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العَرَبِي�ة للِ�غَةِ  المجَلسُِ الأعَلىَ 

أكبر عدد من  لجَذبِ  أو خدمة  الترويجي لأيّ سلعة،  المرتَكز  الإشهار  يعد 
الجمهور، ويتشـــكّل الخطاب الإشهاريّ من جانب أيقونيّ يعزّزه الجانب 
العربيّة  اللغّة  باستخدام  هامّة  عناية  يقتضي  الذي  (الر�مزيّ)،  الألســـنيّ 

استخداما سليما، ينافي كلّ أشكال التّشويه والتّحيّز والتّحريف.
سبيل  في  كَأدَْاءٌ  عقبات  على  الوقوف  يعدم  لا  الإشهاريّ  للخطاب  فالمتتبّع 
في  الإشهاريّ  الخطاب  منظومات  داخل  العربيّة  للغة  الأمثل  الاســـتخدام 
لعواملَ  إيعازها  يمكن  والتي  الإعلاميّة،  الوســـائط  مختلف  عبر  الجزائر 
ثقافيّة مت�صلة بالقرب التّاريخيّ للهّجة المحليّة، وإدخال اللغّة الفِرنســـيّة 

اللغّوي لدى المتلقّي. فيها، مما يؤّثر سلبا على الجانب 
العربيّة  باللغّة  الإشهار  للعاملين في مجال  بالنّســـبة  الجيّد  التّكوين  يعدّ 
الة،  فع� بصورة  الإشهاريّة  للر�سَـــالة  الأمثل  الت�صميم  أجل  من  ضروري�ا، 
ــق بالتّحرير والت�عبير، حيث لا يمكـــن إغفال تأثير الأطر  خاصّة ما تعل�ـ
الرّسالة  في  العربيّة  اللغّة  باستخدام  الــــمُعْلنِِين  إلزام  عـدم  في  التّشريعيّة 

الإشهاريّة أو توظيفها بصورة صحيحة.
النّسيج  ضمن  العربيّة  اللغّة  ومكانة  بدستوريّة  الـممارسات  هذه  تَمس� 
الاجتماعـــيّ الوطنيّ، الأمر الذي يؤّدي إلى إضعاف وجودها، وتشـــويه 
اســـتعمالها، وتقويض دورها بما لا يمكن تجاوزه على المستوى الفكريّ 
ّــــحاد النّوايا الصّادقة بين مختلف  والثّقافيّ، ويستدعي تظافر الجهود وات

الأطراف الفاعلة في صناعة الخطاب الإشهاريّ.
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 الفهرس 

 فحةالص   العنوان

غةكلمة ريس المجلس الأعلى 
 
ة لل  و-أ أ.د صالح بلعيد– العربي 

 ز غرداية جامعة-رمضانيد. عنتر –كلمة رئيس الملتقى 

غاااةابين  الجزائر    الإشاااااااااااهاااار   ف  الخطاااا   غزة-بريكاااةالمركز الجاااام   -ط.د أفنان ناهض يونس 
 
 لل

 ورة "المسيرات التضامنية الص  و 
 

 "عبية أنموذجًاالش
10-10 

 جامعة -محمد حراث 
 

 -لفالش
 
اتالل  01 -10 !ةالإشهاري   ساني 

 الخطا   خصاااااااائ -المسااااااايلةجامعة محمد بوضااااااايا   -سااااااامية ب  ساااااااعيد  
 
ف   الإشاااااااهار    غو   الل

ةمقاربة لسانية –ة الجزائري  القنوات التلفزيونية   –ثقافي 
01- 61 

غةانصااااااااايرة شاااااااااياد  
 
ة لل  والتداخل  العربي 

 
أية علاقة؟ وأ   الجزائر    الإشاااااااااهار   ف  الخطا   غو   الل

 تأثير؟ 
61- 26 

-تلمساااااااااااان-الجاام   مغنياة  المركزط.د ولياد رويب   –قااالماة  5491ماا   8جاامعااة -ط.د هاالاة دلو  

غةالمجلس الأعلى  جهود
 
ة لل ة لغة  العربي   .ةالإشهاري  احة الس  اد ف  الض  ف  إبراز استحقاقي 

24- 20 

غةا واقع-قسااااااااااانطينةجامعة الأمير عبد القادر -يااسااااااااااامين بونعاارة 
 
ة لل  الإشاااااااااااهار   ف  الخطا   العربي 

 -دراسة   تحليلية لعينة م  الومضات-ةالجزائري  الموجه للطفل ف  الفضائيات 
50- 10 

غااةا إمكااانااات-قسااااااااااانطينااة-جااامعااة الأمير عبااد القااادر للعلو  الإسااااااااااالاميااة -لطرش ساااااااااااميااة 
 
ة لل  العربياا 

 الحضارية ودعمها ف  تصميم الغرافيك للإشهار ف  الجزائر
10- 06 

 الجزائر   الجمهور  اتجاه-قسااانطينة–جامعة الأمير عبد القادر للعلو  الإسااالامية -د. أساااماب عباد  

 الإلكتروني الإشهار   نحو لغة الخطا  
04- 06 

الجسااااد الأنفو  ف  الخطا   توظيف-سااااطيف-المدرسااااة العليا لذساااااتةة العلمة-د. بومنقاش نبيلة 

 .)م  التحرر إلى التشيؤ( الإشهار   
04- 016 

 ورة الصااااااا  ف   الإشاااااااهار   الخطا   تمفلات-عنابةجامعة باج  مختار -ط.د ساااااااعاد قداش 
 
-وابعية الط

 -مقاربة سيميائية
014- 002 

غةامركز البحث العلمي والتقني لتطوير -د. سااعاد رخرا  
 
ة لل  بتصاااوي-ورقلةالجزائر وحدة  العربي 

 الأخطاب 
 
 -دراسة وصفية تحليلية-منطقة ورقلة عينة  الإشهار   ة ف  الخطا  غوي  الل

005- 062 

 أ.د مليكة 
 
غةعضاااااو المجلس الأعلى -5)جامعة باتنة  وى الن

 
ة لل ي  )جامعة الد  حب  ( د.إسااااالا العربي 

ارات نماذو م  إصاااد-الإشاااهار   البشاااير الإبراهيمي برو بوعريريالأ( الأبعاد الجمالية لاخطا  الغلاف  

غةالمجلس الأعلى 
 
ة لل  .العربي 

065- 042 

 متعدد  الجزائر    الإشهار   الخطا   تلقي-2باتنة -جامعة -د. ليلى محمد  
 
 021 -045 . غاتالل

ب    البناب-تيارتجامعة اب  خلدون -أ.د قاسم قادة ب  طي 
 
 ف   غو   الل

 
 020 -020 .الإشهار      الن

غةا-5جامعة منتور  قسااااااااااانطينة -ط.د. وساااااااااااا  مخالفي 
 
التلفز :  الإشاااااااااااهار   الأدبية ف  الخطا   لل

 الوصف والبناب والوظيفة  مقاربة سيميائية ف  نماذو تطبيقية.
050- 050 

غاةاد عااد  الماانع )جاامعاة الأمير عباد القاادر قسااااااااااانطيناة(.  مهاارات  –د. حبيباة الماانع 
 
ة لل  ف  العربي 

 -دراسة تحليلية لعينة م  جريدة الأمة لأبي اليقظان- الإشهار   الخطا  
050- 015 
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جامعة أحمد -ط.د عبد القادر عبد الهاد  -جامعة أحمد زبانة غليزان -ط.د فطيمة الزهراب دمني 

  بلاغة-غليزانزبانة 
 

لفزية م  ضيق العبارة الإشهاري  عار العربي المكفف ف  الوصلة الشا
 
 اة الت

 
ةلل  ساني 

أثير الإقناع  
 
 إلى رحابة الت

011- 004 

-خششلةجامعة عباس لغرور ااا -د.نسيغاو  لطيفة -جامعة عباس لغرور اا خششلة-د. نعيمة شلغو  

 التراث  توظيف
 

 ودوره ف  تعزيز الهوية الوطنية الجزائر    الإشهار   ماد  ف  الخطا  اللا
005- 000 

ة بوزيد    جامعة -ط.د حاد 
 

غةاب تجار   ال الإشاااااااااااهار    الخطا -تبساااااااااااة–يخ العربي التبسااااااااااا ي الشااااااااااا
 
 لل

ة  هاناتالر  اه  و الر  ف  الجزائر  العربي 
000- 610 

  الواقع-غردايةجامعة - د. فائزة ب  عمور 
 
  ة فتجاري  للافتات المحلات ال الإشاااااااااهار   لاخطا   غو   الل

 –مركب الحميز عينة  محلات-الجزائر 
610- 601 

  الاقتصاااااااد-ميلةو  الصاااااا  المركز الجام   عبد الحفيظ بو -د. هاله سااااااليمه 
 
ف  الااااااااااااااااااخطابات  غو   الل

 ةالإشهاري  
601-662 

حم  ميرة الر  جامعة عبد -د. لعجوز  فريد -حم  ميرة بجاية الر  جامعة عبد -د. خاديجاة بوخاالفة 

غةاتوظيف  إشااكاليات-بجاية
 
ة لل  الإلكتروني دراساااة تحليلية لعينة م  الإشاااهار   ف  الخطا   العربي 

 الإشهارات عبر موقع الفايسبوك

665-640 

  التعدد  -جيجاالديق ب  يح  الصااااااااااا  جااامعااة محمااد -د. دلا  حيور 
 
ف   الإشاااااااااااهااار   ف  الخطااا   غو   الل

 ة وسلبياته على تدمير الملكة الجزائري  القنوات 
 
 -قناة فور كيدز أنموذجا -ة للطفلغوي  الل

644-621 

ا  
 
 المركز الجاام    عباد -د. كريماة بكا

 
د  الإشاااااااااااهاار   الخطاا   -بتيباازةه مرسااااااااااال  اللا عد 

 
 والت

 
  ف غو   الل

ة واقع؟ ة صانع أ  حتمي   الجزائر قصدي 
620-651 

 ساااايميائية لملصااااقات مقاربة-قساااانطينة–جامعة الأمير عبد القادر للعلو  الإساااالامية -خشااااة د. لبنى 

 اخلية ف  الجزائرالد  ياحة الس  
651-610 

  التداخل-غليزانجامعة أحمد زبانة - ط.د عويشااااااااة دحمان بونوة
 
ف   الإشااااااااهار   ف  الخطا   غو   الل

 الجزائر )إشهار أوبتيلا أنموذجا(
610-615 

غةاب الإشهار -قالمة 5491ما   8جامعة -ط.د خولة عزوز 
 
ة لل طبيق العربي 

 
نظير والت

 
 606-611 ف  الجزائر بين الت

 - 30تريكي جامعة قسنطينة  ةد.حمز 
 
 البصرية ودورها ف   قافةالف

 
 601-604 -راب الفكر  للمتلقيالث

لات-قالمة 5491ما   8جامعة -ط.د مروة رفاد -قالمة  5491ما   8جامعة -د. سااااااااها  بودروعة 
 
 تمف

 
 
  قافةالف

 
ة ف  الومضات الش ة بالجزائر الإشهاري  عبي  لفزيوني 

 
 د. -إشهار الكسكس: نماذو مختارة–ة الت

600-416 

ف  المحيط العمراني  تجار   ال الإشااهار    الخطا -5جامعة منتور  قساانطينة - ط.د حساايبة بورافة

 دراسة تداولية ف  نماذو -لولاية قسنطينة 
 

 -ةتجاري  فتات الاللا
414-402 

  البعد-الأغواطجامعة -د. حسين الاكحل 
 
 462-405 الإشهار   ساني ف  لغة الخطا  الل

ة بين لواز  الإقناع ومساااااااااالك الإشاااااااااهاري   ناعةالصااااااااا  -قالمة 5491ما   8جامعة -د. أساااااااااماب حمايدية 

جربة 
 
ة ف  الت  ة(الجزائري  الاقتناع )رؤية نقدي 

465-441 

غةالمجلس الأعلى  جااااااهااااااود-عنابةجامعة باج  مختار -د. محمد سيف الإسلا  بااااااوفاااااالاقااااااااااااة 
 
ة لل  العربي 

غةابالجاااااااااااااااااااازائر ف  خدمة 
 
ة لل ة لكتا : "الخِطا  - الإشاااااااااهار   ضااااااااام  الخطا   العربي  مُعالجة تحليلي 

غةاب الإشهار   
 
ة لل  "ف  الجزائر العربي 

441-452 

ةجاامعاة -الماالاك د. سااااااااااامير عباد  -وهرانجامعة -عل  عباد الماالك  ط.د-البواق ب  مهياد  أ   العربيا 

 الخط العربي ف  التصميم الجرافيكي دراسة سيميولوجية لملصق إشهار   جمالية
455-416 
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-مساااتغانمالمدرساااة العليا لذسااااتةة -د. محمد الأمين بركات -0جامعة قسااانطينة -حساااينة ب  رقية 

غةا
 
ة لل  ة: بين طغيانالجزائري  م   البصااااار  ف  القنوات السااااا   الإشاااااهار   وخصاااااائ  الخطا   العربي 

  -هارالن  ة لقناة الإشهاري  دراسة تداولية لعينة م  الومضات -ية ومحاولات إدراو الفصحى العام  

414-401 

واصلة الإلكترونية عبر مواقع الإشهاري  الخطابات   2جامعة البليدة  د.كريم بوسالم 
 
-الاجتماع  الت

 
ً
 -الفيسبوك أنموذجا

400-406 

واصلعبر وسائل  الإشهار   محتوى الخطا    -جامعة تيسمسيلت-د. مزار  بودربالة 
 
 201-404  الاجتماع الت

 التعدد   -جامعة محمد خيضااااار بساااااكرة-ط.د أحمد ساااااماش 
 
وأثره ف   الإشاااااهار   ف  الخطا   غو   الل

 
 
 .ةالجزائري  اشئة الن

200-261 

إشاااكالية تلقي    0د. لعجا  عبد المنعم جامعة قسااانطينة- 0د. رزاق لبزة عصاااا  جامعة قسااانطينة

غاةابا الإشاااااااااااهاار   الخطاا  
 
ة لل ق التبصااااااااااار ف  طبيعة العوائ-ف  الجزائر عبر الميادياا الاجتمااعية  العربيا 

 -وفرضيات التحقق

264-241 

 التهجين   -2جاااامعاااة محماااد لمين دبااااغين ساااااااااااطيف –د. هاااالاااة فغرور 
 
 الجزائر   ف  الإشاااااااااااهاااار  غو   الل

 .المكتو 
240-240 

  ؛ دراسة فالجزائر    الإشهار   الاقناع وتقنياته ف  الخطا    -جامعة عين تموشاشت-أ.د هامل شايخ 

 .لغة الوصلة وسياقاتها
240-220 

ة ڤااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااالاز  صالات الجزائر   -بجاية–حم  ميرة الر  جامعة عبد -د. وردي 
 
دراسة ف  -لغة الإشهار ف  ات

غةا
 
 والأسلو  لل

220-250 

يالتلفز  على  الإشهار   قالمة  أثر الخطا   5491ما   8ي  حملة  جامعة الد  ط.د ول  
 
 211-250 .المتلق

حافة االيقظانية جريدتي )واد  ميزا  والأمة( الص  لغة الإشهار ف    -جامعة غرداية-أ.د محمد مدور 

 نموذجا.
211-211 

 جامعة حسيبة ب  بوعل  -أ.د يوسف ب  نافلاااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااة 
 

غةاسمات   -لفالش
 
ة لل وخصائصها ف   العربي 

 الجزائر    الإشهار   الخطا  
211-201 

 الإشاااااااااااهار   الخطا   -2جاامعة الجزائر -ط.د بلبااي  عل  -جاامعاة تياارت -حماان دليلاة الر  ط.د عباد 

غةابين 
 
 ارجة.الد  الفصحى و  لل

200-511 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ة بالجزائرغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ة بالجزائرغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

 
 

 

 ة لملتقى الكلمة الافتتاحي  

غةاب الإشهار   الخطا    
 
ة لل  العربي 

  -هانالر  الواقع و -

غةرئيس المجلس الأعلى -أ.  صالح بلعي  
 
ة لل  -العربي 

جلس الأعلى 
َ
غةإن  الم

 
ة لل غةيُحيي اليوم العربي   العربي 

 
مَ الذي ا  في يومِها الض   لل رَسَّ

َ
م مِن قبل الألكسو/ 7002سنة  ت

Alecso  لليوم العالمي ويكون 
ً
لا ِ

غةمُكم 
 
ح ة ، Unescoجس  ته الذي م، 9111في  الأ    لل ت 

ُ
باليوم العالمي  UNوأتبعته الأمم الم

غة
 
ة لل عة؛ ت خل في تطوير  91في  العربي  جلس بمَوضوعات مُتنو 

َ
ة يحتفي بها الم ها أيام قار  ة يسمْبر. إن  ، والعمل على العربي 

حيط 
ُ
ق العام  تعميمها في الم

 
أل رجمَة مِنها وإليها؛ لتنال الاز هار والت 

 
ة، ولغة الحض اد(الض  لغة كسبته )الذي ، والت ارة لغة أمَمِي 

ة، ولغة الأمَل/    Espérantoالإنساني 
 
ل في مَفهوم الإشهار مِن ال   حسب ما يقوله علماء  غاتالل

 
ة. ولا أري  الت  خ ستقبلي 

ُ
راسات الم

 / ل إلى إشهار/ الذي ، و Réclameإلى إعلان مَ فوع/  Annonceإعلان تحريري  ل إلى إشهار عابر للح و /  Publicitéتحو  ليتحو 

Publicité Transfrontière قاربات التي عالجت تلك الح و  الفاصلة
ُ
سألة للباحثين في توضيحات تقتضيها بعض الم

َ
. ونترك الم

صطلحات.
ُ
 بين مَ اليل الم

رين، فماذا عساني  ِ
شه 

ُ
ين والإعلامِيين والم ختص 

ُ
ها الجمْع الكريم، وأج  نفس ي أمام الم بق ر  ،الإشهاري  أقول في الخطاب أي 

ركيز على تق يم أفكار في عُلو  
 
، وفي هذا الخطاب  ادالض  لغة ما يقع الت  ينال مُستويات ع ي ات، وكيفالذي في يومِها العربي 

رها 
 
وف

ُ
ة اد/الض  لغة تمْزج لغة الإشهار بين تلك الأساليب التي ت  بما لها مِن مُفر ات واشتقاق وترا ف ومُشترك لفظي   العربي 

ختلفة، مِن أجل إيصال فكرة 
ُ
جتمَعات مِن خلال استخ ام وسائل الإعلام بأنواعها الم

ُ
أثير على الأفرا  والم ومَجاز ومَحسوس... للت 

جتمَعات؛ باعتبار الخطاب 
ُ
ة أو مُنتج لأكبر ع   مُمْكن مِن الأشخاص والم أثير على وعيِ الأفرا   الإشهاري  أو قص  مُحاولة الت 

ستخ مَة في 
ُ
قارنة، وما يصحبه مِن ال   بمَجموعة مِن الأساليب الم

ُ
عاية والإعلان. وكل  هذا يكون بأسلوب إقناعي  يقوم على الم

غةاتوظيف أ بيات 
 
، ومَكان  لل

 
ة، ونوع الخط  في بنياتها الجُمَلِي 

 
 و مَسموع عبر وسائلشر، ووسيلة نقل الإشهار مِن مَقروء أالن

واصل .  الت   الاجتماعي 

ةا 5 جالات، وهو نصٌ مَكتوبٌ  الإشهاري  : إن  الخطاب الإشهار   والخطا   العربي 
َ
ستخ مَة في الع ي  مِن الم

ُ
مِن الخطابات الم

 مِن الفقرات التي يحفظها فرٌ  ما مِن أجل أن يلقيها على مَسامِع أفراٍ  آخرين، 
ٌ
، يحوي مَجموعة

ً
في غالبه، وق  يكون مَسموعا

ز الخطاب  ة، والأ  الإشهاري  و"يعز  رتبطةِ بهِ كالقيم الاجتماعي 
ُ
ة، ويجب أن يعتمَ  هذا القيَم الم  وعُ مِن الخطابات علىالن  خلاقي 

ِ  بقواع  الإلقاء  قي   الت 
 
رتبطة بالخطابِ الس   غوي  الل

ُ
عتم  بشكلٍ صحيح". وي الإشهاري  ليمَة حتى يتمَكنَ مِن تحقيقِ الأه اف الم

عزير ك عزيز/ الت  رات ذات االص  على وسائل الت 
 
ؤث

ُ
ة، لعلاقة بأنواع الإشهار، ولكل  له مُمَيزات تنافسي  ور، والأصوات، وما له علاقة بالم

نافس ي  الحامِل  غةواله ف مِنها الخطاب الت 
 
أثير؛ بما تحمِله أنماط  لل غةاالت 

 
 مِن تقرير وإيحاء وما له علاقة بتلك  لل

 
قوس الط

واصل ة بين الخطاب الت  م سيمْيائي   الإشهاري  ي 
ْ
ظهر الاجتماعي  في تشكيل عِل

َ
مارسة ضمْن والم

ُ
 الم

 
ةالث  بي  أو كالخطاب الأ  قافي 

نات الس   كو 
ُ
ي الم

 
ة في تجل س الفضاءات اليومِي  ، فهو يُؤثث ويؤس   ينمائي  أو البصري 

 
ة، وهذا ما يجب العمل بغوي  الل ه ة والأيقوني 

ة مَكان مُرتبط في الإشهار و  ة العالي  ر/عاية، بربط حُسْن استعمالها ال   مِن أجل أن يكون للعربي  ِ
شه 

ُ
ه إلى الم  Leوهي تتوج 

publicisteستهلك
ُ
نتوج Le consommateur، والم

َ
شترك بين هذه الأطراف  Le produit والم

ُ
ستوى الم

ُ
ق عبر الم  وكل  هذا يتحق 

 
ة لاثالث

ة واضحة مِن حيث   بلغة عربي 
 
 سق الن

 
، و الل  ساني 

 
. وما يُلاحظ من خلال المحيط أن  سق الن ةالعربالأيقوني  البصري  حى الفص ي 

 في الإشهار، وأن  
ً
عليمي  تعيش اغترابا عها الت  ة في ال   رغم توس  واصلوارج لها نسبة مُهم   اليومي ل ى  الت 

 
واصلائل باب في وسالش  الت 

، وبها يتم   واصلالاجتماعي  ف. ومِن هنا يعزف الإشهار عنها لما له الت 
 
كل ب الانقباض والت 

 
ة، عكس الفصيحة التي تتطل مِن  ابعفوي 

سلسلات 
ُ
 في الم

 
، ولا مَقام لها إلا عبير العفوي  ها عاجزة عن الت  ستوى البسيط، وهذا يب و أن 

ُ
مَقام عالٍ، وكونها لا تنزل إلى الم

صل مِن سبْق الأثر مِن  ة، وما يت  ة لغوي   في الإشهار، مَع ما يزاحمُها من ثنائي 
ً
ة. ولهذا لا نرى لها حضورا اريخي  غةاالت 

 
ة رنسالف لل ي 
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 ب

 
ً
، بل استعمالا

ً
ة في الإ ارة ليس ورقيا ة توظيف الفرنسي  رات ذات العلاقة باستمْراري 

 
ل مِن مُؤش حيط، وهذا لا يتنص 

ُ
في الم

كتوب ورقي  ب
َ
 لم

ً
غةاوتوضيحا

 
ة لل وَهْنُ العربي 

َ
ه ل

 
 ، وإن

 
ة، وَوَهْنُ  قافةالث  الوطني 

 
عاصر الش

ُ
نجذاب لا يزال في غيبوبة الا الذي باب الم

 ال
 
ه يُضخ  عبر الحرف  غوي  ل

 
قاني لآلات العصر وكل ة أمام الز خم الت  ستعمِلين للعربي 

ُ
ة، وسكوت الم  للفرنسي 

 
رات تييي  اللا

 
ها مُؤش . إن 

ة؛ بق ر ما يُجس   اغتراب الفصحى في الإشهار، وهذا راث والهُوي 
 
ة على مَوقع الفصحى في الإشهار، وهذا لا يُجس   الاعتزاز بالت  سلبي 

واطنة سل
ُ
 وك لا يُضفي الاهتمام بالم

 
 ة، ولا بغوي  الل

 
ة.  قافةالث  الوطني 

 
 
ةوالحصاد مِ  وراب هةا أن سرحيين و العربي 

َ
فع مِ الإشهاري  الفصحى تحتاو إلى مَوقع لدى الم  ين والفقهاب والأدباب للر 

تها  وإحداث جسور  واصلسوي 
 
كامُل بين مُستوياتها  الت

 
 والت

 
بة  إلى غوي  الل

 
صحى مُهة

ُ
ة  إلى ف صحى عالي 

ُ
: ف ٍ

ة ف  تناغمٍ لغو  

ستوى 
ُ
 الم

 
الث

 
غةا  وإلى الف

 
ستويات  لل

ُ
 الم

 
 البيضاب. وهةا ما يجب أن ننتبه إليه بأن

 
تفاق ة تحتاو أن نجد لها آليات الار غوي  الل

قبولة دون مُشكلة تضار  أو قطيعة  وهةا ما 
َ
ة بالفصحى الم مَه الباحفون ف  صناعة لغة إشهاري   نرو  أن يُقد 

 
ون مَع غوي  الل

ة  غةأصحا  الإشهار لتحقيق الوظيفة القواعدي 
 
ة و  لل ة والوجداني  مْفيلي 

 
ة والت وجيهي 

 
ة والت ة الد  مَع الوظيفة الجمالي  لالي 

 .العا   لتحقيق مَنطق الإقناع 

ةا 2  للإشها وأساليب الإشهار: العربي 
ً
رات لا توج  وصفة جاهزة تكون نموذجا  لتع   ه وكثرة أنواعه، مَع مُتغي 

ً
ر؛ نظرا

 الر  
 
تطل

ُ
واصفات والم

ُ
رة ضمْن احترام الم

 
ة مُؤث  في اختيار وصفة لغوي 

ً
ر أن يكون لبيبا ِ

شه 
ُ
رات، وعلى الم

 
ؤث

ُ
بات اهن، وفيها الع ي  مِن الم

 
 
غةاة التي لا تخرج عن مَنطق غوي  الل

 
حظور لل

َ
 ، ولا ت خل في الم

 
 في إيحاء تصحيح أخطائها عن  غوي  الل

 
ولا في تشويه نحوها إلا

غةالا يُخل  بضرورة احترام بنيات الذي ق  الهزلي الن  طريق 
 
ستوياتالس  ، ضمْن الجمْع بين لل

ُ
مْتنع، والجمْع كذلك بين الم

ُ
 هل الم

 
 
ستقبِل ومُحتوى غوي  الل

ُ
رسِل والم

ُ
ة:سالة. وهنا يمْكالر  ة، في رسالة مَفهومَة بين: الم الي  عطيات الت 

ُ
عويل على الم  ن الت 

غةااختيار  -
 
مْتنع؛الس  مِن  لل

ُ
 هل الم

جاز والاقتضاب و  -
َ
ز الأوفر، وتكثيف الص  اعتما  لغة الم ة الحي   ور البلاغي 

 
 حنة الش

 
ةالل  ؛ساني 

ستويات  -
ُ
 الجمع بين الم

 
ه إليه الخطاب غوي  الل وج 

ُ
جتمَع الم

ُ
 مِن حال ومُقتض ى الحال؛ ، وما يصحب ذلكالإشهاري  ة، ومُراعاة الم

ل صعوبة في الأ اء؛ -
 
رة، والابتعا  عن الجمْع بين الحروف التي تشك ة الإشهار بلغة مُتقع   الخروج مِن نمَطي 

قريري   - ة إضافة، وإلباس الذي الخروج مِن الأسلوب الت  م أي  غةالا يق  
 
عاني. لل

َ
 مِن الم

ً
 أنيقا

ً
 لباسا

هم  في الأمْر ضرورة إضفاء رو 
ُ
ةح الاعتزاز والإغراء لاستعمال والم عة في الخطاب  العربي  حْنات مُتنو 

ُ
، هاري  الإشبما لها مِن ش

قة، والأسلوب الغنائي الذي 
 
وف

ُ
ناسب، والكناية الم

ُ
شبيه الم

 
لى هولة والعذوبة، علاوة عالس  يلتزم الذي "يحمل الاستعارة، والت

نات بلاغية أخرى )بلاغة  ة، بلاغة الجس ، بلاغة الحركة، بلاغة الص  مُكو  وتورة الحي  شكل، بلاغة الموسيقى، بلاغة  الص 
ُ
الم

ةالخ(". ومِن هنا علينا استثمار انزياحات …الفضاء تي لوكات الالس  وما يحمِله مِن مَ اليل  الإشهاري  في نسج الخطاب  العربي 

سموع، وهي ر الر  توصِل 
َ
كتوب وفي الم

َ
رين في صناعة الخطابالذي سالة الباحثين سالة بأقل  جه  في الم ِ

 ينتجون الأفكار للمُشه 

ضايقات  الإشهاري  
ُ
ة مائزة جاذبة، رغم بعض الإكراهات والم حوي  بعربي  ل مُشكلة عن ما نعمَل على ترويض الن 

 
ة، ولكن ذلك لا يُشك

ة بِست الن  ، ولها صفة القبول في الخروج عن العربي 
ْ
ل
ُ
ة التي أ ة والق سي  ةعنوة، و مَطي  عة كما يقول فقهاء  العربي   اطي 

 
، ولها غةلل

ولي   ة الت  ة. ومَعالذي قابلي  ةما قلناه مِن سلاسة كل   يُتيحه الاشتقاق بكل  أريحي   ، ولكن لا يعيي الخرق العربي 
 
"، أو القبول ي  غو الل

ة بالحياء ب عوى كسب الر  ببعض 
 
خل

ُ
يسائل الم ستهلك، ولهذا مِن المتلق 

ُ
ر صالض  / الم مَر 

ُ
 رورة الاحتراز مِن تلك الإشهارات التي ت

ً
ورا

ل  تخي 
ُ
ة، ولا تج  مَرجعيتها في الم ة واقعي  ه إليه سلطة ضبط  العام  أو رسائل لا تخضع لوضعي  نب 

ُ
مْعي  لس  اللمُجتمِع، وهذا ما ت

جتمَع. ولا يفوتيي هذا الأمْر تأكي  تلككل   البصري  في
ُ
ة، مِن تقي   بأخلاقيات الم قرير الع مر  وصيات التي أصر  عليها الت  ربي  الت 

ة الر    ابع للتنمِي 
 
ةالث ،  قافي  سة الفكر العربي   ( في مَجال الإعلام:119)مُؤس 

ة، على تعزيز العلاقة بين 9 رئي 
َ
سموعة والم

َ
قروءة والم

َ
ختلفة؛ الم

ُ
 وسائل الإعلام الم

 
غةاد "حث

 
ة. لل  والهوي 

أكي  على توسيع نطاق استخ ام 7 غةاد الت 
 
ة لل ة. العربي  رئي 

َ
سموعة والم

َ
قروءة والم

َ
 الفصحى في وسائل الإعلام الم

م ب3 غةاد الحرص على أن يكون ما يق  
 
ة لل . العربي 

ً
قا  ومُشو 

ً
 حيا
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 ج

ة ب4 ع  
ُ
ة الم وا  والبرامِج الإعلامِي 

َ
غةاد تشجيع إنتاج الم

 
ة لل  الفصحى. العربي 

شتركة بين البل ان 5
ُ
ةد تشجيع إنتاج البرامِج الم  ، وتسهيل تبا لها.العربي 

غةاد اشتراط إجا ة 1
 
ة لل ق يم في وسائل في وسائل الإعلام  العربي  حرير والت  مون لشغل وظائف الت  الفصحى في مَن يتق  

ختلفة.
ُ
 الم

غةالام، في لين في وسائل الإعالعام  د تنظيم  ورات تأهيل لرفع مُستوى كفاءة 2
 
ة لل  الفصحى". العربي 

ات الخطا  0 ه  الإشهاري  يقوم الخطاب : الإشهار   ا فني 
 
م يتحر ك خارج قوانينه، إن

َ
مَن، وتق يم عال على إلغاء الز 

ييوهم   الارتباط  المتلق 
ً
ضْمَنُها الجو ة، وماضيه غير مَوجو ، ويضفي  ائما

َ
، وحاضره ت ه حاضر  ائم وأب ى 

 
بلا زمَن؛ إن

شابه بين الس  بالواقع والبساطة و 
 
لاقي ومَواطن الت لقي الإلقائي  عبر نقاط الت  ة، مَع ما يقوم به مِن شحن أيقونة الت  طحي 

ياتال   و  الإشهاري  الخطاب  زج بين  عاية. وإن  فن 
َ
ع ويتع    في الم ، و ال   هذا الخطاب يتنو   ليل ال   ليل الأيقوني 

 
، وعلامَة غوي  الل

نتج/ 
ُ
 الم

 
ة، إلى خطاب  الإشهاري  عار، وما له مِن مَساحة تجوال بين الخطاب الش رويجي 

 
ة والت سويقي 

 
مِن خلال الوظيفة الت

رتبط
ُ
ي إب اعي  إقناعي  ضمْن مَجموعة مِن الآليات الم  شهاري  الإ ة بصناعة الإشهار، واله ف مِنها تبيان كيف تجاوزَ الخطابُ في 

أثير، بما يحمِله مِن وسائل  ، واعتماَ ه مَفهوم الاب اع والاقناع؛ ليخلق مُتعة الت 
َ
ة رويجي 

 
صالطبيعتَه الت

 
جعلت  التي الات

رة ب
 
ة والإ مالن  مِنه ما ة مُؤث ة والإسقاطي  ة والإخباري  ة الاجتماعي  ة و ظري  ةالس  اجي  في تراتب مَنطقي  تستعمِله صناعة  لوكي 

 فس و الن  الإشهار في علم الاجتماع وعلم الاقتصا  وعلم 
 
 بيعة والفيزياء والكيمياء و الط

 
صوير و الط ينما الس  ب والموسيقى والت 

قريري   باشرة والت 
ُ
ب الم

 
ة... ولا ب   مِن تأكي  نسق لغة الإشهار التي تتطل غذي  نطقي، والابتعا والجمال والت 

َ
ق ر  ة والعرض الم

 الإمْكان عن 
 
خلي عن نفحة الأساليب الل . وهذا لا يعيي الت 

ً
 بشكل بسيط ج ا

 
ة إلا ة، بق ر ما تكون في تالر  مْسة الفني  لك اقي 

أكي .  كرار والت  ة القائمَة على جذب الانتباه، والوقوف عن  الإشهار بتأمُل يسترعي الت   الحج 

ه واقع تتجاذبه لغتان: هان: الر  ار بين الواقع و ا الخطا  الإشه9
 
ةإن ة، وبشبه فق ان ال    العربي  غةلاارجة والفرنسي 

 
 ل

ة كسب رهان  بناء؛ بُغي  سويق، واستمالة فئات عريضة مِن الز 
 
رويج والت

 
ة، واقع على رهان يعتمِ  استراتيجيات ج ي ة للت المازيغي 

نافسة 
ُ
ة. واقع في ظل  غياب آليات الخطاب الض  الم ب عين في تحضير الذي  الإشهاري  اري 

ُ
م بفريق مِن الم سالة/ لر  اكان يجب أن يُ ع 

ة على الإشهاري  الومْضة  ة تضافر الجهو  لإضفاء الأبعا  الجمالي  لائمَة، بغي 
ُ
 ة بالعناصر الم

 
فاذ إلى لن  اة، لتجسي  الإشهاري  وحة الل

 أعماق 
 

 لذوق شعور تلبي  اللا
ً
ية  . وهنا تتصارع المتلق 

 
ة الل غتان في واقع الحال على راهن مَأمول، وحال مَشلول، في غياب الاستراتيجي 

نتجون لترويج سلعهم وخ ماتهم والحصول الن  في مَجالات كثيرة، ب
ُ
قة على الإشهار كوجه ترويجي  يُراهن عليه الم

 
عل

ُ
ظر إلى الآمال الم

نافسة 
ُ
كاسب. وفي ظل  ضعف الم

َ
ى ة، يبقى الواقع لا يتمَ العام  ة، وما يجري مِن بيانات تصون الفضاءات العام  على است رار الم

 
ش 

ل  حو  بات الت 
 
نافسة ي الذ الإشهاري  مَع مُتطل

ُ
 يست عي الم

 
 ريفة وبالش

 
ث  غاتالل لو  حفيز على مُحاربة الت  ة، والت  مَهما  شهاري  الإ الوطني 

ه إشهار بين فكيْ: الواقع 
 
بات الذي كان نوعه. إن

 
ة في الس  وق، وما له علاقة بالآثار الس  لا يسير وفق مُتطل ة، لو الس  لبي  كات الاجتماعي 

به سوق العرضالذي هان الر  و 
 
 و  يتطل

 
، الط ة، ولا بقانون، ولا بسلطة ضبط سمعي  بصري   لا ينضبط بجمْعيات مَ ني 

ً
لب، وأحيانا

صالوسائل الإعلام وفهو خارج قواع  الإشهار مِن خلال استعمال 
 
رات واحتياجات مُختلفة غرضها  الات ة التي لها تصو  الجماهيري 

هة، واالر  إيصال  هم  الحصول على الإشهار. وفيسالة مَهما كانت لغتها، سليمَة أو مُشو 
ُ
ز كل   لم ة يق للعربي  الض  هذا نج  الحي 

رسلة، وينزل الإشهار مِن 
ُ
صالح الم

َ
ستهلك في لغة قضاء الم

ُ
الفصيحة التي تلقى مُعارضة في الإشهار، ب عوى ع م مَس  شعور الم

ة لترويج  سات الإنتاجي  ؤس 
ُ
غةاوبتلك  مُنتجاتهم بتكاليفبرجه العالي إلى  غ غة شعور الم

 
 ل لل

ً
تز ا  البسيطة الهجينة أحيانا

ةأرباحهم. وهكذا نرى أن   فهوم ال العربي 
َ
قام، ولا بالم

َ
ة تليق بالم مِثلما  ،تجاري  في واقع ورهان الإشهار لم تعرف حاضنة إشهاري 

تاجر الكبرى/ ال   تناله 
َ
 وپيرات، وعلى أفواه الإعلامِيين الس  وارج على زجاج الحافلات، وفي مَباني الم

 
كالذ

َ
توب ين يخضعون لم

 
 

ق بالترجمات التي تأتي بالهُجنة الش
 
ة ما تعل  ركة، وبخاص 

 
ةة ونرى الإشهاري  سالة الر  تمْرير ة لغوي  الل  بين العربي 

ً
الِمطرقة   ائما

لة، وعس ى أن  أهلها هان بما لالر  ن ان، ولا مَحل  لها في واقع الحال، وهل سيكون لها مَكسب في الس  و 
 
عط

ُ
ون القول الم ها مِن فن 

ل  حو  رين الإشهاري  يستفيقون مِن هذا الت  شه 
ُ
ب عين الم

ُ
اصين والم يُمْكن لهم ي الذ، ويستغلون فئات كثيرات مِن البلاغيين والغو 

 العيش 
 
ةليم بالس   غوي  الل ماهي في الأجنبيات التي تنزا العربي  يح ببما لها مِن مُستويات،  ون الت  ري  لها أن  إلى توجيه المتلق 

ُ
ما أ



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-الجزائرغة العربية في الل  الملتقى الوطني: الإشهار ب

  

ها غير مَطلوبة في واقع  هميش، وكأن   أن تعرف الفصحى هذا الت 
ً
أثير. هو مُؤسف حقا قتصا ، وق والاالس  يكون، وتلك هي رسالة الت 

ة  نمِي  قرير العربي  للت   عليه الت 
 

 عكس ما يحث
 
ةالث سة الفكر العربي  )الص  ، قافي   (:119ا ر عن مُؤس 

عامَلات ال د9
ُ
فاقيات والعقو  والم

 
جارة على إبرام الات  وزراء العمَل والمال والاقتصا  والت 

 
غةاة بتجاري  "حث

 
ة لل  .العربي 

ةد اعتما  مَعرفة 7 وظيف. العربي   مِن مَعايير الت 
ً
 رئيسا

ً
 الفصحى مِعيارا

حتوى العربي  على الإنترنت.3
ُ
 د تطوير الم

ك9
َ
ع نشر الإعلانات الم

ْ
 توبة با مَن

 
ة.العام  هجات الل  ي 

ع 1
ْ
 ا مَن

 
ة  ما عدا العلامات التجاري  فتات الاللا ة أ  أجنبي  ة سواب كانت بحرو  عربي  ة تجاري  ة المكتوبة بلغة أجنبي 

حتويات ب
ُ
كتب الم

ُ
ة. وف  هةه الحالة ت غةاالعالِمي 

 
ة لل ة".  العربي   الفصحى وبحجم أكبر مِ  حجم الحرو  الأجنبي 

جلس الأعلى 1
َ
ة الم غةا مَهم 

 
ة لل  عن سلطة ضبط  :الإشهار   ف  الخطا   العربي 

ً
جلس ليس ب يلا

َ
، مْعي  البصالس  إن  الم ري 

تيحها قواع  
ُ
واصفات التي ت

ُ
غةابل مُنتج أفكار ي عو إلى احترام لغة الإشهار في ح و  الم

 
ة لل جوز ، مِن قبول ورفض، وما يالعربي 

ه إلى العموم بمُستوياتهم  ن في قواع  الخروج التي تح ث في لغة الإشهار؛ كونها تتوج 
 
فن  وما لا يجوز، والت 

 
جلس  ة،غوي  الل

َ
لكن الم

 ي عو إلى:

ةاحترام  - ع ومَجاز ومَقبول ومَحظور، وما يجوز وما لا يجوز؛ العربي   الفصيحة بما لها مِن توس 

نيفة، بما لها من تطوير تثمين لغ -
ُ
ضيفة الم

ُ
عاية الم   

 
غةاة الإشهار وتعضي ها كونها مَ رسة لل

 
 ؛لل

جلس الأعلى لسلطة ضبط  -
َ
شر والإشهار/ الس  إشراك الم

 
ة للن ، والوكالة الوطني  ة حول  ANEPمْعي  البصري  في إنجاز أيام  راسي 

 
َ
غةانشورات؛ وفاءً للحفاظ على خصائص لغة الإشهار، وكذلك الإسهام في كتابة بعض الإعلانات والم

 
شتركة. لل

ُ
 الم

ه الأمْر في لغة الخطاب  - ة مَع مَن يُهم  قات الكتابة والأ اء بصفر خطأ. الإشهاري  عق   ورات تكويني 
 
 ، ومُتعل

 لتكون شامِخة أمام تعاقب بعض الهفوات،
ً
 أن نتعاون في تطوير لغة الإشهار، ونعض ها مَعا

ً
مَح ونط ولهذا لا نرى مانعا

طويات و 
َ
ن مِن الإرساليات والم  أن نتبي 

 
ق الفضاء الإشهاري  فتات اللا

ْ
 ة خل

 
ةليم؛ لجعل الس   غوي  الل ل العربي   أو 

ً
 في هذا تنال مَوقعا

ً
يا

 يأتي على  حْر الذي العالم 
 
نا ليس تكريس الذي التي ليس لها مَوقع في الإشهار  غاتالل  في الفضاء الأزرق. وما يهم 

ً
يعلو يومِيا

غةاعاية لسلعة أو فكرة بل بربطها بسياق جمال ال   
 
ة لل ة تسمَح بقراءة العربي  ة وافتراضي  فتوحة على فضاءات واقعي 

َ
ل  ك الم

ة ل
َ
ة مِن البَحَث

 
جلس إلى ثل

َ
ع تق يم أفكار ذات العلاقة بمَوضو شفرة تحمِلها لافتة الإشهار تصل إلى صِفر خطأ. ولهذا لجأ الم

لتقى للخلوص إلى تق يم اقتراحات تخص  الإشهار/
ُ
ة Propagandeالم ة، ونروم أن تأتينا أفكار مِن خلال عام  ، ولغة الإشهار خاص 

ة تسته ف جمْلة  طلوبة في مَضمون خطاب الإشهار بما له مِن توجيه وتأثير الن   راسات مَي اني 
َ
صحيحات الم عمَليات و قو  والت 

 أن  الخطاب 
ً
ة للإقناع. علما زان مِن تحويل وتج ي ؛ به ف تحقيق  الإشهاري  مَنهجي  ، بما يتمَي   مِن الخطاب الأ بي 

ً
يقترب كثيرا

ر عن  ختلفة للنص  البرهاني  تعب 
ُ
 خطاب البرهان والحجاج "... الأشكال الم

 
اهرة نفسها، وهي أن  الخطاب البرهاني  يه ف إلى الظ

أثي عة، على الت  ل مَلفوظا )نتيجة( بالارتكاز، وفق طرق مُتنو  ن، وذلك بجعله يتقب  ب أو جمْهور مُعي 
َ
ر على مَواقف وسلوك مُخاط

فاعل  قاص  والت 
َ
شابه بين الخطابيْن في الغايات والم

 
لاقي والت مَلفوظ أو مَلفوظات أخرى )مُعطاة/ برهان/ سبب(". وهنا نقاط الت 

رسَل
ُ
رسِل والم

ُ
أثير بشكل الس  إليه و  بين: الم ق الت  ة. ولا يتحق  ة التي تقتضيها الحالات الاجتماعي  مارسات الخطابي 

ُ
ياق والحال، والم

 بمَبا ئ الانسجام في الخطاب، والإجماع و 
 
ي إلا

 
 كل

 
ل لتمْرير الخطاب الل

ْ
عامَلة بالِمث

ُ
باقة وسيرورة الإقناع، ضمْن تراتب الم

 .الإشهاري  

ي رسالة، ويمْلك طريقة يوصِلها للجمْهور، ويري  أن يستقطبه حسب مَعايير مُستقاة مِن علم : إن  الإشها الخاتمَة ار يؤ  

، وعلم الن   جريبي  ة في ذهن الن  فس الت  خ بصفة نهائي  ر بصيَغ وأشكال مُختلفة حتى يترس  ضمون يُكر 
َ
. فنفس الم فس الاجتماعي 

ي  المتلق 
ً
ة تجعل مِن الم  لتص يق فكرة ما أو اقتناء بضاعة ما، هذا مِن جهة، ومِن جهة . وإن  هذه العمَلية الأولي 

ً
خاطب مُستع ا

ة؛ فإن  الإشهار  عاية يحمِل مَضامين بطابع ما يعمَل على   ثاني 
 
رويج أو الن

 
فاع بلغة نافذة مُختارة. وهذا ما نحن ال   شر أو الت

ة أن تنشر فضيلة حسن الأ اء  ساتنا الإعلامِي   بحاجة إليه في مُؤس 
 
مْتنع، لا الس  ب غوي  الل

ُ
 هل الم

 
غةازول بالن

 
اس؛ الن  م إلى عمو  لل
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 ه

 ب عوى قبول الخطأ 
 

 ائع، أو الش
 
ةزول بالن ستوى الأ نى ليفهمَيي  العربي 

ُ
 الن  إلى الم

ُ
ه م  ر اس، وينس ى الم

 
ر/ الإعلامي  أن سة بناء شه 

غةاونشر 
 
 وكذلكفي أعلى تجلياتها؛ وعليه أن يكون  لل

ً
ها ة مُوج 

َ
 تلك الوسائل التي كان عليها نقل الإشهار بأثير عالٍ في زمَن العولم

 التي تقر  بالغلبة 
 
غةاة التي تأتي مِن غوي  الل

 
/  لل غةاالأم 

 
شتركة. وفي هذا الوقت هناك مُعط لل

ُ
ختراق يات ج ي ة مِن خطابات الا الم

غةابما لها مِن تأثير عبر 
 
ة، أو الومْضة  لل

َ
حظورات في كلام كتابي  أو غنائي  غير مَقبول، أو ما يوحي الإشهاري  العالم

َ
ة التي تخترق الم

نات  ة، ضمْن مُكو  ه مِن ثوابت ومْضات الاحترام الن  إلى خطاب الكراهي 
 
كتوب لأن

َ
عطي صورة الاحترام والاع، التي العام  ص  الم

ُ
تزاز ت

غة
 
ة و  لل أثير الموجِب لا الر  الوطني  ة في فضاء الت  نة في الخطاب الر  الِب. وهذا ما يجب أن تحمِله الس  سمِي  ضم 

ُ
ذات  لعام  اسائل الم

ة الس   نمِي  ة في مَسار الت   يرورة الوطني 
 
ة غوي  الل نمِي   ة؛ وهي جزء مِن الت 

 
ة؛ امِلة، بل هي قاطرة الحالش وكمَة لصناعة حكامَة وطني 

واطن مِن مَعاني و لالات تلك 
ُ
غةابأي ي وأرجل وأفكار تختزن  لالات الواقع بلغة الواقع، وبما يفهمُه الم

 
رة عن هُ  لل عب 

ُ
ته؛ الم وي 

 .
ً
 مانعة

ً
 جامِعة

ً
 باعتبارها لغة

لتقيات والأيام 
ُ
جلس تحقيقها عبر مَسار الم

َ
، مَع تلك الأياال   هذه بعض الأه اف التي يروم الم

ً
ة التي ينجزها تباعا م راسي 

ة التي يحتفي بها؛ لإثبات وجو   ةالقار   فيها.  العربي 
 
ستقبل بما لها مِن مُواصفات لا توج  إلا

ُ
لغة مُشتركة، ولها قوام لغة الم

علي مِن 
ُ
ة باعتبارها القاع ة التي ت ربوي 

 
نظومَة الت

َ
راخي في الم

 
غةامَقام ومَع ذلك لا نع م بعض الت

 
ة لل ض الخلل ، ونرى بعالعربي 

م  و في ظواهر 
 
عل

 
جلس سنة  قمَنة  وما له علاقة بالأتمَتة الر  فقر الت

َ
ص الم ل 7074ولذلك يُخص  قمَنة والتحو  قمي  في الر  م للر 

ة،  قليل مِن نفقات الورق، والقضاء على البيروقراطي  ة، والت  عامَلات اليومِي 
ُ
وإضاعة الوقت بين تجسي  صِفر وَرَق في الم

تقرحات التي نسعى العمَل على توصيلها إلى أصحاب صُنْع القرار
ُ
كاتب... وهي جمْلة الم

َ
 الم

 
ة  بأن وم به وما يق بخير  العربي 

ة الإسهام في از هار  جلس في ج لي 
َ
ةالم ق العربي  حق 

َ
رجمَة؛ هي وصفة ناجحة بما ت

 
ة والت كنولوجي  ن مِ ، وتعميمِها في العلوم وفي الت 

ة ) جال، وما نحتفي به اليوم مِن إطلاق مِنص 
َ
عجم مُنجز في هذا الم

ُ
 الم

 
ة والقواميس ابكي  الش ة الوظيفي 

 
( ي خل في تلك الأ ل

ة الخِْ مات  ها تشه  على نوعي 
 
ة، وكل ة+ فرنسي  ة+ إنگليزي  ختلف الوزارات بلغات ثلاث: عربي 

ُ
مْناها لم عاجم التي ق  

َ
ةاوالم  لعلمي 

غةعلى للمَجلس الأ 
 
ة لل ةٍ بالعربي  مِي 

ْ
عِمْ بها مِن خِْ مات عِل

ْ
ن
َ
غةا، فأ

 
ة لل عجم  !صينةالر   العربي 

ُ
 لهذا الم

ً
ة  تعريفي 

ً
وإليكم بطاقة

 
 

: الش  ابكي 

جلس الأعلى 
َ
ه عمَل تشاركي  بين الم

 
غةإن

 
ة لل سة أوري و/ العربي  الجزائر، مِن تصميم المجلس  OOREDOO، ورعاية مُؤس 

ة ذات العلاقة بما يحمِله  ؛DjilWEBوإنجاز شركة  نجزات الغربي 
ُ
، ولا يقل  قيمَة عن تلك الم ل مِن نوعه في العالم العربي  هو الأو 

ه مُعجم سمْعي  
 
ة. إن ، مِن مُواصفات عالِمي  ،  ِريا ي  بصري 

ً
ة تِباعا عجمي 

ُ
ة سنوات؛ حيث يجري تح يث بطاقاته الم يا ي  يمْت   لع  

صل ب فريق العلمي  البناءً على إ خالات   للمعلومات. وهو مت 
 

ت ، قائم على مُستويابصري  -ابكة، ذو طابع تفاعلي  سمعي  الش

مان( وتن رج تحتالن  ثلاثة؛ في بواباته الخمس: الإنسان+ الحيوان+  كان+ الز 
َ
ة اكل   بات+ الم ابات الفرعي  ابة عشرات البو  لتي بو 

ى ألوف مِن البطاقات ن تشتمِل على مِئاتٍ وحت  ة، وتتضم  عجمِي 
ُ
 كل   الم

ً
 مَكتوبا

ً
، ومَ خلا عجمي 

ُ
 للكائن الم

ً
ة صورة بطاقة مُعجمِي 

ةب ة  العربي  وتوالألفبائي  . ويرمي هذا الص  عجمي 
ُ
ز للكائن الم

 
 صوتي  للمَ خل، وإلى تعريف موجز ومُرك

 
ة، إضافة إلى مِلف ة العالِمي  ي 

عجم إلى استيعاب ما أمْكن مِن الأشياء 
ُ
ه، الم

َ
ستخِ م ذات

ُ
قانة الح يثة؛ ليرى مِن خلاله الم والأحاسيس، ويرص  مُخرجات الت 

عجم &
ُ
ة؛ ينقل هذا الم عجم العربي & quotوالعالمَ مِن حوله بعيون عربي 

ُ
م لمفر ات  quotالم

 
غةامِن كونه مُجر   مُعل

 
وجامع  لل

ة عمَل الكوْن، واس ة؛ يربط لها، إلى أن يُصبح أ اة لتوسيع الفهم بكيفي  ، هذا مِن جهة، ومِن جهة ثاني  ي  تكشاف العالم الما  

واقف، ويسمَح برؤية الأشياء في 
َ
فر ات بالم

ُ
عجم الم

ُ
ن فهالخاص  ياقات الس  الم فر ات، ويتحس 

ُ
عرفة بالم

َ
سع بسرعة الم

 
مُنا ة بها، لتت

وضوعي  
َ
رتيب الم

 
رات عِلمِ ال   لها، وهذا بفضل الت ت ر ج ضمْن مُشج 

ً
ة مَ روسة. يسعى &قيق والم عجم العربي  quotي 

ُ
 الم

 
ابكي  الش

 في مَعرفة أسماء الأجزاء  quotمْعي  البصري  &الس  
ً
ح   ة. ففي حال رغبتَ مَثلا

ُ
واضيع الم

َ
إلى تق يم فهْم أمْثل للمَواقف والم

ة ارتباط بعضها ببعض، ومُشاه ة أمْثلة للاستخ امات  ختلفة لجهاز ما، واكتشاف كيفي 
ُ
 الم

 
كون ائعة لذلك الجهاز، فستالش

وضوعات لتح ي  مَوقع الكلمات بسرعة، وكذا البحث 
َ
ة هي الحل  الأفضل. كما يتيح البحث في الم عجمي 

ُ
ة الم ك لهذه الِمنص 

ُ
زيارت

م الص  عن مَعيى الكلمَة؛ بعرض  لها، وتفه 
 
مَث

ُ
 ورة التي ت

 
ة و الر  اهرة مِن خلال الظ وضيحي   الص  سوم الت 

ُ
ة الم حر كة تور الفلاشي 

 على 
ً
علومات؛ اعتما ا

َ
ٍ مِن الم

ستخِ م على اكتشاف عالم مَرئي 
ُ
ه مُعجم شابكي  يُساع  الم

 
صلة بها. إن ت 

ُ
 الم

 
ة بيعة الاختز الط الي 
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 و

ورة & ه quotصورة واح ة ق  تعِ ل ألف كلمَة & quotللص 
 
 مِن أن يخبرك به! إن

ً
عجم يُظهر لك مَعيى الكلمَة، ب لا

ُ
. فهذا الم

جتمَع!أ اة تع
ُ
ة مُفي ة لكل  شرائح الم ة وتثقيفي  ة وتربوي   ليمِي 

جلس الأعلى -أ.د صالح بلعيد 
َ
غةرئيس الم

 
ة لل  -العربي 

بيك
ْ
 فندق أولم

غةبمُناسبة اليو  العربي  
 
 سنة(كل   مارس مِ  5اد )الض   لل

  .2329مارس  0بتاريخ 
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 ز

 لمة رئيس الملتقىك

غةاب الإشهار   الخطا  
 
ة لل  -هانالر  الواقع و -ف  الجزائر  العربي 

 د. عنتر رمضاني 

 جامعة غرداية

  2329مارس  30

 لام على نبيه المصطفى، وعلى آله وصحبه ومن اقت ى.الس  لاة و الص  الحم  لله وكفى، و 

غددةمع فعدداليددة جدد يدد ة ينظمهددا المجلس الأعلى 
 
ة لل ، وموضددددددددددددددوع جدد يدد  وجدد ير بددالاهتمددام، ألا وهو موضددددددددددددددوع الخطدداب العربيدد 

غةاب الإشددددددددددددهاري  
 
ة لل ةهان، وهو ضددددددددددددمن المشدددددددددددداريع التي هن س لها المجلس في رزنامته الر  في الجزائر، الواقع و  العربي  لهذا  العلمي 

غةاب الإشدددهاري  : بعنوان الخطاب العام  الموسدددم، حين انطلق بمشدددروع كتاب ج ي  صددد ر هذا 
 
ةال لل في الجزائر، أسدددهم فيه  عربي 

 ثلة من البحثة والأساتيذ، لينبثق منه مشروع رائ  يتجلى في فعالية هذا الملتقى.

غةويأتي هذا المشددددددددروع ضددددددددمن مشدددددددداريع المجلس الأعلى 
 
ة لل ة قمي  وصددددددددناعالر  وأشددددددددغالها المنصددددددددبة للاهتمام بالخطاب  العربي 

ة سليمة.  الإشهاري  المحتوى   بلغة عربي 

ة قريبة من  يلُ خواطرَه، وتثير رغباته، ويميل أكثر فأكثر إلى استعمال لغة شعبي  ستم 
َ
ف اِلإشهَار لغة مباشرة للجُمهورِ؛ ت

 
يوظ

اليبَهُ بينَ  سدددددددددَ
َ
عِ أ مَا يُنو 

َ
ة، ك بعًا للمَجَال السددددددددد  الجمهور لتحقيق المشددددددددداركة الوج اني 

َ
لذي ارِ  والوَصدددددددددفِ والحِوَار، لتتع    أنواعه ت

/ تنتم   رويجي 
 
/ الت ز السددد  ي إليه، فهناك الخطاب التعليمي  ي  ... ولكل  نوع من هذه الخطابات خصدددائص يتم  / والأ بي  / الإعلامي  ياسددد ي 

أثير في مستهلك المنتوج. هًا إلى العموم من أجل الت   وموج 
ً
ى يكون ناجحا لا ب   أن يكون ها فا  بها عن غيره، وحت 

ة متنوعة، قوامها  خطداب شددددددددددددددائك الإشددددددددددددددهداري  ولأن الخطداب  هجين، يمتح معالم هجنته من أثر انفتاحه على حقول معرفي 

 العلامة 
 
 ة وغير غوي  الل

 
ة الأيقنة والعلامة غوي  الل ره فاعلي 

 
 مز )العلامة الر  ة؛ تؤط

 
ةالل ؛ فالخطاب ساني   شهاري  الإ ( وكذا البع  القيمي 

ة بيااداغوجيااة( "Bernard katoula–كمددا يحدد  ه )بيرنددار كدداتولا   ة "؛ وعليدده فهو ندداقددل لهويدد  اجتماااعياا 
 

غددةاعوب من حيددث الشدددددددددددددد
 
 لل

ة؛ ممدددا يقتضدددددددددددددد ي اهتمدددامدددا ينصدددددددددددددددداع إلى تكريس   والاجتمددداعيددد 
ُ
ة  والقيمُ الأخلاقيددد 

 
ا الث رات العصددددددددددددددر تكنولوجيددد  وابدددت، واحتواءِ متغي 

ا.  واقتصا ي 

غدةامن هندا يدأتي هدذا الملتقى لبيدان إمكداندات 
 
ة لل غةوع من الخطداب، لمدا الن  لاحتواء مثدل هدذا  العربيد 

 
ة لل لا  العربي  ت من مؤه 

سدددددددددددةوخصدددددددددددائص تجعلها بكل يسدددددددددددر وسدددددددددددهولة تحتوي أي نوع من الخطابات التي يرومها الإنسدددددددددددان أو  ، بما فيها الخطاب المؤسددددددددددد 

 .الإشهاري  

 يستج ي رعاية خاصة بالجانب  الجزائري   الإشهاري  فوج نا أن الخطاب  
 
ة  غوي  الل ة في مجلكونه مرتكز العملي  رويجي 

 
ال الت

سدددددددددويق، كما يسدددددددددت عي تكثيف الجهو  من أجل تصدددددددددويب الأخطاء 
 
 الت

 
ة، وتوجيه الفاعلين في سدددددددددبيل تكريس الاسدددددددددتعمال غوي  الل

غةليم السدددد  
 
ة لل غةاالفصددددحى، وتظافر الجهو  بين الجميع إلى تفعيل  العربي 

 
ة لل خطاب في هذا المجال بالتح ي ، ليكون ال العربي 

غةمزة وصل بين المجلس الأعلى ه الإشهاري  
 
ة لل اع الإشهار في مختلف المؤسسات والهيئات. العربي   وصن 

غةاائ  سدددددتعتيي بهذا الإطار المهم في اسدددددتعمال الر  ولعل مخرجات هذا الملتقى 
 
ة لل صدددددورة ب الإشدددددهاري  ضدددددمن الخطاب  العربي 

غةياق تج ر الإشدددددارة إلى أن المجلس الأعلى السددددد  وفي هذا  خاصدددددة. 
 
ة لل م هذا المشدددددروع على وجه الإلزام؛ وإنما من  العربي  لا يق  

عاون بين مختلف  ، والت  لاقح المعرفي  ة الت  ل لمشدده ي   باب الاقتراح المفع 
 

كاء  ون محاباة أو حيا الشدد رائه ، والغرض الأسددمى من و ر 

ة سليمة في الخطاب   ار الهفوات ، يتفا ى فيها صانعو الإشهالإشهاري  هو استعمال لغة عربي 
 
 .ة والأخطاء بكل أنواعهاغوي  الل

غةاب الإشددددددهاري  ونرجو أن يكون هذا الملتقى إضددددددافة جا ة لموضددددددوع الخطاب 
 
ة لل في الجزائر، و فعا للتغيير فيما هو  العربي 

ق بتوظيف 
 
غةاسليم وصحيح، خاصة ما تعل

 
ة لل  .العربي 
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 ح
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غةابين  الجزائر    الإشهار   غزة ف  الخطا  
 
  ورة.الص  و  لل

 "المسيرات التضامنية 
 

 .أنموذجًا"–عبية الش

 أفنان ناهض يونس ط.د 

 -الجزائر- المركز الجام   بريكة-

ةالماخ  ب   :العربي 

نص مكتوب أو مجموعة من الفقرات التي يحفظها فر  ما من أجل أن يلقيها على : عبارة عن أنهب الإشهاري  الخطاب  يعرف

ل ولة ل العام  أي الر  محاولة التأثير في هو  -ياسددددددددية منها السدددددددد  -ة الإشددددددددهاري  الخطابات في مايرتكز عليه  أهم  و ، مسددددددددامع أفرا  آخرين

 والجماعات إضافة إلى 
 

 لصالحه وتوافقه معه من ناحية الآراء والتحليلات.  العام  أي الر  من خلال جذب ، عبالش

صددددددددائصدددددددده، أنواعه، وأه افه، والتطرق إلى مسددددددددتوياته وخ الإشددددددددهاري  وء في هذه الم اخلة على مفهوم الخطاب الضدددددددد  نسددددددددلط 

 أيضددددددا، كما وت رس الم اخلة 
 

 فتات المرفوعة في المسدددددديرات المسددددددان ة للقضددددددية الفلسددددددطينية وخصددددددوصددددددا في الحرب على غزة،اللا

 التضمييي، وصولا للنتائج التي توصلت إليها م اخلتنا هذه. و راستها من جانبيها التعيييي و 

غةا، الإشهاري  الخطاب، الخطاب الكلمات المفتاحية: 
 
 رة، المسيرات التضامنية، غزة.و الص  ، لل

Abstract: 

The advertising speech is defined as: it is a written text or a group of paragraphs that an individual memorizes in order 

to deliver it to the ears of other individuals. The most important thing that is based on in advertising speeches - political 

ones - is the attempt to influence the public opinion of the state and the groups in addition to the people, through 

attracting the public opinion in its favor and agreeing with it in terms of opinions and analyses. In this intervention, we 

shed light on the concept of advertising speech, its characteristics, types, and objectives, as we address its levels as well. 

The intervention also studies the banners raised in marches supporting the Palestinian cause, especially in the war on 

Gaza, and studies them from their specific and implicit sides, arriving at the results reached by this intervention.  

Key words: speech, advertising speech. Language, image.  

 تقع فيع المخاطبة، و الذي  الأمر: الخطا  لغة 
 

 .1أن والحالالش

 يعرف الخطاب بأنه: مجموعة من الملامح الخطا  اصااطلاحا: 
 

ياقية والموضدددوعية تحكم الح يث أو التناول السددد  كلية و الشددد

 صددددددددددددددف الن  تحليل الخطاب مصددددددددددددددطلح ظهر في   و2لموضددددددددددددددوع ما في موقف اجتماعي معين
 
اني من القرن العشددددددددددددددرين في مجالات الث

 راسددات ال   
 
فمنه  3ة والفلسدددفية والأ بية، ويرا  به  راسدددته بمناهج معينة لمعرفة مكوناته، وسدددماته، ومسدددتوياته المذكورةغوي  الل

ييملى على الذي لطوي الس  الخطاب العلوي، أو   من خارجه، وخطاب الإقناع  المتلق 
 
ينبع من  اخله ومنه اخطاب الذي اتي، الذ

 امي ذو السددددددددددددد  
 
ي، وهناك خطاب الائتمان عن  المصدددددددددددددرفيين، وخطاب التلوين في اصدددددددددددددطلاح العام  فيع، والخطاب الر  ابع الأ بي الط

  البلاغيين من باب الالتفات ، وخطاب العرش عن  البرلمانيين، والخطاب المفتوح عن  الإعلاميين.

ييصددددددددددددددل المنتج بدالدذي ويعتبر الخطداب قنداة الوصددددددددددددددل والتعبير  ن منتجده، وثقدافته، ويعتبر الكاشددددددددددددددف عويكشددددددددددددددف فكر  المتلق 

 . 4شخصيته بكل خصائصها

 : الإشهار   الخطا  

 يسهمو ، ة أم التعليميةتجاري  الخطابات المستخ مة في الع ي  من المجالات سواء الإعلامية أم المن  الإشهاري  يع  الخطاب 

يفي توضدددديح الع ي  من الأشددددياء التي لم تكن معروفة عن  الأفرا   : ابأنهأيضددددد الإشددددهاري  ويعرف الخطاب لهذا الخطاب،  نالمتلق 

نص مكتوب أو مجموعدددة من الفقرات التي يحفظهدددا فر  مدددا من أجدددل أن يلقيهدددا على مسدددددددددددددددامع أفرا  آخرين، ويعزز عبدددارة عن 

                                                           

 ، مادة )خطب(. 7993، 7، ج3هـ، دار صادر، بيروت، ط177ين محمد بن مكرم ت: الد  لسان العرب، ابن منظور، جمال  1
 105، 107، ص6المعجم الكبير، ج 2
 .105نفسه، ص 3
 .  56، 51، ص5071ياسي عند ياسر عرفات " دراسة لغوية"، أفنان يونس، رسالة ماجستير منشورة، الس  الخطاب  4
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قي  التوع من الخطابات على الن  القيم المرتبطدة بده كدالقيم الاجتمداعيدة والأخلاقيدة، ويجدب أن يعتمد  هدذا  الإشددددددددددددددهداري  الخطداب 

 بقواع  الإلقاء 
 
 بشكل صحيح.  الإشهاري  ليمة حتى يتمكن من تحقيق الأه اف المرتبطة بالخطاب الس   غوي  الل

واصددلكيزة الأسدداسددية في العملية الر   الإشددهاري  "ويعتبر الخطاب  واصددلية ويع  عنصددرا من عناصددر الت  هو وسدديلة ف تجاري  ال الت 

وأ اة مهمة في التأثير على الأفرا  وإقناعهم بمنتوج معين سدددددددددددواء ما يا أو معنويا بحيث يه ف المعلن إلى التعريف بمنتوجه من 

يفرض على الإشددددددددددددددهدار البحدث في مددا الدذي أجدل اكتسدددددددددددددداب الجمهور وحثده على القيدام بفعدل الاقتنداء فتحقيق هدذه الوظيفدة هو 

 . 1يرغبه"

 .الإشهاري  والتعليمية والتنافسية كذلك من الوظائف الأساسية للخطاب الإعلامية  وتعتبر الوظيفة

 ددددددددددورة بغيرهدددددددددا مددددددددددن العلامدددددددددات الص  العلامددددددددددة البصدددددددددرية الددددددددددتي تجمدددددددددع  بأنه الإشهاري  لخطددددددددداب كذلك يعرف ا
 

ددددددددددبيهة بأشكالها الش

والفنيدة، بالإضدافة إلى علاقتده برسدم الفضداء والأبعدا  الدتي يتخدذها، يح   ها و لالته المعنوية الذي المختلفة، فضلا عن الإطار 

 وهدي جميعهدا تعمدل علدى رسدم عدالم يعد  ج بالمثدل والقديم

يامية، وتعمل علدى شدحن الخطداب بموجبدات تندير أحدلام الس    ، ويعدزز خيالده علدى حسداب الواقدعالمتلق 

 في أنساقه وقيامه  المعيش والمعروف، مح ثة خلخلة
 
ةالث  ."2وكسر ُج ر ممانعة لتقبل ثقافة ج ي ة قافي 

ل لطة والمال من أجالس  دددلطة، "أنددده خطددداب ذو سددديا ة يدددرتبط عنها بالس  يربطددده ب الإشهاري  كدددذلك تعريفدددا للخطددداب  كمدددا نجددد 

ياستمالة   ."3لعة المعلن الس  ، وإقناعه بالخ مة أو المتلق 

فددددددوذ الددددددددددددتي تقددددددددددددوم باسددددددددددددته اف الن  دددددديا ة، وذوي الس  ددددددلطة و الس  ب الإشهاري  المتأمل في هذا التعريف يرى م ى ارتباط الخطاب 

ي  ددلعة أو عنها الخ مة المعلن عنها.الس  "الجمهددور" أو "المسددتهلك وإقناعدده والتددأثير فيدده، بغيددة اقتندداء  المتلق 

 : الإشهار   خصائ  الخطا  

لع والخ مات وغيرها من السددددددد  يصدددددددنف كأسدددددددلوب من الأسددددددداليب التوضددددددديحية المسدددددددتخ مة في التعريف بالأشدددددددخاص، و  -

 اس. الن  الأشياء الأخرى التي تفي  

ة لخاصدد  ايعتبر وسدديلة من الوسددائل المسددتخ مة في الح يث عن ادد يء ما عن طريق توضدديح كافة التفاصدديل والمكونات  -

 به.

 ة المرئية والمسموعة. تجاري  الإعلامية المستخ مة في الإعلانات اليشمل كافة الوسائل  -

 ور والأصوات. الص  ك الإشهاري  يعتم  على استخ ام الأ وات التي تعزز من نص الخطاب  -

 يع  طريقة من  -
 
صدددددددددالرق المسدددددددددتخ مة في الط

 
مع الجمهور، أو الأفرا  من أجل إرسدددددددددال فكرة، أو توضددددددددديح معلومة  الات

 معينة . 

 :الإشهار   الخطا  أنواع 

   يسدددتخ م في التعريف بشددد يء ج ي  غير معروف من قبل، وعا ة لا الذي  الإشددهاري  الخطاب  الأول : هو الإشااهار   الخطا

ئيسدد ي للخطاب، وذلك من أجل تحفيز الأفرا  للاهتمام بمتابعته لمعرفة كافة الر  يحتوي على كافة المعلومات المتعلقة بالموضددوع 

أو اسددددددددددددتخ ام الأفرا  للشدددددددددددد يء المرتبط بمضددددددددددددمون ، وع من الخطابات زيا ة اسددددددددددددتهلاكالن  التفاصدددددددددددديل الأخرى، واله ف من هذا 

 الخطاب. 

   التةكير :  الإشهار   الخطا 

                                                           

 غليزان.  -الخطاب الإشهاري في وسائل الإعلام، أ: مزاري فاطمة، المركز الجامعي أحمد زبانة 1
ص الأدبي، دراســـة تحليلية، نقلا عن: عبد الواحد كريمة: ســـيميلوجيا افتصـــال في الخطاب الإشـــهاري البصـــري، الن  لإشـــهاري في نقطي: الخطاب االشـــ  مريم  2

 .  71ص
 .10، ص507، 7ورة، عالم الكتب الحديث، إربد، الأردن، طالص  هادي نهر: دراسات في الإعلام والإشهار وثقافة  3
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 تسددتخ مه كافة الذي هو الخطاب 
 

 ة والخ مية التي تعمل في مجال واح  كتجاري  والمؤسددسدددات الركات، الشددد
 

 م ركات التي تقالشددد

صدالا خ مات 
 
 ت أو التي تنتج المشدروبات الغازية فتسعى هذه الات

 
ركات إلى استخ ام خطابات تحتوي على مميزات تنافسية الش

 واله ف منها المحافظة على العملاء الحاليين وجذب عملاء ج  .

   المقارن:  الإشهار   الخطا 

تي لع والخ مات الالس  في تعزيز  ور الخطاب التنافس ي في سوق العمل والهجف منه وضع مقارنة بين  يسهمالذي هو الخطاب 

 ة التي تهتم بمسددداحيق الغسدديل فتقارن تجاري  تعمل في مجال متشددابه، مثل الإعلانات ال
 

وق ركة م ى كفاءة وفاعلية المسدددحالشددد

 ة الأخرى. تجاري  بها مع المساحيق ال الخاص  

  ة فنلاحظ قيامها على القواع  الإشهاري  وعن  الح يث عن الأنماط 
 
ةالل  ورة كذلك وتتمثل بالتالي: الص  و  ساني 

 المستوى 
 
 وهو يتمثل في قراءة البنية  ساني:الل

 
ةالل  وتتميز ب: الإشهاري  للخطاب  ساني 

 كذلك.بساطة الجملة وتكثيف  لالتها ووضوحها  -

 ق  تت اخل المستويات  -
 
 ي.العام  ة بين الفصيح و غوي  الل

 ر  إلى الوصف.الس  جع، التكرار، المغامرة، الانتقال من الس   -

 فالمكون 
 
غةاساني يمثل الل

 
 التي تمنح المنتوج هويته البصرية و  لل

 
فظية، وهي أسددددددددددددداس وجدددددددددددددو  وضدددددددددددددمان ت اولددددددددددددده وتدددددددددددددذكره الل

 وتصددداحب المكدددون الأيقدددوني أنددده يضدددفي علدددى القدددراءة علامدددات سددديميائية وبعددد ا  لاليدددا، ووظيفدددة المكدددون  ،1 "واسدددتهلاكه
 
ددداني سالل

يإطدلاع   "2.ةالإشهاري  سالة الر  علدى المعديى المدرا  بلوغده حدتى لا يندزاح مضدمون  المتلق 

وت الإشدددددهاري  الة في الخطاب ال   ة الإشدددددهاري  في تكوين العلامات  يسدددددهمو  المسااااتوى الأيقوني:  ورة و الصددددد  و  الصددددد 
 
حركة ون والالل

 الموسيقية كذلك، كما يه ف هذا المستوى إلى إعا ة صياغة المعيى 
 
 ساني المثبت بالل

 
 فظ.الل

 ورة و الص  وتتكون من  الإشهاري  ويتمثددددددل كذلك في العناصددددددر البصددددددرية الددددددتي تدددددد خل في تكددددددوين الخطدددددداب 
 

 كل و الش
 
فهدددو ون، الل

"وتشددددير  ةالإشهاري  سددددالة الر  مجموعددددة التقنيددددات يعمددددل المشددددهر علددددى اسددددتخ امها علددددى جددددذب انتبدددداه المسددددتهلك المفددددترض لمضددددمون 

 بعدض 
 

 .    ءدواه  الواقعيدة إلى أن المرسدل يركدز في خطابده علدى حاسدة البصر تلك التي يتمكن من خلالها من رؤية الأشياالش

 ة ترتكدز علدى مكدونين رئيسديين ألا وهمدا المكدون الإشهاري  سدالة الر  وعليده فدإن  
 
غةسداني الل

 
 .-مزالر  –والمكون الأيقوني  لل

يعلى  الإشاااااااااااهااار   أثر الخطااا  
 
أنواع الخطدداب عددامددة لاتصدددددددددددددددالدده بددالحيدداة  أهم  نوعددا من  الإشددددددددددددددهدداري  ويمثددل الخطدداب  :المتلق

إن ة المباشدددددددرة فهو و تجاري  الإنسدددددددانية بشدددددددكل مباشدددددددر ، فيؤسدددددددس لقيمه الاجتماعية والأخلاقية والحضدددددددارية ناهيك عن قيمته ال

 عاية بمفهوم عام إلا أنه يبطن في الممارسدددددددددددددة ال   ارتبط ارتباطا وثيقا ب
 
ةة والأيقونية قيمة غوي  الل ولوجية ذات سددددددددددددددمة إي ي ثقافي 

 غالبة تحاول أن ترسددددددددددخ ل ى المسددددددددددتقبلين ، ولهذه 
 
بيعة المتشددددددددددابكة لاب  من تمييز بين ما هو من الخطاب نفسدددددددددده بوصددددددددددفه الط

 نسددديجا لغويا  الا إلى الإقناع وبين ما هو خارج الخطاب 
 
اقتصدددا ية، ويتأسدددس الخطاب  سددداني فيما يتصدددل من قيم سدددوسددديوالل

 يزة. من خلال عرض خصائصها المم في بع ه التأثيري على مب أ الترويج للسلعة والفكرة المنوطة الإشهاري  

ملقاة على عاتق المؤسددددددددسددددددددات الحكومية والإعلامية والإعلاميين فمن غير الممكن أن  الإشددددددددهاري  وتبقى مهمة تطوير الخطاب 

نين، فهذا العصدددددددددر عصدددددددددر السددددددددد  ذهلة لم تع  تقاس بعالم متحرك بسدددددددددرعة هائلة وم ووتيرته ضدددددددددمنيحافظ الخطاب على ثباته 

 .وناجحالمعلوماتية يحتاج لأفق أوسع ورؤية متميزة وخطاب إشهاري متميز 

في ر كبیم هتمابا ىظیحك لذلو، لكلمةامعنى  مثقافیة بأتوعلامیة إصناعة ر لعصذا افي ه ر  لإشهاا  اطلخا  یعكمدددا و

 علىر لتأثیافي ، وعيولل اتشكیرأي ولورة اة على بلعالی رة بق نمبه ز منها كما یتمیطورة لمتاصا وخصت ولمجتمعاف امختل

 .لفلسفیةاو لأخلاقیة منها المختلفة اها  بعاأجیهها في وتولثقافة ا

                                                           

 .  73، ص5000، مركز الإنماء القومي،41_41لمغرب، استراتيجية التواصل، مجلة الفكر العربي المعاصر، العددعبد المجيد نوسي: الخطاب الإشهاري با1
 .  54غوية في الخطاب الإشهاري التلفزيوني، صالل  زكري بوحوص: الخصائص  2
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غةاتداخل 
 
 :الإشهار   ورة ف  الخطا  الص  مع  لل

 في  الإشدددددددددهاري  يكتسدددددددددب المشددددددددده  
 

 العلاقة الاجتماعية و فتات بع ه الخطابي من تلك اللا
 
ةالث ينة، التي تسدددددددددو  منطقة مع قافي 

 وتحد   م ارات التشددددددددددددددابك في أسدددددددددددددداسدددددددددددددديات الهوية 
 
واصددددددددددددددلة والفكرية التي تربط ح و  هذه العملية غوي  الل  ية، وتحكم بذلكالت 

سدددددة، أو تجاري  العلاقة بين المرسدددددل )صددددداحب المحل ال ية( و تجاري  ال المؤسددددد  لغوي -)الزبون( وتؤ ي إلى توجيه خطاب أيقوني المتلق 

 يعتم  العلامة  الإشددددددهاري  مميز عن بقية أنواع الخطابات المت اولة فإما أن يكون الخطاب 
ً
 صددددددرفا

ً
 لغويا

 
ةالل ليغ، أو في التب سدددددداني 

 يعتم  
ً
 صرفا

ً
 الا بنسبة أقل؛ لأن  وهذا ق  لا يح ث إ –قابلة للتأويل الموح – بصرية  ورة كعلامة الص  أن يكون أيقونيا

 
ائع لش

 هو تشددددددابك البنية 
ً
 عموما

 
 اة في الإشددددددهاري  ورة في بع ها الأيقوني لنسددددددح خيوط التعبير  اخل الإرسددددددالية الصدددددد  ة مع غوي  الل

 
فتات للا

، الن  ة، ولا شددددددددددددك  في أن  هذا تجاري  ال
ً
ا أصددددددددددددبح اس ونشدددددددددددداطهم اليوميالن  حتى إن  حياة مط البنيوي العلاماتي أكثر الأنماط رواجا

 في ( 1) عائم الإشدددددددددهار التعبيرية أهم  ورة والحركات والألوان والخطاب المصددددددددداحب التي تشدددددددددكل الصددددددددد  مشدددددددددروطين بإغراء 
 

فتات اللا

 ة.تجاري  ال

 إن »وبعبارة أخرى 
 
 البصدددددددددددددرية تقيم مع باقي  غاتالل

 
ية لإقامة تعارض ما أهم  ومعق ة، ولا  متع   ةعلاقات نسددددددددددددددقية  غاتالل

 بين الخطابين 
 
 منهما بالتجانس والتماسددددددك في غياب أي رابط بينهما، إنكل   والبصددددددري بوصددددددفهما قطبين كبيرين يحظى غوي  الل

غةاالعالم المرئي و 
 
 أح هما عن  لل

ً
 لالة في ال   ولا يمكن بالتالي أن تكتمل ملامح  (2) «الآخرليس غريبا

 
ة جاري  تة الالإشهاري  فتات اللا

 إلا بتضافر الخطاب الأيقوني و 
 
 .غوي  الل

 نوات الأخيرة مكانة هامة من بين أنواع الخطابات، ولعل  الإشددهار باعتما  السد  في  الإشددهاري  لق  اكتسدب الخطاب   
 

فتات اللا

واصددددددددلالإعلانية كان من بين أق م الوسددددددددائل  منذ عصددددددددور سددددددددحيقةو حيث كانت الآثار والمقابر ( 3)ية التي اسددددددددتخ مها الانسددددددددانالت 

 شددي  له ذلك المبيى أو أع ت لهالذي تعلوها لافتات إما تعويذيةو أو تعريفية تبين اسددم ذلك الأثر أو صدداحب القبرو أو الغرض 

تسر   لمعارك، أو ريح، ولافتات ُ ون عليها بعض الأوامر الملكية أو التشريعات والقوانينو تصف معركة من االضد  تلك الحجرة أو 

ا  ونتددائجهددا  أمدد 
 

 ة ذات تجدداريدد  فتددات الاللا
 
 قدد  ظهرت منددذ وقددت الطدد

ً
عرف البدد ايددات الفعليددة لظهورهددا ولكنهددا حتمددا

ُ
ابع الإعلاني فلا ت

 و ويَرَى معظم المؤرخين أن (4)طويددل
 

 فتددات الخددارجيددة على المتدداجر هي أول أشددددددددددددددكددال الإعلانو فقدد  اسددددددددددددددتخدد م البددابليون اللا
 
ين الددذ

ق.مو كمددا وضددددددددددددددع الإغريق القدد امى  3000يمددا يُعرف الآن بددالعراق لافتددات كهددذه للدد عددايددة لمتدداجرهم وذلددك منددذ عددام عدداشددددددددددددددوا ف

 اس الندد  ومدانيون لافتددات إعلانيددة خددارج متدداجرهم، ولمددا كددان عدد   الر  و 
 
ل التجددار الددذ  فقدد  اسددددددددددددددتَعمددَ

ً
وز مالر  ين يعرفون القراءة قليلا

ا عن لصددددددال، أو االصدددددد  المنحوتة على الحجارة أو   لخشددددددب عوضددددددً
 

رمز ح وة الحصددددددان إلى اللا
َ
فتات المكتوبة، فعلى سددددددبيل المثال، ت

 نين حتى أضحت على ذلك الس  ثم تطورت مع مرور ( 5)محل الح ا ، والحذاء إلى محل صانع أحذية
 

 كل المت اول. الش

 من خلال موضدددوع البحث للبنية 
 
عبر المسددديرات التضدددامنية مع غزة  اخل الجزائر،  الإشدددهاري  ورة في الخطاب الصددد  ة و غوي  الل

حاولت الباحثة الوقوف على إشددددددهارات معينة حظيت باهتمام كبير ولاقت ترحيبا كبيرا من المشدددددداركين في المسدددددديرات. سددددددتعتم  

 الباحثة 
 
 ريقة الموضحة في شرح وتحليل الط

 
 فتات المنتقاة.اللا

 راسة الد  
 

 كلية للصورة: الش

ييلاحظ فيه الذي وهو الجانب  ياة، والجانب الأيقوني كذلك لأغراض مقصو ة وبالتالي جذب الإشدهاري  ورة الصد   المتلق   لمتلق 

 لهذه 
 

 ورة.الص  و فتة اللا

 راسة الد  
 
 ة للصورة: غوي  الل

                                                           

 .11، ص5005، المغرب، 74( حميد لحميداني، مدخل لدراسة الإشهار، مجلة علامات، ع1) 
 .553ص، يميولوجيا البصريةالس  ( محمد غرافي، قراءة في 2) 
، 5001ورة )مغامرة ســـــــيميائية في أشـــــــهر الإرســـــــاليات البصـــــــرية في العالم(، دار الغرب للنشـــــــر والتوزي ، الجزائر، الصـــــــ  ه ثاني، ســـــــيميائية الل  ( قدور عبد3) 

 .531ص
 (4)https://alzaheer.wordpress.com/2015/09/ 26 /14.00  
 (5 )70/09/5071 /06:31 topic-abdelrrahmene.yoo7.com/t216-http://haddou  

http://haddou-abdelrrahmene.yoo7.com/t216-topic
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 طحية وهو مايقابل عن  الس  : أي القراءة الأولية و الجانب التعييني -
 
 ورة الص  ال أي ال   سانيين الل

 
كلمة فظية للالل

 المنطوقة أو المكتوبة. 

 ورة أي يتع ى الجوانب الصددددددددددددد  : أي القراءة المعمقة وقراءة ما وراء الجانب التضااااااااااميني للصااااااااااورة -
 

كلية إلى الشددددددددددددد

 ياق، القول، لزيا ة  رجة الإقناع.الس  الجوانب الخفية مثل 

وضددددددددددددددرورة إقناعه وإقباله على المشدددددددددددددداركة في  يالمتلق  ا يخ م هم  والجد ير ذكره أن الجداندب التعيييي والجداندب التضددددددددددددددمييي ك  

المسدددددددديرات التضددددددددامنية التي ته ف لإيصددددددددال رسددددددددالة من شددددددددعب لشددددددددعب ومن  ولة ل ولة، وهذا هو اله ف الأسدددددددداسدددددددد ي للخطاب 

 ورة من إجل إيصال الفكرة واضحة باستخ ام الص  من خلال  الإشهاري  
 
 الإقناعية.رق الط

غةاويمكن القول إن استخ ام 
 
 رقيًدا واحترافيدة، في حدين أن الإشهاري  الفصحى يمنح الخطداب  لل

واصليدة يجلدب القدرب و العام  اسدتخ ام  غةاالفعدال مدع الجمهدور. لدذلك يعتمد  اختيدار  الت 
 
 في الخطداب لل

 على طبيعة المنتج أو الخ مة والجمهور المسته ف، ويمكن أيضدددددا اسدددددتخ ام تددددددوازن متدددددوازن بددددددين  الإشهاري  
 
حقيق غتين لتالل

 .الإشهاري  تائج المثلى للخطاب الن  

بناء على شدددددرح ماسدددددبق، فيما يلي نماذج للافتات من مسددددديرات جزائرية تضدددددامنية مع غزة خاصدددددة، والقضدددددية الفلسدددددطينية 

 بعمومها 

اعمة للقضية الفلسطينية وللشعب الفلسطييي وهي التي قال زعيمها هواري ال    ول ال   فمن المعروف أن الجزائر في طليعة 

 بوم ين أن : الجزائر مع فلسطين ظالمة أو مظلومة. 

 
 راسة الد  

 
 ة للصورة: غوي  الل

ينية، والقضدددددية الفلسدددددط يخص فلسدددددطينبشددددد يء  المسددددديرة ترتبطورة يظهر لنا جليا أن الصددددد  : في هذه الجانب التعييني -

 من خلال رؤية العلم الفلسطييي والكوفية الفلسطينية والتي هي رمز للفلسطينيين أينما حل  ذكرهم.

 ونلاحظ في  -
 

 فتة المرفوعة اللا
 

فة إضدددددداهةا الوحش وهم م  غبار"   كل المتمثل في خريطة فلسددددددطين ، مع عبارة "الشددددد

 إلى 
 
 م والتضحية والف اء للوطن فلسطين. ال    ون الأحمر للخريطة أي لون الل

لت معيى يتضدددددددمن الكثير ويؤثر في  الجانب التضااااااميني للصااااااورة: -
 
يجملة تركيبية بسددددددديطة شدددددددك لة على وهن ،  لاالمتلق 

ي بأنه هيونالصدددددد  هيوني مقابل الحق الفلسددددددطييي المشددددددروع، وتحمل العبارة أيضددددددا نوع من الاسددددددتهزاء بهذا الجيش الصدددددد  الع و 

 وهم وسراب.ليس إلا 

غةانلاحظ كذلك كتابة العبارة ب -
 
 الفصحى التي أضافت وضوحا وصراحة واحترافية على  لل

 
 فتة. اللا
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 الجانب التعييني للصورة: 

لذي اؤال أن المسيرة الجماهيرة الحاش ة خرجت نصرة لغزة، ويظهرفي الخلفية الجمع الغفير الس  يتضح لنا بمجر  قراءة 

 . والحاضر  ائما في شوارع الجزائر وفي جل مناسباتهاحمل علم فلسطين أيضا 

 الجانب التضميني للصورة: 

 حملت 
 

أحاط  الذيفتة استفهاما ب أ بكلمة غزة، غزة تنزف أين إنسانيتكم  وفي التساؤل تعجب من الغياب والتخاذل اللا

 . بأح اث غزة التي لم تحرك ساكنا

غةاستخ ام نلاحظ أيضا أن لا و 
 
يالفصحى وقعا له تأثيره في نفس  لل غةالاحترامه  المتلق 

 
ح وإضافة طابع ج ي ووواض لل

 للعبارة. 

 
 الجانب التعييني للصورة: 

 يظهر في هذه 
 

 ب تعبارة كتباتج عن القصف مع الن  خان ال   فتة طفل فلسطييي مصابا وخلفيتها مبان يخرج منها اللا
 
ونين الل

  ظر.الن  الأبيض والأحمر، والأحمر " رفع الحصار" في محاولة لجذب الانتباه وش  

 كمل نلاحظ في خلفية 
 

جل غزة ة التي خرجت لأ الجزائري  المسددديرات كل   فتة رفع العلم الفلسددطييي وهو عامل مشددترك بيناللا

 خاصة وفلسطين عموما. وهذا ما منح 
 

 أن  فتة والموضوع ح ة وإقناعا، كمااللا
 

يفتة اتسمت بالعاطفة وجعلت اللا نتمي ي المتلق 

 للموضوع كأنه يعنيه شخصيا. 

 الجانب التضميني للصورة: 

 كتب على  
 

 فتة عبارة: " نطالب برفع الحصار عن اللا
 

لذي اعب الفلسطييي" وهي جملة فعلية صريحة وواضحة لله ف الش

غةاخرجت لأجله المسيرة ، وعلى هذا الأساس نرى أن 
 
وصفت بوضوح ما خرجت لأجله المسيرة، وهذا له تأثير قوي يقع على  لل

ي  ورة. الص  المشارك أو القارئ للافتة أو عن  رؤية  المتلق 

 مطين الن  ونلاحظ التمازج بين 
 
ساني والأيقوني مما ساع  في تخصيب المعيى وإضافة طابع جمالي ولغوي ونفس ي ومنطقي الل

يعلى نفس   المسيرة.  أم المشارك في المتلق 
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 كتبت " فلسطين" بالجانب التعييني للصورة: 

 
ياون الأحمر لجذب الانتباه وتمييزها، وهذا له وقعه وأثره في الل  لمتلق 

 عم للفلسطييي ولفلسطين على مر الوقت والزمان. ال   فس و الن  والمشارك والقارىء لها كذلك، وهذا ب وره يثير الحماس في 

 الجانب التضميني للصورة:  

أن الجزائر مازالت كما كانت  ائما مع القضية الفلسطينية يتضح لنا عن  قراءة لافتة " وتبقى فلسطين هي البوصلة" 

 وفيها  لالة وإصرار من  ا يء،كل   اعم الأول لها رغمال   
 

 القضية.عب للشعب والوقوف جانب الش

 و ورة أعلاه المزاوجة بين الجانب الأيقوني الص  نلاحظ في 
 
 أضفى على  اساني، ممالل

 
فتة وظيفة إقناعية وق رة على اللا

ياستقطاب  غةا. كما أن المتلق 
 
الفصحى أنتجت حضورا جميلا وراكزا للافتة بعي ا عن الفوض ى والكلمات العشوائية مما  لل

غةاأعطى 
 
 كيانها ووجو ها  اخل  لل

 
 فتات. اللا

 
 الجانب التعييني للصورة:  

نقرأ بوضوح جملة مركبة من كلمتين " طوفان الأقص ى" وهو اسم العملية الأخيرة التي أطلقتها المقاومة الفلسطينية على 

  الفلسطينية.الحرب الواقعة على غزة مع صورة للعلم الفلسطييي المرتبط باسم العملية التي أسمتها المقاومة 

 طييي بكثافة بين المشاركين في المسيرة. كذلك حضور العلم الفلس

 الجانب التضميني للصورة:

لاقى رواجا وشهرة واسعة ج ا في الآونة الأخيرة عبر الوسائط الإعلامية جمعاء  لالة الذي يحمل اسم طوفان الأقص ى 

ها ا حول قوة المقاومة الفلسطينية وثباتهلالات التي تشير وتصب جميعال   وبع ا لغويا يحمل في جعبته الكثير من المعاني و 

 هيونية الص  هاينة بي  من ح ي ، وأنها الم افع الأول عن المسرى والأسرى رغم آلة الحرب الص  وأنها ت ك 
 

 نيعة. الش
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خرجت لأجله الجماهير يتعلق الذي ورة تعبيرا واضحا وصريحا أن الموضوع الص  حملت الجانب التعييني للصورة: 

فلسطين قضيتنا مرسوما بجانبها العلم  عليها:بالقضية الفلسطينية من خلال رفع العلم الفلسطييي، ولافتة كتب 

 الفلسطييي. 

 كتب على الجانب التضميني للصورة: 
 

لمسان  ا الجزائري  فتة المرفوعة: فلسطين قضيتنا، وذلك يؤك  ويشير لل ور اللا

مير المتصل إشارى ثابتة وقوية بأن القضية الفلسطينية هي قضية الجزائر الض  قضية الفلسطينية وفي إرفاقها باعم للال   و 

 وشعبها منذ الأزل وإلى الأب . 

 الخاتمة: 

ياطب وظاهرة لغوية تواصددلية تخرسددالة إشددهارية  الإشددهاري  يعتبر الخطاب  - تعتم  و قصدد  لفت انتباهه والتأثير فيه،  المتلق 

 .الإشهاري  على مرجعيات لغوية ونصية قص  الإقناع كما يعتبر الخطدداب 

غةافي إطار  الإشددددهاري  من الأفضددددل إرسدددداء معان ومعالم الخطاب - 
 
الفصددددحى التي تضددددفي معيى وقوة و لالة على الخطاب  لل

 ورقي. وتعطيه ثقة 

 علدى رمدوز لغويدة في استحضدار  الإشهاري  يقوم الخطداب  -
 
 هنيات للصدورة قصد  الإقنداع وجذب الانتباه. الذ

غةالاختيار المناسب  -
 
 والأسلوب والكلمات والألوان يضيف طابع  لل

 
يقة وش  الانتباه في نفس الث  . المتلق 

غةايعطي  للقضددية الإشدددهاري  ور في الخطاب الصدد  تنوع واختلاف  - 
 
  ور وألوانها قصدددالصدد  كيانها وحضدددورها، وكذلك تنوع  لل

 قناع والتأثير. الإ

 في  للقضدددية الإشدددهاري  يكتسدددب المشددده   -
 

 فتات بع ه الخطابي من تلك العلاقة الاجتماعية و اللا
 
ةالث سدددو  منطقة التي ت قافي 

 معينة، وتح   م ارات التشابك في أساسيات الهوية 
 
واصلة والفكرية التي تربط ح و  هذه العملية غوي  الل  ية.الت 

 المراجع: 
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ات الل  ة!الإشهاري  ساني 

د حر اث                                                                          –جامعة حسيبة ب  بوعل  -د. محم 
 

 لف )الجزائر(.الش

 ماخ :

ةراسات ال   ة منذ الق يم، لكنه ارتبطت مؤخرا بيع   الإشهار ضرورة إنساني   ة  العلمي  المختلفة: الاجتماعية والإعلامي 

 والاقتصا ية و 
 
 رجة الأولى، من أجل ذلك تحاول ال   ة. ولكن  الإشهار في جوهره هو خطاب لغوي بغوي  الل

 
سانيات الح يثة أن الل

الإشكاليات التي  أهم  عامة، مهما كان مي انه وتخصصه، موضع  راسة، تروم أن تجيب على  الإشهاري  تجعل من الخطاب 

ر، معتم ة في ذلك ت
 
 عترضه، وكذا تذليل العقبات من أجل الوصول إلى خطابٍ إشهاري مقنع ومؤث

 
 الل

ُ
 الإشهاري   سانيات

ُ
على  ة

صالعلوم كثيرة، كعلم الاجتماعيات وعلم الاقتصا  والإعلام و
 
 وغيرها. الات

 ظرية التي تعتم ها الن  الأسس  أهم  لهذا تعمِ  هذه الم اخلة إلى أن تضع 
 
لذي اة الح يثة، هذا المصطلح الإشهاري  نيات ساالل

 يقابل تخصصات أخرى اهتمت بها 
 
 سانياتُ الح يثة، على غرار الل

 
 سانيات الاجتماعية، و الل

 
 السانيات الجغرافية، و الل

 
سانيات ل

 الحاسوبية، وغيرها من الأبواب المعرفية التي  خلتها 
 
 سانيات.الل

 ة، الإشهاري  سالة الر  ، الإشهاري  الخطاب الكلمات المفتاحية: 
 
ية، الإشهاري  سانيات الل غة ، التأثير، الإقناع، الحجاج، لالمتلق 

 الإشهار.
Abstract : 

Publicity has been a humanitarian necessity since ancient times, but recently it has been associated with various 

scientific studies: social, media, economic, linguistic. But advertising in its essence is primarily a linguistic speech, for 

this reason modern linguistics is trying to make advertising speech in general, whatever its field and specialization, the 

subject of study, trying to answer the most important problems facing it, as well as overcoming obstacles in order to 

reach a convincing and influential advertising speech, relying in this advertising linguistics on many sciences, such as 

sociology, economics, media and communication, and others. 

That is why this intervention tries to lay the most important theoretical foundations adopted by modern advertising 

linguistics, this term that corresponds to other disciplines that modern linguistics has been interested in, such as social 

linguistics, geographical linguistics, Computational Linguistics, and other cognitive doors that Linguistics has entered. 

Key words: Advertising letter, Advertising linguistics, Recipients, Influence, Persuasion, Advertising language. 

لا، أهم  ، أ رك العربي  "بائع الخل  والعساااال"، والأسااااود""المليحة ذات الخمار منذ  :مقدمة سددددويق لفكرته أو 
 
ة الإشددددهار والت ي 

ل كل   ولسددددددددددلعته آخِرا. بَع 
َ
غةاذلك قائم على حسددددددددددن ت

 
بْهرات التي تجذب  لل

ُ
يها، وكذا تغليفها بالبهارات والم يالمتلمتلق  قطة الن  إلى  لق 

رُ"التي اسدددددته فها  ِ
ه 

َ
شاااا

ُ
. "الم

ً
زْمِعُ  بَ اءَة

َ
ةٍ  اسدددددتجلاء ملامحِ  لذا ن ةٍ  نظري  نة  اخل الخطاب  لسددددداني 

 
ح ، يمكننا الاصدددددطلا الإشدددددهاري  مبط

 عليها، إن سددمح المقام، بددددددددددددددد"
 
ات الل راث رأسددا، ةالإشااهاري  ساااني 

 
ة من الت س لخطاب إشددهاري  قائم على أسددس اسددتقرائي  ى نؤسدد  !" حت 

رُ يسددتوسددلها " كالحجاج، والمقام، والإقناع، وما سددوى ذلك من وسددائل ِ
ه 

َ
شاا

ُ
غةا" ليوصددل الفكرة عبر قوالب الم

 
 كما أرا  لها أن لل

سويق والاجتماع و تكون 
 
صالمن رواف  علمية ومعرفية أخرى في الاقتصا  والت

 
 وغيرها. الات

 الإشهار تاريخيا:-5

، ق م الوجو  الإنساني  على هذه الأرض.  اريخ الإنساني  ليس الإشهار ظاهرة طارئة في المجتمعات الح يثة، بل هي ضاربة في الت 

ن  -لامالس  عليه –بل قيل إن  الإشهار كان قبل نزول آ م   غوى إبليس أبانا آ م، بشجرة الخل ، وملكٍ لا يبلى، فزي 
ْ
إلى الأرض، إذ

، فكان ما كان. وقيل إن  الإشهار ظهر قبل ثلاثة آلاف سنة قبل الميلا ، تعو  لحفريات ورسوم عثر عليها بم ينة له الممنوع مرغوبًا

ة.  بومبي الإيطالي 

ه 
 
  ق م الم ينة تاجرٌ كما رووا أن

ُ
 لل ارمي الس  فباعها خلا  ،رَ مُ يبيع الخ

ً
 و  منها. وكان ص يقا

 
ن ارمي ق  تاب مال   وكان  اعر.الش

 
 

 عر والالش
ً
ي فيهالكاتب وسأل سنان  ،غناء. فقال له: فإني سأحتال لك. فقال شعرا  :ففعل وهو ،أن يغي 

د ماذا صنعتِ  ***قل للمليحة ف  الخمار الأسود   براهب متعب 

مر للص  
 

ى  *** ثيابهلاة قد كان ش
 
رْتِ حت

َ
ط

َ
 1له ببا  المسجد خ
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 أسو َ 
ً
  ،فلم تبقَ بالم ينة ظريفة إلا طلبت خمارا

ُ
و . وهذا إشهارٌ أنسكارمي إلى الت  ال   ورجع  ،وانصرف ،رَ مُ فباع التاجر الخ

. ة واضحة وبارزة في تاريخ تراثنا العربي   ب اية إشهاري 

ة التي عاشها   ن بعض المسارات التاريخي  ، ولكن إذا ما أر نا نتبي  ويع   هذا المثال من أبرز أمثلة الإشهار في تراثنا العربي 

 مح و ة الص  ى وصل إلى الإشهار حت  
ً
ة نا نلاحظ أن  الإشهار ق يما كان رموزا وصورًا ب ائي 

 
ورة التي عليها في هذا العصر، فإن

 الانتشار، وبع  ظهور 
 
ت، وأصبح الص  باعة، ب أ الإشهار يبرز قليلا في كتابات مختصرة على بعض الط

 
 الحف والمجلا

 
لب على ط

ر وسائل   الإشهار في تزاي  مستمر بسبب سوق المبيعات المنتشر. ثم بتطو 
 
شر والإعلام، كالتلفزيون والإذاعة والمواقع الن

واصلالإلكترونية ووسائل  الح يثة، فإن  الإشهار انتقل نقلة نوعية وقفز قفزة كبيرة ج ا، بل صارت له مؤسسات وشركات  الت 

 نكية كبيرة عائ اتها من الإشهار فقط.خاصة بالإشهار، وأسْهُم ب

 إرهاصاات  -2
 
ة على غرار الحياة الاقتصا ية،  ة:الإشهاري  ساانيات الل تشده  الحياة المعاصرة تسارعا رهيبا في ميا ين ضروري 

ة الإشددددددددددهار، بتمظهراته الع ي ة، في مجال المنافسددددددددددة وال تي تع   عصدددددددددب الحياة، ولا يسددددددددددتغيي الاقتصددددددددددا  عموما عن آلي 
 
ض عر ال

سويق، وما ينسحب على الاقتصا  ينسحب كذلك على قطاعات وأصع ة أخرى.
 
 والت

 من أجل ذلك، كان لزاما على 
 
ة، أن ال   راسات ال   سانيات و الل ة والإعلامي  ة، وكذا الاقتصا ي  ة والاجتماعي  ة والت  اولي  لالي 

ة،  ة إشهاري  ة لساني  تتضافر من أجل تحقيق غاية الإشهار: التأثير والإقناع. ولمَ لا الوصول إلى تأسيس، أو شبه تأسيسٍ لنظري 

 تضع خارطة 
 
رٍ، يستن  إليها في خطابه كل   ريق أمامالط ِ

ه 
َ

 .الإشهاري  مُش

 ليست و 
 
ات الل كة مبثوثة كما أسلفنا في  راسات مختلفة ال   ة عََ مًا في الإشهاري  ساني 

 
راسات الق يمة، بل إن  عناصرها المفك

ات الإشهار، وكذا ال   متباينة، ف صاتها بذور آلي  ة تحمل في بعض تخص  ة، التي تشتغل كال   راسات الاقتصا ي  ثيرا راسات الإعلامي 

ال. وكذلك  شهاري  الإ على تأسيس الخطاب  ة التي تنوء بحمولة المجتمعات ال   الفع   راسات الت  اولي 
 
ةالث ة ل قافي  سانيا والفكري 

ا. لذا فإن    و لالي 
 
ات الل ٍ على أسس كل   ة تنطلق منالإشهاري  ساني 

ر، مبيي 
 
س لخطابٍ إشهاري  مقنع ومؤث هذه المجالات لتؤس 

ة متينة وم روسة.  علمي 

أسيس لتعريف لمفهوم  مفاهيم وتعريفات:: الإشهار-0  قبل الت 
 
ات الل احة لس  اة، نعر ج على ما هو معروف في الإشهاري  ساني 

ة:الإشهاري    ة من مصطلحات مفصلي 

 الإشهار: -أ

غةاالإشهار ق  ي ل  في 
 
 على الانتشار والوضوح، وهذا يرتبط بغاية الإشهار: وهي طلب  لل

 
رة يت، وإيصال الفكالص  يوع و الذ

يونشرها إلى أكبر ع   ممكن من  شهير بما ي ل  على نقيض المعيى من الر  ن المستهَ فين. على المتلق 
 
غم  من ارتباط مصطلح الت

 الفضيحة وغيرها.

عريفات للإشهار، التي  أبت  ةراسات ال   ومن أشهر الت  ِ )أرمان  سلاكرو  العربي 
 الفرنس ي 

ُ
 Armandأن تستشه  بها تعريف

Salacrou)  بْرَم بين  يقول في تعريف الإشهار الذي
ُ
تي يمكن أن ت

 
ة نشر الأفكار مِنْ جهة جملة العلاقات ال لُ عملي  ِ

سَه 
ُ
ة ت هُ "تقني  نَّ

َ
بأ

رويج لسلعهم وخ ماتهم من جهة أخرى"الص  أشخاص على 
 
(: "مجموعة Dasto. وكذا يقول ) استو 1عي  الاقتصا ي  في الت

 حول حاجةٍ أو فكرةٍ ما" العلامات ذات
ً
تي تحمل قيما معرفية

 
 .2البنية الإيحائية ال

عريفان يجمعان بين فكرة   والت 
 
ف الن

 
شر والتأثير، هما غايتا الإشهار الأساسيتين. ويقول أهل الاختصاص بأن  الإشهار "يوظ

 ع  ا من العلوم والمعارف 
 
ة والفالن  ة و غوي  الل ة والاقتصا ي  ة والاجتماعي  ة وغيرها، مرتكزا في ذلك على فسي  ة والفلسفي  ي  ن 

ات الن   ةظري  ة لتلك المجالات، لتشكيل علامات  العلمي  طبيقي  واصلوالت  يه ب3"الت   . وهذا ما أشرنا إليه آنفا، بأن  ما سنسم 
 
ات الل ساني 

ة.الإشهاري   ة ع    ة، هو تضافر لقطاعات معرفي 
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ة، ولا حكرا على المجال الاقتصا ي   ون غيره من تجاري  لع الالس  مرتبطا فقط بارسون، لم يع  الإشهار اليوم ال   وكما لاحظ 

 راسات ال   راسات الأخرى، على غرار ال   المجالات، بل غزا الإشهار الفنون و 
 
ة و غوي  الل ة، بوصفه خطابا له الن  ة والأ بي  ق ي 

 راسة و 
 
زه عن غيره من الخطابات، وتخضعه لل  ق .الن  خصوصياته التي تمي 

 :الإشهار   الخطا   - 

ه "يُقصَُ  من ورائه التأثير  الإشهاري  قيل في تعريف الخطاب 
 
تتحول فيه العملية التخاطبية إلى عملية تواصلية لا الذي بأن

يى بتنفصل عن حيثياتها المقامية وأبعا ها الاجتماعية، حيث ته ف إلى التفاعل الإيجابي  المبيي على الإقناع المبثوث في ثنايا ال

 
 
واصلة تبعا للموقف غوي  الل ب"الت 

َ
ل 1ي المشترك بين المخاطِب والمخاط . معيى ذلك أن الخطاب أو الكلام، قولا كان أو فعلا، يتحو 

ة، ذات القطب الواح ، إلى العلاقة الس  في صفته  واصلر ية الخطابي  ية بين المرسل والمرسل إليه، فيصبح الخطاب رسالة الت 

 امع.الس  المتكلم و تصل القطبين: 

 :الإشهار   أنظمة الخطا   -ت 

 على نظامين اثنين:  الإشهاري  ويعتم  الخطاب 
 
  ظا الن

 
 و ساني  الل

 
 ظام الن  . فالأيقوني   ظا الن

 
ى بالل ، أو ما يسم  غةاساني 

 
 لل

رةِ الإشهاري  
 
ات الإشهار، من عبارات مختصرة،  قيقة المعيى، مؤث بها خصوصي 

 
ا ال   ة، وهي لغة تتطل لالة، واضحة مباشرة. وأم 

ة كثيرة: كالس  ظام الن  ظام الأيقوني  فين رج ضمن الن   ، لآليات أيقوني  وتيميائي  ارات، موز والإشالر  ورة، والألوان، و الص  و  الص 

 ورة الص  والإيحاءات والإيماءات، مما يعض   
 
 ة و غوي  الل

 
ةالل  للإشهار. ساني 

 ويكتس ي 
 
ته بأهم   الإشهاري  للخطاب  الأيقوني ظا الن يها  اخل  الوظائفظر إلى الن  ي  ة، منها شهاري  الإ سالة الر  الكثيرة التي يؤ  

ة الوظيفة يالتي تجذب  الجمالي  ة الوظيفةوتغريه وتستميل ذوقه ورغبته في الاستجابة، وكذا  المتلق  وجيهي 
 
هذا تقوم به و  الت

 ور و الص  بعض 
 

ه وتحيالر  عارات و الش ن.موز التي ق  توج   ل إلى فكرة أو موضوع معي 

ة بوظيفةظام الأيقوني  كذلك الن  كما يمتاز  ة، ف تمفيلي  غةامهم 
 
ي، ق  تعجز أحيانا في تق يم الأشياء بحجمها وشكلها الحقيق لل

ة. وغير بعي  عن هذه الوظيفة، تأتي الص  فتنوب   لوظيفةاورة وغيرها عن ذلك، بتمثيل وتجسي  الموضوع في صورة تقريبي 

ةالإ  ورة كما يقال تغازل المشاعر والعواطف وتسرح الص  ة، فالإشهاري  سالة الر  ، كذلك كوظيفة من وظائف الأيقونة  اخل يحائي 

 ب
 
 ة.الإشهاري  سالة الر  هن والخيال وترسم الخيالات والإيحاءات التي ترمي إليها الذ

تي تهتم  بالس  راسات ال   ظامين  راسات لسانية كثيرة، على غرار الن  ويجمع بين 
 
ة ال  لالات ال   يميائي 

 
 اة وغير غوي  الل

 
ة، غوي  لل

ة ال   وكذلك  غةاالتي تهتم  ب راسة "العلاقات التي تنشأ بين راسات الت  اولي 
 
ذلك مقاص  امع، وتراعي بالس  ياق، والمتكلم و الس  و  لل

امعين، وظروفهم المحيطة بهم، فهي تهت يار م  ب راسة العوامل التي تؤثر في اختالمتكلم، وظروفه وكيفية وصول الكلام للس 

 
 

غةخص الش
 
ة تتقاطع مع البلاغة في قضية مطابقة الكلام لمقتض ى الحال، فإن  2، وتأثير هذا الاختيار في الآخرين"لل . فالت  اولي 

ق إلا بتحقق هذا  أثير لن يتحق   الت 
 

، وتأتي الت اولية لتساع  في تحقيق هذا الش  رط البلاغي  الأساس ي 
 

، بالتعرف رط البلاغي  الش

 ياق ومتطلباته.الس  على ملابسات 

واصلعناصر  -ث
 
 :الإشهار    الت

مُ أو المخاطِبُ هو  الإشهاري  يعتم  الخطاب  ِ
 
تَكل

ُ
رُ أو الم ِ

ه 
َ

ش
ُ
، والإشهارُ. فالم

ُ
سْتَهَْ ف

ُ
رُ، والم ِ

ه 
َ

ش
ُ
ة: الم إذن على ثلاثة عناصر جوهري 

سْتَ الر  صاحب 
ُ
ة، والم ب أو سالة الإشاري 

َ
خاط

ُ
 وهو الم

ُ
يهَْ ف سالة  المتلق  لتي تعتم  ة االإشهاري  سالة الر  ة، ثم  الإشهار أو الإشهاري  للر 

 ابقين: الس  ظامين الن  على 
 
واصلساني  والأيقوني  لتحقيق الغاية. ولا يتم هذا الل بليغ بقناةإلا عبر ما يسمى  الت 

 
، التي ق  تكون الت

 أو غير ذلك من وسائل الإشهار.ورقية، أو صوتية، أو مرئية، 
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سمت الإشهاري  سالة الر  ولا يمكن أن تكون 
 
ة ناجحة في التأثير والإقناع وتحقيق الأه اف التي وضعت من أجلها إلا إذا ات

ة، كجذب الانتباه، وإثارة الاهتمام، وتحفيز الص  ببعض   على الاستجابة، و الر  فات المهم 
 

خ سو لر  اغبة في نفس المستهلك، والحث

 في 
 
 اكرة.الذ

ي جمهور إلى أنواع باعتبارات كثيرة؛ فباعتبار  ينقسم الإشهاري  والخطاب  :الإشهار   أقسا  الخطا   -و
 
لق

 
 شهارإ، هو الت

ة مختلفة، وربما إلى العالم بأسره، ولال   ة ح و  الإشهاري  سالة الر  ، وهذا عن ما تتجاوز عالمي   دول    ة الواح ة إلى مجموع،  ولي 

ة مشتركة بين البشر، أو بعض منتجات  ة أو أخلاقي  ة إنساني   إذا كانت القضي 
 

ة المشهورة. الش وهو  قومي   وإشهارركات العالمي 

ه أقل انتشارا، فهو يشمل المجتمعات و الس  وع الن  أشبه ب
 
غةاا مشرك هوياتي واح  كالتي يجمعه ول ال   ابق إلا أن

 
ين.    الأو  لل

  الإشهارابقة: الس  ويقابل الأنواع 
 
ة الواح ة، فهو موجه خصيصا لمجتمع ولال   لا يتجاوز المجتمع الواح  أو ح و  الذي ، المحل

 بعينه.

نها  الأهدا ومن حيث  ل    إشهار: أنواعإلى  الإشهاري  ة، فيمكن تقسيم الخطاب الإشهاري  سالة الر  التي تتضم  إلى  يه ف أو 

ق بمنتوج  ون آخر. ثم  
 
راجع عن الاستجابة له. تةكير    إشهارالإقناع بفكرة عامة لا تتعل

 
، يأتي بع  إشهار سابق تم  تسجيل الت

ق بمنتوج ج ي  في تعليمي   وإشهار
 
عريف به وإعطاء المعلومات الس  ، يتعل وق، لم يكن معروفا من قبل، فيقوم الإشهار بالت 

رجيح لأح هما، وقريبا منه نوعان آخران: تنافس ي   إشهاركافية عنه. وكذا ال
 
 شهارالإ ، يه ف إلى المقارنة بين منتوجين والت

 راسات الاقتصا ي  أكثر.ال   ، وهي إشهارات معروفة في المقارن  الإشهار، وفاع الد  

ومن  ،إشهار ذو تأثير غير مباشر، وتأثير مباشرإشهار ذو أخرى، فمن حيث التأثير فالإشهار نوعان:  كفيرة تقسيماتوهناك 

 ، مختلط بينها.مرئي  ، أو مكتو ، أو مسموع فإشهارحيث الوسيلة: 

9-  
 
ات الل  ة:الإشهاري  ساني 

 إرهاصات  -أ
 
 سانيات والإشهار:الل

 في با ئ الأمر نتساءل: لماذا نقحم 
 
 سانيات في الإشهار  ولماذا ن عو إلى الل

 
ول: إن  ة  نجيب باختصار فنقالإشهاري  سانيات الل

 
 
ة تفي  من الل طبيقي  ات الت   ساني 

 
ظرية من أجل إيجا  الحلول وتذليل العقبات والإجابة على الإشكالات والتساؤلات الن  سانيات الل

ة الأخرى. "  التي يمكن أن تطرحها الحقول المعرفي 
 
 ى فيها الحضور والإشددهدار واحددد  من الحقددول التي يتجلدد

 
ن ساني، وذلك مالل

 خددلال اقتددحام 
 
 لحدددل المشداكل  ،سددانيات التطبيقية لهالل

 
إلى غايتهددا،  ةالإشهاري  سالة الر  وصول  ة المفترض اعتراضها سبيلَ غوي  الل

 إذ يت خل 
 
تتمثل  لحقلية المميزة لهددذا االخاص  ص، بالتعاون مع المختصين في الحقول الأخرى، نظرا لكدددددون الن  لوضع  ساني  الل

 .1"في ت اخل الاختصاصات

 لل راسات  أسيس التاريخي  أر نا الت   وإذا
 
ةالل ، 9141للإشهددددار، فإننددا نج  أن أولى المقاربدددات لهدددذا الحقل تعددو  إلى سنة  ساني 

 
ْ
  إذ

َ
  عالمُ ص ص  خ

 
لتحليل وثيقة إشهارية ضمن عمل من أعماله، التي اعتبر فيها  بحثا Leo Spitzer ات ليو سبيتزرسدددددددانيالل

ص، خلص فيها إلى كون الإشهار زهرة الحياة الن  ددورة و الص  فندددددددا شعبيا، وقدد  وسم فيه إعلانا لأحدد  المنتدددجات ب الإشهاري  الخطاب 

 .2فاهيدددة، وإمتاع للبصر وللروحالر  المعاصرة، وأنه تأكي  للتفاؤل و 

 مباحث  - 
 
 ة:الإشهاري  سانيات الل

ة   ولن نأتي بج ي  في هذا المقام، فنظري 
 
ات الل م من  راسات حول الخطاب الإشهاري  ساني  قة فيما تق     ،الإشهاري  ة متحق 

 
إلا

ة الإشهار:   أن  المصطلح الجامع لقضي 
 
ات الل عبير عن هذا الموضوع إجمالا و الإشهاري  ساني  ه من الت  . وهو تفصيلاة، لم يأخذ حق 

 ة فقط.الإشهاري  سالة الر  ق  يمس  في شكله الذي ، الإشهاري  أغيى من قولهم: الخطاب 

 وإذ ن عو إلى استعمال مصطلح: 
 
ات الل نا نروم جمع شتاتالإشهاري  ساني 

 
مباحث الإشهار وآلياته التي يعتم ها، كل   ة فإن

نة له، وأغراضه التي يه ف إليها، وكل  ما له من صلة بالإشهار وصاحب الإشهار والمستهَ ف من الإشهار  وخصائصه وعناصره المكو 
                                                           

ة الث قــافــةص الإشــــــــــــــهــاري في الن  منير بن رحــال، شــــــــــــــرعيــة ح ــــــــــــــور  - 1 . 5051/ 07/ 73خول: الــد  العــالميــة، موق : منتــدب تخــاطــب. تــاري   الل ســــــــــــــانيــ 
topic-https://takhatub.ahlamontada.com/t9626 

 ينظر: المرج  نفسه. -  2

https://takhatub.ahlamontada.com/t9626-topic
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 ت رسه الذي ي خل ضمن الإطار التي 
 
ها الل  ، فحق  أن يصطلح عليها بالإشهاري  سانيات في شق 

 
ات الل على غرار ما  ة،الإشهاري  ساني 

حَت إلى سطح 
َ

 راسات ال   يقابلها من مجالات أخرى رَش
 
ةالل  الح يثة، من مثل:  ساني 

 
ة، و الل ات الجنائي   ساني 

 
يات الأحيالل

 
ة، سان ائي 

 و 
 
ا.الل ة وهلم  جر  ات الجغرافي   ساني 

 إن  
 
ات الل ف منها الإشهار، ب ءًا من الإشهاري  ساني 

 
ة كثيرة، يتأل ة المعطياتة تجمع بين مجالات إشهاري   ةتجاري  الو  الاقتصادي 

لع  التي ينطلق منها الإشهار أساسًا في
 
 الغالب، فتط

 
ات على الل رويج أهم  ساني 

 
لع ونحوها، والت لها،  قوانين الاقتصا  في الإشهار للس 

، ثم  تعر ج بع  ذلك الن  وما تطرحه أشهر وأح ث  ات في المجال الاقتصا ي   ظري 
 
ات إلى الل ن لهذه يضمالذي  الإعلامي   المجا ساني 

خ بروح إعلامي  الر   ة أن تتضم   ة أخرى، تسمح لها بتعبي  سالة الاقتصا ي 
 
 ريق نحو الط

 
 يوع و الذ

 
يلة يوع والانتشار، وهي الوسالش

صب  هذه القوالب الض  
ُ
ة.  بع  ذلك ت ة لكل  رسالة إشهاري   الذي ة في قالب المجتمع الإشهاري  روري 

 
ة فيه، ي  الإشهار سالة الر  يُرا  بث

ل 
 
  أهم  فما يَصُْ ق في مجتمع ق  لا يص ق في مجتمع آخر، وهنا تت خ

 
اتالن ة ظري  تي يجب أن تراعى في هذا  الاجتماعي 

 
 اال

 
رح لط

 يُصب  فيه.الذي لا يمكنه أن يتنفس  خارج بوتقة المجتمع الذي  الإشهاري  

 عاكسة لم
ً
نا لا نستطيع أن ننكر أن  الإشهارات تع   مرآة

 
 ، فهي تنقل وبطريقة غير مباشرةالمجتمعا يحُ ث ويجري في كما أن

اقية لر  ايحظى باهتمام كبير من قبل المجتمعات  الإشهاري  إي يولوجية المجتمع ونظرته ومبا ئه واهتماماته. كما أن  الخطاب 

الة للوعي  ل الإشهار ل يها من صناعةٍ فع 
 
مة، لما يشك أثير لو الس  أي وتوجيه الع ي  من الر  في المجتمع وبلورة  العام  والمتق   كات والت 

 في الكثير من 
 
 قافات والأفكار.الث

ر في الن  وب
 
ة التي تؤث ة فإن  الر  ظر إلى العوامل الاجتماعي  ة راساتالد  سالة الاجتماعي  داولي 

 
ة الت ها على العملي 

 
ة الإشهاري   تلقي بظل

ة، وهذا غير منفصل عن الإشهاري  راسات ال   رورة، وكثيرا ما يُلاحظ على الض  ب ابق: الس  ل ام  العة الح يثة ارتباطها بالأبعا  الت  اولي 

ةالعام   ، فإي يولوجي  ات و كل   ل الاجتماعي  ة، والعقلي  فكيري  ة والت  قالي  الس  لالات ال   مجتمع الفكري  ى العا ات والت  ائ ة، وحت 

 والأعراف، والمسموح به والمرغوب والممنوع، و 
 
ة راساتالد  ذلك تطرحه  كل   ابوهات،الط داولي 

 
له أمام  الت

 
 وتذل

 
ات الل ة شهاري  الإ ساني 

ق الغاية  ة أن تنفصل الإشهاري  من أجل أن تحق  أثير، فلا يمكن البت  ت  اولي  ة عن البع  الالإشهاري  سالة الر  ة الأسمى: الإقناع والت 

 لها.

 وغير بعي  عن المجال الت  اولي، تستعير 
 
ات الل صالالافي علوم الإعلام و الإعلامية راساتالد  ة كما سبق من الإشهاري  ساني 

 
 ت

نت أن  الإشهار الن   أهم   ات ومخرجات الأبحاث، التي بي  صالوسيلة مهمة من وسائل  ظري 
 
، تمس  في الإنسان عاطفته ومشاعره، الات

صا  علو وتستميله وتوجهه إلى سلوكات معينة مقصو ة. و راساتٌ في 
 
  أن  مراحل  الات

 
صالتؤك

 
 أربعةبر تقوم ع الإشهاري   الات

لا، ثم  تولي  فكرة المنفعة، ثم  إثارة مراحل ون في الر  : إثارة الانتباه أو   بع  ذلك على الاستجابة. وق  صر ح الإعلامي 
 

غبة، والحث

صال
 
غةاأن   الإشهاري   الات

 
 ب لل

 
 لة، ولا يهم المستوى ساالر  سبة لهم هي وسيلة لتوصيل الفكرة وتبليغ الن

 
 ستعمل في ذلك.الم غوي  الل

 ولا تستبع  
 
فسية الن  يطرة س  الفس، التي تستثمر أبحاثها في فيما يشبه محاولة الن  ة الاستفا ة من علوم الإشهاري  سانيات الل

يعلى  شويفس الن  ة بأ وات الاستمالة والإغراء التي تجذب الإشهاري  سالة الر  المستهَ ف، فتصبغ  المتلق 
 
ة، والت ق، وبعض البشري 

هويل والمبالغة للفت الانتباه، و غ غة المشاعر والعواطف.  الت 

ه، أي بع  هذه المجالات غير 
 
 بع  ذلك كل

 
 كالمجالاتياق، الس  ة في معظمها، وق  تضاف لها مجالات أخرى بحسب غوي  الل

ة  ة، تختم الإشهاري  سالة الر  ، بحسب موضوع المختلفة العلمي 
 
ات الل  ة بالإشهاري  سالة الر  ة تغليف الإشهاري  ساني 

 
 روط الش

 
ة غوي  الل

رها في لغة الإشهار، من أ وات الاحتجاج والإقناع والتأثير وغيرها مما تطرحه البلاغة الق يمة والح يثة. لذا فق  
 
الواجب توف

 راسات ال   شاع في بعض 
 
ةالل زة له عن ة والمالخاص  لى تمييز الإشهار بلغته ، وهذا يه ف إالإشهار لغةة مصطلح: الإشهاري   ساني  مي 

 غيرها، ولغة الإشهار هي عنصر منهم من عناصر 
 
ات الل  ة كما أشرنا آنفا.الإشهاري  ساني 

ي عنها، لا تجمعها المصطلحات المت اولة و 
 
خل  هذه المجالات المتباينة والمتصلة التي لا يمكن للإشهار الت 

 
عة والمبثوثة في ائالش

: الض  ة الح يثة، إلا أن يجمعها المصطلح العلمي  الإشهاري  ات راسال     روري 
 
اتالل . ليفهم من هذا المصطلح أن  ةالإشهاري   ساني 

 الإشهار من غايات 
 
ات الح يثة، الل اته وإجراءاته، ليصبح الإشهار بذلك علما الذي ساني  صار لزاما عليها أن تضطلع بتقنين آلي 

 قائما بذاته.
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 الإشهار:لغة  -ت

 و 
 
ات تضع للإشهار الل سويق لأمر ما، ةالخاص  لغته ساني 

 
ات ع ي ة ته ف إلى تحقيق غايات الإشهار حين الت ، التي تبيى على آلي 

 وابط الض  وذلك بما يناسب المقام من اختيار الألفاظ المناسبة، والألوان، وغيرها من 
 
ةالل  التي نذكر منها: ساني 

طويل، : فالإشهار رساالاختصار - من، فلا يمكن الت  لة موجزة مختصرة، له مساحة مح و ة، من حيث الحجم ومن حيث الز 

 معلومات المنتج أو الفكرةِ موضوعِ الإشهارِ. أهم  ولا الإسهاب، ولكنه اختصار من غير إخلال بعرض 

ل أو المت اوَل الابتكار -
َ
ب المبتذ ج ي  في الألفاظ والعبارات، مع تجن   : وهو الت 

 
ائع المملول، فالألفاظ الج ي ة تلفت الش

 الانتباه، وترسخ في 
 
يهن، وتجلب وتجذب إليها المستمعين و الذ ا.المتلق 

 
ج ي  غريبا ولا شاذ  ن. على ألا يكون هذا الابتكار والت 

خص  -
 
هويم في العموميات، فالإشهار يكون بلغة المنتوج واختصاصه، فالمنتوج الت  لا: تح ي  الموضوع وع م الت 

 
بي  يختلف ط

ص مطلوب، ثم  تح ي  خصائص الص  عن الإشهار  خص  ، فالت  رفيهي 
 
، أو الإعلامي  أو الت  لعة أو المنتوج ضروري  ومطلوب،الس  ناعي 

عميم في الح يث عن  ز عن غيرها، وق  يخ م الس  لع ق  لا يخ م الس  فالت  ة لع المنافسالس  لعة المقصو ة، أو لا يجعلها تتمي 

 الأخرى.

ة الخطاب بقة المقا مطا - ة لتحقيق حجي  ة وإقناعها وتأثيرها. فمطابقة الإشهار الإشهاري  سالة الر  : مراعاة المقام ضروري 

يلمقتض ى الحال كفيل بأن يكون له تأثير من  ة، منها مستهوى الفهم ل ى المتلق  يان، وتكون المطابقة على مستويات ع   ن، لمتلق 

ة.وكذا معرفة احتياجاتهم وضرورياته  م الأولي 

سلسل والترتيب -
 
ب الت

 
ق ويغري الإشهاري  سالة الر  : تتطل ا في عرض الموضوع، بما يشو  المستهَ ف من  يالمتلق  ة تسلسلا منطقي 

ل الفكرة بقبول حسن. ى يتقب   الإشهار. حت 

ة الحجاج في أسلو  الإشهاري  يع   الخطاب  الحجاو: - به ضرورة لا ب   منها لتحقيق خطابا إقناعيا حجاجيا بامتياز، وتع   آلي 

أثير، والحجاج موجو  في الخطاب   ظام الن  في نظاميه كليهما:  الإشهاري  الت 
 
.الن  ساني  وكذا الل  ظام الأيقوني 

غةا -
 
ة لل عبيرية فقط، بل يجب مثلا تصوير رور  الض  والتناسق  الأيقوني  لعة أو المنتج، الس  : لا يعتم  الإشهار على الكلمات الت 

ة اختيار الألوان، وتناسقها، وكذا اختيار 
 
سومات والأشكال المناسبة، بل حتى اختيار مكان عرض الإشهار الر  وكذا حسن و ق

ة المرجوة. فلا يمكن تفا ي  ور  ق الغاية التأثيري  تي تقاالص  وزمنه يكون م روسا بحيث يحق 
 
، فهي العتبة الأولى ال بل ورة المهم 

 قبل أن ي لف إلى حياض نص  الإشهار. يالمتلق  

 وتح    
 
ات الل ة للبنية الإشهاري  ساني  نات الأساسي   ة المكو 

 
سالة غوي  الل ؛ منهاالإشهاري  ة للر  أثيري  ي مفعولها الت  استعمال  ة، حتى تؤ  

ل استعمال الجمل الاسمية أكثر من الجمل  ة، مع استخ ام كلمات ألفاظ مألوفة ل ى المجتمع المستهَ ف، كما يُفض  الفعلي 

كرار و  ابة تثير الانتباه، مع توظيف بعض العناصر البلاغية كالتَّ
 
زة وابتكار ألفاظ ج ي ة جذ شبيه والس  محف 

 
الاستعارة جع والت

 والكناية.

 لا تكتفي وظائف الإشهار:  -ث
 
ات الل ن الإشهاري  ساني 

 
ة الإشهارفوظائف/ وظية بتقنين لغة الإشهار، بل تبحث كذلك وتسن ، ي 

سويق.  أهم  و 
 
ةوظيفة للإشهار، أو الوظيفة الأساس: الت سويقي 

 
المعروضة أو  لعالس  للإشهار ته ف إلى إبراز مميزات  فالوظيفة الت

المنتجات، وتسويقها وعرضها عبر قنواتها المتاحة على اختلافها، فيذكر مثلا سعرها المنخفض أو المناسب، وفعالياتها وخصائصها 

سهيل 
 
حفيز والت ه لا نخرجه مالذي المميزة لها عن منافستها والمغرية بالاقتناء، وكذا الت 

 
ن يمكن عرضه مقابل اقتنائها، وهذا كل

 وتقة الب
 
ةالل غةا، إذ تع   ساني 

 
 بنظاميها:  لل

 
الة لتسويق المنتجات بإشهار م روس و قيق، للتأثير في الل ساني  والأيقوني الأ اة الفع 

 الجمهور المسته ف.

ة:  ة عن وظيفة أخرى مهم  سويقي 
 
ةولا تنفصل الوظيفة الت ة فع بعجلال   ، إذ تسعى الإشهارات إلى الوظيفة الاقتصادي 

يه الاقتص طور، فالإشهار خا م لاقتصا  المجتمعات و  تجاري  ناعي والالص  ا  في شق  ة والت  نمي   ا. ولا تكا  ول ال   نحو الت 
 

ركات لش

سويق لبضائعها.الص  ة و تجاري  ال
 
ة الإشهار للت ة الاستغناء عن فاعلي  ة وغيرها من المؤسسات الاقتصا ي   ناعي 

لع لس  االتي ته ف إلى بيع  ةتجاري  الوظيفة الأخرى من وظائف الإشهار، وهي  ابقة، تظهر وظيفةالس  وغير بعي  عن الوظيفة 

 وتحقيق الأرباح، وربح المنافسات.
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ةومن وظائف الإشهار أيضا:  عليمي 
 
م الوظيفة الت عروضة لع والبضائع والمنتجات المالس  ة فيها معلومات الإشهاري  سالة الر  ، تق  

ة إغرائية.للبيع، بما يساع هم في تحسين ظروف  ة إقناعي   معيشتهم وحياتهم، وفق قوالب لسانية وأيقوني 

ة ون أن ننس ى  للإشهار، التي تحاول الاستجابة لمتطلبات واحتياجات مجتمع بعينه، فالإشهار ينطلق  الوظيفة الاجتماعي 

ات ذلك الم ه إلى مجتمع بعينه، إذن فهو يراعي حاجيات وخصوصي  جتمع المسته ف، فيساع  من بيئة جغرافية مح و ة، ويوج 

ة. ن من المستوى المعيش ي عام  ا ق  يحس   على تق يم منتجات ذان تأثير إيجابي  في أفرا  المجتمع مم 

ةومن وظائف الإشهار:  رفيهي 
 
 وهذا ق  يمس  الجانب ، الوظيفة الت

 
صميمي للإعلانات، وبخاصة الجانب الأيقوني الش كلي والت 

ابة.للإشهار والإعلان، التي تكون 
 
ة وجذ ة جمالي  ي   بأشكال فن 

 أهدا  الإشهار: -و

  تهد كما 
 
ات الل التي يسعى الإشهار إلى تحقيقها، التي ينطوي عليها. وق   الأهدا ة إلى تح ي  ووضع بعض الإشهاري  ساني 

 :1ارسون بعضها، نذكر منهاال   ذكر 

اس، فق  يكونون لا يرغبون في سلعة ما، فيقنعهم الإعلام بمعلومات الن  يستخ م الإشهار والإعلان كوسيلة لتغيير سلوك  -

ر قناعتهم، وهذا لا ينطبق على  ة فقط، بل ينطبق على جميع الأفكار التي يمكن أن يحتوي تجاري  لع الالس  ج ي ة ومغرية، فتغي 

 اس.الن  عليها موضوع الإشهار. لهذا فالإشهار يه ف إلى تغيير سلوكات 

 إنشاء نوع من الانتماء العاطفي أو  -
 

ل كذلك نوعا من الش
 
عوري  بين المستهلِك المستهَ ف وبين موضوع الإشهار، مما يشك

 الولاء، من خلال تعريف المسته فين بالموضوع المعروض للإشهار بمعلومات ذات تأثير في إقناعه.

 :الإشهار   شروط الخطا   -ح

ه إليه مما ق  ي ها  الإشهار    الخطا  شروط خل في وما يجب أن ننب   التي تسن 
 
ات الل لة لص  اة هو ضرورة وجو  الإشهاري  ساني 

صلة بينهما إلا بثلاثة شروط  ق هذه القناة المستمرة المت  ر والمستهَ ف، ولا تتحق  ِ
المباشرة بين المرسل والمرسل إليه، أي بين المشه 

ات:  أو آلي 

غةا -
 
غةا، فالمشتركة الواحدة لل

 
ات الإشهار، ولا يمكن أن ينجح  لل ل آلي  واصلأو  لت  الت 

 
غةاإذا شك

 
 عائقا بين  لل

 
ين، رفالط

 اس وجمهورهم لا لخاصتهم.الن  ولكي يكون الخطاب ناجحا ومؤثرا يجب أن يكون موجها لعموم 

 وكذا  -
 
دة المشتركة والعقيدة قافةالف سالة الموح  خة بثقافة غريبة أو مضا ة لثقافة الإشهاري  ، فلا يمكن للر  ياة المضم   لمتلق 

 المسته ف أن تؤثر فيه، بل ق  تزي  من نفوره.

فصيل و  البداهة وحدةوكذا  - برير أو الت   بينهما، فبعض الأفكار عن  طرحها لا تقبل الت 
 

،الش
ً
ما تفهم رأسا وب اهة

 
وهي  رح، وإن

 اقعة الجغرافية. فالإشهار كما قيل، يسته ف الر  تمع أو البيئة و من المتعارف والمتفق والمشهور عليه في ذلك المج
 
ة لذ اكرة الجماعي 

نة في تراث المجتمع المشترك.  المخز 

في  
ُ
 كما ت

 
ات الل ات الن   أهم  ة من الإشهاري  ساني  ، المعروفة والمشهورة، وق  ذكروا منها أربع الإشهاري  ة في المجال الإشهاري  ظري 

 : وهي 2نظريات مشهورة
 
ةالن ة ةالإشهاري   ظري  ة الإقناعي  ة يب و ظالن  ، ويتم الجمع فيها بين الإقناع والإخبار، وفي هذه الإخباري  ري 

فكير فيه مسبقا بنوع من  قا بحكمٍ تم  الت 
 
بغي أن يكون ضج. لذا ينالن  المستهلك كائنا عقلانيا، وفعل الاقتناء ل يه يكون متعل

را للحاجيات التي يمكن إرضاؤها في  خطاب الإشهار في هذه الحالة مقنعا حا ومبر  رًا، بالإضافة إلى كونه موض  ومخبرا ومفس 

 موضوع اقتناء المنتجات.

 وكذا 
 
ة الن ةالإشهاري  ظري  ة الإدماجي  ي ب ة الإسقاطي  ة، لأنها تعتم  على انتماء المستهلالن  ومقابلها سابقا سم  ة الاجتماعي  كين ظري 

ة بعا ا تها وتقالي ها، فيحاول الإشهار أن يمنح المنتوج الخصائص والقيم نفسها للجماعة، بحيث يصبح إلى جماعات اجتماعي 

 المنتوج  الا عليها، ويستفي  الإشهار هنا من مباحث ونظريات علم الاجتماع.

                                                           

 وما بعدها. 71، ص: 5073يرفي، الإعلان، دار المناهج، الأردن، الص  ينظر: محمد  -  1
 .47، 40، المغرب، ص: 5005، 74ينظر: حميد الحمداني، مدخل لدراسة الإشهار، مجل ة علامات، العدد  - 2
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 وث
 

ات: الن   الث  ظري 
 
ة الن ة  الس  ة الإشهاري  ظري  يعتم  الإشهار فيها على أسلوب الإلحاح والتكرار والإشراط، كما عن  بافلوف لوكي 

ته  ة، من أجل جعل حضور الس  في نظري   لعة يهيمن على الأفرا  ويحاصر وجو هم.الس  لوكي 

ات: الن  وآخر   ظري 
 
ةالن ة ةالإشهاري   ظري  ستميل لمنتوج، في، وتجعل من الإشهار يتخذ صفة إيحاء أو اقتراح غير إلزامي  لالإيحائي 

 لا شعوريا المستهلك.

 خاتمة:

ن أن الإشهار مبحث مهم من مباحث  -  مما سبق تبي 
 
ات، التي تضع قوانينه الل  ساني 

 
تفي  ة، فالإشهار يسالإشهاري  سانيات الل

ةمن المعطيات المعرفية و  مها  العلمي   التي تق  
 
أثير والإقناع وتحقيق التسالة الر  سانيات، فيتم استغلالها واستثمارها لإيصال الل

 في أبعا ه المختلفة: الاقتصا ية والاجتماعية.

 إن  الإشهار في واجهته الأولى لغة، وتضع  -
 
 سانيات آلياته الإقناعية والحجاجية في بع ه الل

 
يميائيات لس  اساني أولا، ثم  تضع الل

 ذلك تضطلع به كل   والت اوليات بع ه التأثيري والإقناعي للجذب في بع ه الأيقوني كذلك.
 
التي تجمع هذه  ةالإشهاري  سانيات الل

 .الإشهاري  العلوم، وتصب في القوالب الاقتصا ية والاجتماعية للخطاب 

 إن   -
 
ة كالوظيفة التسويقية الإشهاري  سالة الر  ة تسهر على تحقيق الوظائف التي يمكن أن تؤ يها الإشهاري  سانيات الل

 الوظيفة التعليمية والتوجيهية والترفيهية. ة، وكذاتجاري  والاقتصا ية وال

واصلة على خاصية لسانية بحتة: وهي العملية الإشهاري  سالة الر  تقوم  - واصلية، وتقوم العملية الت  واصلث ية على المثلالت  ي الت 

 
 
 سالة، وتعمل الر  ساني: المرسل والمرسل إليه و الل

 
واصلة على تحقيق الإشهاري  سانيات الل ر والمستالجي   الت  هلك، وتهذيب بين المشه 

 نص الإشهار لسانيا وأيقونيا.

 لق  نقلت  -
 
 راسة ال   عاية إلى حقل ال   من حق  الإشهاري  ص الن  ة الإشهاري  سانيات الل

 
قنيات غوي  الل ة، وذلك بتوظيف الت 

 
 
ةالل  ة وتحقيق الأثر المطلوب والإقناع المرغوب.الإشهاري  سالة الر  لتوصيل  ساني 

 انتقل الإشهار مع  -
 
سويق فقط، إلى صناعة الإشهاري  سانيات الل

 
رويج والت

 
 ة من الت

 
لوكات س  الوبناء الوعي وتوجيه  قافةالث

 الاجتماعية ل فرا  والمجتمعات، والتأثر في 
 
 .العام  وق الذ

 المصادر والمراجع:
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ة: سماتالإشهاري  عب  القا ر سلامي، الخطاب  .4
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ةالل   العالمية، منت ى تخاطب. ساني 
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 خصائ  الخطا  
 
  الإشهار    غو   الل

 
ةة مقاربة لساني   –ة الجزائري  ة لفزيوني  ف  القنوات الت  – ثقافي 

 سمية ب  اسعيد  

 -الجزائر-جامعة محمد بوضيا  المسيلة 

غةاية أهم  تأتي الماخ : 
 
ة لل عوامل البناء في مختلف الحضارات  أهم  ئيسية، ومن الر  من أنها أح  مكونات المجتمع  العربي 

 و 
 
ة الث غةاقافات، ف ينامي 

 
ة لل وفي هذا  .ا لها وق رتنا على توسددددددديع مجالهاالن  وحيويتها اليوم مرتبطة ارتباطا وثيقا باسدددددددتعم العربي 

غةالنقل  الإشهاري  الإطار جاء الخطاب 
 
ة لل  طار العالمية للتعريف بها من خلال القوالب ل ق العربي 

 
تعبيرية فظية والأساليب الالل

ي، فهي الفاعل المؤثر في ذاكرة والمرئيةمعية الس  الحاملة للعناصر   .ه فها الاقناع والإمتاع متع   ةوفق أنساق  المتلق 

ةصدددددددددناعة علمية واعلامية و  الإشدددددددددهاري  يع  الخطاب  من هذا المنطلق و    لأنه يسدددددددددهم في بلورة الفكر وتشدددددددددكيل الوعي، ثقافي 

 وكذلك له  ور في تأثير على 
 
 وتوجيهها في أبعا ها المختلفة. قافةالث

 وفي زخم هذه المعطيات ينطلق تصددددددددددددددورنا البحلي في محاولة الكشددددددددددددددف عن الخصددددددددددددددائص  
 
ة المسددددددددددددددتخ مة في الخطاب غوي  الل

تحليلها و  ةالإشدددهاري  ماذج المختارة من الخطابات الن  لال عرض لبعض وذلك من خ ة،الجزائري  في القنوات التلفزيونية  الإشدددهاري  

 وفقا للمقاربات 
 
ةالل  و  ساني 

 
ة.الث  قافي 

  المقاربة؛ التليفزيوني؛ الخطاب؛ الإشهار الكلمات المفتاحية:
 
ةالل   ؛ساني 

 
 . قافةالث

Abstract : 

The importance of the Arabic language stems from the fact that it is one of the main components of society, and one 

of the most important factors in the construction of various civilizations and cultures. The dynamism and vitality of the 

Arabic language today are closely linked to our usage and our ability to expand its scope. Within this framework, 

advertising discourse plays a crucial role in promoting the Arabic language to global audiences by utilizing verbal and 

visual expressions that convey auditory and visual elements, it is the influential actor in the recipient's memory through 

various formats aiming to persuade and entertain. In the light of these considerations, advertising discourse is considered 

a scientific, media, and cultural industry, as it contributes to crystallizing ideas, shaping awareness, and influencing and 

directing a culture in its various dimensions.  

From this perspective, our research vision is launched in an attempt to uncover the linguistic features used in 

advertising discourse in Algerian television channels, which will be achieved through the presentation of selected samples 

of advertising discourses, followed by an analysis according to the linguistic and cultural approaches. 

Keywords: discourse ؛television advertising ؛approach؛ linguistics ؛cultural 

 مقدماااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااة : 

غةا تع   
 
 رواف   أهم  أح   لل

 
 والحضددددارة ، فهي الكفيلة بنقل  قافةالث

 
 ك، وهي أسدددداس تمسدددد   ول ال   قافات عبر الحضددددارات و الث

 
 

غةا عوب و وام وح تها، وتع   الش
 
ة لل  اليوم من أسمى  العربي 

 
وأثراها على الإطلاق ، وق  أثبتت أنها قا رة على استيعاب  غاتالل

كددددافددددة أنواع العلوم والفنون والمعرفددددة، وهي لغددددة منفتحددددة على ثقددددافددددة العصددددددددددددددر بكددددل مكوندددداتهددددا، وبمددددا يمكن أن تسددددددددددددددتور ه من 

أصدددددددبح اليوم قرية صدددددددغيرة يسدددددددهل الذي قمي الر  مصدددددددطلحات العلوم الح يثة، وهذا لتواكب المسدددددددتج ات الحاصدددددددلة في العالم 

واصدددددددل  الوعي الجمعي للمجتمع و   فاعل بينهم، فالتكنولوجيا وسدددددددلطة الإعلام معا اليوم أصدددددددبحت تشدددددددكلوالت   الت 
 
 العام  ق سدددددددالن

 المفروض اتباعه، وهنا سددددنتح ث على جزء من هذا الفضددددداء وهو الخطاب 
 
 الخطابات أنواع من ، ويع  نوعاالإشدددددهاري  غوب الل

ة، سدددددددواءً  المجالات من الع ي  في المسدددددددتخ مة ة، أم ة،تجاري  ال أم الإعلامي  من  توضددددددديح الع ي  في يسدددددددهمياحية و السددددددد  أم  التعليمي 

  تكن لم التي الأشياء لع والخ مات والس  خصدائص 
ً
 الإشهاري   الخطاب ويُعرف الخطاب، هذا من المسته فين الأفرا  عن  معروفة

 
ً
  مكتوبٌ، نصٌ  بأنه أيضدا

ٌ
 الخطاب ويعزز  آخرين أفراٍ   مسدامع على يلقيها أن أجل من ما فر ٌ  يحفظها التي الفقرات من أو مجموعة

رتبطدةِ  القيم الإشددددددددددددددهداري  
ُ
ِ   على الخطابات مِن وعُ الن   هذا يعتمَ   أن ويجب والأخلاقية، الاجتماعية، بدهِ كالقيم الم  بقواع  التقي 

  الإلقاء
 
رتبطة الأه اف مِن تحقيقِ  يتمكنَ  حتى ليمةالسددددد   غوي  الل

ُ
صدددددحيح، وفي زخم هذه المعطيات  بشددددكلٍ  الإشدددددهاري   بالخطابِ  الم

ةنطرح الإشكالية   كيف يتشكل الآتية :  العلمي 
 
 سق الش

 
 ؟الإشهار   ف  إرسالية الخطا   غو   الل
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 أولا : مصطاحات البحث 

يالميعرف صالح بلعي  الإشهار بأنه " نوع من الإعلان يحمل مضمونا إشهاريا  عائيا غرضه التأثير في  الإشهار :  -9 ، أيا  تلق 

 كدان نوعده، ومهمتدده تفعيددل 
 
 رف الط

 
 ، وبطبيعدة الحددال 1اني وحملده على التددأثير في غيره من خلال وسددددددددددددددائددل الإشددددددددددددددهدار المتدداحدة "الثدد

 من الحاجة ل ى الإشهار لكي يكون مؤثرا لاب  أن يخلق نوع
ً
يا  . المتلق 

صدددددالوفي علوم 
 
صدددددالوالإعلام يعرف على أنه : "وسددددديلة أسددددداسدددددية من وسدددددائل  الات

 
سدددددة، فالات سدددددمكن أن تسددددددتخ مها  المؤسددددد 

، ويهذا يع  الإشدددهار مجموعة من  2لع والهيئات ، ويرمي إلى تغيير مواقف المسدددتهلكين "السددد  لترويج ع   لا يحصددد ى من الأفكار ، 

 الوسائل التقنية ، تستعمل لإعلام الجمهور و إقناعه بضرورة استعمال خ مة معينة أو استهلاك سلعة معينة .

  نواحي مختلفبأنه "  كوتلر فليبومن ضددمن التعريفات التي تركز على البع  الإقناعي نج  تعريف 
 
 إلى تؤ ي التي شدداطالن

 منشئات معلن أو أفكار أو خ مات أو شراء سلع على حثه بغرض الجمهور  على والمسموعة المرئية الإعلانية سائلالر   وإذاعة نشر

 .3عنها"

صالوسائل كل   استراتيجية إبلاغية قائمة على الإقناع، وتستعمل لذلكوهو 
 
ي أفق ورموز ف الإنساني من كلمة وصورة الات

يالتأثير على    .4اقتناء منتوج مافع به إلى ال   و  المتلق 

زات التي تخص يسهموخلاصدة القول في مفهوم الإشهار أنه  مي 
ُ
ة المعلومات والم

 
ا كان موضوع معين أو منتوج أي في تق يم كاف

 .وبصريةنوعه عبر آليات إقناعية فنية و لغوية 

 :الإشهار   الخطا   -2

فهو وح ة تواصلية إبلاغية ناتجة مخاطب معين و موجهة إلى مخاطب معين في مقام  المعاني،إن مصطلح الخطاب متع   

، يركز هذا التعريف في مجمله على  linguistique de discours"5" وسدياق معينين ي رس ضدمن ما يسدمى "بلسانيات الخطاب"

 ضمن سياق تواصلي. سالةالر  عناصر الخطاب المرسل والمرسل إليه و 

 تلفظ يفترض متح ثا ومستمعا تكون للطرف الأول نية التأثير في كل   بنيفست " هو و الخطاب حسب 
 
 ارف الط

 
اني بشكل لث

 إقناعهم . لغرض اس للتأثير عليهم أو استمالتهمالن  إلقاء الكلام ومشافهة  الخطاب بهذا المعيى هو،  6من الأشكال"

إنتاج وصناعة وت اول للمعيى، فهو بؤرة للقيم والأذواق ويخلق راسات الح يثة بأنه " ال   في  الإشهاري  و يعرف الخطاب 

رقددابددة ، إندده يكفي بدددالعرض وتلددك خطورتدده الاشددددددددددددددهددار ليس إقندداعددا ، بدددالمفهوم كددل   ذلددك في منددأى عنكددل   في حدداجددات ، وهو

اته في ة وله آليالخاصددددد  يمتلك أسدددددراره  ليم ، إن الاشدددددهارالسددددد  يحيل الحس الذي المنطقي للكلمة ، وليس كذلك حتى بالمعيى 

 مخاطبة الفر  المسدددددتهلك واسدددددت راجه إلى إشدددددراك فعل 
 

، من خلال هذا التعرف نج  أن الخطاب  7لا ينتهي "الذي راء الشددددد

 ة الإعلامية و الإشددددهاري  ناعة الصدددد  مرتبط أولا بآليات  الإشددددهاري  
 
ةالث  والأيقونية و  قافي 

 
لك لا ة ، ومخاطبة الإشددددهار للمسددددتهغوي  الل

يخلق ل ي المسدددددددددتهلك نوعا من التأثير غير  الإشدددددددددهاري  تكمن قيمته الأسددددددددداسدددددددددية فقط في كيفية العرض والإقناع ،فالخطاب 

 في سلوك المستهلك واتجاهاته ورغباته . المح و  وبالتالي التغيير

الذي فعل تواصددددلي إلا ويعتم  عق ا يح    هوية شددددركائه وغاياته وموضددددوعه والوسدددديط كل   ياق نج  أنالسدددد  وفي إطار هذا 

صددددددددددددددالأن عق    (Patrick Charaudeau)يسددددددددددددددتخ مه، ويرى باتريك شددددددددددددددارو و
 
ل في فضدددددددددددددداء من الإكراهات وآخر من  الات

 
يتشددددددددددددددك

 الاسدددتراتيجيات، فددددددددددددددددد"الإكراهات" تمثل شدددروطا لا يمكن أن يتجاوزها 
 

 الشددد
 
واصدددلر عليهم ركاء حتى لا يتعذ جيات" و"الاسددددتراتي الت 

                                                           

 190ص م، 2012 ط،.د الجزائر، هومة، دار التطبيقية، سانياتالل   بلعيد، دروس صالح 1
 .30، ص: 7م، ط5050ياض، الر  سالة والتأويل ، دار المفردات للنشر ، الر  ه ثاني، الخطاب الإشهاري بين الل  ذير عبد الن  محمد  2
 .711ص 7994بشير عباس علاق، علي محمد ربابعة ، الترويج والإعلان ، عمان ، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزي ، )د، ط(،  3
 .1ص: (7991 يونيو/حزيران 30) ، 1 العدد ياسية ، مجلة العلامات ،الس  عاية الد  افي ، الخطاب الإشهاري و الص  محمد  4
 .541م، ص: 5004، الجزائر ، 1 افختلاف، ط منشورات يحياتن، محمد ترجمة الخطاب، تحليل في المفاتيح المصطلحات مانغونو، دومينيك 5
 .199 البي اء، ص: ارالد  -بيروت العربي، قافيالث   المركز3 ط وائيالر   الخطاب تحليل يقطين، ينظر، سعيد 6
 .10مرج  سابق ، ص: سالة والتأويل، الر  ه ثاني ، الخطاب الإشهاري بين الل  ذير عبد الن  ينظر ، محمد  7
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صددددالتمثل مختلف أنواع التشددددكيلات الخطابية المحتملة التي يعتم  عليها الموضددددوع 
 
حقيق ي، لأجل الوفاء بشددددروط العق  وتالات

ب خطا»" عن قاع ة شارو و في عمومها، بل هو دددددددددددددددد كما يصفه هامل شيخ دددددددددددد الإشهاري  ولا يخرج "الخطاب  ،ةالخاص  منظوراته 

حريددك  ة والت  ال من حيددث القيمددة المعرفيدد  لوكددات السدددددددددددددد  ؛ ومددا  امددت 1لالي، فهو يهدد ف إلى الإخبددار بقصدددددددددددددد  التددأثير"الدد   تواصددددددددددددددلي فعدد 

ات "الخطاب  ة، فإن استراتيجي  ة ددد في الغالب ددد تلقائية ونمطي  ا الإشهاري  اليومي  س على غاية "الإقناع" وتستغل  الممكن مم  " تتأس 

.هو تلقائي  ونمط  ي 

 :  الإشهار   خصائ  الخطا   -أ 

 الاستمالة والإغراء.  (9

ييطرة على الس   (7  عن طريق التشويق. المتلق 

   التهويل والمبالغة. (3

  غ غة العواطف.  (4

 تسهيل الحصول على ما يتمناه الإنسان وتسهيل  (5
 
 رق نحو ذلك.الط

 اس اليوميالن  يصاغ الإشهار غالبا بعامية سهلة الحفظ وفي متناول كلام  (1

 كون الم -0
 
 :  سانيالل

مثل في أح هما لسدددداني يت الإشددددهاري  التمييز بين نسددددقين في بنية الخطاب  الإشددددهاري  ة بالخطاب الخاصدددد  راسددددات ال   يمكننا في 

 العلامة 
 
ةالل   المكون  و أح هما أيقوني يتمثل في العلامة البصدددرية، ويتجلى سددداني 

 
  البنية في سدددانيالل

 
من  الإشدددهاري   للخطاب ةغوي  الل

 خلال المسدتويات 
 
وت من المسدتوى  ة، ب ءاغوي  الل رفي  و  يالصد    ، فالمكون 2لاليال   إلى غاية المستوى  والتركيبي الصد 

 
غةا يمثل سانيالل

 
 لل

 و  البصدددرية هويته المنتوج التي تمنح
 
 أنه الأيقوني المكون  وتصددداحب واسدددتهلاكه وتذكره وضدددمان ت اوله وجو  أسددداس وهي فظية،الل

  علامات القراءة على يضدددددفي
ً
، سددددديميائية وبع ا

ً
  المكون  ووظيفة  لاليا

 
ي إطلاع سدددددانيالل  ينزاح لا حتى بلوغه المرا  المعيى على المتلق 

 .ةالإشهاري   سالةالر  مضمون 

  المكون  وظيفة تكون  التلفزيونية الإشهارات يخص ما وفي
 
 .عنها المشهر الخ مة أو لعةالس  إلى  بحاجته المشاه  إقناع في سانيالل

  المكون 
 
 :3خلال من الإشهار في نستشفيه سانيالل

 .لالةال    وكثافة الجملة بساطة (9

  المستويات ت اخل (7
 
 .عامية فصحى، ةغوي  الل

 .الأغراض هذه بين مجال    أو أو التفسير، البرهان أو الوصف إلى ر الس   من الانتقال براعة (3

 .المغامرةو  الخيال، في الإغراق (4

 .العبارات وتكرار جعالس   (5

  الفعل هيمنة (1
 
 .المباشر لبيالط

  الزمن فس ي،الن   الزمن ”الواقعية الزمنية القيمة غياب (2
 

 ”عري الش

ي قص  إشعار الجماعية المشاركة على المحيلة مائرالض   توظيف (1  .بالأمان المتلق 

غة الإيحائي الع  (1
 
 .المستهلك استمالة عن التقريرية قاصرة أن ذلك ،الإشهاري   الخطاب لل

 . والإيقاع والحركة للصورة يميائيةالس  و  للكلمات مزيةالر  لالة ال   ب عنايته ضوء في الإشهاري   الخطاب أسطورية (90

99)  
 
الاختزالية  البنية هذه إن القول  يمكن وربما ، مقامي أو ب ليل سياقي الحذف بإستراتيجية يتحققالذي  التلغرافي ابعالط

 له المشددددهر إقناع على المشددددهر يحرص ما عا ة إذ الاقتصددددا  المعيشدددد ي، في والمتمثل الأسدددداسدددد ي الإشددددهاري   الغرض مع ج ا منسددددجمة

 سعرها. وزها ة لعةالس  ية أهم  ب
                                                           

 .51-56، ص:5079، 06محمد كاديك، الخطاب الإشهاري مناورات الإبداع و جماليات التسويق ، مجلة الخطاب والتواصل، العدد: 1
 .102-101 ص .،7ط الأردن،-اربد والتوزي ، للنشر الحديث الكتب عالم-الأدبي غير الخطاب– تحليل في دراسات أبرير، بشيرينظر،  2
 3م، ص: 5071، 1، المجلد:5قافي، العدد:الث  مزاري فاطمة، الخطاب افشهاري في وسائل الإعلام، مجلة الحوار  3
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9-  
 
ف  :  قافةالف  تعر 

 
 بأنها " قافةالث

 
سددددددددددديج الكلي المعق  من الأفكار والمعتق ات والعا ات والاتجاهات والقيم وأسددددددددددداليب الن

 لهاس ، مما ينشددددأ في ظالن  لوك ، وكل ما يبيى عليه من تج ي ات ، أو ابتكارات أو وسددددائل في حياة السدددد  التفكير والعمل وأنماط 

والملاحظ  1عضو من أعضاء الجماعة ، ومما ينح ر إلينا من الماض ي فنأخذ به كما هو أو نطوره في ضوء حياتنا وخبراتنا " كل  

ل  ك ، أفكار( وجوانب سدددددددددلوكية )قيم ،أخلاق ( ثم بيئة يمارس فيهاعلى هذا التعريف أنه يجمع بين جوانب فكرية ) معتق ات 

 سبق وهو المجتمع . ما

  للتمثلات بناء و للواقع فهي إنتاج تعبيري   ةالإشدهاري   ورةالصد  ولنعطي مثالا على ذلك 
 
ةالث  فيها ال   تتو  شبكة عبر كذلك؛ قافي 

  توظيف عبر لالاتال   
 

 ظامالن   بإي يولوجية ترتبط هذه الإشددددددهار عوالم أن غير ، الايقاع الأشددددددياء الزمان، خصدددددديات، المكان،الشدددددد

  ثقافة تتحول  حيث الإنسددددان ثقافة وتسددددطيح تنميط الى يسددددعيالذي  أسددددماليالر  
 

 من نبي بن مالك ح  ها كما المسددددلمة عوبالشدددد

 و  يننا من فننسدددددلخ الما يات حضدددددارة في نتماهي حينها " تقنية جةور  ذات مادية ثقافة" الىأخلاقية  جةور  ذات روحية ثقافة"

 سدددددددديمثل فإنه الإشددددددددهار على قيو  نفرض لم لكن إذا مجتمعاتنا في ح ث الأخلاقي الانحلال بوا ر هذا بعض ثقافتنا، و و هويتنا

 للكثير ينظر لا أنه من غمالر   على" ولير  افي  يقول  بالمتابعة ج يرة المجال هذا في الماليزية قيمنا، والتجربة على صددددددريحا ته ي ا

 في استخ امها يمكن التي لا ور الص   على قيو ا هناك أن إلا بيعها على قيو  هناك ليس و للج ل مثيرة غير على أنها لمنتوجاتا من

الإشددددددددددددددهار  على قيو  لفرض رئيسددددددددددددددية كأسددددددددددددددباب العنصددددددددددددددرية...الخ، وهذه كانت للمجتمع المعا ي لوكالسدددددددددددددد   العري، :لها عايةال   

(advertising restrictions  ف ) ابواب ثقافتها تفتح لم لكنها المسددددددتثمرين وجه في الاقتصددددددا ية أبوابها فتحت فماليزيا . ماليزيا 

  الهوية منتظم بشكل يخترق  أنه كما اتجاري   مج ية لغة على ينطوي  الإشهار أن ايقنت لأنها
 
ةالث  .2قافي 

  من يتجزأ لا جزء الإشدددددهار
 
على  ترتكز التي كتلك الجانب أحا ية منطلقات من فعلية إحاطة به الإحاطة يمكن لا لذا قافةالث

المكانية  لالاتال   و  الأبعا  راسدددددددددة و  فيه ينتجالذي  حضددددددددداري -وسددددددددديوالسددددددددد   بالإطار ربطه  ون  التقيي أو الجمالي أو الفيي الجانب

 ثانيا : المرتكزات  .الإشهار في المجس ة
 
ةالل  و  ساني 

 
ةالف   الجزائر   ف  لغة الخطا  الإشار   قافي 

عن باقي الخطابات الأخرى ،  الإشهاري  الخصائص التي تميز لغة الخطاب  أهم  راسة تبيان ال   سنحاول في هذه الجزئية من 

ةوذلك من خلال تحليل نماذج إشهارية معروضة في القنوات  ليفزيوني  ة، مع عرض صور لبعض الأنساق الأيقونية الجزائري   الت 

 .الجزائري   الإشهاري  الموظفة في الخطاب 

5- 
 
 ماذو : الن

 موضوع الإشهار
نوع الإرسالية 

 ةالإشهاري  
 
 
 الأيقونيسق الش

 ياحة :الس  

ياحة الس  وزارة 

ناعة التقلي ية تتميى الص  و 

 لكم صيف سعي .

 7077موسم 

 ... خلي صيفك جزائري 

 يا زينة البل ان البل ان

 

 إشهار سياي 

 

                                                           

 .765، ص:7، ط5003بنانية، الل  ر المصرية الد  فسية، الن  حسن وآخرون، معجم المصطلحات التربوية و  1
 .4،ص:1،5071، العدد:  3ورة وافتصال ، المجلد الص  في الخطاب الإشهاري،  الث قافي ةينظر، أحمد بوخاري، التمث لات 2
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 القهوة :

 قهوة أروما:

نب ى صباحي بأروما بنة 

ونكهة معلومة كاينة منها يا 

 جاري ، و أروما قهوة لحباب

لغاا ي قع في الحومة يشرب 

قهوة اروما، اروما هي 

اختياري منب لهاش موحال 

أروما هي اسبرسو قهوتنا 

العالمية وعليها ما نستغنو، 

اروما زي ني شوية ، بنتها 

 هايلة

 

 تجار   إشهار 

 

 قهوة اربيلا :

مع قهوة اربيلا اربح 

 العروسة و الكروسة .

 

 

 

 

 تجار   إشهار 

 

 قهوة كافيستا:

خاصتك قهوة كافيستا 

..محلاها قهوة كافيستا 

 نسربيلك قهوة كافيستا

 كافيستا  يما

 

 تجار   إشهار 

 

 علبة التونة:

الحوار الأول بين طفل 

صغير والبائع : رابح كاين 

 سكر  عن ك الزيت  

عن ك ريكامار  مكانش ، 

ريكامار ، الحوار  معن كش

 
 
 اني : بين الث

 
و  يخ والبائعالش

 
 
 غيرة.الص  فلة الط

 تجار   إشهار 
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لام عليكم أعطينا الس  

 باطة تون 

يا رابح على قيس ي  ريكمار

 ، 
 
 فلة: ا ي تون الط

ا/ البائع: يا لحاج الن   ي

بنة  الوقت تب ل ريكامار

وفاي ة وراس المال، كونك 

 هاني

قوقلي ولا الحاجي 

فايسبوكي ريكمار 

 أنترناسيونال.

 فهو لذيذ (SOS)إذا كان 

 

 
 

 اوبتيلا  وكولاتة:الش

باح عيان الص  نضت 

 كالعا ة بزاف جيعان.

Direction كوزينة 

Optilla بعي  تبان لقيت
ٌ
 مل

la boite  فارغة وخويا يقول

ويما تقولي  Retardراك 

عن  عمك عومار  اشري من

ڤاع نحبو نستقهواو ب 

Optilla Tartiner  ولا

gâteau ب 
 

يكولا عن  مولا الش

الحانوت قلت خلاص راهي 

 فرات

ب   قلت عمي عمار هات

Optilla 

Sept cent(700g) Trois 

Cent_ciquante (350g) ( 

Un kilo (1kg) 

قالي اسمحلي لخرا ا اها 

 هشام مكانش كيما بنة

Optilla ل خفيفة تهب

 ومة معقولة.الس  و 

لقيت هشام مشغول 

 van مع

 تجار   إشهار 
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 راني Optilla كيما حالتي

en panne 

 Optilla قلت أعطييي

خمم  Risque معاها نحب

 service م لي قالي رون لي

  ن ير كلش باش ناكل

Optilla بنة noisettes, 

Tartiner مهبولة 

 يقولو علينا مجانين

Optilla 

   راسة:الد  تحليل نماذو  -2

 سددددددددددنعرض في هذا التحليل للمسددددددددددتويات 
 
ةالل وت) سدددددددددداني  رفي   ي،الصدددددددددد  حوي   ،الصدددددددددد   الإشددددددددددهاري  ة بالخطاب الخاصدددددددددد  لالي( ال    ،الن 

    كالآتي:تحليلنا لهذه العينات  (، وجاء...الختجاري  ياحي، الالس  )

  أولا:

وت المستوى -أ  ي : الص 

 توظيف  -
 
وتواهر الظ وتالخصدددددددددددددددائص  أهم  بر والتنغيم من الن  ظدداهرة  : تعدد    يااة فوق المقطعيااةالصااااااااااا  يددة التي يجددب الصدددددددددددددد 

لاحا بأنه " بر اصدددطالن  سدددالة بوضدددوح للمتلقي ، ويعرف الر  ة، حتى تصدددل الإشدددهاري  توظيفها ضدددمن سدددياقها المناسدددب في الخطابات 

، البروز لأح  الأصوات وضوح نسبي لصوت أو مقطع ما يغلب بقية أصوات ومقاطع الكلمة ، وهو نشاط ذاتي ينتج عنه نوع من

ةفي القنوات  الإشهاري  ، ومما تم توظيفه في الخطاب 1أو المقاطع قياسا لما يحيط به " ليفزيوني   الجزائربة الآتي :  الت 

-  
 
ت مع انفعالا  غط على الجزء الأول من الكلمةالضدددد  علبة التونة ) ريكمار( ، فق  تم  ومثال ذلك إشددددهار : بر الانفعال الن

 البائع.

-  
 
قلي الحاجي قو )  تم ابراز هذه الجملة بنغمة موسدددددددددديقية لل لالة على تميز هذا المنتوج عن غير من العلب لال  :الد  بر الن

 ولا فايسبوكي ريكمار أنترناسيونال(.

غير يعرف الإب ال بأنه "   الإبدا  : - قاء ب  الحاصدددل في لفظ من الألفاظ بتطور أح  الأصدددوات فيها إلى صدددوت أخر مع الت 

 تب ل الهمزة إلى ألف في الأسددددددددددددددماء  بنة وفاي ة وراس المال، ريكامار، ومثدال ذلك) 2المعيى واحد  " 
 
لاثية التي عينها همزة، إذا الث

        كان فاؤها مفتوحا

 جع أح  أنواع المحسدددنات السددد  يع  جع : السااا  
 
مع قهوة اربيلا اربح  راسدددة ومثال ذلك :ال   فظية ، وق  أسدددتعمل في نموذج الل

  . العروسة و الكروسة

رف   المستوى  -  حو   و  الص 
 
 :  الن

راسددددددددددددددة اسددددددددددددددتعمدال الأفعدال المضددددددددددددددارعدة )يقول ،تتميى نبد ا، نحب.....( وهي ت ل على الد   يغلدب على نموذج   : أزمناة الأفعاا-

يلالية التي لها تأثير على ال   يغ الصددددددد  اسدددددددتمرار الأمر و يمومته ، فالفعل المضدددددددارع يع  من  زه وجعله تحفي وذلك من خلال المتلق 

                                                           

 .744م، ص:7991غوي ، عالم الكتب ، القاهرة ، دط، الل   الص وتأحمد مختار عمر ، دراسة 1
 .15، ص:5باب المنيرة، دت ، طالش  رف، مكتبة الص  ه درويش، دراسات في علم الل  عبد 2
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يمتتبعا ل ح اث والوقائع ، تليها أفعال الأمر )، اسددددددددددددمحلي، خلي، زي ني، اعطييي ...( والغرض منها لفت انتباه  لمنتوج و ل المتلق 

 التأكي  عليه وذلك من خلال ترسيخ القيام بهذا الفعل .

لذي ايتصل بالأفعال المضارعة ) نب ا، ، نحب..( وضمير المخاطب المفر  الذي نج  توظيف ضمير المتكلم المفر  : ميرالضا  -

 يرتبط بأفعال الأمر )اسمحلي، خلي، زي ني، اعطييي (.

 الخصائ  التركيبية:  -

 خاصتك قهوة كافيستا ..محلاها قهوة كافيستا نسربيلك قهوة كافيستا  بط والعطف :الر  إلغاب أدوات 

 استعما  الأدوات 
 

 فهو لذيذ. (SOS): إذا كان  رطيةالش

 الاستفها  :  

 و الأصل هل يوج  عن ك علبة التونة عن ك ريكامار  رابح كاين سكر  عن ك الزيت   الاستفها  بالأداة :

 والأصل من قال لك .  : وشكون قالك   أداة الاستفها  ع  العاقل

 ،الاسددددددتلناف التي يفتح بها الكلام وأصددددددل الكلمة أنها منحوتة من واو واش عن ك قهوة   : أداة الاساااااتفها  ع  غبر العاقل

( التي يستفهم بها عن  ا يء.كل   ولفظ )أي 

 : الإشهار   نظا  الجملة ف  الخطا  

 حو الآتي: الن  وق  تنوعت أساليب عرض هذه الجمل على 

 نب ى صباحي بأروما بنة ونكهة معلومة كاينة منها يا جاري باح عيان كالعا ة بزاف جيعان ، الص  نضت :  رد الس  الأسلو  

 قهوة لحباب. كونك هاني ، أروما، Optilla مكانش كيما بنة:  الأسلو  العاطفي

 الأسلوب الإنشائي : نج  استعمال الجمل 
 
 لبية خلي صيفك جزائري ، أعطينا باطة تون ، زي ني شوية .الط

 

 

 

 

 

 

 

 

ييعد  التكرار من الأ وات الحجداجيدة المهمدة التي تأثر في الأسااااااااااالو  الحجااج  :   وترسددددددددددددددخ المنتوج في ذهنه بشددددددددددددددكل غير  المتلق 

، خاصدددددددتك قهوة كافيسدددددددتا ..محلاها قهوة كافيسدددددددتا نسدددددددربيلك  الجزائر يا زينة البل ان البل ان:  مباشدددددددر ، أو تجذبه نحو بل  ما

 قهوة كافيستا ، كافيستا  يما .

 لال  : الد  المستوى  -و

ةفي  الكفيرلفظ التراد  :   ة بلفظ : بزافالجزائري  ة الإشهاري  الفصحى يستعمل في الخطابات  العربي 

 ما يلي :  الإشهاري  ومثال ذلك في الخطاب التضاد : 

 
غةانماذو إشهارية مقترحة ب -0

 
ة لل  الفصحى: العربي 

 نظا  الجملة المفا 

 اسم +المسن ) اسم( إليه :المسن   هشام مشغول 

 اسم+المسن   )فعل( المسن  إليه: عمار هات ، يما تقولي

 اسم +المسن  ) جملة( المسن  إليه: اروما زي ني شوية

لام عليكم ) شبه الجملة من الجار الس  

 والمجرور متعلق بمحذوف الخبر(
 اسم +المسن  شبه جملة المسن  إليه:

 الغاا ي قع في الحومة
إليه: تركيب إضافي +المسن   المسن 

 شبه جملة
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غةاة وج نا أن حاضددرها ي مي القلب، فالإشددهاري  من خلال تحليلنا لنماذج الخطابات 
 
ة هاري  الإشددالمسددتعملة في الخطابات  لل

غةاغم من ثراء الر  رعة، على السددددددددد  هجينة تكونت في عصدددددددددر  اليوم هي لغة
 
ة لل  للهوية  العربي 

ً
 وغناها، وهذا يع  طمسدددددددددا

 
، ةغوي  الل

غةااسددددددددتعمال  وعلى هذا الأسدددددددداس لاب  من تعزير
 
ة لل ة وخاصددددددددة عن  صدددددددددناعة الخطاب الجزائري  في القنوات التلفزيونية  العربي 

ةويكون ذلدك بدالالتزام بقواعد  ، الإشددددددددددددددهداري   نحوا وصددددددددددددددرفدا مع سددددددددددددددلامدة المعيى و قة في التعبير وصددددددددددددددحة في الألفاظ، ومن  العربيد 

 : راسة الآتيال   المقترحات التي يمكن تع يلها في نماذج 

 لابد م   -
 
ةحي  لذصاااوات الصااا  طق الن لأن  لام عليكم ،السدددد  ا  في قولنا : الصدددد  ين بالسدددد  : فلا نقوم باسدددتب ال حرف  العربي 

وتهذا الخطاب موجهه لفئات عمرية متنوعة ومنها الأطفال ، فالمكون  غةاي هنا يلعب  ورا أسددداسددديا في اكتسددداب وتعلم الصددد 
 
 لل

ة لة لهاالعربي 
 
م أي لغة لا يمكن تصوره  ون إ راك لهذه الأصوات المشك

 
 . ، فتعل

حو الآتي : اسددددددتع  الن  تب ال هذه الجملة بعبارات أخرى على خلي صددددديفك جزائري، يمكن اسدددددياي  الأو  : السااااا  الإشاااااهار  --

يف مميزا واستمتع بتجربة سياحية فري ة من نوعها اب أ رحلتك إلى الجزائر الص  لصيف جزائري ماتع لا مثيل له ؛ اجعل هذا 

 معنا و عنا ندأخذك في رحلة لا تنس ى لأجمل الوجهات في العالم.

 الإشاااااااااااهاار -
 
في واجهدة العلبدة وجد نددا عبدارة ) واش جداب لجداب( يمكن اسددددددددددددددتبد الهدا بعبدارة أكثر  بقهوة أروماا : الخاا   اني الفا

 فصدددددددددددداحة مثل : اكتشددددددددددددف 
 
نكهة ذة مع قهوة أروما الفاخرة ، هذه العبارة تجذب المشددددددددددددتري لتجربة مغايرة ، أو نضددددددددددددع عبارة الل

 .فاخرة

 الإشااااااااهار  -
 

الث
 
جاء في الخطاب الإشدددددددددهار ي عبارة )مع قهوة اربيلا اربح العروسدددددددددة و الكروسدددددددددة(   : اربيلا بقهوة الخا    الف

 حو الآتي : نكهة استثنائية وسيارة فاخرة مع قهوة اربيلا ، ذق طعم الفوز مع قهوة اربيلا .الن  ويمكن تغيير الجملة على 

 قهوة اربيلا. فاهية والتميز معالر  أو نضع عبارة ارتق بتجربتك اليومية إلى مستوى ج ي  من 

حوي  ال للروابط أهم  على نحو طويل وغير متسلسل مع  ور  الإشدهاربقهوة كافيساتا :  الخا   الإشاهار - وة ة )خاصتك قهالن 

ف تجربة حو الآتي : اكتشدددالن  كافيسدددتا ..محلاها قهوة كافيسدددتا نسدددربيلك قهوة كافيسدددتا كافيسدددتا  يما( ، يمكن اختصدددارها على 

ةالقهوة  الأصيلة مع قهوة كافيستا ، أو نقول : استمتع بنكهة كافيستا الفاخرة والفري ة وذات الجو ة العالية . أو نقول  العربي 

 ائعة .الر  : استمتع بلحظات اله وء مع قهوة كافيستا 

ام الأرقبلغة واضددددددددحة وفصددددددديحة تسددددددددتعمل فيها  الإشدددددددهاري  يمكن إ ارة هذا الحوار بعلبة التونة ريكامار :  الخا   الإشااااااهار -

ة  ب ل الفرنسددددية وكذلك المفر ات  العربي 
 
نقول : أحب    (Risque معاها نحبة ) الكوزينة( نقول المطبخ ، وب ل قولهم )غوي  الل

حو الآتي : علبة التونة ريكامار هي الخيار الأمثل ، أو: الن  بعلبة التونة على  الخاص   الإشددددددددددهاري  المغامرة ، ويمكن عرض الخطاب 

 ة بعلبة التونة في الحوار:الخاص  ريكامار طعم لا يقاوم ، أو يمكن ذكر المزايا 

 : استمتع بطعم التونة  طعم لا يقاو  ريكمار
 
 وجبة .كل   ذيذ فيالل

 توفر علبة التونة كمية كبيرة من البروتين الغيي والمغذي لتج ي  طاقتك ونشاطك طوال اليوم .  : ريكمار غني بالبروتين

  علبة التونةسهولة الاستخدا : 
 
 ذيذة تساع ك سي تي في إع ا  وجبات متنوعة. الل

 الخاتمة :

ةو  إعلامية صددددددددددددناعة الإشددددددددددددهاري   الخطاب يع  إرشددددددددددددا ية  متع   ةالخطاب يرى أن له غايات  هذا في فالمتمعن ولغوية، ثقافي 

يلتأثير في هو ا الإشدددددهاري  وتوعوية وترفيهية ، ولكن تبقى الغاية الأولى للخطاب  يكون هذا واسدددددتقطابه للسدددددلع والخ مات و  المتلق 

 بعرض منظم وم روس للنسق 
 
 ارسة الآتي :ال   تائج المتوصل إليها في هذه الن  والأيقوني ، ومن  غوي  الل

نسدددق قائم في ح  ذاته فهو يعي  تمثيل عالم الأشددخاص والأح اث في اسدددتعماله الأيقوني وم ونة  الإشددهاري  الخطاب  -5

 ح ثه 
 
واصلفظي، وه فه الل صالوالتفاعل بين الأطراف المكونة للعملية  الت 

 
 ية و راستنا ركزت على البع  الات

 
 . وي  غالل

 نلاحظ أنه توج  الكثير من الأخطاء  -2
 
ر على طقية التي تؤثالن  ة ، بالإضددددددددددافة إلى العا ات الإشددددددددددهاري  ة في الخطابات غوي  الل

غةاجمالية 
 
ة لل  . العربي 

 ية ، ومن العام  هي  شهاري  الإ لغة الخطاب  -0
 
 واهر الظ

 
 : تخفيف الهمز . الإشهاري  ة الموجو ة في الخطاب غوي  الل
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غةاالترويج للغات الأجنبية : وذلك من خلال توظيف مفر ات وعبارات من  -9
 
  Directionالفرنسية :  لل

la boite / Sept cent(700g) Trois Cent_ciquante (350g) ( Un kilo(1kg) . 

 رة ومثال ذلك : )اسدددددددمحلي لخرا الن  التليفزيوني أسدددددددلوب اسدددددددتمالة  الإشدددددددهاري  من الأسددددددداليب المسدددددددتخ مة في الخطاب  -1

يا اها هشام( وهي استراتيجية تسويقية لها فعاليتها في التأثير على   . المتلق 

 :  المراجع

 أحم  بوخاري ، التمثلات  (9
 
ةالث صالورة والص  ، الإشهاري  في الخطاب  قافي 

 
 .2،7094، الع  :  3، المجل   الات

وتأحم  مختار عمر ،  راسة  (7   الص 
 
 م .9112، عالم الكتب ، القاهرة ،  ط،  غوي  الل

 .9ط الأر ن،-ارب  والتوزيع، للنشر الح يث الكتب عالم -الأ بي غير الخطاب– تحليل في  راسات أبرير، بشير (3

ةبشير عباس علاق ، علي محم  ربابعة ، الترويج والإعلان ، عمان ،  ار اليازوري  (4  م .9111للنشر والتوزيع، ) ، ط(  العلمي 

 ورة وحجاجية الغرض، مجلة الخطاب الص  بين أ بية  الإشهاري  ص الن  بوقرة نعمان،  (5
 
 .3ياض، الع   الر  –عو  الس  قافي، جامعة الملك الث

 ر المصرية ال   فسية ، الن  لمصطلحات التربوية و حسن وآخرون ، معجم ا (1
 
 .9م، ط7003بنانية ، الل

 م.7001، الجزائر ، 1 الاختلاف، ط منشورات يحياتن، محم  ترجمة الخطاب، تحليل في المفاتيح المصطلحات مانغونو،  ومينيك (2

  المركز3 ط وائيالر   الخطاب تحليل يقطين، سعي  (1
 
 ، البيضاء ارال   -بيرةت العربي، قافيالث

   روس :بلعي  صالح (1
 
 .190ص م، 2012 ط،.  الجزائر، هومة،  ار التطبيقية، سانياتالل

 عب   (90
 
 رف، مكتبة الص  ه  رويش،  راسات في علم الل

 
 .7باب المنيرة،  ت ، طالش

  . (9112 يونيو/حزيران 30) ، 2 الع   ، ياسية ،مجلة العلامات الس  عاية ال   و  الإشهاري  اقي ، الخطاب الص  محم   (99

 ذير عب  الن  محم   (97
 
 . 9، ط7070ياض، الر  سالة والتأويل ،  ار المفر ات للنشر ، الر  بين  الإشهاري  ه ثاني ، الخطاب الل

واصلمناورات الإب اع و جماليات التسويق ، مجلة الخطاب و  الإشهاري  محم  كا يك، الخطاب  (93  . 7091، 01، الع   : الت 

 في وسائل الإعلام ، مجلة الحوار  الإشهاري  مزاري فاطمة ، الخطاب  (94
 
 م.7095، 4،المجل :7قافي،الع  :الث
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غةا

 
ة لل   العربي 

 
 داخل والت

 
 الجزائر    الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

 .ة علاقة؟ وأ   تأثير؟أي  
 أ.د نصيرة شياد 

 -الجزائر- جامعة أبي بكر بلقايد )تلمسان(

 :الماخ  

 على الحياة المعاصدددددرة، ويحظى باهتمام مجتمعاتها لما يضدددددمره من الممارسدددددات  الإشددددهاري  يُهيمنُ الخطاب       
 
 ة و غوي  الل

 
ةقالث  افي 

  ،ةة والإعلامي  ة والفني  والاقتصدا ي  
 
و ة والانتماء الاجتماعي في ظل  ح   فيها الهوي  لته إلى ثورة عصدرية تت  تي حو  ال  العالمي   اصددلالت 

وجيه ز بفاعلية كبيرة في تسددددددددت راج الإنسددددددددان المعاصددددددددر إلى مضددددددددمار الاسددددددددتهلاك، فهو يتمي  المبيي على إذابة الح و  الجغرافية، وا

  العام  أي الر  
 

 عوب، وتشكيل الوعي في ظل  سلطة العولمة.للش

غةالا يتم بمعزل عن  الإشهاري  والخطاب     
 
 ؛ فهي أساسه ومرتكزه وقوامه؛ فلا يسم  لل

 
غةا في ظل   ى الخطاب خطابا إلا

 
 ا لل

 
تي ل

غةاالي تعتبر تحركه وتوصدددددددددددددله إلى سدددددددددددددمع وذهن الملتقي، وبالت  
 
لورقة ونحن في ثنايا هذه ا ،الإشدددددددددددددهاري  العمو  الفقري للخطاب  لل

غةاة سدددنحاول الوقوف عن  واقع البحثي  
 
ة لل   اخل والت   العربي 

 
  باعتبار أن   لغة الإشدددهار  ،الجزائري   الإشدددهاري  في الخطاب  غوي  الل

غةاة علاقة تربط تعتم  عليهما، فأي  
 
ة لل   اخل بالت   العربي 

 
  اخل تأثير حاصدددل بينهما  وما  لالات الت   وأي   غوي  الل

 
وأبعا ه  وي  غالل

   هذا ما سنحاول الإجابة عنه في هذه الم اخلة.الجزائري   الإشهاري  في الخطاب 

 الخطاب؛ الإشهار؛ الت  اخل الكلمات المفتاحية: 
 
غةا؛ غوي  الل

 
ة لل  .العربي 

Abstract : 

   Advertising discourse dominates contemporary life, and receives the attention of its societies because of the 

linguistic, cultural, economic, artistic and media practices it contains, which have transformed it into a modern revolution 

in which identity and social affiliation are determined in light of global communication based on dissolving geographical 

borders and luring contemporary man into the arena of consumption. It is characterized by great effectiveness. In directing 

people's public opinion and shaping awareness under the authority of globalization. 

     Advertising speech does not take place in isolation from language. It is its foundation, foundation, and strength. A 

speech can only be called a speech.In light of the language that moves him and brings him to the hearing and mind of the 

audience, language is therefore considered the backbone of the advertising discourse. In the course of this research paper, 

we will try to examine the reality of the Arabic language and the linguistic overlap in the Algerian advertising discourse, 

given that the advertising language depends on them, so what relationship does the Arabic language have with the 

linguistic overlap? What effect do they have? What are the implications and dimensions of linguistic overlap in Algerian 

advertising discourse? This is what we will try to answer in this intervention. 

Key words : Discourse, advertising, linguistic overlap, the Arabic language. 

 مقدمة:

غةا   
 
ة مت اولة بين  لل زوير  ول ال   اس، وإذا كانت الن  عملة أب ية أزلي 

 
شدددريعات لحماية العملة من الت

 
نشدد ىءُ القوانين وتسدددن  الت

ُ
ت

صددددددددددددددان 
ُ
غةافمن بداب أولى أن ت

 
ى لا يتعرض العلم والفكر  لل تحمله إلى الإفلاس، وق  رسددددددددددددددمت الذي من الت  نيس والت  ليس. حت 

غةامعالم الحضارات بأحرف 
 
اريخ. وبفضلها انتقلت إلي لل  ت صفحاتها المشرقة في الت 

 
فيسة، لن  انا كنوز الأق مين ومآثرهم وخل

غةاو 
 
ة وضدددددددددددعف،  لل ر عن واقعهم. يعتريها ما يعتريهم من قو  ها مرآة صدددددددددددا قة تعب  ليسدددددددددددت كيانا مجر ا عن كيان أصدددددددددددحابها، بل إن 

غةاورغم ما يصدددل إليه أهلها من وهن تظل  
 
هوض ن  القلاع الحصدددينة المتأبية على الاسدددتسدددلام، تسدددتنفر همم أهلها لل أهم  أح   لل

م. ق    والت 

ز     غةاوتتمي 
 
ة لل  عن غيرها من  العربي 

 
ها لسدددددددان القرآن الكريم السددددددد   غاتالل ن بنيانها، ولا الذي امية بأن 

 
ة، ومت ة على قو  منحها قو 

 عجب أن يقول العالم 
 
غةا)إرنست رينان(" إن   غوي  الل

 
ة لل ي تاريخ ب أت فجأة على غاية الكمال، وأن  هذا أغرب ما وقع ف العربي 
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غةاالبشدر، وصدعب تفسديره، وق  انتشدرت هذه 
 
ة أي غيى، كاملة لم ي خل عليها منذ ذلك العه  إلى  لل سدلسدة أي سلاسة، غني 

ة مستحكمة" ة تام  ل مر   .1يومنا هذا أي  تع يل مهم، فليس لها طفولة ولا شيخوخة، إذ ظهرت أو 

غدةاوعند  الحد يدث عن    
 
ة لل يؤ ي  ورا مهما في الذي  الإشددددددددددددددهاري  والعوامدل المؤثرة فيهدا لابد   من الحد يث عن الخطاب  العربيد 

 حياة الأمم و 
 

غةاعوب، ويسددددددددددددهم إسددددددددددددهاما كبيرا في الحفاظ على الشدددددددددددد
 
ة لل ة علاقة واضددددددددددددحة بين العربي  غةا، وما نلاحظه أن  ثم 

 
 لل

ة  والت  اخل  العربي 
 
غةاوبما أن   ؛تبعا لمسدتج ات العصدر الحالي ي  الإشدهار فرض نفسده على الخطاب الذي  غوي  الل

 
ةالعرب لل لها  ي 

أثير بين كل   قابلية استيعاب أثر والت   اما يطرأ عليها من تلك المستج ات، فسنحاول ها هنا أن نقف عن  ح و  الت 
 
ة غةلل  العربي 

 والت  اخل 
 
 وتوضيح نوع العلاقة القائمة بينهما. غوي  الل

 :الإشهار   ا مفهو  الخطا   5

 على الحياة المعاصدددددددددرة، ويحظى باهتمام مجتمعاتها لما يضدددددددددمره من الممارسددددددددددات  الإشدددددددددهاري  يهيمنُ الخطاب    
 
 ة و غوي  الل

 
ةقالث  افي 

ة والانتماء الاجتماعي  في ظل  ح   فيها الهوي  لته إلى ثورة عصدرية تت  تي حو 
 
ة، ال ة والإعلامي  ة والفني  و والاقتصدا ي  ي  اصددلالت  العالم 

ز بفاعلية كبيرة في توجيه  ة، واسددددددددت راج الإنسددددددددان المعاصددددددددر إلى مضددددددددمار الاسددددددددتهلاك، فهو يتمي  المبيي على إذابة الح و  الجغرافي 

عوب وتشكيل الوعي في ظل  سلطة العولمة. العام  أي الر  
 

 للش

 ا الإشهار لغة: 5.5

غةلاتسددتعمل في أكثر الأحيان لفظتا إشددهار وإعلان بالمعيى نفسدده، فعلى مسددتوى 
 
ة ل عبيران يسددتخ مان العربي  للت  ليل  هذان الت 

على الفعل نفسده، بحيث يت اول أهل المشددرق العربي )مصددر، الأر ن، سددوريا،( كلمة الإعلان، بينما يت اول أهل المغرب العربي 

غدددددةا) تونس، المغرب، الجزائر...( كلمدددددة الإشددددددددددددددهدددددار، ويقدددددابدددددل ذلدددددك في 
 
ة تعبير  لل غدددددةاوفي  La publiciteالفرنسدددددددددددددديددددد 

 
الإنجليزيدددددة  لل

Advertising  أوAdvertement  أوPablicity  غددةاوفي
 
ة  لل غددةاوفي  Publicitaالإيطدداليدد 

 
وهددذا الاختلاف في   Anzeige .2الألمددانيددة  لل

 اسددددددددددددددتعمدال 
 
رجمدة، والبيئدة المسددددددددددددددتقداة منهددا المعرفددة، وتعدد   الل

 
 فظتين في الوطن العربي  نداجم عن فعدل الت

 
ن في تيفظتددان مترا فالل

ةراسدددددات ال     أن   العربي 
 
غةاإلا

 
ة لل ا للفظتين ددددددددددددددددددد بناء على  العربي  م تعريفا لغوي  لا يوج  فيها تطابق كلي  بين ألفاظها لذلك سدددددنق  

 وجو  اختلاف بسيط بينهما د من خلال المعاجم.

غةاالإشددددهار في    
 
 مشددددتق من  لل

 
 فظ شددددهرَ، و الل

 
 هرة: ظهور الشدددد

 
اس. وفي الح يث: من لبس ثوب الن  يء في شددددنعة حتى يشددددهَره الشدددد 

هرة ألبسه 
ُ

 ش
 
ةٍ.الل

 
 ه ثوبَ مذل

 الجوهري: 
 

ره تشهيرا واشتهره فاشتهر، قال:الش هرة فاشتهر، وشه 
ُ

 هرة وضوح الأمر، وق  شهره يَشهره شهرا وش

 لمشتهر بالوا يين غريبُ     أحب  هبوط الواِ يين، وإنيي     ***

شددددددتهِر بكسددددددر الهاء، اب    
ُ
 ن الأعرابي: و ويروى لم

 
 الفضدددددديحة، شددددددهير ومشددددددهور: معروف المكان مذكور، ورجل مشددددددهور الشدددددد

ُ
هرة

ي  ر... وقال الز جاجي: سم   ومُشه 
 

  3هر شهرا لشهرته وبيانه.الش

غةاوجاء في معجم مقاييس      
 
 لابن فارس" )شدددددددددددددهر(  لل

 
اء أصدددددددددددددل صدددددددددددددحيح ي ل  على وضدددددددددددددوح في الأمر، الر  ين والهاء و الشددددددددددددد

 و 
 

ره شددددهرا  4اس بكذا فهو مشددددهور وق  شدددهروه"الن  هرة: وضددددوح الأمر، وق  شدددهر فلان في الشددد وور  في المعجم الوسدددديط:" شددده 

ر به: أذاع عنه الس  وشهرة، أعلنه وأذاعه. وشهر  ه من غم ه ورفعه، وشه 
 
 وء.الس  يف: سل

                                                           
ـــــ سامية إسماعيل سكيك، لغتنا الجميلة بين مطرقة الإعلام وسندان العولمة، أشغال اليوم 1 ـــــ: الد  ـ لعلماء  غة العربي ة والإعلام، افتحاد العالميالل  راسي الموسوم بـ

 .730المسلمين، فلسطين، ص: 
 .71: م، ص5005، ه7155، 5بنانية، طالل  ار المصرية الد  ـ ينظر: منى الحديدي، الإعلان،  2
، 3ادق العبيدي، دار إحياء الت راث العربي، بيروت، لبنان، طالصـ  ين أبو الف ـل، لسـان العرب، تصـحيح: أمين عبد الوهاب ومحمد الد  ـــــــــــــــ ابن منظور جمال  3

 .551ـ  556/ 1م، مادة )شهر( 7999
 .555/ 3م، 7914، ه7399لام محمد هارون، دار الفكر، دط، الس  غة، تحقيق: عبد الل  ـ ابن فارس، مقاييس  4
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 )اشدتهر( الأمر: انتشدر، )
 

 هرة(: ظهور الشد
 

 يء وانتشاره. و الشد 
 

نعة. هرة ظهوره في الش
ُ

هيرُ(ش
 

 : المشهور. و )الش
 

  هرُ نابهُ الش
 
كر. الذ

ص يق بها، مثل: الع ل جميل، والكذب قبيح"الن  المشهورات (: قضايا أو آراء اتفق كافة  )  .1اس أو أغلبهم على الت 

 جاء في  اااااااااااااااااا الإعلان لغة: 2.5
 
علن الأمر يعلن علونا ة والإعلان: المجاهرة. الن  سدددددددددان في ما ة ) ع ل ن (:" علن: العلان والمعالل

نده وأعلنده وأعلن بده...والعلان والمعد
 
 واح كل   ة إذا أعلنالن  ويعلن، وعلن يعلن علندا وعلانيدة إذا شدددددددددددددداع وظهر، واعتلن، وعل

 ما ذاع عن كل   شددددددخص عن أفكاره ومشدددددداعره، والإعلانكل   ، أي يفصددددددح2لصدددددداحبه ما في نفسدددددده"
 

يء وانتشددددددر، "وعلن الشدددددد 

نْتددده: أظهرتدددهُ. والعلان والمعددد الأمر، علندددا، وعلانيدددة،
 
ه: نددد  الة والإعلان: المجددداهرة. وعدددالنددد  واعتلن: ظهر، وأعلنتددده، وعلن بددده، وعل

 .3أعلن إليه الأمر"

 ا الإشهار اصطلاحا: 0.5

سدددددويق، و الإشدددددهار بمجالاتيرتبط    
 
جارة، والت صدددددالع ي ة من نحو: علم الاقتصدددددا ، والت 

 
ة، وعلم السددددد  ، و الات ياسدددددة العالمي 

غةافس، وعلم الأ ب و الن  الاجتماع، وعلم 
 
، لذا يصعب الإحاطة بمفهوم يخصه يكون شافيا وافيا، فكل  مجال يأخذ به لل

صددددددالمن طرف. وهو يعمل على ربط المجتمعات المختلفة من طريق مجموعة وسددددددائط 
 
ة، واله ف السدددددد   الات ة والبصددددددري  معي 

راءالأساس للإشهار تق يم 
 

عن طريق  4معلومات للمستهلكين تخص فائ ة المنتج أو الخ مة المعروضة، وبذلك  فعهم للش

ة المخاطبة للعقل، وكذلك من طريق الأساليب المحركة للعاطفة، "وق  صار الإشهار علما  استثمار الاستراتيجيات الإقناعي 

ه فن يعتمد  على الكفدداءات ة لده معدارف نظر الخداصدددددددددددددد  بد ايدة من القرن العشددددددددددددددرين، يد رس في المعداهد  
 
ة، كمدا أند ة وتطبيقيد  يد 

 
 

ات المتطورة الشدددددددددددددد قنيدد  ة لاشددددددددددددددتغددالدده بمختلف الت  قنيدد  ة الملاحظددة، ولدده  خددل كبير في مجددال الت 
 
خصدددددددددددددديددة ورهددافددة الحس، و قدد

قنيات تشددددتغل مجتمعة لتشدددددك5وء، والحركة، والكتابة المرافقة"الضدددد  ورة، و الصدددد  والب يعة، فمنها الكلام، و  ة . فهذه الت  ل قو 

ة تظهر في إطار فعل  ة وعاطفي  ييطرة على ذات الس  منطقي  ة مضمرة تجبره جبرا سلم المتلق  يا المفترض مسبقا، وبطريقة فني 

 على اقتناء المنتج.

ه اتصددددال م فوع الأجر، وهو أحا ي الاتجاه وغير شددددخصدددد ي، يعرض بوسدددداطة وسددددائل الإعلام المختلفة    
 
يُعر ف الإشددددهار بأن

لع والخ مات فحسب، بل 6ة، أو شركة، مح    في رسالةتجاري  أو علامة  لصالح منتج، رويج للس 
 
،  ونج ه لا يقتصر على الت

تي تحاول 
 
 يصدددددددددداحب ذلك ترويج الأفكار ال

 
يركات المنتجة نشددددددددددرها بين الشددددددددددد بائن (، والإشدددددددددددهار من أكثر الأنشدددددددددددطة المتلق  ن )الز 

الة في المجال الاقتصدددددددددا ي  لتسددددددددده ة الفع  سدددددددددويقي 
 
يله عملية نقل المعلومات لآلاف المسدددددددددتهلكين بل الملايين في زمن قياسددددددددد ي  الت

م  ا يق   سددددددويق المباشددددددر، كونه علما وفن 
 
يالملعة أو الخ مة أو الفكرة بصددددددورة مغرية ومؤثرة في الجمهور السدددددد  مقارنة بالت  تلق 

لفزيون، 7بوسدددددددددددددداطدة وسددددددددددددددائدل الإعلان المختلفدة  ينمدا، والملصددددددددددددددقدات، و السدددددددددددددد  و  من الجرائد ، والمجلات، والإذاعدة والت 
 

ئحات اللا

ة الموجو ة في   الإلكترونيدد 
 

واصدددددددددددددددلة وفي الإ ارات، وفي المحلات، وكددذلددك مواقع العددامدد  وارع، وفي الأمدداكن الشدددددددددددددد ي  الاجتمدداع الت 

صالوغيرها من وسائل 
 
 الح يثة. الات

ز الخطاب      ه " شددددددددددددكل من أشددددددددددددكال الخلق الفيي  والإ  الإشددددددددددددهاري  يتمي 
 
اته لأن  ب اع والابتكار بفني 

 
، ونج ه 8هيي والفكري"الذ

ه يسددددددددرب المنتوج ضددددددددمن وضددددددددع إنسدددددددداني مألوف 
 
ما اتصددددددددال بل ينطلق منها ويعو  إليها، إذ "إن ة أي  صددددددددل بالحياة الاجتماعي  يت 
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ا"كل   يتماهى فيه ا الأمر  1مسدتهلك حيث يصدبح اقتناء هذا المنتوج أو ذاك أمرا طبيعي  يسهم في تفعيل لغته، هو الذي ،وأم 

 كونه يجمع بين 
 
 سدددددددق الن

 
 و  غوي  الل

 
، حيث تتفاعل سدددددددق الن غةاالأيقوني  البصدددددددري 

 
  لل

 
ة مع الل  ورة ممزوجة بلمسددددددداتالصددددددد  فظي 

لة هوية تؤثث لحياة تغرق في 
 
ة مشدددددددك ة وأ بي   فني 

 
ة والمتعة و الل

 
عا ة، فهو "في أشدددددددهر تعريفاته فن  مركب يضدددددددع العالم السددددددد  ذ

 .2بين ي يك"

  الإشدددددددددددهاري  يسدددددددددددتثمر الخطاب    
 
 اقات الط

 
وت متع   ةة المختلفة ضدددددددددددمن مسدددددددددددتويات غوي  الل رفي  ية و الصددددددددددد  حوي  ة، و الصددددددددددد   ة،الن 

كثيف ال   و  ة، والت  اولية، وتكمن جماليته "في ق رته على الت   لالي 
 
والاختزال والوضدددددددددددوح والمباشدددددددددددرة ومحاولة الابتعا   غوي  الل

ه فن اختصدددار الكلام وهنا يتضدددافر 
 
ن 3يميائي بالت  اولي"السددد  عن الحشدددو. إن فاعل بين المكو   ، من خلال الت 

 
ن الل سدددداني  والمكو 

ة و   البصددددددددددددددري مع جملددة من الخلفيددات الاجتمدداعيدد 
 
ةالث   الع قددافيدد 

 
ة توطدد ة تواصددددددددددددددليدد  لا قو 

 
 لاقددة بين المنتجفي موقف حي  مشددددددددددددددك

يو   .المتلق 

داخل  2
 
 ا الت

 
 :غو   الل

 إن  تع       
 
 و  غاتالل

 
ى إلى بروز ظاهرة الت  اخل الل  هجات في العالم بأسره أ  

 
ة غوي  الل ة، ول ى الفر  خاص   ؛في المجتمع عام 

غدةالأن  هنداك الكثير من الاحتكداكدات الحداصددددددددددددددلدة بين 
 
 الأم وبين بقيدة  لل

 
الأخرى، ومثدالا على ذلدك نج  الجزائر كأح   غداتالل

لت في محيطها مثل هذه الاحتكاكات بفعل الع ي  من العوامل مثل الاسددددددددددددددتعمار 
 
ة ق  تشددددددددددددددك ىالذي الأقطدار المغداربيد  إلى  أ  

 تمازج 
 
.ال   فيما بينها وتغلغل  غاتالل  خيل الأجنبي 

 إذا فالت  اخل    
 
ةضرورة   غوي  الل ة حتمي   ثقافي  لى وذلك ليس ع ؛ة، فرضتها وتفرضها ظروف كثيرة وعوامل ع ي ةوتاريخي 

 ن و لسددددددددد  الاكل   مسدددددددددتوى لغتنا فحسدددددددددب بل على مسدددددددددتوى 
 

طور العلمي، الن  عوب والأمم الشددددددددد تي تحاول مواكبة الت 
 
اهضدددددددددة، ال

فاعل الاجتماعي  والحضاري  والإنساني  في  عصر.كل   والت 

 والت  اخل 
 
  ظاهرة ق يمة عرفتها غوي  الل

 
ا جعل العرب ينظرون إليها على أنها حالة شدددددددددددداذة في  غاتكل  الل غةامم 

 
ة لل  ؛العربي 

 كيف ذكروا في  أهم  ( يقول: "...ألا تر ه317ولذا نج  ابن جيي) ت 
 

ذوذ ما جاء على فعل يفعل نحو نعم ينعم...وأعلم الشددددددددددددد

 أن  ذلك وعامته هو 
 
 .4ت اخلت وتركبت" غاتالل

غةاجيي إلى أن  ت اخل لغتين ينتج عنه لغة مركبة سددددددددماها ) وفي موضددددددددع آخر يشددددددددير ابن   
 
  لل

 
الث

 
ة( يقول: " وكذلك حال الث

ما هما لغتان ت اخلتا وذلك أن  قنط يقنط لغة وقنط يقنط لغة أخرى ثم ت اخلتا فتم تركيب لغة 
 
قولهم قنط يقنط وإن

 ث
 
 .5ة"الث

 فظاهرة الت  اخل    
 
غةاتكثر خصدوصا عن  مز وج  غوي  الل

 
خفيف من العبء  ؛لل ه يلجأ إليها بغية الت 

 
 حيث إن

 
لذي اقيل الث

تي يلقى صددددددددددددددعوبددة أثنددداء 
 
ه يسددددددددددددددتخددد م ألفددداظددا أخرى غير الألفدداظ المسددددددددددددددتعملددة في لغتدده وال

 
يجدد ه في لغتدده، وبعبددارة أخرى إندد

ه يقوم بم  االصدددددددددددد  اسددددددددددددتعمالها، وذلك لإزالة تلك 
 
الي فإن تي يصددددددددددددا فعوبة والغموض الموجو  في لغته، وبالت 

 
ها في لفراغات ال

غةا
 
 الأولى. لل

 كما تج ر الإشارة إلى أن  موضوع الت  اخل    
 
ه لم ينل من الاهتمام والعناية و  ؛لا يزال بكرا غوي  الل

 
 راسة قسطاال   حيث إن

ه  ؛يتده البدارزةأهم  غم من الر  وافيدا بد
 
غةافي نمو  يسددددددددددددددهمإذ أند

 
ن قصددددددددددددددور كبير وإثرائها لفظا و لالة وأسددددددددددددددلوبا، ولق  تب لل من  ي 

تار عن كثير من الألفاظ والمصدددطلحات الق يمة والح يثة. السددد  ة في ع م كشدددفها الخاصددد  ة منها و العام  راسدددات والمعاجم ال   

ةفدالألفدداظ كثيرة من لغددات عدد يد ة  خلددت  وتد اخلددت فيهددا بشددددددددددددددكدل يجعلندا نجدد  صددددددددددددددعوبددة كبيرة في معرفددة أصددددددددددددددولهددا  العربيدد 
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ةلى وجذورها وسدبل تسددربها وتسدللها إ ة، وذلك العربي  ، وأزمنة ت اخلها وفوائ ها وأبعا ها، وم ى مزاحمتها ل لفاظ الأصددلي 

 ال أو سكوت الكثير من المعاجم عنها نهائيا، أو بذكرها بطريقة غير كافية.أهم  بسبب 

عريفات الت  اخل "عبارة عن  خول ا يء في ا يء آخر بلا زيا ة حجم ومق ار"  .1وق  ور  في كتاب الت 

" نقدددل متددد اخدددل  ر  لالي  يطرأ على الكلمدددة لتدددأثرهدددا بكلمدددة أخرى  Compositif veransferوور  في قددداموس إنجليزي  عربي  تغي 

  Dessentdentلف( بتأثير من كلمةالس  ( اكتسب معيى ) Axendentيغة أو كليهما، من ذلك أن  كلمة ) الص  تشبهها في المعيى و 

 .2يغة"الص  التي تشبهها في 

 بسدددددددام بركة في القاموس  وذكر    
 
نة في  غوي  الل ة( أن  كلمة الت  اخل معناها "اسدددددددتعمال خصدددددددائص لغة معي  ة/عربي  )فرنسدددددددي 

 .3لغة أخرى"

ه "   
 
 On dit qu'il ya interférence quand un sujet bilingue utilise dans une langue cibleوور  في مفهوم الت  اخل أن

A, un trait phonétique,morphologique,lexical ou syntaxique, caractéristique de la langue B, l'emprunt et le 
4calque sont souvent dus, à l'origine, à des interférences."  

ة بلغة  ة خاصدددددددد  ة وصددددددددرفي  ة ومعجمي  ة وتركيبي  م في لغته الأصددددددددلية ملامح صددددددددوتي 
 
معيى ذلك أن  الت  اخل هو اسددددددددتخ ام المتكل

 أجنبية أخرى.

ة )   ت أمثلة عن الت  اخلات  ؛ق  توسددددددددعت أكثر في مصددددددددطلح الت  اخل  Universalis )5وكانت الموسدددددددوعة العالمي 
 
حيث أعط

وت ة و الصدددددددد  رفي  ي  ة إثر ما يح ث من ت اخل بين الصدددددددد  ركيبي 
 
 ة والت

 
ى أن  هناك  غاتالل الأوربية المتقاربة شددددددددعوبها جغرافيا، وحت 

وتما عرضدددوه من أسدددباب الت  اخلات عرض لبعض أسدددبابه في  تي يرجعونها إلى غياب الفونيمات المقابلة في الصددد 
 
ة ال غةاي 

 
 لل

ة، حتى أن  الفونيم نفسددددددددددددده في لغتين متمايزتين ج ا مثل )  ةاء في الر  ( الإنجليزية و  R( في الفرنسدددددددددددددية و)  Rالأجنبي  أو  العربي 

ة.  بوضعيتهما الوظيفي 

فق أصدددددددددددددحابها من علما    غةاء ويت 
 
قلي ،  لل مع من سدددددددددددددبقهم في كون الت  اخل ظاهرة فر ية، تنتج عن طريق الاقتراض والت 

 Introduire( تستعمل في كن ا بمعيى كلمة )  Introduire( مثل كلمة )  Les faux amisيتمثل أساسا في ) الذي هذا الأخير 

ة وهي بمعيى ) ة، وهناك Présenter( في الإنجليزي  ( وهي من Présenter( و)Introduireفرق شددددداسدددددع بين معيى )( في الفرنسدددددي 

تي تؤ ي إلى الت  اخل المعجمي. Les faux  amisالأص قاء المزيفين ) 
 
 ( ال

( للبيى  Remaniementوعر ف )جون لويس كدددالفي ( التددد  اخدددل نقلا عن ) فدددانريش (: "يددد ل  لفظ التددد  اخدددل على تحوير )   

غةاة في مجالات اتج عن إ خال عناصدددددددددددر أجنبي  الن  
 
ف ر الصددددددددددد  ظام الفونولوجي وجزءا كبيرا من الن  الأكثر بناء مثل مجموع  لل

ركيب، وبعض مجالات المفر ات، القرابة، 
 
 والت

 
من..."الل ن، الز   .6و 

غويقول )ويليدام فسددددددددددددددكداي ( "التد  اخدل هو اسددددددددددددددتعمدال عنداصددددددددددددددر أو وحد ات تنتمي إلى لغتندا أثنداء حد يثنا أو كتابتنا       
 
 ةلل

 .7أخرى"

ة ما من لغة أخرى وتكون هذه العناصددددددددددددددر  خيلة       ويعر ف ) أوريدال وينريش( الت  اخل بقوله: "هو إ خال لعناصددددددددددددددر لغوي 

ة العليا لتلك  غةاتمس البني 
 
 .8"لل
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فه عب         ة حمن الحاج صدالح بقوله: "الت  اخل هو  خول الجمل في بعضددها البعض أو تفرع جملة عن جملالر  كما يعر 

 .1أخرى أي وجو  جملة فرعية  اخل جملة أصلية"

غةاا عوامل استعما  مفردات  0   
 
ة ف  الخطا   لل  :الإشهار   الأجنبي 

غدددة ارة الصدددددددددددددد  إن  عددد م إعطددداء العرب مكدددان       
 
ة لل ت إلى تددد اخدددل مفر ات  أهم  في بلددد انهم من  العربيددد  غدددةاالعوامدددل التي أ  

 
 لل

ة في الحياة  ةعلى وجه الخصددددددوص، فلا نج  أوضددددددح وأصدددددد ق من المقولة  الإشددددددهاري  ة عموما وفي والخطاب العام  الأجنبي   :العربي 

نددا لا نكون منطقيين مع أنفسددددددددددددددنددا،  ؛"من لم يحترم نفسددددددددددددددده لا يحترمدده الغير" لنطبقهددا على العرب في هددذا الخصددددددددددددددوص
 
حيددث إن

اريخ، أن ننتظر الاز هار و  غةيا ة الس  وواقعيين مع الت 
 
ة لل ة العربي   في وطننا ونحن نضعها في المرتبة الأخيرة من اهتماماتنا الوطني 

ة، فنج  من يعتبر  غةاوالقومي 
 
ف لل ة( مجر  وسددددديلة للت  ة أو غير قومي  فأهم  )قومي  علم بين الأفرا  بغير  أهم  ، وإذا حصدددددل الت  ها والت 

عصددددددددددددددب المطددالبددة القو  لي يكون من قبيددل الت 
 
فددفقدد  ثبددت المطلوب في نظرهم، وبددالتددا ة بددأن تكون لغددة الت  را  المجتمع بين أف أهم  ميدد 

عليم بجميع مراحله وتخصصاته هي  ، وكذلك لغة الت  ةالعربي   .العربي 

 وهذا ينطبق على اسدددددددتعمال    
 
 الأجنبية، كما ينطبق على اسدددددددتعمال  غاتالل

 
ةارجة ال   هجات الل تي أصدددددددبحت تنشدددددددر به العربي 

 
ا ال

ا جعل الر  الخطب   سددددددددمية، مم 
 
 لاب الأجانب الط

 
غةاين يؤمون أقطارنا ل راسددددددددة الذ

 
ة لل حيث لا  ؛يصدددددددد مون بواقع م جل العربي 

غةيكا ون يج ون أثرا 
 
 ا  في الواقع، فينكبون على تعلم الضدددددددددد   لل

 
، أو ذاك لكي يفهموا ما يقال الل ة لهذا البل  العربي  هجة المحلي 

ة ووسددددددائل الصدددددد  في  فحافة المكتوبة أو المسددددددموعة أو المرئي   مع أفرا  المجتمع  أهم  الإعلام الج ي ، فضددددددلا عن الت 
 
لون ين يفضددددددالذ

 استعمال 
 
ة في بل انهمالعام  هجات الل ي بلغته الأصلي  ر عليهم مخاطبة الأجنب 

 
ة إذا تعذ  .2ي 

 في أوراق الامتحان الكتابي والكتب المقررة   
 

ين ا مبررا ل  ونحن الآن إذا وج ن !ولا نج  للفصددددحى أثرا في الوقت الحاضدددددر إلا مي 

 العرب 
 
 ين يتح ثون بالذ

 
هوين من الل ين )طلابا وأساتذة( وللمثقفين في احتقار الفصحى أو الت  ة فكيف نج  للجامعي  هجات المحلي 

ح ث بها في الحرم الجامعي  وفي منابر العلم المختلفة، فكيف ينتظر العرب أن تنتشددددددر لغتهم في العالم،   -دددددددددددددددددددعلى الأقل-قيمة الت 

 ن لهددا قيمددة عمليددة تددذكر وهم يحتقرونهددا في بلدد انهم، ويفضددددددددددددددلون عليهددا وتكو 
 
م هددذه الل

 
ة، ويفرضددددددددددددددون تعل  اهجددات المحليدد 

 
هجددات لل

ة.  المحلية على الأجانب القا مين إلى بل اننا ل راسة لغتنا القومي 

غةاية وتأثيرا عن اسددددددددددتعمال أهم  ل عامل آخر لا يقل  العام  ويضدددددددددداف إلى هذا    
 
ة في الحياة  لل ة عموما وفي وسددددددددددائل العام  القومي 

غةاالإعلام على وجه الخصدددددوص، ويتمثل في مصددددد ر معرفة 
 
ةفي ذاتها، ونعيي به المؤسدددددسدددددات  لل ة لهذا الغرض، وه العربي  ي المع  

عاتهم، وتأكي  قناجال لمجابهة الحياة في مختلف مجالاتها، و مغ معارفهم الر  الجامعات والمعاه  العليا بصددددددفتها معامل تخريج 

غةاوعق  قلوبهم على ما تشربوه من قناعات في تلك الجامعات، وهنا تأتي أكبر مفارقة في واقع 
 
ة لل نظيرا في  لا نعرف لها العربي 

 .!أي بل  معاصر في العالم

ةبداختصددددددددددددددار فدإن  لغتندا     من  ن المفروض أن تلقىكان مالذي نتنا وفي واقعنا حينا بع  حينٍ في الوقت السدددددددددددددد  تتآكل على  العربي 

ت اليددابددانيددة لغددة السدددددددددددددد  لدد ن أبنددائهددا الاهتمددام والمحددافظددة و 
 
طور مثددل مددا فعددل اليددابددانيون "إذ ظلدد علالدد   ير بهددا نحو الت  يم راسددددددددددددددة والت 

المجالات، وكان ذلك ممكنا بفضددددددل ترجمة لا نظير لها في أي بل  آخر  في العالم، فمن العسددددددير أن يتذكر كل   والبحث العلمي  في

المرء أي كتاب هام في العلم أو الأ ب أو الفن في أي بل  من البلا  وليس به ترجمة يابانية، وكم ين هش من يزور اليابان حين 

لتقي هشددددددددددة حين يال   ن رة من يتح ثون بالإنجليزية، ولا يرى لافتة شدددددددددارع أو مكان أو مطعم مكتوبة بلغة غير اليابانية، وتز ا  

ائر بعلماء كبار لهم لفزيون المسدددتور ة ناطقة  الز   بلغة بلا هم، وتعرض الأفلام الأجنبية وبرامج الت 
 

شدددهرة عالمية ولا يتح ثون إلا

 .3بلغة أهل البلا  فقط
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ــــــــــــــ زاهر محمد البيك، الت عريب في وســائل الإعلام العربي ة، أشــغال اليوم  2 ــــــــــــــ: الد  ـ لمين، افتحاد العالمي للعلماء المســغة العربي ة والإعلام، الل  راســي الموســوم بـ
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أثير الكثيف  ى الدذي وهكدذا نجدا جمهور اليدابدانيين من التد  ة على المسددددددددددددددتهلكين وأذواقهم في شددددددددددددددت  تمدارسدددددددددددددده وسددددددددددددددائدل الإعلام الغربي 

 الأقطار، وتع  
 

 ركات اليابانية الكبرى موظفيها الشددددد
 
عاق  مع شددددددركات أخرى بتعليمهم لغة الذ ين ترسددددددلهم لتمثيلها في الخارج للت 

فت عن  ظهور 
 
تي سددددددددديعملون فيها، وق  كث

 
غةافط جهو ها في تعليم الن  ية أسدددددددددواق أقطار أهم  البلا  ال

 
ة لل عثهم إلى لمن تب العربي 

 .1الوطن العربي  

9  
 
 داخل ا الت

 
 :الجديد الإشهار   لغة الخطا   ا غو   الل

 بفعل انتشددددار اسددددتخ ام وسددددائل الإعلام الج ي  ظهرت ل ينا لغة ث   
 
ر في الهشدددديم عبر وسددددائط الإعلامالن  ة انتشددددرت انتشددددار الث

 
 ا

غةاالاجتماعي خاصة تلك الأكثر انتشارا واستخ اما، وهي لغة ذات مصطلحات خاصة تختلط فيها 
 
ة ب لل غةاالأجنبي 

 
ةلا لل ، عربي 

غةاوتختلف عن 
 
ة لل غةاالفصددددحى من ناحية الأسددددلوب، كما تختلف عن  العربي 

 
تي تميزها، ال    لل

 
عبيرات ال ارجة على مسددددتوى الت 

ة ول ال   وق  عرفت لها امت ا ا  اخل  ت محل  العربي 
 
ها حل غةاوخارجها، وخطورتها تكمن في أن 

 
ة لل  الفصدددددحى بكل  ما فيها العربي 

نازل  نا ق  نج  أنفسددددددنا مضددددددطرين للت 
 
غةمن ابتذال ونواقص، وكما يرى أح  الباحثين فإن

 
 ث لل

 
ينُ، ة لا يعنيها البيانُ بل الت  الث بي 

غددةااس فيهددا ويريحون، والخطورة الأكبر أن  تلددك الندد  ويلحنُ 
 
  لل

 
الثدد

 
ة الاعتمددا ، ويخلو لهددا المالثدد جددال ة بددذلددك تكتسددددددددددددددبُ مشددددددددددددددروعيدد 

ةلتعيث فسا ا وتشويها في أصالة لغتنا   .العربي 

غةااااااااااااااا  نجاعة اساااتعما   1
 
ة لل غةلا يخفى على أح  أن   : الإشاااهار   ف  الخطا   العربي 

 
ة لل تاريخا طويلا وحياة حافلة؛  العربي 

  ول ال   من  والمعرفي   فق ت صم ت في وجهِ موجات طويلة الأجل من الغزو العسكري  
 
ةتي لا ينطقُ أهلها المجاورة ال كما  ،العربي 

 من  ها لم تستسلم كما فعلت مثيلاتهاأن  
 
إذا كانت و  ة لتأثير الاحتلال والارتماء في أحضان الاستعمار فتراتٍ طويلة؛الأوربي   غاتالل

 
 
غةامن  ℅ 10سبة لا تقل  عن الن

 
 الإنجليزية ق  أخذت من الفرنسية فإن   لل

 
غةاسبة تنع مُ في حال الن

 
ة لل  .2العربي 

غةاف
 
ة لل  ركها الر  على  العربي 

ُ
 غم من حياتها الممت ة لم يُصدددددددددددبها الوهن، ولم ت

 
يخوخة، ولا تزال نامية متج  ة  تسددددددددددددتجيبُ الشدددددددددددد

غةااطقين بها، وهذا ليس بالأمر الغريب عن الن  اطقين بها وغير الن  وتستوعبُ ما يستج   في حياة 
 
ة لل  اوعربِها  العربي 

 
ين واجهُوا لذ

روجهم من الجزيرة ب
ُ
ةعد  خ راث الهن   ون أن يكون لهم سددددددددددددددابق تجربة في الت   العربيد 

ُ
ع عامل معلوم اليوندان ومعارف الفرس وت

هم اسددددددددددددددتوعبوا علوم هذه الأمم لكن   3الجد ي ة، اتعبير عن المسددددددددددددددميد  هدذه العلوم والمعدارف، و ون أن يكون في لغتهم رصدددددددددددددديد  للت  

 
 
ةعريب فوصددددددددددددفوا المصددددددددددددطلحات رجمة والت  بواسددددددددددددطة الت وا لغة علمي  العلمي   ة بامتياز، وراحوا يُب عون بوسدددددددددددداطتهاة عربي  ، وأسدددددددددددد 

ةويؤسسون حضارتهم  ع   أكبر  ليل على ق رة ة، وهذه الت  الإسلامي   العربي 
ُ
غةاجربة ت

 
ة لل  ب.على الاستجابة والاستيعا العربي 

لُ و    
 
مث

ُ
غةات

 
ة لل  الن   ةالعربي  لغة الفضددددددددددائيات  العربي 

 
يرة ( )أرت ( ي مثل )الجز ولال   و تي أثبتت فعاليتها في الإعلام العربي  اجحة ال

  حضور 
 
ةو) قناة أبو ظبي (، وأك ةفي الإعلام بُروز قنوات أخرى ب العربي  ةمثل ) العربي  ة الأمريكية ( وغيرها.  ( و العربي   )الحر 

ةأثير الكبير وذات المبيعددددات المرتفعددددة هي التي تكتددددبُ بددددة المكتوبددددة ذات التدددد  حددددافددددة الوطنيدددد  الصدددددددددددددد  معلوم أن  و      لاوة على ع العربيدددد 

ا مثل )الصدددددددد   عة  ولي   حف الموز 
 

 ب)رق الأوسدددددددددط ( و)الق س ( والشددددددددد
 

ةالحياة ( وهناك إذاعات كثيرة تبث سدددددددددواء أكانت من  العربي 

 ة.ة أو غير عربي  بل ان عربي  

ةة وتصدددددددددلُ القنوات الفضدددددددددائي      ما تها ب 40أزي  من أربعين ) الآن إلى  العربي 
 

غةا( قناة تبث
 
ة لل فضدددددددددلا عن قنوات عالمية  العربي 

ة، وهناك حوالي سدددددددتة عشدددددددر) bbc)  الأمريكيتين وقناة  (cnn/abc)أخرى   برامجها 91(البريطاني 
 

ة تبث ة وعالمي  ( وكالة أنباء عربي 

غةاب
 
ة لل غةا، ف4العربي 

 
ة لل  تملك من الخصددددددديصدددددددات ما يجعلها تسدددددددتوعب مسدددددددتج ات الت  اخل   العربي 

 
، وسدددددددنذكر هاهنا غوي  الل

ها.
 
 بعضا من تلك الخصيصات لا كل

                                                           

 .95ـ نفسه، ص:  1
 .15،م ص7996،  ه7176، 7ـ بشير العيوي، الترجمة إلى العربية ـ ق ايا وآراء ـدار الفكر العربي، مصر، ط 2
 .16م، ص5009غة العربية في العصر الحديث.لل  اـ سمر روحي الفيصل، ق ايا  3
م،  5070، مارس 1غة العربية في المغرب بين اختلافت التعددية وتعثرات الترجمة، دار الكتاب الجديد المتحدة، ط الل  ـــــــــــــــ عبد القادر الفاســي الفهري، أزمة  4

 .15ـ  17ص 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 34 - 

 في كتابه الإمتاع والمؤانسة خص  )أبو حيان التوحي ي( العرب ب   
 
غةاناء، وتكلم عن الث

 
ة لل   ، فقال:العربي 

 
غيرها  ه استعرض"إن

 من 
 
ةفلم يج  في أي  منها نصددددددوع  غاتالل  العربي 

 
 نج ه بين حروفها، والمسددددددافة االذي تي في كلماتها، والفضدددددداء ، أعيي الفرج ال

 
تي ل

 1".بين مخارجها

       
 
ةربويون أن  ت ريس وق  لاحظ الت هولة لسدددددددد  ااطقين بها أيسددددددددر من ت ريس الإنجليزية كلغة ثانية، وتتمثل هذه الن  لغير  العربي 

 ب
 
المتعلم  ز ما يمي   أهم  حرف يُنطق يُكتب، وكل حرف يكتب يُنطق؛ ولأن  القراءة والكتابة هما كل   ة في حقيقة أن  لعربي  سدددددددددبة لالن

غةالهذه  ، فدإن  إتقان غير العربي  عن الأمي  
 
 - الج ي ة لل

 
 تي تختلف تماما عن وال

 
  غاتالل

 
سددددددددددددددهل ما يكون أرب   -ة المنتشددددددددددددددرةتيني  اللا

 
 
 يسدددددددتطيع إجا ة هاتين المهارتين في وقت قصدددددددير قياسدددددددا بغيرها من الذي م وأكثر منطقية للمتعل

 
صدددددددائص ، ونظرا لكثرة خغاتالل

ة)  ( فسأكتفي بالإشارة إلى بعضها.العربي 

 أ ا لغة فخيمة:

    
 

كل    سددددددمعتفيها من الحروف الفخيمة ما لا يوج  في غيرها، وكل حروفها وأصددددددواتها واضددددددحة صددددددريحة، فلا تسددددددمع كلمة إلا

 كثيرا من حروف  أصواتها، لكن  كل   نتحروفها، وتبي  
 
ها بين ة ومنالص  ة، والحركات ع ي ة منها خة صامتة أو خفي  الأوربي   غاتالل

ةأيضا، نج  في  وبين.  حروفا حلقية، لا تج ها في غيرها من  العربي 
 
 ر في ذلك الس  ، فما غاتالل

 الس  
 
ةه لما كانت الأمة ر؛ أن  حاري؛ كانت حلوقها قوية تق ر على إخراج تلك الأصوات؛ بل إن  الص  عريقة في الب اوة وحياة  العربي 

 
 
  على أن   تي تخرج من أعمدددداق الحلق، تدددد ل  الأصددددددددددددددوات ال

 
 أثر، حددددا ة تي تنطق بهددددا شدددددددددددددددد يدددد ة التدددد  الأمددددة ال

 
ع، لا تطيق الهمس ب  الط

 الص  والغمغمة؛ بل تميل إلى 
 
 راحة والوضوح، ولا تتكل

 
 ها تعيي ما تقول.تأثر، وأن    عنم إلا

 وق  كان في بعض 
 
ما ماتت بعض الحروف الأخرى، فلا ها لم تلبث أن ماتت فيها، ورب  ة مثل هذه الأصددددددددوات، ولكن  الأوربي   غاتالل

 الن  يتكلم 
 

  همسا.اس بها إلا

   ا لغة الإيجاز:

 التالي: حو الن  يتضح ذلك في إعرابها، وغيى حروفها، وغيى أفعالها، وحركاتها، على 

ة، فتغيير حركة آخر الكلمة يغيي عن تغيير ترتيب الجملة أو زيا ة بعض حروف أو كلمات، ويؤ ي المعيى المرا  على د لغة إعرابي  

 أوضح صورة.

 ة اشددتقاقية؛ بل هي أرقى غدددددددددددددددد ل
 
في الاشدددتقاق، فنقل الكلمة من وزن إلى وزن آخر يفي  معيى ج ي ا، ق  لا يؤ ى في لغة  غاتالل

  أخرى 
 

  بع  كلمات مساع ة.إلا

 ى أشددددددددباه المعاني أو فروعها وجزئياتها، على حين نج  دددددددددددددددددددددد لغة غنية في أفعالها؛ فلكل معيى لفظ خاص حت  
 
يلة الأخرى قل غاتالل

غةاما الأفعال، فب لا من أن تؤ ي المعيى بلفظ واح  خاص به، تؤ يه بلفظتين أو أكثر، ولا سي  
 
ير لجأ في كثة؛ فهي تالإنجليزي   لل

  ثم   ،فة مع فعل)صدددددار( أو)حصدددددل( أو)أحس(الصددددد  من المعاني إلى اسدددددتعمال 
 
ا كان لكل شدددددخص علامة خصدددددوصدددددية ت خل على لم

  )أضرب( فكيفما استعملت الفعل فلا يقع التباس، لكن   اء في )ضربت(، والهمزة فيالفعل أو تلحق به مثل الت  
 
ة الأوروبي   اتغالل

 
 
 ركيب، واستعمال كلمات أخرى، مم  تضطر ل فع هذا الالتباس بتغيير الت

 
 سع المجال هنا لبيانه.ا لا يت

 اء والاسدددددتفهام على كثرة ما تتضدددددمنه من المعاني والاعتبارات ما لا الن  في و الن  دددددددددددددددددد لغة غنية في حروفها؛ ففيها من حروف الجر و 

 تضاهيها فيه لغة أخرى.

 ذف أكثر من غيرها.أخير والحق يم والت  ق ير والت  ها تحتمل الإضمار والت  د أن  

ةلهذه الأسدددددددددددددباب وغيرها؛ امتازت )     ( بإيجازها، ولا يظهر فقط في ألفاظها وتراكيبها؛ بل في قراءتها، إذ تتصددددددددددددددل الكلمات العربي 

 ويأخذ بعضددددددددها برقاب بعض؛ بل في خطها وكتابتها، وذلك؛ لأن  الحروف الابت ائية والوسددددددددطى صددددددددغيرة الحجم  قيقة 
 

كل؛ الشدددددددد

يلغون الحركات القصديرة؛ لأنها في اعتبارهم مفهومة لا حاجة إلى كتابتها، لذلك يظهر الإيجاز في أمثالهم وأشعارهم ولأن  العرب 

 طويل الممل.وخطبهم وسائر أ بياتهم، فهم يكرهون الت  

                                                           

 .710م، ص5071ـ  أبو الحيان التوحيدي، الإمتاع والم انسة: تحقيق: أحمد أمين وأحمد الزين، م سسة هنداوي، دط.، 1
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 و ا لغة شاعرة:

 
 
غةافي  ىحت  - شبيه، وهذا مألوف فيهادددددددددد لكثرة استعمال المجاز والكناية والاستعارات والإشارات والت

 
 هم فلانمثل قول -ةي  العام   لل

 ما ( أي مضياف.الر  و)كثير  )مبسوط الي ( أي كريم، و)مقبوض الي ( أي بخيل

 ها كثيرة المترا فات، فلا يضيق بها ذرعا.د لأن  

 دددددددددددددددددددددددددددد لأن  
 
 راكيدددب الإعرابيددد  هدددا كثيرة الت

 
علامدددات ا بالجملدددة يظهر إمددد  ركيدددب جيء بغيره، فموقع الكلمدددة في ة، فدددإذا تعدددذر الإتيدددان بهدددذا الت

 
 
 رتيب، أو القرينة على خلاف الإعراب، أو الت

 
  غاتالل

 
 قط.رتيب فالأخرى، إذ تعتم  على بيان موقع الكلمة في الجملة على الت

 أن يختار لكل مقام من الألفاظ ما يناسبه. قة، بحيث يستطيع العربي  الر  د لأن  ألفاظها تختلف بين الفخامة و 

 د لو قابلنا ك
 
 رات.ثثيرا من مفر اتها بمثلها في لغات أخرى، لظهر أنها أنسب للمعيى، وأوضح للفكر، وأطوع لإظهار أعمق التأ

وتفي في أي لغة كانت، إذ يسدددددهل معها م   الن  أ وات كل   افية أنسدددددب منالن  فلفظة)لا(      الصددددد  ، و الصددددد 
 
ل تي تجيء عفات فيها ال

)كبير، عظيم، سددددددددددميع، أو صددددددددددبور، غفور،  أو على وزن فعيل أو فعول، مثل: كامل()واسددددددددددع، وغافر، طاهر،  وزن فاعل، مثل:

 أثرات لما فيها من الحركات عبير عن أعمق الت  شكور( أطوع للت  
 
 ويلة.الط

لالددة على معندداهددا، ولا بدد   أن  الدد    ة العميقددة لا تعددا لهددا كلمددة أخرى من أي  لغددة في بحددائهددا وقددافهددا المشددددددددددددددد   )حق( فمثلا كلمددة    

 اطق بهذه الن  
 
ح ث امع بحيث تصل إلى أعماق قلبه، وتالس  فظة يشعر بالحق أكثر من غيره، ليس ذلك فقط، بل لها تأثير في الل

 في نفسه هزة.

غةاددددد إذا نظرنا في 
 
ة لل  م والفتح والخفض( ومعلوم أن  الض  ) من جهة الحركات؛ لرأينا لها مزية على غيرها، فحركاتها ثلاث العربي 

غةاخم الحركات، والفتح أخفها، والخفض أثقلها، فم أفالض  
 
  لل

 
 تي يكثر فيها صوت الكسر ثقيلة مستكرهة.ال

ةوإذا اسدددددددددددددتقربنا ألفاظ     ة فيها، لرأينا الخفض أقلها، والفتح أكثرها، وهذا م والفتح والخفض الإعرابي  الضددددددددددددد  ، ومواطن العربي 

 .لغة شاعرة( ها)إن   ا يكسبها جمالا ورشاقة، ويص ق معه القول:مم  

 د ا لغة معجزة:

 يتبي     
 
 اما التي ور ت في القرآن الكريم وتعبيراته إلى سي   ه يتعذر نقل الكثير من ألفاظها، لان م ى إعجازها في أن

 
الأخرى،  غاتلل

الأ نى،  قوى، إمام، أواب، عاكفين، سدددنسددددت رجهم، عرض هذااعة، الولاء، آية، الإحسددددان، الت  السددد  ين، أمة، ال   ) فكلمات مثل

 
 

 كددل   ..(. أن تقطع قلوبهموأملي لهم، أنزل سددددددددددددددكينتدده، إلا
 
ير ى للغددات غهددذه الألفدداظ وغيرهددا، أعجزت العرب أن يددأتوا بمثلهددا، فددأن

ة  أن تأتي بمثلها  العربي 

لفظددة معجزة )آيددة(  ان بين معيى هددذه وتلددك، وبين ظلالهددا. إن  لفظددة( وشددددددددددددددتدد  Signتترجم في الإنجليزيددة ب))آيااة( فمثلا لفظددة    

 لا يُبلغ.الذي مو الس  بنفسها، توحي بالإعجاز، و 

رة:  ھ ا لغة معب 

 عبير عن تظهر ق رتها على الت     
 

 يء في أكمل صوره وأ قها، بما تعجز عنه سائر الش 
 
  غاتالل

 
المبيى  نا نرى تطابقالأخرى، ل رجة أن

 والمعيى في آنٍ واح .

ما)أو  والغاوون(فيها هم  )فكبكبوا مثلا كلمات   
 
ع   في  كأن بير عنها، عفالكلمات طابقت المعيى، أو الحالة المرا  الت   ماء(السددد  يصددد 

 وهذا ما ليس له نظير في أي  لغة أخرى.

غةاي  وف  الد  العيد ف  )  عنوانبفي مقال    
 
مزايا  ظر فيالن  "في سددددددددددياق هذا المقال، نتابع  ( لعباس محمو  العقا  قال فيه: لل

ة غددةاة لهددذه فق لنددا أن ندذكر مزيدد  ، يت  العربيد 
 
خص  بددأ في كلمددة )العيدد ( بلفظهددا ومعندداهددا؛ فددإن  تسددددددددددددددميدة العيدد  بهددذا الاسددددددددددددددم تدد ل   لل

 ية م لول مفي  في أسددددددددددددددماء العي  بأكثر الخاصدددددددددددددد  عييد ، وليس لهدذه معدانيده، وهي الإعدا ة والت  
 
 ، فبعض أسددددددددددددددمائه بغاتالل

 
 غاتالل

 على معيى الوليمة، ووفرة  ة ت ل  الأوروبيد  
 
ييي، أو يوم البطالة )العطلة(، وليسددددددددددددددت ال   على اليوم  عام، وبعض أسددددددددددددددمائه ت ل  الط

 
 
لى نوية( أو)المئوية( وتصد ق عالسد  ) تي ينفر  بها بين سدائر الأيام، وبعض أسدمائه الح يثة تقابل كلمةهذه من خواص العي  ال

  احتفدددال بعينددده، يجوز أن يكون يومدددا واحددد ا لا يعدددا  إليددده، ويجوز أن يكون 
 
ه من ذكرى الكوارث، أو ذكرى من غير الأعيدددا  لأنددد

ةا كلمة العي  بصيغتها في الح ا ، أم    ، فهي أ ل  من تلك الأسماء جميعا على خاصته ومعناه.العربي 
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 )الأطفال هم  وفي مقال آخر نشره العقا  بعنوان   
 
( ابق للعي  باسم)الوقفةالس  ين يخلقون العي ( عن سبب تسمية اليوم الذ

 "إن   ل فيه:قا
 
غةاين يتهمون الذ

 
ة لل ا في لغات فق عليهها تضدددديق عن اختراع المصددددطلحات المت  بضدددديق الحظيرة، ويظنون أن   العربي 

 كل   غير، ليذكروا أن  الصددددددددددددد  العلوم الح يثة، خليقون أن يقفوا قليلا يوم وقفة العي  
 
تؤ ي  تيمناسدددددددددددددبة كافية لخلق الكلمة، ال

ا ستساوي ه، فليس من العسير خلق كلمة تؤ ي معيى المخترع الح يث بملابسة من الملابسات، فإن  معناها الأصديل أو المستعار

على الأقل ملابسدددددددددة الوقفة في شددددددددددهر رمضدددددددددان. إن  الوقفة قبل العي  الكبير مفهومة؛ لأن  الوقوف على عرفات ومناسددددددددددك الحج 

ي آخر رمضدددددددددان يوم وقفة، ولا وقوف فيه ولماذا نسدددددددددم  فريضدددددددددة من فرائض هذا العي ، ولكن ما هي )الوقفة( قبل عي  الفطر  

 يام أو الإفطار الص  على منسك من مناسك 

غةاإن  وقفة رمضددددددددان هنا مسددددددددتعارة من وقفة ذي الحجة، وفيها لنا  رس مفي  من  روس    
 
 لل

 
 م منه ، نتعل

 
يء الكثير عن الشدددددددد 

فل الاصطلاح يتك لإطلاق الكلمة على المعيى المصطلح عليه، ثم  أسرار وضع الكلمات، أو نتعلم منه كفاية القليل من المناسبات 

 ة، فتصبح الكلمة مفهومة مت اولة على معناها المستعار بغير سؤال.بالبقي  

  ويلحظ العقا  تأثر المسددددددددديحيين بالمسددددددددددلمين فيما يتعلق بالأعيا  والمصدددددددددطلحات المتعلقة بها؛ فيقول:   
 
ا من بعض نا سددددددددددمعن"إن

لعي ، يسددددبق االذي ها اكتسددددبت معيى اليوم ابق لعي  القيامة؛ لأن  السدددد  )الوقفة( على اليوم  ن من يُطلق اسددددمإخواننا المسدددديحيي

 .1الانفصالكل   حيث كان، وانفصلت عن معناها الأصلي

 الضددددددددد  ها )لغة أجل؛ إن     
 
 ا عبير عن المعاني. ولق  تح  ت مصدددددددددطلحاتهقة في الت  ال   زت بالجمال، والوضدددددددددوح، و تي تمي  ا ( ال

 
ة غوي  الل

 حتى لا يختلط الكلام، واستقرت أحكام الإسلام وتشريعاته على قواع  راسخة، حتى يتمايز كلام 
 
  لالاته. ى تستقيمه، وحت  الل

 ومم     
 
ةه عن ما يُنقل القرآن إلى لغة أخرى غير ا يؤك  هذه الحقيقة المهمة، أن ستوفى كما هي مستوفاة العربي 

ُ
، فإن  المعاني لا ت

غةاب
 
ة لل ائر جمة، ولا ينبغي لستح ى به الإنس والجن، ق  يفق  كثيرا من خصائصه عن التر  الذي ، وإن  البيان المعجز، العربي 

 
 
 أن تأتي بمثله، ولو كان بعضها لبعض ظهيرا. غاتالل

غةاا  6
 
ة لل  وتعدد الآليات: العربي 

أثير إذا أر ندددا أن نقف عنددد  حددد و      غدددةابين  العلاقدددة والتددد 
 
ة لل  والتددد  اخدددل  العربيددد 

 
عر ج على تعددد    غوي  الل

ُ
في الخطددداب لابددد   وأن ن

غةاالآليات التي تختص بها 
 
ة لل ها  العربي  أثير بين الذي بيل الوحي  الس  لأن  غةايوضح لنا العلاقة وح و  الت 

 
ةالعرب لل والخطاب  ي 

 .الإشهاري  

غةاإن     
 
ة لل طقها نحوها وصرفها ولكنها نامي   العربي 

ُ
هي  و لالات ألفاظها وهذه، ة من حيث أساليبها ومفر اتهاثابتة من حيث ن

 
 
 تي تنفرُ  بها من بين جميع الخصددددددائص ال

 
 2في العالم غاتالل

 
 را ف والمشددددددترك ، وما الاشددددددتقاق والت

 
 والتع   فظي  الل

 
 ريب والت

 
رجمة إلا

  .ما يفُ  عليهاكل   واستيعابآليات تثبت ق رتها الاستجابة 

 أ ا الاشتقاق:

غةاهو من أسباب ارتقاء       
 
ة لل ها وتو  العربي  مو 

ُ
 فبإمكان ، 3موا ها وتكاثر كلماتها ال   ووسيلة من وسائل ن

 
 وا غوي  الل

 
ين أن يُول

 
 
رَ عن المعاني الج ي ة ال يوم في مجال العلوم و المعارف كل   ةطورات الحضاريتي تطرحها الت  دددددددد من الأصول ددددددددد ألفاظا ج ي ة لتُعب 

غدددةاالمختلفدددة، وبدددذلدددك تسددددددددددددددتطيع 
 
غدددةاطور الحضدددددددددددددددداري؛ فدددالت   تجددداري  تتطور، وأن و أن تنمو  لل

 
ة لل  من أقددد ر  العربيددد 

 
 على غددداتالل

  )المركزية(المعاني  اشدددددددددددددتقاقية ولغةها لغة  ي ة لأن  جاسدددددددددددددتيعاب المعاني ال
 
خرجات مسدددددددددددددتتي تنبثق عنها معانٍ كثيرة تسدددددددددددددتوعبُ ال

 .4الحضارة

                                                           

 .14 -11، ص: 5076، ه7131، إيسيسكو. الث قافةغة العربي ة: منشورات المنظمة الإسلامي ة للت ربي ة والعلوم و الل  عبقرية افي القوصي، الش  محمد عبد ـ  1
ـــــ عبد ا 2 العربي ة في المغرب(  غةالل  لكريم خليفة، العربي ة لغة البحث العلمي والت عليم الجامعي على مدرج القرن الواحد والعشرين  من كتاب ) ق ايا استعمال ـ

 : .561م، ص7993باط. الر  مطبوعات أكاديمية المملكة المغربية، 
 .74م، ص: 7910دط،  غة، دار المعارف، مصر،الل  لقاني، رواية الش  ـ عبد الحميد  3
 .757م، ص5004، ه7159. 7ه مني  القيسي، العربي ة الفصحى مرونتها وعقلانيتها وأسباب خلودها ـ دار البداية، عمان،  طالل  ـ عودة عبد  4
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 على نقدداءِ وتكمنُ جمددداليدددة هدددذه الآليدددة الت      
ُ
حدددافظ

ُ
غدددةاوليددد يدددة في كونهدددا ت

 
ة لل  خيدددل الددد   ، وتحميهددا من الهَجين و العربيددد 

 
ين؛ ي  غو الل

غةافالاشددددددتقاق منح 
 
ة لل  انيها به  العربي 

ُ
غةامزية لا ت

 
ةنجليزية قليلة الاشددددددتقاق؛ فالإ  لل ا  )كتبَ تشددددددتق من الفعل مصدددددد ر  العربي 

تْبٌ أو كتابة ( ونشدتق منه إلى جانب المصدد ر أشددياء كثيرة مثل: )كتاب  مكتبة، مكتب، كتيبة، كاتب، مكتوب ( ثم  
َ
شددتق من ن ك

 .1كتب استكتب الفعل نفسه فعلا آخر، ونشتق من الفعل الآخر ع  ا آخر من المشتقات مثل:

 
 
 راد :  ا الت

    
ُ

غةاحين نصددددددف
 
ة لل أ أكثر من هذا فنزعم أن  لغتنا في هذا ال   عبير وكثرة المفر ات، وتنوع بسددددددعة الت   العربي  لالات، وحين نتجر 

 الباب أوسع 
 
بة ق يمة وح يثة، ج يرٌ بنا أن نذكر أن  ال   ثروة، وأغناها في أصول الكلمات  غاتالل  وال على معانٍ متشع 

 
 اتغالل

ا لا نهاية له إذا كتب لها من شروط جميعا  ون استثناء تز ا  ثروتها، و    ما ماء والحياة والخلو الن  تبلغ مفر اتها من الكثرة ج  

 كتب للعربي  
 
ر عن صوت  تي تبلغ ح   الإعجاز،ة ال عب 

ُ
 وهي ت

 
راعي معها الت  الش 

ُ
ه و يء الواح  بألفاظ مختلفة ت هبوطه، فاوت في علو 

 .2كون همسا أو جرسا أو خشفة أو همشةوعمقه وسطحيته، فإذا كان صوت الإنسان الخفي  ق  ي

 و ا المشترك 
 
غةاعبير في إن  الت     :فظي  الل

 
ة لل   العربي 

 
سعُ عن طريق الت

 
سع عن طريق الاشتراك، فالمشتكما يت

 
رك را ف لا بُ   أن يت

 هو 
 
غددةاواء عندد  أهددل تلددك السدددددددددددددد  ال على معنيين مختلفين فددأكثر  لالددة على الدد   فظ الواحدد  الل

 
، فنقول عينُ المدداء وعينُ المددال، لل

ع المعيىالس  وعينُ  ح ت صورته واختلف معناه ولولا تنوع الاستعمال لما تنو 
 
 .3حاب؛ فالمشترك هو ما ات

 
 
 عريب:د ا الت

غةاإن     
 
ة لل  ليسدددددددددت ب عا من  العربي 

 
قرضُ غيرها وتقترضُ أثر والت  ة، فهي جميعا تتبا ل الت  الإنسددددددددداني   غاتالل

ُ
أثير، وهي جميعا ت

ِ غايةٍ  ومن يرُمِ 
صدددددددددددددل بعضدددددددددددددها ببعضٍ على أي  وجه، وبأي  سدددددددددددددبب، ولأي 

 
ةمنه متى تجاورت أو ات مقصدددددددددددددورة على الإعراب  العربي 

 ها بصيغها وأنواع اشتقاقها وح ها أعربت عن خصائصها عريب، يزعم أن  محبوسة عن الت  
 
ها نفسها إن أ خلت على اتية، وأن  الذ

هت محاسددددددنها، وفق ت خصدددددائصدددددها وأنكرت نفسدددددها بنفسددددددها فليس يري  لهذه بالت     ةالعربي  عريب مصدددددطلحات الحضدددددارة شدددددو 
 
إلا

 في بروجٍ من العاج بناها له خيال سدددقيم؛الموت، وليس يعيش بعربي  
 
 ذلك أن   4ته إلا

 
"معينا لا  قافات الأجنبية كانت ولا تزالالث

سعت آفاقه، أهم   لامي  ينضب استقى منه الفكر الإس
 
ماته، فات رت إب اعاته، وتع   ت مناهجه، وحق   مُقو  وجيزة  ق في فترةوتطو 

 .5من نهضة شاملة"ا من الز  ج   

 كل   فمثلا ليسددددت   
 
ةتي نكتبها في الأصدددددوات ال  كل   هي العربي 

 
هم تي ينطقُ بها العرب في حياتهم اليومية، فق  اعترضدددددتالأصدددددوات ال

ةة على يب  ة غر أصددددوات فارسددددي   ةو  ،( V( والفاء المجهورة )  Pعطيش والباء المهموسددددة ) كالجيم الخالية من الت   العربي  لى ع العربي 

 
 
وتسدددداع م رجها ات بت الصدددد   على سددددعةٍ يوم أ خلت بين حروفها الهجائية أصددددواتا تقاربها مخرجا أو صددددفة؛ إذ عر 

ً
ي از ا ت سددددعة

ة، فقُطع الخاصددددد  ة، فضدددددلا على العام  نة السددددد  طق فلم تسدددددتعصِ على الن  خيلة، وح   ت لها مواقعها من جهاز ال   هذه الأصدددددوات 

 بذلك 
 

وتة عريب ألا وهو تعريب الما   ل من الت  وط الأو  الشدددددددد ةة، وتطويعها لأصددددددددوات ي  الصدددددددد  نُ العربي 
 
مك

ُ
؛ فهذه الحروف المضددددددددافة ت

غةا
 
ة لل  لمترجمة، ولا ريب في أن  هذا من تمثيل الأصددددوات المحلية وا العربي 

 
اط الأشددددو  أهم  ل من تعريب الأصددددوات هو وط الأو  الشدددد

ب الكلمات  عر 
ُ
نٍ ولا سددددددددي  ال   فمن بع ه لن يكون عسدددددددديرا أن ت ما إن كانت غير مألوفة للعرب أو غير الة على مفهوم حضدددددددداري  معي 

تابعُ 
ُ
غةاشددددائعة بينهم فحينئذ ت

 
ِ ما تحتاجه من تلك ا لل

 لكلمات إلى ثروتها بع  أن تصددددنعه على قوالبها أو تنسددددجهُ عملها في ضددددم 

 .6على منوالها

                                                           

 .761ـ نفسه: ص:  1
 .594- 595م، ص: 5001. 76غة، دار العلم للملايين، بيروت، مايو، ط الل  الح، دراسات في فقه الص  ـ صبحي  2
 .305ـ نفسه: ص  3
 .371غة، ص: الل  الح، دراسات في فقه الص  ـ صبحي  4
 .749م، ص: 7914حمن مرحبا، الموجز في تاري  العلوم عند العرب: دار الفيحاء، بيروت، دط، الر  ـ محمد عبد  5
 .350، 379غة، ص: الل  الح، دراسات في فقه الص  ـ صبحي  6
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 على نقدددداء فددددالت     
ُ
غددددةاعريددددب يُحددددافظ

 
ة لل  ، ويُراعي أنسددددددددددددددددداقهددددا وقواعدددد هددددا، ويحرص على تطويع العربيدددد 

 
فظ الأجنبي  ليُسدددددددددددددددددايرَ الل

صوصيات 
ُ
غةاخ

 
ة لل  .العربي 

زَلُ    
َ
ت
ْ
خ

ُ
غةاوفي بعض الأحيانِ لا بل في أحايين كثيرة ت

 
ةة في الأجنبي   لل  ماذجِ وتخضعُ للن   العربي 

 
ةة فظي  الل ومن ثمَّ إ راجها  ،العربي 

منَ مُعجم  ةضدددددددددِ ةهايات الن  ، وإضددددددددددافة العربي  برنامج، ) فنحن نقول  منطوقةة والإفرا  ثني  أنيث والت  ذكير والت  في الجمع والت   العربي 

ونحن نقول )تلفاز، تلفزيون، تلفزة، متلفز( (Program )وأصل الكلمة  برنامجا، برنامجان، برنامجين، برامج، مبرمجة، مبرمج (

 وتمت   ،وتشددددددددددمل تلك القائمة )في يو، كاميرا، إسددددددددددتريو، ميكروفون، را يو (  ،ةنجليزي  إة و فرنسددددددددددي    (Télévision) وأصدددددددددل الكلمة

 في الإنجليزية لتستوعبَ من صنوف المأكل والم
ُ

ه ين رجُ تحت ما يُعرف
 
 (.Assimilation)شرب وذلك كل

ا يقلقُ الغيورين على     غةاوليس مم 
 
ة لل ية الموقف لها إملاءات  العربي  أن  المترجمين لم يجُ وا مُقابلات لهذه الكلمات، فإن  ما  

ل مر   ينة، فحين  خل جهاز الفي يو لأو  ةوق السددد  ة إلى مُع  ر في ب يلٍ له؛ لذلك ت اولَ  العربي 
 
لم يكن أول من اشدددتراه مُترجما ليُفك

ةاسُ كلمة في يو وأصدددددددددبحت واح ة ليسدددددددددت في الن    فقط ولكن في مُعظمِ  العربي 
 
ا  غاتالل ة في العالم وإن كان أصدددددددددلها لاتيني  الحي 

(Vide.) 

ةوعلى العكس فإن  اسددددددتيعاب      رتها على الحركة و لمثل تلك الكلمات يعكسُ قْ رًا كبي العربي 
ُ
 را من ق

 
ث الذي ، 1شدددددداطالن يتح  

غددةاعندده ) . أحمدد  علبي ( فيقول: "تحتضددددددددددددددنُ 
 
غددةاجدد يدد  يطرأ على الحيدداة، و كددل   لل

 
  لل

 
ة هي ال ي هددذا الحيدد  تي تفتحُ صدددددددددددددد رهددا لتلق 

ل، أم ارت ى لباسَ تلك ال   الج ي   غةاائم سدددددواء نزل سددددداحتها في لبوسددددده الأصدددددلي أو المع  
 
غةاالمسدددددتقلة، وفي الحالتين فإن   لل

 
 لل

ِ مصددددددددددطلح أو لفظ أو عبارة لأن  ال   ذات 
غةاينامية لا تضددددددددديقُ بأي 

 
صددددددددددال وسدددددددددديلة وليسددددددددددت غاية في ح   ذاتها؛ إن   لل

 
ها وسدددددددددديلة للات

واصل الفكري    .2"والوج اني   وللإفهام وللت 

رجمة: ھ
 
 ا الت

   
 
بات الحياة الح يثةلق  أصبحت الت

 
غةاو نظرا للز خم المعرفي و العلمي الهائل أصبح لزاما على  ،رجمة من مُتطل

 
ةالع لل أن  ربي 

 
 
 رة على مُسايرة متطلباولتثبت أكثر من أي  وقتٍ مض ى أن   ،رجمة لزيا ة ثروتها المفر اتيةتستعين  بالت

ُ
ت ها لغة ذات طواعية و ق

 الحياة الج ي ة. 

قطة بفالتر     
ُ
لُ ن

 
شدددددددك

ُ
 جمة ت

 
غةسدددددددبة الن

 
ةالع لل ها ؛ربي  ثري  ذلك أن 

ُ
غةات

 
ة لل بير و عبآلاف المفر ات و العبارات و أسددددددداليب الت   العربي 

   .3فزيا ة الأصوات والحرو 

ةاقلُ العليمُ بأسدرارِ الن  عريب إذا تحر ى قيقة تقومُ مقامَ الت  ال   جمة إن  التر        العربي 
 
 افظ العربي  الأنسبَ لأ اءِ م لول الل

 
فظِ لل

 .4الأعجمي ِ 

غةاة في بع  ذكر نقاط القو     
 
ة لل  أن نقول إن   العربي 

 
غةالا يسدددددددعنا إلا

 
ة لل   العربي 

 
ية وتجربة قاسددددددد، تي اجتازت امتحانا صدددددددعباال

 واسدددددددددتوعبت ما بين القرن ، 5تسدددددددددتوعبَ جميع المعاني الما ية والفكرية واسدددددددددتطاعت أنفقهرت تلك المشدددددددددكلات، 
 
اني الهجري الث

 ا س تلك السدددد  والقرن 
 
اء به جالذي وأكثر من ذلك أن تسددددتوعبَ الفكر الج ي   ،ةة والفارسددددي  تي سدددديقت كاليوناني  الحضددددارات ال

 بوي الن  رجدددة الأولى، والحددد يدددث الددد   القرآن الكريم بددد
 

 رجدددة الددد   ريف بدددالشدددددددددددددد
 
ع مفر ات الخطددداب انيدددة من المسددددددددددددددتحيدددل أن الثددد طو 

ُ
لا ت

ة قا رة على  ؛الج ي  الإشهاري   ات والت   عوباتالص  قهر  ماء و الن  فهي لغة عصي    العصر.عايش مع مُستج  

غةاا  7
 
ة لل داخل  العربي 

 
 والت

 
أثير ا  غو   الل

 
أثر والت

 
 ا دراسة ف  علاقة الت

                                                           

 .15، 17، ص: العربي ة ق ايا وآراء، ـدار الفكر العربيالت رجمة إلى بشير العيوي، ـ  1
 .37، ص: 7995 مايو. 105مجلة العربي الكويتية مقال بعنوان: الأساس افجتماعي للغة،  العدد  أحمد علبي،ـ  2
، جمادب الأولى 5، العدد 1ســــانية، المجلد رعية والإنالشــــ  ارقة للعلوم الشــــ  غة العربي ة، مجلة جامعة الل  ــــــــــــــــــ محمد حســــن محمد عصــــفور، تأثير الت رجمة على  3

 .791م ص:  5001، يونيو ه7154
 .357غة، ص: الل  الح: دراسات في فقه الص  ـ صبحي  4
 .   575غة العربية والتعريب في العصر الحديث، دار الفرقان، دط، دت، ص: الل  ـ عبد الكريم خليفة،  5
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غةالاستعمال  الأمثل  ؛من مسؤولية الإشهاري  إن  أ نى ما يمكن أن يضطلع به الخطاب    
 
ة لل ونشرها على أوسع نطاق  العربي 

تي ألغت الح و  بين الأقطار 
 
ةممكن في عصددددددددددددر الفضددددددددددددائيات ال ة بين  ؛العربي  غةاوبما أن  هناك علاقة قوي 

 
ة لل  اخل والت   العربي 

 
 
 بب فيها الت  اخل السدددددددددددد  فنسددددددددددددتطيع أن نقول إن  هناك تنمية لغوية،  غوي  الل

 
بإمكانه أن يعي  الاعتبار للفصدددددددددددددحى، الذي  غوي  الل

غةافي اسدددتقامة حال  يسدددهمو 
 
غةا، بحيث تقوم العلاقة بينه وبين لل

 
ة لل على أسددداس سدددليم، وقواع  منسدددجمة فيتبا لان  العربي 

أثير في اعت ال وفي ح و  معقولة، فلا يطغى طرف على آخر، بحيث تبقى  غةاالت 
 
 امحتفظة بخصدديتها، ويظل  الت  اخل  لل

 
 غوي  لل

نمية   يؤ ي وظيفته في تحقيق الت 
 
 ة، فيتكامل غوي  الل

 
غةارفان وينسدددجمان، فتصدددبح الط

 
، ويصدددبح ي  الإشدددهار في خ مة الخطاب  لل

غةا اعما لمركز  الإشهاري  الخطاب 
 
 . لل

ة أم     ة أم اجتماعي  نمية من حيث هي سدددددواء اقتصدددددا ي  ةوكما قال العارفون مثلما للت  قواع  وضدددددوابط ومعايير وأه اف  ثقافي 

ن  مية مرسدددددددددومة، فكذلك هي الت 
 
تي لن يتحقق الغرض منها ما لم تتوافر غوي  الل

 
 ة ال

 
ة، ويأتي في مق مة هذه الشددددددددد روط الموضدددددددددوعي 

 
 

ة الش نمي  تي إن انتفى شرط واح  منها فق ت الت 
 
 روط ال

 
 1ة اله ف المتوخى منها، وهي ثلاثة شروط:غوي  الل

غةاأ ددددددددددددددد أن تلتزم 
 
تي بها تكتسددبُ  لل

 
راكيب والمقاييس المعتم ة وال

 
قعر، لامة،  ون تزمت، ولا تالسدد  حة و الصدد  القواع  والأبنية والت

 ولا ميلا إلى 
 

عبيرية، الضدددددددددددددد  وائر الد   اذ الغريدب، ولا انغلاق في الشدددددددددددددد ف مع المسددددددددددددددتج ات الت  كي  قة، حيث ينبغي مراعاة المرونة والت  ي 

ها تحافظ على طبيعتها وأصال  تها ونضارتها، وفي ولكن 
 
 سان العربي سعة لتجسي  هذه المهمة.الل

غةاب ددد أن تفي 
 
ى ألوان التعبير، بحيث تكون لغة متطورة، مسايرة الر  بحاجات المجتمع، وأن ترتقي إلى المستويات  لل فيعة لشت 

رة عن ثقافة المجتمع ونهضته وتطوره، مواكبة لأحواله، مت  رجمة لأشواقه وآماله.لعصرها، من مجة في محيطها، معب 

عبر وسددددددددددددددائددل الإعلام وبين لغددة الفكر والأ ب والإبدد اع في  الإشددددددددددددددهدداري  ج دددددددددددددددددددددددددددد أن يحتفظ بمسدددددددددددددداحددات معقولددة بين لغددة الخطدداب 

غدةامجدالاتهمدا، بحيدث يكون هنداك  ائمدا المثدل الأعلى في اسددددددددددددددتعمدال 
 
اب على اختلاف طبقدداتهم، لل لع إليده المتحد ثون والكتد 

 
، يتط

ه مثل أ نى قيمة وأحط  رجة، لا يربي الر  تد اء بده ويجتهد ون للارتفاع إليه، فإذا ع م هذا المثل ويسددددددددددددددعون إلى الاق
 
اقي حل  محل

غةاملكة ولا يصقل موهبة ولا يحافظ على 
 
 ، إن لم يس ئ إليها أو يفس ها. لل

لفزيونية  الجزائر    الإشهار   ا  تحليل لعينة م  الخطا   8
 
 ة:الجزائري  ف  القنوات الت

 لق  سرى الت  اخل   
 
ة  غوي  الل حليلي  غةإلى جميع المستويات الت 

 
ة لل ا. ؛العربي  ا ومعجمي  ا و لالي  ا وإفرا ي   صوتي 

وتأ ا المستوى   ي: الص 

تي تب و عربية ولكن لا الجزائري   الإشددددددددددددددهاري  عند مدا نلقي نظرة على الخطاب    
 
، نج  كثيرا من الأصددددددددددددددوات موجو ة في الكلمة ال

غةاتنتمي إلى 
 
ة لل ال( ڤة )لفظ الإشددددددهاري  يكون في أغلب الأحيان ب يلا لحرف )ق( فير  في الخطاب الذي ( ڤ، مثل حرف)العربي 

غةا( ليس من حروف ڤبد لا من)قدال(، وحرف)
 
ة لل ، وليس هذا الحرف فقط بل  العربي  ما هو  خيل أ مج في الكلام العربي 

 
وإن

 هناك الكثير من الأصوات ولكن ضيق المقام يجعلنا نختصر ذلك.

   ا المستوى المعجمي:

ا على المستوى المعجمي فق   خلت الكثير من الألفاظ إلى الخطاب      منها و   ،-وهو كثير-منها ما هو عامي الجزائري   الإشهاري  أم 

ما هو أجنبي مثل كلمات من ناحية: )ترامواي، فيسبوك، كويزينة، المون يال، صالة، بالو، ميكرو، تيليفون، بيتزيريا...( وغيرها 

 من الألفاظ.

 و ا المستوى الإفراد : 

تي تجمع على صدددددددددددددديغ    
 
ة ال ا على المسددددددددددددددتوى الإفرا ي فق  ظهرت الكثير من الألفاظ الأجنبي  غةاأم 

 
ة لل ات ، مثل جمع كلمالعربي 

خذت مجرى الألفاظ 
 
را، وات ةنحو: )تيليفونات، ميكروات....(، فق  جمعت جمعا مكس    ون احترام للقاع ة. العربي 

ي: ركيب 
 
 د ا المستوى الت
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ا فق  ظهرت أنماط ج ي ة في      غةاوتركيبي 
 
ة لل مكان مع  كل   يغة أصبحت تلاحقنا فيالص  نحو: )ممنوع الت  خين( فهذه  العربي 

 الخطدددأ 
 

موا الخبر على المبتددد أ في حدددالدددة وجوب تقددد يم المبتددد أ على الخبر، فيكون  أهم  تحملددده، فنر الدددذي نيع الشدددددددددددددد يح حالصدددددددددددددد  قددد  

ة.الن  )الت  خين ممنوع( فأخذنا  ي للجملة مع استعمال حروف عربي   مط الفرنس  

: الد  ا المستوى  ھ  لال  

ا فق  خلق الت  اخل      و لالي 
 
 الكثير من  غوي  الل

 
ى أصدددددددددبح في الجزائر عسدددددددددرا كبيرا في ال   بس الل واصدددددددددللالي، حت  كان إلى من م الت 

ة قريته ليستقر بإح ى القرى في الجنوب مثلا سيكون من   احية الن  آخر، "فإذا غا ر أمي  من أسرة ريفي 
 
ةالل ة المهاجر بمثاب ساني 

 عن وطنه، إذ سيحتاج لفك العزلة 
 
ةالل مكن من  عن نفسه إلى ساني  واصلبذل جه  ثقافي  للت   في الوسط  الت 

 
، 1لج ي "ا غوي  الل

 وق  خلق هذا 
 
ة ال   بس الل واصدللالي الكثير من سدوء الفهم في العملي  ة الت  ة سدواء على مسدتوى المجتمع أم على مسددتوى العملي  ي 

ة. عليمي   الت 

غةا*جدو  يوضح حالات استخدا  
 
ة لل داخل  العربي 

 
 والت

 
 :الجزائر    الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

ت  راسددددددتنا على تحليل محتوى الخطاب     ة اسددددددتخ ام  الجزائري   الإشدددددهاري  انصدددددب  لفزيونية لمعرفة كيفي  غةافي الومضددددددات الت 
 
 لل

ة  فيها وعلاقة هذه الأخيرة بالت  اخل  العربي 
 
 في الالإشددددددددددددهاري  ، وق  قمنا بتقصدددددددددددد ي الخطابات غوي  الل

 
ي تبث لفزيونية الت  قنوات ة الت 

لفزيونية  الية: الحياة 7073ة سنة )الجزائري  الت   ، قناة سميرة.N1، الأرضية، الجزائر TV(، وق  استعنا بالقنوات الت 

 

خطااااا  إشاااااااااااهااااار  

غةاب
 
ة لل  الفرنسي 

خطاااا  إشاااااااااااهاااار  مزيالأ م  

 لغات

غاااةاخطاااا  إشاااااااااااهاااار   بااا
 
ة لل  العربياااا 

 الفصحى

خااااااااطااااااااا  إشااااااااااااااااااهااااااااار   

ةالعام  ب  ي 

-Margarine Sol. 

-Il n'ya que 

Mama qui le 

sache. 

- L'astuse. 

 ماراتون.د الأكل فنون وسرنا 

شاااا  طبق كاين كل   ددددددددددددددددد وراء

 تم  الأفضل.

 عيش لبرو . Water Fruitsا 

 مع رغوته.  Brefد 

 .كوزينةد ما تحتاجينه في 

ددددددددددددددددددد تعو  لكم مؤسدددددسدددددة الوفاء وتوفر 

 الأثاث.لكم تشكيلة متنوعة من 

دددددددددددددددددددددددددددد إن  تددلددقدديددح الأبددقدددددددار هددو إجددبددددددداري  

.  ومجاني 

لقيح لا يضر  بصحة الحيوان.  د الت 

 هون.ال   د لإزالة أصعب 

ار، ال   د متخرجوش من 

 وحموا راسكم.

دددددددددددددددددددددددددددد بعدددْ وا على أعمددد ة 

 الكهرباء.

دددددددددددددددددددددددددددد مدددددددا تسددددددددددددددتددعددمددلددوش 

 الهاتف.

عليمات. ع الت   د تب 

 د بزاف بنين.

 

ا بأن  أكثر الخطابات  غةاة بالجزائري  ة الإشهاري  من خلال قراءتنا للج ول أعلاه يتضح لنا جلي 
 
ة لل ية، العام  و  الفصحى العربي 

ةإضافة إليها تلك التي هي مزيج من  ة.العام  و  العربي   ي 

 إن  واقع اسددددتفحال الت  اخل 
 
 يتماادددد ى وموجة ترقية  الجزائري   الإشددددهاري  في الخطاب  غوي  الل

 
ةهجات الل هرة المختلفة كظا العربي 

مدة عبر وسددددددددددددددائدل الإعلام و صددددددددددددددالمعم 
 
ة العام  الحد يثدة، وكدان قد  برهن عب  الملك مرتاض بعشددددددددددددددرات الأمثلة على فصدددددددددددددداحة  الات ي 

ها أقرب الجزائري   ا بأن   ة، ووضح جلي 
 
ةهجات إلى الل  الفصحى مقارنة ب العربي 

 
ةهجات الل ل رى، من خلال استعراض أصو الأخ العربي 

عابير والألفاظ  الة على معانٍ مختلفة. ويوضدددددددددددح لنا المفكر هذا الأمر عبر أمثلة ع ي ة، فيسدددددددددددت ل على سدددددددددددبيل ال   طائفة من الت 

تي تعيي ب
 
ةالمثال بعبارة "ما ريت ح " وال  الفصحى "ما رأيت أح ا". العربي 
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   يسدددددتعمل بمعيى )أح ( الفصددددديح في معظم ي يكاالعام  ويوضدددددح هذه المسدددددألة قائلا: "لفظ )ح ( 
 
ةهجات الل ضددددددالعربي 

 
ح ...وق  ات

 .1طق بالهمز ما أمكنهم ذلك"الن  من هذا الحرف أن  العوام يتجنبون 

مثيل لا الحصددددددر: جينا ب ل جئنا، الجزائري  ة الإشددددددهاري  وق  ور ت ألفاظ كثيرة مثل هذه في الخطابات     ة، نذكر على سددددددبيل الت 

 ابق، بع وا ب ل ابتع وا....بقاو ب ل 

 كما يشير في موضع آخر إلى مسألة ع م نطق الألف بإيرا ه أمثلة عن ذلك، كنطق الفأس مبررا هذه المسألة بقوله:    

سددهيل معروف في قراءة نافع الم ني"
 
، وق  ور ت أمثلة كثيرة من نحو تخفيف الهمزة في الخطاب 2"يسددهلون همزة الفأس، والت

 من نحو: لاباس ب ل لا بأس، حموا راسكم ب ل احمو رؤوسكم. لجزائري  ا الإشهاري  

 صفوة القو :

 اسدتنا ا لكل  ما تق م نقول إن  الت  اخل    
 
ة علاقة تأثر وتأثير  الجزائري   الإشهاري  في الخطاب  غوي  الل أمر واقع لا مفر  منه، وثم 

غدةابين 
 
ة لل  والتد  اخدل  العربيد 

 
غةاذلك أن   ؛لا يمكن إنكارها غوي  الل

 
ة لل مات ما يجعلها السدددددددددددددد  تملك من الخصدددددددددددددديصددددددددددددددات و  العربي 

ا.كل   تتأقلم مع ا وتركيبي  ا وصوتي  ا ومعجمي  ا و لالي  رها أسلوبي   مستج  من شأنه أن يسهم في نمائها وتطو 

 ولغددة التدد  اخددل    
 
وفق بين لغددة الحيدداة اليوميددة ولغددة العل ؛وليدد ة العصددددددددددددددر غوي  الل

ُ
هددا ت ا يعيي أن  بُ هددذه ممدد  كنولوجيددا فتُقر  م والت 

عقي  من غيرها من ناحية المفر ات و  رة بعي ة عن الت   صدددف الر  الأخيرة إلى أذهان أفرا  المجتمع بطريقة مُيسددد 
 
وبها ، وأسدددلغوي  الل

غةااس على فهمه، وعلى محاكاته حين يتكلمون أو يكتبون، ويمكن لهذه الن  يجتمع الذي 
 
 خص الر  اسددددددتعمال  لل

 
ن غير م ةغوي  الل

 ي  و العام  انح ار إلى تحطيم القواع  أو إلغائها واستخ ام 
 
 فظ الأجنبي ليحل  محل  العربي الفصيح.الل

ةولعل  الإ راك بمستويات الفصاحة دددددبين     ة و العام   العربي  ةي  ل العمل على نشر  العربي  الفصيحة ثم  الفصحى ددددد،  يرش  إلى تقب 

ة حقيق، إذ يكددا  الصدددددددددددددد  الفصدددددددددددددديحدة بمعيى الحد  الأ نى من الفصدددددددددددددداحدة مع الاحتفداظ بد العربيد  واب، إذ هو الهد ف الأقرب إلى الت 

 
 
 حفيون يتفقون على ضددددددددددددددرورة تبسددددددددددددديط العبارة الصددددددددددددد  ون و غوي  الل

 
هم يختلفون في مسددددددددددددددالك الإشددددددددددددددهاري  ة في الخطاب غوي  الل ، ولكن 

بسيط.  الت 

وصيات نراها تصون ولهذا نخلص إلى جملة من الاقتراحات و   غةاالحلول والت 
 
ة لل  ، وتعمل على ترقية استعمالها:العربي 

ات الإعلام، وإقرار إ خددال  - غددةاتعدد يددل مندداهج كليدد 
 
ة لل غددةابكثددافددة بحيددث تكون موا   العربيدد 

 
ة لل ات إحدد ى  العربيدد  في تلددك الكليدد 

 معايير الجو ة.

غةادددددددددددددددد تع يل مناهج أقسدددام 
 
ة لل  ات تربط أيضدددا بوضدددع مقرر  العربي 

 
سدددهم في تأهيله لسدددوق الط

ُ
الب بالمجتمع وفئاته المختلفة، وت

 العمل.د

ة بالمجلس الأعلى  غةددددددددددددددددد ربط المؤسددددسددددات الإعلامي 
 
ة لل عن طريق مكتب اتصددددال لغوي  يتولى تعميم ما يسددددتج   من قرارات  العربي 

غةاالمجلس حول 
 
ة لل  وسبل ترقيتها. العربي 

ركز على الأخطاء 
ُ
 د وضع  ورات خاصة بالإعلاميين ت

 
 ة غوي  الل

 
 واب.الص  ائعة ور ها إلى الش

عريب  رجمة والت 
 
 حيحين.الص  د العناية بالت

 ما يعرض من خطابات إشهارية من ل ن مؤهلين في المجال.كل   د ضرورة ت قيق

ش   في قبول 
 
 ما يق م بكل   د الت

 
ة وغيالعام  هجة الل ة المحلي  قليل منها.ي  ة والت   ر المحلي 

ها تس    به  المقروء والمسموع، وتصل الإشهاري  هوض بمستوى الخطاب الن  إلى ق ر كبير في  أهم  تلك جملة من الاقتراحات نرى أن 

 إلى الح   المناسب  ون صنعة مقصو ة أو تكلف معيق.

 قائمة المصادر والمراجع:
غةمجلة العربي  الكويتية مقال بعنوان: الأساس الاجتماعي  أحم  علبي، .9

 
 م.9117 مايو. 407، الع   لل

 م.7090ه، 9439، 9بشير إبرير،  راسات في تحليل الخطاب غير الأ بي، عالم الكتب الح يث، إرب ، الأر ن، ط .7
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رجمة إلى  .3
 
ةبشير العيوي، الت  م.9111ه،  9491، 9د قضايا وآراء د ار الفكر العربي، مصر، ط العربي 

وحي ي، الإمتاع والمؤانسة: تحقيق: أحم  أمين وأحم  الزين، مؤسسة هن اوي،  ط.، .4  م.7092أبو الحيان الت 
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غةجهود المجلس الأعلى 
 
ة لل ة لغة  العربي   ادالض  ف  إبراز استحقاقي 

 ة.الإشهاري  احة الس  ف   

 قالمة )الجزائر(– 9145ماي  1جامعة  هالة  لول 

 )الجزائر(-تلمسان-ولي  رويبح المركز الجامعي مغنية

: 
 
 ماخ

غددةإن  المجلس الأعلى 
 
ة لل ى يرفع من شددددددددددددددأن  العربيدد   الخطى حت 

 
ا بددامتيداز، فهو يحدث ا لغويدد  ا وأ بيدد  بدالجزائر يعد   صددددددددددددددرحدا ثقدافيدد 

ة يات الإشهار، العربي 
 
جل ياتها، ولعل  أبرز تلك الت 

 
ى تجل وصل بين  بات همزةالذي ، لتواكب ما آلت إليه الحضارة الح يثة في شت 

يوبين  الإشددددددددهاري  صددددددددانع المحتوى  تي يبذلها المجلس الأعلى ، لهذا فإن  المتلق 
 
غةل راسددددددددتنا سددددددددتنصددددددددب  في الوقوف على الجهو  ال

 
 ل

ة تي أثرى بها المكتبة  العربي 
 
فات، ال

 
ة و الجزائري  في الع ي  من المؤل ةة خاصدددد  ة، على غرار المعجمات والكتب والمطوي   العربي  ات عام 

 وغيرها...

س أثر هذه الجهو  في إثراء  غةاولنتحس 
 
ة لل حليل و الإشهاري  ي الخطاب ف العربي   ا، انتهجنا المنهج الوصفي  م عوما بالت 

 
رح لش

عقيب، لنكون بذلك ق  نفضدددددددددددددنا الغبار عن جملة من الإشدددددددددددددكالات  غةها: هل وضدددددددددددددع المجلس الأعلى أهم  والت 
 
ة لل  الخطاب العربي 

فاته  وكيف نظر المجلس إلى واقع  الإشدهاري  
 
صددبَ عينيه في مؤل

ُ
غةان

 
ة لل ةاالإشددهار  وهل كان واصددفا لمشدداكل  في العربي  في  لعربي 

ز  تي تقف عائقا أمام تمي 
 
ى ذلك إلى اقتراح الحلول وتذليل العقبات، ال ه تع  

 
ةالإشهار، أم أن  ة الإشهاري  احة الس  في  العربي 

ة: غة؛ المجلس الأعلى الإشهاري  الخطاب  الكلمات المفتاحي 
 
ة لل غةا؛ العربي 

 
ة لل فات؛ الإعلام العربي 

 
 .الجزائري  ؛ المؤل

Summary: The Supreme Council of the Arabic language in Algeria is a cultural and literary linguistic edifice with 

excellence.it encourages steps to raise the importance of Arabic, to keep pace with what modern civilization has achieved 

in its various manifestations. perhaps the most prominent of these manifestations is advertising, which has become a link 

between the creator of advertising content and the recipient. therefore, our study will focus on the efforts exerted by the 

Supreme Council of the Arabic language in many literature, enriched by the Algerian library in particular and Arabic in 

general, such as dictionaries, books, brochures and others... 

In order to feel the impact of these efforts in enriching the Arabic language in the advertising discourse,we have 

adopted a descriptive approach supported by analysis, explanation and commentary, so that we have dusted off a number 

of problems, the most important of which are: did the Supreme Council for the Arabic language put the advertising 

discourse in mind in its writings How did the council look at the reality of the Arabic language in advertising Was he 

describing the problems of Arabic in advertising, or did he go beyond that to propose solutions and overcome obstacles 

that stand in the way of Arabic excellence in the advertising arena 

Keywords: advertising speech; Supreme Council of the Arabic language; Arabic language; literature; Algerian media. 

 مقدمة:

غةاإنسان أن  كل   لا يعزب عن بال
 
تي ترس ال   من أعظم  لل

 
ة عائم ال ة، وق يما قالوا إذا أر ت أن تعرف أي  أم  ي أركان أي  أم 

 من الأمم فانظر إلى حالها مع لغتها.

ى بلغتها، فسددددددددتكون 
 
ر للغتها ولا تلقي لها بالا، فلا تهتم  بها ولا تسدددددددعى إلى أن تترق

 
ة من تلك الأمم التي تتنك فإذا كانت هذه الأم 

اريخ  ة مصيرها أن يلقي بها الت  ة منسي   وراء ظهره.أم 

تي تعتز  بلغتها وتز هي بلسانها فلا تترك منفذا، ولا تغفل شار ة ولا وار ة في سبيل 
 
ة من الأمم ال ا إن كانت أم  قي  بلغتها، لر  اأم 

بعت سدددددددبلها، لأن  
 
 وق  سدددددددلكتها وات

 
غةاإلا

 
ما هي ذاكرة شدددددددعب ووعاء  لل

 
ة فحسدددددددب، وإن ة الوطني  مات الهوي  ما من مقو  ليسدددددددت مقو 

ة.  ثقافة أم 

 بفضدددددددددددل -والجزائر 
 
ر للغتها، بل ق  آلت الجزائر على نفسدددددددددددها أن تخ م  ليسدددددددددددت-وحم هه الل

 
ة مسدددددددددددخا تتنك غةاأم 

 
، ةالعربي   لل

غةالمجلس الأعلى فأرست وشي  ت صرحا قائما بذاته، ألا وهو 
 
ةال لل  .عربي 

غةلم يأل المجلس جه ا في أن يق م 
 
  لل

 
 كر الحكيم خ مة جليلة، تجعله يتبوأ مكانة مرموقة، الذ

 و رجة رفيعة مع غيرها من 
 
غةا، فاهتم بجميع ما يخول له ذلك، وبالأخص غاتالل

 
 احة الإعلامية.الس  وهي في  لل
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غةافالواح  منا يسدتمع لوسدائل الإعلام ليل نهار، وهو في أثناء اسددتعماله يكتسدب 
 
غةلافإذا كانت تلك  ويخزنها، لل

 
سددليمة  ل

غةاصائبة، فسيخرج لنا جيل هو للفصاحة و 
 
 حيحة أقرب.الص   لل

الإعلانية تجعلنا نتفاعل معها، نر   ما أفرزه الإعلام اليوم، ألا ترى أن المقاطع  أهم  اس هذا من الن  ولما كان الإشهار في يوم 

 مقاطعها، ونكرر أغنياتها، فق  أصبحت ملازمة لنا لا تفارقنا، لهذا فإن الإشهار ذو مكانة عالية عن نا.

غةاولأن الوضع مؤسف، إذ جل إعلاناتنا زاخرة ب
 
غةاالأجنبية، وفي أحسن الأحوال يكون الإشهار ب لل

 
 ارجة.ال   ية العام   لل

 وات وأقام الملتقيات، وألف الكتب، الن  ن هذا كله، راح المجلس يضداعف جهو ه، في ح و  استطاعته، فنظم وانطلاقا م

 ة.الإشهاري  احة الس  ية، والألفاظ الأجنبية من العام  وأنجز المعاجم، حتى يخفف من غلواء استعمال 

جملة من الإشكالات في ضوء تساؤلات،  وهذا ما وضعناه نصب أعيننا، لنخصه بالبحث، ولكن قبل أن ن لف إليه، نطرح

 حتى ننفض عنها غبار الجهل في خضم هذه الوريقات البحثية:

 _ هل أخذ الإشهار في رزنامة المجلس الأعلى حظه من الاهتمام 

غةاوء على واقع الض  _ كيف أسهم المجلس في تسليط 
 
ة لل  في الإشهار  العربي 

غةامن الأعطاب التي تصيب  _ ماذا ق م المجلس من حلول لأجل التخفيف
 
 ة الإشهاري  احة الس  في  لل

 ث
 
 :الإشهار   تعريف الخطا   -االف

، ضدددددددددددرب من ضدددددددددددروب الإعلام والإخبار والترويج فهو مخاطبة الجماهير ومحاولة اسدددددددددددتمالتهم والتأثير الإشدددددددددددهاري  إن الخطاب 

 فيهم، بشتى 
 
 له معايير وشروط وآليات.رائق الممكنة، وق  أصبح الإشهار في زماننا علما وفنا الط

ية جليلة، وق را عظيما، إذ أضددحى ركنا من أركان الإعلام. والمجتمع لا يسدددتغي عنه أهم  اس هذا الن  فالإشددهار يكتسددد ي في يوم 

البرامج كل   أب ا، فإذا تصدددددفحت جري ة أو مجلة ألفيت صدددددفحة مخصددددددصدددددة للإشددددددهار، وإذا فتحت المذياع أو التلفاز وج ت أن

 للها الإشهار.يعقبها أو يتخ

 بل إن هناك قنوات اليوم مخصصة للإشهار والإعلان.

غةالتعريف بالمجلس الأعلى  -ربعا
 
ة لل  :العربي 

غةجاء في موقع المجلس الأعلى 
 
ة لل  ، تعريف بالمجلس تحت عنوان بالبنط العريض: نبذة عن المجلس:العربي 

غة" المجلس الأعلى 
 
ة لل ي  رئيس الجمهورية أنشددددد ئ بموجب الما ة الخامسدددددة من السددددد  : هيأة اسدددددتشدددددارية تحت إشدددددراف العربي 

، وح  ت صدددددددددددلاحياته وتنظيمه 9119يناير  91، المؤرخ في 05_19، والمع ل للقانون 9111 يسدددددددددددمبر  79المؤرخ في  11الأمر رقم 

 .9111يوليو  99، المؤرخ في 771-11ئاس ي الر  وعمله بموجب المرسوم 

 في ما ته  7070تور وح    س
 
الث

 
 ة أن المجلس هيأة  ستورية تعمل على: الث

غةااز هار  -
 
ة لل  العربي 

ةتعميم استعمال  -  في ميا ين العلوم والتكنووجيا. العربي 

 الترجمة من  -
 
ةإلى  غاتالل  1"العربي 

غةفالمجلس الأعلى 
 
ة لل غةالطة سعيا منها لتحسين الس  هيأة رسمية تقوم بالتشاور مع  العربي 

 
ة لل ع منها، فضلا فالر  ، و العربي 

عن ذلدك فدإن المجلس ليس تدابعدا لجدامعة أو مجموعة من الأشددددددددددددددخاص، أو حتى تابعا للوزارة الوصددددددددددددددية وإنما هو تابع لرئاسددددددددددددددة 

 الجمهورية في ح  ذاتها.

 فهل هذا له معيى أو  لالة خاصة 

ةفع من قيمة الر  ة في أرقى جهة فيها تصبو إلى ولال   والجواب نعم؛ إذ تبعية المجلس للرئاسة  ليل على أن  قي بها الر  و  العربي 

 إلى مصاف 
 
 المتطورة، التي تواكب ما يح ث حولنا من تطورات. غاتالل

                                                           

 -/https://www.hcla.dz موق  المجلس الأعلى للغة العربية، -1
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ها الن  كما أن  ة، ول   الغبة الجا ة التي تعتزمها الر  سدددددددتور، يفصدددددددح عن ال   ظر الفاحص في مضدددددددمون الما ة القانونية التي أقر 

ةفي از هددددار  ويكشددددددددددددددف عن مخططهددددا  في أمرين همددددا من أعظم الأمور التي ترفع من شددددددددددددددددأن  العربيدددد 
 
، ألا وهمددددا الترجمددددة غدددداتالل

 واستعمالها في الميا ين التكنولوجية.

غةجهود المجلس الأعلى  -خامسا
 
ة لل غةافع م  الر  ف   العربي 

 
ة لل  ف  الإعلا  العربي 

ر، مع والبصالسد  اني أن الإعلام بشدتى أنواعه وأشدكاله مكتوبا كان أو مسدموعا أو كان جامعا بين ال   لا يخفى عن القاصد ي و 

غةاية كبيرة في الحفاظ على أهم  له 
 
وتوحي  م اركنا ورؤانا فتصدددددبح وهي خارجة من مشدددددكاة واح ة، فيصدددددبح لسددددداننا العربي  لل

ةقويمدا فتقدل الأخطداء التي تثقدل كداهدل لغتنا  واحي لن  اب نحوها ومعجمها وحتى أسدددددددددددددداليبها، بالعطب في شددددددددددددددتى التي أصددددددددددددددي العربي 

ةوالمجالات، فأصبحنا ننطق الحرف العربي، ولكن أسلوبنا أضحى مسخا وصورة مشوهة من صور  ى أي التي لا تنتمي إل العربي 

 عصر من العصور الزاهرة للعربية الحقة.

غةوإيمانا منه بهذا المب أ راح المجلس الأعلى 
 
 وات لن  ايعق  الملتقى تلو الآخر بين وطيي وآخر  ولي،  ون أن نغفل  ةالعربي   لل

ن شأنها ية التي مأهم  رح الإعلامي من أكثر المنابر الص  راسية، يتح ث فيها عن الإعلام في مختلف قضاياه، وذلك لأن ال   والأيام 

ةأن ترقى ب  إلى مصاف  العربي 
 
 العالمية المتطورة. غاتالل
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ة لل غددددةاقي بددددالر  بددددالجزائر على الإعلاء و  العربيدددد 

 
ة لل جددددال في م العربيدددد 

 الإعلام في شتى أطيافه ووضع كتابا جليلا في موضوعه، جميلا في طرحه، رائ ا وسباقا في ه فه والغرض منه ألا وهو: 

حو   ليل الد  
 
حو لن  اهذا الكتاب  ليل نشره المجلس للإعلاميين، حتى يتفقهوا في قواع  : للإعلاميين: "قواعد وظيفية" الن

 كتور فاتح مرزوق بن علي.ال   حو، وق  قام بتأليفه: الن  بطريقة إب اعية ح يثة، ضمن ما يعرف بتيسير 

 ظيفي، "أيحو الو الن  حو بطرائق إبد اعيدة غير مسددددددددددددددبوقدة، فيضددددددددددددددع القداع ة وفق مناهج الن  نهج مؤلفده فيده، تيسددددددددددددددير قواعد  

ياضددية لر  اموز الر  موز المختصددرة+ الر  ئيس )الأسددهم+ الر  تق يم القاع ة الوظيفية المسددتعملة كثيرا، بطريقة تخطيطية محورها 

 المعروفة( كأن أقول في تقسيم الجملة: إنها نوعان: جملة فعلية، واسمية فنختصرها ونيسرها ب
 

 كل الآتي: الش

 )ج ف + ج إ( =ج

 فا )الفاعل( + مف )المفعول به([ج ف = ]ف)فعل( + 

 1ج إ = ]م )مبت أ( + خ )خبر([."

 ظر عن جو ة هذا الن  حو جه  واضدددح جلي، فبغض الن  يبذله المجلس في تيسدددير الذي إن  هذا الجه  
 
رح أو قصدددوره، فهو الط

 حو،الن  ذلددل لهم الددذي ليددل الدد   عمددل  ؤوب، يحتدداج إلى من يعززه ويواصددددددددددددددل البحددث فيدده، فددالإعلاميون إذا اقتفوا وتتبعوا هددذا 

 وتجاوزوا صعوباته، وتخلصوا من ذلك الوقار الزائ  للنحو.

 ليم، وقل الخطأ و الس  حيح الص  فإذا ما تم ذلك عا ت للعربية جو تها، فانتشر 
 
 حن، في مي ان الإعلام ووسائطه.الل

 سؤاله: ليل إلى مسألة أحسبها موفقة وعميقة إلى أبع  ح ، وهيال   فضلا عن ذلك، أشار 

ليل، ولعل العنوان يثبت المفا ، فنحن نقص  من ال   ؤال تح ي  اله ف والمرا  من هذا الس  نري  من هذا  أ  نحو نريد؟" 

حافية الإعلامية، أي نركز على ما يجب أن يكون الصددددددددددددد  يرشددددددددددددد  الإعلامي في ممارسدددددددددددددته الذي حو الن  ليل التركيز على ال   وراء هذا 

يفية حو المبيي على الممارسة الحياتية بلغة وظالن  حو المقصو  هو الن  حا ثة اليومية بطريقة ميسورة، فالمت اول في الممارسة والم

واصلوالأساس فيه   2"الت 

حو وتسددهيل قواع ه، يجب أن نسددأل الن  ليل، في غاية الحكمة، فقبل أن نقوم بحملة لتيسددير ال   الحقيقة أن ما أشددار إليه 

حو بطوله، وبشددددتى فروعه وأبوابه، وإنما نكتفي بت ريسدددده الن  أنفسددددنا: أي نحو نري  ونقصدددد  ، إذ لا يمكن أن ن ر س للإعلاميين 

واصلتلك الأبواب الوظيفية التي تمكنه من إتقانه حال   .الت 

                                                           

 .9، الجزائر، ص 5050للإعلاميين قواعد وظيفية، منشورات المجلس،  الن حوي  ليل الد  فاتح مرزوق بن علي،   1
 70للإعلاميين قواعد وظيفية المرج  نفسه، ص  الن حوي  ليل الد  فاتح مرزوق بن علي،   2
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 كتا  الأداب 
 
 وذجا":ف  برامالأ التلفزة "ألفاظ الخدمات أنم غو   الل

هذا الكتاب مجموعة من المقالات، مسددددددددددتلة من أعمال ن وة أشددددددددددرف عليه المجلس، وق  عالج فيها موضددددددددددوعات ذات خطر 

ةيدة كبرى ندذكر منهدا، مقدالا ل سددددددددددددددتداذة نزهدة خلفداوي، بعنوان: أهم  عظيم، و   افي الخطداب التلفزي وتعزيز الكفداءة  العربيد 
 
ة غوي  لل

يل ى   .المتلق 

غددةا وة التي طبعهددا المجلس في كتدداب تصدددددددددددددددب كلهددا في مجرى واحدد  وهو واقع الندد   بدد ايددة إن أعمددال هددذه
 
ة لل  ، في أكبر العربيدد 

يوسددددددددددددددائط الإعلام اليوم وهو التلفدداز، وقدد  انتقيددت مندده هددذا المقددال لا لأندده أفضددددددددددددددل من غيره وإنمددا لأندده خص  ه وكفدداءاتدد المتلق 

 
 
 ة بالح يث.غوي  الل

عن واقع الإعلام في الجزائر تحت عنوان: المشدددددددددددده  الإعلامي التلفزي في الجزائر،  اسددددددددددددتهلت صدددددددددددداحبة المقال مقالها بالح يث

 وإليك بعض ما جاء فيه:

وء على المشددددددددددددددهد  الإعلامي التلفزي في الجزائر، يجعلندا نتوقف عند  قطاعين يتقاسددددددددددددددمانه، هما القطاع الضدددددددددددددد  "إن تسددددددددددددددليط 

ت ة، في الوقالخاصدددد  حا كبيرا نتج عنه إنشدددداء عشددددرات القنوات انفتا الخاص  ، فق  شدددده  البث التلفزي العام  والقطاع  الخاص  

 1تستع  فيه قنوات أخرى لإطلاق بثها."الذي 

إن التوطئة للمشه  الإعلامي التلفزي في الجزائر من صاحبة المقال له سبب وجيه وهو ما ستصل إليه فيما بع  في ح يثها 

 عن الأ اء 
 
غدةالجزائر يولي في ا العدام  ، فقد  أكد ت أن القطداع غوي  الل

 
ة لل اهتمداما كبيرا، فهو يسددددددددددددددعى جاه ا لاسددددددددددددددتعمال  العربيد 

 الفصيح.

ن حيح مالصددد  ة، تسدددعى لخطاب شدددرائح المجتمع جمعاء، فتج ها لا تتوخى أب ا اسدددتعمال الفصددديح الخاصددد  بي  أن القنوات 

غةا
 
 .2لل

  وة مثال حي عن الجهو  الن  وفي المجمل فإن هذه 
 
غةاجلس سعيا منه للرقي بافرة التي يبذلها المالظ

 
ة لل  .العربي 

غةاكتا : دور وسائل الإعلا  ف  نشر 
 
ة لل  وترقيتها العربي 

غةام(، وكان في أصله يوما  راسيا بعنوان:  ور وسائل الإعلام في نشر 7007هذا الكتاب نشر في عام )
 
ة لل  ا.وترقيته العربي 

 حو الآتي:الن  وق  جمع هذا الكتاب بين  فتيه سبعة مقالات جاءت عناوينها على 

 رية في خلال الس  " ور الإذاعة  -
 
 ورة التحريرية ل ستاذ: عب  الحفيظ أمقران الحسيييالث

غةاالقاموس الإعلامي صحافتنا وتعويم  -
 
 ين ميهوبي.ال   ، ل ستاذ عز لل

غةاهوض بالن  س في ملامح من إسهامات عب  الحمي  بن با ي -
 
ة لل  لل كتور محم  بن سمنة العربي 

غةا ور وسائل الإعلام في انتشار  -
 
ة لل  في الجزائر ل ستاذ حسين قا ري  العربي 

 الخطاب  -
 

يفهي وأثره في الش  لل كتور عب  الجليل مرتاض المتلق 

  فاعا عن لغة الإعلام لل كتور صالح بلعي  وعثمان ب ري. -

غةاة في نشر الجزائري  ياضية الر  حافة الص   ور  -
 
ة لل  .3ل ستاذ عمر  ي وح" العربي 

ظر إلى هذه الأعمال، وقبل الولوج إلى مضامينها ومحتوياتها، يجعلنا نلفي  ون عناء أن أصحابها لهم في مي ان الن  إن  مجر   

 
 
غةاسانيات و الل

 
 في الجزائر وفي الوطن العربي وزنا كبيرا، فأعمالهم هذه على ق ر كبير من القيمة والتألق. لل

 هدذا ابتد اء، أما الملحظ 
 
غةااني، فق  تنوعت هذه الأعمال وتكاملت لتبرز  ور الث

 
ة لل  وترقى بها، فهي بين ح يث عن العربي 

 ياضية، وح يث عن الخطاب الر  حافة الص  
 

 م إبان فهي، وكذا الإعلا الش
 
رة.الث  ورة التحريرية المظف 

غةاوسمه بالقاموس الإعلامي: صحافتنا وتعويم الذي ين ميهوبي ال   وسنقف مع مقال الأستاذ عز 
 
 .لل

                                                           

 57، ص 5076غوي في برامج التلفزة، ألفاظ الخدمات أنموذجا، منشورات المجلس الل  المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، الأداء   1
 77غوي في برامج التلفزة، ألفاظ الخدمات أنموذجا، المرج  نفسه، ص الل  المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، الأداء   2
 1، ص5001غة العربية وترقيتها، الجزائر الل  المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، دور وسائل الإعلام في نشر  -3
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 اسددددددددددددددتهددل ميهوبي مقددالدده بددإمدداطددة 
 
غددةاثددام عن مفهوم تعويم الل

 
وبيددان الفرق بيندده وبين مصددددددددددددددطلح تعويم العملددة في الميدد ان  لل

 الاقتصا ي بع  ذلك تطرق إلى ما يأتي:

غةاتبسيط 
 
غةاوتجاوز  لل

 
 القاموسية المعقدة:  لل

ص الذي المرا  من هذا العنصر 
 
غةاأشار إليه، أن نخل

 
ة لل في الإعلام من تلك العبارات الجزلة التي تحتاج إلى المعجم  العربي 

 1اس جميعا.الن  شرحها، وإنما نعتم  لغة سهلة بسيطة قريبة من  في

 فضلا عن ذلك تح ث عن بعض المصطلحات 
 

 ائعة في الإعلام:الش

ياسددددية والاقتصددددا ية والفنية والأ بية لا تسددددتن  في السدددد  حافة الوطنية في المجالات الصدددد  " إن المصددددطلحات الأكثر شدددديوعا في 

غةاحت والاشددتقاق وتثوير الن  مرجعياتها إلى اجتها  جا  في 
 
غةاكما يقول أنصددار الح اثة في  لل

 
رفي ، إنما هي تعبير عن عجز معلل

 2هولة والبساطة."الس  وكسل ذهيي وسقوط حر في 

 ق ية الن  ظرة الن  إن هذه 
 
غةاافذة في مي ان الإعلام وواقع الن  اقبة من الأستاذ ميهوبي  ليل على بصيرته الث

 
ةالعر  لل  فيه. بي 

غددةاهكدذا أعمدال هي إيدذان من المجلس وأعضددددددددددددددائدده والمشدددددددددددددداركين فيدده، أن ف
 
ة لل يددة كبرى في الإعلام في جميع أهم  ذات  العربيد 

 أشكاله، وفي مختلف حقبه من 
 
 ورة التحريرية وحتى اليوم.الث

 دليل المكونين ف  التعبير والتحرير والإعلا :

 يع   هذا الكتاب من الجهو  الحثيثة التي قام بها المجلس في 
 

أن الإعلامي فهو بمثابة تطبيق فعلي لما يحتاجه الإعلامي الشددددددددددد

 أو المشتغلون بالإعلام على وجه الخصوص ويتضح ذلك من خلال المق مة حيث جاء فيها:

 " إنددده  ليدددل لغوي في حسددددددددددددددن الأ اء 
 
 الأمر في التحكم ، موجددده إلى فئدددات ممن يهمهم غوي  الل

 
هدددل السدددددددددددددد  ، وبخطددداب من غوي  الل

الممتنع، يسددددددددددددددتفيددد  منددده المؤطر حيدددث يبيى بلغدددة بسدددددددددددددديطدددة سددددددددددددددهلدددة  ون أخطددداء في مجدددالات التعبير والتحرير والإعلام، وبددداختيدددار 

المسددددددددددددددكوكدددات ذات العلاقدددة في لغدددة إبددد اعيدددة، وعبرهدددا يمكن للمؤطر أن يكتدددب ويلخص ويعبر بعربيدددة سددددددددددددددليمدددة جيددد ة و ون فقر 

 .3غوي"ل

سددددددددددددددأقف في الحدد يددث عن هددذا التقدد يم عندد  آخر مددا تمددت كتددابتدده، وهو قولدده يمكن للمؤطر أن يكتددب ويلخص ويعبر بعربيددة 

سددددددددددددددليمدة جيد ة و ون فقر لغوي، فهدذا هو الهد ف من المجلس، ولغة الإعلام اليوم مريضددددددددددددددة عليلة متخمة بالأخطاء والأغلاط، 

 ن الأخطاء نذكر منها:ليل عق  مبحثا تح ث فيه عال   لهذا فإن هذا 

سددددددددددددددائددل أو البحوث المتندداولددة، ونسددددددددددددددتعرض لأجددل الر  وع من الأخطدداء بصددددددددددددددورة ملاحظددة في الن  ويتواجدد  هددذا  "أخطاااب نحويااة:

التوضدددددددددددددديح أكثر هدذه الأخطداء مع محداولدة تصددددددددددددددحيحها، مثلا ور  في مق مة إح ى المذكرات ما يلي: "وأن نحرص على تجسددددددددددددددي  

جميع أجزاء التراب الوطيي" والخطأ كما هو واضددددددددددح في الجزء الأخير من العبارة  وعلىسدددددددددديا ة حكم القانون على جميع الأفرا  

  4ين استعمل حرف الجر )على( والأصح أن يستعمل حرف الجر )في("ح

ليل، يبرز جملة من الأخطاء في شددددددددددددددتى المجالات: في المجال الإعلامي، ال   مداذج التي تح ث عنها هذا الن  موذج من الن  إن هدذا 

 موذج مثلا.الن  بل حتى في المجال الأكا يمي، كهذا 

 ف على إنجازه ثلة من الأساتيذ ذوي الكفاية العالية، في هذا المي ان.ليل، عمل تنظيري تطبيقي، عكال   وهذا 

 هذا ب
 
هو على ف الإشدددهاري  ، في مؤلف من مؤلفاته، أما الخطاب العام  سدددبة لجهو  المجلس في ح يثه عن الإعلام في شدددكله الن

 حو الآتي:الن  

 :الإشهار   جهود المجلس ف  حديفه ع  الخطا   -2

                                                           

 30، ص 5001غة العربية وترقيتها، منشورات المجلس، الل  ة العربية في الجزائر،دور وسائل الإعلام في نشر المجلس الأعلى للغ  1
 37غة العربية وترقيتها، المرج  نفسه ص الل  المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، دور وسائل الإعلام في نشر   2
، المجلس الأعلى للغة العربية في 5053المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، إعداد مجموعة من الأســــــاتيذ، منشـــــــورات المجلس الأعلى للغة العربية،   3

 9الجزائر، ص 
 731المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، إعداد مجموعة من الأساتيذ، المرج  نفسه، ص  -4
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غةاب الإشهار   كتا  الخطا  
 
ة لل  ف  الجزائر العربي 

غة"نشدددددددر المجلس الأعلى 
 
ة لل ، بإشدددددددراف رئيس المجلس البروفيسدددددددور صدددددددالح بلعي ، 7077في الجزائر هذا الكتاب عام  العربي 

 وق  أشرفت عليه لجنة مختصة من مجموعة من الأساتذة وهم:

  ،    لال وشدددددن، أ. أ زوليخة خراز ،حيمور أ سدددددهى ، عارةن  ياسدددددمينة بو ، أ عنتر رمضددددداني،   طارق هابة، صدددددري ا  وفاء من

 .1أ خولة عزوز، حبيبة المانع

ما يتعلق به من قريب ومن بعي ، ابت اء من تعريف كل   ، فتح ث عنالإشددددددددهاري  هذا الكتاب خصددددددددصدددددددده المجلس للخطاب 

 أتي:تح ثوا عما ي الإشهار وضبطه ضبطا لغويا، اعتما ا على كتب التراث، فضلا عن تأصيله تأصيلا اصطلاحيا، بع  ذلك

وتح ثوا في هذا عن الإشهار منذ نشأته وبروزه في القرون الأولى من التاريخ ابت اء من الآشوريين نبةة تاريخية ع  الإشهار: 

 والبابليين، وصولا إلى العصر الح يث مرورا ب
 
 ورة الفرنسية فجاء فيها: الث

اس به ف تغيير آرائهم وتعزيزها فهو ق يم ق م الإنسدددددان نفسددددده، حيث الن  " إن الإشددددهار وسددددديلة لنقل الأفكار والمعلومات إلى 

 تشددددير 
 

في شددددمال إفريقيا قبل  gyrene واه  التاريخية إلى أن أول إشددددهار إقناعي ظهر على شددددكل مسددددكوكات فضددددية في م ينةالشدددد

شدددددبي كان شدددددائعا في لام، هذه المسدددددكوكات حملت على وجهها صدددددورا منقوشدددددة لنبات عالسددددد  نصدددددف قرن من ميلا  المسددددديح عليه 

 2علاج جملة من الأمراض".

 فهذا ذكر وح يث عن الأشهار باستقراء تاريخ ظهوره، منذ الق يم وح يث عن نماذج من هذا الإشهار.

 ولا ريب أن هذا 
 
كر التاريخي له كبير الفائ ة، عظيم العائ ة، فهو يوقفنا على أحوال الماضدددددديين مع الإشددددددهار، وفيه تنويه الذ

 يته.أهم  عظيم ب

وبعدد  هددذا التطواف في التدداريخ للحدد يددث عن الإشددددددددددددددهددار، تطرق الكتدداب إل الحدد يددث عن أنواع الإشددددددددددددددهددار ووظددائفدده وأهدد افدده، 

 ظري.الن  ية الاجتماعية للإشهار، وغيرها من المسائل المتعلقة به في شقها هم  إضافة إلى الح يث عن الأ 

 أما 
 

 فخصددددص المجلس فيه الح يث عن  ق التطبيقيالشاااا
 

 ة وقام بتحليلها ونذكر على سدددددبيلالإشددددهاري  ات والومضددددات فتاللا

 المثال لا الحصر:

 والمرا  بها مقاطع الإشهار التي تنشر في التلفاز أو حتى التي تكتب في الواجهات و  ة:الإشاهاري  الومضاات  
 

تات، وق  قاموا فاللا

غددةايددة وكددذا العددام  تكتددب بددالفصددددددددددددددحى وطورا بددبتحليددل هددذه الومضدددددددددددددددات من خلال  راسدددددددددددددددة المكتوب عليهددا، فوجدد وا أنهددا تددارة 
 
 لل

 الفرنسية، في مزيج بين هؤلاء جميعا، إلا أنهم أقصوا الفرنسية من التحليل لأنها ليست ضمن انشغالاتهم.

ا فهذه كمماكاش ل  تديلها بلاصااااااااتها  ، التي كتب فيها العبارة الآتية: 9009ومن جميل ما قاموا بتحليله: إشدددددددددهار عن قهوة 

  3لا يوجد ما يحتل مكانهاعيان، عبارة عامية  ارجة، وق  قاموا باستب الها بعبارة فصيحة هي: يب و لل

غةاإضافة إلى ذلك، قاموا بتحليل ومضة إشهارية متعلقة بالعسل، كتب فيها ب
 
ة لل ة، ية، حيث وصفت الومضالعام   العربي 

ال المعجمة، لا المهملة، وق  أشدددداروا في تحليل ذلك، إلى أنهم عم وا إلى هذه ال   هب، وهو في الفصددددحى بال   أو وسددددمت العسددددل ب

 ين.الجزائري  وا  الأعظم، من الس  الكتابة، توافقا مع لهجة 

 ية: ذهبالعام  ية الآتية: ) هب جابت ليكوم الج ي (، وق  أب لوا هذا بعبارة فصديحة، مكان العام  كما كتب أيضدا العبارة 

  4سل طبيعي مائة بالمائة.جاءتكم بالج ي ، ع

ظري، فألم به الن  من مجامعه كلها، فق  اسددددددددتهل الح يث عن الإشددددددددهار في شددددددددقه  الإشددددددددهاري  إن هذا الكتاب، جمع الخطاب 

 يته، وهذا ي ل على أن المجلس، ابت أ هذا العمل بالتأصيل للإشهار فنفض الغبار عنأهم  تعريفا وتأريخا، وإيضاحا لوظائفه و 

 به.ما يتعلق كل  

                                                           

 3، ص 5005غة العربية في الجزائر، الجزائر،الل  لغة العربية في الجزائر، الخطاب الإشهاري بالمجلس الأعلى ل -1
 73غة العربية في الجزائر، المصدر نفسه ص الل  المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، الخطاب الإشهاري ب -2
 .11عربية في الجزائر، المصدر نفسه، ص غة الالل  ينظر، المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، الإشهاري ب  3
 11غة العربية في الجزائر، المصدر نفسه ص الل  المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، الخطاب الإشهاري ب -  4



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 41 - 

بع  ذلك، انتقل إلى الجانب التطبيقي العملي، فجاء بنماذج متنوعة للإشدددهار في الجزائر، وأوضدددح فيه بعضدددا من التشدددويه 

 
 
ةيعتري الذي ، غوي  الل  ة.الإشهاري  في المنصات  العربي 

ب قدد  حداز هدذا الكتدداولم يكتف بتحليدل هدذه الأغلاط والتجدداوزات، إنمدا جداء بمددا ينداسددددددددددددددبهدا، ويكون بدد يلا عنهدا، فيكون بهدذا 

 سبق التنظير والتطبيق، فألم بكل ما هو متعلق بالإشهار.

 تائج والاقتراحات نذكر منها: الن  كما وصل إلى جملة من 

ة_ "العمل على استعمال  يسيرسخ في ذهن الذي في جميع الإشهارات بشكل مستمر ومتواتر وهو الأمر  العربي  رجعية م المتلق 

 1ية."العام  لغوية سليمة تجعله بمرور الوقت يرفض إشهارا ب

ةميم، فإن توسديع اسدتعمال الصد  إن هذا المقترح في  مال ية ويقض ي على استعالعام  في الإشدهارات جميعا يقض ي على  العربي 

غةا
 
هجين  لل  الفرنسدددددية أو ما بات يعرف بالت 

 
غةاأثقل كاهل الذي ؛ غوي  الل

 
ة لل أن  الخوفكل   أصدددددبح يزاحمها، والخوف، و العربي 

ةيأتي زمان فتن ثر فيه   الفصحى من الإشهار. العربي 

ة بالتصويبات  - ة أم قناة خاص   2ة وتصحيح الخاطئ منها"الإشهاري  "إنشاء خ مة خاص 

ة بتصويب الإشهارات، وحبذا لو تكون  ة ذيع   هذا المقترح من أب ع المقترحات وبالأخص  أن تنشأ قناة خاص  ات قناة رسمي 

سمون بالعلم الواسع، و 
 
ن يت ة من الأساتذة مم 

 
 حولها ويقوم بتأطيرها ثل

 
ة يلتف  .ةالعربي  راية بخصائص ال   سلطة إلزامي 

 فير السددد  "إنشددداء خ مة ) -
 
مها المجلس الأعلى غوي  الل ة يق   غة( وهي خ مة لغوي 

 
ة لل ين بصدددناعة الإشدددهارات العربي  ، للمهتم 

مين، وغيرهم...(، يه ف من خلالها إلى تق يم المشدددورة  ين ومصدددم  سدددات، وتقني   في الجزائر، من )شدددركات ومؤسددد 
 
حيح ة لتصدددغوي  الل

غةاأو تع يل اقتراح العبارات المناسبة للإشهارات ب
 
ة لل  3"العربي 

 فير السا  بخدمة إن  فكرة هذه الخ مة الموسدومة 
 
ة  غو   الل ها جسدد  ت على أرض الواقع لكان للعربي  ة، لو أن  هي فكرة إب اعي 

 وافر من البقاء في  نيا الإعلام، و 
 
 حظ

 
ةموخ في الإشهار. فتحافظ الش  على وجو ها وتبقي على كيانها. العربي 

 خاتمة: 

غةتح ث عن بعض جهو  المجلس الأعلى الذي بع  التطواف في هذا الموضددددددددوع 
 
ة لل ؤوب لإعلاء شددددددددأن ال   يه في سددددددددع العربي 

غةا
 
ة لل  ة، نطرح جملة من الاقتراحات التي ق  تثري هذا الموضوع:الإشهاري  احة الس  في  العربي 

  وات، وحبذا لو تكون بالن  _ التكثيف من هذه الجهو  عن طريق عق  الملتقيات و 
 

 راكة مع الفاعلين في مجال الإعلام.الش

 ة، وإشعارهم بضرورة الاعتما  على الفصحى في إشهاراتهم.الإشهاري  تجي الإعلانات _ القيام بحملات تحسيسية وتوعوية لمن

غة_ قيام المجلس الأعلى 
 
ة لل غةابنماذج إشهارية ذات جو ة عالية، تكون ب العربي 

 
ة لل  الفصحى. العربي 

غةاالإشهار بية أهم  _ تعاق  المجلس مع مصممي الإشهارات في الجزائر، وذلك لإقناعهم بم ى جو ة و 
 
ة لل  ى.الفصح العربي 

غة_ تطبيق مقترحات المجلس الأعلى 
 
ة لل  ابقة.الس   وات الن  ، التي اقترحها الباحثون في الملتقيات و العربي 

 
 المصا ر والمراجع:

حوي  ليل ال   فاتح مرزوق بن علي، -9  .، الجزائر7070للإعلاميين قواع  وظيفية، منشورات المجلس،  الن 

غةالمجلس الأعلى -7
 
ة لل غةر، إع ا  مجموعة من الأسددددددددداتيذ، منشدددددددددورات المجلس الأعلى في الجزائ العربي 

 
ة لل -3 ،7073، العربي 

غةالمجلس الأعلى 
 
ة لل  .في الجزائر العربي 

غدددةالمجلس الأعلى  -4
 
ة لل  ، الأ اء في الجزائر العربيددد 

 
في برامج التلفزة، ألفددداظ الخددد مدددات أنموذجدددا، منشددددددددددددددورات المجلس  غوي  الل

7091. 

                                                           

 43غة العربية في الجزائر، المصدر نفسه ص الل  المجلس الأعلى للغة العربية في الجزائر، الخطاب الإشهاري ب -1
 .43غة العربية في الجزائر، المصدر نفسه، صالل  لأعلى للغة العربية في الجزائر، الخطاب الإشهاري بالمجلس ا -2
 غة العربية في الجزائر، المصدر نفسه، الل  المجلس الأعلى لل غة العربي ة في الجزائر، الخطاب الإشهاري ب -3

 .43ص
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غةالمجلس الأعلى -5
 
ة لل غةاب الإشهاري  في الجزائر، الخطاب  العربي 

 
ة لل  .7007في الجزائر، الجزائر، العربي 

غةالمجلس الأعلى -1
 
ة لل غةافي الجزائر،  ور وسائل الإعلام في نشر  العربي 

 
ة لل  .7004وترقيتها، الجزائر  العربي 

غةموقع المجلس الأعلى -2
 
ة لل  -/https://www.hcla.dz ،العربي 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 59 - 

غةاواقع 
 
ة لل  ةالجزائري  الموجه للطفل ف  الفضائيات  الإشهار   ف  الخطا   العربي 

 -دراسة تحليلية لعينة م  الومضات-

  ياسمينة بونعارة

  جامعة الأمير عب  القا ر للعلوم الإسلامية )الجزائر(

 ماخ : 

غةاراسة إلى الكشف عن واقع ال   تسعى هذه         
 
ة لل ة ئري  الجزاالمق م للطفل عبر الفضائيات  الإشهاري  في الخطاب  العربي 

غةا واقع هوما وذلك بالإجابة على سؤال الإشكالية الآتي: 
 
ة لل الموجه للطفل ف  الفضائيات  الإشهار   ف  الخطا   العربي 

راسات الوصفية، بالاعتما  على منهج مسح المضمون الإعلامي، بأسلوب تحليل ال   راسة ضمن ال   تصنف هذه  ة؟الجزائري  

 ها:أهم  تائج الن  المحتوى بمقاربة كيفية، وتم التوصل إلى جملة من 

بح لر  ابالمنتج، وتذكيره به بصفة مستمرة ومكررة، ويشجعون قيم الاستهلاك و يركز القائمون على الإشهار على تعريف الجمهور -

يمعتم ين على مخاطبة عواطف  تجاري  ال  ن وحاجاتهم، والتركيز على ميولهم إلى المتلق 
 
 عام والأكل.الط

غةايكسر القائمون على الإشهار قواع   - 
 
خيلة، ل   اوبنيَتها ويشككون في ق رتها على بلوغ أه اف الإشهار ويوظفون الكلمات  لل

 والعبارات 
 

 اذة، و الش
 
 الأجنبية  ون إ راك خطورة هذا الأمر على الأجيال القا مة. غاتالل

غةاكلمات المفتاحية: ال
 
ة لل  -الإشهاري  الخطاب -العربي 

 
 فل.الط

Abstract : 

This study seeks to reveal the reality of the Arabic language in the advertising discourse presented to children on 

Algerian satellite channels by answering the following problematic question: What is the reality of the Arabic language 

in the advertising discourse addressed to children on Algerian satellite channels? This study is classified as a descriptive 

study, based on the media content survey approach, using a content analysis method with a qualitative approach. A number 

of results were reached, the most important of which are: 

Those in charge of advertising focus on introducing the product to the public, reminding them of it continuously and 

repeatedly, and encouraging the values of consumption and commercial profit, relying on addressing the recipients’ 

emotions and needs, and focusing on their inclinations towards food and eating. 

Those in charge of advertising break the rules of the language and its structure, doubt its ability to achieve the goals 

of advertising, and employ foreign words, abnormal expressions, and foreign languages without realizing the danger of 

this matter on future generations. 

Keywords: Arabic language - advertising discourse - children. 

 

 

 تكتس ي مرحلة  :قدمةم
 
لشخصية  ام  العيتها في حياة الفر  كونها الأرض الخصبة لبذر البذور الأولى، وتكوين الإطار أهم  فولة الط

 الفر  المستقبلية، حيث يذهب البعض إلى اعتبار أن "
 
الحقائق فسية، و الن  أي يتضمن أعمق المعاني الر  جل"، وهذا الر  فل أبو الط

 ما يتعلمه كل   التربوية والاجتماعية، ذلك لأن
 
 فس ي والعاطفي والعقلي و الن  فل في صغره يمت  إلى بناءه الط

 
والاجتماعي  ي  غو الل

ية بالغة ل ور التنشئة الاجتماعية للصغار حتى يكبروا في وسط ملائم ل ورهم المنتظر مستقبلا، أهم  بلا، هذا ما يعطي مستق

 محفزا لتطوير مهاراتهم وتنمية ملكاتهم.

 تص رت وسائل الإعلام المشه  التربوي وأوكلت لها    
 
والملاحظ أن  ور الأسرة المحوري في التنشئة الاجتماعية أصبح ثانويا، لما

ربية ريع من توظيف وسائل الإعلام في التربية إلى إسنا  وظيفة التالس  مسؤولية تربية الأبناء وتهذيبهم وتنشئتهم، بع  الانتقال 

 مما يزي  من تنوع التأثيرات التي تمارسها هذه الوسائل على هذه لوسائل الإعلام، 
 

م ريحة الهشة من المجتمع، خاصة في خضالش

 قابة والمرافقة الأبوية.الر  ريعة، التي نشه ها مع غياب الس  التطورات التكنولوجية 

ا ارهم، من أفلام ورسوم متحركة وغيرهوتتنوع محتويات وسائل الإعلام الموجهة للطفولة وتختلف باختلاف احتياجاتهم وأعم   

من البرامج، ولا شك أن الإعلانات تشكل نصيبا هاما من المضامين الإعلامية المخصصة ل طفال، سواء في القنوات المخصصة 

 ر غار حتى نرى منهم من يحفظه ويقل ه لما يحتويه من عناصالص  ة، حيث يستقطب الإعلان اهتمامات العام  لهم أو في القنوات 
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ع ت أغيي بكل أشكال الجذب والتشويق التي الإغراء التي يتميز بها التلفزيون من صوت وصورة وحركة وألوان وحيوية وحياة، 

 خصيصا للفت انتباههم وإبهارهم خاصة إذا كان من يؤ يه من 
 

 خصيات التي يحبها الأطفال.الش

  راسةالد   إشكالية أولا:

 متميزا تطور بتطور المجتمعات وتق مها، إلى أن أصبح حلقة محورية في شتى مجالات الحياة       
ً
ا تواصليا يع  الاشهار فن 

 ياسية، الاجتماعية و الس  الاقتصا ية و 
 
ةالث ، مؤثرا ومتأثرا بكل ما يح ث في محيط الإنسان، مستفي ا من خصائصه قافي 

 الجاذبة لمختلف شرائح المجتمع.

ة جملة من الإشهارات الموجهة لفئات مختلفة من الجمهور  اخل المجتمع، من بينها جمهور الأطفال الجزائري  لقنوات وتعرض ا

 تتباين موضوعاتها بين المنتجات الاستهلاكية، و 
 
 وازم الم رسية، ومنها التعليمية والتحسيسية، تق م بطرق مختلفة فر ية أو الل

 غار. الص  جماعية، يؤ يها الكبار و 

غةاوتع       
 
صالأ اة  لل

 
واصلالأساسية في المجتمع؛ والوسيلة الأكثر ق رة على تمكين الأفرا  من  الات ط والتفاعل ورب الت 

غةاة، فهذه الأخيرة تستخ م الإشهاري  تقوم عليه العملية الذي العلاقات وتبا ل المعارف فيما بينهم، والوسيط 
 
ه ف ش  ب لل

 معتم ة على الألفاظ والعبارات التي تخ م الغرض وتعبر عن الفكرة بكل جاذبية وإبهار.سالة الر  الانتباه لمضمون 

في ظل التطورات التقنية التي نعيشها تح يات كبيرة تتمثل في م ى ق رته على الاستعمال  الإشهاري  ويواجه الخطاب        

غةليم الس  
 
ة لل حوي  في إرسالياته، ليس من حيث قواع ها  العربي  رفي  ة و الن  ة فحسب بل من حيث  لالة ألفاظها ومعانيها الص 

صالسائل الر  وسياقات استعمالها، ف
 
 على وجه الخصوص "تكرس  الإشهاري  ية اليوم عموما والخطاب الات

 
زعة الفر ية الن

غةاللإنسان، فتفق  
 
 حيويتها بحيث يتقلص  ورها لصالح  لل

 
جعل الإنسان يي الذامت، الص  المرئية أو ثقافة التصفح  قافةالث

غةور فلا يلقي كبير اهتمام الص  ينتقل من مشه  إلى آخر أو تتجاذبه 
 
ه التي تعزز اجتماعيته وتضفي حٛميمية أكثر على علاقات لل

 .(1)الإنسانية"

غةاومما لا شك فيه أن لغة الإشهار عامل أساس ي في نجاح الإشهار أو فشله، وتختلف هذه      
 
من قناة إلى أخرى، ومن  لل

ةإعلان إلى آخر حسب الموضوع والمجال، كما تتنوع طبيعتها بين  ينة ية أحيانا، والأجنبية أو الهجالعام  الفصحى حينا، و  العربي 

 أحيانا أخرى. 

 راسة في الإجابة عن سؤاله المحوري الآتي:ال   مما يطرح إشكالا بحثيا تصب هذه 

غةاما هو واقع 
 
ة لل  ة؟الجزائري  الموجه للطفل عبر الفضائيات  الإشهار   ف  الخطا   العربي 

 راسةالد  ثانيا: تساؤلات 

 على مستوى المضمون 

  ة الجزائري  الموجه للطفل عبر الفضائيات  الإشهاري  ما هي القيم المتضمنة في الخطاب 

  راسة ال   عينة  الإشهاري  ما هي الأه اف التي يسعى لتحقيقها الخطاب 

  راسة ال   عينة  الإشهاري  ما هي الأساليب الإقناعية المعتم ة في الخطاب 

  ما نوع الميول التي ركزت عليها الإشهارات المختارة 

 على مستوى 
 

 كلالش

  غةاما نوع
 
 راسة ال   عينة  الإشهاري  في الخطاب  المستخ مة لل

  غةاما م ى تناسب
 
 المستخ مة مع فئة الأطفال  لل

 ث
 
 راسةالد  ا: أهدا  الف

 راسة إلى:ال   ته ف هذه 

                                                           

ين، جامعة الأمير عبد الد  ، كلية أصــــــــــول 5053، 10، ع 51محمد عوالمية: الخطاب الإشــــــــــهاري مفهومه ومحدداته قراءة معرفية، مجلة المعيار، مج -(1) 
 .  511القادر للعلوم الإسلامية، ص
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  ة.الجزائري  الموجه للطفل عبر الفضائيات  الإشهاري  التعرف على القيم المتضمنة في الخطاب 

  لتحقيقها. الإشهاري  الكشف عن الأه اف التي يسعى الخطاب 

   راسة.ال   عينة  الإشهاري  الاقتراب من الأساليب الإقناعية المعتم ة في الخطاب 

  ركزت عليه الإشهارات المختارة.الذي الكشف عن نوع الميول 

  غةاالتعرف على
 
 المستخ مة في الإشهار وطبيعة العلاقة بينها وبين جمهور الأطفال. لل

 راسةالد  ية أهم  رابعا: 

 يته استنا ا للعوامل الآتية:أهم  يكتس ي هذا الموضوع 

   غةاية أهم
 
ة لل  كعنصر أساس ي من عناصر الهوية  العربي 

 
ةالث  ، يجب أن تنشأ عليها الأجيال.الجزائري  للشعب  قافي 

   هوض بالمجتمع، لاهتمامها بفئة الأطفال كمشروع استثمار مستقبلي.الن  ية وسائل الإعلام في أهم 

   ي ون لها  ورا فعالا فية التنشئة الاجتماعية عن طريق وسائل الإعلام في عصرنا الحالي، كمؤسسات يمكن أن يكأهم

 المرافقة التربوية إذا أحسن الاستثمار في خصائصها من صوت وصورة وحركة وتفاعلية.

   يتها بأهم 
 
 سبة للمؤسسات الإعدلامية، خاصة القائمين منهم على الإشهار الموجه للطفل.الن

   حية والتعليمية الص  بوية و ية الإشهار كعامل من عوامل التحسيس والتوعية بمختلف فروعها الفكرية والتر أهم

 الترشي ية.

 راسةالد  خامسا: مفاهيم 

يه ف الباحث من تح ي  المفاهيم إلى توصيل المعلومات بوضوح للقارئ أو للمستمع ليساع ه على فهمها واستيعابها، وربطها     

ابقة ذات العلاقة، وتتضح المفاهيم أكثر كلما اتضح المقصو  من ورائها، وتكون المفاهيم أكثر وضوحا الس  مع غيرها من المفاهيم 

 .(1)عن ما تحمل كلماتها صورة لها 

غةامفهو  راسة هي: ال   وعليه فإن مفاهيم هذه 
 
 مفهو  -الإشهار   مفهو  الخطا  -لل

 
 مفهو -مفهو  الفضائيات-فلالط

 ة.الإشهاري  الومضة 

غةامفهو  -5
 
  لل

غةا
 
واصلوسيلة من وسائل  لل  (.51خان، الآية: ال   لقوله تعالى: "فإنما يسرناه بلسانك لعلهم يتذكرون") الت 

غةافالمقصو  ب
 
ةاس نطقا أو كتابة كالتعبير عن أغراضهم:)كالن  : الكلمات التي يستعملها لل رنسية والألمانية والإنجليزية والف العربي 

 .(2) ينية...( وغيرهاالص  والهن ية و 

غةاف
 
 هي وعاء الفكر لقول  لل

 
 إن الكلا  لفي الفؤاد وإنما ***جعل اعر: الش

 
 سان على الفؤاد دليلاالل

 والفكر والعواطف عرضة للتغيير على مر الزمن وباختلاف 
 
غةاروف، فإن الظ

 
تخضع هي الأخرى للتغيير حسب الحالات التي  لل

 المجتمعات. تمر بها الجماعات الإنسانية في

 الإشهار   مفهو  الخطا  -2

 تستم  لفظة الخطاب معناها : لغة  مفهو  الخطا -
 
 من ما ة )خ، ط، ب(، والخطبُ، الأمر  غوي  الل

 
تقع فيه المخاطية  الذ

 و 
 

أن والحال، والخطاب والمخاطبة مراجعة الكلام، وق  خاطبه بالكلام مخاطبة وخطابا، وهما يتخاطبان، والمخاطبة الش

 .(3)مفاعلة، من الخطاب والمشاورة

: هو سلسلة من الملفوظات التي يمكن تحليلها باعتبارها وح ات أعلى من الجملة، تكون خاضعة لنظام يضبط اصطلاحا

لالي ل   الالي أو التركيبي، و ال   ظام المعجمي؛ الن  صية، وذلك عن طريق تح ي  الن  ياقية و الس  العالقات بين الجمل، أي العالقات 

                                                           

 .  11تيجة، دار ابن كثير، ص الن  عقيل حسين عقيل: خطوات البحث العلمي: من تحديد المشكلة إلى تفسير -(1) 
 .57، ص 2غوية، دار الفكر العربي، القاهرة، طالل  سمك، محمد صالح: فن التدريس للتربية  -(2) 
 ،3ادق لعبيدي، دار إحياء التراث العربي، بيروت، لبنان، طالص  ابن منظور، لسان العرب، تصحيح أمين عبد الوهاب و محمد -(3) 

 . 731، 731، مادة )خ، ط، ب(،ص ص1ـ، ج7999
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 للنص أو سلسلة العلاقات المنطقية الاستعا ية التي تتجلى في 
 

 فرة التي ترتبط ببرهان لغوي يقوم بين ع ة أطراف ضمنالش

 .(1) ظروف مح  ة.

هرة ظهور : لغة: مفهو  الإشهار
ُ

 جاء في لسان العرب في ما ة )شهر(: ش
 

يء ووضوح الأمر، وق  شهره ُ يشهرهُ شهرا وشهرة الش 

 فاشتهر و 
 

  .(2)الفضيحة...ورجل شهير ومشهور معروف المكان، مذكور  هرةالش

 هو مختلف نواحي : اصطلاحا
 
ة المرئية أو المسموعة على الجمهور بغرض الإشهاري  سائل الر  شاط التي تؤ ي إلى إذاعة أو نشر الن

 حثه على شراء سلع أو خ مات أو من أجل  فعه إلى التقبل 
 
 .(3)ن عنهايب لأفكار أو أشخاص أو منشآت معلالط

 : الإشهار   مفهو  الخطا  

 ذير عب  الن  كتور محم  ال   يعرفه 
 
ه ثاني بأنه: "إنتاج وصناعة وت اول للمعيى، فهو بؤرة للقيم والأذواق ويخلق حاجات، وهو الل

 ".…رقابة، إنه يكفي بالعرض وتلك خطورته الإشهار ليس إقناعا بالمفهوم المنطقي للكلمةكل   في ذلك في منأى عن

ينطوي هذا التعريف على إشارات مهمة ج ا تميز مضمون الإشهار، تخص أبعا ه القيمية والجمالية، كما أنه يخلق حاجات 

وتيعتم  على الذي ج ي ة للمستهلك، ويقنع من خلال العرض خاصة  موز الر  ورة والحركة والمؤثرات الفنية و الص  و  الص 

 (4) لالية.ال   

يلطة والمال من أجل استمددددددالة الس  خطاب ذو سيا ة يرتبط ب "  لعددددددددة المعلن عنها"الس  ، وإقناعه بالخ مددددددددة أو المتلق 

 لان المسيطران على عملية الإقناع والتحكمالعام  لطة والمال، وهما الس  مرتبطة ب الإشهاري  يبين هذا التعريف أن سيا ة الخطاب 

يفي   (5) .المتلق 

ة جاري  تراسة هي تلك المضامين الإعلامية الال   في هذه  الإشهاري  المقصو  بالخطاب : الإشهار   خطا  ريف الإجرائي لاالتع

يوالترويجية التي تسته ف إقنددداع الجمهور  ية وفعالية سلعدة أو خد مدة معينة، تسعى إلى تحقيق مددوقف أهم  المسته ف ب المتلق 

 فئة الأطفال.شددرائدددي معين، والجمهور المسته ف هنا هم 

 مفهو   -0
 
 فل: الط

 مفهو  
 
غةالم تختلف كتب لغة:  فل: الط

 
 احية الن  ق يما وح يثا في مفهومها للطفدل من  لل

 
بة ة، وجداءت في مجملها متقار غوي  الل

 المعيى.

 ور  في المنج  أن 
 
ها، أي في ما صغر من« هو يسعى لي في أطفال الحاجات»ا يء، يقال: كل   غير منالص  فل ج أطفال، م طفلة: الط

 و 
 
 فولة: حالة الط

 
 .(6)فلالط

 (،51ور: الآية الن  وجاء في المعجم العربي أن: طفل ج أطفال، ول  صغير )وإذا بلغ الأطفال منكم الحلم فليستأذنوا(.)

 
 
 .(7)فولة: فترة بين الميلا  والبلوغ الط

 أما في لسان العرب فق  ور  أن :
 
 فل و الط

 
 غيران، و الص  فلة: الط

 
 (8)ا يء، والجمع أطفال.كل   غير منالص  فل: الط

 : اصطلاحا
 
جل إلا ت ريجيا بع  أن الر  ة، وهو لا يبلغ  ور الخاص  به وسلوكه وحياته  الخاص  رجل مصغر له عالمه » فل هو:الط

 (9)«.يمر في نموه بع ة مراحل مت اخدلة

                                                           

 .795م، ص5009سانيات التطبيقية، دار هومة للنشر والتوزي ، الجزائر، الل  صالح بلعيد، دروس في -(1) 
 .133، 137، ص75مج، د.ت، 07شر، لبنان، طالن  ابن منظور: لسان العرب، دار صادر، للطباعة و -(2) 
 .11، ص5003ف يل دليو: اتصال الم سسة، دار الفجر للنشر والتوزي ، القاهرة، -(3) 
 .  161، ص3طفل(، العمود -، )مادة طفى 7991، 36غة والأعلام: دار المشرق، بيروت، طالل  المنجد في -(4)
 .10، ص 5076، 7ورة، عالم الكتب الحديث، إربد، الأردن، طالص  هادي نهر: دراسات في الإعلام والإشهار وثقافة -(5)
 .  161، ص3طفل(، العمود -، )مادة طفى 7991، 36غة والأعلام: دار المشرق، بيروت، طالل  المنجد في -(6)
 .  191، ص7944والعلوم، دط،  الث قافةالمنجد العربي الأساسي: المنظمة العربية للتربية و -(7)

 .  175، العمود الأول، ص 1، ج7944ابن منظور: لسان العرب، دار الجيل، بيروت، دط، -(8)
  390، ص 7919ة  المصرية للكتاب، دط، العام  طف عبد: قاموس علم افجتماع، الهيئة محمد عا-(9)
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ةوتعرف الموسوعة    العربي 
 
 (1)«سنة 93شهرا و91شخص يتراوح عمره بين »فل بأنه: الط

 أما في مواثيق الأمم المتح ة ف
 
 كل إنسان لم يتجاوز »فل هو: الط

 
 (2)«امنة عشرةالث

 و 
 
 على الول  والبنت حتى سن البلوغ وق  يطلق »فل في علم التربية يطلق الط

 
 فل على الط

 
مو العقلي الن  خص ما ام مستمر الش

 (3) «.والجسمي

 *مراحل نمو 
 
 ثين أن التقسيم لمراحل يرى بعض الباح :فلالط

 
 نة الس  فولة يب أ بالط

 
الث

 
 ة من عمر الإنسان لأن الث

 
ل لا فالط

 يكون قا را قبل هذا العمر على تلقي 
 
 من خدلال وسائط الإعلام، يضاف إلى ذلك ما يراه البعض، وهو أن  قافةالث

 
ر في فل يمالط

 
 
الث

 
 ة من عمره بتحول مهم، وهو ما يسمى بالث

 
 خصية الأولى، حيث ي رك فيها الش

 
فل أن له ذاتا مستقلة، يحق له أن يعبر الط

ابق مبهمة وغير واضحة المعالم، أما هذه المراحل فهي: مرحلة الواقعية والخيال المح و ، مرحلة الخيال الس  عنها بع ما كانت في 

 (4)المنطلق، مرحلة البطولة، ومرحلة المثالية.

 مو المعرفي عن  الأطفال تعتبر ظاهرة شأنها شأن الن   وق  بين فيجوتسكي أن عملية
 
 واهر الظ

 
، حيث بيعية الاجتماعية الأخرى الط

ية احالن  مو عبارة عن وح ة ممت ة عبر فترات زمنية، ويكون لكل وح ة خصائصها المتميزة عن الوح ة الأخرى من الن  يؤك  أن 

 غم من أوجه الر  وعية والكمية بالن  
 

 . (5)ن الوح ة والأخرى به المشتركة بيالش

جاح في إيجا  المعارف الملائمة لكل مرحلة من الن  والمشكلة التربوية الأساسية التي طرحت منذ الق م والتي لازالت تطرح هي: 

 .(6)مو وكيفية تق يمها بأسلوب قابل للتمثيلالن  مراحل 

يف  هو  المتلق 
 
سالة لر  اسالة بقص  تشكيل اتجاهاته، ولكي تكون الر  يتلقى الذي رف المسته ف في العملية الإقناعية إذ هو الط

الموجهة إليه فعالة في الإقناع وقا رة على تشكيل اتجاهاته لا ب  من مراعاة الفئة الاجتماعية التي ينتمي إليها ليتسيى لمرسل 

غةاسالة مخاطبته بالر  
 
خصائص بع  ذلك يشرع مرسلها بمعرفة ال التي يفهمها ومن ثم انتقاء الأساليب الإقناعية المناسبة، ثم لل

 .(7)سالةالر  فسية لكل فئة من الفئات التي يتكون منها مجتمع الن  

ابقة، من أجل إ راك الس  مرحلة من المراحل كل   وق  يكون متفقا مع سياق هذا البحث أن نعرض بإيجاز بعض خصائص

 عه.سالة الإعدلامية الموجهة ل طفال بما يتلاءم مالر  مواصفات 

 )عمر  : مرحلة الواقعية والخيا  المحدود:أولا
 
 سنوات( 5-3فل مابين الط

 مراحل تكوين شخصية  أهم  تعتبر هذه المرحلة من        
 
صالفل حيث يب أ بالط

 
، والتفاعل مع البيئة الخارجية، ويتلقى الات

فيها  روس التقالي ، والعرف ويشرع في تكوين عا اته الانفعالية نحو الآخرين، ويكون شغوفا بممارسة حواسه ، وتنمو ل يه 

 ، و (8)غم الموسيقي بالتصفيقالن  الق رة على تذوق الإيقاع فيتابع 
 
يستطيع أن فل في هذه المرحلة لا يعرف القراءة، ولكنه الط

 ور ويحاكي ويقل  ما يراه من حركات وأعمال، ولا يستطيع الص  يقرأ 
 
فل أن يفكر تفكيرا معنويا منصبا على الأمور المجر ة الط

 لأن حصيلته 
 
ة لم تكتمل بع ، إلا أنه يميل إلى التفكير التخيلي كما ينصب تفكيره على تجنب الألم وإشباع رغباته غوي  الل

                                                           

 .  606، ص71، مج 7999، 5ياض، طالر  الموسوعة العربية العالمية: م سسة أعمال الموسوعة للنشر والتوزي ، -(1)
 .  74ة بالأطفال، المادة الأولى، ص الخاص  صوص التشريعية والتنظيمية الن  ، مدونة لفالط  اليونيسيف: اتفاقية الأمم المتحدة المتعلقة بحقوق -(2) 
 . 390، دت، ص 1فس، دار الفكر العربي، القاهرة، طالن  محمد رفعت رم ان: أصول التربية وعلم -(3) 
 15، ص5007، 7لبنان، ط-ي ، بيروتفل العربي، العلم والإيمان للنشر والتوز الط  طارق أحمد البكري: مجلات الأطفال ودورها في بناء شخصية -(4) 
 .701، ص 7999، 7فـل، دار صفـاء للنشر والتوزي ، عمان، طالط  كاملة الفرح شعبان وعبد الجـابر تيم: تطور التفكير عند -(5) 
ماع، زائر، معهد علم افجترســـــالة ماجســـــتير غير منشـــــورة، جامعة الج-دراســـــة في تحليل م ـــــمون كتاب الحكاية-فل والكتاب في الجزائرالط  نمر بهية: -(6)

 .37، ص 7991-7993نة الجامعية الس  
 .765، ص 5007، 7محمود شمال حسن: سيكولوجية الفرد في المجتم ، دار الآفاق العربية، القاهرة، ط-(7)

 .771، ص 7915، 70ه ة المصرية، القاهرة، طالن  فس التربوي، مكتبة الن  أحمد زكي صالح: عـلم -(8)
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 إلى القصص الخيالية، كما يميل في لعبه إلى الإيهام والتخيل، ويب أ  و وافعه، بحيث يميل
 
ح الأسئلة فل في هذه المرحلة بطر الط

 .(1)ب: لماذا وكيف 

رة، حالس  ما يثير مخاوفهم، ويوقع الحيرة في نفوسهم مثل قصص الجان، والعفاريت، و كل   ولا يناسب أطفال هذه المرحلة

 بيئتهم وآفاق خيالاتهم، كما أن تجسي  المواقف المحزنة والمفجعة تثير أحزان والجريمة التي تعتبر بعي ة عن 
 
 فل.الط

روري أن تنطوي القصص التي توجه ل طفال في هذه المرحلة على عق ة، أو مشكلة لأن الأطفال كثيرا ما يستمتعون الض  ومن غير 

 بقصص ذات أسلوب وصفي منغم العبارات، ويبقى تفكير 
 
 .(2)ا سة من العمرالس  فل تخيليا غير منطقي حتى يبلغ الط

 )عمر  مرحلة الخيا  المنطلق:: ثانيا
 
 سنوات(  1إلى  1فل ما بين الط

ت سنوات تب أ مرحلة الجنوح إلى الخيال، والان فاع المحض للمبا رة، إضافة إلى التنوع في عرض التخيلات الس  في سن        

 . (3)ة التي تخلط بين الحلم والحقيق

 وفي هذا  
 
ور، ينصت الأطفال إلى الكبار ويستمعون إلى توجيهاتهم، وفي هذا الجانب الإيجابي تكمن خطورة ذات أثر سلبي، الط

ل سائالر  إذا ما أساء الكبار التوجيه، لذا فإن مهمة وسائل الإعلام تجاه هذه الفئة مضاعفة، مما يقتض ي الاهتمام بنوعية 

 ماذج الن   قة حتى لا تؤ ي  ورا عكسيا، وذلك عبر تق يم الق وة الحسنة، و الإعلامية واختيارها ب
 
 .(4)بيلةالن  فات الص  يبة، و الط

 ث
 
 )عمر  : مرحلة البطولة:االف

 
 سنة( 97إلى  1فل ما بين الط

 تب أ ميول الأطفال إلى التخصص وتصبح أكثر موضوعية، ويب أ        
 
، كالمهن الخارجيفل يميل نحو أشياء معينة في العالم الط

 المختلفة أو نوع خاص من أنواع المعرفة، ك
 
 ب و الط

 
 يران، ويج  الط

 
فل ميلا قويا يلازمه حتى سن الحا ية عشرة، وهو الميل الط

إلى تركيب الأشياء أو صنعها، فيولع بما هو عملي بصري، وما هو مباشر ل يه، والأطفال في هذه المرحلة فنانون، وممثلون 

 .(5)يرة في العمل التمثيليويج ون لذة كب

حلات، وقصص البطولة، الر  و  ويرغب أطفال هذه المرحلة بمطالعة القصص التي تعتم  على التفكير والتوقع، وقصص الأسفار

غبة بتعريفهم بالبطولات التاريخية، والمعاصرة، والأمجا  والمعارك والفتوحات، فضلا عن تقبلهم لفهم الر  ويمكن استغلال هذه 

جمدال والأخلاق، والتفاعل مع المجتمع بشكل أكبر، وعلى وسائل الإعلام التعامل مع أطفدال هذه المرحلة ب قة بالغة نظرا قيم ال

    .(6)يتها أهم  لخطورتها و 

 )عمر  : المرحلة المفالية:رابعا
 
 سنة(  95إلى  97فل ما بين الط

 في أثناء هذه المرحلة يصبح        
 
عمليات المنطق خارج نطاق الموا  والمعطيات المحسوسة، ويب أ  فل قا را على استيعابالط

ين والأفكار الج ي ة، وينمو عن ه التساؤل الملح عن المستقبل، والمصير والعوالم، والكائنات ال   انفتاحا على الإي يولوجيات، و 

 .(7)الأخرى 

 نحو بناء ويميل إلى القصص الوج انية والعاطفية، والتأملات الفكرية، ويب أ شعوره 
 

رة خصية المستقلة، وهي مرحلة خطيالش

إذا لم يق م للطفل فيها موا  وموضوعات تراعي خصائص نموه، ومتطلبات هذه الخصائص، مع ضرورة المتابعة والتوجيه 

راغه بما فياضية، ومحاولة ملء الر  ينية، والتاريخية والتركيز على العلوم ال   لوكي والتربوي، وتق يم القصص الاجتماعية و الس  

  .(8)يفي  

                                                           

 .771ابق نفسه، ص الس  المرج  -(1)
 .41، ص 7944هادي نعمان الهيتي: ثقافة الأطفال، المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت، دط، -(2)

)3 - (  Alain Auby et des autres: encyclopedia universalis, France S.A, 1996 tom 8, p323. 

 .54فل العربي، مرج  سابق ص الط  طارق أحمد البكري: مجلات الأطفال ودورها في بناء شخصية -(4)
 .717-710، ص 7940، 7روق للنشر والتوزي ، جـدة، طالش  فس التربوي، دار الن  مـالوطي: عـلم الس  محمد مصطفى زيدان ونبيل -(5)
 .59فل العربي، مرج  سابق، ص الط  طارق أحمد البكري: مجلات الأطفال و دورها في بناء شخصية -(6) 
 .74، ص 7944، 7لبنان، ط-جبران كرم جان: التلفزيون والأطفال، دار الجيل، بيروت-(7) 
 . 751، ص5000، 3، طروق للنشر والتوزي ، عمانالش  فل، دار الط  عبد الفتاح أبو معال: أثر وسائل الإعلام على -(8) 
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 مفهو  الفضائيات-9

( ي( وهو عبارة عن جهاز يطلق من الأرض إلى الفضاء، وتلحق به محطة Satelliteناعي )الص  يرتبط هذا المصطلح بالقمر    

 .(1)ارضية تبث البرامج التي يتم استقبالها بواسطة الهوائيات الفضائية

 ةالإشهاري  مفهو  الومضة -1

ورة وتعاقب لقطاتها بصورة خطية متسلسلة، فتظهر بصورة الص  هي فيلم إشهاري يستغرق م ة زمنية قصيرة تعتم  على 

واصلواضحة ومتكاملة قص  تحقيق الاستمرارية و  ي رك المشاه  أن هناك وح ات لا من أجل التعريف بمنتج ما، بالتالي  الت 

 متقطعة ومتميزة 
 
 .(2)وربطها ببعضها البعض عن طريق المونتاجقطات، والتي يتم توصيلها الل

 ابقةالس  راسات الد  سادسا: 

ين راستال   ، وأغلبها  راسات لغوية متخصصة، وق  وقع اختيارنا على هاتين الإشهاري  هناك  راسات ع ي ة تناولت الخطاب 

 راسة.ال   الأكثر قربا للمقاربة الكيفية التي طبقت في هذه 

غةاراسة الأولى: منى قتو  وكما  قادر : واقع الد  
 
ة لل  .(3)الإشهار   ف  الخطا   العربي 

 في الجزائر من مشكلة الت اخل  الإشهاري  يعاني الخطاب       
 
ةبين ثلاثة مستويات؛  غوي  الل غةاية و العام   العربي 

 
نسية مع الفر  لل

غةا
 
ة لل  راسة إلى رص  هذه ال   الفصحى، وفي ضوء ذلك سعت هذه  العربي 

 
اهرة واقتراح حلول عملية من شأنها أن ترفع الظ

ة، لتعزيز لغتنا الإشهاري  مستوى الإعلام   وء على المشكلات الض  راسة ال   وتطويرها وتسلط هذه  العربي 
 
خطاب ة في الغوي  الل

 ما المشكلات محاولة الإجابة عن التساؤل الآتي:  الإشهاري  
 
؟ وما الحلو  الجزائر    الإشهار   طا  ة التي تواجه الخغوي  الل

 
 
 اجعة للنهوض بلغة هةا الخطا ؟الن

 ؤال إلى سؤالين رئيسيين:الس  وفرع هذا 

 لهذه المستويات  الجزائري   الإشهاري  ما م ى تضمن الخطاب  -
 
 ة غوي  الل

 هل هذه - 
 
 اهرة صحية أم مرضية الظ

  :هاأهم   تائجالن   من إلى جملة راسةال    توصلت وق 

 تمثلت المشكلات -
 
غةافي مزاوجة  الإشهاري  ة في الخطاب غوي  الل

 
غةاية وحتى العام  الفصحى و  لل

 
خ ام الفرنسية؛ من خلال است لل

غةاعبارات ومفر ات 
 
غةاطق، واستخ ام ألفاظ ونطق أرقام بالن  المحكية، وكسر نظام القواع  في  لل

 
 الأجنبية، وحذف بعض لل

 .طق بهاالن  حروف الكلمات الفصحى لتخفيف وتسهيل 

كن نة عليها؛ فهم يميلون إلى ما هو سهل في تواصلهم، للس  ية أو الأجنبية المختلفة نظرا لمرونتها وت رج الاالعام  شاعت الألفاظ  -

 اظ الأصيلة لأنها تق م حتى ل جانب حتى لا تفق لا ب  من الزامهم من نشر إعلاناتهم بلغة فصيحة؛ حتى تشيع م لولات الألف

 لغتنا الأصيلة فصاحتها.

غةاة في بنائها على الإشهاري  اعتما  جل الخطابات  -
 
غةاية والفرنسية تتخللها بعض من العام   لل

 
على  الفصحى، ولق  اعتم ت لل

غةا
 
 المت اولة  لل

 
ها ق في وصف الأشياء والتأثير في المجتمعات وهذا يفق ها قيمة بثنائيتها واز واجيتها؛ لأنها أ العام  ائعة عن  الش

غةاويخ م 
 
  لل

 
غةاانية على غرار الث

 
 الأصلية. لل

 راسة، وضبط فئات التحليل.ال   راسة خاصة على المستوى التحليلي للإشهارات عينة ال   تمت الاستفا ة من هذه -

                                                           

ية به شـــــــقرون: الإعلام المســـــــموع والمرئي المســـــــموع ومجافت تطويرت بافســـــــتفادة من إنجازات تكنولوجيا افتصـــــــال الحديثة، المنظمة العربية للتر الل  عبد -(1) 
 (.716-711، ص ص )7997والعلوم، تونس، الث قافةو 
 .   704، ص 5077شر والتوزي ، الجزائر،الن  للدراسات و نعيمة واكد: مبادئ في علم افتصال، طاكسيج كوم -(2) 
-719، ص ص)5057، 03، ع 01غة العربية في الخطاب الإشــــهاري، مجلة طبنة للدراســــات العلمية الأكاديمية، مج الل  منى قتوم وكمال قادري: واق  -(3)

747.) 
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  راسةالد  
 
غةا كتابة :نفوس ي مرتاض لمياب :انيةالف

 
ة لل  ف  ةالإشهاري   الومضات م  لعينة تحليل-الإشهار    الخطا  ف  العربي 

 .(1) ةالجزائري   التلفزيونية القنوات

 راسة حول كتابة ال   ت ور إشكالية هذه     
 

غةافوي بحروف الش
 
ة لل في الإشهار وما يترتب عن هذه المسألة من مشاكل  العربي 

 لغوية سيما ل ى الأطفال 
 
صالالتعلم، باعتبار أن التلفزيون ووسائل الإعلام وين هم في سن الذ

 
ل الج ي ة أضحت وسائ الات

 للحصول على المعلومات وتعلم 
 
ةاية في الإشهار، بل في كتابتها بالحروف العام  بامتياز، المشكل ليس في توظيف  غاتالل ، لعربي 

حوي  والمشاكل  رفي  ة و الن  ضة عن هذا الاستخ االص 
 
لم الذي  غيرالص  م مما ينعكس على التلقي ل ى المشاه  ة والإعرابية المتمخ

غةايتعلم بع  
 
ة لل  بقواع ها. وبغية التطرق إلى هذه المسألة، ح  ت الباحثة العناصر الآتية: العربي 

غةاية أهم  
 
صالالمراحل -وظائف الإشهار-في حياة المجتمعات لل

 
 راسة التطبيقية.ال   و -ية للإشهار التلفزيونيالات

 راسة أيضا في توجيهنا لطريقة المعالجة التحليلية للعينة الم روسة. ال   ستف نا من هذه وق  ا

  سابعا: الإجرابات المنهجية للدراسة

 راسة ومنهجهاالد  نوع -5

التي تسته ف  descriptive studiesراسات الوصفية ال   حافة والإعلام في معظم الأحوال إلى الص  تنتمي بحوث  :راسةالد  نوع -أ

لوك الس  وصف الأح اث والأشخاص والمعتق ات، والاتجاهات والقيم والأه اف، والتفضيل والاهتمام، وكذلك أنماط 

  .(2)المختلفة 

 يسته ف تسجيل، وتحليل وتفسير الذي تم الاعتما  عليه هو منهج المسح الذي المنهج  : راسةالد  منهج - 
 
وضعها،  اهرة فيالظ

 بع  جمع البيانات 
 

  .(3)زمة والكافية عنها وعن عناصرها من خلال مجموعة من الإجراءات المنظمةاللا

 راسة.ال   وبالتح ي  تم الاعتما  على منهج "مسح المضمون الإعلامي" المناسب لهذه 

يعتبر من أكثر الأ وات استخ اما في الذي و “content analysis”راسة فهو أسلوب تحليل المضمون ال   أما عن أسلوب منهج     

 بحوث إعلام وثقافة 
 
سائل الإعلامية سواء المق مة خصيصا للطفل، كما في الر  فل، حيث يستخ م للكشف عن محتوى الط

 ا يو أو التلفزيون، أو تلك التي لا تق م خصيصا إلى الر  برامج الأطفال في 
 
حكم ب فل، ولكن يتعرض لها الأطفال وتؤثر فيهمالط

 .(4)المشاه ة أو الاستماع أو القراءة

 راسة وعينتهاالد  مجتمع -7

نها ة الفضائية العمومية مالجزائري  راسة في جميع الإشهارات الموجهة للطفل في القنوات ال   يتمثل مجتمع : راسةالد  مجتمع -أ

 ة.الخاص  و 

والمراحل الهامة للبحوث، ذلك أن الباحث يب أ في التفكير في يعتبر اختيار العينات من الخطوات  : راسة ونوعهاالد  عينة - 

عينة البحث خلال فترة تح ي  مشكلة البحث وأه افه، لأن طبيعة البحث هي التي تتحكم في نوع العينة والأ وات المناسبة 

عتم  إذا كان البحث ي للقيام بالبحث، كما أن طرق وأساليب اختيار عينة البحث تختلف باختلاف أسلوب البحث المتبع، وما

 (5) على التحليل الكمي أو التحليل الكيفي.

                                                           

القنوات التلفزيونية الجزائرية، جســور المعرفة ية في رلإشهاالوم ــات ا نلعينة م لتحلي-ريلإشهاالخطاب ابية في رلعغة االل  كتابة  نفوســي: مرتاض لمياء-(1)
، ص ص 5073، 04، ع 05لف )الجزائر(، مج الشــــ  جامعة حســــيبة بن بوعلي، -غات وتحليل الخطابالل  غوية والأدبية، مخبر تعليمية الل  راســــات الد  التعليمية و 

(49-701.) 

 .16، ص 7995، 7، عالم الكتب، القاهرة، طحـافةالص  بحوث محمد عبد الحميد: -(2)
 .91المرج  نفسه، ص -(3)
 . 733، ص 7996، 7شر للجامعات، القاهرة، طالن  فل، دار الط  محمود حسن إسماعيل: مناهج البحث في إعلام -(4)
 .777، ص 5071، 7الأردن، ط باعة، عمان،الط  منال هلال المزاهرة: مناهج البحث الإعلامي، دار المسيرة للنشر والتوزي  و -(5)
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"العينة التي يقوم الباحث باختيار مفر اتها، بطريقة تحكمية لا مجال فيها للص فة، بل يقوم هو شخصيا باقتناء المفر ات الممثلة : العينة القصدية -

ه المسبق ومعرفته الجي ة لمجتمع البحث ولعناصره الهامة، التي تمثله تمثيلا صحيحا، أكثر من غيرها لما يبحث عنه من معلومات وبيانات، وهذا لإ راك

 .(1)وبالتالي لا يج  صعوبة في سحب مفر اتها بطريقة مباشرة

وتا ة، والتي يكون حاضرا فيها صالجزائري  ة الموجهة للطفل عبر الفضائيات الإشهاري  الومضات في  راسةال   هذه تنحصر عينة 

 ، والمتمثلة في ثلاثة إشهارات هي:الإشهاري  وصورة، بمعيى مؤ يا للحوار 

 يؤديه الة  إشهار إندومي -إشهار ستيك أوبتيلا الجديد-
 
 يؤديه الة  إشهار "ماما ميا" -غير مع الأ الص  فل الط

 
ل فالط

 غير مع الجدة.الص  

 وحدات التحليل-و

 وهي الوح ة الأكثر شيوعا وتوظيفا في تحليل المحتوى لأنها تفي  في الكشف عما يقوله المحتوى. الفكرة: وحدة -

 : هي الجملة والفقرة والموضوع.ياقالس  وحدة   -

 :فئات التحليل-د

 :  وتمثلت فيماذا قيلفئات -

        فئة الأساليب الإقناعية/ فئة الميول. /فئة القيم/ فئة الأه اف

 وتمثلت في:  كيف قيل؟فئات -

غةا
 
ة لل  المستخ مة/  العربي 

 
غةاهجة المستخ مة/ تهجين الل

 
ة لل  .بلغات أخرى  العربي 

 راسة بالاعتما  على التحليل الكيفي  ون الكمي نظرا لصغر حجم العينة والمتمثل في ثلاثة إشهارات فقط.ال   وق  تمت 

 ثامنا: الإشهار التلفزيوني ولغة 
 
       فلالط

ا ب        يشكل الأطفال جمهورا مسته فا مهم 
 
سبة للع ي  من المؤسسات ليس فقط لأنهم يمتلكون ق رة شرائية تخصهم، الن

 اوإنما لأنهم مؤثرون أقوياء على قرارات أوليائهم وواصفون حقيقيون لمشتريات عائلية لا تخصهم بطريقة مباشرة، هذه 
 
اهرة لظ

 تكون ب
 
 ، Fast Foodريع الس  تهلاك اليومي مثل )الأجبان، الأكل سبة للمنتوجات ذات الاسالن

 
باس(، لتتع اها إلى بعض الل

 يارة، قضاء العطل...الخ(، لذلك فإن المعلنين يتصلون بالس  المشتريات التي تحتاج إلى تفكير مثل: )"شراء 
 
ل للتأثير في الكبار، فالط

غةاة، فري  الإشهاوذلك من خلال استه افه أو وضعه كفاعل في المشاه  
 
 التسويقية اليوم تتكلم عن  لل

 
ة ع ة فل مستعملالط

مرا فات له مثل: "رهان"، "مركز اهتمام إشهاري"، "مسته ف"، "رؤية مستقبلية ج ي ة "، "مستهلك الغ "، وكلها مصطلحات 

فال ي رك جي ا أن الأطنعيشه اليوم الذي ياق الاقتصا ي لم تكن موجو ة من قبل لأن المجتمع الاستهلاكي الس  تستعمل في 

 .(2)هم فاعلي الغ ، ومحركي المشتريات العائلية

 وإن حجم تمثيل     
 
ة، ويبقى التلفزيون في مق مة هذه الأنواع، الإشهاري  الأنواع كل   فل في الإشهار يتسع يوما بع  يوم فيالط

 وثمة مسار لتحول صورة 
 
ل أساس ي كفاع الإشهاري  تحضاره في المتن فل في الإشهار، فبع  أن كان حضوره شكليا أصبح اسالط

ه إلى أقرانه أو إلى سو   ، كما أن هناك الكثير من الاختلالات في تمثيل أهم  يؤ ي الأ وار الأولى سواء الموج 
 
شهار المتلفز فولة في الإ الط

 يفترض أن يكون لها ت اعيات ب
 
 سبة للطفل الن

 
ياهر في الإعلان و الظ  .(3)له المتلق 

غةاوتتكون      
 
ه للطفل لملامسة أحاسيسه وأفكاره وتحويلها إلى  لل المستعملة في الإعلانات الموجهة للطفل من خطاب موج 

 مطية التي نعرفها عن الن  ورة الص  منطق استهلاكي وفق 
 
 فض من أجل المصلحة بل إذا أرا  شيئا يجبالر  فل في أنه "لا يفهم الط

                                                           

 .791، ص 5003، 7أحمد بن مرسلي: مناهج البحث الإعلامي، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، ط-(1)
هلاكي لوك افســــتالســــ  دراســــة تحليلية لطنماط افتصــــالية داخل الأســــرة من خلال الوم ــــة افشــــهارية وتأثيرها على -فلالط  ســــطوطاح ســــميرة: الإشــــهار و -(2)
 .75، ص 5070-5009أطروحة دكتورات، شعبة افتصال في التنظيمات، قسم علوم الإعلام وافتصال، جامعة باجي مختار، -طفللل
-511، ص ص)5071، جوان 7، ج04فل: رصـــد ونقد، مجلة آفاق العلوم، جامعة الجلفة، عالط  هشـــام عاكوباش: الف ـــاء الإشـــهاري التلفزيون وتمثيل -(3)

511.) 
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أن يكون حاضرا بين ي يه وفي الحال، كما تتكون تلك الإعلانات أيضا من خطاب آخر موجه ل بوين وأفرا  العائلة لإقناعهم 

 يبيعونه ليس ض  مصلحة الذي بأن المنتج 
 
ف، وبالتالي نشأ جيل ج ي  من الأطفال الط

 
 افل بل هو منتج لطيف وغير مكل

 
ين لذ

 فسية، فمع تلك الإعلانات ولغتها المت فقة عبر شاشات الفضائياتالن  العضوية وحتى  يميلون للاستهلاك بشكل يه   صحتهم

 والأجهزة 
 
 وحية يتحول الل

 
 ي تظهر لهغبات الاستهلاكية التالر  فل البريء الو يع إلى كائن استهلاكي شَرِه، لا هم  له إلا أن يشبع الط

 يوم من خلال موجات الإشهارات التي تلعب على براءة كل  
 
 (1) .فل وفضوله وحبه لكل ج ي الط

ي"فالإشهار يُكره       غةاعلى استهلاك  المتلق 
 
المستعملة، حتى وإن لم يستهلك البضاعة موضوع الإشهار" لذلك يعمل صانع  لل

يعلى إثارة انتباه  الإشهاري  المحتوى   في  المتلق 
 
الكلمات أو  ور أو الص  حظات الأولى من الومضة فيسعى لجذب انتباهه سواء بالل

 .(2)الإشهاري  الأصوات من أجل أن يكمل ما تبقى من الفي يو 

 ور الص  وتعتم  الإشهارات بشكل أساس ي على التكرار والتنويع لترسيخ     
 
 هنية عن الذ

 
صة خصيات والمنتجات والأفكار، خاالش

 بها الهجين المليء بالأخطاء في أوقات المشاه ة المكثفة، والأطفال يشاه ون ويعي ون هذه المشاه ، بخطا
 
حوي  ة و غوي  الل ة الن 

رفي  و  ةية حينا والفرنسية أحيانا و العام  ة نطقا وكتابة، ويخلط بين الص  ن الفصحى أحيانا أخرى، مما يجعل الهوة أوسع بي العربي 

 
 
غةافل و الط

 
ة لل  ، خاصة بالعربي 

 
 سبة لأولئك الن

 
ةذين لم يتعلموا بعُ  الل ةالعر ية و العام  ون بين ، فكيف يفرقالعربي   الفصحى . بي 

 ليم، وبالوح ة الس  يسمح بالتعبير الذي وعلى هذا الأساس لا ب  من إعا ة الاعتبار للمستوى الفصيح    
 
لمجتمع، ة  اخل اغوي  الل

غةاوفي هذا يقول أحم  سع ي: "ولو جاءت هذه الأعمال الفنية ب
 
ة لل  الفصيحة أو حتى بإح ى  العربي 

 
العالمية لكان  غاتالل

عيفة يكون ضعيفا، أقرب إلى الموت منه إلى الحياة، إن لم يكن الض  ية العام  عمرها أطول، وأثرها أجمل، لأن ما يقال أو يكتب ب

 ية لغة ضيقة تعاني من الفقر المعجمي، على عكس العام  ق  ول  ميتا، لأن 
 
غةاالفصيحة ومنها  غاتالل

 
ة لل التي تستجيب  العربي 

 .(3)مقاص  ومعاني المتكلمين بهاكل   غراض التعبيرية وتؤ يلجميع الأ 

 

 تاسعا: مقاربة تحليلية كيفية لبعض 
 
 ةالإشهاري  ماذو الن

 / على مستوى المضمون 5

 ة مثل الجزائري  وقع الاختيار على مجموعة من الإشهارات التي تعرض على بعض القنوات     
 

ا كما هار وغيرهالن  روق والبلا  و الش

 مبينة في الج ول الآتي:هي 

 جدو  يبين عينة الإشهارات المختارة.-

 لغته نصه نوعه الإشهار

إشهار إندومي 

indomi)) 

 تجار   

 )مواد غةائية(

كي يحكميي الجوع باش نكمل يومي، ماما تفتحلي باطي 

 قايق ماما  3( بزاف خفاف في Linoyإن ومي، تشعل وتسخن)

 هي 
 

 اف.الش

كسرونة، وتوج لي ماكلة سخونة، زي لها ترمي إن ومي  اخل 

من فوق ذوق خفيف خضرة ولا جاج علكيف، إن ومي إن ومي 

 معاها يحلى يومي، إن ومي إن ومي معاها يحلى يومي.

 احذروا التقلي .

 لغة هجينة

                                                           

 .75سميرة: مرج  سابق، ص سطوطاح -(1)
حقل الإشــهار نموذجا، أطروحة دكتورات، شــعبة: دراســات لغوية، التخصــص: -غة العربية في المجال افقتصــادي بين الوظيفية والإبداعية الل  حذيفة عزيز: -(2)
 .711، ص 5050/5057لـف، الش  غوي، جامعـة حسيبـة بن بوعلي الل  رس الد  سانيات التطبيقية وآفاق الل  
 .711المرج  نفسه، ص -(3)
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 إشهار أوبتيلا

(optilla) 

 تجار   

 )مواد غةائية(

ف بألحبة كل   تيك اليوم، بعت ألف حبة،الس  واش بعت كامل 

 فرنك، ولي ذاقوها كيفاه.

ستيك ستيك أوبتيلا غير ليك، مع أوبتيلا نحب  يما نستيكي 

عليها نصرف التيكي، كرواصون، كراب  شريكي، نباتييي ونزي 

أوبتيلا  اخل مستيكي، اجري اشري كي هوت، ستيك أوبتيلا 

 ستيكي.

ستيك ستيك أوبتيلا أنتيك، ستيك ستيك شكولا غير ليك، 

 أوبتيلا أنتيك، ستيك ستيك شكولا غير ليك.ستيك ستيك 

 بالاك بالاك، أرواح 
 
هنا يا ول ، ا خل لل ار يا ول ، أنا هذي الل

 ما نرميهاش، نسحقها.

 ور.ال   مع أوبتيلا ستيك عيش 

 لغة هجينة

 إشهار ماما ميا

mama miya) ) 

 تجار   

 )مواد غةائية(

 "ماما ميا حبيت نسقسيك كيف خرجت كلمة "ماما ميا"

 هار...ماما ميا.الن   رك نحكيلك، حاجيتك ما جيتك، كان وح  

تها هبال، ماما ميا في : مكان، ماما ميا تبعيي وقول كل   ماما ميا بن 

 ماما ميا قرمش وكول.

واليوم كي تقرمش هذي الحبة تاع الزريعة واش تقول: "ماما 

 ميا".

 ي، ( 3ماما ميا أنواع وأحجام، والماجيك فيه ستيكرز طروا )

 قرمش وقول: "ماما ميا".

 لغة هجينة

 فئات المضمون: ماذا قيل؟

 راسة:ال   ة عينة تجاري  ج ول يوضح ظهور الفئات في محتوى الإعلانات ال

 نوعها الفئات

 القيم التي ظهرت في الإشهارات  القيم
 
ن )التشجيع على الاستهلاك(، التي ظهرت مالاستهلاك لاث تركز على: الث

كرواصون، كراب أوبتيلا  اخل -خلال المصطلحات المعبرة عنها على غرار: )وتوج لي ماكلة سخونة

تها هبال-ولي ذاقوها-مستيكي لف )بعت أ تجار   ب  الالر  كي تقرمش...(، وقيمة -قرمش وكول -ماما ميا بن 

 )ماما ميا قرمش وكول...(، قيمة التسلية يمة كل حبة بألف فرنك...(، ق-اجري اشري -حبة 
 
 عبالل

 )نباتييي...(.

 ته ف الإشهارات  الأهدا 
 
ماما ميا أنواع وأحجام، والماجيك فيه ) تجار   تعريف الجمهور بالمنتالأ اللاث إلى: الث

، (كسرونة...ترمي إن ومي  اخل )لعةالس  سالة على كيفية استخدا  الر  تركيز (، (  ي...3ستيكرز طروا )

يتةكير 
 
 غير ستيك ستيك أوبتيلا أنتيك، ستيك ستيك شكولا )بالمنتوو بصفة مستمرة ومتكررة المتلق

 وخاصة لما تظهر الحاجة إليها )إن ومي مثلا: في حالة ضيق الوقت(. (،ليك

ماما ميا: نحبها غير هي( ثم -إن ومي إن ومي معاها يحلى يومي :)رجة الأولىالد  الاستمالات العاطفية ب الأساليب الإقناعية

)مثل استخ ام أسلوب الإحصاء والحساب في إشهار أوبتيلا: بعت ألف حبة، الحبة  الاستمالات العقلية

 بألف فرنك(.

 التركيز على  الميو  والحاجات
 
 (وتوج لي ماكلة سخونة، كي تقرمش هذي الحبة تاع الزريعة...عام والأكل )الط

 فئات 
 

 كل: كيف قيل؟الش

 ةالإشهاري  أولا: تحليل الومضات 
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 تحليله الإشهار

إشهار إندومي 

indomi)) 

نوع من 

المأكولات 

ريعة الس  

 التحضير

 يقول       
 
: باش نكمل يومي(( بمعيى لما يشت  عليا الجوع، لما أكون جائعا، )كي يحكمني الجوعفل:)الط

بمعيى كيف أكمل يومي وأنا أعاني باش: هي لفظة عامية استعملت كب يل عن أ اة الاستفهام: كيف  

ريع الس  : ماما تفتحلي: الفعل المضارع تفتح  لالة على الحل ماما تفتحل  باطي إندومي(من الجوع، )

 والآني، باط: هي لفظة عامية تقص  بها العلبة، وهي مشتقة من 
 
( إن ومي: هو boiteفظة الفرنسية )الل

الأمر عن   بر، مثلما هو الص  نوع من المأكولات سريعة التحضير استعمل للتأثير في حالات ضيق الوقت وقلة 

)بزا  خفا (   (Linoy  )فعلين مضارعين لل لالة على الآنية وسرعة التحضيرتشعل وتسخ : الأطفال، 

ة تعملت في هذا المقام لل لالة على كثرة سهولية لل لالة على الوفرة والكثرة، واسالعام  بزاف: تستعمل في 

 وع من الن  تحضير هذا 
 

يعرية، ولإقناع الش  0)ف  .بجو ة المنتوج من خلال التركيز على وصفه بالخفة المتلق 

 دقايق ماما ه  
 

غةامن  chef، كلمة chefأي في ثلاثة  قائق ماما هي ا (  الش
 
الفرنسية بمعيى: رئيس  لل

 
 
ريب يحضر في وقت قصير، وفيه  عوة للمتلقي لتجالذي شهار على ميزة المنتج الاستهلاكي هاة، ويؤك  الإ الط

 المنتج لأنه لن يأخذ منه سوى  قائق مع و ة.

استعمال الفعل المضارع ترمي لاتباع نظام سر ي منظبط وهو لحظة  )ترمي إندومي داخل كسرونة(: 

غةا( ب(casseroleة عامية مشتقة من كلمة ما قبل الاستهلاك، واستعمل اسم الكاسرونة وهي كلم
 
 لل

 الفرنسية، لل لالة على الأ اة التي يتم فيها طهو 
 
ة(: )وتوجدل  ماكلة سخون عام وسهولة استعمالها.الط

 اخنة تستغرق وقتا أطول.الس  أي تحضر لي أكلة ساخنة في وقت قياس ي، لأن في العا ة الأكلة 

زي لها لفظة عامية بمعيى أضف لها من الفوق  جاو علكيف()زيدلها م  فوق ذوق خفيف خضرة ولا  

طق(، الن  ال: جاج لتخفيف ال   )حذف حرف  جاجال   توابل بذوق الخضرة )كلمة عامية تعيي الخضر( أو 

واستعملت لفظة علكيف: وهي لفظة عامية معناها جميل أو جي  أو مَليح، وجاءت هنا لل لالة على روعة 

 
 
 عم ولذة الط

 
 ناع المستهلك بتفر  المنتوج عن المنتوجات الأخرى المشابهة.وق لإقالذ

وتم تكرار هذه العبارة مرتين للتأكي  على جو تها وضرورة وجو ها  إندومي إندومي معاها يحلى يومي()

أكثر من  يالمتلق  مستهلك، وفي وجو ها يكون اليوم ممتعا ب ون تعب، ويتم التأثير في كل   يوميا في بيت

جة ر ال   خلال التكرار باعتما  أسلوب الإغراء لجذب الانتباه لهذا المنتج، خاصة وأنه موجه ل طفال ب

 الأولى، إضافة إلى تق يمه من قبل طفل لمثله من الأطفال.

 لع التي توضح أن هناك نوعا آخر بنفس الس  عبارة نقرؤها على كثير من احةروا التقليد(  )
 

كل الش

   تغري المستهلك أكثر من الأصل.والمضمون ق

 إشهار أوبتيلا

(optilla) 

نوع من 

 
 

 كولاطةالش

 هو منتوج لنوع من 
 

( في الفرنسية بمعيى (optimal فةالص  مأخوذ من  ((optillaكولاطة للطلاء واسمالش

 الأحسن والأفضل، يعيي عن ما تختار أوبتيلا، فأنت تختار الأفضل والأمثل.

 يقول 
 
 واشيعمل ل يه بقية الأطفال(: )الذي لعة أو مالكها الس  فل الأول )يظهر بشخصية صاحب الط

 كلمة عامية تعيي ماذا  وأحيانا تستعمل للاستفسار بمعيى هل  بعتتيك اليو (  واش: الس  بعت كامل 

و عصا، وسمي (، وهي لفظة فرنسية تعيي خيزرانة أstickتيك )الس  الكمية من المنتوج المعبر عنه بلفظ كل  

 بها المنتوج لأنه في شكل كيس رقيق وطويل يشبه العصا. 

 يقول 
 
 فل الط

 
(: باع منها ألف حبة أي كمية كبيرة،  لالة حبة بألف فرنككل   ،بعت ألف حبةاني: )الث

( هو عملة الجزائر بين عامي franc( الفرنك)ألف فرنكعر )الس  على الكثرة ورواج المنتوج، مع انخفاض 

 ة من العام   نانير، لازال  90سنتيم، وهو يعا ل اليوم  900، وتم تقسيمه إلى 9114و9141
 

عب الش

 يستعمل هذا المصطلح للتعبير عن العملة.
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 يستفسر  
 
 ية بمعيى العام  (، ولي: تعبير بول  ذاقوها كيفاهفل الأول عن المستهلكين: )الط

 
ن جربوا يالذ

 ية تعيي كيف  أي كيف كان ر هم  أو رأيهم العام  ، كيفاه، بالمنتوج

: أي منتوج أوبتيلا بشكل العصا لك وح ك أيها المستهلك، فيه  لالة على )ستيك ستيك أوبتيلا غير ليك(

يالاهتمام ب  ، بأن هذا المنتوج صنع من أجله وليس من أجل غيره.المتلق 

كي ية بمعيى مع أوبتيلا نحب  يما نستيكي: مستيالعام  ير ب(: تعبمع أوبتيلا نحب ديما نستيكي شريكي) 

ة تعيي أنيق ومهن م، شريكي بمعيى من يشاركيي أي لكل واح  منا نصيب، في حين الجزائري  ية العام  ب

 احب.الص   يق أو الص  تستخ م للتعبير عن 

(، أي يتزحلق patinerنباتييي مأخوذة من الفرنسية من الفعل )عليها نصر  التيكي(:  )نباتيني ونزيد

غةا( بticket( حذاء التزلج، ونزي  نصرف عليها)les patinsبواسطة )
 
الفرنسية وتعيي التذكرة، أي أن  لل

 المنتوج يستحق أن أصرف من أجله المزي ، لأنه منتوج جي .

وزات ( هو نوع من المخبcroissant(: الكرواصون بالفرنسية: )كرواصون  كرا  أوبتيلا داخل مستيكي) 

قيق والحليب ال   (: أصله من المطبخ الفرنس ي يحضر من crêpeالغنية بالزب ة على شكل هلال، كراب)

كر في شكل سائل ويصب في المقلاة الواح ة تلو الأخرى ويؤكل محشوا الس  والبيض والزيت والملح و 

 ب
 

 أنيق ومهن م.  كولاطة أو غيرها، والمقصو  هنا حشوة شكولاطا أوبتيلا،  اخل مستيكي يعيي الش

 عوة صريحة لشراء المنتوج مع التأكي  بتكرار فعلي اجر  اشر  كي هوت  ستيك أوبتيلا ستيكي(  ) 

 الأمر )اجري، اشتري( بحذف التاء للتخفيف ولفت الانتباه، ولتعو  
 
 عموما على ع م الجزائري  سان الل

 ة ورش عن نافع.نطق الهمزة مثلما هو الحال في قراءة وحفظ القرآن الكريم برواي

(، ستيك ستيك أي شكل المنتوج، أوبتيلا "أنتيك" مأخوذة من الكلمة )ستيك ستيك أوبتيلا أنتيك

ة ية لل لالة على الأناقة والوضعيالعام  (، والتي تعيي ق يم أو عتيق، لكنها تستعمل في antiqueالفرنسية )

 الجي ة.

 ليك، شكولا من أجلك فقط للتأكي  على أنك( ستيك ستيك، شكولا غير )ستيك ستيك شكولا غير ليك

 أيها المستهلك الأولى بهذا المنتوج.

التأكي   ابقة من أجلالس  تكرار العبارة )ستيك ستيك أوبتيلا أنتيك  ستيك ستيك شكولا غير ليك(  

 ية.هم  على الأ 

 )بالاك بالاك  أرواح 
 
ثم يظهر في هنا يا ولد  ادخل للدار يا ولد  أنا هة  ما نرميهاش  نسحقها(  الل

 كانوا يرقصونه، وهمالذي قص الر  المشه  شيخ كبير يجري وراء الأولا  ربما بسبب أصواتهم العالية و 

لم يهرب مثل أصحابه الذي يعرضون المنتوج، فتسقط منهم قطعة منه على الأرض يأخذها أصغرهم)

ةمعلقا بأوبتيلا لما رآها مرمية على الأرض(، ويقول أنا هذي)هذه ب وبقي قلبه ميهاش، الفصحى( ما نر  العربي 

غةامأخوذ من 
 
ة لل ، نسحقها من الفعل أستحقها -لا أرميها–الفصحى مشوهة من الفعل يرمي  العربي 

ةب  حتاجها.تستحقها وتحذفت الألف حتى يسهل نطقه، أي أنها يجب ألا ترمى لأنك أيها المستهلك  العربي 

: عنوان برنامج تلفزيوني شبابي ور الد   عيش) ور الد  ور(  مع منتوجنا عيش الد  )مع أوبتيلا ستيك عيش 

، يتعمق في الإثارة والتشويق والأكشن في حياة MBC Actionيق مه الإعلامي العربي هيثم عبي  على قناة 

 
 

 ر باب العربي، كما يعرض أحلامهم وطموحاتهم(، استعيالش
 

ة غبة في اقتناء المنتوج خاصالر  عار لزيا ة الش

 من طرف الأطفال الولوعين بالإثارة والفاعلية و 
 
 شاط والحيوية التي عنوانها شكولاطا أوبتيلا.الن

 إشهار ماما ميا

mama miya) 

) 

 يب أ الإشهار بسؤال 
 
"ماما ميا حبيت نسقسيك كيف غير للج ة لما ذهب إلى فراشه لينام الص  فل الط

 سأل عن مص ر التسمية ماما ميا.خرجت كلمة "ماما ميا"  
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نوع م  البةور 

 الملهية

 

 رك نحكيلك  رك تستعمل في هار...ماما ميا  الن  الجدة: درك نحكيلك  حاجيتك ما جيتك  كان وحد 

فيها  اشية بمعيى الآن، حاجيتك ماجيتك، لما نسمع هذه العبارة يعو  بنا الخيال إلى أزمنة بعي ة عالعام  

أج ا نا بعي ا عن ضوضاء الإعلام والتكنولوجيا وضجر الفضائيات، است عيت هنا للإثارة والتشويق، 

 ية يحذف الألف لتسهيل نطقها.العام  هار، يعيي في أح  الأيام في الن  كان وح  

تها هبا : 
 
 منتوجنا طيبته وطعمه ماما ميا بن

 
يطرة الس  ن اذيذ تفق ك عقلك وتمييزك، تؤ ي بك إلى فق الل

 على نفسك وسلوكك من ش ة جو تها ولذتها.

ق فيمكان  كل   ماما ميا ف    مكان.كل   يعيي منتوجنا موجو  ومنتشر ويسو 

ذف ية تحالعام  مأخوذة من الفعل اتبعيي ب-منتوجنا تبعييماما ميا تبعني وقو : ماما ميا قرمش وكو : 

منتوجنا خفيف مقرمش وكول يستعمل هذا الفعل  وقول: أي ر   معي: أن-ألفه وتنطق مباشرة التاء

 لل عوة إلى الأكل أي قل ني وافعل مثلي وكل منتوجنا.

واليوم كي تقرمش، ثم تقو  الجدة: واليو  كي تقرمش هة  الحبة تاع الزريعة واش تقو : "ماما ميا". 

 تقرمش: قرمش في العام  كي: تستعمل في 
َ
غةاية بمعيى لما

 
ة لل   العربي 

 
 جمعه، وقرمش أفس ه.يء الش 

ةهذي الحبة تاع الزريعة: هذه في  ةية ب ون هاء، تاع: بالعام  تنطق في  العربي  اع إلى في أح  معانيها ت العربي 

 
 

يعيي من الزريعة، واش:  مِ "اس نطقها وهم يقص ون بها "الن  ية تعو  العام  يء: تاق واشتاق، وفي الش 

ةكلمة عامية تعيي ب  ية المنتوج.أهم  ماذا  تقول: ماما ميا: لتأكي   العربي 

غير وفيه الكبير، بمعيى الجميع يستطيع الص  منتوجنا أنواع وأحجام يعيي فيه ماما ميا أنواع وأحجا   

 حسب رغبته وحاجته وق رته الما ية.كل   اقتناءه

(، والتي تعيي سحري magicالماجيك كلمة مأخوذة عن الفرنسية )( د   0والماجيك فيه ستيكرز طروا )

غةاوجذاب، يحتوي على ملصقات ثلاثية الأبعا ، تم التعبير عنها ب
 
 .( stickers 3D) الفرنسية لل

 عو ة في الأخير للتأكي  على ضرورة الأكل والتجريب قرمش وقول: ماما ميا.قرمش وقو : "ماما ميا"  

غةاثانيا: أنواع 
 
 المستخدمة لل

غةام  خلا  تحليل الإشهارات أعلاه يمك  استخلا  فئات 
 
 التي ظهرت ف  المحتوى كما يأتي: لل

 ظهورها الفئات

غةا
 
ة لل  العربي 

 المستخدمة

غةاتقريبا غياب تام لاستخ ام 
 
ة لل -نسخن-الفصحى إلا ما ور  في بعض الأفعال والعبارات: نشعل العربي 

 نطقها باستب ال الهمزة أو ب ون همزة، أو نطقها ب ور، رغمال   عيش -كان-احذروا التقلي 
 

ة رغم الش   

غةاليم بالس  أن نطقها 
 
ة لل ة. العربي    

َ
 ب ون ش

 
 
  هجة المستخدمةالل

 
ما  حاجيتك-نقرمش-بزافربوع الوطن بحضور قليل مثل كلمات: كل   ة المنتشرة فيالجزائري  هجة الل

 ما نرميهاش. -نحكيلك-نسقسيك-جيتك

غةاتهجين 
 
 لل

ة بلغات  العربي 

 أخرى 

غةاية العاصمية بالعام  الأكثر حضورا هو تهجين 
 
غةالفرنسية مع ظهور نا ر ج ا  لل

 
ة لل فصحى ال العربي 

 كراب.-كرواصون -كي هوت-أنتيك -نستيكي-تيكالس   :إشهار أوبتيلاخاصة على مستوى 

 (  ي.D3وإشهار ماما ميا: والماجيك فيه ستيكرز طروا )

 راسة التحليليةالد  نتائالأ 

 غةا بين المزاوجة
 
ة لل غةا وحتى ية،العام  و  الفصحى العربي 

 
 أرقام واستعمال اليومية، الحكي لغة استعمال خلال من الفرنسية، لل

غةاب
 
 التخفيف، ولفت الانتباه. الفصيحة خاصة الهمزة بغرض الكلمات من الحروف بعض وحذف الأجنبية، لل

  فنخلص ة،الإشهاري   الخطابات في المجتمع أفرا كل   بين مشترك ما هو اختيار ابقةالس  الملاحظ من خلال تحليل الإشهارات 

 طبقاته، وليس موجها للطفل على وجه الخصوص. بمختلف الجزائري  المجتمع  أفرا  كافة إلى موجه الخطاب أن إلى
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  مثل: ) الفرنسية خاصة أخرى  لغة من الأجنبية الكلمات بعض ت اولcasserole، chef، stick، croissant، crêpe، patiner، 

antique، magique.غةا على خيلةال    الكلمات من (، وغيرها
 
ة لل غةا تزاحم أصبحت الأفرا  بين ت اولها لكثرة ونظرا ،العربي 

 
 لل

 رئيس -سحري _أنيق_يتزحلق_المخبوزات :وهي عنها ب يلا فاستعملت مكانها أخذت بل الأصيلة
 
 كلمات يوظف باخين..الخ، كماالط

 في  المعروفة :كلمة)علكيف( الوطن مثل في معينة بمناطق خاصة
 

قسنطينة، عنابة، قالمة، سوق  )م ينة الجزائري  رق الش

 اهراس..(.

   تكريس الجهوية باعتما 
 
 ال أهم  ية، مع العام  هجة العاصمية التي هي الأكثر مزجا للمصطلحات الفرنسية مع الل

 
جات هالل

غةاالأخرى المنتشرة في مختلف أرجاء الوطن، والتي في أغلبها أقرب إلى 
 
ة لل  من  العربي 

 
 هجة العاصمية. الل

 بمستوياتهم المجتمع فئاتكل   تناسب بسيطة لغة إلى ةالإشهاري   الخطابات تجنح الجمهور  فئات مختلف لمخاطبة سعيها في 

غةا استخ ام حساب على المتباينة
 
ة لل  المنتشرة المفر ات بعض باستعمال الابتذال مستوى  إلى الحالات بعض في نزلت حتى ،العربي 

  الأطفال سن من أكبر تب و التي ،شريكي نستيكي أنتيك  ستيكي  مستيكي غرار:  على المجتمع من مح و ة فئات بين
 
ير  ونها  ينالذ

 والاستلاب   اءةالر   بذلك  ون وعي منهم بمعانيها، لتكرس
 
 .غوي  الل

  ور الص   يرسخالذي  المستمر التكرار على الإشهاري   الخطاب اعتما  
 
  الأطفال، فئة ل ى خاصة هنيةالذ

 
 يعي ون  ذينالل

  بهذا ويحفظونها مختلفة، وأوقات ووسائط قنوات في مشاه تها
 

ه كلالش  أخل فق  وثقافتهم، تعلماتهم على فتنعكس المشو 

 ولا لغته يعرف لا فكريا وتشتتا ثقافيا وبؤسا لغويا فقرا يعاني جيلا لنا وأفرز  الاجتماعية، والتنشئة التربية بوظيفتي التلفزيون 

  به. المفعول  من والفاعل الاسم، من الفعل يفرق 

 خاتمة

عموما ولغة الخطاب الموجه للطفل على وجه الخصوص تحتاج إلى  الإشهاري  راسة نقول أن لغة الخطاب ال   في ختام هذه     

عناية فائقة، فلا يسن  الأمر لصناع الإشهار وح هم في صياغته وتنفيذه، بل يجب مشاركة التربويين والكتاب والمب عين، 

 ليم لما يناسب الس  فس وعلم الاجتماع والإعلاميين، من أجل الاختيار الن  والمختصين في علم 
 
ورة إلى لص  افل من الكلمة إلى الط

وتالمؤثرات   ية و الص 
 
 باس وغيرها، لأن الل

 
ا له، ويركز القائمون على الإشهار الط فل يتأثر بالإشهار سواء كان مشاركا فيه أو متلقي 

 ين على معتم تجاري  بح الالر  على تعريف الجمهور بالمنتج، وتذكيره به بصفة مستمرة ومكررة، ويشجعون قيم الاستهلاك و 

يمخاطبة عواطف   ن وحاجاتهم، والتركيز على ميولهم إلى المتلق 
 
 عام والأكل.الط

 طغيان ومع  
 
غةاة على الإشهار، يكسر القائمون على الإشهار قواع  تجاري  زعة الالن

 
 اف وبنيَتها ويشككون في ق رتها على بلوغ أه لل

 خيلة، والعبارات ال   الإشهار ويوظفون الكلمات 
 

 اذة، و الش
 
الأجنبية  ون إ راك خطورة هذا الأمر على الأجيال القا مة،  غاتالل

 التي تعاني من الاستلاب 
 
غةا، فغوي  الل

 
ليست وسيلة للتواصل فحسب، بل هي هوية وتاريخ وحضارة، لغة القرآن الكريم  لل

 بوية الن  نة الس  و 
 

 ريفة، لغة الأ ب و الش
 

ينما لس  احافة بجميع فنونها التحريرية، لغة الص  و واية والقصة، لغة الإعلام الر  عر و الش

   والمسرح، فهل تعجز أن تكون لغة الإشهار 

 راسةالد  توصيات 

  ضرورة تحقيق الأمن 
 
-خاصة منها الموجهة للطفل-في المؤسسات الإعلامية، وذلك بإلزامها بمراقبة الإشهارات  غوي  الل

غةامن طرف لجان ضبط لغوي للالتزام بحماية 
 
ة لل غةا الإشهاري  الفصحى في الخطاب  العربي 

 
 . سمية للبلا الر   لل

  غةاسن قوانين ملزمة للمؤسسات الإعلامية باحترام عناصر الهوية الوطنية في إشهاراتها، ومن بينها إعلاء مكانة
 
 لل

ة  يا ة الوطنية، فلا تسو  أمة إلا بتعزيز هويتها.الس  كرمز من رموز  العربي 

 اشئة، وحاضنات الأعمال فيالن  لج ي  لوزارة التعليم العالي والبحث العلمي نحو إنشاء المؤسسات في إطار التوجه ا 

غةاالجامعات، يقترح إنشاء مؤسسات ناشئة متخصصة في صناعة الإشهار ب
 
ة لل  الفصحى. العربي 

  اعتما  مؤسسات ناشئة تعيى بجمع التراث 
 

 عري والغنائي والموروث الش
 
جتمع وجه لمختلف فئات المقافي والأ بي المالث

غةاخاصة منهم الأطفال، من أجل التسهيل على الباحثين والمختصين في مجال صناعة الإشهار ب
 
ة لل  .العربي 
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  واصلإنشاء تطبيقات على مواقع غةاالاجتماعي تعي  صياغة الإشهارات الأكثر رواجا ب الت 
 
ة لل ، لأنها الفصحى العربي 

فقط، وأخرى متخصصة في  الجزائري  مناطق العالم ولا تتوجه بالخطاب للمجتمع  كل   أصبحت تخاطب الجمهور في

غةاترجمة الإشهارات من 
 
غةاالأجنبية إلى  لل

 
ة لل  .العربي 

 الإحالات والهوامش

ين، جامعة ال   ، كلية أصول 7073، 20، ع 72، مجلة المعيار، مج مفهومه ومحدداته قرابة معرفية الإشهار   الخطا  محم  عوالمية:  -7

 الأمير عب  القا ر للعلوم الإسلامية. 

 م  تحديد المشكلة إلى تفسير : خطوات البحث العلميعقيل حسين عقيل:  -5
 
 ،  ار ابن كثير.تيجةالن

 ف  التدريس للتربية سمك، محم  صالح: ) -3
 
 .2،  ار الفكر العربي، القاهرة، طةغوي  الل

د، 9111، 3ا ق لعبي ي،  ار إحياء التراث العربي، بيروت، لبنان، طالص  ، تصحيح أمين عب  الوهاب ومحم  لسان العر ابن منظور،  -1

 ، ما ة )خ، ط، ب(.4ج

 دروس ف  صالح بلعي ،  -1
 
 م.7001 ار هومة للنشر والتوزيع، الجزائر،  سانيات التطبيقية الل

 ،  ار صا ر، للطباعة و لسان العر ابن منظور:  -6
 
 .97مج،  .ت، 09طشر، لبنان، الن

سةاتصا  فضيل  ليو:  -1  .7003،  ار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، المؤس 

غةاالمنج  في  -4
 
 .3العمو  طفل(  -)مادة طفى، 9112، 31والأعلام:  ار المشرق، بيروت، ط لل

 .7091 ،9، عالم الكتب الح يث، إرب ، الأر ن، طورةالص  دراسات ف  الإعلا  والإشهار وثقافة ها ي نهر:  -9

 ذير عب  الن  محم   -70
 
 .7070، 9عو ية، طالس  ، المملكة العربي سالة والتأويلالر  بين  الإشهار   الخطا  ه ثاني: الل

ة: المنظمة المعجم العربي الأساس ي -77  للتربية و  العربي 
 
 .9111والعلوم،  ط،  قافةالث

 الأول.، العمو  4، ج9111،  ار الجيل، بيروت،  ط، لسان العر ابن منظور:  -75

 تطور التفكير عند كاملة الفرح شعبان وعب  الجدابر تيم:  -73
 
 .9111، 9،  ار صفداء للنشر والتوزيع، عمان، طفالالط

 نمر بهية:  -71
 
رسالة ماجستير غير منشورة، جامعة الجزائر، معه  -دراسة ف  تحليل مضمون كتا  الحكاية-فل والكتا  ف  الجزائرالط

 .9114-9113 نة الجامعيةالس  علم الاجتماع، 

ة،  ار الآفاق سيكولوجية الفرد ف  المجتمعمحمو  شمال حسن:  -71  .7009، 9، القاهرة، طالعربي 

 عالم أحم  زكي صالح:  -76
 
 .9127، 90هضة المصرية، القاهرة، طالن  ، مكتبة فس التربو  الن

 .9111 ط، ، المجلس الوطيي للثقافة والفنون والآ اب، الكويت، ثقافة الأطفا ها ي نعمان الهيتي:  -71

18- Alain Auby et des autres  :  encyclopedia universalisو France S.A1996 و tom 8, p323. 

 ،  ار فس التربوي الن  عدلم مدالوطي: الس  محم  مصطفى زي ان ونبيل  -79
 

 .9110، 9روق للنشر والتوزيع، جد ة، طالش

 .9111، 9لبنان، ط-،  ار الجيل، بيروتالتلفزيون والأطفالجبران كرم جان:  -50

 أثر وسائل الإعلام على عب  الفتاح أبو معال:  -57
 
 ،  ار فلالط

 
 .7000، 3روق للنشر والتوزيع، عمان، طالش

 عب   -55
 
صا الإعلا  المسموع والمرئي المسموع ومجالات تطويره بالاستفادة م  إنجازات تكنولوجيا ه شقرون: الل

 
المنظمة  ،الحديفة الات

ة  للتربية و  العربي 
 
 .9119والعلوم، تونس، قافةالث

صا مبادئ ف  علم نعيمة واك :  -53
 
 ، طاكسيج كوم لل راسات و الات

 
 شر والتوزيع، الجزائر.   الن

غةاواقع ميى قتوم وكمال قا ري:  -51
 
ة لل ةمجلة طبنة لل راسات   الإشهار   ف  الخطا   العربي    .7079، 03، ع 04الأكا يمية، مج  العلمي 

 .9117، 9، عالم الكتب، القاهرة، طحاافةالص  بحوث محم  عب  الحمي :  -51

 المرجع نفسه. -56

 مناهج البحث ف  إعلا  محمو  حسن إسماعيل:  -51
 
 ،  ار فلالط

 
 . 9111، 9شر للجامعات، القاهرة، طالن

  ار المسيرة للنشر والتوزيع و  مناهج البحث الإعلامي منال هلال المزاهرة:  -54
 
 . 7094، 9باعة، عمان، الأر ن، طالط
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 .7003، 9 يوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، ط مناهج البحث الإعلامي أحم  بن مرسلي:  -59

 الإشهار و سطوطاح سميرة:  -30
 
صالدراسة تحليلية لذنماط -فلالط

 
لوك لس  اة وتأثيرها على الإشهاري  ية داخل الأسرة م  خلا  الومضة الات

صالأطروحة  كتوراه، شعبة -الاستهلاكي للطفل
 
صالفي التنظيمات، قسم علوم الإعلام و الات

 
 ، جامعة باجي مختار.الات

 التلفزيون وتمفيل  الإشهار   الفضاب هشام عاكوباش:  -37
 
 .7092، جوان 9، ج01: رص  ونق ، مجلة آفاق العلوم، جامعة الجلفة، عفلالط

غةاحذيفة عزيز:  -35
 
ة لل سات شعبة: درا أطروحة  كتوراه،الإشهار نموذجا  حقل -ف  المجا  الاقتصاد  بين الوظيفية والإبداعية  العربي 

 التخصص: لغوية  
 
 رس ال   سانيات التطبيقية وآفاق الل

 
 ، جامعدة حسيبدة بن بوعلي غوي  الل

 
 .7070/7079لدف، الش

 

 راسةالد  ملاحق 

غةانصو  إشهارية مقترحة ب
 
ة لل  راسةالد  للإشهارات عينة  العربي 

 الإشهار الأو : "أوبتيلا ستيك"

 
 
 اكتشف    الأو :الن

 
 اقة و الط

 
 !ةة مع أوبتيلا ستيكالل

 انطلق بنشاط وحيوية مع أوبتيلا، شوكولاتة سائلة تجمع بين لذة 
 

 وكولاطة ومتعة الش
 
 !خيالي شاط الفوري بسعر الن

 تمتع بتجربة فري ة تجمع بين نكهة 
 

 وكولاطة الكريمية الغنية و الش
 
 اقة الحيوية، الط

 فتنة للحواس ومص ر لروعة الإحساس. 

 ما تحتاجه لتشعر بكل   تحتوي أوبتيلا على
 
 .شاط والحيوية طوال اليوم، بسعر يناسب الجميعالن

 حر و الس  استمتع بلمسة من 
 
 لقمة تأخذها. كل   قطرة من أوبتيلا، واستع  لمغامرة مثيرة معكل   ذة معالل

 اكتشف 
 
 .شاط والحيوية مع أوبتيلا ستيكالن

 
 
   الن

 
 اكتشف الإثارة مع أوبتيلا شوكولاطة كريمية اني:الف

 هل تبحث عن طريقة مشوقة لإضافة لمسة من الحيوية إلى يومك  

 !الخيار المثالي للمغامرين وعشاق الحياة-جرب أوبتيلا شوكولاطة كريمية 

 حر و الس  استمتع بلمسة من 
 
 قطرة من أوبتيلا، كل   شاط معالن

 كريمية تنبض بالحياة و شوكولاطة 
 
 كهة الغنية و الن  اقة. مزيج لا يقاوم من الط

 
 ذيذة، مع الل

 
ي تحفز اقة المنعشة التالط

 .لحظة مثيرة ومليئة بالمتعةكل   حواسك وتجعل

 اكتشف 
 
 شاط والحيوية و الن

 
ذة مع أوبتيلا شوكولاطة كريمية، بسعر معقول يجعلها الخيار الأمثل لكل من يبحث الل

 .استثنائية  ون أن يضرب جيبه عن تجربة

 انطلق في رحلة 
 
 !ذة والإثارة مع أوبتيلاالل

 
 
   الن

 
الث

 
شس ى مع أوبتيلا ستيك: الف

ُ
 اكتشف تجربة لا ت

 هل تبحث عن لحظات تملؤها الحيوية و 
 
 شاط  اكتشف الجوهر الحقيقي للذوق و الن

 
شاط مع أوبتيلا شوكولاطة الن

 !عومةالن  فائقة 

 تجربة فري ة من نوعها، حيث يتمازج طعم 
 

 وكولاطة الغيي بالحيوية و الش
 
نس ىالن

ُ
 . شاط الإيجابي لتمنحك تجربة لا ت

 اغمر نفسك في عالم مليء بالمرح والمغامرة، واكتشف لذة 
 
 تذوق من أوبتيلا ستيك.كل   شاط معالن

 استع  لرحلة لا مثيل لها، واستمتع بلحظات 
 
 شاط والإثارة مع أوبتيلا، الن

 
ون ريك المثالي لكل لحظة تري  أن تكالش

 .استثنائية

  !اكتشف الأصالة والمتعة مع أوبتيلا ستيك

 الإشهار 
 
 اني: "إندومي"الف

 
 
شس ى مع إندومي   الأو :الن

ُ
 !تجربة لا ت

 إن ومي، 
 
 لا يُقاوم! الذي عم الط
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 الخيار الأمثل لتحضير وجبة سريعة ولذيذة لكل أفرا  الأسرة! 

 فيق المثالي لكل مناسبة! طعم الر  غط! الض  شريكك الوفي في أوقات 
 
 عا ة! الس  فولة و الط

ب إن ومي اليوم واكتشف   جر 
 
 "!لا يُقاومالذي ائع الر  عم الط

 
 
   الن

 
 رعة مع إندوميالس  اكتشف لةة  اني:الف

 إن ومي، الخيار "
 
 كي لكل من يبحث عن وجبة سريعة ولذيذة في وقت قياس ي!الذ

اجعل إن ومي رفيقك المثالي في الأوقات المستعجلة، فهو يوفر لك تجربة طهي سهلة وسريعة  ون التنازل عن الجو ة 

 و 
 
 ائع. الر  عم الط

 استمتع بطعم الحساء 
 
 ع ضمان كهات المفضلة، مالن  ذيذ مع مجموعة واسعة من الل

 
 ريع والمريح.الس  بع الش

 "!اختر إن ومي واستمتع بوجبة لذيذة في  قائق قليلة فقط 

 
 
   الن

 
الث

 
 استمتع بمغامرة : الف

 
 كهات مع إندوميالن

  !غير لكل لحظة جوعالص  كهات والمرح مع إن ومي، الحلم الن  انغمس في عالم من 

 اصنع تجربة طهي ممتعة وسريعة مع إن ومي، واستمتع بالتفاصيل 
 
أسر كهات المنعشة التي تالن  ذيذة للحساء و الل

 الحواس. 

 ريع ومتعتك لكل يوم، الس   ع إن ومي تكون رفيقك 

 مرة! كل   احة فيالر  إن ومي يضمن لك أن تصل إلى أعلى مستويات الإثارة و 

نس ى إلى عالم 
ُ
 "!كهات والمتعةالن  جرب إن ومي اليوم واستع  لرحلة لا ت

 الإشهار 
 

الث
 
 : "ماما ميا"الف

 
 
 انطلق ف  مغامرة    الأو :الن

 
 !مو مع "ماما ميا"الن

  !غير لنمو أطفالك بسرعة ومرحالص  ر  الس  استع  للمغامرة مع بذور "ماما ميا"، 

 تجس  "ماما ميا" متعة 
 
 مو. اترك أطفالك يستكشفون عالم الن  فولة وطاقة الط

 
 بذرة من "ماماكل   عم والمرح معالط

 ميا"، 

 حي والمفعم بالحيوية. الص  مو الن  واستمتع بمتعة 

 "!اختر "ماما ميا" اليوم وتمتع بتجربة ممتعة ومفي ة لأطفالك

 
 
   الن

 
 اكتشف المتعة و  اني:الف

 
 مو مع بةور "ماما ميا"الن

 لرحلة مليئة باستع  
 
 مو مع بذور "ماما ميا"!الن  اقة و الط

 مصممة خصيصًا لأطفالك، تمنحهم "ماما ميا" الفيتامينات التي يحتاجونها للنمو والتطور بشكل صحي ولذيذ. 

 اكتشف القوة 
 
حبة، وتضمن لأطفالك طاقة مست امة ونموًا صحيًا. اختر "ماما كل   بيعية للفيتامينات الموجهة فيالط

 "!مو بثقة وحيويةالن  " اليوم، و ع أطفالك يتمتعون بميا

 
 
   الن

 
الث

 
 اكتشف : الف

 
 !مو بمتعة ومرحالن

 مو والمرح مع بذور "ماما ميا"! الن  هل أنتم جاهزون للمغامرة  انضموا إلينا في رحلة "

 "ماما ميا" ليست مجر  بذور، بل هي حبات طاقة صغيرة تم  حياة أطفالكم ب
 
 شاط والحيوية! الن

حبة من "ماما ميا"، يتمتع الأطفال بتجربة مثيرة للحواس، حيث تتغذى أجسامهم وتنمو أفكارهم بمذاق لذيذ كل   مع

 لا يُقاوم!

 حي! الص  مو الن  حر بأنفسكم واستع وا للانطلاق في عالم من المتعة و الس  اختبروا  

 "!بالمغامرة والإثارةيوم مليئًا كل   اختر "ماما ميا" اليوم واجعلوا
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ة  غةالإمكانات الحضاري 

 
ة لل صميم الغرافيكي   العربي 

 
 ف  الجزائر الإشهار    ودعمها ف  الت

ةد.   لااااطرش ساامااي 

ة   الجزائر-قسنطينة–جامعة الأمير عبد القادر للعلو  الإسلامي 

ه من متع   ةأصبح الإشهار خطابا حضاريا، يخاطبنا يوميا من خلال وسائط الماخ : 
 
أثير في الجمهور وجذبه، لأن ، بغرض الت 

 الممارسات 
 
ةالث ة الموجو ة حولنا في قافي  ى تق يم راسة إلال   ورة ، و ته ف الص  مكان بأشكال كثيرة، خاصة ما تعلق بكل   اليومي 

ة  غةانقاط قو 
 
ة لل ة المعروضة عبر  العربي  صميم الغرافيكي لمختلف أنواع الإشهار البصري  الفصحى، بغرض است عائها في الت 

غةاوسائل الإعلام المختلفة، لأن   عم حضور 
 
ة لل ز هويته الجزائري  ليمة له تأثيره في المجتمع الس   العربي   ، فيعز 

 
ةالث ، بالإضافة قافي 

 إلى انتماءه 
 
ن  أن الحرف العربي ي عم  راسةال   ؛ من خلال غوي  الل بي 

َ
غةات

 
 الفصحى في مقابل  لل

 
ة التي لا تتالعام  هجة الل ميز ي 

 مي الغرافيك في تصميم برسم خاص، كما توفر رصي ا هائلا من فنون الخط التي يستعملها مصم  
 

ة، تجاري  عارات و الهويات الالش

ة بمختل ي للحضارة الإسلامي  ة  حيث لاب  من استثمار الإرث الفي  ي  ن الهو 
 
ة، شخصياتها و رموزها، مما يمك ف فنونها الز خرفي 

 
 
 ، نتيجة  عم اعتزازه بها.الجزائري  ة للفر  غوي  الل

ة: صميم الغرافيك،  الكلمات المفتاحي  غةاالإشهار، الت 
 
ة لل ة.العربي   ، المقومات الحضاري 

Abstract: 

Advertising has become a civilized discourse, addressing us daily through various media to influence and attract the 

public, because it is included within the daily cultural practices that spread everywhere, in many forms, especially as an 

image. This study aims to present the strengths of the classical Arabic language in order to of call upon it in advertising 

graphic design, of different types of visual advertising displayed through different types of media, because the support of 

the proper Arabic language has its influence in the Algerian society strengthening its cultural identity in addition to its 

linguistic affiliation.  

 The research showed that the Arabic script supports the classical Arabic language at the expense of the colloquial 

language, which has no special calligraphic system and provides a massive stock of Arabic calligraphy arts used by 

graphic designers in designing commercial logos, and identities. As it is necessary to invest the artistic heritage of the 

Islamic civilization with its various decorative arts, characters and symbols, which enables the linguistic identity of the 

Algerian individual, as a result of supporting his pride in it.  

Keywords: Advertising, Arabic language, Graphic design, Civilizational components. 

 الواقع  يتأرجح مقدمة:
 
غةابين  الجزائري  في الاشهار  غوي  الل

 
ة لل غةاارجة و ال   على مستوى الفصحى أو  العربي 

 
ة، فق  الفرنسي   لل

ي، خطابا حضاريا يه ف للتأثير في الإشهاري  أصبح الخطاب  ة المتنوعة، اعتبارا للح المتلق  ضور فاستقطابه عبر الوسائط الإعلامي 

ال في البناء أو اله م للذوق  ه لا يمكن إغفال  وره الفع 
 
، لذلك م  العاالقوي للإشهار بكل أنواعه في حياة الإنسان المعاصر، فإن

غةالاب  من الاشتغال به، ثم  استغلاله في نشر 
 
ة لل ة.حيحة بكل ما تحمالص   العربي   ل من قيم حضاري 

ة هذه أهم  من هنا جاءت   غةاراسة بإبراز نقاط قوة ال   ي 
 
ة لل صميم الغرافيكي فيواست عائها  العربي  ف بمختل الإشهاري   الت 

يورة التي تسحر عين الص  أنواعه، نظرا لهيمنة ثقافة  قنيات الح يثة لتعزيز تواج  المتلق  غةا؛ عبر استخ ام الت 
 
ةا لل  لعربي 

 ، فتألفها عينه مما ي عم هويته الجزائري  مكان حول الفر  كل   ليمة فيالس  
 
ة غوي  الل  راسة حول:ال   ة، ف ارت إشكالي 

ة -  غةما هي الامكانات الحضاري 
 
ة لل اليتها لمواجهة تح يات الواقع العربي  تها وفع     ما م ى قو 

 
 في الجزائر  غوي  الل

غةاإبراز هذه الإمكانات وتوظيفها بشكل ي عم تواج   الإشهاري  هل يمكن للتصميم الغرافيكي -
 
ة لل  أو يقويه  العربي 

ة  ابقة اعتم نا المنهج الوصفي خاصة ما تعلق بجهاز المفاهيم للموضوع، بالإضافة إلى بعض الأ وات الس  للإجابة على الإشكالي 

اريخي لمعالجة المعطيات ال حليل واستأنسنا بالمنهج الت  ة كالت  ة الإجرائي  غةحضاري 
 
ة لل  ام تقنيات باستخ وطرق إظهارها العربي 

صميم الغرافيكي  رويج في واستراتيجيات الاشهارالت 
 
 .الجزائري  المجتمع  والت
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هَر( تعيي لغة:  أ. :تعريف الإشهار-9
َ

 جاء في لسان العرب أن  )ش
 

 هْرة: ظهور الش
 

، أما في 1اسالن  يء في شنعة حتى يعرفه الش 

هَر، 2:" و شهرت الح يث شهرا أو شهرة، أفشيته فاشتهر"المصباح المنير 
َ

، و في القاموس المنج  فد:" الإشهار مشتق من كلمة ش

 شهرة، شهر 
 

 .3يء ذكره و عر ف به"الش 

ة فيما تعلق بالإشهار، فهو" مختلف نواحي  ف  الإصطلاح:-  عريفات الاصطلاحي   تع  ت الت 
 
أو إذاعة  شاط التي تؤ ي إلى نشر الن

ه على شراء سلع و خ مات" الر  
 
ة أو المسموعة على الجمهور بغرض حث ة المرئي  فه4سائل الإعلاني  من أن ريه كا ي كل   ، كما عر 

Andrè Cadet  و برنار كاثيلات ،Bernard Cathelat   بأنه " نتاج ثقافي تكون  عائمه، طرقه و مواضيعه و صوره مكيفة مع

 
 
نة تح   للفر  نمطا معينا للاستهلاك، و ، هذا و يمكن اعتبار الإشهقافةالث ار مرآة للثقافة، كما أنه يستطيع خلق ثقافة معي 

فاته" ر طريقة تفكيره و تصر   .5ق  تغي 

هات التي تحكم تصنيف الإشهار، فتح   خصائصه  أنواع الإشهار:-2  ِ
ي، حسب وسماتهتمت الكثير من الموج   و اله ف.أ المتلق 

لا: حسب الجمهور     :6أو 

ة الن  : يسته ف هذا ناع الص  الاشهار  -     وع من الإشهار فئة خاصة هي التي تقوم بعملي 
 

و  راء، إضافة للفئة المؤثرة عليهم،الش

ة.  تكون ما ة الإشهار منتجات صناعي 

 : هو اشهار تستخ م فيه تجار   الاشهار ال - 
 

أثير الجماعي على الأفرا ، به ف زيا ة ع   الش ركات المنتجة، الوسائل ذات الت 

وزيع  ة، أيضا قنوات الت   ة بالمنتج.الخاص  العملاء أو الحفاظ عليهم، وذلك بتق يم معلومات عن سلعها الاستهلاكي 

 و الأطباء، من خلال المنشورات يا لة الص  : جمهور الاشهار المهني هم أصحاب المهن مثل: المهن سين، الاشهار المهني -

ات  ة التي تقوم بإقناع المهنيين بشراء منتجات خاصة مثل: المع   هة للجمعيات المهني   أو المطبوعات التي تكون موج 

 .أهم  ة بزبائنهم أو مرضالخاص  و الأ وات التي تخ مهم في مجال عملهم، كما تشجعهم في اختيار منتجاتهم 

 :7ثانيا: حسب الغرض

ركيز فيه على العلامة الالإشهار الانتقائي -
 
فع من قيمتها حتى لا تستطيع تجاري  : يكون الت  ة للمنتج، للر 

 
ات المنافسة استغلال ركالش

ها طبعت باسم   هذه المنتجات لأن 
 

ة الش  ة بالمنتج.الخاص  ركة الأصلي 

دعيمي -
 
ضرورة إعا ة شرائه واستهلاكه، مع اطلاعه على : يكون ه فه تذكير المستهلك بالمنتج، بالإضافة إلى الإشهار الت

طورات الج ي ة في خصائصه وميزاته عن غيره من المنتجات.  الت 

م الخاص  ة تجاري  فاع عن المنتجات والعلامة الال   : يكون في سياق فاع الد  الإشهار  - ن تائج التي وصل إليها المنتج مالن  ة، يق  

ة أو حجم المبيعات و  الي  ة الفع  الي زيا ة الس  الحصص التي يمتلكها في ناحي   وق، وبالت 
 
 قة في العلامة.الث

نات الخطا  الإشهار   وآليات اشتغاله-3  من نسقين  لاليين أساسيين:  الإشهاري  يتكون الخطاب  :مكو 
 
 سق الن

 
اني سالل

 و 
 
 الأيقوني البصري سق الن

                                                           

 .141، د.ط، د.ت، ص -لبنان-ابن منظور، لسان العرب، دار احياء الت راث العربي، بيروت- 1
 .356، دت، ص 7، ط-لبنان-أحمد بن عمر بن علي المقري الفيومي، المصباح المنير، دار الكتب العلمي ة، بيروت- 2
 .106، د.ط، دت، ص -لبنان-روق، بيروتالش  غة و الإعلام و الإعلان، دار الل  مجموعة م لفين، قاموس المنجد في - 3
 .  11م، ص 5071، د.ط، -الأردن–يلمي، الإعلان في القرن الحادي و العشرين، دار البازوي، عم ان الد  ز اق محمد الر  عبد - 4

5 - Andrè CADET  ، Bernard Cathelat : la publicité de l’instrument économique a l’institution social ,ed ,payot, 
paris,1968,P 157. 

 بتصرف. 741م، ص 5005-5007شاط الت سويقي، الإسكندري ة: كلي ة الت جارة، الن  يد، الإعلان و دورت في الس  إسماعيل - 6
 ، بتصرف.749-744يد، مرج  سابق، ص الس  إسماعيل - 7
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ا    أم 
 
 سق الش

 
ركيز فيه على محتوى سانيالل

 
 سالة الر  : يتم الت

 
كالإشهاري  ة المصاحبة للصورة غوي  الل ة ة،لتح ي  العلاقة الت  املي 

راكيب ال   بينهما، حيث تلعب 
 
ة، والت حوي  راسة المعجمي  أثير في الن  ة  ورا مهما في جعل الكلمة مسان ة للصورة، والت  ة أو البلاغي 

 .1المشاه  وتحويله لزبون فعلي

ا   أم 
 
 : يظل  الأيقوني البصر  سق الش

 
  سقالن

 
ة وتمثيل ورة، فهي ذات وظيفةالص  ساني قاصرا أمام بلاغة الل ة وتوجيهي  ة، جمالي  ي 

ة تتضافر كلها لخلق عالم الاقناع من خلال الحجاج، وللصورة  ة و لالي  و مجسمة ثابتة أة صورتان: الأولى الإشهاري  وإيحائي 

 ، و متحركة
 
ة الث ة هائمةاني  عبيري لأجل افتتان  جمالي  يفي عالم البلاغة بانزياحها وع لوها الت  رة يمنح المنتوج و الص  ، لأنه بالمتلق 

ة  .2الهوي 

غةا-4
 
ة لل غةاتتجاذب  :الجزائر   ف  الإشهار  العربي 

 
ة لل غةامع  الجزائري  الفصحى في الاشهار  العربي 

 
ة و  لل ارجة أو ل   االفرنسي 

ة العام   ة، لأغراض تسويقي   ة تفرضها تجاري  ي 
 

ركات المعلنة، لضمان الوصول لكل فئات وطبقات المجتمع، رغم سياسة الش

تها الحكومة، إلا أن  هذا الواقع فرض نفسه منذ الق م عريب التي أقر   ، حيث لا يمكن تلافيه ب3الت 
 
ة، لكن بتعزيز الط قلي ي  رق الت 

غةاتواج  
 
ة لل  المشاكل  الفصحى مع مراقبة سلامتها، لعلاج العربي 

 
ةالل فها تلك الومضات  ساني 

 
ة، أو شهاري  الإ التي يمكن أن تخل

 
  
 فتات في اللا

 
ة لا تمتلك نظامالعام  رقات و على غلاف المنتجات و غيرها، فالط غةابها ، لذلك فكتابتها برسم  اخاص   ارسم اي 

 
 لل

ة ييخلق تشويشا ل ى فئة  العربي  ة لما تحويه من عناصر الص  ن المتلق  لفزيوني  هم أكثر من يحب مشاه ة الاشهارات الت  غار ، لأن 

ة تجذب   استعراضي 
 
ة، و هو أمر خطير لاب  من أخذه بالاعتبار، خاصة مع انتشار استعمال العام  فل، فيخلط بين الفصحى و الط ي 

ة في أغلب برامج العام    ي 
 

غةاسوم المتحركة سابقا ت بلج بالر  ، فق  كانت 4م العربيالعالكل   اشة ليس فقط في الجزائر بل فيالش
 
 لل

 أنه في 
 
ة، إلا ة، الأفلام الوثائقي  ة انالس  الفصحى، إضافة إلى برامج أخرى كثيرة منها المسلسلات الأجنبي  تشرت موجة نوات الماضي 

ا أنقص من تواج  العام   بلجتها للهجة  ة لكل بل  عربي مم  غةاي 
 
ة لل كنلوجي العربي  طور الت  ى الت   في المشه  اليومي ل فرا ، كما أ  

غةاقالة إلى تراجع اهتمام الأفرا  بشراء الجري ة التي تعتم  الن  و ت اول الهواتف 
 
ة لل تم الفصحى في تق يم أخبارها، ف العربي 

غةاتضييق مساحة 
 
ة، و رغم الاعتما  الكبير على حفظ  لل غاالفصحى في الحياة اليومي 

 
نا نلاحظ تر  ةلل

 
 أن

 
اجع بالقرآن الكريم إلا

 الاقبال على حفظه و تلقينه، مقارنة بالماض ي.

صين في  غةايسمي بعض المتخص 
 
ةهم  لطة الحاكمة لغويا( لأنها تح ث أثرا بالغ الأ الس  أجهزة الإعلام ) لل  ي 

يفي نفس   ة يؤ ي إل سوء فهم الر  ، و أي تشويش  لالي في لغة المتلق  يسالة الإعلامي   ة ، و يؤثر على المهارات الأساسي  المتلق 
 
ة غوي  الل

 و هي المحا ثة و الفهم و القراءة و الكتابة بسب الاختلاط 
 
ة العام  بين الفصحى و  غوي  الل ة بل و از واجي  غةاي 

 
ة لل غةاب العربي 

 
 لل

ة، وتمت اتفاق بين المشتغلين ب غةاالأجنبي 
 
ةالعر  لل أن مستقبلها متعلق بمواجهة تح يات العصر، التي تميزها قوة سلطة  بي 

ة، و صالا المعرفة الح يثة القائمة أساسا على المعلوماتي 
 
كنولوجيا(الات قانة ) الت  الة 5ت، و الت  صميم الغرافيكي وسيلة فع  ، فالت 

غةاة، و استخ امه في تق يم الإشهاري  سالة الر  في تشكيل 
 
غةاتم  أساسا على المعرفة الكبيرة بالفصحى، يع لل

 
ةا لل و حمولتها  لعربي 

 
 
ةالل ة، و تق يمها و تكرار تق يمها عبر الاشهار بمختلف أنواعه سواء الص  و  ساني  اريخي  ة و الت  ي  ة، الفن  صري، أو معي البالس  وري 

 المطبوع.

غةاإمكانات -9
 
ة لل  :الإشهار   واستراتيجيات دعمها ف  تصميم الغرافيك  العربي 

صميم الغرافيكي: 9-5
 
 الت

                                                           

 ، بتصرف.13-17م، ص 5053(، 05/ العــدد ) 05عناصر(، مجلـة أقلام المجلد عراب عبد الغن، الإشهار وماهيته )الوظائف وال -1
 ورة، دوري ة الأكاديمي ة للدراســات افجتماعي ة والإنســاني ة، جامعة حيبة بن بوعليالصــ  ســعيدة كحيل، الت رجمة افشــهاري ة بين نقل المعمار المصــطلحي وتأويل - 2
 بتصرف. 39م، ص 5070، 01لف، العدد الش  
 .11م، ص 5071، 4غة، العدد الل  غة العربي ة، مجم  الل  غوي ة في الل  انظر، عب اس المصري وعماد أبو حسن، افزدواجي ة - 3
 .716م، ص7945، -لبنان-، بيروت7غة وخصائصها، دار العلم للملايين، طالل  انظر، يعقوب أميل بدي ، فقه - 4
 ، بتصرف.3-5م، ص 5071اني، فيفري الث   ارة العربي ة والفنون الإسلامي ة، مجلة العمارة والفنون، العدد غة العربي ة في الحالل  فتحي عوض الملا، دور - 5
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صميم الغرافيكي: 9-5-2
 
صميم الغرافيكي مشتق من كلمة  تعريف الت  Graphicو هي تعيي رسم بياني، و  Graphمصطلح الت 

التي من معانيها "خط مكتوب أو مرسوم أو  Graphusتعيي ) تصويري، مرسوم، مطبوع...(، أصل الكلمة لاتييي من كلمة 

 منسوخ"، واستعير 
 
 فظ في الل

 
ة ليطلق على  غاتالل  عالميا لهذا الفن، أطلقه أول مرة الر  الأوروپي 

ً
سم بخط منسوخ ثم أصبح اسما

م )ويليام أ يسون  ويغنز م الغرافيك بأنه 9177سنة  William Addison Dwiggins )1المصم   م، و ق  عر ف مصم 
 

الذي خص الش

 .2يجمع بين العناصر المختلفة )كلمات،صور، ألوان...(

صميم الغرافيكي يشمل جوانب ع ة مثل الإخراج الفيي، تصميم الحروف   الت 
 
ة، تنس ي الط نولوجيا فحات وتصميمها، تكالص  باعي 

ة التي تعتم  على أسس ، فهو 3المعلومات ة و المهني  خصصات الفني  صالجملة من الت 
 
م مع الأفك الات ار، المرئي، يتعامل فيه المصم 

م ه فه  اور ثم  يعرضها في شكل بصري متجانس يفرض فيه نظامالص  صوص و الن  المفاهيم،  ة للمحتوى ليحقق المصم  و بني 

ة ا أو ذا طبيعة سياسي  ا، حسي  ا أو جمالي  صميم فلسفي  لاعب الواعي بالعناصر، فق  يكون الت   .4بالت 

صميم:ظهور صناعة ال 2-0
 
اسع  ت ارتبطت صناعة الغرافيك بالفنون الجميلة في أوروبا، منذ ظهورها إلى غاية أواخر القرن الت 

 عشر أين

 ة بالآلات و انتاج المصانع، وطالبتالخاص  برزت حركة الفنون و الحرف كر  فعل على تر ي فنون الز خرفة وانخفاض المعايير  

ة مع بروز اسم)بالإصلاح، فتم فصل صناعة الغرافيك عن  عرف الذي و 5( Piet Mondorianبيت موندريان )  الفن خاص 

 نظا  استخدا  لوضعه   بأبو تصميم الغرافيك
 

ة )الش  في  (Grid systemبكي 
 
صوير ، لحل المشاكل الط صميم، الت  باعة و الت 

ة في المستويات ذات الأبعا    البصري 
 
ة و الث  نائي 

 
ة، و هو نظام يستعمله مصمم الغرافيك في تصميمه لمختلف الإعلانات و الث لاثي 

ة، الكتب و  رويجي 
 
 .6وريات و غيرهاال   الملصقات الت

سهم أالذي Henry col  7 هنر  كو  م على ي    9157تم إ خال تعليم تصميم الغرافيك في الجامعات ب اية في بريطانيا سنة 

س مجلته الص  في حركة  مج الفن و  اسع عشر في أوروبا، كما أس  صميم، وأقام الخاص  ناعة في القرن الت  بير المعرض الكة بالت 

The Great Exhibition .صميم الفيكتوري  للصناعة الح يثة و الت 

صميم عن اليوم نعرفه ما ة   مدرسة عمالقة بفضل وج  الغرافيكي الت   باوهاوس الألماني 
 
 ج ي ةوآلات تقنيات  أب عوا ينالذ

صاميم، التي لإنتاج  إغلاقها بع  شيكاغو إلى ألمانيا ها من روا  ثم بع  هروب .العشرين القرن  ب ايات في رائجا استخ امها ظل الت 

صميم نشاطاتهم في لممارسة هؤلاء لمثل الملائم المكان أمريكا أضحت م،1937 ازيين عامالن   قبل من  الكثير ظهور  على ساع  مما الت 

صميمفي  الح اثة حركات من  .8والعمارة الت 

 م، ثم اختراع العالِم)  وغلاس انجلبرت9110عام  (MITاختراع الكومبيوتر من قبل شركة )

Douglas Carl Engelbart ل فأرة حاسوب في عام  م هو 9120( أو 
 
في مجال تصميم الغرافيك، أعقب ذلك اختراع  هم  ورة الأ الث

ل برامج الفوتوشوب المعروفة عام Appelحاسوب ماكنتوش في شركة )أبل  مطوري البرامج  أهم  م على ي  9112(، ثم  إص ار أو 

                                                           

 م( مصمم أمريكي .7916-م7440)William Addison Dwigginsويليام أديسون دويغنز- 1
ـــــة أســــــــــــــرار الت صــــــــــــــميم، -2  ن ـــــاري  افطلاع: history-design-art/5/graphic-https://www.asrarit.com/blogs/designانظر موق  مـــــدو  ، ت

 م.5051|07|74
 .75م، ص5071، 7جبل عم ان ناشرون، ط غاغن أمبروز و بول هاريس، أساسيات الت صميم الغرافيكي، ترجمة حسام درويش القرعان،- 3
 .70المرج  نفسه، ص - 4
 م فنان تشكيلي ولد في هولندا، من رواد مدرسة الإنطباعيين الجدد، توفي في نيويورك.7911 -م7415( Piet Mondorianبيت موندريان ) -5 

6-Josef Muller-Brockmann,Grid systems in Graphic Design, Niggli, p 13. 
ناعة" الص  م( رائد أعمال، كاتب وفنان ومصـمم بريطاني، ولد في باث وتوفي في لندن، م سـس مجلة "الت صـميم و 7404-7445)Henry colنري كول ه-7 

 البريطاني ة.
 .50م، ص5004، 5رمزي العربي، الت صميم الغرافيكي، عم ان ، ط- 8

https://www.asrarit.com/blogs/design-art/5/graphic-design-history
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مة 1(Thomas and John Knollوقتها الأخوين ) توماس و جون كنول  من أوائل  2zuzana lickoسوزانا ليكو ؛ كما تعتبر المصم 

 المصممين 
 
 ذين استخ موا الحاسوب لصنع المخطط الل

 
ست  )(  Layout كلي للتصميم)الش عاون مع زوجها أس  مجلة ثم بالت 

Emigre)   3قميالر  ائ ة، التي أصبحت فيما بع  المرجع الأساس ي للتصميم الر. 

ق م الكبيرين في عالم ال   كان لاختراع شبكة الانترنت   صالور الأكبر في هذا الانتشار والت 
 
صميم  الات وجيا المعلومات، تكنلو والت 

ة ، فزا  إقبال  أهم  فتحولت الإنترنت إلى أكبر مكتبة في العالم، و   وسيلة للتجارة الإلكتروني 
 

مي ركات الكبرى على مصالش م 

تصميم صفحات الانترنت  و "كومبيوتر الغرافيك، لتصميم مواقع الإنترنت لتسويق بضائعهم؛ هكذا ظهر فرع ج ي  هو 

ة الر  ة تضم الخاص  أي رسوم الحاسوب التي يتم إنتاجها بواسطة برامجه raphicComputer G "4غرافيك  وضيحي  سومات الت 

Illustrations رسوم الكارتون المتحركة ،Animations،  ة الجو ة )الص  حتى ة عالي  (، High Resolutions Photosور الحقيقي 

ة سحب  ة المور و تلوينها، تظليلها و الص  كما تشمل عملي   تع   ةمعالجتها بواسطة الحاسوب، ثم ظهر فرع " الوسائط الإعلامي 

نها في إطار حركي كالأفلام الذي (  Multimedia) أي ة، باستخ ام المؤ الس  يعالج رسومات الحاسوب  ون طباعتها، ليكو  ثرات نمائي 

وت ة، و أشهر البرامج هي ) الص   (. 3D Max, Maya, Macromedia Director,Macromedia Flash Multimedia Builderي 

صميم  عناصره و أساسياته: 2-9
 
صميم الغرافيكي كثيرة ومتنوعة، كما أنها تتطور باستمرار مع  مجالات الت مجالات الت 

كنلوجيا نذكر منها:   الت 

صميم Web designتصميم الويب  يات Industrial Designناعي الص  ، الت  ة و شعارات، تصميم إعلانات مواقع تجاري  ، تصميم هو 

واصل صميم -الاجتماعي، تصميم خطوط، تصميم مطبوعات ) كتب و مجلات...(،  الت  غليف...، و يعتم  الت  تصميم علب الت 

ة أساسياتالن    .5اجح على ع  

أثير في مزاج وعواطف  أساسيات الألوان:2-9-5   يتعتبر الألوان أساس أي تصميم، من خلالها يمكن الت  ت تالمتلق  خصص ، فتم 

 علم ي عى 
 
 فس الن

 
ة الر   أو  Color Psychologyوني الل  مزي 

 
ة الل يبين أن لكل لون معيى و تأثير خاص  Color Symbolismوني 

 ائرة ال   على مزاج الإنسان، كما تم  وضع ما يعرف ب
 
ة التي تبين الكثير من القواع  الواجب احترامها لكل تصميمالل  .6وني 

ة تصميم الاشهار، لذلك اعتيى المصممون باختياره ب قة حسب أسس  أساسيات الخطوط: 7-1-2 الخط عنصر مهم في عملي 

ة، لأن معظم العلامات ال ة تعتم  على خط تجاري  علمي   ة هي أساسا كتابة نصي 
 
باعة، لذلك طورت الكثير من أنواع الخطوط الط

غةالكثير من لغات العالم، منها 
 
ة لل التي تشتهر في ثقافتها أنواع الخطوط و الز خرفة منذ الق م ، إن  تصميم شعارات  العربي 

لاع يكون واس يتوجب عليه أنالذي جي  ة و ملفتة للانتباه ،ترسخ في ذهن الزبائن هو بح  ذاته مهارة لا غيى عنها للمصمم 
 
ع الاط

 على تاريخ تصميم الغرافيك إضافة إلى تطورات الخطوط و فلسفاتها، خاصة الإمكانات 
 
ةالث ة  قافي  غةأو الفني 

 
 ال لل

 
عار  مع ش

ة العلامة ال ة و الأمانة، أما تجاري  أساليب رسمه لأنه يمثل هوي  قيق فيمثل الأناقة الر  ة ، مثلا: الخط العريض يوحي بالج ي 

ة،ال حكم و العصري   .7ت 

ة  أهم  ور و معالجتها الص  اختيار ور:الص  أساسيات 2-1-0 ته على قو  صميم حيث تعتم  قو  طورت ورة، التي تالص  ما يقوم عليه الت 

حكم فيها، فأجو تها و قتها بشكل كبير، كما  قنيات الح يثة في تسهيل معالجتها والت  ة،  ور نوعين فيالص  سهمت الت  المعالجة الآلي 

                                                           

رقاوي، القيم الجمالي ة للتصـميم الغرافيكي افلكتروني، مجلة الفنون و العلوم الإنسـاني ة، الشـ  خليفة أحمد محمد، صـالح محمد عبد المعطي، أحمد حسـن  الد  خ- 1
 .11م، ص5055العدد الت اس ، جوان 

( مصــــــممة غرافيك وخطوط و محررة ، ولدت في مدينة براتيســــــلافا في تشــــــيكوســــــلوفاكيا، ثم انتقلت إلى الوفيات -7960) zuzana lickoســــــوزانا ليكو - 2
 تحدة الأمريكي ة ، و درست الت صميم الغرافيكي في جامعة كاليفورنيا.الم
 ، بتصرف.57، مرج  سابق، ص  خليفة أحمد محمد، القيم الجمالي ة للتصميم الغرافيكي افلكتروني الد  خ- 3
 .51رمزي العربي، الت صميم الغرافيكي، مرج  سابق، ص - 4
 .56المرج  نفسه، ص - 5
 .716م، ص 5071، 7بول هاريس، أساسيات الت صميم الغرافيكي، ترجمة حسام درويش القرعان، جبل عم ان ناشرون، طغاغن أمبروز و - 6
رقاوي، القيم الجمالي ة للتصـميم الغرافيكي افلكتروني، مجلة الفنون و العلوم الإنسـاني ة، الشـ  خليفة أحمد محمد، صـالح محمد عبد المعطي، أحمد حسـن  الد  خ- 7

 ، بتصرف6-3م، ص5055ت اس ، جوان العدد ال
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 ور الص  
 
ة الن التي تعتم  على منحنيات و اتجاهات و هي  Vectorور المتجهة الص  التي تعتم  على البيكسيلات، و  Rasterقطي 

صغير كبير و الت   .1أكثر ثباتا و لا تتأثر بالت 

غةاإمكانات  9-2
 
ة لل  :وتوظيفاتها ف  تصميم الاشهار العربي 

 الإمكانات  4-2-5
 
ةالل غةاتعتبر  :ساني 

 
ة لل  واح ة من أكثر  العربي 

 
ة انتشارا؛ از ا ت فعاليتها بع   غاتالل من قبل  تهاحوسبالعالمي 

ة ول ال   جامعة  غةا، بنشر برامج العربي 
 
ة لل عي الحثيث نحو مواكبتها لتطورات العصر، فهي لغة الس  و تعليمها رفقة  العربي 

ة لم تكن  ق يمة استوعبت الحضارة ة و مجتمعي  ي  ة، فن  ة، تطورات علمي  ة التي قا ت ب ورها العالم نحو قيم إنساني  الإسلامي 

 قبلها، فمميزاتها كثيرة يصعب حصرها لكن نذكر أبرزها و هي:

غةاصفات  أهم   الفصاحة:
 
ة لل أليف العربي  ها تخلو من ضعف الت   ، فالفصاحة هي الخلو من العيوب، أي أن 

 
نافر لت  فظي، واالل

عقي    بين كلماتها، كما تخلو من الت 
 
 فظي والمعنوي.الل

راد 
 
غةا: الت

 
ة لل فاصيل  العربي  ة المعيى، و تمايزا في الت  ر عن عمومي  من أغيى لغات العالم بالكلمات التي تحمل  لالة واح ة، تعب 

مفر ة تتميز في استخ امها عن مفر ات المجموعة، مما يزي  في بلاغتها واستيعابها للتعبير الإنساني، فهي من أغيى كل   مما يجعل

 
 
 ، نظرا لق م ت اولها عن نظيراتها من غاتالل

 
ة، بحيث لا يمكن إحصاء مفر اتها ع  يا. غاتالل  الأوروبي 

ة: أبرز صفات الاشتقاق تق الكلمة من حروفها نفسها، كما تتغير بين الأوزان  ون كلمات غناها بالاشتقاقات حيث تش العربي 

 مساع ة مثل: كاتب، مكتوب، مَكتب، ومكتبة.

رة  : لغة معب 
 
ةفظة الل تستوفي المعيى المرا  توضيحه بشكل أفضل من لغات كثيرة أخرى، مثلا كلمة )العي  ( ت ل على  العربي 

 سنة، وغيرها.كل   الإعا ة، فهو يتكرر 

عب نقل أو ترجمة كثير من مفر اتها، وخاصة مفر ات القرآن الكريم، إلى لغة أخرى تفي  نفس المعيى، الص  : فمن زةلغة معج

رجمة من 
 
ةلذلك فكثير من المترجمين استخ موا الكلمات نفسها عن  الت ة. العربي   إلى الإنگليزي 

خفيف:
 
خفيف في  الت طق، فكلمة )ميعا ( مثلا أصلها )موْعا (، فحذفت الن  لجأ العرب لحذف بعض الحروف أحيانا بغرض الت 

 الواو، وأب لت بياء لتسهيل نطقها وتخفيفه.

 إن  استغلال المميزات 
 
ةالل  ة بطريقة سلسة ومتج   ة،الإشهاري  سالة الر  ابقة يضمن وصول الس   ساني 

م وح ه ب  شويق والجذب، لكن  ذلك لا ي خل في عمل المصم 
 
غةال يتطلب خبراء بلا تخلو من عنصري الت

 
 خاصة  لل

 
يات سانالل

ة، لإنتاج و  تطوير استعمال   الإعلامي 
 

 وا ر الن  عر العربي، الش
 
من  ابقة التي يصعب تقلي ها في غيرهاالس  ة فكل المميزات غوي  الل

 
 
 أو  غاتالل

 
ة الر   الإشهاري  هجات، تساع  على صناعة محتوى متميز يؤ ي الغرض الل  بحي، كما يسهم في حفظ الهوي 

 
ة ي  غو الل

غةاللمتلقي بتطوريها، و نقترح مثالا لطرافة 
 
ة لل  فيما يلي: العربي 

صميم الغرافيكي كل   توضح تصميما بسيطا يضم-9صورة- ركيز على الن  أساسيات الت 
 
ة الن  سالة الر  اجح بالت لشعر م ح  2صي 

 .عن  قراءته من اليمين، يتحول إلى شعر ذم عن  قراءته من اليسار، تمت أمثلة كثيرة كهذه في لغتنا الجميلة

 

 

 

 

 

 

 

                                                           

 م.5053|75|04، أساسيات تصميم الغرافيك و مجافته، تاري  افطللاع: https://fliphtml5.com/ycmng/kogc/basicموق  -1 
 م.74/07/5051تاري  افطلاع ، https://shaimaaafifi.netغة العربي ة /الل  طرائف ورة مأخوذة من موق ، الص  -2

https://fliphtml5.com/ycmng/kogc/basic
https://shaimaaafifi.net/
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ة:الص  الإمكانات  9-2-2 ي 
 
ة والفن  وري 

 العربي تاريخه ومميزاته
ُّ
لا: الخط أخذ العرب طريقتهم في الكتابة قبل الإسلام من بيي عمومتهم الأنباط، و هم عرب أيضا،  :أو 

 
 
خذ الخط

 
ة أسماء منها: الخط الأنباري، الخط الحيرى، الخط الم ني و المكيالذي و ات  . 1اقتبسه العرب من الأنباط ع  

ة الخط نسبة للمناطق التي يظهر فيها، و  اب م ينة الكوفةشأ عمر بع  أن أنكانت تسمي 
 
م توسع استعمال 140سنة  ابن الخط

تقيم ة على خط مسالس  العربي و  أصبحت الكتابة جق مة في أكثر من فن، فتأثر الخط الخط، فالبصرة جارة الكوفة كانت مت

ف ر ج ي ة من الخط العربي و أ خلت تحسينات ع ي ة، كإ خال الحالحرف، فظهر في وقت قصير أنماط  كما تحسنت كتابة

 
 
ر، ثم بع  إ خال الكتابة على الحجر و الخشب عن  بناء المساج ، احتاجت الحروف لتغيير الل ن بالإضافة للحرف المقو  ي 

 فاستب ل الحرف 
 
ر بالخط الجاف و اليابس ، أما المصحف فاختص منذ الب اية بخطه الل ن و المقو  أو  عرف بالمصحفيالذي ي 

 .2الكوفي المصحفي

 لما كثرت أنواع الخطوط وتنوعت أشكالها خلال القرن 
 

الث
 
ة الث ر على المتشابه منها و الاقتصا الهجري، ظهرت الحاجة إلى تصفي 

اط الوزير )ابن مقلة( أوضحها و أجملها،
 
الخط العربي، حيث وضع لها القوانين ، هو أول من هن س حروف 3فكان الخط

ة، الإتمام، و الإكمال، الإشباع و الإرسال، أما والقواع ، مع ذكر مصطلحات هذا العلم  وفي  شكيل" ذكر الت 
 
ففي باب "حسن الت

نصيل، ذكر إ وار  روبرتسن:" أن ابن مقلة ق   سطير و الت 
 
أليف، الت رصيف و الت 

 
باب "حسن الوضع" جاءت مصطلحات: الت

و جعل الألف الكوفي مستقيما بع  أن كان يشة وح ة للقياس، الر  قط، وجعل الن  اخترع طريقة ج ي ة للقياس عن طريق 

ب الحروف، و أخذ الخط الكوفي، الر  منحنيا من 
 
كقاع ة، ثم  أخرج من هذه أس إلى اليمين، كما اتخذه مرجعا لقياساته، فهذ

ة، بذلك أمكنه قياس هذه الحروف"أالحروف   ، بالإضافة لابتكاره خطي 4شكالا هن سي 
 
 لث و الث

 
واعه سخ؛ تمكن من حصر أنالن

 التي جاوزت العشرين 

ة هي)  فجعلها ست 
 
 لث و الف

 
وقيع و الش

 
 ورة الص  ( ممثلة في قاعالر  يحان و المحقق و الر  سخ و الت

  
، وعن ابن مقلة  انتشر 5حقةاللا

اطين.
 
 الخط وذاع صيته، فعرف بشيخ الخط

 

 

 -أنواع الخط العربي- 7صورة  -

عا  ممرسوما أ مإسلاميا بامتياز، فلا يكا  يخلو أي عمل فيي سواء كان منسوجا أالخط العربي فن قائم بذاته، يعتبر فنا  مصن 

ةمن الخط العربي، وذلك بسبب ارتباط المسلم ب ينه ولغته  ني :) أن رجاالس  المرتبطة بالقرآن الكريم، يقول راغب  العربي 

ةالمصا ر   العربي لم هاية، الن  ، كالعق  الفري ، خلاصة الأثر، الب اية و العربي 
َّ
الكامل والفهرست وغيرها...ق  أجمعت بأن  الخط

فنن فيه( ة من الأمم ذوات الحضارة ما ناله عن  المسلمين، من العناية به، والت   .6ينل عن  أم 

                                                           

 .771م، ص 5001،د.ط، -قطر-وحةالد  شر، الن  رق للطباعة و الش  محمود شكري الجبوري، بحوث و مقافت في الخط العربي، دار - 1
 ، بتصرف74-71شر، د.ط، ص الن  محسن فتوني، موسوعة الخط العربي والزخرفة الإسلامي ة، شركة المطبوعات للتوزي  و  راج ، -2 

م(، خطاط بغدادي، أول من و ــــــــــ  أســــــــــس مكتوبة للخط العربي، عمل للخلفاء 939-م446يرازي) الشــــــــــ  أبو علي محمد بن علي بن الحســــــــــين بن مقلة - 3
 ثلاث مرات لثلاث خلفاء، اشتهر بابن مقلة نسبة إلى ام ه ، أخذ الخط عن أبيه و عن إسحاق بن إبراهيم البربري الأحول المحرر.العباسيين، و تولى الوزارة 

 .53شر، د.ط، صالن  محسن فتوني، موسوعة الخط العربي والزخرفة الإسلامي ة، شركة المطبوعات للتوزي  و -4 
  م.74/07/5051تاري  افطلاع ، news.com/2021/11/921.html-//world.albaladورة من موق  الص   -5 
 ، بتصرف.13-15م، ص5071، 7، ط-الأردن-رايسة، عدلي محمد عبد الهادي، الزخرفة الإسلامي ة، مكتبة المجتم  العربي، عم انالد  ه الل  محمد عبد -6 
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  تها، الالص  هو  الإشهاري  إن  المرتكز الأساس ي للتصميم الغرافيكي  ة:الإشهاري  ورة الص  الخط العربي و تي تق م ورة و قو 

ةحمولة  ورة هي ولي ة إ راك الص  ة، لأن  ) الإشهاري  ورة الص  ، تضم فيها علامات متنوعة ت رس من خلال سيموطيقا ثقافي 

ة و تق يمها على شكل علامات، أي  ا باعتبارها ظر إليهالن  بصري، فتمثيل الأشياء  اخلها يعو  إلى تحليل أنطولوجي لماهيات ما ي 

ة يُعَ   الإ راك البصري نفسه بؤرة تجليها... فالأشياء لا ت ل من خلال جواهرها، و لا من عنا صر ت خل ضمن أنساق سيميائي 

ة و  ة بكامل أبعا ها الايحائي  جربة الإنساني  ة التي يستعين بالر  خلال ماهيات مجر ة...إنها تفعل ذلك من موقعها في الت  ها مزي 

ه  ة(الر  لا من حيث وظيفتها و لكن من حيث أبعا ها الاشهار في بناء  لالت   .1مزي 

ة وا ماجها في الحياة، فيكون بذلك أكثر مق رة على عكس صورة  ة يسهم في توسيع الم ارك الفر ي  تصميم أي صورة إشهاري 

ال ج ا في توسيع المعارف  ه عنصر فع 
 
ة ، الالس  المجتمع، لأن ة ، الاجتماعي   ة و تجاري  ياسي 

 
ةالث لون ، فهو أكثر من مجر  ورق مقافي 

ة مطروحة للجمهور يتفاعل معها ب ي مرئي، لكنه قضي   العربي بتوفير ؛ 2لب أو الإيجابالس  و انفعال في 
 
أساسيات كل   يتفر   الخط

صميم الغرافيكي  رة، من خلال الإشهاري  سالة الر  اجح، حيث يمكن تق يم الن   الإشهاري  الت 
 
م ص، كما يالن  ة البسيطة المؤث ق  

ابة من خلال رسمه الب يع المتنوع، وذلك فقط باختيار نوع الخط العربي الص  
 
بة ص، من مكتالن  يناسب فكرة الذي ورة الجذ

ة  م عناء إب اع خط ج ي ، خاصة مع تقني  جنب  المصم 
ُ
ة ضخمة، وعريقة ت سم الإلكتروني بالقلم الح يثة، ثم رقمنة الر  عربي 

صميم، كما يعتم ة كثيرة منها تكبير الكتابة الت  ة مثل اسم المنتج، الر    تق يم الاشهار على عناصر خطي  غالبا يجمع ذي الئيسي 

غةا
 
ة لل ة، فلا بأس في إبراز  العربي  ةمع الفرنسي  ة في  العربي  الي  ركيز  الأكثر فع 

 
بخط أجمل، ك عم لحضورها واختيار موقع الت

ةة يسهم في إبراز تجاري  لعربي، و الهويات السم االر  ذلك، كما أن  تصميم شعارات ب  .العربي 

     

 بعض -3صورة-
 

غةاة بتجاري  عارات و  الهويات الالش
 
ة لل  -3العربي 

  

                                                           

 بتصرف 31م، د.ط، ص5006-المغرب–ار البي اء الد  رق، الش  ، أفريقيا -الث قافي ةالإشهار و الت مثلات  -ورة الإشهاري ةالص  سعيد بنكَراد، سيميائيات -1
 . بتصرف10م، ص 5071أحمد جمال أحمد عيد، دراسة حول أسس الت صميم الغرافيكي، دار محسن للطباعة، مصر، د.، -2 
، و أي ـــــــــــــــــــــــــــــــــا  /https://www.pinterest.com/pin/33495590971077206عــــــــــــــــــــارات مــــــــــــــــــــن مـــــــــــــــــــوقــــــــــــــــــــ : الشــــــــــــــــــــــــــ  -3 

https://www.pinterest.com/pin/633387436443790/ م.77/07/5051، تاري  افطلاع 

https://www.pinterest.com/pin/33495590971077206/
https://www.pinterest.com/pin/633387436443790/
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ةنماذج هويات بإبراز الكتابة  -4صورة- ة العربي   -1على الأجنبي 

 
 
شكيل    العربي   الخط

 
 :الت

ة، ثم استطاع الفنان المسلم أن يتجاوز بالكلمة  ة زخرفي  ة، حيث جعل الحرف نفسه ما   وظيفتها المسموعة إلى وظيفة مرئي 

، فيه رسم تشخيص ي لهيئة ما ٍ
ن قن يل...الخ(، و يكو -فاكهة-حيوان-)طائر تجاوز الز خرفة و جعل من الحرف أ اة لفن تشكيلي 

ةتشكيله بالأحرف   .2سمالر  المعيى ب، أب ع الفنان في تصميمها، حيث غالبا ما يربط العربي 

 -1صورة-
 
 -شكل طائر– 3العربي عمل تشكيل  بالخط

ةثانيا: الز خرفة  ة العربي  ةالز خرفة : الإسلامي  ة، لها تاريخ عريق، كما تتميز بجمالياتالر  من أقوى أشكال  العربي   سومات الإيضاحي 

زويق أو 
 
أثير في أعمالهم، فالزخرفة أو الت انون كثر، تجلى هذا الت  مون وفن  ة معتبرة، تأثر بها مصم  ها نماذج 4قشالر  فني  ف بأن  ، تعر 

ة، زهور، أوراق و  ثمار، تميز بها الفن الإسلامي  ظهرت في معق ة للتزيين ذات أشكال مت اخلة و متقاطعة و هي أشكال هن سي 

ة، لاقت رواجا كبيرا في أوروبا خلال القرنين الس  تزيين   ARABESQUES، سميت باسم 91-95يراميك بها في العمارة الإسلامي 

ة،   وريق( ATAURIQUEبالفرنسي  ة أي )الت   SURREALISM، أكثر ما عرف عن الفن الإسلامي أنه فن تجري ي 5بالإسباني 

ABSTRACT  ة ة تعبر عن الن  ، حيث يجر  الوح ة الزخرفي  ة كالزهرة و الورقة من شكلها الأصلي فيق مها بأشكال هن سي  باتي 

وجه للموجو ات ال   البقاء و الخلو ، كما لعبت تعاليم   اين الإسلامي في تحريم تصوير ذوات الأرواح،  ورا كبيرا في الت 
 
ة لط بيعي 

ة ،الن  احة الر  كينة، الس  من كل   ين الإسلامي التي تعكسال   نماط منها بغرض تق يم صورة الأخرى و  تولي  ع ي  الأ  ة الر  فسي  وحي 

أمل و البساطة، لهذا كانت  ة، كما ت عو إلى الت   .6وء و  وسع المساحاتالض  عناصر الفن الإسلامي هي الألوان ،  أهم  و الجس ي 

  ةعناصر الز خرفة ة و أنواعها:  العربي  ة على عنصرين ثابتين تم هما الإسلامي   تعتم  الز خرفة الإسلامي 
 
يعة، هما بالط

 اق، استغلال الخطوط، حيث يظهر من وراءهما مب آن: الأول يظهر كأنه العبث، أما الس  بات خاصة الورقة و الن  
 
ي اني يبرز فالث

 سوم الر  ها: الخط العربي، الهن سة، أهم  ر أخرى ،  تفرعت عن هذان العنصران عناص7هيئة الت  قيق الهن س ي
 
ة، الط بيعي 

ة كتصوير الس  احة و الر  وء و الماء، لأنها  عناصر تعبر عن الض  الحيوانات،  كينة أكثر من كونها تعتم  على العظمة الفر ي 

ة؛ كتب المعماري البريطاني أون جونز ) أن المب أ الأ   ساس في فن العمارة هو زخرفة المبيىالأشخاص البارزين أو العظمة المعماري 

ة  اؤون العرب و المسلمون، فنحن لا نج  إطلاقا زخرفة فاق ة اله ف أو زائ ة غير ضروري  لا بناء الزخرفة،  هذا ما اعتم ه البن 

ة( ة و واقعي   .8في الفن الزخرفي الإسلامي، إنها زخرفة طبيعي 

                                                           

 ، أي ا/https://www.pinterest.com/pin/625155992043713054موق  -1
https://www.pinterest.com/pin/613193305543727766/ :م.71/07/5051، تاري  افطلاع 

 ، بتصرف.50محسن فتوني، موسوعة الخط العربي والزخرفة الإسلامي ة، مرج  سابق، ص - 2
 .59ورة من موسوعة الخط العربي و الز خرفة الإسلامي ة، المرج  نفسه، ص الص  - 3
 ، بتصرف.5م، ص 5079بشر فارس، سر الز خرفة العربي ة، م سسة هنداوي، المملكة المتحدة، د.ط، - 4
 ، بتصرف61صم، 7914راج ، عفيف بهنسي، جمالي ة الفن العربي، عالم المعرفة، الكويت، د.ط، - 5
 ، بتصرف64المرج  نفسه، ص - 6
 .75بشر فارس، مرج  سابق، ص- 7
 ، بتصرف.13-15م، ص5071 ،7، ط-الأردن-رايسة، عدلي محمد عبد الهادي، الزخرفة الإسلامي ة، مكتبة المجتم  العربي، عم انالد  ه الل  محمد عبد -8 
 

https://www.pinterest.com/pin/625155992043713054/
https://www.pinterest.com/pin/613193305543727766/
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ة:اختلفت أنواع الز خرفة حسب العناصر المستعملة  الي   فيها إلى الأنواع الت 

ة الز خرفة-5  استعملت: 1الهندسي 

ةالر   البسيطة،  سوم الهن سي 

نات و  عات،  المعي  ثات، المرب 
 
كالمثل

ة ،  ة الس  الأشكال الخماسي   اسي 

وائر و الخطوط كقواع  لرسم بناء ال   

ة  .2الز خارف الهن سي 

 

 الز خار  -7
 
ةالن  : تأثرت الز خرفة باتي 

 باهتمام المسلمين ب كثيرا
 
ة بيعالط

بات، فاستخ موها في رسوماتهم، الن  و 

ة، جذوع الن  بأشكال الفروع  باتي 

ة متقاطعة أحيانا ومتشابكة  حلزوني 

هور، في طابع  تتابع فيها الوريقات والز 

تجري ي، استعملت في تزيين الج ران 

كما القباب، الأثاث ، الأ وات 

 .والأواني،وتزيين الكتب وتجلي ها

 

ة:-3 ي 
 
استخ مت فيها  الز خار  الخط

ةالكتابة بالخطوط  في صورة  العربي 

ة مزخرفة، أيضا استعملت  تشكيلي 

هذه الز خرفة خاصة لتبجيل الآيات 

بر ك بها. ة والت   القرآني 

 
ة - ة  الحيواني  : 3الز خار  الآدمي 

استخ مت هذه العناصر كوح ات 

ة. ة بحتة، ذات قيمة فني   زخرفي 

 
                            

 تةالس  أنواع الخط العربي -5جدو  -  

  ةالز خرفة   الجزائري  إن تركيز الاشهار  :الإشهار   ف  تصميم الغرافيك  العربي 
 
ة التي يوف رها على الإمكانيات الغرافي 

ة، و  عريفي  ة، المطويات، القوائم الت  راث الإسلامي ، سواء في الاشهار المطبوع بأنواع المطبوعات من بطاقات الزيارة المهني 
 
الت

                                                           

 .61شر، د.ط.، الن  راج ، محسن فتوني، موسوعة الخط العربي والزخرفة الإسلامي ة، شركة المطبوعات للتوزي  و -1
 م71/07/5051، تاري  افطلاع html-https://www.eskchat.com/article.16460ور لأنواع الزخرفة كلها من الموق  الص  -2 
 م71/07/5051، تاري  افطلاع  https://mawdoo3.comورة من موق  الص  -3 

https://www.eskchat.com/article-16460.html
https://mawdoo3.com/
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ةة، باستخ ام الزخرفة الإشهاري  فتات اللا جاه انتبهت له الجهات المشتغلة  العربي 

 
ه ات

 
سواء في الزينة، الأثاث أو الملابس، حيث أن

صميم الغرافيكي  في ال   بمجال  ة ول ال   عاية والت  ة  يمكن لأي مهتم بها استغلالها، كما  العربي  ، فأصبحت القوالب متوفر 

 ت في لفت الانتباه لهذه أهم  س
 
رت استعمالاتها، و أتيالذ اري ح للفر  العربي الاب اع في استغلال تراثه و تاريخه الحضخيرة، فتطو 

ه ج ي  نحو ما  عي بالاقتصا   ة، في اطار توج   كما ة اشهاري 
 
سات 1قافيالث ة ج ي ة لتعزيز  ور المؤس  غيرة و الص  ، كاستراتيجي 

 اشئة، للاستثمار في الن  
 
 .قافةالث

استغلال عصري للز خرفة  -2صورة-

ة في تصميم البطاقات و   الهن سي 

 .2الخلفيات

ة  الز خرفة-1صورة- ة ثلاثي  ة بتقني  الهن سي 

 .3الأبعا 

غةايمكن توضيح أساليب توظيف 
 
ة لل ة بمختلف أنواعها كل   ليمة معالس   العربي   إمكاناتها في تصاميم اشهاري 

ة  قلي ، كما تق م الهوي  ةبحيث تكون تحمل سمة الأصالة لا الت  ة في شكل معاصر جميل، ي فع الفر   العربي   لجزائري  اوالإسلامي 

ه نحو ذاته،  وج   بذ الن  ظر إلى لغته وثقافته بمنظور ج ي  بعي ا عن الن  الاعتزاز بها، و وإلى الت 

وازن  قلي ، مما ي عم الت  ة الن  أو الت  ة المحلي  نمي   .تاج المحليوالإنفس ي ل فرا  بالإضافة إلى استقرار المجتمعات، ب فع عجلة الت 

الي أمثلة عن استخ امات   غةانعرض في الج ول الت 
 
ة لل  .العربي 

كرس ي بتصميم عصري،  

  4يستلهم الخط العربي

أثيث المنزلي، حيث يمكن  في الت 

لفزيوني في  استغلاله في الاشهار الت 

صوير، أو في الاشهار  ستو يو الت 

 المطبوع.

 

                                                           

م، 5057الوطني و افقتصادي و افجتماعي و البيئي، مارس  ، المجلس-الواق  و الآفاق-قافي في الجزائرالث  دبي علي و آخرون، دراسـة حول افقتصـاد - 1
 ، بتصرف9ص 

 م.71/07/5051، تاري  افطلاع /https://www.pinterest.com/pin/53480314317382687ورة من موق  الص  -2 
 م.71/07/5051، تاري  افطلاع /https://www.pinterest.com/pin/844493670973150ورة من موق  الص  -3 
 م.71/07/5051، تاري  افطلاع /9355791060775https://www.pinterest.com/pin/38343ورة من موق  الص  -4 

https://www.pinterest.com/pin/53480314317382687/
https://www.pinterest.com/pin/844493670973150/
https://www.pinterest.com/pin/383439355791060775/
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 حاملة كتب و تزيين ج اري في نفس

غةاالوقت، ب
 
ة لل  .1العربي 

 
 

 

 

أطير  صورة تمثل، تزيين الملابس بالت 

باتي، و الخط العربي، و الن  الزخرفي 

 2هو اعلان لماركة ملابس

 

 

 

 
 

 

لملابس  اصورة تمثل اشهار 

صميم الز خرفي الخط العربي   3بالت 

 
 ور الص  نماذو استغلا  الخط و الز خرفة العربين ف   -2جدو  -

  ة الر  توظيف غةموز الحضاري 
 
ة لل صميم الغرافيكي، تصميم  ف  تصميم الاشهار: العربي  يقص  بها في مجال الت 

صميم الالكترونيالخاص  ( Iconsالأيقونات )  ة بالت 

ة، الذي   ة المتنوعة، كتطبيقات الهواتف، مواقع الانترنت و المنصات الالكتروني   يستخ م في الوسائط الإعلامي 

ة  راث العربي الإسلامي، من شأنه  عم الهوي 
 
موز الت  إن  استلهام ر 

 
ة ل فرا ، حيث ذكرت ماري تيريز حول تصميم الأيقونات غوي  الل

ق ببلاغة 
 
ه:" علم يتعل

 
ل أنها  راسة بما يمكن قوله حول الص  أن  ور، الص  ورة، بمعنيين اثنين، الأو 

                                                           

 م.71/07/5051، تاري  افطلاع  /https://www.pinterest.com/pin/4925880835808785ور من موق  الص  1 
 م.71/07/5051تاري  افطلاع ،   /https://www.pinterest.com/pin/4222193392918316ورة موجودة فيالص  -2
 م.71/07/5051، تاري  افطلاع  /668371119999https://www.pinterest.com/pin/4503ورة من موق  الص  -3 

https://www.pinterest.com/pin/4925880835808785/
https://www.pinterest.com/pin/4222193392918316/
https://www.pinterest.com/pin/4503668371119999/
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راث الكبير المعيي بالوصف 
 
ها  راسة ت ور حول ما تقوله  مثيل للفنون والت  أي ذلك الت ة، ثانيا أن   .1ور"الص  البصري 

ةموز الر  أمفلة ع  استعما  بعض - ة العربي   :2الإسلامي 

طبيقاتخلة و الن  رمز  -1ةصور -  -استخ امه في بعض الت 

طبيقات-90صورة -                     رمز الكف و العين في الت 

جمة فيرمز الهلال -99صورة-       طبيقات والن   3الت 

ر : والكفرمز العين                                    
 

خذ كتعويذة للش
 
 آمنت به معظم  والحس  كما وإصابة العينات

 
عوب، الش

ة، الهاتف الر  تستخ م هذه  ة تطبيقات على الأجهزة الالكتروني  عمالها في تم است، كما والبرمجياتموز في العصر الح يث في ع  

 ، في المطبوعات للهاتف، الحقائبأ وات الزينة، غلاف  تصميم الأثاث،
 
ة، الن طريز والاشهارسيجي   .4والت 

 

وسائ  برمز  -97صورة-

 -5العين

 
  -6حقائب برمز العين-93صورة-

غطاء هاتف برمز الخرزة  -94صورة-

 -7الزرقاء

 رمز الهلا  و   
 
ل  (99ورةالص  )جمة: الن فاؤل بهلال أو  ة ت ل على الت  ة إسلامي   رموز عربي 

 
 هر ، رمضان ، به يح   ون الأعيا .الش

ةي عم لغتنا الذي موز كثيرة، يمكن استغلالها في تصميم الاشهار الر  الأمثلة و       ر  مكان حول الفكل   بجعلها في العربي 

ة بشكل ال   موز الر  ، كما يمكن استغلال الجزائري   سع المقام للتفصيل فيه.يني 
 
ا لا يت  كبير، و غيرها مم 

                                                           

–جامعة حلوان  ،-قســـــــــم الغرافيك–، كلي ة الفنون الجميلة متعد دةين محمد، تصـــــــــميم الغرافيك و أثرت على المواق  افلكتروني ة و الوســـــــــائط الالد  ماجد كمال - 1
 .75ص،د.ط  ،-مصر

 .79و  71ور من نفس المرج ، ص الص   - 2
 .57ابق، ص الس  ورة من المرج  الص  - 3
 .50ين محمد، تصميم الغرافيك، مرج  سابق، ص الد  ماجد كمال - 4
 م.71/07/5051، تاري  افطلاع /https://www.pinterest.com/pin/255368241360760985ورة من موق  الص  -5 
 م.71/07/5051، تاري  افطلاع / https://www.pinterest.com/pin/844493673312036ورة من موق  الص   -6
 م.71/07/5051/ ، تاري  افطلاع https://www.pinterest.com/pin/663999538823697087ورة من موق الص   - 7
 

https://www.pinterest.com/pin/255368241360760985/
https://www.pinterest.com/pin/844493673312036/
https://www.pinterest.com/pin/844493673312036/
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غةاتبين من خلال البحث أن الحرف العربي ي عم الإعلان ب الخاتمة:
 
ة لل ة التي ليس لها نظام خطي العام  على حساب  العربي  ي 

صميم ب  خاص، كما أن فن  الخط العربي بكل أنواعه و توظيفه في الت 
 

تراث  ، و استثمار الإشهاري  كل العصري في الخطاب الش

صميم تعزز من الانتماء الحضاري و  ة بمختلف فنونها عبر استحضار زخرفتها ، شخصياتها و رموزها في الت  الحضارة الإسلامي 

ة   الهوي 
 
صاميم فيالن  ؛ كما تبعث فيه روح الجزائري  ة عن  الفر  غوي  الل  حول  مكانكل   خوة و الاعتزاز، لذلك يجب نشر هذه الت 

 المواطن سواء في واجهات المحلات ، أو في 
 
صميم ، استغلال الل ة ، مع جو ة الت  باس المزخرف بالحرف العربي أو  الز خرفة الإسلامي 

راث كل   ييي،  تصوير ال   ييي في الإعلان ال   المقوم 
 
 رموز الت

 
تقليص ارجة و الفصحى مع بيان ت رجها منها لال   عبي و المقاربة بين الش

ة ة ، فالإشهار ووسائل الجزائري  ما سبق من شأنه أن يطبع في ذهن كل   بينهما، الهو  ة ب لا من الاز واجي   الإعلان وح ة الهوي 

ة لانتشار وسيلة أفضل  يق م اس،الن   بين ونشرها الفصحى باستخ امه المكتوب الإشهار أن كما في المجتمع، الفصحى العربي 

ة ثروة الجزائري   للمجتمع   مستواه من ترفع هائلة، لغوي 
 
ة الأمة .توحي  على يعمل كما والأ بي، قافيالث وعلى  عليها والحفاظ العربي 

 وتراثها ،

ة لخ مة  ة التي يمكن استغلالها كما ة اشهاري  ة أن  الإمكانات الحضاري  غةاخاص 
 
ة لل س هذا يسهم في تأسيكل   كثيرة، و  العربي 

ز و يحفظ الانتماءات   اقتصا  ثقافي، يعز 
 
ةالث  .قافي 

 قائمة المراجع والمصادر:-
راث العربي، بيروت .9

 
 .-لبنان-ابن منظور، لسان العرب،  ار احياء الت

ةأحم  بن عمر بن علي المقري الفيومي، المصباح المنير،  ار الكتب  .7  .9، ط-لبنان-، بيروتالعلمي 

صميم الغرافيكي،  ار محسن للطباعة، مصر، أحم  جمال  .3  م.7094أحم  عي ،  راسة حول أسس الت 

 ي ، الإعلان و  وره في الس  إسماعيل  .4
 
جارة، الن ة الت  ة: كلي  سويقي، الإسكن ري 

 
 7007-7009شاط الت

ةبشر فارس، سر الز خرفة  .5  م.7091، مؤسسة هن اوي، المملكة المتح ة، العربي 

 خليفة أحم  محم ، صالح محم  عب  المعطي، أحم  حسن  ال   خ .1
 

ة للتصميم    الغرافيكي الالكتروني، مجلة الفنون و الش رقاوي، القيم الجمالي 

اسع، جوان  ة، الع   الت   م.7077العلوم الإنساني 

  بي علي و آخرون،  راسة حول الاقتصا   .2
 
 م،7079و الاقتصا ي و الاجتماعي و البيئي، مارس  ، المجلس الوطيي-الواقع و الآفاق-قافي في الجزائرالث

ان ، ط .1 صميم الغرافيكي، عم   م.7001، 7رمزي العربي، الت 

را ، سيميائيات  .1
َ
مثلات  -ةالإشهاري  ورة الص  سعي  بنك  الإشهار و الت 

 
ةالث  ، أفريقيا -قافي 

 
 م.7001-المغرب–ار البيضاء ال   رق، الش

رجمة  .90
 
ة، جامعة حيبة بن الص  ة بين نقل المعمار المصطلحي وتأويل الإشهاري  سعي ة كحيل، الت ة والإنساني  ة لل راسات الاجتماعي  ة الأكا يمي  ورة،  وري 

 بوعلي 
 

 م.7090، 04لف، الع   الش

ة  .99 اس المصري وعما  أبو حسن، الاز واجي   عب 
 
غةاة في غوي  الل

 
ة لل غةا، مجمع العربي 

 
 م.7094، 1، الع   لل

اق محمالر  عب   .97
ان ال     ز   م، 7095، -الأر ن–يلمي، الإعلان في القرن الحا ي و العشرين،  ار البازوي، عم 

ة الفن العربي، عالم المعرفة، الكويت،  .93  م.9121عفيف بهنس ي، جمالي 

ان ناشرون، ط .94 صميم الغرافيكي، ترجمة حسام  رويش القرعان، جبل عم   م.7095، 9غاغن أمبروز و بول هاريس، أساسيات الت 

 م7073(، 07/ العدد   ) 07عراب عب  الغن، الإشهار وماهيته )الوظائف والعناصر(، مجلدة أقلام المجل   .95

غةافتحي عوض الملا،  ور  .91
 
ة لل ةفي الحضارة  العربي  ة، مجلة العمارة و الفنون، الع    العربي   و الفنون الإسلامي 

 
 م.7095اني، فيفري الث

غةلامجموعة مؤلفين، قاموس المنج  في  .92
 
 و الإعلام و الإعلان،  ار  ل

 
 .-لبنان-روق، بيروتالش

ة، شركة المطبوعات للتوزيع و  .91  محسن فتوني، موسوعة الخط العربي والزخرفة الإسلامي 
 
 شر.الن

 محم  عب   .91
 
انال   ه الل ة، مكتبة المجتمع العربي، عم   م.7094، 9، ط-الأر ن-رايسة، ع لي محم  عب  الها ي، الزخرفة الإسلامي 

 محمو  شكري الجبوري، بحوث و مقالات في الخط العربي،  ار  .70
 

 رق للطباعة و الش
 
 م.7005، -قطر-وحةال   شر، الن

غةايعقوب أميل ب يع، فقه  .79
 
 م.9117، -لبنان-، بيروت9وخصائصها،  ار العلم للملايين، ط لل

ة:  المراجع الأجنبي 

77.Andrè CADET  ، Bernard Cathelat : la publicité de l’instrument économique a l’institution social ,ed ,payot, paris,1968. 

23.Josef Muller-Brockmann,Grid systems in Graphic Design, Niggli,. 

 مواقع الانترنت:

74.» https://fliphtml5.com/ycmng/kogc/basicاسيات تصميم الغرافيك و مجالاته.، أس 

 /. https://www.pinterest.com .موقع75

 

https://fliphtml5.com/ycmng/kogc/basic
https://fliphtml5.com/ycmng/kogc/basic
https://www.pinterest.com/
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واصلف  مواقع  الإشهار   الخطا  
 
 الفايسبوك نموذجا. الاجتماع    الت

 الإشهار   ة لاخطا  ي  دراسة تحليل

 أ.أسماء عبا ي

 الجزائر-قسنطينة–جامعة الأمير عب  القا ر 

 :المقدمة-5

ومانية الأشددددددورية،الحضددددددارة البابلية،  الإنسددددددانية مثلعرف الإشددددددهار ق يما مع ظهور اولى الحضددددددارات  والفرعونية فق  وج   الر 

الباحثون وعلماء الآثار نقوشا في المعاب  وعلى ألواح طينية اشهارية لمتاجر، كما أن رقعة البر ي الموجو ة في المتحف البريطاني 

أعلن فيها أح  ملاك الأراضدددددددد ي مكافأة مالية مقابل العثور على خا مه  ليلا واضددددددددحا على احتياج الإنسددددددددان إلى الإشددددددددهار الذي و 

 ى نشر أفكاره والترويج لها بكل الأساليب.وعل

ومع اكتشددددددددداف غوتنبرغ للمطبعة ب أت معالم الإشدددددددددهار تتبلور، فكتبت الإعلانات على شدددددددددكل لوائح بالحروف المع نية المتفرقة  

ووزعت على الجمهور، لكن لم تكن ممارسدددددددددددة الإشدددددددددددهار مبنية على أسدددددددددددس نظرية بطبيعة الحال حتى الخمسدددددددددددينيات من القرن 

اضدددددددين، اذ ظهرت الكاتالوجات الأمريكية تحمل إعلانات لمنتجات مختلفة، واعتم ت صدددددددحافة البنس على الإعلانات كممول الم

اس لن  ارئيسدددد ي للصددددحافة المكتوبة فاسددددتفا  الإعلان من تطور وسددددائل الإعلام لاعتبارها وسدددديلة مهمة جماهيريا تصددددل إلى ملايين 

  ون حاجز وفي زمن قياس ي.

وتورة ومزجها بالصدددددد  جماليات  التكنولوجية منمسددددددتعينا بتطور التقنيات وتطور الإعلان  والموسدددددديقى، وأصددددددبح صدددددددناعة  الصدددددد 

 ة وحتى تجاري  ت في تحريك القطاعات الاقتصددددددددددددا ية والأهم  قائمة بذاتها سدددددددددددد
 
ةالث  للمجتمع، بالاعتما  على  قافي 

 
 ااكرة الذ

 
ةلث  قافي 

 ور الص  للمجتمع في صنع 
 
اقل الحقيقي ن  اللغة الاشهار  ور الوسيط و  والمنتجات وتلعبلع الس  ك باقتناء هنية لإقناع المستهلالذ

 ل فكار.

وفي عصرنا الحالي مع ثورة المعلومات وتطور تكنولوجيا الإعلام أصبحت الانترنت تحتل جزءا مهما في حياة الأفرا  حيث ظهر  

اليوم نتائج وتكاليف الإشدددهار التقلي ي مناسدددبة لمقتضددديات  احة،اذ لم تع السددد  الالكتروني كلاعب أسددداسددد ي في  تجاري  الإعلان ال

العصدددر فاعتم   الإعلان الالكتروني على تقنيات وبرامج خاصدددة في صدددناعته تراعي ميولات الجيل الج ي  من المسدددتهلكين، ومن 

واصددددددددددلياضددددددددددية  المعمول بها في وسددددددددددائل الر  خلال الاعتما  على الخوارزميات  الاجتماعي أصددددددددددبح الإشددددددددددهار يق م خ ماته وفقا  الت 

توافق اهتماماته ومتطلباته ، مما خلق فرصددددددددددددددة التفاعل بين المسددددددددددددددتهلك وصددددددددددددددانع  بإعلاناتعميدل بداسددددددددددددددته افه كدل   لاحتيداجدات

 . الإشهاري  الخطاب 

 يتها: أهم  راسة و الد  إشكالية  -2

فس  ورا مهما في تطور وتوضددددددديح معالمه، فهو الن  على أنه صدددددددناعة إعلامية لغوية، يلعب فيها علم  الإشدددددددهاري  يصدددددددنف الخطاب 

يعمدل على تشددددددددددددددكيل الآراء والاتجاهات و سددددددددددددددلوك المسددددددددددددددتهلك باسددددددددددددددتخ ام وسددددددددددددددائل الجذب ما ية ومعنوية مختلفة فكما يقول 

WALTER ."أنه "فن إغراء الأفرا  على سلوك معين 

في طابع ثقافي مجسدد ة عا ات وتقالي  المجتمع به ف اسددتسدداغة فكرة المنتج وقبوله، فالخطاب  ري  الإشددهاتصدداغ لغة الخطاب 

لالةيتكون من أفكار ومعاني متمثلة في لغة  نانة التي لر  االمكثفة والبسددددددددددددداطة والإيجاز مع اسدددددددددددددتعمال الكلمات البراقة و  تتميز بال  

 ترسخ بسهولة في عقل المستهلك. 

في موقع الفايسدددبوك باعتباره موقعا ضدددخما ومسدددتعملا في أوسددداط  الإشدددهاري  وتتلخص مشدددكلة البحث في معرفة واقع الخطاب 

 
 

 وانطلاقا من اعتما  الباحثة على ا اوات التحليل الكيفي تسعى للإجابة على التساؤل التالي: باب.الش

واصلفي مواقع  الإشهاري  ماهو واقع الخطاب    الاجتماعي  الت 

كمنتج اعلامي يخلق في اطار بنية  الإشدددددددهاري  ية متغيراتها ف راسدددددددة الخطاب أهم  يتها من أهم  راسدددددددة ال   راسدددددددة: تسدددددددتم  ال   ية أهم  

ةو اجتماعية  واصلوهو شكل من أشكال  ،ثقافي  يله تأثير كبير على  المجتمع،في  الت  راسة ال   ه في تغيير سلوكه فجاءت هذ المتلق 

 يته.أهم  في الفايسبوك و  للكشف عن بنية الخطاب
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 ابقة:الس  راسات الد   -0

غددةاللبدداحثدان ميى قتوم وكمددال قدا ري حملدت عنوان واقع  راساااااااااااة الاولى:الاد  
 
ة لل عدالجددت هددذه   1الإشددددددددددددددهدداري  في الخطداب  العربيد 

غةاراسدة تأثر ال   
 
واصدل لل يية من خلال مايتم ت اوله في وسدائل الإعلام من أخبار واشدهارات تؤ ي إلى اكتساب الت  لألفاظ  المتلق 

غةاج ي ة وهجينة ومبت عة فتشدددددديع في الوسددددددط شدددددديئا فشددددددديئا حتى تكا  تختفي 
 
الفصددددددحى  ويصددددددفة الاشددددددهار خطابا لسدددددددانيا  لل

غةافاعتبر وعاء لظاهرة ت اول 
 
ياللعامة مما يؤهله لممارسدددددددددددددة سدددددددددددددلطته التأثيرية في الهجينة ب ل الفصدددددددددددددحى لأنه موجه  لل ن لمتلق 

 لهذه المسدددددددتويات  الجزائري   الإشدددددددهاري  بمختلف أبعا ة، وحاول الباحثان الإجابة على سدددددددؤال: ما م ى تضدددددددمن الخطاب 
 
ة غوي  الل

 وهل هذه 
 
هارية على مجموعة من ؤال ق ما الباحثان مقرية تطبيقية لنماذج اشالس  اهرة صدحية أو مرضية  وللاجابة على الظ

 ة مثل: الجزائري  القنوات 
 

اشددهار ان ومي، اشددهار قهوة اروما، اشددهار اوبتيلا ..الخ  الاشددهارات:هار والبلا  ومن بين هذه الن  روق، الشدد

 تدائج ندذكر منهدا: المشددددددددددددددكلات الن  وفي نهدايدة البحدث خلص البداحثدان إلى مجموعدة من 
 
 اة في الاشددددددددددددددهدار تمثلت في مزاوجة غويد  الل

 
 غةلل

غةاية من خلال استخ ام مفر ات العام  الفرنسية والفصحى و 
 
 طق.الن  المحكيةوكسر نظام القاع  في  لل

ي بنائها على ة فالإشدددددهاري  نة عليها واعتما  جل الخطابات لسددددد  ية أو الأجنبية المختلفة نظرا لمرونتها وت رج الاالعام  شددددديوع الألفاظ 

غددةا
 
غددةايددة والفرنسدددددددددددددديددة تتخللهددا بعض العددام   لل

 
غددةاالفصدددددددددددددديحددة واعتمدد ت على  لل

 
 المتدد اولددة  لل

 
ا ة بثنددائيتهدددالعددامدد  ائعددة عندد  الشدددددددددددددد

غةاواز واجيتها وكشددف الباحثان أن 
 
ة لل تع  تع  لفئة واسددعة من المتعلمين وغير المتعلمين عائقا للتواصددل بها مما أ ى  العربي 

غةاإلى توجه الاشهار إلى استعمال 
 
 حكية.الم لل

 راساااااااة الد  
 
 الإشدددددددددهاري  نية في الخطاب لسددددددددد  سدددددددددالة الاالر  للباحثان سدددددددددارة جابري وبوزيان عب  الغيي تحت عنوان:  لالات  انية:الف

 سدددددالة الر  اعتبر الباحثان أن  2- راسدددددة في أبعا  وتجليات صدددددورة المرأة-التلفزيوني
 
ةالل التلفزيوني هي  الإشدددددهاري  في الخطاب  سددددداني 

ب نية في الخطالسدددددددددددددد  لالية للرسددددددددددددددالة الاال   ويرى البداحثان أن أن البلاغة  الإشددددددددددددددهداري  المعضددددددددددددددلات في تركيبدة وبنيدة الخطداب  أهم  

ورة تتضدددمن أح اثا بلاغية على عكس ماهو سدددائ  من أن الصددد  ص المكتوب أو المنطوق بل إن الن  لا تقف عن  ح و   الإشدددهاري  

غةاالبلاغة حكر على 
 
 لالية للانسدددداق ال   اسددددة لتبحث في مختلف الأبعا  ر ال   وجاءت هذه  لل

 
 ة للرسددددالة غوي  الل

 
ةالل لموظفة ا سدددداني 

 المتحرك و  الإشهاري  في بنية وتركيب الخطاب 
 
 ابث ووضع الث

 
ة بنة الأساسية للقراءة والتأويل لمختلف الأبعا  في تجليات صور الل

 المرأة في الإعلان.

 حاول الباحثان من خلال  راسدددددددة نظرية توضددددددديح البع  
 
رق وتط الإشدددددددهاري  ة وكيفية بناء الخطاب الإشدددددددهاري  سدددددددالة الر  في  غوي  الل

نية مثل وظيفة التوجيه والترسددددددددددديخ والمناولة وأوضدددددددددددح الباحثان سددددددددددديمنطيقية الألوان في لسددددددددددد  سدددددددددددالة الاالر  الباحثان إلى وظائف 

 اللالية ل شدددددددكال والخطوط و لالة الألوان في الموروث ال   الألوان كما تطرقا إلى الأبعا   لالات  أهم  نية و لسددددددد  سدددددددالة الاالر  
 
قافي ث

 فسيةالن  احية الن  وأيضا تح ثا عن  لالة الألوان من 

 راساااة الد  
 
الف

 
 منشددددورات معرض الجزائري   الإشددددهاري  للباحثة براهيمي فطيمة اختارت عنوان:  ور الفيسددددبوك في الخطاب  ة:الف

 37091ي ولال   الكتاب 

واصددلفي ظل التطور الحاصددل في التكنولوجيا ومواقع  الإشددهاري  تح ثت الباحثة عن تطور الخطاب  أسددها الاجتماعي وعلى ر  الت 

 73ته طبع ي للكتاب فيولال   الفايسبوك، باعتباره أكثر موقع تفاعلي بين الأشخاص وهذا ما أ ى إلى الاعتما  عليه في المعرض 

 في الجزائر العاصمة.

                                                           

. ص ص 5055،بريكة،03، ع01غة العربية في الخطاب افشـــــهاري، مجلة طبنة للدراســـــات العلمية الأكاديمية المجلد رقم الل  منى قتوم، كمال قادري: واق   1
719-747. 

انية، المجلد مجلة العلوم افنســـ -ةدراســـة في أبعاد تجليات صـــورة المرأ–نية في الخطاب افشـــهاري التلفزيوني لســـ  ســـارة جابري، بزيان عبد الغني: دففت اف 2
 .5079.  5،ع 6
.ص ص 01،5050، مجلة الخطاب والتواصــل،ع5074ولي الد  براهيمي فطيمة: دور الفيســبوك في الخطاب افشــهاري الجزائري منشــورات معرض الكتاب   3
60-15. 
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في الجزائر مع معرض الكتاب  وهل استطاع ايصال  الإشهاري  طرحت الباحثة تساؤل كيف لعب الفيسبوك  وره في الخطاب 

 المكونات التي ارتكز عليها   أهم  ة في استقطاب المهتمين بالكتاب  وماهي الإشهاري  رسالته 

ايسبوك ي للكتاب بالجزائر إلى الفولال   ها فيما يلي: اتجه القائمين على المعرض تائج نلخصالن  استخلصت الباحثة مجموعة من 

  في المتعلق بمعرض الكتاب فكان الموجه والمرش الإشهاري  سالة وأن الفايسبوك لعب  ورا ريا يا في بلورة الخطاب الر  في تبليغ 

 ور ور لالص  ة بمعرض سيلا ثم تم اختيار بعض الخاصد  كيفية الوصدول إلى المعرض وذلك من خلال ا خال بعض التطبيقات 

ور، الألوان أمام الزيائن من أجل اقتنائها وع    ور الصدددددددددد  نشددددددددددر فكل  ار تحاول ابراز الكتب بطريقة جذابة ومغرية الأضددددددددددواء، 

 
 
 شر كبير ج ا.الن

للمتلقين وفعاليات المعرض باعتباره ي هو خطاب اجتماعي ثقافي وهو حلقة وصل ولال   للمعرض  الإشهاري  ولوحظ أن الخطاب 

مسدداحة ذات انتشددار واسددع كما تميز الاشددهار بسددرعة الانتشددار وكثافة التغطية واعتم  الخطاب على اليات اقناعية مجسدد ة في 

 ع ة أ وات لغوية كما حمل الخطاب  لالات تتعلق بالهوية الوطنية والعروبة والاسلام.

 ضبط المفاهيم:-9

ا ة خطب يقال: خاطب خطابا، فهو مصدددددد ر زنة: فاعل فعالا بخلاف الخطبة فالاصددددددل خطب خطبة وهي من م لغة: الخطا :

المصدددددددددددددد ر، ويقال خاطبة خطابا ومخاطبة كلمه وحا ثه ووجه اليه كلاما أو خاطبه في الأمر: ح ثه بشددددددددددددددأنه والمخاطبة صدددددددددددددديغة 

 بين الحق والباطل ويميز بين الحكم وض همبالغة تفي  الاشتراك والمشاركة في فعل ذي شأن، فصل الخطاب أن يفصل 

أن هددذا الجوهر قدد  يتغير بحسددددددددددددددب طبيعددة الكلام ومؤ اه فقدد   الكلام غير فدالمعيى بمجملدده يؤكدد  على جوهر الاشددددددددددددددتراك في فعددل 

لا يقصدددددددددددددد  بده افهدام المسددددددددددددددتمع فدانه الدذي يقصدددددددددددددد  بده الافهدام افهدام من هو أهدل للفهم والكلام الدذي يكون الجوهر هندا الكلام 

 يسمى خطابالا

ض موات والأر السددددددد  وور  الخطاب في القران الكريم بصدددددديغة المصددددددد ر وبصدددددديغة الفعل: بصددددددديغة المصدددددد ر جاء في قوله تعالى" رب 

 (. وبصدددددددددديغة الفعل ور ت كلمة خطاب في قوله تعالى "ولا تخاطبيي في 21بأ،الن  حمان لا يملكون منه خطابا")الر  ومابينهما 
 
 ينالذ

 (32ظلموا" )المؤمنون، 

 وتنوعت تعريفات المعاصرون:

 ة والتي تتح   بوظائفها الاجتماعية ومشروعها الاي يولوجيالخاص  راسات الأ بية يعرف الخطاب أنه مجموع التعابير ال   معجم 

 وعرفه الفيلسددددوف حسددددن حنفي "لفظ من وضددددع علوم 
 
سددددانيات الح يثة في الغرب" مع أن الفيلسددددوف العربي ابن رشدددد  ق  الل

 باسم القول ونظريته في انواع الأقاويل الخطابي والج لي والبرهانيعبر عنه 

 كتور عصدددددام نجيب انه منظومة البيى ال   ويعرفه 
 
 ة الملفوظة والمكتوبة و غوي  الل

 
ة تي يسدددددتخ مها الفر  لايصدددددال رسدددددالة واضدددددحالل

 ورية الاخرى التي تخضدددعالصددد  ائية و مح  ة به ف التأثير فيه فضدددلا عن مجموع وح ات أي من مظاهر التعابير الاشدددارية والايم

 اخلية لقواع  مح  ة قابلة للتنميطال   مضاهره الخارجية وتكويناتها 

توي على يحالددذي ويعرف الخطددداب في التراث الغربي: يعرفدده المفكر الفرنسدددددددددددددد ي ميشدددددددددددددديدددل فوكو أنددده نظدددام تعبير مقنن ومظبوط و 

 وبنيتها أو تنظيمها البنائيصوص والاقوال كما تفض ي بمجموع كلماتها ونظام بنائها الن  

 وهناك ثلاث تعاريف للخطاب اولا: الاتجاه الوظيفي أو 
 

غةاكلي اسدددددددددتعمال الشددددددددد
 
كما هو عن  بعض الباحثين يتجاوز وصدددددددددف  لل

عوة الى الد   الخطداب وصددددددددددددددفدا شددددددددددددددكليدا وعد م الاكتفداء بدالوقوف عند  بيدان علاقو وحد ات الخطداب ببعضددددددددددددددهدا البعض وتحليلهدا و 

يدداق، ومدد ى توظيفهددا في انتدداج الخطدداب وفي تددأويلده مثددل  ور العلاقدة بين طرفي الخطدداب السدددددددددددددد  ر عندداصددددددددددددددر ضددددددددددددددرورة الاعتنداء بد و 

و رجدداتهم الاحتمدداعيددة وطرقهم المعتددا ة في انتدداج خطددابدداتهم فددالتلفظ المتعدد   لخطدداب واحدد  يجسددددددددددددددد  الانددا المتلفظددة في تبيددانهددا 

 قتناص المرسددل لفرصددة اسددتثمار كافة المسددتويات الواقعي والاجتماعي مع المرسددل اليه. ثانيا: التركيز على ا
 
ة مثل المسددتوى غوي  الل

 ظم التركيبيددددة وانحدددداز الافعددددال الن  الفسدددددددددددددديولوجي اي بتوظيف القيم و 
 
 ة، وهددددذا التعريف يركز على البنيددددة.ثددددغويدددد  الل

 
: تعريف االثدددد

تخ  أي بين البنية والوظيفة وق  يابقين السدددددددددددد  الخطاب بوصددددددددددددفه لفظا أو ملفوظا هذا التعريف يمثل تقاطعا مابين التعريفين 

 من الجملة أساسا لكن ليس بمفهومها العرفي التجري ي
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صدددددددددددالويعرف الخطاب اصدددددددددددطلاحا: كلام موجه الى متلقي بقصددددددددددد  الاقناع والتأثير أو المشددددددددددداركة الكلامية بين طرفي 
 
وارا أو ح الات

ويعيي ح يث وخطاب   Discoursي الاصدددددددددطلاح الغربي: مشدددددددددافهة أو كتابة للتأثير والاقناع وتحقيق مقاصددددددددد  اتصدددددددددالية ويقابله ف

 موجه ومحاضرة ومقالة ورسالة.

ةهو صددددناعة  :الإشاااهار   الخطا   واعلامية في عصددددرنا هذا بأتم معيى الكلمة لذلك فهو يحضدددد ى باهتمام كبير في مختلف  ثقافي 

 اأي وتشددددددددددددددكيددل الوعي وفي التددأثير على الر  المجتمعددات وخصددددددددددددددوصددددددددددددددا المتطورة منهددا لمددا يتميز بدده من قدد رة عدداليددة على بلورة 
 
 قددافددةلث

  1وتوجيهها في أبعا ها المختلفة الأخلاقية والفلسفية

سةهو تقنيات ذات الأثر الجماعي التي تسخرها  الإشهاري  والخطاب   أو مجموعة المؤسسات قص  كسب الزبائن. المؤس 

 ونا عن غيره من الخطاب الاخرى يتميز ببناء خاص تتظافر مكوناته التعبيرية بقصدددددددد  تبليغ  الإشددددددددهاري  ويعرف أيضددددددددا الخطاب 

رسددددددددددددددالدة وحيد ة محد  ة، ولا يمكن ولا ينبغي أن يخطفهدا القدارئ المسددددددددددددددتهد ف والزبون المحتمل والا اعتبر ذلك  ليلا على فشددددددددددددددله 

 
 
 2ريعالذ

يمكن الخطيب من التأثير على نفس المخاطب وق  عرف ارسدددطو هو القابلية على صدددياغة الكلام باسدددلوب  الإشدددهاري  والخطاب 

   3الخطاب على أنه: قوة تتكلف الاقناع الممكن

 مواقع 
 

وهي عبارة عن مواقع على الانترنت يتواصددل من خلالها ملايين البشددر التي تجمعهم اهتمامات أو بكات الاجتماعية: الشاا

 تخصددددصدددددات معينة، ويتاح لأعضدددداء هذه 
 

ور وتبا ل مقاطع الفي يو وإنشدددداء الم ونات وإرسدددددال الصددددد  الملفات و  بكات مشدددداركةالشددددد

 سائل وإجراء المحا ثات الفوريةالر  

 اقات من خلال الصدددددددددددددد  غبدة في تكوين بعض الر  تعرف أنهدا شددددددددددددددبكدة تضددددددددددددددم مجموعدة من الأفرا  لهم نفس الاهتمدامدات والميول و 

 استخ ام 
 

  4بكة العنكبوتيةالش

ي يجتمع فيدده بعض الأفرا  للقيدددام بتبددا ل المعلومدددات فيمدددا بنهم مع وجو  فدددارق بين المقهى وعرفددت أيضدددددددددددددددا: أنهددا مقهى اجتمددداع

 5الحقيقي والمقهى والمقهى التكنزلزجي وهو أنك تستطيع حمل هذا المقهى التكنولوجي أينما كنت

 وعرف 
 

 ظدام العدالمي الن  بكدات بدأنهدا الشدددددددددددددد
 
ى يتصددددددددددددددل بعضدددددددددددددده البعض بواسددددددددددددددطدة عنداوين بأنها متفر ة معتم ة على بروتوكول الدذ

الإنترنت وتعرف أيضا وسيط ناقل للمعلومات بين أجهزة الكمبيوتر المتصلة به بواسطة أنظمة تحكم فى البيانات وبروتوكوالت 

صدددالاتوعناوين خاصدددة، وهى نظام لربط جهازين أو أكثر باسدددتخ ام إح ى تقنيات نظم 
 
من أجل تبا ل المعلومات والموار   الات

  6بينها

 عرف 
 

 ترنت ظهرت كما مع الجيل الن  ها مجموعة من المواقع الموجو ة على شدددددددبكة ابكات بأن  الشددددددد
 
 واصددددددددلالت  اني للويب، وتتيح الث

ة أو شرك بين األفرا  فى بيئة مجتمع افتراض ي يجمعهم حسب مجموعات اهتمام أو شبكات انتماء لبل  أو جامعة أو م رسة أو 

واصددددددددددددددلغيرهددا من المجموعددات، وكددل هددذا يتم عن طريق خدد مددات   سددددددددددددددائددل أو االر  المبدداشددددددددددددددر مثددل إرسددددددددددددددال  الت 
 
الع على الملفددات الطدد

 
 

خصددددددددددددية لآلخرين ومعرفة أخبارهم ومعلوماتهم التى يتيحونها للعرض، كما تعتم  على مسددددددددددددتخ ميها فى تشددددددددددددغيلها وتغذية الشدددددددددددد
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 محتوياتها، وتتنوع أشددددددكال وأه اف 
 

واصددددددلبكات فبعضددددددها عام يه ف إلى الشدددددد  اقات، وبعضدددددددها يتمحور الصدددددد  وتكوين  العام   الت 

 1حول تكوين شبكات اجتماعية فى نطاق مح   ومنحصر فى مجال معين مثل شبكات المصورين المحترفين

واصددددددل ت عيم شددددددأنها من التي الخ مات من مجموعة تق م ضددددددخمة إلكترونية مجتمعات هي   أعضدددددداء والتفاعل بين الت 
 

 بكةالشدددددد

 2الفورية المراسلة، المحا ثة ، اقةالص   التعارف، مثل المق مة الوسائل و الخ مات خلال من الاجتماعية

واصل مواقع أشهر من انه على :عوض : ويعرفهتعريف الفايسبوك   على الاجتماعي الت 
 

  أسسه العنكبوتية بكةالش
 
 مارك"الب الط

واصل مواقع ظهور  في الفارقة العلامة يعتبر."زوكربيرج  من مستخ ميه يمكن حيث الاجتماعي الت 

  ولقاءاتهم أص قائهم إلى للوصول  أمامهم الفرصة وإتاحة بينهم فيما المعلومات تبا ل
 

 3خصيةالش

يشددددددددددددددير إلى  فتر ورقي يحمدل صددددددددددددددورا ومعلومدات لأفرا  في جدامعدة معينة أو مجموعة، ومن هنا جاءت تسددددددددددددددمية الموقع وتع  هذه 

 
 
ائعة لتعريف الأشددددددددخاص خصددددددددوصددددددددا في الجامعات الأجنبية ببعضددددددددهم حيث يتصددددددددفح المنتسددددددددبون في الجامعة هذه ريقة شددددددددالط

 فاتر لمعرفة المزي  عن ال   
 
 4لبة المتواج ين في الكلية نفسهاالط

ويعرف أنه موقع واب للتواصددل الاجتماعي وهو عبارة عن م ونة شددخصددية أو صددفجة شددخصددية على الانترنت بحيث يكون لكل 

فر  مسدددددددجل على الوقع الاجتماعي صدددددددفحة واح ة يتواصدددددددل مع جميع الافرا  المشدددددددتركين من جميع أنحاء العالم المسدددددددجلين في 

ور ومقاطع لصدددددددددد  اعلى تبا ل أرائهم ومقترحاتهم والمناقشددددددددددة فيها ويمكنهم تنزيل  الموقع ليمنح الافرا  المشددددددددددتركين في الموقع الق رة

 5الفي يو وغيرها من الخ مات المتوفرة في الموقع

ويتميز الفايسددددددددبوك بخ مة البحث عن الأصدددددددد قاء أو البحث عن صددددددددفحات بموضددددددددوعات مختلفة وذلك من خلال كتابة البري  

المكان المخصص للبحث واذا كان مشتركا على الفايسبوك ستج ه وتتواصل معه، أو  الالكتروني أو اسم أح  أص قار الفر  في

 6فحات متوفرة سيج ها ويتواصل معهاالص  اذا كانت 

 الاجرابات المنهجية:  -1

  راسات الوصفيةال   راسة إلى ال   تنتمي هذه راسة:  الد  نوع 

الع ي ة إما من أجل الكشدددددف عن حقيقة مجهولة ل ينا أو من أجل حيح لسدددددلسدددددلة من الأفكار الصددددد  "فن التنظيم هو : المنهج:

 .البرهنة على حقيقة لا يعرفها الآخرون "

 صالن  اسددددددددددددددتخددد مندددا في هدددذا البحدددث منهج تحليدددل خطددداب وهو من المنددداهج الكيفيدددة يهتم تحليدددل الخطددداب على تحليدددل جزيئدددات 

ره وتأويله لفك مغاليقهن وهذا يتطلب الأناة في القراءة ص وتفسددددددديالن  للكشدددددددف عن معانيه ورموزه حيث يعم  المحلل إلى فهم 

 لالات الكامنة والمخبوءة يقوم التحليل على ال   وصولا إلى 
 

 .7رح والتفسير والتأويلالش

يحددداول تحليدددل الخطددداب التعدددرف علدددى كيدددف تدددم إنتددداج هدددذا الواقدددع الاجتماعي، مقارندددة بالأساليب الكيفيدددة الأخرى حيدددث تعمدددل 

ة مدددددن جاندددددب تحليدددددل الخطددددداب، حيدددددث أهم  مسددددد أهم  دددددمة المميدددددزة الس  تعددددد  هدددددذه ير الواقدددددع الاجتماعي القائدددددم، و لدددددى فهدددددم أو تفسدددددع

غةايفحددص كيددف تقددوم 
 
 ببندداء  لل

 
غةاواهددر وليددس كيددف تقددوم الظ

 
بعكسددها وإظهارها...مددن هددذا المنطلددق يتميددز تحليددل الخطداب  لل

                                                           

عودي، مجلة الســ  اب بالشــ  عودي، دراســة ميدانية على عينة من الســ  افجتماعية للشــباب  الث قافةويان: تأثير شــبكات التواصــل افجتماعي على الصــ  نورة ابراهيم  1
 . 5071، مارس 5، ج31رق الأوسط، القاهرة، عالش  بحوث 

وظاهرة اختطاف الأطفال،  فيســبوك : الجزائري العام   أيالر   تشــكيل في ودورها عيافجتما التواصــل شــبكات/ مريم مواس و ســهلية ســفياني و نرجس شــايبي 2
 .96ص/ 9106 / قالمة / 0245 ماي0 جامعة / الإنسانية وافجتماعية العلوم كلية
 علوم قسم الإعلام وافتصال، علوم في الماستر شـهادة لنيل تخرج "مذكرة الفيسـبوك،" افجتماعي التواصـل شـبكة مسـتخدمي لدب العربية غةالل  : فاطمة شـي 3 

 .91.ص5076الجزائر مستغانم باديس، بن الحميد عبد جامعة افجتماعية، العلوم كلية وافتصال، الإعلام
 390، ص7،5071ولة اففترا ية الجديدة، عمان دار البلدية طالد  ياس خ ير البياتي: الإعلام الجديد  4
، جامعة ات الأكاديمية. مجلة كلية التربيةالذ  ات الواتســــــــاب والفايســــــــبوك وعلاقته بكل من البناء القيمي وفعالية مســــــــتوب اســــــــتخدام طلبة جامعة م تة لشــــــــبك 5

 .550. ص5071، 7، ج 761الأزهر، ع 
 بكات افجتماعية دراسة ميدانية في افستخدامات وافشباعات طلاب كلية الفنونوافعلامالش  لاب و الط  ماري: الد   6
 مصر. 1،5071راسات الإسلامية والعربية، الزقازيق، جامعة افزهر، ع الد  يامي: تحليل الخطاب المفهوم والمنهج، حولية كلية الر  علي بن حمد بن علي   7
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اق. ورغدددم ددديالس  دددص والخطددداب و الن  بالتزامددده بنظدددرة تفسددديرية اجتماعيدددة أخدددذا بنظدددر الاعتبار محاولتددده استكشددداف العالقدددات بيدددن 

ددددياق، يفترض تحليل الخطاب أنه يسددددتحيل فصل الخطاب من الس  صدددوص فددددي  رجددددة مزجهددددا، إذ يسددددتخ م للنص و الن  اختلاف 

صوص من أجل اكتشاف أ لة تشير إلى الخطابات التي تنبع الن  لخطاب تقنيات مختلفة لتحليل سددددددددياقه الأوسع نطاقا تحليل ا

 .1منها

: يسددددددددددددددتعمدل في تحليدل الخطداب مجموعة من الم اخل التي تشددددددددددددددكل أ وات بحثية منهجية تتيح إمكانية أدوات تحليال الخطاا 

حة، الأ وات: تحليل الأطرو  أهم  لالات المختلفة للرسدددددددالة التي يتم تحليلها من ال   الوصدددددددف والتفسدددددددير واسدددددددتخلاص المؤشدددددددرات و 

لالددة، تحليددل مسدددددددددددددددار البرهنددة، تحليددل الأطر المرجعيددة، تحليددل القوى الدد   اقض، تحليددل حقول الندد  تحليددل المعيى الكددامددل، تحليددل 

ورة. واسددددددددددددتخ منا في بحثنا هذا تحليل الأطروحة، تحليل مسددددددددددددار البرهنة، تحليل الأطر الصدددددددددددد  ياق، تحليل السدددددددددددد  الفاعلة، تحليل 

غةاالمرجعية، تحليل 
 
 ورة.الص  ، تحليل لل

خرج نسدددددددددتالذي يمثل الإطار الذي راسدددددددددة ومعرفة مفر اته و ال   قيق لمجتمع ال   إطار العينة: التعيين راساااااااة وعيشته: الد  مجتمع 

واصددددددددددددددلارت الباحثة إشددددددددددددددهار في موقع منده العيندة وفي هذا البحث اخت الاجتماعي فيسددددددددددددددبوك وهو عبارة عن في يو يعلن عن  الت 

 
 

 ريط الش
 

 بأماكن مح  ة في البيت. الخاص  صق اللا

 التحليل الكيفي:

 الاشهار الأو : اشهار حو  
 

 ريط الش
 

 صقاللا

هي الفكرة التي يري  منتج الخطاب وهو صددددددداحب هذا المنتوج إيصدددددددالها للمتلقي وهو جمهور الفيسدددددددبوك تحليل الاطروحة:   -5

 أربع أطروحات تم الإشددددددددهاري  وهي م خل مهم لتحليل الخطاب يتم من خلاله تحليل بنية الموضددددددددوع الفكرية تضددددددددمن الخطاب 

 من خلالها تسويق المنتج 

ناة كبيرة لربات البيوت في المطبخ عبر عنها الإعلان بالكلام المنطوق مباشددددددددددددرة  مثل: أطروحة المعاناة من تسددددددددددددرب المياه: وهي معا

تاع الماء في الكوزينة" ووضعها مكتوبة فوق الإعلان "شريط لاصق مقاوم للماء والأوساخ"بلون  les fuiteراك تعاني من مشكل 

ثانية في هذه  45مرات خلال إشددددددددددهار م ته  3الماء  أزرق مغاير لتأكي  المعيى وترسدددددددددديخه في الأذهان كما تكرر مصددددددددددطلح تسددددددددددرب

الاطروحة أرا  منتج الخطاب التعبير عن حالة نفسدددددددددددددية و جسدددددددددددددد ية لمعاناة لربات البيوت من مشدددددددددددددكل تسددددددددددددددرب المياه وهو أح  

 اليات الأ وات الأساسية للإقناع كما أن تكرار المعلومة أربعة مرات يعيي الإلحاح على المرسل فلا يج  منفذا وهي من الآ
 
ة غوي  لل

 في الإقنداع إضددددددددددددددافدة إلى الآليدات غير 
 
ورة. ونلاحظ أيضددددددددددددددا إن هدذه الاطروحدة جاءت في ب اية الفي يو الصدددددددددددددد  ة التي تظهرهدا غويد  الل

 يشير  إلى كثرة الأعباء المنزلية. الذي هاية وربطه بشهر رمضان  الن  كفكرة أولى ثم الوسط و 

احة وع م التفكير: تحمل مفهوم واضددددددددح بعي ة عن الغموض أو الألغاز ملائمة لأه اف المسددددددددتهلك وتصددددددددوراته مما الر  أطروحة 

عا ة وأنه من خلال هذا المنتج سدددتسددددتريح و عمت هذه الاطروحة بع ة السددد  احة و الر  يجعلها رسدددالة مقنعة ومؤثرة تحمل معيى 

مرات لتأكي  المعيى وقبوله عقليا ونفسدددددديا كحقيقة 4ك" هذا التكرار راح يهني vraimentجمل مثل: "يهنيك" "ماتزي ش تخمم" 

حة االر  وهنا نلاحظ أن منتج الخطاب أرا  بناء صددورة ذهنية ايجابية من خلال جعل المنتج يوحي إلى حالة نفسددية جميلة وهي 

 وع م التفكير لأن الحل موجو .

يحة" مقابل أن باستخ ام الر  مثل: " ارك تبان معفونة" العفن و  أطروحة البيت الوسخ: عبر عنها صاحب الإشهار بع ة عبارات

المنتج تصبح بيتك جميل " ارك تبان مرتبة ونقية" وهنا منتج الخطاب أنشء معيى سلبي قابله بمعيى ايجابي مقابل استخ ام 

 المنتج كما اسددتخ م الإسددتراتيجية 
 
ةالث في  أهم  تسدد اخل بلال   ل فقط من لوك الإنسدداني لا يتشددكالسدد  الاجتماعية بمعيى أن  قافي 

 تشدددددددكيله قوى من خارج الفر  إذن نعتبر أن العوامل الاجتماعية و 
 
ةالث شدددددددري لوك البالسددددددد  لها  ور مهم في تشدددددددكيل وتوجيه  قافي 

وهي إسدددددددددددتراتيجية مشدددددددددددهورة في الإعلانات اسدددددددددددتخ مت طوال عقو  لإعا ة تشدددددددددددكيل الأفكار وهنا ربط مفهم نفاء ونظافة البيت 

                                                           

 .794. ص-طابدراسة في تحليل الخ-تجات الق ايا افجتماعية elwatanه: الخطاب افعلامي لصحيفة الل  حمانذياب عبد الر  اهر بصيص، عبد الط    1
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ذا ة تهتم كثيرا بترتيب البيت ويعتبر مؤشدددددرا مهما على مكانتها الاجتماعية لالجزائري  هذا المنتج واجتماعيا وثقافيا فالمرأة باقتناء 

 فهي تحرص  ائما على جعل البيت نظيف ومهيأ.

 laتاع  prixة من خلال فكرتين "احصددددددددددددل عليه بالإشددددددددددددهاري  أطروحة العرض المغري: جاءت هذه الاطروحة في نهاية الومضددددددددددددة 

promotion » "فع عن  الاستلام"ال   "  اغتنم الفرصة"التوصيل متوفر لجميع أنحاء الجزائر. 

 هي تحليل مسااارات البرهنة: -2
 
رق التي يلجأ إليها صددانع المحتوى للت ليل على صددحة أفكاره ونق  بها الحاج والبراهين التي الط

يورة إلى ذهن الصددددددددددددد  يسدددددددددددددتن  وي عم بها أطروحاته حتى يقرب  ويعتم  مسدددددددددددددار البرهنة على الإحصدددددددددددددائيات والتقارير والآراء  المتلق 

ورة الصدددددددددددد  المختلفة في هذا الإشددددددددددددهار نلاحظ أنه اعتم  وجهة نظر واح ة وهي صددددددددددددانعة محتوى طبخ عرفت بصددددددددددددوتها فقط  ون 

أخرى للتعريف بالمنتج أو إب اء  وبترويجها لسدددددددددددددلع خاصدددددددددددددة بالمطبخ ول يها ثقة جمهورها لم يعطي الإشدددددددددددددهار مجالا لوجهات نظر 

ور التي تبين فعالية المنتج ككيفية استخ امه وم ى نجاعته في حالة تسربات الص  ب الإشهار الاستشها أي فيه. وعم  صناع الر  

وع من الحاج أنها عاطفية وظرفية مرتبطة بزمن عرض الإعلان الن  المياه وم ى نظافة المطبخ أثناء اسدددددددددددتعماله وتصدددددددددددنف هذا 

قط وتنسدددددد ى بع  م ة وجيزة عكس الحاج التي تعتم  على العقل. ويفضددددددل أثناء صددددددنع الإعلان الاعتما  على الحاج العقلية ف

يوالعاطفية حتى نضمن تفاعل   .المتلق 

ففي أطروحة المعاناة اعتم  صددددانع الخطاب على المطبخ والحمام في تق يم حاجه على أنها أماكن نسددددتعمل فيها المياه بنسددددبة 

 ة فمن المنطق أن يؤ ي هذا إلى ح وث تسدددددددددددريبات محاولا إثبات صدددددددددددد ق المنتج أما الاطروحة كبير 
 
ر احة وع م التفكيالر  انية الث

 اسددددددددددددددتعمددل المعيى والأ لددة الايجددابيددة أننددا على وشددددددددددددددك 
 

هر الكريم وبدد ل التفكير في كيفيددة التخلص من المشددددددددددددددكلددة والاهتمددام الشدددددددددددددد

لب إما أنك تسددعى إلى بيت نظيف أو تري  السدد  أطروحة  البيت الوسدخ فكرة الإيجاب و بالعبا ات فهذا المنتج هو الحل وجاء في 

 االبيت الوسخ والحل بين ي يك أرا  المشهر أن يست ل في أطروحاته بثقافة المجتمع وعا اته في شهر رمضان وبمساع ة 
 
ساء لن

ل عليهددا أندده عرض محددد و  بمعيى ان فوت وتسددددددددددددددهيددل الحيدداة لهن أمددا الاطروحدددة الأخيرة وهي أطروحدددة العرض المغري فددداسددددددددددددددتدد 

الفرصة فرما لن تسنح لك ثانية وهو تخويف المستهلك من نفاذ الكمية وفي نفس الوقت ترغيبه بأن التوصيل متوفر إلى غاية 

 باب البيت.

تعتم  هذه المقاربة على حقيقة هي وجو  منطلقات فكرية متباينة تشددددددددددددددكل قاع ة لانطلاق الخطابات تحليال الأطر المرجعياة: 

 اعتم  عليها صدددددددددددانع الخطاب. فالخطاب يسدددددددددددتثمر وح ة الذي وهي الإطار المرجعي والمبا ئ 
 
 أي التراث  قافةالث

 
ترك قافي المشدددددددددددالث

الإشدددددهار نلاحظ أنه اسدددددتعان بامرأة أسددددديوية وليسدددددت جزائرية  والمعتق ات والقيم التي يفرزها الوسدددددط لصدددددناعة خطابه في هذا

ارجة ال   اسددددددددددددددتعدان بدالإشددددددددددددددهدار الأسدددددددددددددديوي مع إ خدال عليده صددددددددددددددوت امرأة جزائريدة تتح ث ب الجزائري  وهدذا يد ل على أن المشددددددددددددددهر 

غةاالعاصدددددددددددمية ووضدددددددددددع كتابات فوق الإشدددددددددددهار ب
 
ة لل  إ خال عناصدددددددددددر في الإشدددددددددددهار  خيلة على  العربي 

 
ان ة له زاويتئري  الجزا قافةالث

بإمكاننا تحليلها الزاوية الأولى أن التجارة الالكترونية والإشدددددهار الالكتروني أصدددددبح يتسدددددم بالعالمية وله قوانين ج ي ة وأن للربح 

وق الإعلانية ضدددددددعيفة. أما السددددددد  ريع وقلة التكاليف شدددددددراء الإعلان جاهز مع المنتج وإ خال بعض التغييرات عليه فقط.وأن السددددددد  

 ية الزاو 
 
واصلانية فهي شبكات الث الاجتماعي هي نافذة على المجتمع وزوارها فق وا الارتباط بعا ات ومبا ئ مشتركة وأصبح  الت 

ة لا يمثل فرق في نسددددددددددددددبة المبيعات. وهذا خطر على مرجعية المجتمع ويه   ثقافة البل  الجزائريد  اسددددددددددددددتعمدال المرأة الأسدددددددددددددديويدة أو 

 يتفاعل معه.الذي كرة ج ي ة عن  الجيل الج ي  في خلق ذا يسهمخاصة أن الإشهار 

غةاتحليل 
 
 فس الن  حسددددب علم : لل

 
أن لغة الكلام تحرر فينا آلية التلفظ عن ما يقتضدددد ي المقام  حنفي ب  عيسااا ىيؤك   غوي  الل

بيعته بط حافز والإشددددددددددددددهار ذلدك، بحيدث أن المفر ات تنطلق بعفويدة تدامدة من غير تكلف وإجهدا  فكدل كلمدة نسددددددددددددددمعهدا هي بمثابة 

غةايوظف لغة بسدددديطة واضددددحة مناسددددبة للجمهور تسددددتمليه وتسددددتهويه. نلاحظ في هذا الإشددددهار أنه اسددددتخ م 
 
شددددكل ية بالعام   لل

 أسداسد ي في الخطاب 
 

واصلفوي وهي لغة مشدوهة خالية من الإعراب وان كانت تفي بأغراض الشد  ية تحتل مكانا أ نىالعام  ف الت 
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مثل: "من اليوم ماتزي ش تخمم" "جبنالك ها  المنتج راح يهنيك من  ،1حيث الاسدددددتعمالمن حيث المسدددددتوى وشددددديوعا أكثر من 

 ." "يرجع  نيتك تبان مرتبة ونقية"امط" "يخلي  ارك تبان معفونة مهما  رت" " يرو ضربة واح ةالس  المشكل 

غةافما نلاحظه اليوم أن جل الاشهارات في المواقع ب 
 
يية وذلك لكسب شرحه كبيرة من الجمهور العام   لل  اخاصة  المتلق 

 
باب لش

وذلك أن الوصدول إلى المسدتهلك يكون أكثر سددهولة عن  مخاطبته بلغته التي يسدتعملها وأن الإشددهار إذا كان بالفصدحى فسدديكون 

غةاحاجزا وتكلفا وهذا تشدددددكيكا في ق رة 
 
ة لل  من الانتشدددددار بين  العربي 

 
لحاصدددددل ل التطور التكنولوجي اباب واسدددددتهوائهم في ظالشددددد

غةاوأن أحسدددن سدددبيل للتسدددويق للمنتجات هو اسدددتخ ام لغة المسدددتهلك حتى وان أ ى الأمر إلى تشدددويه هذه 
 
ي كما اسدددتخ م ف لل

 الخطاب المنطوق 
 
غةاهجة العاصددمية وهي نمط لغوي له خصددائص تميزه عن غيره من الأنماط  اخل الل

 
الواح ة ويعو  هنا  لل

لترويج للهجة العاصددددمية ونشددددر مفر اتها وتعميم اسدددتعمالها عن طريق وسددددائل الإعلام المختلفة كما أن صدددداحب لع ة أسدددباب ا

 الإعلان لم يتكلف عنداء التنويع في 
 
 هجدات حتى يجعلدده أكثر قبول وانتشددددددددددددددار كمدا نلاحظ وجو  الل

 
 ندائيدة الث

 
يى الالتقدداء ة بمعغويد  الل

 بين 
 
 سدان الفصديح و الل

 
غةاالكلام مثل: ذكر اسم المنتج بارجة في ال   هجة الل

 
ة لل  الفصحى " العربي 

 
 ريط الش

 
قاوم للماء" صق الماللا

 اس" "الن  يحتاجه كثير من 
 

 ريط المقاوم للماء"الش

غةاأما الكتابات في الإعلان كانت ب 
 
ة لل غةاالفصددحى وهذا تصددرف ايجابي خاصددة مع تشددويه كتابة  العربي 

 
ة لل لتي عرفت ا العربي 

واصلفي مواقع  ةن التفريق بين الس  الاجتماعي فلا يستطيع صغار  الت  ةالالفصحى والفرنسة المكتوبة ب العربي   ارجة.ال   أو  عربي 

 كما نلاحظ وجو  التع    
 
ةبمعيى أن هذا الإعلان جسدددددد  تعايش نظامين لغويين  غوي  الل والفرنسددددددية في بل  واح  وتعو   العربي 

 ترك بصددمته الذي ية إلى حقبة الاسددتعمار الفرنسدد ي العام  ظاهرة  مج مفر ات فرنسددية مع 
 
ةالث ة في والعمرانية والاجتماعي قافي 

 فلا تخلو  الجزائري  المجتمع 
 
 ة من عدد ة مفر ات إمددا بددالجزائريدد  هجددة الل

 
غددةاغو الفرنسدددددددددددددديددة أو الفرنسدددددددددددددديددة المعربددة فلا تشددددددددددددددبدده الل

 
 لل

ةالفرنسية ولا   " la cuvetteحاشاكم" "الماء يوح تحت   les toilettesتاع الما في الحمام أو   les fuitesمثل:  العربي 

غةاتشدددددوهت لغته فلم يحسدددددن التح ث بالذي وهنا تكمن الخطورة خاصدددددة الجيل الج ي   
 
ة لل الفصدددددحى ولا الفرنسدددددية  العربي 

غةاالفصدددحى ف
 
 في الإشدددهار  ب لل

 
 اوتحقيق اله ف مهما يكن المسدددتوى  هي وسددديلة للتبليغ الإشدددهاري  سدددبة لصدددناع المحتوى الن

 
 غوي  لل

 المستعمل .

غةاوالايجابية التي لا حظناها في هذا الإشدددددددهار أن الكتابة كانت ب 
 
ة لل غةاية أهم  الفصدددددددحى إيمانا ب العربي 

 
ي إضدددددددفاء الفصدددددددحى ف لل

 جمالية على الإعلان ومحاولة تأكي  المعلومات بصريا بلغة مرغوبة في المجتمع وصحيحة. 

 تحليل صور الفيديو:

 
                                                           

 .06روق أنموذجا.صالش  ية للغة الخطاب افشهاري المكتوب صيفة الخبر و العام  اكتساح ، عاشور جميلة  1
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ورة الاولى من المشدددددددده  الأول نلاحظ أن هناك امرأة صددددددددينية تحاول تنظيف حوض المطبخ المتسددددددددخ باسددددددددتخ ام سددددددددكين الصدددددددد  في 

 لصددددددددعوبة مهمة التنظيف وتنظر الى الكاميرا. ووجو  ايموجي صددددددددغير يبكي تضددددددددامنا مع معاناة المرأة والمشدددددددده  
 
اخرى  اني امرأةالث

 الأماكن التي تحتاج هذاكل   الموق  و تتفاجأ بوجو  الأوسدددددددددددددداخ تحته ثم المرأة التي تنظف الحمام . اشددددددددددددددارة الىصددددددددددددددينيدة تنظف 

 
 

 الأشخاص كل   ريط الاصق والىالش
 
 ين يعانون من نفس المشكل.الذ

واصدددددداسددددددتخ مت الألوان الفاتحة في هذا الاشددددددهار كالأزرق والابيض في المطبخ وهويمثل لون الموثوقية و  صددددددالو لالت 
 
ويمنح   الات

 احة و الاسددددددترخاء ويشدددددددير الى البحر ويمثل الر  شددددددعورا ب
 
عصدددددددرية ظافة والالن  قاء والكمال ويسددددددتخ م للتعبير عن الن  ون الأبيض الل

 والبساطة.

 وبع  وضع 
 

 ريطالش
 

 صق ي خل اللا
 
 عا ة والمرح.الس  يرمز الى التفاؤل و الذي ون الأصفر الل

 جدداءت الكتددابددات بدد
 
ون الأبيض فوق شددددددددددددددريط أزرق مسددددددددددددددتطيددل حجمدده مندداسددددددددددددددب  يجعلددك تلاحظ الكتددابددة  ون أن يغطي على الل

 ابقة.الس  ورة ويشير الى نفس الألوان الص  

 
 راسة إلى:الد  خلصت  راسة:الد  نتائالأ 
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قي إلى هذا المنتوج وأن المرأة أو ربة البيت الن  ظيف و الن  تأكي  صدددددددددددددانع الاشدددددددددددددهار من خلال الأربع اطروحات على احتياج البيت  -

التي تري  أن تسدددددددددتريح ولا تفكر في أية مشدددددددددكلة مع قرب شدددددددددهر رمضدددددددددان يجب عليها اقتناء المنتوج. يلعب الاعلان في تواصدددددددددله مع 

 فس ي لتغيير سلوكه واقتناء المنتوج.الن  المستهلك على التأثير 

يولى لاقنداع رجدة الا الد   الاعتمدا  على الاسددددددددددددددلوب العداطفي بد - ما ور والالوان المنداسددددددددددددددبة كالصدددددددددددددد  والترويج للمنتج عن طريق  المتلق 

 اعتم  الاعلان على شدددكل واح  ممثل بالمرأة الاسددديوية و مج مع صدددوت امرأة جزائرية صدددانعة محتوى 
 
بخ. وفي نهاية الاشدددهار الط

 خوف المستهلك بمح و ية كمية المنتج وامكانية نفاذ العرض.

 غياب   -
 
وتالعائم ال   عائم البصدددددرية بالترويج إلى المنتوج عن طريق امرأة اسددددديوية وحضدددددوره في ال   ة في الجزائري   ةقافالث ية، صددددد 

 مزية الر  فلم يهتم ب
 
ةالث  التي تش  انتباه المستهلك. قافي 

 لغة هذا الاعلان هي مزيج لغوي يعكس الواقع   -
 
ةواستعمال الفرنسية مكان  الجزائري  في المجتمع  غوي  الل تبعية  ليل ال العربي 

 والانبهار المستمر أمام 
 
غةاالأجنبية، واستعملت  قافةالث

 
ة لل  الفصحى بنسب قليلة ج ا.  العربي 

لالي التي تتظافر فيه مختلف العناصددددددر البلاغية فيعتم  على بلاغة الاسددددددلوب ال   فالخطاب هو منتج اعلامي ولغوي يميزه بناءه 

 ر ات الواضحة والقوية .والمف
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 الإشهار   ف  الخطا   توظيف الجسد الأنفو   

 
 
 )م  الت

 
 شيؤ(حرر إلى الت

 بومنقاش  نبيلة

 -الجزائر-المدرسة العليا لذساتةة العلمة/سطيف 

ةة احة الإعلامي  الس  ة بشكل قوي على الإشهاري  ورة الص  طغت الماخ :  ور طما بع  انتشار العولمة والت  سي  لا ة والعالمي   العربي 

وق لس  اة استجابة مباشرة لمنطق اقتصا  الإشهاري  ور الص   قمية، وتع   الر  شه ته وسائل البث والإعلان الورقية و الذي هيب الر  

تت اخل فيها خطابات فرعية أخرى، و و ة، وهي خطاب يجمع بين الغواية و الإيحاء والإقناع ة الغربي  أسمالي  الر  فرضته الذي 

وتع  ها فسيحاول هذا البحث مناقشة مسألتين أساسيتين الأولى متعلقة بسؤال  الإشهاري  نظرا لتشعب مباحث الخطاب 

  ،ةالإشهاري  ورة الص  يستوجب الحفر في معمار الذي اهية و الم
 
ى ت  ة لصورة مضمرة تملكها شتي تمثل ترجمة فعلي  هذه الأخيرة ال

 
 
 ..ة.يني  ال   ة عن أفرا  مجتمع معين وما يتعلق بذهنياتهم و مرجعياتهم الفكرية و سويقي  المؤسسات الاقتصا ية و الت

  ،وعليه
 
ة في مجتمع ما هو تساؤل في ح   ذاته عن وجو ية الفر  وطرق تفكيره ورؤيته الإشهاري  ورة الص  ساؤل عن ماهية فالت

 للعالم، هذا ما ي فعنا إلى البحث عن 
 
 الط

 
 ى تنجح في خلق منطقة حت  الإشهاري  ورة الص  تي يجب أن تسلكها رق المختلفة ال

يالحاجة ل ى المشاه /  المسألة  االمختلفة. أم  وكذا تنميط رغباته  المتلق 
 
تشكل صورة  اتانية فتتلخص في إبراز استراتيجي  الث

)من خلال الاستغلال  ةالإشهاري  ورة الص  فتحاول  ،قلي مهووس بالت   الفر  العربي   ما وأن  سي  لا  الإشهاري  الجس  في الخطاب 

  فعي للجس (الن  
 
شيق، أو الر  ياض ي العالمي/الر  جم، أو الن  نة من خلال استنساخ شخصية الفنان/رويج لمنتجات معي  الت

 ائعة. الض  لا يزال يبحث عن هويته الذي  وتحاول بذلك خلق حاجات ج ي ة لجس  الفر  العربي  . الممثل/الأنيق..

 ، الت  الإشهاري  الجس  الأنثوي، الخطاب الكلمات المفتاحية:  
 
 شيؤ.حرر، الت

Abstract :  The advertising image has strongly dominated the Arab and global media scene, especially after the spread 

of globalization and the tremendous evolution witnessed by broadcasting and print and digital advertising media. 

Advertising images are considered a direct response to the logic of the market economy imposed by Western capitalism. 

It is a discourse that combines seduction, suggestion, and persuasion, with intertwining sub-narratives. 

Given the complexity and multiplicity of advertising discourse, this research aims to discuss two fundamental issues. 

The first is related to questioning the essence, which requires delving into the architecture of the advertising image. This 

image represents an actual translation of an underlying image possessed by various economic and marketing institutions 

about individuals in a specific society, including their mentalities and intellectual and religious references. Therefore, 

questioning the nature of the advertising image in a society is, in itself, a question about the existence of the individual 

and his ways of thinking and perceiving the world. This leads us to explore the different ways that the advertising image 

should take to succeed in creating a sense of need in the viewer and shaping their various desires. As for the second issue, 

it revolves around highlighting the strategies that shape the image of the body in advertising discourse, especially since 

the Arab individual is obsessed with imitation. The advertising image, through the utilitarian exploitation of the body, 

attempts to promote specific products by replicating the persona of the star/artist, svelte/global athlete, or elegant /actor. 

In doing so, it seeks to create new needs for the body of the Arab individual who is still searching for his lost identity.  

Key words : Female Body, Advertising Discourse, Liberation, Objectification. 

 تمهيد:

 احتقاره في الفلسفات المثالي   حيث تم   ،اريخلات ع ي ة عبر الت  شه ت مقولة الجس  تحو  
 
المطلقة  تي كانت تصبو إلى الحقيقةة ال

 الجس  سجن للر   تعتق  أن   وكانت
 
 وح يحول  ون وصولها إلى لذ

 
 ه وعاء الغرائز و ة المعرفة لأن

 
 ،اهوات بمختلف أنواعها وأشكالهالش

 وح التي تمتاز بالر  عكس 
 
 ها تنتمي إلى عالم المثل.قاء لأن  الن  هر و الط

 ومع بزوغ فجر  
 
 ،وى الإنتاجفي تطوير ق أهم  ة تسكنولوجيا أضحى الجس  أشبه بآلة ميكانيكي  تطور العلوم والت  ة و ناعي  الص  رة و  الث

ةجارب و مورست عليه مختلف الت   عصف بمقولة الجس  الذي حول الأخطر الت   ة، ولعل  مثل تع يل الجينات الوراثي   العلمي 

ورة فتحول إلى الص   في خطابع استغلال الجس  شج  الذي هذا الأخير  ،العولمي   قمنة و انتشار الم   الر  مرتبط بتأثيرات 
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ةة أو ة قيم اجتماعي  سلعة/ا يء خال من أي   عا ل ي على مستوى الجس  بحثا عن نموذج مثالي   جريب العلمي  ، كما از ا  الت  ثقافي 

 
 
 )حجم  تع يل شكله وق العالمي فتم  الذ

 
 فاه، الخ و ، الأنف...(.الش

 مفهو  الجسد:

 ف  -أ
 
ة ةقافالف ور  في لسان العرب لابن منظور ''الجس  جسم الإنسان، ولا يقال لغيره من الأجسام المتغذية، ولا يقال  :العربي 

ب ن هو ما علا من جس  الإنسان، ال'': بقوله هلال العسكري الفرق بين الب ن والجس  ويلخص أبو ''.1لغير الإنسان جس 

 الس   ر إلى الص  يلبس الذي رع القصير لهذا يقال لل   و 
 
 ه تقع على الب ن، و رة ب ن لأن

 
 ه جس  و جسم الإنسان كل

 
 الش

 
ه يقال اه  أن

 
 
 . 2ه قطع ا يء من جس ه ولا يقال ا يء من ب نه''لمن قطع بعض أطرافه إن

 ع هذه ه كائنا عاقلا، كما تتمت  لفظة الجس  تطلق على الإنسان وحسب بع    ضح أن  ا سبق يت  انطلاقا مم  
 
 لالة فظة أيضا بالل

 
 

 الب ن جزء من الجس  والعكس غير صحيح.   ن  إمول حيث الش

 وح و أرجأ أمرها إلى الر  ص القرآني عن الن  سكت     
 
اره اهتمامه صوب الجس  باعتب ه تعالى، وفي المقابل ''وجه الفكر الإسلامي  الل

أيضا أبرز  ياقالس  وفي هذا  لمفضية إلى معرفتها معرفة عقلية.وح، و الموضوع الأنسب للقياس أو المقارنة ا ي للر  الض  المقابل 

 .'' 3وح و ب يل لها حينا أو ك رجة أ نى تتوسط علاقتها بالجس  أحيانافس" كمعا ل للر  الن  العلماء لفظ "

 ال فإن   ،بهماوح بالجس  و أسس المفاضلة بينهما و الارتقاء الر  رغم تضارب آراء المفكرين و علماء الكلام بشأن علاقة 
 
الذي ابت ث

 لا مراء فيه هو عناية نصوص القرآن الكريم والح يث 
 

ريف بمسائل متعلقة بنظافة الجس  واحتياجاته المختلفة مثل: الش

 
 
 ة للجس .صوص صريحة أيضا بشأن الاحتياجات الجنسي  الن  وق  كانت .، طيب..زين، الت  أحكام الوضوء، الغسل، الت

 الر  ة م بشأن الجس  فق  تأثرت ''بموقف الفلسفة اليونانية من ثنائي  ا مواقف علماء الكلا وأم  
َ
اقها على نيُن أنسبَ وح والجس . وت

مب أ المفاضلة بينهما ق  انسحب على تفسير الفلاسفة المسلمين للوجو  والمعرفة والأخلاق عموما وانتظم على وجه الخصوص 

  -في نظرهم–فهمهم لمسألة البعث التي لا تستقيم 
 

 وح بالحشر والخلو . وهي قناعة لا تنسجم و الر   بإقصاء الجس ، وانفرا  إلا

المسلم بفر وس مستطاب يستهوي الجس  عبر استقطاب غرائزه و تفتيق شهواته،  يع    ما انفك  الذي ص القرآني الن  ظاهر 

 ياق اهتمام الس  اهي في هذا ك  فري  الز  ''. ويؤ  4حريم والكبتة بامتياز لا تأتمر بسلطان المنع والت  وإيلاجه في حياة إيروسي  
 
 قافةالث

ة ه موضوعا لغوي   العربي  فق  حضر مصطلح الجس   ،اا وإنساني  ا لا بوصفه موضوعا اجتماعي  ا أو شرعي  ا أو أ بي  بالجس  بع  

 واوين ال   ة في بقو  
 

 الش
 
 ثري، كما عنيت الن  راث عرية و الت

 
ا وأم   ه...بالجس  والمحافظة علية بتح ي  سبل العناية ريعة الإسلامي  الش

 للجس  فق  كان غائبا عن  المفهوم الفلسفي و الإنساني  
 
ة قافةالث  في حالات نا رة- العربي 

 
مبرر  ولعل   ،5ةعكس نظيرتها الغربي   -إلا

 وح ومختلف متطلباتها.الر  ب هذا الغياب هو عناية الفكر العربي  

 مفهوم الجس  في تراثنا يختلف باختلاف تخصصات المفكرين  ياق أن  الس  تج ر الإشارة في هذا         
 
اره، غمين خاضوا الذ

 عالج ثيمة الجس  كبار الفقهاء في  فق 
 
ة قافةالث على غرار ابن قيم الجوزية وابن حزم الأن لس ي وق  اخرجوه من حيز  العربي 

 ال   ؤية ر  مفهوم الجس  خاضعا لل المسكوت عنه أثناء مناقشتهم لفلسفة الحب، وق  ظل  
 
عى تي تؤطر خطاباتهم، فق  سينية ال

ان ة، بل وحاولوا ق ر الإمكة عن المحرمات والغرائز الحيواني  وح الإنساني  الر  معظم الفقهاء إلى ضبط شهوات الجس  والارتقاء ب

 ضبط جماح رغبات الجس  من خلال تأطيرها ضمن مؤسسة الز  
 
ا ت الجس ، بل كثير رغبا الإطار المباح شرعا لكل   تي تع   واج ال

 
 
 البصر سهم من سهام  ز الخطاب الفقهي على ضرورة غض البصر إيمانا منه أن  ما رك

 
 ةهوة الجس ية، فالبصر باعتباره حاس  الش

 وح الر  من حواس الجس  بإمكانه أن يعبث ب
 
 يبة في براثن الخطيئة/ الم نس.الط
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الإلهي  ح ي  على تأكي  أولوية الاغتراف من معين الحب  الت  وفي على وجه الص  وانطلاقا من هذه المرجعية حرص الخطاب  

 
 
ة هذا ما يعجل بوقوعه في ة والاجتماعي  يني  ال   وابط ما إذا لم يخضع للض  سي  لا -وم نس البشري نسبي   الحب   لأن   ،اهرالط

 الاحتفاء أيضا ولو ب رجه أقل ب كما تم  ، -شهوات الجس  لا يؤتمن لها جانب الممنوع لأن  
 

ا عر الغزلي العذري باعتباره تعالقالش

ةالغزل الماجن في ثقافتنا  ل رواح بعي ا عن مغريات الجس ، وظل    مهم   العربي 
 
ية ه يستن  أساسا إلى وصف المفاتن الجس شا لأن

 
 

 هوة.المثيرة للش

 ف  - 
 
 يقابل مصطلح الجس  في  ة:الغربي   قافةالف

 
ة مصطلحات أبرزها.. غاتالل  و يقص  بهذه  corps, bodyالأجنبية ع  

 
 فظةالل

مجموعة كيفيات نتمثلها مستقرة و مستقلة عنا وواقعة في المكان، و من خواصها كل   نه إ راكنا، أييكو   ''كل غرض ما ي  

 ة الأساسي  
 
وعليه فالجس  هو كتلة ما ية قابلة للإ راك  ،1وحالر  لاثي الأبعا  و الكتلة، بنحو  خاص الجسم البشري مقابل الث

 الر  هذه الخصائص تخالف خصائص   ا، ويلاحظ أن  ا مح   زا مكاني  ة بها وتشغل حي  الخاص  لها أبعا ها 
 
تي نجهل مكانها، وح ال

 كتلتها، أبعا ها.

 ة أخرى لأن  حاس   ةمع أو أي  الس  فس تستخ م الجسم أحيانا لبحث مسألة ما بواسطة البصر أو الن  '' يرى أفلاطون أن        

ا نقول، يجرها الجس  نحو ما فس كما كن  الن  ة من الحواس حينئذ ليست الجسم هو الآلة، حينما يكون البحث بواسطة حاس  

وبذاتها  وعن ما يكون في ذاتها… أس كما لو كانت ثملةالر  لا يحتفظ بذاتيته أب ا، فتكون هي نفسها هائمة ومضطربة وت ور بها 

 . 2وما لا يفيى'' ال   ها تتوجه نحو ما هو نقي وما هو خذا الامتحان فإن  في ه

لسفة هي الف ما أن  سي  لا فلسف، ة إقصاء الجس  من فعل الت  ا يؤسس لمشروعي  ة بيانا نظري  و تمثل محاورة "في ون" الأفلاطوني  

  .3الص  خ سجن الجس ، و الالتحام بعالم روحاني   خلي عن إرا ة الحياة، و الإقبال على الموت، و اشتياق  ائم للانعتاق منالت  

وح هي أسمى ا يء في الإنسان الر   وح بجميع مستوياتها، أي أن  الر  من محاورة في ون هو عرض فكرة خلو   والغرض الأساس ي  

ثل ه، لذا يمها طر ت من عالم المثل بسبب خطأ ارتكبتوح لأن  للر   ا الجس  فليس سوى سجن عقابي  لذا وجب العناية بها، أم  

 ة هو بساطة طبيعتها أم  ال   الموت انعتاقا وخلاصا لها من الجس ، وما يجعلها خ
 
ن ي أفلاطو ويسم   ،ه مركبا الجس  ففان لأن

 ة وجب الت  ال   وح خالر   فس والجس  بالكائن الحي وحيث أن  الن  الجمع  بين 
 
من  وحالر  ن قليل من الاهتمام بالجس  حتى تتمك

 .4الخلو 

ائم جوهر الإنسان ق أرسطو يرى أن   ا الجس  فيعتبره سجنا لها، فإن  نسان أم  وح ويعتبرها جوهر الإإذا كان أفلاطون ينحاز للر     

خر. واعتبر  أرسطو  الجس  موضوعا ولا ج وى من إلغاء طرف على حساب الآ  ،وح والجس الر  ة بين على علاقة متوافقة وتكاملي  

ك فلو تأملنا محر  ،نةجزء مخصوص  بوظيفة معي  كل   ة أجزاء ،ن من ع   راسة يتكو  ال   قابل للملاحظة و ا ظاهرا للعيان زيائي  يف

 وهم أو ها مرتبطة بالت  ة نج  أن  ير والحركة ل ى عالم الحيوانات والكائنات الحي  الس  
 

  ،هوةالش
 
ر ه لا يجوز أن يتحرك ا يء ما غيلأن

 
 

 . 5حركة حفز تضطره أن تكون حركته مشتهي أو هارب عنه إلا
 
ن ة فلا يمكوفيقي  وح بالت  الر  ة الجس /سم نظرة أرسطو لثنائي  و تت

مكونين جوهريين للإنسان ولا يمكن لوجو ه أن يتحقق ولماهيته أن  هماويرى أن   ،الفصل بينهما أو استقلال أح هما عن الآخر
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 اخل الكبير بين وظائف الجسم ووظائف  ي ة توضح الت  بأمثلة ع -في مواضع كثيرة من كتابه-ويست ل  .1 بهما معاتكتمل إلا

 وح.الر  فس أو الن  

ين، ل   امستغلة في ذلك شعار  -ما الجس  الأنثوي سي  لا -ا في العصور الوسطى فق  تفننت الكنيسة في إقصاء الجس  أم        

لام، الس  تماثيل للمسيح عليه  عاطف من خلال استغلال رسمعاية وكسب الت  ال   وفي الوقت نفسه كانت توظف الجس  في 

الق يسين. هذا ما يختلف عن نمط المسلمين في ترتيب المساج  وتزينيها إذ عزفوا عن استخ ام  وكذا صور ولمريم العذراء 

 سومات لأن  الر  ماثيل و ور والت  الص  
 
 قوس الوثني  ها ترمز للط

 
 .2العربي    كيلي  شة، وعكفوا على تزيين المنابر  وج ران المسج  بالخط الت

نسان   الإة وجسا  يكارت فق  طرح مفهوم ''الإنسان الآلة ويعتبر العالم فضاء هن سيا تتحكم فيه القوانين الميكانيكي  أم          

بل  فينةالس  بان في الر  وح لا توج  في الجس  وجو  الر  اعة ،و الس  ة عبارة عن آلة مضبوطة مثل الكائنات الحي  كل   مثله مثل

 الر  يز بين وظيفة الجس  و مي  فق  سعى إلى الت   ،كن في جميع أنحاء الجس ككائن يس
 
  الإنسان هو الكائن الوحي  ا أن  وح مؤك

وح الر  ووظيفة  ،فهو من جهة جس  "أو كائن/ما ة ومن ناحية أخرى هو روح/فكر ،ن من نظامين مختلفينيتكو  الذي في الوجو  

   ،3مثلاتور والت  الص  هي منح الإنسان الق رة على خلق الأفكار و 
 
ة أثر بين طرفي ثنائي  أثير و الت    وجو  علاقة الت  وبهذا يؤك

ة كوج ان أو انفعال أو رغبة  ون جوهر تكون هذه الحالات حالات له، كما 'لا يتصور وجو  حالات نفسي   إذ' ،وحالر  الجس /

 . 4إحساس أو إ راك أو تذكر  ون ص ورها عن ا يء يحس وي رك''لا يتصور حوا ث عقلية ك

صه لاستقصاء البنية العميقة التي تحكم البرجوازية وأنظمة خص  الذي واهتم ميشال فوكو بالجس  ضمن مساره البحلي         

 مؤسساتها، وتوص  
 
 وح و الر  ه رغم نجاح البورجوازية في تحرير الجس  من وصاية ل إلى نتيجة مفا ها أن

 
ي هوت، فق  وقعت فاللا

 ج ي  حيث استغلته بشكل متوحش لا يقل استعبا ا لخ مة  مطب  
 
خر جه ا في استغلال كافة ولم ت    ،ة المتوحشةرالي  ب  الل

 .5مقومات الجس   اخل المعمل وخارجه في سبيل تطوير عمليات الإنتاج و الاستهلاك

 ق حق  79وفي مطلع القرن 
 
تحقيق نتائج باهرة في مجال  ، وتم  ة وصار عقلا  اعما للعقل البشري  نوعي  كاء الاصطناعي نقلة الذ

واصل  ، العلوم الت 
 
 ة.. أبرزها استخ ام بيعي  الط

 
قمنة في تشخيص الأمراض وعلاجها، وكذا تعزيز ق رات الر  كاء الاصطناعي و الذ

   ..،ياتهم بشكل عا ي.ة في ممارسة حالخاص  من خلال مساع ة الأشخاص ذوي الاحتياجات  الجس  البشري  
 

 تائجالن  هذه   أن  إلا

 سي  لا ة أيضا لات سلبي  يجابية كانت مرفقة بتحو  الإ 
 
ة ورة لتحقيق أه اف نفعي  الص  ق باستغلال الجس  في خطاب ما ما تعل

 ة.استهلاكي  

…( نيال   حيث كانت المؤسسات الاجتماعية )الأسرة والم رسة و  ،مالمحر   خرجته من ظل  أورة  حرمه الجس  و الص  ''فلق  انتهكت  

  ةالموج تسعى إلى ضبطه وإلى إخضاعه لمنطقها، لكن  
 
ما بع  الح اثة جعلت من تحرير الجس   ةتي حملتها  صور العاتية ال

 .''6لى تحريرهإا سعت كثر مم  أقت الخناق عليه،  وامتهنته ها ق  ضي  ولويتها متغافلة متناسية أن  أ

 من أبرز مظاهر امتهان الجس  ارتباطه بالاستعراض و 
 
 قص الأفقي والعمو ي.الر  ة ومشاه  ذة الجنسي  الل
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 الس  ب  الر  مات )بين مقو   :الإشهار   نفو  ف  الخطا  توظيف الجسد الأ 
 
 شيؤ(ريع ومآلات الت

 1''كريمة تفتي  البشرة''633نموذو تطبيقي: إشهار إكلير 
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 ترسخ في        

 
 ة من خلال لباس محتشمة الإسلامي  ة بملامحها القومي  الجزائري  صورة المرأة  الجزائري  وعي الجمعي للمشاه  اللا

ي وضمن مشاه  يومية لمهام وظيفية توارثها العنصر وسلوكات مضبوطة. وأم  
 
 ا جس ها فيتم تصويره بشكل كل

 
وي منذ سالن

 سالف العصور تتمثل في: 
 
 نظيف، غسل الت   بخ،الط

 
ياب، ترتيب البيت، تربية الأبناء والحرص على نظافتهم، بالإضافة إلى الث

مط من لن  اة هذا الإشهاري  وج واستقباله في م خل البيت بوجه بشوش، وكثيرا ما تست عي الخطابات تتبع جميع احتياجات الز  

 
 
وج، وعلى حركات الي ين أثناء تنظيف ناء استقبال الز  صوير على ابتسامة الوجه أثز ع سات الت  الجس  الأنثوي، حيث ترك

  ،…ورميها  اخل الق ر البيت، أو  عك حبات الكسكس ي  اخل جفنة كبيرة، أو تقطيع الخضروات
 
المهام  ركيز علىوبذلك يتم الت

 ة للجس  وتجاهل مفاتنه نهائيا مثل: حمرة الوظيفي  
 

 فاه والخ و ، لون الش
 

 ….عرالش

 ….( ء المكاني فغالبا ما يكون مغلقا )مطبخ، صالون ا الفضاوأم        
 
رويج لصلاحيه واله ف الأسمى من هذا الخطاب هو الت

 للجس . المنتوج وإقناع المستهلك به بعي ا عن أي توظيف إي يولوجي  

 مط من الإشهار ''بإحالتها على الن  ور المرتبطة بهذا الص  ز وتتمي       
 
 ابع الط

 
ا ة: ا يء فيها يذكر بحياة مألوفة ومعت عبي فكل  الش

 لباس 
 
ها تتوجه إلى الأهالي بأسلوب بسيط يراعي هشاشة إن   .،جالية المصاحبة للوصلات..الر  ساء و يكور المنازل والأصوات الن

 الحاجات اليومية وبساطتها. فالإشهار يخرج من قمقم الاست يوهات ليلتحق ب
 

 وارع والأزقة والحارات الش
 

يصل إلى  بل عبية،الش

 مناطق بعي ة في البوا ي حيث الوحل و 
 
 ين و الط

 
 الن  رق غير المعب  ة بحثا عن المزي  من الط

 
 ماذج الاجتماعية ال

 
ما ينتمي  لتي تشك

 ب
 

 " و""المحلي   والجس  إلى والاسمكل والوضع الش
 

 ات )وليس الآنسات وهذا له  لالته ي  الس  وفي هذا الوضع تتوالى  ،عبي"الش

 ''.1ة لعرض مسحوق ج ي  والإشا ة بنظافة ليس لها مثيلة وأسماء شعبي  زياء محلي  أيضا( بأ

ا متحررة هالإشهار جزائري بلمسة أوروبية فبطلته شابه/آنسة في مقتبل العمر، يب و أن   ابقة أن  الس  ور الص  ضح من خلال يت        

 ا من أعباء مؤسسة الأسرة ومسؤوليات البيت )كلي  
 
انتقاؤها بعناية فلون  ا ملامح جس ها فق  تم  ، وأم  …(نظيفبخ، الت  الط

 
 

 عر أشقر يضاهي جمال المرأة الأوروبية، وقوام الش
 

وير على صتركيز ع سات الت   وتم   ابة رشيق يضاهي قوام عارضات الأزياء،الش
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 جمال الوجه )حمرة 
 

 فاه والخ و ، بياض البشرة، جمال الش
 

يمثل الذي جميل و صالون الت   صوير فهو ا مكان الت  أم   ،…(عرالش

 الإشهار ي عو منذ الب اية إلى تحرير الجس  من رمزا للاحتفاء المطلق بالجس  الأنثوي وتحريره من قيو  مؤسسة الأسرة وكأن  

 ة. ة الاجتماعي  أبعا ه الوظيفي  كل  

 ا المكان أم          
 
 اختياره لتصوير الإشهار فهو  تم  الذي اني الث

 
 حيث تظهر فيه  ،العام  ارع الش

 
ال ابة متبخترة بأنوثتها وجمالش

 
 
ة بأكياس توحي ببهجة فعل الت

 
يضمن لها ولغيرها تحرير الجس  وإطلاق العنان الذي هذا الأخير  ،سوق جس ها كما ظهرت محمل

نتج ثانوي ل هو منسان من أكل وشرب ولباس با مرتبطا بمعيشة الإا موضوع الإشهار فليس منتجا استهلاكي  لطاقاته الكامنة. أم  

يخاص ببناء فتنة الجس  وإغراء   به. المتلق 

 الخلفية المحركة لمنتجي الإشهار لا تقف عن  ح و  البيع و  إن          
 

 راء وكسب الز  الش
 
وجي ما تصل إلى المستوى الإي يولبائن ''وإن

ة جاري  تة قبل أن تكون رسالة سالة إي يولوجي  لذلك فالإشهار ر  .ظم والقيم..الن  قالي  و من حيث رغبته في تغيير العا ات والت  

ةنة قص  تثبيت أنماط ة. رسالة تخ م خلفيات معي  استهلاكي   بارها نة عبر تق يم نماذج مؤسطرة باعتوقناعات فكرية معي   ثقافي 

  الإشهاري  الأسمى والأفضل والأكثر مقبولية في المجتمع، وتحليل الخطاب 
 
ا  والبراءة التي طابع الحيننا من نفي تحليلا عميقا يمك

 من الخلفيات الإي يولوجي   يتستر تحتها الإشهار. ولعل  
 
فع ل   اتي يستضمرها هذا الخطاب هي إي يولوجيا ته ف إلى خلق الآني و ة ال

تهلاك سائمة والمتج  ة للاستهلاك، جاعلا الا ال   بالحاضر في الاستغراق المفرط في المتعة والاستهلاك، فالإشهار يخلق الحاجة 

لعالم ا طالما هناك  جاجة فوق المائ ة فإن  »ى أصبح شعار الفر  كما يقولون بالإنجليزية حت   ،محور حياة البشر ونواتها المركزية

 شهار لا يتوقف أب ا عن  فعنا إلى صوت الإ  جاجة.. إن  ال   الفر  المعاصر لا يفكر فيما هو خارج ح و   لا يهميي''، إن  
 

 راءالش

 و 
 

 اراء و الش
 

 ةأسمالي  الر  الإشهار من هذا المنظور هو  ين  إن  …أنا أستهلك إذن أنا موجو  المعاصر هو: شعار الفر  راء.. بل إن  لش

 
 
 .1ما هو إنساني''كل   تي أصبحت تعا يال

على تجاوز الجس  الأنثوي المتعارف عليه ل ى  الإشهاري  ابقة يلاحظ المشاه  حرص الخطاب الس  ور الص  انطلاقا من        

فهو   ةمن خلال استيرا  نموذج جزائري منفتح على الح اثة الغربي   ،-وهو المسؤول عن تسيير شؤون المنزل -ة الجزائري  العائلات 

 ل في المظهر والحركة والملامح و موذج الأو  الن  ج ي  يختلف عن  ''نموذج نسائي  
 
ي إلينا هذه المرأة التي تأتون وتجليات الجس ، فالل

علينا من عالم آخر، فهي امرأة لا تملك من البضاعة سوى جس ها لذا فهي  جميل تطل  هور وأ وات الت  بالعطور والز   ةمبشر 

ها أعضاء ترى وتسمع وتوصف في ذاتها فهي ؤية والإغراء والاشتهاء، إن  م مناطق للر  لا تعرض منتوجا ولا ت عو إليه،  بل تق   

ا امرأة هناسق الجس ي، وبعبارة أخرى إن  قص ى للجمال والإغراء والفتنة والت  جسي  الأبل هي الت  … غبة ومنبعها ومنتهاهاالر  أصل 

سةرغامات إقيب والحسيب الر  ة التي يغيب فيها تنتمي إلى العوالم الحسي    ها وسط إن   ،المؤس 
 
كلا، أو يعة ممتزجه بها لونا وشب  الط

 الن  شارع مكتظ بهي وحي ة تسير في  
 
 ''. 2ائين، وموضوعا لاهتمامهمللر   ةس قبلا

يوعي  ابق في لاالس  س الإشهار لق  كر         وبذلك  ة،لعالس  موذجي يمر عبر استهلاك تلك الن  امتلاك مثل ذلك الجس   ''أن   المتلق 

 غبة في الجسالر  لعة و الس  غبة في الر  يقوم المستهلك بعملية محاكاة غير واعية بين 
 

  ، فيذهب للش
 
ق رغبته حق   هراء وهو سعي  لأن

ناقض بين عارض أو الت  عي إلى تجاوز الت  الس  ة للإشهار هي ئيسي  الر  الوظيفة  المكبوتة والمتمثلة في الوصول إلى ذلك الجس ، إن  

 المتعة و 
 

 الش
 
 عور بالإثم، إن

 
 ن من بيع البضاعة بع  أن يمه  لها ه فن يتمك

 
 ريق للإحساس بالمتعة وتغييب الط

 
 ور بعالش

 
نب. الذ

 
 
ما قمنا بشرائه سينعكس إيجابا على حياتنا ه يغوينا بشراء المنتج من  ون أن يفرض علينا ذلك، في الوقت ذاته يوهمنا أن   إن

 ''. 3ة أكبرة اجتماعي  الاجتماعية، وذلك يمنحنا مكانة أو قو  
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 ا المشه  أم          
 
 فتظهر فيه  اني من الإشهار الث

 
 ابة متجولة في الش

 
 الش

 
 ع في ارع أو بالأحرى تتسك

 
قيب رقات  ون حسيب أو ر الط

  ،بل وب ون ه ف
 
 ذاته، وترت ي تنورة سو اء قصيرة لا تمت لتقالي   سكع غاية في ح   حيث أصبح الت

 
ة أي  ب الجزائري  باس الل

 /كلبا ألمانيا بوبر كثيف وهو رمز canicheوتجر صلة، بل 
 
ة المتحررة ة الأرستقراطي  ماهي المطلق مع المرأة الغربي  الفاحش والت   راءالث

 ة و يني  ال   ة و القيو  الاجتماعي  كل   جس يا من
 
ةالث  .قافي 

ياح لر  اا المشه  الأخير فتظهر فيه المرأة في منعرج جبلي تلفه غابات كثيفة تقو  سيارة سو اء فارهة وتتلاعب نسمات وأم           

 ،اخبةالص  ي أالر  ا الأشقر كما يتلاعب الإشهار بعقول المشاه ين والمشاه ات ،كما ترافقها إيقاعات موسيقى بخصلات شعره

 ى من ضه بصور شت  ة تقص ي المحلي وتعو  ''يتوارى المألوف وتغيب ملامحه لتحضر المرأة في صبغة أجنبي   وبذلك
 
اكرة أو من الذ

ة ي  هذه الأوضاع لا يتم الالتفات إلى الآثار الفعلكل   وضمن، ...وبورتاجاتالر  ها امرأه الأفلام و ماهي الوهمي إن  المكبوت كحالات للت  

وهذا ما يب و من خلال الإخراج  ،...من صنائعه فهذه المرأة هي المنتوج أو هي صنيعة… للمنتج ولا يتم م حها أو الاكتراث بها

ة ات الجنسي  غبالر   )كل   ةل فالإيروسي  أو أجسا  طرية بالإمكان امتلاكها في المتخي   م لنا نساء خارج الممنوعذاته فهو يق    الإشهاري  

  .'1"الممكنة( كانت  ائما إقصاء لكل القيو  المفروضة على الجس 

 ة آليات أبرزها ''  استغلال الإشهار لجس  المرأة يتم عبر  ع    إن  
 
 - ركيز غالبا على لون عينيها وشعرها  ون الاهتمامالت

 
 -حيانا أإلا

يمطية ترسم في مخيلة الن  ورة الص  بجوهرها، وبذلك أصبحت هذه    المتلق 
 
الإغراء  رويج لمنتج ما عن طريقصورة مزيفة تعتم  الت

  ورة التيالص  ة علاقة بين ما يعرض للاستهلاك الفعلي وما يعرض للاستهلاك المرئي هذه والإثارة حتى وإن لم تكن ثم  
 
ل باتت تشك

ة، وتمثل في الحقيقة استخفافا بعقل المرأة وبكينونتها البشرية وبأ وارها سخا للمرأة الجذابة و غير الحقيقي  نموذجا مستن

 . 2من حقه أن يرى نموذجا للمرأة يقت ي به''الذي ة في المجتمع، وتغليطا للمشاه  الأساسي  

 حيث ،نويع في لباس المرأةة علامات أبرزها الت     ابق من خلال عالس   الإشهاري  نثوي في الخطاب يظهر تحرر الجس  الأ        

 خضع 
 
 مشاه  الإشهار لآخر صيحات الموضة من حيث كل   باس فيالل

 
 كل و الش

 
 اتغييب الارتباط بين طبيعة  ون، كما تم  الل

 
باس لل

 ومعطيات المحيط 
 
 ا المظهر ، أم  ييي  ال   و  قافي  الث

 
ة تسر الث

 
هذا ما  ،اظرينلن  ااني لتحرر الجس  فهو العناية الفائقة بتجميله في حل

 يظهر في لون 
 

 عر الأشقر الش
 

 لذا ،ةلاكي  ة الاستهوهذا خضوع مباشر لمنطق الإمبريالي   .،مع والمكياج الفاتن ونضاره البشرة..اللا

 ة لآسيا وأفريقيا لفتح الأس''فب لا من إرسال الجيوش الامبريالي  
 
ة فزيوني  لرويض المختلفة مثل البرامج الت  واق، تطلق أ وات الت

جناس فاوت بين الأ ظرية العنصرية والت  الن  يرورة( لفتح الإنسان ولغزوه ولقهره، وب لا من الص  )أو جماليات  والأفلام والموضة

 لى نظريتها في ة( إفسي  الن  ة الإمبريالي   أو ) ةة العسكرية لفتح الأراض ي والقارات، تستن  الاستهلاكي  التي استخ متها الإمبريالي  
 
بيعة الط

هم مج ،ها في حالة صيرورة  ائمة ولا تفرق بين أبيض وأسو  أو أصفروترى أن   ،ثبات البشرية فهي تنكر عليها أي  
 
ة ر  ما   فكل

 ائم والانتشار ال   م   خام محاي ة صالحة للت  
 
  كما أن  ابت، أو الانتشار كنقطة ثبات وحي ة، تماما الث

 
 ة هي المطلقسبي  الن

  .''3الوحي 

 الس  وتعتبر المقولات  
 
 م  ، الانتشار، يرورة، الت  الص  رويض الإعلامي، ابقة )الت

 
  ةة..( هي الآليات/الحيل الأساسي  سبي  الن

 
تي يستن  ال

الأعراف ل  ك تنع م فيهالذي و  وق الس  في بناء الإنسان المتش يء/الما ي الخاضع لمنطق اقتصا   الغربي   عليها المشروع الح اثي  

 ة.يني  ال   قالي  والأحكام والعا ات والت  

ي اه إلى جر  ولا يتوقف الأمر عن  ح و  تشيؤ الإنسان بل يتع    وكثيرا ما  ،صرف في جس هإلى  فع المزي  من الأموال للت   المتلق 

 يقع ضحية لعمليات تجميل/تشويه فاشلة وباهضة 
 
ه مالمعاصر ''عب ا لجس ه بفعل ما تق    من. وبذلك أصبح الإنسانالث

 الإشهاري  المرسلات 
 
 يه ا يخلق لة مم  الإشهاري  يقارنه بالأجسا  الذي ة، وغير راض على جس ه ابة نموذجي  ة من أجسا  جميلة وجذ

ثيرا ك فإن   ،اريسوقه الإشهالذي  موذجي  الن  والجس   ة عميقة بين جس  الفر  العا ي  هناك هو   ة عميقة. فبما أن  مشاكل نفسي  
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 وصا وأن  ، خصعلاقتهم بالعالم الخارجي   من الأفرا  أصبحوا يستثمرون في أجسا هم باعتبارها واجهتهم الوجو ية وهويتهم في

 بعض فرص سوق 
 

  .1"ل شروط قبول الملففي أو   موذجي  الن  غل كالإعلام مثلا أصبحت تضع شرط الجس  الش

ييقاع بفي الإ  الإشهاري  ا بشأن مرجعيات الآليات التي يعتم ها الخطاب وأم          يو /المستهلك فمعظمها مستم  من الفي المتلق 

  غاني في العالم العربي  إنتاج الأ  ذلك أن   ،كليب
 
عري مع تي يمتزج فيها اليتجاوز الأشرطة المسموعة إلى الفي يوهات المصورة ال

 القص مع المجون، و الر  الموضة و 
 

'إعلان ' ة. إذا هوالإشهاري  ورة الص  ا في خطاب توظيفه فعلي   حرر هذا ما تم  ة مع الت  هوة الجنسي  ش

 ةها في نهاية الأمر مفعول به منصوب رغم جاذبيتها الجنسي  لا يشتري يتفرج إن  الذي الفتاة  ما هي إلا جس  متحرك لذيذ، و  أن  

 
 
 المنشغل بتحقيق متعته  ستهلاكي  الا  والإنسان الجسماني  … تي لا يمكن إنكارهاال

 
للغاية خارج أي  ةقة ي ور في  ائرة ضي  خصي  الش

 انتماء هذا   ريج، كما أن  ولاءاته  للمجتمع والأسرة يتآكل بالت   ة، لذا نج  أن  أو أخلاقي   ةمنظومات قيمية اجتماعي  
 

 خصالش

 ةها لا أرض لها ولا وطن، فأحيانا الخلفي  كليب ستج  أن  لوطنه ضعيف للغاية إن لم يكن منع ما، والآن انظر لخلفية الفي يو 

 ة، وثخرى أمريكي  أهن يه وأحيانا 
 
 ى ولو كن  من بنات البل   فما يرت ينهة، والبنات في معظم الأحيان شقراوات حت  أوروبي   ةالث

ة ما يركبون سيارات فارهة أحيانا، أبطال الفي يو عا  )أو لا يرت ينه( من ملابس لا علاقه له بما نعرفه في حياتنا،  كما أن  

ر   وأحيانا يظهرون في  قصور وكل هذا بطبيعة الحال يسع 
 

 .''2ة ويضعف الانتماءهوة الاستهلاكي  الش

 ،في سياق أوسع وهو سياق العولمة ''فجوهر العولمة هو عملية تنميط العالم الإشهاري  وي رج خطاب الفي يو كليب والخطاب 

 ةة تم ترشي ها، أي إخضاعها لقوانين ما ية عام  بحيث يصبح العالم بأسره وح ات متشابهة هي في جوهرها وح ات اقتصا ي  

 مثل قوانين العرض و 
 
 الذي لب، والإنسان الط

 
ه ة ليس لسم بأي خصوصي  يتحرك في هذه الوح ات هو إنسان اقتصا ي لا يت

 م ة ق  تم  اريخي  انتماء واضح، ذاكرته الت  
 

لع ورأس المال بلا ح و  أو  س و  الس   لما أمكن فتح الح و  بحيث تتحرك حوها وإلا

 ات أو قيو ، فالخصوصي  
 
ةالث ق مثل هذا الانفتاح العالمي  والأخلاقي   قافي  القيمية  ة والمنظومات، وفي غياب الانتماء والهوي  ة تعو 

 مييز بين الجميل والقبيح وبين الخير و عب الت  الص  من ويصبح  ،ة تتساوي الأمور يني  ال   ة و ات الأخلاقي  والمرجعي  
 

ر وبين الع ل الش

 و 
 
 لم وتسو  الظ

 
 .''3ة المطلقةسبي  الن

 يني  ال   ة و ات الأخلاقي  لا يسقط المرجعي   الإشهاري  فالاحتفاء المطلق بالجس  الأنثوي في الخطاب 
 
عى جاه ا ه يسة وحسب، بل إن

 وق التي يحكمها العرض و الس  الإنسان وجعله مجر  رقم اقتصا ي في معا لة  ةللقضاء على إنساني
 
لب، ولتحقيق هذا الط

 ة لتصعي  تجاري  علانات الاله ف تسعى الإ 
 

ةهوات الش  عن طريق تصعي   الاستهلاكي 
 

ة هوات الش ات تلجأ ''فمعظم الإعلانالجنسي 

 لع، فالس  إلى الجنس لبيع 
 

حقيق ة، فيحاول تمجتمعه وأسرته وعن أي منظومة قيمية اجتماعي  عار الجنس ي يفصل الفر  عن الش

 ذاته من خلال منظومة المتعة الفر ية والمنفعة 
 

 خصي  الش
 
 .''4لعلس  الع والمزي  من الس  تي تترجم نفسها عا ة إلى استهلاك ة وال

 خاتمة

 تائج تتلخص فيما يلي:الن  ا سبق توصل البحث إلى جملة من انطلاقا مم  

 ا. نساني  ا إلا بوصفه موضوعا اجتماعي   وأ بي   قا  العرب، وناقشوه من منظور فقهي  الن  مفهوم الجس  بعناية المفكرين و حظي  -

  فكير الفلسفي  أقص ى فلاسفة اليونان مقولة الجس  من فعل الت   -
 
كرة واستمرت الف ،وحه سجن عقابي للر  اعتقا ا منهم أن

ان العصور الكنسية في القرون الوسطى، وبع  تحرير البرجوازية للجس  من سلطة رجال  ي ين أوقعته مج  ا فال   نفسها إب 

حيث أصبح أشبه بآلة في ي  أرباب العمل وأضحى يطالب بالمزي  من الإنتاج  ،ل جن الأو  الس  سجن ج ي  أكثر استعبا ا من 

 بح وحسب.الر  و 

                                                           

تــاري   5079مــايو,  7عوديــة، الســــــــــــــ  يــاض /المملكــة العربيــة الر  لعــة، موق  بــاحثــات الســــــــــــــ  حســــــــــــــن الخطيبي: الإشــــــــــــــهــار امرأة: تســــــــــــــلي  الأنثى وتــأنيــث  -1
 /https://bahethat.com/article/ar32044ابط الر  ، على 59/75/5053افطلاع

 .356، 351الغربية، ص: عبد الوهاب المسيري، دراسات معرفيه في الحداثة  -2
 .356المرج  نفسه، ص:  -3
 .351المرج  نفسه، ص:  -4
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 ةل هو الجس  القومي المحلي و وره هو القيام بالمهام الوظيفي  إلى نوعين الأو   الإشهاري  توظيف الجس  في الخطاب ينقسم  -

 وع الن  ا ة والأسرية المتعارف عليها، أم  الاجتماعي  
 
وظائف الكل   اني من الجس  فهو مستور  من ثقافة الآخر/ الغرب، متحرر منالث

 هي صناعة ة، ومهمته الأساسية الاجتماعي  
 

.(،  …)عا ات، تقالي  لفالس  ائ ة والمتوارثة عن الس  هوة والإغراء، وكسر الأنماط الش

اه بل يتع    ،لا يتوقف عن  ح و  إقناع المستهلك بفعالية المنتوجالذي الجس  المؤ لج  إلى حول من الجس  المحاي الت   وبهذا تم  

الفر  البشري من خلال جعله مجر  رقم  ةوتقويض إنساني   ،ةيني  ال   ة و تماعي  ة والاجالقيم الأخلاقي  كل   إلى إفراغ الإنسان من

 في المعا لة الاقتصا ية للس  
 
 تي يحكمها قانون العرض و وق وال

 
 لب.الط

هذه  أهم  سة، وتيستن  على ثقافة العري والغرائز الجنسي  الذي هذا الأخير  ،تقنيات الفي يو كليب الإشهاري  يستعير الخطاب  -

 فتصعي   ،ةامة في إضعاف انتماء المستهلك ل ينه وعا اته وأعرافه الاجتماعي  ات اله   قني  الت  
 

م عن طريق هوات الاستهلاكية يتالش

 تصعي  
 

  ،ةهوات الجنسي  الش
 
ة فيسعى جاه ا لتحقيق منفعته تي تفصل الإنسان عن جميع قيمه الاجتماعي  هذه الأخيرة ال

ورة في الإشهار والفي يو كليب هو آلية من آليات الص  خطاب  ط، بل يمكن القول إن  ى ولو خالفت المحيالفر ية وحسب حت  

  ،العولمة
 
فيتم  ا الإنسانة، أم  تي تصبو إلى جعل العالم قرية واح ة يتم فيها إقصاء جميع معطيات الهوية القومي  هذه الأخيرة ال

ةة أو ة انتماءات اجتماعي  تحويله إلى كائن اقتصا ي خال من أي     ثقافي 
 
 سويق في جميع أنحاء العالم.هذا ما يسهل فعل الت

 ة المراجع:قائم

 ابع.الر  الجزء  ط،-ت،  -ابن منظور، لسان العرب،  ار صا ر، بيروت/لبنان،   -

 أبو هلال الحسن بن عب   -
 
 ه العسكري، الفروق الل

 
 ة، تحقيق، محم  إبراهيم سليم،  ار العلم و غوي  الل

 
وزيع، القاهرة/مصر، قافةالث شر والت 

 
 للن

 ت.-ط،  - 

 .9110، 7حمن ب وي، وكالة المطبوعات، الكويت،  ار القلم، بيروت/لبنان طالر  فس، تحقيق عب  الن  أرسطو طاليس، في  -

 https://www.youtube.com/watch?v=ijeIaY1FqfMابط الالكتروني  الر  على 75/97/7073، تاريخ الاطلاع 100إشهار كريمة التفتيح إكلير  -

 أفلاطون، في ون، الأصول الأفلاطونية، ترجمة، نجيب بل ي وعلي سامي  -
 
 شار وعباس الن

 
رجمة/مصر، الش

 
، 7095ربييي، المركز القومي للت

 .9الجزء

 ، 9حم  خليل، منشورات عوي ات، بيروت/لبنان، باريس/فرنسا، المجل أن ريه لالان ، موسوعة لالان  الفلسفية، تعريب خليل أ -
 
، 7بعةالط

7009. 

ةياض /المملكة الر  لعة، موقع باحثات الس  حسن الخطيبي: الإشهار امرأة: تسليع الأنلى وتأنيث  - ة، الس   العربي  تاريخ  7091مايوو  9عو ي 

 /https://bahethat.com/article/ar32044ابط الر  على 71/97/7073الاطلاع

 حسن بوحبة، الجس  )بين    -
 
ةقراءه في الخطاب الإعلامي العربي(،  ار الكتب  -ورة الإعلاميةالص  القيمي وسلطه سق الن ، 9ان، ط، بيروت لبنالعلمي 

7093. 

نة من الن  ورة الص  سطوطاح سميرة، قنيفة نورة،    - لفزيوني: تغييب للعقل وسيطرة للجس   راسة تحليلية لعي  مطية للمرأة في الإشهار الت 

صالورة والص  الإشهارات، مجلة 
 
 .Volume 3, Numéro 97094-01-09 الات

 http://saidbengrad.free.fr/ar/art2.htmابط الإلكتروني الر  على  77/97/7073سعي  بنكرا ، نساؤهم ونساؤنا، تاريخ الاطلاع  -

ة، مكتبة    - ة في الح اثة الغربي   عب  الوهاب المسيري  راسات معرفي 
 

 .7001، 9ية، القاهرة/مصر، طولال   روق الش

اهي، الجس  و    -  ورة والمق س في الإسلام، إفريقيا الص  فري  الز 
 

 .9111رق، المغرب الش

 فؤا  إسحاق الخوري، إي يولوجيا الجس  )رموزية    -
 
 . 9112، 9اقي، بيروت/لبنان، طالس  جاسة(،  ار الن  و هارة الط

   9110هضة بيروت/لبنان، الن  فس والجس ، بحث في الفلسفة المعاصرة،  ار الن  محم  فهمي زي ان، في     -

 هشام العلوي، الجس  بين   -
 

من، مطبعة الش  .7004البيضاء/المغرب ار ال   جاح الج ي ة، الن  رق والغرب )نماذج وتصورات(، منشورات الز 

صور العلمي، مجلة عالم الفكر، الع     - أمل الفلسفي إلى الت  ، المجلس 7001يونيو-، أبريل32، المجل  4يوسف تيبس، تطور مفهوم الجس  من الت 

قافة والفنون والآ اب، الكويت.
 
 الوطيي للث

   

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=ijeIaY1FqfM
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 ورة الص  ف   الإشهار   لات الخطا  تمف

 
 -ةسيميائي  مقاربة -ة وابعي  الط

 ط.د سعاد قداش 

 -عنابة  –جامعة باج  مختار 

غةاالماخ : ب
 
ة لل ة حياتنا اليومية، بحكم مؤثراته البصرية المشفرة الإشهاري  ورة الإعلامية والص  يزاحم خطاب  :العربي 

هوه والإثارة، فمن منا لم تسترعة والحركية الس  لتق يم حقيقة أو شحن هوية ما، وبث قيم وتمرير رسائل معينة في زمن وصف ب

ارها ة من رموز الهوية الوطنية، باعتبالإشهاري  لوحة فنية او ملصقة إشهارية أو صورة طوابعية  والتي تستقي ما تها الإعلانية و

 موز والإشارات، التي تتفاعل مع المرجعيات الر  نظاما من العلامات والأيقونات و 
 
ةالث تصا ية، الاقوالتاريخية والاجتماعية و قافي 

مفرزة بذلك إشهارات ذات طبيعة إقناعية كالإعلان الإرشا ي والإعلامي والتنافس ي ...، فذلك الفضاء مح و  المقاسات قا ر 

 بكل خصائصه وسماته وبلاغته الإقناعية والتقويمية والتأثيرية.  الإشهاري  على استيعاب الخطاب 

 ورة الص  الكلمات المفتاحية: 
 
، شهاري  الإ يميائي، المكون الهواياتي، الخطاب الس  وابعية، العلامات والأيقونات، الع ول الط

 المطابقة والإيحاء.
Abstract : 

The discours of the media and advertising image crowds our daily lives, by virtue of its encrypted visual effects, to 

present a truth or a certain identity, broadcast values, and pass certain messages in a time described as speed, movement 

and exitement, who among us has not been drawn to an artisic painting, an advertising poster or a picture of a stamp ? 

which draws its advertising and publicity material from the symbols of national identity, as a system of signs, icons, 

symbols and signals that interact with cultural, historical, social and economic references. Thus creating adverisements 

of a persuasive nature, such as indicative, informational and competitive advertising. This space is size limited, and 

capable of accommodating the advertising speech with all its characterstics, features, and its persuasive, evaluative and 

influential eloquence. 

Keywords : stamp image, signs and icons, semiotic change, the identity component, advertising speech conformity 

and suggestiveness. 

ة المعاصرة أكثر من م لول، كونها مشه ا مستنسخا عن الحياة الواقعية التي ميزها الإشهاري  ورة الإعلامية والص  اتخذت 

صالوعي في وسائط الن  ى ضوء هذا التغيير عائية خاصة، وعلال   راع والعنف البصري بحكم مؤثراتها الص  
 
، الجماهيري  الات

 ورة الص  حا ت 
 
 القيمة  –ة تجاري  ة عن الوظيفة الإقتصا ية الالجزائري  وابعية الط

 
الموجهة لتخليص رسوم الإرسال،  –اهرية الظ

 اوانعاش الاقتصا  الوطيي بتلك الم اخيل إلى وظائف إعلامية وإشهارية ذات أبعا  تواصلية، أثرت على الوعي الجمعي 
 
قافي لث

ات لساني الجزائري   ا تمتلكه من سم 
 
وبصرية  ةبوصفها خطابا إشهاريا يعلن عن جوانب حياتية معينة تتماا ى وطبيعة الح ث، لم

تها الفعالة في اخصاب الجانب المعرفي للمتلقي، باعتبارها آلية تعليمية تقويمية أهم  وبلاغية موجهة للإعلان والإقناع، ومس

ا وإب اعيا وفقا لنظام من العلامات والأيقونات والأنساق   لضبط كيفية التفاعل مع الح ث وإعا ة تشكيله فني 
 
ةقالث ، والتي افي 

 جملة من الأفكار والقيم المشكلة عبر تراكم معرفي نابع من استقراء عام للواقع بكل مكوناته  تحمل في طياتها
 
ةالث  قافي 

على  الجزائري  يكولوجية والحضارية، لتتمحور في أنساق مستم ة من الهوية والوعي بمتطلبات المجتمع الس  والاجتماعية و 

 عي  الص  
 
 والفكري و  غوي  الل

 
 حي.الص  ض ي و ياالر  قافي والفيي و الث

 ورة الص  وانطلاقا من هذا نسعى إلى مقاربة 
 
وابعية سيميائيا كونها خطابا إشهاريا إعلاميا موجه للمتلقي قص  التأثير الط

 ورة الص  فيه، فما هي 
 
   الإشهاري  وابعية وأبعا ها الاقناعية  وفيما تتجلى سمات الخطاب الط

 ورة الص  ماهية  -5
 
 وابعية: الط

 لغددددددددددة:  تجمع معظم المعاجم  -أ
 
 ة على أن  غوي  الل

 
يختم به، أما البري : كلمة فارسية يرا  الذي ابع البري ي هو: الخاتم الط

 أي محذوف  –بري ه  م  –بها في الأصل البغل 
 
 1يركبه بريً ا.الذي نب، فعربت وخففت، ثم سمي الذ
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 .طب (
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 ورة الص  فلا ريب أن 
 
 وابعية بم لولها الط

 
ها: شكل ختمي مصور، يتضمن معيى التح ي   غوي  الل هذا لا تخرج عن نطاق أن 

ز" والتأثير والحركة.   "الإعلان والتميي 

 ورة الص  اصطلاحا:   - 
 
وابعية* هي: أوراق البول صغيرة الحجم عليها رسوم رمزية وأرقام أثمانها، تص رها بل ان الط

 1وإليها، أو إلى البل ان الأجنبية.سائل التي ترسل منها الر  العالم لتوضع على 

هو مصطلح يطلق على وريقة مصمغة ذات قيمة مح  ة، تحمل صورة  « timbre poste »كما أن طابع البري         

 ة الأجرة. الص  أو رسما أو زخاريف رمزية، ورقما ي ل على ثمنها، تلصق على المراسلات البري ية،  لالة على أنها خ

 ةولال   يح   هوية الذي سم الر  ناهيك عن كونه لصائق مصموغة متفاوتة الأحجام، لها قيمة في التلخيص، تمثل 

 2الباعثة أثناء إي اعها.

 »بقوله:  (leo Hoek)ويعرفه 
 
ةابع البري ي ل ولة ما هو استراتيجية تواصلية، تعكس أبعاً ا الط عينة، وسياسية م ثقافي 

 ويتم فيه استحضار صورة وشخصية 
 
 ات، لأجل ترسيخها في الذ

 
 3«.اكرة الجماعية عبر التاريخالذ

صورة إيكوغرافية أو فوتوغرافية، تجس  ثقافة الأنا للآخر، في ظل مرجعيات تاريخية مح  ة،  (David Svott)ويعتبرها 

واصلقص   ر. تجاري  العلمي وال الت   4في عالم متغي 

مز للتعبير عن قيم الر  تصوير ورسم ظاهري يعكس الحضور الوجو ي ل نا، يتع ى ح و  »: (JEFFREYL Kallen)وعن  

  5«.معينة

 وعليه ف
 
لتي مزية والقيم التعبيرية، االر  لالة ال   خاصة ليس مجر  فن تصويري مفرغ من  الجزائري  ابع البري ي عامة و الط

 تعكس صورة الأنا للآخر ثقافيا وحضاريا وتاريخيا وفكريا و ينيا وفنيا ... في ظل عالم اتصالي إعلامي إشهاري. 

 الأبعاد الإقناعية للصورة  -2
 
 وابعية: الط

 في جملة من الخصائص  الجزائري  وتكمن الأبعا  الإقناعية للطابع البري ي 
 

ا على ذهن ة، التي تأثر آليكلية والموضوعيالش

ي  ووعيه وتوجه ذوقه. المتلق 

 على مستوى  -أ
 

 كل: الش

 ورة الص  
 
 البعد الإقناع  وابعيةالط

 

 المركااااااااااااااز:  -5

 :le cadre –الإطار 

 وهو 
 

ز لمجال الر  كل والأفق الش  ورة الص  مزي والإيحائي الممي 
 
من  وابعية، لما يمتلكهالط

خاصية التعيين والتقريب البصري للزوايا المكانية، ناهيك عن  لالته التعريفية 

وأبعا ه الفنية والاستراتيجية، كحيز جغرافي مؤطر للصورة يعمل على توجيه وحصر 

يرؤية   . المتلق 

                                                           

اب  البريدي، تم اقرارها في منظمة اتحاد البريد العالمي، وهي مأخوذة من المصــــــطلح الط  وابعي: هي مصــــــطلحات مســــــتحدثة خاصــــــة بفن الط   –وابعية الط    *
 « Philatélie »الأجنبي 

 )مادة طب (. 160، ص 10، ط 5003غة والأعلام، دار المشرق، بيروت، لبنان، الل  كرم البستاني وآخرون، المنجد في  - 1
2  - Algérie poste, le timbre aux couleurs de l’Algerie indépendante, Ed Aloha design, 2006, p5-6 
3  -  Leo. Hoek, timbres post et intermédiarité : sémantique des rapports texte /image, Edition seuil, paris, 2002p 34 
4  - DAVID Scott, l’image ethnographique : « le timbre-poste colonial Français africain de 1920 a 1950 », paris, 2002, 
p 45 -46. 
5  - JEFFRYL – Kallen, Lidée de nation : le timbre-poste grec (1924 – 1982) paris, 2002, p 74. 
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 :la forme –كل الش

 يح   هوية الخطاب الذي وهو التصميم الهن س ي والهيكل الخارجي 
 
 وج وابعي المز الط

مزية والأيقونية، والأنساق البصرية الر  لالات ال   ، في ضوء تعالق بصر " –"لساني 

 الفاعلة. 

 ف
 
 عن  العام  لا يخرج في بنائه  الجزائري  ابع البري ي الط

 
كل الهن س ي المألوف الش

 نظيم وهذا ما يجذبيرمز إلى البساطة والاستقرار والتلاحم والتالذي  "المستطيل"

ي  .المتلق 

 

 

 
 
 :la couleur–ون الل

 إن 
 
واصلون هو كيمياء الل فق ؤية، و الر  ، وصورة كيميائية تنظم الح ث البصري و الت 

ينظام تفاعلي يحيل   1على قراءة الأشياء المحيطة به. المتلق 

 ف
 
 ون في الل

 
بكثاقته وت رجاته، يعمل كتقنية مصاحبة  الجزائري  ابع البري ي الط

، نحو إنتاج معيى إيحائي رمزي ينم عن أبعا  نفسية )الموضوع(سمي الر  للخطاب 

ةواجتماعية و  يتغري  ثقافي   وتؤثر على وعيه.  المتلق 

 

 الفضااااااااااااب: 

 ئيسة للخطاب الر  يع  إح ى المكونات 
 
يبرز  اخلية التيال   وابعي، بوصفه البنية الط

 ورة وفاعليتها، وذلك بفعل المؤثرات الخطية و الص  فيها نشاط وحركية 
 

لية كالش

 و 
 
التي تكشف عن المعاني  محدد"  –"متسع وئية والأبعا  القياسية الض  ونية و الل

نا ياقية لتح ي  علاقة الأ الس  لالات ال   فسية والزمنية والمكانية، وكل الن  الاجتماعية و 

يجيه بالآخر وتو   . المتلق 

 

 القيمة  –قم الر  
 
 اهرية: الظ

ه ق ية للطابع البري ي؛ بحيث توافق هذالن  وهو تعبير يصطلح عليه لتعيين القيمة 

 قل، والقيمة الن  القيمة تكاليف 
 
اهرية تح  ها إ ارة البري  حسب تقييم الخبراء الظ

 2وفق معايير مح  ة.

 غير أن  الأرقام 
 
 اهرية التي توشح الظ

 
ا لا تقتصر عن كونه الجزائري  ابع البري ي الط

علامات خطية تتضمن معيى الع  والحساب، بق ر ما ترتبط بمفهوم الإغراء و إقناع 

ي  .المتلق 

                                                           

1  - E. SEGUY, code universel des couleurs, Edition dunod, paris, 1936, p 45. 
2  - Fred. Melville, le guide marabout de philatélie, révision et adaptation Française de cloude Blumental, rue de limbourg 
verviers, Belgique, 1976, p 5. 
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 البلد المصدر:  –العلامة البريدية 

 فكل طابع بري ي يحمل اسم البل  المص ر، و 
 
ل علامة ة تحمالجزائري  وابع البري ية الط

 يمقراطية الد  ة الجزائري  "الجمهورية 
 

غةاب  عبية"الش
 
ة لل   " Algerie "وكلمة  العربي 

ياس ي والمعطى الأي يولوجي كعلامة بصرية الس  بالفرنسية،  لالة على تغيير الخطاب 

ية وهويتها الأصلية؛ أي تعريف الجزائري  مميزة لل ولة   بالمنتوج الوطيي. المتلق 

 
 

 

 

 الحاشية:  -2

 والأطراف البيضاء المحيطة بوهي الحواف 
 
ابو البري ي، كما تع  الحواا ي بياض الط

صا"الموازاة  الحتمية   لالي رمزي، وظيفته تح ي  علاقة المركز بالهامش 
 
إلى  "  الات

 ورة الص  جانب منح 
 
وابعية فضاء حرا لاحتمال تع   القراءات والمقاربات الفكرية الط

 والتحليلية، باعتبار رمزية 
 
الأشكال الألوان وكل   بإمكانه استيعابالذي ون الأبيض الل

 والخطوط والأبج يات والتيارات والتأويلات ....

 الهاااااااااااااامش:

 وهو شريط عرض ي ممت  في أسفل 
 
ابع، يقع بين التسنين والإطار، ي ون فيه على الط

  –سا  الر  "اسم اليمين 
 
 الجهة " وعلى اليسارقاش"  الن

 
 تاريخ "و" ابعة"الط

 
، ع"بالط

 حق التأليف و ويؤ ي الهامش وظيفة التوثيق العلمي للمص ر المعرفي "
 
، كما ر"شالش

 يتضمن معيى 
 

 ورة الص  يحيل المتلقى على قراءة الذي رح الش
 
 ( )المركزوابعية الط

سم ورؤى الفنان المب ع وم رسته وانتمائه، وكذا تقنيات الر  بالتعرف على أسلوب 

 
 
 لموازاة الهامش للمركز.باعة نظرا الط

 

 :La signature -التوقيع

 إن 
 
ابع البري ي هو توقيع لرسام يسخر موهبته الفنية لتصوير موضوع ما منظرا، الط

 سام والجهة الر  معلما، آثار، شخصية، ح ث ....، فيوقع اسم 
 
ابعة في أسفل الط

 
 
 1ابع البري ي.الط

بشة ، قريب في خطيته إلى الخر )بصمة فردية(ولنا أن نعتبره فنا تصويريا غير رسمي 

لما يتضمنه من  لالات نفسية واجتماعية  "التوثيق"الة، يعكس صورة الأنا للآخر ال   

 وإعلان وتأثير.

                                                           

1  - Catalogue Des timbres-poste Algérie (1962 -2000) Edition ministere des postes et télécommunications, 2000, p7. 
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 :Dentelé -التسنين

 ويقص  به 
 

 يحيط بالذي رشف الش
 
ابع البري ي، وهو ما يسمح يفصله عن الط

 مجموعة 
 
 1أو إح اث ضرر به.وابع الاخرى،  ون تمزيقه الط

فالتسنين بتموجاته الخطية وحوافه المنتظمة، يعتبر خلفية طيفيه للصورة 

 
 
وابعية، التي تب و أكثر  يناميكية وجمالية، لما يول ه من انعكاسات ظلية مميزة الط

يورة وتحفيز رغبة الص  لفضاء   -الإقبال عليه  -المتلق 

 

 

 

 على مستوى المضمون:  - 

 ورة الص  
 
 البع  الإقناعي وابعيةالط

 

 :Thème –الموضوع 

 ورة الص  ياقية التي ترتكز عليها الس  وهو الوح ة البنائية و     
 
هناك وابعية، فالط

 مواضيع كثيرة طرقها 
 
ةثقافمنها: إحياء أح اث تاريخية،  الجزائري  ابع البري ي الط ، ي 

رياضية، مناسبات وطنية و ولية، شخصيات، تراث، فنون شعبية وتقلي ية، معالم 

أثرية، مواقع سياحية ، م ن ...كما يعمل الموضوع على تح ي  المرجعيات الفكرية 

 والفلسفية، وتمثلاتها 
 
ةالث والحضارية، التي تبرز المكون الهويائي للشخصية  قافي 

 (.)إثارةمجتمع إنساني تواصلي إشهاري إعلاني ة بوصفها عضوا فاعلا في الجزائري  

 

 المناسبة: 

 
 
 ورةالص  في عمومه هو إب اع بمناسبة ما، فإنتاج  الجزائري  ابع البري ي الط

 
 
سةوابعية يتم بموجب طلب الط "وزارة البريد وتكنولوجيات الإعلا  سمية الر   المؤس 

صا و
 
التاريخية والمناسبات الوطنية ، كسلطة وهيئة عليا تتفاعل مع الأح اث "الات

ية، والمعالم البارزة والتحولات الكبرى في الجزائر، التي تتماا ى وطبيعة الح ث ولال   و 

 ياس ي، الاجتماعي والاقتصا ي، الفيي، الأ بي، وكل التظاهرات الس  
 
ةالث ياضية لر  او  قافي 

  ؤيا والمتن"الر  "والفكرية، في ضوء علاقة الحضور والالتزام 

 
 

 

 

 :Titerlage  –العنونة 

العنوان هو رسالة سننية في حالة تسويق ينتج عن التقاء ملفوظ أ بي بملفوظ 

إشهاري، وفيه تتقاطع الأ بية والاجتماعية، أنه يحكي الأثر الأ بي في عبارات خطاب 

 2اجتماعي.

 ورة الص  والعنوان في 
 
وابعية هو العتبة البارزة لقراءة المضمون، كونه مجموعة الط

 من العلاقات 
 
ةالل  الموازي للخطاب البصري.  العام  ، التي تعلن عن المحتوى ساني 

إذ يعمل كبنية إيحائية ذات طبيعة إشهارية، تكشف عن المرجعيات والأبعا  

 الإقناعية للصورة 
 
وابعية، لما يمتاز به من رمزية و قة اصطلاحية وع ول سيميائي  الط

                                                           

1  - Ibid, p5 -10.  
وائي الم ســـس عبد الحميد بن هدوقة، دار افوراســـية، الجلفة، الجزائر، الر  دراســـة منظومة العنوان  –وائي الر  بن عطية، ســـ ال العتبات في الخطاب كمال  - 2

 .30، ص 7، ط5004
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وإيجاز، وهنا تكمن وظيفته الأ بية والاجتماعية، كخطاب لساني إشهاري شارح 

 للصورة 
 
 وابعية. الط

لا سيما وأن الاتحا  البري ي العالمي كمنظمة تطمح إلى تحسين الحكومات 

لمتعاملين البري ين ت عو إلى ضرورة امتلاك والمنظمات التابعة لهيئة الأمم المتح ة وا

أنظمة عنونة كاملة، قص  توسيع نطاق الخ مات البري ية العمومية لترقية مشروع 

 1العنونة البري ية.

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 
 : Le loge –وغو الل

علامة أيقونية مختزلة تتوج  في أنساق شكلية عرفية، » :(wiliam Fiers)يعتبره 

تميز الهوية البصرية لمؤسسة ما، وتشير إلى أبعا ها  مؤشر  أيقون" "رمز  مكونة من 

 2«.الأي لوجية

 »: فيرى أن: (Benait Helbrun)أما 
 
 ابع البري ي و الط

 
وغو يؤ يان وظائف الل

 اسيميائية، تصل إلى ح  التشابه في المكونات الأساسة، ع ا بعض الفروق كتفر  
 
وغو لل

 marque commercialla  «.3ة تجاري  بميزة العلامة ال

 من العلامات كل   إذ تعمل
 
ةالل  والأيقونية و  ساني 

 
 ونية و الل

 
ا كلية على التعايش معالش

 ورة الص   اخل فضاء 
 
ي قالب ة، فالجزائري  وابعية، لتمثيل الهوية البصرية للمؤسسة الط

 في  "لوغو الميزان"لوغو متعارف عليه اجتماعيا وثقافيا وفكريا، مثل 
 
بري ي ابع الالط

 مزية و الر  كنوع من الاستعارة؛ حيث تتطابق القوة  الجزائري  
 

كلية لل لالة على الش

 يمقراطية الد  ة الجزائري  "الجمهورية الع الة والحق تحت شعار: 
 

  عبية".الش

صا "البريد ووكذا لوغو مؤسسة 
 
يختزل الأه اف والأبعا  الفلسفية الذي  "الات

يالملفتة لإنتباه   .المتلق 

 ورة الص  وظائف  -0
 
 وابعية: الط

واصلالوظيفة  -أ
 
 لعب ية: الت

 
 ورا بارزا في التعريف بالكيان الوطيي والمكون الهوياتي، عبر  الجزائري  ابع البري ي الط

 آليات التبليغ والإقناع على مستوى الخطاب و كل   توظيف
 

مز، والتي تتح   في جملة من العناصر حسب نموذج الر  كل و الش

واصل)جاكبسون 
 
   (الت

 

 

 

 

 

 

باعتباره لسان حال  "الفنان المبدع"لالة التي تتول  عن المرسل ال   وتتجلى في  :Fonction expressive –التعبيرية 

 ن. مز والأيقو الر  ة، وما يوظفه من وسائط وشفرات تعبيرية: ألوان، أشكال، خطوط، عبارات ... تتع ى طبيعة الجزائري  ة ولال   

                                                           

1  - 4 Mohamed Hamadi, le Facteur, la direction de communication d’Algérie poste, N° 73 , Novembre, 2009, p 
2  - Willian Fiers, de l’iconicité aux Scénarices  iconiques : les multiples chemins de logos asthénies dans l’œuvre de 
l’Artistote , paris, 2022, p 26 -97 
3 - Benoit Helbrus, Sémiologie et herméneutique du timbre-poste, paris, 2003, p16. 

 صورة طوابعية ا

 مرسل إليه

 إفهامية

 مرسل 

 تعبيرية 

 رسالة 

 شعرية 

 انتباهية 

 مرجعية 
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  الإفهامية– Fonction conative : ةوتتول  عن المخاطب بوصفه متلقيا استقبل رسالة معينة ، تاريخية، ثقافي 

 اجتماعية، سياسية ....

  
 

 وتكمن في الخطاب  :Fonction poétique –عرية الش
 
 ساني وفق محوري التأليف والاختبار، لما يمتلكه الل

 
ع ابالط

مزية والابتعا  عن ر  "المطابقة"لالة الأولية للملفوظ ال   من سمات الإيحاء والانحراف والع ول، وذلك بكسر  الجزائري  البري ي 

 بين الم لول  "إيحائية"المعجمية نحو إنشاء علاقات 
 
ن البصري. "العنوان" غوي  الل  والمكو 

  المرجعية– Fonction Référentielle:  ياس ي و الس  ياق التاريخي و الس  وتتول  عن المقام و 
 
ي ييال   قافي والفكري و الث

 ورة الص  انتجت فيه الذي والحضاري، 
 
 وابعية. الط

  الانتباهية– Fonction Phatique : ورة البري ية الص  وتتول  عن القناة؛ أي 
 
وابعية باعتبارها همزة وصل بين الط

يالمرسل و   . المتلق 

 غةا
 
 بما يشمله  "code"وتتول  عن الوضع  :Fonction Métalinguistique –الواصفة  لل

 
ابع البري ي من رموز الط

ةوأيقونات لغوية و   تحتاج إلى فك شفراتها.  ثقافي 

 بفضل تفاعل انظمة العلامات البصرية والأنساق عائية: الد  ة و الإشهاري  الوظيفة  - 
 
 ي مزية المستثمرة فالر  ة و غوي  الل

 
ابع الط

بوصفه خطابا إشهاريا، يعلن عن الجوانب حياتية ذات صبغة اجتماعية لتنمية الوعي الجماعي في شكل  الجزائري  البري ي 

كه من ياضية .... لما يمتلالر  ية البيئة، الألعاب حملات تحسيسية تتماا ى وطبيعة الح ث كالتلقيح، التجني ، التطوع، حما

 بلاغة الإعلان والإقناع. 

 ة إلى خطابات  عائية، تعكس الإشهاري  متجاوزا بذلك الوظائف الإعلانية 
 
الوطيي  عي ينالص  ياس ي للجزائر على الس  شاط الن

 ئاسة، الوئام الم ني والمصالحة الوطنية، مناصرة الر  والقومي: كالانتخابات المحلية و 
 

ةعوب الش ضية والإفريقية، الق العربي 

 الفلسطينية، محاربة الميز العنصري، الاهتمام بملف 
 

ياس ي ... كرؤيا موضوعية تسر  الحقيقة الإعلامية الس  جئين والأمن اللا

 وتروج لها بصريا وأيقونيا. 

 الوظيفة  -جا
 
ةالف  ورة الص  ت أهم  كما س: قافي 

 
 وابعية بكل أنساقها الط

 
ةالث في ترسيخ ثقافة الانا للآخر، وذلك بإبراز  قافي 

ن الهوياتي والتراثي الما ي و   المكو 
 

ما ي من لباس، موسيقى، فلكلور، عا ات وتقالي ، رقصات شعبية، فنون وحرف اللا

يوح الوطنية وتوجه ثقافة الر  وإب اعات، تجس   إلى ضرورة التمسك بالجوهر الأصيل للانفتاح على ثقافة الآخر وفقا  المتلق 

 لج لية المركز والهامش. 

ة:  -د ة والفني   يعتبر الوظيفة الأدبي 
 
تعريف تاج الإب اعي والفيي المحلي والالن  مرجعية أ بية لقراءة  الجزائري  ابع البري ي الط

 نها م ى إمكانية تبيي به خارجيا، لا سيما القضايا الأ بية والفكرية، وم
 
ابع البري ي كخطاب إعلامي إشهاري للع ي  من الط

ة و   ثر و الن  ق ية على مستوى الن  الإشكاليات الأ بي 
 

 واية .... ولأجل ذلك تم الر  عر والمسرح و الش
 
 جوء إلى لغة الل

 
مز عن  ر  الفر و الش

 توظيف الع ي  من 
 

 أ بية خصيات والأعلام الأ بية البارزة، وهنا تتجلى الش
 
يف ، ومسعاه في التعر الجزائري  ابع البري ي الط

الإنساني تاج الإب اعي والن  يع  م خلا مق سا لاستنطاق وقراءة الذي بالهوية الأ بية والفنية، فضلا عن تبنيه للإرث الأسطوري 

 لا سيما وأنه يتم منح المنتوج هوية والهوية البصرية، كالهوية »في حاضرة الأ ب. 
 
ن ي أساس وجو  المنتوج وضمافظية، هالل

 1«ت اوله وتذكره واستهلاكه.

 ورة الص  تعمل الوظيفة التعليمية:  -ه
 
ة على إخصاب الجانب المعرفي للمتلقي، بمجارات التطورات الجزائري  وابعية الط

ة اكتشاف عالم  العلمي نحو حي والفيي والفضاء، فضلا عن تحفيز الفضول الص  الحاصلة في المجال التكنولوجي والتقيي و  العلمي 

 باتات الن  الحيوان والأسماك والفراشات والفطريات و 
 
واصلبية والزهور ... التي تع  جزء من نظامنا وعالمنا الط توجيه  ي. معالت 

 العقل الإب اعي للإحاطة بالعا ات و 
 
 كون والانبهار الفيي، بتسخير الس  قوس الق يمة، نحو الخروج من حالة الط

 
 اقاتالط

 لمة.قمنة والعو الر  القيم التعبيرية التي تتماا ى وعالم كل   مزي واستثمار الر   اعية وإطلاق العنان للخيال التصويري الإب

                                                           

 .11، ص 5006ار البي اء، المغرب، )د،ط(، الد  ، دار إفريقيا للشرق، -الث قافي ةالإشهار والتمثلات -ورة افشهاريةالص  سعيد بنكراد، سيمائيات  - 1
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 ورة الص  سيميائية  -9
 
 : الإشهار   وابعية وتجل  سمات الخطا  الط

 

 مستوى المطابقة: 

بتقنية التصوير  (5467)هو إص ار جزائري لعام  "الجزائر   "الهلا  الأحمر إن طابع 

 الفوتوغرافي. 

 ويتجلى  اخل الإطار 
 
وابعي صورة فوتوغرافية لطفلين متضامنين، يضع أح هما ي ه الط

توسطه افذة، يالن  على كتف الآخر، كما يبرز في الجانب الأيمن شكل هن س ي إسلامي شبيه ب

 ةالجزائري  "الجمهورية ورة فتتجلى عبارة الص  هلال أحمر على خلفية بيضاء، أما أعلى 

 يمقراطية و الد  
 

 وفي  "البريد" إلى جانب لفظة  عبية"الش
 
رف الموازي تبرز لفظة الط

« postes »  و« Algérie »   إضافة إلى القيمة 
 
 +" 3.53   3.03"سم الإضافي الر  اهرية و الظ

 ورة على عمق أخضر  اكن. الص  لتتربع 

 مستوى الإيحاب: 

 إبان  الجزائري  تأسس الهلال الأحمر 
 
بم ينة طنجة؛ حيث تركز  (5416)ورة التحريرية الث

 عي ين المحلي والقومي. الص  نشاطه على تنمية مفهوم التضامن الاجتماعي الخيري على 

مزية، التي تح   هوية الر  ورة الفوتوغرافية بمكوناتها الص  وهذا ما توحي به سيميائية 

ينية، ل   ابكل أبعا ها وذهنياتها الفكرية والفلسلفية و  "الجزائر   "الهلا  الاحمر مؤسسة 

 ويتجلى ذلك في حركة التضامن والتآزر المتول ة بين 
 
 فلين، وما ينتج عنها من علاقاتالط

إذ ترمز حركة وضع الي  على الكتف إلى الخلفية  ...؛الانسجام والتسامح والأخوة والمسان ة 

 .عم والاحتواب"الد  "للمؤسسة  والمرجعية الفكرية والهوية الاجتماعية

 مز المختزل، ب ء بالر  ناهيك عما توحي به سيميائية 
 

يرمز إلى  الذيكل الهن س ي الإسلامي الش

فكرة الانفتاح على الآخر والتطلع على المستقبل والتغيير، إنطلاقا من ذهنية  ينية تقر 

قومي وانتمائها الوطيي وال سةالمؤس  بمب أ التكافل الاجتماعي، كما يرمز الهلال الاحمر لهوية 

 باعتباره رمز للخصوبة والوح ة الإسلامية.

 اما الملفوظات 
 
ةالل المسان ة للصورة، فتت اخل فيما بينها لتنتج معيى إشهاري، يكشف  ساني 

بطابعها الإنساني، وهذا ما تختزله  "الهلا  الاحمر"لإنشاء هيئة  الجزائري  عن رسمية القرار 

الموجه لحملات التبرع الاجتماعية والمساع ات الخيرية،  +" 3.53الإضافي "سم الر  رمزية 

 فضلا عما توحي به سيميائية الألوان الموظفة في 
 
 ابع البري ي؛ حيث يرمز الط

 
ن الأخضر و الل

 اكن إلى ال   
 
 زعة الإنسانية والأمل والتفاؤل، كما يمز الن

 
 افاء و الص  ون الأبيض إلى الل

 
هارة، لط

 فيمز إلى حب العطاء و  أما الأحمر 
 
 موح، أما الط

 
 ون البيي فيلخص الل

 
تي هنية الفلسفية الالذ

 انبيى عليها هذا 
 
سةابع للتعريف بمنتوج وهوية الط الهلا  الأحمر الوطنية " المؤس 

وحضورها ووجو ها المحلي والقومي، ما  ام في جوهره يرمز إلى الما ية والبع   " الجزائر   

 الفلسفي.  
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 مستوى المطابقة: 

 المهرجان أص ر طابع "
 
حيث قام برسمه الفنان  (5464)عام  قاف  الإفريقي الأو "الف

وهو عبارة عن لوحة فنية تشكيلية، تتضمن مجموعة من  )محمد إسياخم(التشكيلي 

)الأزرق  البني  الأصفر  الأشكال الهن سية والخطوط المتقاطعة، ومزج من الألوان 

كما تتجلى خريطة إفريقيا بعمق أزرق فاتح، كتبت عليها لفظة  الأبيض...(الورد   

 ببنط عريض مزخرف.  "الجزائر"

 يمقراطية الد  ة الجزائري  الجمهورية أما اعلى الإطار قنبرز عبارة "
 

 وفي  عبية"الش
 
ف ر الط

غةاورة بالص  الأيسر يتجلى عنوان 
 
وفي  » Festival culturel panafricain er1 «الأجنبية لل

 ، أما "البريد"الجانب الموازي تظهر لفظ 
 

 "303ريبية "الض  فلي فخصص للقيمة الس  ق الش

 ورة على خلفية بيضاء. الص  ، لتتربع « Algérie »ولفظة 

 مستوى الإيحاب: 

 هذا 
 
 ابع بمرجعية الفكرية وبع ه الفيي وقيمته الجمالية، يرص  الح ث الط

 
الإفريقي  قافيالث

ة تحت إشراف منظمة الوح ة الإفريقية، وهو تظاهرة الجزائري  ة ولال   احتضنته الذي 

ة  والأد  "موسيقى  طر   رق   إبداع  فلكلور  فنتازيا ..."التقى فيها الفن  ثقافي 

رة؛ إذ و الص  للتعريف بالهوية الإفريقية وحضارتها العريقة، وهذا أما توحي به سيميائية 

رمز الخريطة إلى الوح ة الإفريقية، كما ترمز باقي الأشكال الهن سية والخطوط ومزيج ت

 ، التي شاركت في المهرجان تع   ةالألوان للهويات والجنسيات الم
 
  آسيا  "إفريقياقافي الث

 امزية المتعارف عليها؛ حيث يرمز الر  فالألوان الموظفة تجاوزت الأبعا   أمريكا  أوروبا"
 
ون لل

مراء والبيي بت رجاته إلى قارة أمريكا، كما يرمز الور ي إلى قارة أوروبا، أما الس  زرق للقارة الأ 

 الأصفر فيرمز إلى قارة آسيا، فضلا عما يوحى به 
 
ون الأبيض من صفاء وتكامل، نظرا الل

 الهويات والأي يولوجيات الفنية والأ بية و كل   لاستيعابه
 
ةالث قية .... والحضارية والعر  قافي 

ة التي تعلن عن م ى الإشهاري  ، وهذا ما  تكشف عنه أبج ية العنوان بسمته وصيغته 

 فاعلية المهرجان 
 
ؤى والأفكار الإب اعية، وانصهار ثقافة المركز الر  قافي في سياق تقارب الث

 يمقراطية الد  ة الجزائري  " الجهورية والهامش، كما أن عبارة 
 

ولفظة "الجزائر"  عبية "الش

« Algérie »   ، قم الر  "البري 
 
نتها ة ومكاالجزائري  هي وسائط لسانية تح   الهوية  اهر " الظ

 الافريقية والعالمية فكريا وثقافيا وفنيا.

 

 
 

 

 

 المطابقة:مستوى 

ي  الد  قمر وقام برسمها الفنان ) (5486)عام  مكافحة وفيات الأطفا "أص رت طوابع "

 ويتضمن  كريم(
 
واح  ل  ك ابع الأول صورة كاريكاتورية مجسمة تمثل ثلاثة أطفال، يتلقىالط

منهم قطرة لقاح عن طريق الفم بواسطة ثلاثة ملاعق تقابل ع  هم الإجمالي، أما أعلى 

عبارة عن سنبلتان تتوسطهما  ائرة حلقية، " منظمة اليونسكو "الإطار فيبرز شعار 

ئيس الر  ورة الص  " وعنوان الجزائر، إلى جانب لفظة "تتضمن صورة أم تلاعب طفلها

 "يتقاطع يسارا مع العنوان الفرعي الذي و  "المكافحة م  أجل تخفيض وفيات الأطفا " 

 الإروا ع  طريق الفم".

 أما 
 
 ابع الط

 
اني فيتضمن هو الآخر صورة كاريكاتورية مجسمة، تشخص ثلاثة أطفال الث

اخنة الس  مزيالأ طيفي م  الألوان هم كتلة لونية )بمراحل عمرية مختلفة، تمت  وراء
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متموجة ينتهي م اها عن  زهرة برية شبيهة بنجمة البحر، كما تبرز الع ي  من والباردة( 

 الملفوظات 
 
ةالل  والقيمة  ساني 

 
 سام وسنة الر  اهرية، وفي الهامش يظهر توقيع الظ

 
 بع.الط

 مستوى الإيحاب:

 تنطلق هذه 
 
من  يئة والتي كانالس  يمغرافية ال   وابع من تصور اجتماعي ناق  للوضعية الط

ي إلى احتواء ولال   نتائجها وفاة ملايين الأطفال عبر العالم، مما أ ى بأعضاء المجتمع 

 ولةالأمم المتحدة للطف " اليونسكو  صندوق المشكلة، عبر مؤسسات منظمة الأمم المتح ة 

 " ب
 

 صحي مستعجل، ومنه ثم انجاز هذا  روع في تطبيق برنامجالش
 
ق ية ن  الابع بنزعته الط

ة لجزائري  اياسة الس  ي و ولال   ياس ي للمجتمع الس  يشير إلى عظمة القرار الذي ومشه ه المفخم، 

 امية لحماية الر  
 
ورة بكل رموزها؛ حيث ترمز الص  فولة. وهذا ما تكشف عنه أبج ية الط

 الملاعق 
 
رمز ، كما ت)العلو(بحكم وضعيتها المرتفعة  جزائري  اللاثة إلى سلطة القرار الث

حية عبر لقاح الإروا، أما القلوب الحمراء فتشير الص  القطرات إلى م ى فاعلية الاستراتيجية 

ائية وهذا ما توحي به سيمي )وفاة الملايين(إلى استعا ة نبض الحياة بع  أن حبست الأنفاس 

 تمله من  لالات حركة الأطفال والقطرات والملاعق، بما تش
 
لاقة والتحرر والانشراح الط

لتي لالة المقاربة اال   والانبساط والحياة والانتصار، لا سيما وأن شعار اليونسكو يتضمن 

سةتجس  هوية   " حماية الامومة و ية ولال    المؤس 
 
 فولة ".الط

 أما 
 
 ابع الط

 
لوسائل اكل   ة المنتهجة صحيا وذلك بتسخير الجزائري  ياسة الس  اني فيختزل الث

 الما ية و 
 
 اقات البشرية لحماية الط

 
فولة، وهذا ما تكشف عنه العلامات البصرية الط

ورة المجسمة ل طفال على اختلاف سنهم إلى نواة المجتمع الص  الموظفة، حيث ترمز 

 ، كما ترمز كتلة الألوان الجزائري  
 
 يفية لقوس قزح إلى الخلية الاجتماعية و الط

 
ات اقالط

 البشرية الفاعلة والمسان ة، أما الزهرة البرية فترمز إلى الحياة والتطور من 
 
 اب الط

 
عبي لش

 نحو التق م العلمي و 
 
حي، لص  ابي، بفضل حملات التلقيح والإرشا  الوطيي وانتشار الوعي الط

 لا سيما وأن لزهرة الحياة أو الخلو  تاريخا عريقا، يرتبط ب
 
ة ماليونانية وبملح قافةالث

جلجامش الخارقة والأسطورية، وهنا يتجلى التوظيف الأ بي والأسطوري لرمز الزهرة وما 

توحي به من بطولات وانتصارات وتح يات للمستحيل، بحكم انفتاح الأنا على ثقافة الآخر، 

ة، التي تعلن عن م ى فاعلية الإشهاري  وكل هذا تختزله أبج ية العنوان بسمته وصيغته 

 لحماية  برنامج التلقيح
 
 .الجزائري  فل الط

 

 
 

معيى الإشهار الإرشا ي، وهذا ما   54كوفيد  –طابع مكافحة فيروس كورونا كما يلخص 

ورة؛ إذ تتجلى في المركز  صور مجسمة لمجموعة بشرية تبرز على الص  تختزله سيميائية 

خلفية كرة أرضية تتوسطها حقنة طبية تخترق بقعة  م في حالة تلاا ي وتتطاير ، كما تبرز 

 في الجانب الأيمن صورة رمزية لاح  رجال الفريق 
 
 بي و الط

 
 به الش

 
 ض()الجيش الأبيبي الط

اح مضا  لفيروس كورونا تخترق الفيروس مع بجانبها حقنة طبية تحتوي على جرعة لق

 ورة مخططالص  تواج  بقع  م حمراء وفيروسات منتشرة هنا وهناك، كما يظهر في خلفية 

لخلايا بشرية وجهاز اكتشاف علمي وتحليل مخبري ومجهري وتخطيط لنبض القلب 

، وفي  Algeriaأما في الجانب العلوي الأيمن فتبرز كلمة الجزائر ويقابلها كلمة  )الحياة(

 فلي تبرز لفظة البري  مع القيمة الس  الجانب 
 
 اهرية وكذا عنوان الظ

 
غةاابع بالط

 
ةا لل  لعربي 

يتقاطع عمو يا مع المقابل الأجنبي؛ حيث ترمز الكرة الأرضية الذي مع المقابل الأمازيغي و 

 والمجموعة البشرية إلى إلزامية الاحتواء والمرافقة 
 
ي من حالص  بية وضرورة نشر الوعي الط
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أجل تحقيق المناعة الجماعية لمكافحة جائحة كورونا وهذا ما تختزله حركة الحقنة كرمز 

للاختراق والكفاح والمحاربة، فضلا عن رمزية الحضور لأفرا  الجيش الأبيض و ورهم الجبار 

ا صعبة طرفاه في القضاء على انتشار الجائحة وكل التضحيات الجسيمة في ظل معا لة

ةالحياة والموت، وتثمين الاجتها ات والاكتشافات  ي المتواصلة والتطور التكنولوج العلمي 

حماية للبشرية، وكل هذا تختزله أبج ية الفضاء المتسع نحو اليمين وآفاقه الواسعة 

ة اخنالس  هائي على الفيروس، ب لالة لون الأزرق بت رجاته الن  والحالمة من أجل القضاء 

 وطموح وتفاءل، كما يرمز  الجزائري  لبار ة وما يوحي به من ج ية القرار العالمي و وا
 
ن و الل

 الأحمر إلى الخطر والته ي  والحركية وسرعة الانتشار  أما 
 
ون الأخضر المشع فيرمز  إلى الل

ؤيا المعاكسة والمضا ة ألا وهي الاصرار والتق م والانتصار  على الم ى القريب والبعي  الر  

حي لص  اصولا إلى صفر حالة كورونا في الجزائر،  ولن يتحقق هذا المسعى إلا بانتشار الوعي و 

ائرة من قوة ال   والإرشا  المستمر نحو تحصيل مناعة جماعية وهذا ما تشير إليه رمزية 

ومركزية، فضلا عما توحي به سيميائية الخط والعنوان من جاذبية وتوجيه و افعية نحو 

 الانتصار .

 

 يختزل هذا 
 
 ة للإشهار والإعلان ب ء بعملية التعريف بالمنتوجالعام  ابع البري ي الخصائص الط

يوإبراز خصائصه لإغراء  )البرتقا (  الحمضيات الجزائري   ، بغية تحقيق خ مة المتلق 

لعة لس  اللمستهلك والتشجيع على الانتاج والاستهلاك المحلي، وتزوي ه بمعلومات شاملة عن 

 غبة، وتوجيه ذهنية المستهلك، وخلق نوعالر  ة وبث تجاري  باستثمار تفوق العلامة ال ومزاياها

بح باتساع التسويق ليشمل كافة ح و  الخارطة الوطنية الر  لع، وزيا ة الس  من المفاضلة بين 

 ورة الص  نحو آفاق طامحة للسوق العالمي، وكل هذا تختزله أبج ية 
 
وابعية، وكل الط

موز المستعملة: الخريطة والي  المنتجة وحبة البرتقال الموجهة الر  ت و المؤشرات والعلاما

، والحركة على المحورين العمو ي تجاري  مز الالر  للاستهلاك، وعربة التسوق وشريحة 

 والأفقي، وكذا الفضاء المتسع.

احة الر  يرمز إلى اله وء و الذي فضلا عن سيميائية الألوان الموظفة كالأخضر المشع  

 يطرة والاتساع، كما يرمز الس  والاستقرار و 
 
ؤى لر  اون الأزرق بكل ت رجاته إلى الميتافيزيقا، و الل

 الحالمة و 
 
 جاح والتفوق في إنتاج هذه الن  موح و الط

 
كها عبة الفلاحية، والتشجيع على استهلاالش

 وهذا ما يؤك ه 
 
 قي والتفوق و الر  يرمز إلى الذي ون البرتقالي، الل

 
ة عن رمزيموخ، ناهك الش

وما يوحي به من قوة وتنظيم وتوجيه وجذب،  " لشستهك جزائر " العنوان ببنطه العريض 

 وكذا المقابل الأمازيغي وماله من  لالة الانتماء والاعتزاز بالموروث 
 

 عبي و الش
 
ي والفلاحي قافالث

 الق يم، أما المقابل الفرنس ي فيرمز إلى ق رة 
 
ميع جابع كخطاب إشهاري على استيعاب الط

 
 
 والهويات و  غاتالل

 
 قافات مع التمسك بالهوية الأصيلة.الث

التعريف بالمنتوج، التوجيه، الإغراء،  الإشهاري  وهنا تتجلى سمات وخصائص الخطاب 

 فع على الاقتناء.ال   غبة، الإقناع و الر  الإثارة، بث 

 ورة الص  وصفوة القول: أن  
 
وخطابا إعلاميا إشهاريا مشفرا، فهي ليست مجر  ة هي منظومة تواصلية، الجزائري  وابعية الط

وثيقة رسمية إلزامية تسهل مسار التلقي بين المرسل والمرسل إليه، بق ر ما هي رؤيا فنية إب اعية وفلسفية تعكس هويتنا 

موز ية ورمز من ر ي، ومكنون ذاكرتنا الجماعولال   وتراثنا وقيمنا وعا اتها، كما أنها انطولوجيا تاريخية توثق الح ث الوطيي و 

 يا ة الوطنية.الس  
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 فضلا عن كونها خطابا إشهاريا يولي اهتمام كبيرا بالتوظيف 
 
، وفقا لرمزية العنوان بما يضيفه من جمالية وأ بية غوي  الل

 موز الموظفة في الر  وشعرية، كما أن جمالية الالوان والأشكال والفضاء والخطوط والحركات، وكل الأيقونات و 
 
ري ي ابع البالط

 ، تع  م خلا سيميولوجيا فيي لقراءة الهوية بكل أبعا ها ومرجعياتها الجزائري  
 
ةالث ... ،  و الاجتماعية والفكرية والتاريخية قافي 

مز لر  اقش والكاريكاتير..، ليتع ى بذلك طبيعة الن  سم والتصوير الفوتوغرافي و الر  قص  تمرير رسالة ما انطلاقا من تقنية 

ا يجعل منه خطابا إعلاميا إشهاريا منفتحا بحسب تع   المناهج والقراءات والتأويلات، لما يتميز به سمات والأيقون وهذا م

 يميائي.الس  الإيحاء والإنحراف والع ول 
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 تصويب الأخطاب 

 
 نةمنطقة ورگلة عي   الإشهار   ة ف  الخطا  غوي  الل

ة- ة تحليلي   -دراسة وصفي 

 سعاد رخرا    .أ

 سليمة عياض .أ

قني لتطوير 
 
غةامركز البحث العلمي والت

 
ة لل  الجزائر وحدة )ورگلة( العربي 

ة سوء توظيف الماخ :  غةاإن  إشكالي 
 
ة لل  في ظل تنامي استخ ام  الإشهاري  في الخطاب  العربي 

ً
 جسيما

ً
 لغويا

ً
هي بحق مأزقا

 
 
غةاة  ون رقيب ولا قانون لغوي يحمي الإشهاري  الأخرى في الخطابات  غاتالل

 
ة لل شويه  العربي 

 
عض لحقها من طرف بالذي من الت

جار، وصناع   الت 
 

 من وجو  مشروع لغوي، وقانون الإشهاري  فتات اللا
ً
  تجاري  ة على ح  سواء، وعليه كان لزاما

ً
خاص يعملان معا

غةاعلى ضبط استخ ام 
 
ة لل غةابشكل سليم وصحيح.  فما هي الإشكاليات التي باتت ته   توظيف  العربي 

 
بشكل  ةالعربي   لل

ة تصحيح هذه الإشهاري  سليم في الخطاب     وكيفي 
 
 الاهرة الظ

 
 اراسة الح يث عن الأخطاء ال   ة  وعليه تتناول هذه غوي  ل

 
ة غوي  لل

عرف على الأخطاء ال   هذه  منئيس الر  ، واله ف الإشهاري  في الخطاب   راسة هو الت 
 
، وتحليلها الإشهاري  ة في الخطاب غوي  الل

 وعرض نتائجها وكشف أسبابها وتق يم المقترحات لرفع المستوى 
 
المنهج  راسة علىال   ، اعتم ت الإشهاري  في الخطاب  غوي  الل

 
 
 ساني منهج تحليل الأخطاء.الل

ة:  ة لواجهات المحلات الالس  راسات ال   الكلمات المفتاحي   لة.ة بمنطقة ورگتجاري  ابقة في الخطاب؛ الأخطاء؛  راسة مي اني 
Abstract : 

 The problem of the misuse of the Arabic language in advertising discourse is truly a serious linguistic dilemma in 

light of the growing use of other languages in advertising discourses without censorship, and no linguistic law that protects 

the Arabic language from the distortion that has befallen it, by some merchants and advertising sign makers alike. 

Therefore, it was necessary   to have a language project and a special commercial law that work together to control the 

proper and correct use of the Arabic language.   

What are the problems that threaten the proper use of the Arabic language in advertising discourse?  How to correct 

this linguistic phenomenon?  Accordingly, this study deals with the discussion of linguistic errors in advertising discourse, 

and the main goal of this study is to identify linguistic errors in advertising discourse, analyze them, present their results, 

reveal their causes, and present suggestions to raise the linguistic level in advertising discourse. The study relied on the 

linguistic approach, the error analysis approach. 

 Keywords: previous studies in discourse; errors; a field study of storefronts in the Ouargla region. 

ة، وأسماء لشوارع وأحياء  / مقدمة:5 ة وغير رسمي  ة رسمي  ة مناطق الجزائر لوحات اشهاري  تنتشر في منطقة ورگلة على غرار بقي 

ة محسوبة على تجاري  وواجهات لمحلات  غةاة ومؤسسات خ ماتي 
 
ة لل غةا. والمتمعن في العربي 

 
ره المستعملة، في كتابة ما تم ذك لل

 يقف على مجموعة من الأخطاء، 
 
حوي  ة غوي  الل ة، بالإضافة إلى استعمال الن   يات و العام  ة والإملائي 

 
ة، مما يشكل  غاتالل الأجنبي 

 على 
ً
غةاخطرا

 
ة لل عامل مع هذا الوضع بالعربي   . إذا ما تم الت 

 
،مبالا اللا

ً
 أخرى، من طرف الجهات  ة أحيانا

ً
برير أحيانا أو بالت 

ة.   المسؤولي 

ة، الملقاة على عواتقنا في حماية  مسؤولي 
 
 لل

ً
 من هذا الوضع واستشعارا

ً
غةاانطلاقا

 
ة لل شويه،  العربي 

 
ه   يالذي من هذا الت

ة  ة: ما الأ الر  وجو ها في بل نا الحبيب. ارتأينا،  راسة هذا الموضوع من خلال انتشاره، بالاستنا  إلى الإشكالي  ة الآتي  خطاء ئيسي 

 
 
ةالل   ساني 

 
غةاائعة في الش

 
ة في منطقة ورگلة، وهل يمكن معالجتها وتق يم ب يل عملي يح  من انتشارها. الإشهاري   لل عريفي  ة الت 

 راسة إلى:ال   ذه ته ف ه

  غةاحماية
 
ة لل حوي  في خصائصها  العربي  ة من الن  ة والإملائي  ركيبي 

 
 ة والت

 
ات و العام  وبان في وحل الذ  ي 

 
ة غاتالل   ؛الأجنبي 

  ة سليمة يت اولها الجميع في الأماكن غةاة تعكس هذه العام  نشر لغة عربي 
 
  ؛وعراقتها لل

  غةاإعطاء
 
ة لل واصلمكانتها في الخطاب  العربي  عريفي الإشهاري  ي الت   ؛الت 

  يات و العام  الح  من انتشار 
 
ة على حساب  غاتالل غةاالأجنبي 

 
ة لل واصلفي الخطاب  العربي   .الإشهاري  ي الت 
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  غةارفع حاجز
 
ة الواقعة في هذا الإشكال بتق يم مساع ة ملموسة تتمثل في إعطاء الب يل كما يمكن  لل من الجهات المعني 

 في:راسة أن تسهم ال   لهذه 

  ة و ة من الأخطاء الإملائي  ة سليمة خالي  حوي  في نشر لغة عربي  ة و الن  ركيبي 
 
ة.ال   ة والت  لالي 

ة  تسويقوكذلك إعطاء ب يل عملي يحوي نماذج فعلي 
 
ة قابل لل ة وإلكتروني    من انتشار يح مكتوبة بلغة سليمة بنسختين ورقي 

 هذه 
 
 اهرة.الظ

 : الإشهار   ابقة ف  الخطا  الس  راسات الد  / 2

ة توظيف الد   غةاراسة الأولى: إشكالي 
 
ة لل ة وإعلاناتها لرضا عامر المركز الجام   ميلة تجاري  ف  لافتات المحلات ال العربي 

 الجزائر.

ق  بسوء توظيف ال   انطلقت هذه 
 
ة في المجتمع تتعل ة متفشي  غةاراسة من ظاهرة لغوي 

 
ة لل ة شهاري  الإ في واجهات المحلات  العربي 

ا لغويًا كبيرًا في ظل تنامي استخ ام 
ً
ل مأزق

 
 التي أصبحت تشك

 
الأخرى في تلك الواجهات  ون رقيب ولا قانون لغوي يحمي  غاتالل

غةا
 
ة لل شويه  العربي 

 
اع الذي من الت جار، وصن   لحقها من طرف بعض الت 

 
ة على ح  سواء، في الجزائر العاصمة، الإشهاري  فتات اللا

ة خاصة  تجاري  وجو  مشر ع لغوي، وقانون من ، وعليه كان لا ب   7095خلال سنة  خاص يعملان معًا على وضع استراتيجي 

غةلإعا ة الاعتبار 
 
ة أو هيمنة  ا  لاستخ امها بشكلالض   لل ة لغوي  غةسليم في واجهات المحلات  ون أخطاء أو از واجي 

 
ة.أج لل  نبي 

ل في:ال   وق  وضعت هذه 
 
 راسة مجموعة من الأه اف تتمث

  ح يات التي تواجه عرف على أبرز الت  غةاالت 
 
ة لل  .تجاري  على المستوى ال العربي 

  عرف على  الآثار المترتبة عن العولمة  أهم  الت 
 
زائر على وصناعته في الج تجاري  ة، وبصفة خاصة آليات كتابة الإشهار الغوي  الل

 مستوى 
 

محلات والمؤسسات الالإشهاري  فتات اللا
 
ة لل  ة.تجاري  ة والإعلاني 

  عرف على هات  أهم  الت  وج  ة التي منعت من ارتقاء كتابة الس  المح   ات والت   لبي 
 

محلات الالإشهاري  فتة اللا
 
غةلاة بتجاري  ة لل

 
 ل

ة  .العربي 

  عرف على قوانين وضوابط كتابة  الت 
 

محلات الالإشهاري  فتات اللا
 
 ة. تجاري  ة لل

اريخي، والإحصائي في جمعال   اعتم ت هذه  ل في المنهج الوصفي، والت 
 
ة، البيانات الوص راسة على ع   من المناهج وتتمث في 

 يميائي لمحاولة تأويل العلامات الس  والمنهج 
 
 ة وغير غوي  الل

 
 ة التي تحملها غوي  الل

 
 فتات. اللا

 ابقة، ومنها:الس  راسات ال   راسة على مجموعة من ال   استن ت هذه      

  ق ور عب 
 
ة الل ة في العالم(.الص  ه ثاني، سيميائي  ة في أشهر الإرساليات البصري   ورة )مغامرة سيميائي 

  ورة الص   – الإشهاري  عب  العالي بوطيب، آليات الخطاب 
 
.الث

ً
 ابتة نموذجا

  :غةاعيس ى عو ة برهومة
 
واصلو  لل

 
ة ف   الت ل م  انتشار الأسماب الأجنبي 

َ
 الإعلاني )مَف

 
 دن(.ة ف  الأر تجاري  فتات الاللا

 ها:أهم  تائج الن  راسة بمجموعة من ال   وخرجت هذه 

  جارة و ة بالاشتراك مع م يريات الت  ة صنع الص  إنشاء هيئات إ اري   ناعة لتقنين عملي 
 

طاء فتات وتركيبها، في محاولة لإعاللا

م ن ال   
 
ة لل حصول على واجهات جمالي 

 
ةة و الجزائري  عم لل .  العربي 

ً
 عموما

 ة لافتات المحال ال ة على تقنين مسألة تسمي   ة وحمايتها من الت  اخل تجاري  أن تعمل تلك الهيئات الولائي 
 
لبي مع الس   غوي  الل

غةا
 
ة و  لل ة، ومحاربة الوقوع في الأخطاء الكتابي  ة.ال   الأجنبي   لالي 

  تحسيس بقيمة
 
ة لل غةاإقامة حملات إعلامي 

 
ة لل ش ي  على حمايتها من الفر ، والمجتمع  العربي 

 
ومكانتها وضرورة الت

 والمؤسسات، وأن نفخر بت اولها في مختلف المجالات.

 الإشهاري  ب المحلات المسؤولة عن صناعة الفن ضرورة الحصول على تكوين وترخيص عمل لأصحا. 

 غةاتوظيف مختصين ب
 
ة لل  لمراجعة  العربي 

 
. الإشهاري  فتات اللا

ً
 ة قبل اعتما ها رسميا
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  قي  بها في قوانين المفروض الت 
 
 معاقبة المخالفين لل

 
ة، و تجاري  فتات الاللا  ة ومحاسبتهم بغرامات مالي 

 
في تصحيحها  روعالش

 .عنهافور الإبلاغ 

 راسة الد  
 
ة: الإعلان الالف غةاف  ضوب علم  ة ف  الأردن دراسةتجاري  وأسماب المحا  ال تجار   اني 

 
الاجتماع  لخلود العموش  لل

ة   .2351الجامعة الهاشمي 

زت هذه 
 
غةاراسة على تحليل ال   رك

 
ة تجاري  وأسماء المحال ال تجاري  المستخ مة في صياغة الإعلان ال لل ة في المملكة الأر ني 

ة خلال سنة  رات 7095الهاشمي   ؛ وذلك من خلال  راسة المتغي 
 
 ة في المستويات غوي  الل

 
وتة المختلفة: المستوى غوي  الل و يالص 

رفي  والمستوى  حوي  لاليو والمستوى ال   و والمستوى الص  ر الن   . ويقص  بالمتغي 
 
يغ الص  باين فيه يثبت فيه المعيى، وتتالذي : ذلك غوي  الل

ة التي تؤثر في البيى  رات الاجتماعي  راكيب والمفر ات. ثم  راسة المتغي 
 
 والت

 
عالق بين المت  ةغوي  الل رات ومحاولة إيجا  وجوه الت  غي 

 
 
ة ومحاولة تفسيرها.غوي  الل  ة والمتغيرات الاجتماعي 

ات م رسة تحليل الخطال   واستعانت  مة "تحليل راسة بنظري  عيين منها ما جاء في  راسة )براون ويول( القي  اب، وعلى وجه الت 

ة  فاعلي  ِ ان فيها على الوظيفة الت 
 
غةالخطاب"؛ حيث يؤك

 
ته لل  ، ويفترضان أن  محلل  الخطاب يعالج ما  

 
نة ة بوصفهغوي  الل ا م و 

ة، استعملت فيها  ة حركي  غةالعملي 
 
ن  لل ة في سياق معي  تعبير عن معانٍ، وتحقيق مقاص  أ اة توصيلي 

 
م، أو كاتب، لل

 
من قِبَلِ متكل

را  في الأح اث 
 
ة يسعى المحلل  إلى وصف مظاهر الاط  من هذه الما  

ً
 الخطاب. وانطلاقا

 
ال تلك اس لإيصالن  ة التي يستعملها غوي  الل

 المعاني والمقاص  من خلال المتغيرات 
 
ة غوي  الل ة في ضوء ثلاثي   سالة الر  ة الاجتماعي 

 
 ة:غوي  الل

ي    اااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااا   سالةالر      ااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااالمرسل     
 
 المتلق

ركيز على 
 
ة:وفي ضوء سياق الحال وعناصره المختلفة. تم الت ة الآتي   المتغيرات الاجتماعي 

 .ة  البيئة الاجتماعي 

 ة.تجاري  مقاص  المعلنين وأصحاب المحال ال 

 .ة  الأبعا  الاقتصا ي 

ة )الص  راسة فتمثل في الإعلانات المبثوثة في ال   أما مجتمع  ة اليومي  ة الأ الص  ستور( و ال   أي و الر  حف الأر ني  ة حف الإعلاني  سبوعي 

( 900راسة )ال   . وشملت عينة 7095المتخصصة بالإعلان )الوسيط والممتاز( في الفترة الممت ة من شهر آب وحتى تشرين الأول 

. تجاري  إعلان 
ً
 اختيرت عشوائيا

راسة    الة، واشتملت عينة ة في العاصمة عمان وفي محافظات المملكتجاري  راسة كذلك على أسماء المحال الال   واشتمل مجتمع 

ان فاختير منها )كل   ة فيتجاري  ( من أسماء المحال ال900على ) ة، أما العاصمة عم  ؛ اختير تجاري  ( اسم محل 700محافظة أر ني 

ة و)900منها ) ان الغربي  ان 900( من مناطق عم   ( من مناطق عم 
 

ة؛ وذلك لافتراض الش راسة وجو  تباين اجتماعي لا ب  ال   رقي 

 على الأنظار 
ً
 كذلك. واستعان البحث بالإحصائيات لتكون  ليلا

ً
 بين هاتين المنطقتين، وتم هذا الاختيار عشوائيا

ً
ى لغويا

 
وأن يتجل

 
 
ةالل ة التي تعكسها  ساني   راسة.ال   والاجتماعي 

 راسة إلى مجموعة م  الد  وخلصت 
 
 ها:أهم  تائالأ الن

 ف هذا الب  حث في جانب من حياتنا طو 
 
ة.تجاري  ة في مجال الإعلانات وأسماء المحال الغوي  الل ة الهاشمي   ة في المملكة الأر ني 

  ة ال   استنطقت هذه  راسة الأبني 
 
غةاربين من الخطاب في ضوء علم الض  ة في هذين غوي  الل

 
الاجتماعي، وحاولت أن ترسم  لل

مجتمع 
 
ة الذي صورة لل  تعكسه هذه الأبني 

 
ة التي تغيي  رس ال   ة وهو ضرب من غوي  الل غةاراسات المي اني 

 
 ة.بالأمثلة الحي   لل

  يوص ي البحث بم اومة قراءة الأنساق 
 
ة وتحليلها؛ في محاولة لفهم أفضل الن  ة التي ينتجها غوي  الل اس في حياتهم اليومي 

سيرورة التي تعمل فيها 
 
غةالل

 
حول  لل حويل و  فتؤثر في حياتنا؛ فتكون سر الت  غير والت  غيير. الت   والت 

 راسة الد  
 
الف

 
  ة:الف

 
 واهر الظ

 
غةاالمكتو  بمدينة تبوك  دراسة ف  ضوب علم  تجار   ة ف  الإعلان الغوي  الل

 
ا  الحديث لإم لل

ة والآدا   جامعة تبوك ربي 
 
ة الت  محمد عبد الفتاح إما  كلي 
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 راسة هو ال   موضوع هذه 
 
 واهر الظ

 
غةاالمكتوب بم ينة تبوك   راسة في ضوء علم  تجاري  ال ة في الإعلانغوي  الل

 
 الح يث ، لل

 ويرا  بهذا العنوان بيان الخصائص 
 
ز بها الإعلان الغوي  الل ات المكتوب في م ينة تبوك، و راستها على المستوي تجاري  ة التي يتمي 

 
 
وتة المختلفة : غوي  الل ة و الص  رفي  ي  حوي  ة و الص  ة.الن   ة والمعجمي 

 وتعيي 
 
 واهر الظ

 
 ة أو الخصائص غوي  الل

 
ر بارز يلفت الانتباه في لغة الإعلان الكل   ة هناغوي  الل المكتوب  اري  تجاستخ ام لغوي متكر 

غةسواء أكان موافقا 
 
ة لل  الفصحى أم مخالفا لها. العربي 

 وتمت  راسة هذه الخصائص 
 
 رس ال   ة في ضوء منهجين من مناهج غوي  الل

 
 يعيىالذي ا المنهج الوصفي الح يث، وهم غوي  الل

 بوصف 
 
 اهرة الظ

 
 يقارن بين لغتين من فصيلة واح ة، أو لهجتان تنتميان إلى لغة واح ة.الذي ة وتحليلها، والمنهج المقارن غوي  الل

 ها:أهم  تائج الن  راسة إلى مجموعة من ال   انتهت هذه 

  تناول هذا البحث وصف 
 
 واهر الظ

 
المكتوب بم ينة تبوك ، وتبي ن من خلال هذا الوصف  تجاري  ة في الإعلان الغوي  الل

غةاومقارنته ب
 
ة لل  المكتوب تعج  بكثير من  تجاري  الفصحى أن  لغة الإعلان ال العربي 

 
ة ظالن  واهر التي تع   من وجهة الظ ر المعياري 

غةامخالفات لقواع  
 
ة لل  الفصحى. العربي 

   بب في هذه الس  يعو 
 
 اهرة إلى أن  الظ

 
صين، فهم الس  معظمهم من  تجاري  يكتبون الإعلان الين الذ وا  الأعظم غير المتخص 

غةاكثيرا ما يحاكون 
 
سلعة.   لل

 
رويج لل

 
ة، وه فهم الت  المحكي 

  ت هذه  وق  مس 
 
 اهرة جميع المستويات الظ

 
وتة غوي  الل ة و الص  رفي  ي  حوي  ة و الص  ة. الن   ة والمعجمي 

ة الاستفا ة من هذه الن  وب وصيات إلى المسؤولين في وزارة الإعلام ووزارة ال   ظر إلى إمكاني   الراسة ، يمكن إرسال الت 
 

ؤون ش

ة والغرفة ال ة والقروي  ة:تجاري  البل ي  الي   ة بم ينة تبوك لاتخاذ الإجراءات الت 

 ين لغويين معتم ين من جهة الوزارة ع م إعطاء تصريح لأي مواطن بكتابة لافتات إلا بع  مراجعتها من قبل م قق

حفاظ على 
 
غةالل

 
ة لل  الفصحى المكتوبة. العربي 

 كذلك الأمر ب 
 
ة و الن رويجي 

 
منشورات الت

 
سة ال   سبة لل ة التي تص ر عن أي مؤس  ا من قبل تجاري  عائي  ة يجب أن تراجع لغوي 

 منطقة. كل   م ققين لغويين معتم ين من الجهات المسؤولة في

 قابة الر  “مكتب رسمي يسمى  يجب إنشاء 
 
ذلك ، ويقوم بواجباته في هذا كل   يكون تابعا لوزارة الإعلام ليراقب” ةغوي  الل

 المضمار.

  سات والأشخاص وأصحاب الأنشطة ال عقوبات را عةفرض ة في حق تجاري  على المؤس  ة، وكل من يرتكب مخالفة كتابي 

غةا
 
ة لل ة لتطبيق ذلك.الص  إعطاء الفصحى، لغة القرآن الكريم ، و  العربي  جهات المعني 

 
 لاحيات لل

سات  باحفين والمؤس 
 
ةتوصيات لل  :العلمي 

ة والمنطوقة والمكتوبة.أولا  : الاهتمام ب راسة لغة الإعلان في الإعلام المعاصر بكل وسائله المسموعة والمرئي 

 : يجب على الباحثين والجامعات  راسة البيئة ثانيا
 
ل م ى انحراف لغة ولهجات هذه غوي  الل ة التي تحيط بكل  جامعة، وتسج 

غةا خ مةالبيآت عن الفصحى، فهذا أح  أ وار الجامعة في 
 
 وخ مة المجتمع. لل

 الأخطاب / 0
 
 الح يث عن الأخطاء : ةغوي  الل

 
 ئيس ي، في هذهالر   واله ف سمي، الر  سمي والغير الر   الإشهاري  ة في الخطاب غوي  الل

عرف على الأخطاء ال     راسة هو الت 
 
سمي، وتحليلها وعرض نتائجها وكشف الر  سمي والغير الر   الإشهاري  ة، في الخطاب غوي  الل

 أسبابها وتق يم المقترحات لرفع المستوى 
 
 راسة في ذلك على المنهج ال   ، اعتم ت الإشهاري  في الخطاب  غوي  الل

 
اني منهج سالل

 تحليل الأخطاء. 

عثر في إتقانها وتلك الأخطاء تشكل جانبا مهما من جوانب تعلم اية مهارة، وامتلاك  ينشأ عن تعليم أي لغة الوقوع في الخطأ والت 

غةامهارة تلك 
 
غةاالمسته فة أو  لل

 
اله ف، يتوقف على الاستفا ة من الأخطاء التي يقع فيها المتعلم وذلك بتصويب تلك  لل

غةاح لتلك الأخطاء، من أجل أ اء صحي
 
غةاالمرا  تعلمها. وق  توصل كور ر إلى أن متعلم  لل

 
  لل

 
ة في تعلمه يلجأ إلى إنشالث اء اني 

غةاظام لا هو من نظام الن  نظام خاص به، هذا 
 
غةاالأم ولا هو من نظام  لل

 
ظامين، بحيث يشمل الن  اله ف، بل يتوسط هذين  لل
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غةاعلى بعض خصائص 
 
 بعض خصائص لغته الأم، وأطلق عليها اسم اله ف، ويشمل أيضا على  لل

 
ة ل ارس الل هجة الانتقالي 

غةا
 
 . لل

 ومن 
 
غةاارس أثناء تعلمه في استعمال قواع  ال   بيعي أن يتعثر الط

 
اله ف استعمالا صحيحا فينتج جملا فيها أخطاء وسيئة  لل

ة الص   عرف على ق رة المتعلم الإنتاجي    واكتشافياغة، يمكننا من خلال ملاحظة هذه الأخطاء وتحليلها من الوصول إلى الت 

 ظام الن  
 
 رسخ في ذهن المتعلم. الذي  غوي  الل

 أ رك الباحثون و 
 
 سانيون أن الأخطاء الل

 
قص  الوصول  قيقاارس ينبغي الوقوف عن ها وتحليلها تحليلا  ال   ة التي يقع فيها غوي  الل

قابلي   p.corderظهر على ي  الذي راسات بظهور منهج تحليل الأخطاء ال   إلى العلاج المناسب، توجت تلك  حليل الت  عن منهج الت 

المصا ر الممكنة ولا يقتصر ع ولا كل   هو أن الأول ي رس الأخطاء بر ها إلى ( Robert lado)ظهر على ي  )روبيرت لا و( الذي 

غةاقل من الن  لى يقتصر ع
 
غةاالأم، أما روبيرت لا و ، يرجع أن  لل

 
غةال الأساس ي في الأخطاء التي يرتكبها متعلم العام  الأم هي  لل

 
 لل

 
 
باحثين أن بعض الأخطاء فقط ترجع إلى ت خل الث

 
ة، وق  تبيى لل غةااني 

 
وتالأم، خاصة على المستوى  لل ة الأخطاء ي، أما بقي  الص 

 فوائ ه. أهم  أخرى . فما هو منهج تحليل الأخطاء وما هي مراحله و فترجع إلى أسباب 

 ور  في  مفهو  الخطأ لغة: -0-5
 
اء، ض  الل

 
 والخط

ُ
نزيل: )وليس عليكم جناح فيما أخطأ الص  سان الخطأ واب وق  أخطا وفي الت 

 خطأ وتخطأ بمعيى، ولا وقوله تعالى و  1تم به( وقول رؤبة: يارب إن أخطأت، أو نسيت، فأنت لا تنس ى، ولا تموت.
ً
من قتل مؤمنا

أ له في هذه المسألة وتخاطأ ك  2تقل أخطيت، وبعضهم يقوله
 
ا: أي أنه مخطئٌ فيها، الأخيرة عن الز جاجي حكاها في هم  .وتخط

 الجمل. وأخطأ 
 
 تعيا ب. ويقول ابن منظور في ما ة )غلط(: )الغلط: أن 3امي الغرض: لم يصبهالر  ريق: ع ل عنه. وأخطأ الط

 
يء الش 

 غيره، والعرب تقول غلِط في منطقة، وغلت في الحساب غلطا الص  فلا تعرف وجه 
ً
واب فيه، وق  غلط في الأمر يغلط غلطا

، وبعضهم يجعلها لغتين بمعيى، قال، والغلط في الحساب وكل ا يء يعيا الإنسان عن جهة صوابه من غير تعم   وق  
ً
وغلتا

 غ
 
 ه مغالط

 
، والمغلطة والأ الط

ً
 4يغلط فيه(.الذي غلوطة: الكلام ة

0-2- :
ً
 بعبارة "قال محم " أو مفهو  الخطأ والغلط اصطلاحا

ً
يذكر الكلمة التي يخطئ فيها عامة بل ة الان لس، مسبوقة  ائما

ي ي بقال أبو بكر وق  سا ت العبارة الأخيرة في آخر الكتاب المطبوع، وفي ترتيب ابن شهي  من أوله إلى آخره ولا يقص  الز  

 اس، وإنما يقص  طبقة المثقفين، الن  هماء وسقاط ال   ة هنا العام  ب
 
 نتهم في الس  ين تنزلق الذ

 
هماء وهو ل   احن. بمتابعة أولئك الل

ة عن نا فأحالوا لفظة أو وضعوه غير موضعه، وتابعهم على ذلك الكثرة من العام  نفسه يقول )فألقيت جملا مما أفس ته 

 ة، حتى ضمنته الخاص  
 

عراء أشعارهم، واستعمله جلة الكتاب وعليه الخ مة في رسائلهم، وتلاقوا به في محافلهم فرأيت أن الش

واب فيه، وأن أفر  لما يحضرني منه كتابا أحصره به وأجمعه فيه. ون ع اجتلاب ما أفس ه  هاؤهم الص  أنبه عليه، وأبين وجه 

 رس ال   يعرب عمن تمسك بطرف من الفهم. إلا أن الج ل القائم في  ألا وسُقاطهم، مما عس ى 
 
 ساني الح يث هو بين الل

 
ة نالث ائي 

 )الخطأ، الغلط(، حيث يميز علماء 
 
سانيات بين هذين المصطلحين، ويرون بأنهما )ظاهرتان تختلفان عن بعضهما البعض الل

 من 
ً
ة(الن  اختلافا كاملا ة الفني   .5احي 

 فالغلط يشير إلى خطإ في الأ اء 
 
متكلم، وهذه الأغلاط ق  تص ر عن المتكلمين الأصليين ب غوي  الل

 
غةالل

 
اللل ي هي ليست ، وبالت 

ة إنتاج الكلام وذلك  ناتجة خن ضعف مق رة أو معرفة المتكلم بنظام لغته، بل هي ناتجة عن نقصان عارض يتخلل  عملي 
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ر   ، أو زلة 
 
 كالت

 
 يرها من هفوات الأ اء سان، أو غالل

 
تصحيح، كما يمكن تصنيفها  أهم  ، و غوي  الل

 
ميزة لهذه الأغلاط أنها قابلة لل

ب يل أو إضافة صوت.  1بوصفها أخطاء في نقل الموضع أو الت 

ة، تع  علامات ظاه ة ر ولكن الخطأ يختلف عن ذلك حسب )براون( فق  عرف الأخطاء بأنها، )بيى خاصة في لغة المتعلم المرحلي 

غةالنظام لغوي يستخ مه المتعلم في وقت ما ( ويرى كذلك أن هذه الأخطاء تبين عن ضعف ق رة المتعلمين في 
 
 2ف.اله  لل

غةاخرما( بأن الأخطاء هي تلك الأغلاط التي تخترق قاع ة من قواع   يرى)نايف
 
 في جانب من جوانبها وأن الأغلاط يقع فيها لل

غةامتح ث بلغته أو بكل  
 
ة التي يتعلمها رغم إتقانه لها، وذلك لأسباب خارجة عن نطاق  لل غةاالأجنبي 

 
فالغلط يرتبط بالأ اء 3.لل

 
 
متكلم، أما الخطأ يرتبط بق رة المتكلم على إنتاج  غوي  الل

 
غةالل

 
بين Introducing  APPLied Linguisticويميز )كور ر( في كتابه لل

 وهي: زلة  4ثلاث مصطلحات
 
 ط، والأخطاء.و يجري تحليل الأخطاء عا ة على مراحل: سان، والأغلا الل

ة يحسن أن نعرضها المرحلة الأولى: تحديد الأخطاب ووصفها:  ح ي  والوصف يتبع قواع  منهجي  إن  رس الأخطاء من حيث الت 

 :5حو الآتيالن  على 

ة إنما  –مع ذلك  –إن الأخطاء التي يقع فيها أفرا ، ونحن لا ن رس  - أخطاء الفر : لأننا حين نضع مقررات تعليمي 

 نضعها لجماعات، والمفروض أن تكون هذه الجماعات متجانسة على معايير العمر، والمستوى، والمعرفة 
 
غةاة، و غوي  الل

 
ولى الأ  لل

 ي لها صفة من '' أحيانا ومن ثم فإننا ن رس الأخطاء الت
 

 يوع'' في هذه الجماعات. الش

غةمة الأولى الس  إن  -
 
 أنها >نظام< ونحن حين ن رس لغة المتعلمين إنما ن رس )نظاما( ايضا؛ أي أن الوصف  لل

 
 غوي  الل

خطاء لا ب  أن يكون منصبا على طبيعتها )
 

 رسالن  ل 
 
ة(؛ فالأخطاء التي تتصف بذلك هي التي تكون مجالا لل وق  أثبتت  ،ظامي 

جربة أن المتعلم ق  ينتج جملا مقبولة وملائمة )ب في  واب ليسالص   فة لا تمثل،  ومعيى ذلك أن الخطأ و الص   فة( و الص  الت 

 
 

 واب ليس في الص  يء ذاته، وإنما هو  ليل على أن الخطأ و الش 
 

يء ذاته، وإنما  ليل على )نظام( صحيح أو نظام خاطئ يكا  الش 

، ووصف أخطاء الق رة performanceوأخطاء أ اء   competenceلى أن الأخطاء نوعان؛ أخطاء الق رة يكون هناك اتفاق ع

غةامهم ج ا خاصة في تعليم 
 
الأولى، لكن معظم الجه  يتوجه إلى أخطاء الأ اء، والأ اء ضربات؛ أ اء إنتاجي، وآخر استقبالي.  لل

سف 
 

 والحق أن الأ اء الاستقبالي له أخطاؤه، لكنها أخطاء يصعب تح ي ها والإمساك بها ل 
 

غة ي ، لأن المتعلم الش
 
ة  لل الأجنبي 

 هل من أن:الس  مت وليس من الص  ة معينة وق  يأوي إلى ق  يتلقى كلاما ما فتكون استجابته إيماء أو حرك

نعرف أكان استقباله صحيحا أم خاطئا إلا إذا أنتج كلاما، وحين نتمكن من معرفة طبيعة أخطاء الأ اء الاستقبالي فإن  -9

لقي   ذلك سيفي  إفا ة حقه في الكشف عن طبيعة ق رة الت 
 
ى الأ اء طاء علعن  الإنسان، لذلك كله يتركز تحليل الأخ غوي  الل

عبيري. وفي إطار  ة الاالن  الإنتاجي أو الأ اء الت  ة لس  ظري  ة، نسمى المق رة على إنتاج الجمل وتفهمها، في عملي  حويلي  ة والت  ولي ي  ة الت  ني 

غةاتكلم 
 
 ، بالكفاية لل

 
ة بالض  ة، هي المعرفة غوي  الل غةامني 

 
غة، في حين أن الأ اء الكلامي هو الاستعمال الآني لل

 
من سياق ض لل

غةا، وحيث أن 6معين
 
اتصال فإن أخطاء الأ اء الإنتاجي يجب أن تستخلص من موا  في إطار اتصالي. ويجب أن نتنبه إلى أن  لل

 لوك الس  
 
رس ليس كله سلوكا اتصاليا ومن ثم لا يصلح أن يكون ما ة ل رس الأخطاء. وذلك كالت  ريبات ال    اخل قاعة  غوي  الل

عبير التي تتصف في  ة ينتجها المتعلم تلقائيا كالت  ة. وإذن لاب  من ما ة لغوي  ل، والقصص، والمقا الحر،كثير من الأحيان بالآلي 

 والحوار 
 

ة الحر، وإن كان ذلك لا يعيي استبعا  تصميم نماذج لاستخلاص الش  الأخطاء.فوي 
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 لالة، وب يهي أن وصفال   حو، و الن  رف و الص  مستويات الأ اء: في الكتابة، والأصوات، و كل   يجري وصف الأخطاء على -7

غةاالخطأ يتم في إطار )نظام(
 
ة مثلا الن  ، بمعيى أن خطأ ما إنما ي ل على خلل  ما في قاع ة من قواع  لل ظام، فالأخطاء الكتابي 

غةاليست مجر  خطأ في حرف من حروف الهجاء، لكنها ق  تكون  ليلا قويا على فق ان قاع ة في نظام 
 
ي الذ، فالأجنبي لل

ة مثلا يخطئ حين يكتب  ، وهذا خطأ ي ل على فق ان قاع ة ما، ذلك cمكان حرف  kفيضع حرف  «Skrew»يتعلم الإنگليزي 

ة: الص  أن نظام تجمع  ة حين يكون في أول الكلمة يشترط القاع ة الآتي  لا يمكن  sأي أن ال ≠ S+{p+e}+r+vوامت في الإنگليزي 

 هذه الأصوات  أن يليها إلا واح  من
 
ة، كذلك في 1وبع ها صائت rلاثة، وبع ها الث ؛ حين يخطئ متعلم فيكتب كلمة العربي 

 ظام الن  )كتابة( مص ر )كتب( بهاء )كتابه(إنما يخطئ في قاع ة من قواع  
 
اء )لمربوطة(  غوي  الل الة على ل   الأنه لا يفرق بين الت 

أنيث، والهاء التي هي ضمير، ب ل أن يقول: ثلاث أرغفة، إنما يخطئ في قاع ة من قواع    ظام الن  الت 
 
ما  التي تفرق بين غوي  الل

 2يستخ م مع وُ ا وما يستخ م غير مع و .

 ة أو زيالق  جرت  راسات كثيرة في تحليل الأخطاء، وانتهت إلى أن الأخطاء تكا  تنحصر في أنواع؛ حذف عنصر،  -3

عنصر، أو اختيار عنصر غير صحيح، أو ترتيب العناصر ترتيبا غير صحيح، لذلك فإن وصف الأخطاء يتجه في الأغلب إلى هذا 

صنيف.   الت 

 المرحلة 
 
ة: الف لا بع  تح ي ها ووصفها والوصول إلى تفسير صحيح بعين ب -منطقيا –وتفسير الأخطاء يأتي  تفسير الأخطاب:اني 

فسير؛ إذا كلها موضع نقاش وج ل؛ لأن البرهنة  حليل ليست هناك كلمة جامعة على معايير الت  شك على الإفا ة من هذا الت 

 بما هو قريب المنال، وه
ً
عليم( فالمتعلم الذي و المعيار على صوابها ليست أمرا سهلا وعلها نب أ أولا يفسر الخطأ في ضوء )الت 

غةايتلقى ما يتعلمه من 
 
غةامن ''عينات'' معينة مختارة من هذه  لل

 
، وق  تنجم هذه الأخطاء بسبب )طبيعة( هذه العينات، لل

ةوتضيفها، وطريقة تق يمها )ولعل هذا من الأسباب الملحوظة في أخطاء تعليم  غةاثم إن تعليم لأبنائها(،  العربي 
 
لا يح ث  لل

ة (  ة، وهذا أمر لامناص منه، فتنشأ الأخطاء نتيجة )المعرفة الجزئي  غة فعة واح ة. وإنما يجري على فترات زمني 
 
غا، و لل

 
كما  ةلل

ن أ نعرف نظام  اخلي مستقل مكثف بذاته، أي أن أجزاءه كلها مرتبطة ارتباطا  اخليا، أو أنها )نظام من أنظمة( ومعيى ذلك

لذي اق  لا نختلف عليه، و الذي ا يء كاملا وهذا هو المعيار كل   أي ا يء لا يمكن أن نتعلمه كاملا إلا بع  أن نكون ق  تعلمنا

 يمكن معالجة أسبابه بوسائل مختلفة.

 أما المعيار  
 
ة الث علم في هذه الإستراتيجي  ة معينة في الت  ة( عن  المتعلم، إذا أن كلا منا يتبع إستراتيجي  اني فهو )لق رة المعرفي 

ة،  ما هو )كلي( مشترك بين البشر، ومنها ما هو )خاص( بكل متعلم، أما الكلي فق   ارت عليه  راسات نافعة لكنها لا تزال جزئي 

صول إليه، هذا إلى أن ما يجري في )أعماق( المتعلم من )عمليات( لا يزال العلم يطمح إلى هل الو الس  وأما )لخاص( فليس من 

 3الكشف عنه يوما ما.

 وأما المعيار  
 

الث
 
حليل يجعل  ائرة ال لأنه-نفسهفي الوقت  –يتمسك به الباحثون الذي فهو موضع نقاش واسع، وهو  الث ت 

 الي: يعرف )بالت  اخل( وت ور فكرته على المب أ الت  الذي ج الملموسة، هذا المعيار هو تائالن  أكثر تناسقا فضلا عن أنه يم نا ببعض 

  أننا نتعلم مهارة ج ي ة على أساس مهارة موجو ة تعلمانها قبلا. ومعيى ذلك أنه لا ب  أن يح ث ت اخل ما بين

علم، وهذا الت  اخل يكون نتيجة )  )أماميا( بأن تؤثر المهارة الموجو ة على المهارة الج ي ةقل ق  يكون الن  قل( و الن  المهارتين عن  الت 

وق  يكون العكس. وهو ما يسمى ''ارتجاعيا" وكل منهما ق  يكون "ايجابيا" أو "سلبيا" أما "الإيجابي" فهو تيسير تعلم مهارة ج ي ة 

شابهات( بين المهارتين وأما "
 
 الاختلاف بين المهارتين.  لبي" فهو )إعاقة( تعلم مهارة ج ي ة بسببالس  بسبب )الت

غةاعن )المهارات( على تعلم  العام  وإذا طبقنا هذا المب أ  
 
ة( لغته كل   فإن لل متعلم يميل ميلا طبيعيا إلى أن ينقل )بني 

غةاالأولى إلى 
 
ة التي  لل ة:  يتعلمها.الأجنبي  ة الآتي  نظري 

 
 ومن هنا تنشأ المقولة لل
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 غةاعلم "أننا نستطيع أن نتنبأ بمشكلات ت
 
ة على أساس أوجه الاختلاف بينهما وبين  لل غةاالأجنبي 

 
ونستطيع  .الأم لل

 .1أن نفسر هذه المشكلات على أساس أوجه الاختلاف هذه."

 المرحلة 
 
الف

 
كيف نواجه الأخطاء وكيف نتلافاها  ومن الواضح أيضا أن تصويب الأخطاء لا يتم إلا بع  تصويب الأخطاب:  ة:الف

ة ظري يختبر تحليل الأخطاء نظالن  معرفة أسبابها. وإنما يكون بمعرفة مصا ر الخطأ ثم تق ير الما ة الملائمة فعلى الجانب  ري 

غةاعلم 
 
غةاقل( من الن  فس ي في تأثير )الن   لل

 
ة المشتركة في  الأم، ثم إن لل تحليل الأخطاء يق م إسهاما طيبا عن الخصائص الكلي 

غةاتعلم 
 
م رس. وهو عمل متواصل يساع  على تغيير  لل

 
ة وعلى الجانب العملي يع  تحليل الأخطاء عملا مهما ج ا لل الأجنبي 

خطيط يته الكبرى تكمن عأهم  لكن  فيه.ي رس الذي طريقته أو تطويع الما ة، أو تع يل المحيط  لى مستوى الأعلى في الت 

مقررات 
 
عليمال   لل ة( وإعا ة الت  ة، والمقررات )العلاجي   .2و )ت ريب( المعلمين أثناء العمل راسي 

ة: )منطقة ورگلة(:الد  / 9 طبيقي 
 
إن  أكثر ما يميز المشه  الإعلاني في منطقة ورگلة والجزائر ككل هو إشكال محاصرة  راسة الت

غةا
 
ة  لل غةالفرنسي 

 
ة لل ة خلال سنوات تواج ها في الجزائر حيث الس  وهذا الوضع يعو  إلى  ،العربي  ة الفرنسي  ياسة الاستعماري 

غةااقتصر استعمال 
 
ة لل وايا، وذلك لفرض  العربي  غةافي المساج  والز 

 
ة على المواطنين  لل مب أ من  أهم  ين كالجزائري  الفرنسي 

ة لفرنسا، وعليه تم الأخذ بهذا المب أ فكانت  غةاالمبا ئ الأساسي 
 
ة هي  لل غةاالفرنسي 

 
اكنة المستعملة لمجموعة كبيرة من س لل

ة وتغييب وتهميش  غةاالم ن، وهذا أ ى إلى تغليب استعمال الفرنسي 
 
ة لل ة  العربي  ة لطمس الهوي  ة استعماري  وهي إستراتيجي 

ة   ماذج المعروضة تمثل هذا المأزق الن  ة  ولاشك في أن ئري  الجزاالغربي 
 
ب الذي  غوي  الل غةاغي 

 
ة لل ا صفة في موطنها وألحق به العربي 

ة الذي العجز الأمر  بليغي   على الق رات الت 
ً
غةيع  ع وانا

 
ة لل  .العربي 

غةاتجاور  -9-5
 
ة لل غةامع  العربي 

 
ة:  لل وظيف الفرنسي  غةلبي الس  نلاحظ بعض أشكال الت 

 
ة لل  في  العربي 

 
ة في جاري  تفتات الاللا

غةاورگلة، تح ث عن  المزج العشوائي بينها وبين 
 
جاور، و يظهر من خلال هذه  لل ة، ب ون ضوابط تحكم هذا الت  الفرنسي 

 
 

 فتات: اللا

 

غةا-9-2
 
ة: لل ة بحرو  عربي  غةاونج  ملمحا آخر ا في تشويه  الأجنبي 

 
ة لل غةاابة ة ظاهرة كتتجاري  في لافتات المحلات ال العربي 

 
 لل

ة وهو ما يكشف  ة بحروف عربي  ة أي الفرنسي   الأجنبي 
 
 لالي و ال   بس الل

 
كلي لتلك الكلمات. فنج  كلمة بيتزيريا المصطلح الش

 
ً
ة الذي المت اول عالميا ع من الاعلانات، و الن  ليكون هذا يعيي محل بيع البيتزا، وكلمة سوبيرات التي تعيي متجر بيع الموا  الغذائي 

 في تلفيق تهمة 
ً
غةاقصان والعجز في الن  والمنتشر في منطقة ورگلة سببا

 
ة لل غةلبع م ق رتها على ايجا  ب يل  العربي 

 
ة،  ل الاجنبي 

ةوهذا أمر مغلوط. فلغة   من أغيى لغات العالم.  العربي 

 

 

 

 

                                                           

 .11المرج  نفسه، ص -1
 .  11المرج  نفسه ص -2
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1 

 

 

 

غةا-
 
ة لل ة:  العربي  شويه بحرو  أجنبي 

 
غةاعصف بالذي ومن أبرز أوجه الت

 
ة لل  وهو أن تكتب كلماتها الفصيحة بالحروف العربي 

ة ويتضح هذا في كلمة ساج ة وحمامة في هاتين   الفرنسي 
 

 فتتين:اللا

 

 

 

 

 

 

 

 

 وبعض الأخطاء 
 

 ائعة مثلا هاته الش
 

 فتةاللا

 

 

 

 

 

 

 والأصح ميضأة وهو مكان الوضوء.

 أيضا همزة القطع في كلمة "إتصالات" والأصل همزة وصل في هاته  
 

 فتة:  اللا

 
 تائج المتوصل إليها الن   أهم  من خلال ما تق م ذكره في ثنايا هذا البحث أن نجمل  الخاتمة: نستطيع/ 1

: في الجانب 
ً
 ظري فيمكن تلخيصها فيما يليالن  أولا

 لق  تنبه  -9
 
 ون العرب الق امى إلى مسألة الخطأ غوي  الل

 
غةا، وأ ركوا م ى خطورتها على مستقبل غوي  الل

 
ةالعرب لل ، ي 

 فألفوا المصنفات 
 
 ة التي نبهوا من خلالها إلى الأخطاء غوي  الل

 
 ة.الخاص  ة وحتى العام  ة التي تشيع بين غوي  الل
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 واب فيها، كما كان الص  إلى مواضع الأخطاء وبيان أوجه  يكفي بالإشارةإن منهج تحليل الأخطاء، لا  -7
 
لعرب ون اغوي  الل

ة، تب أ بالبحث عن مواطن الأخطاء ثم  ة ومنهجي  الق امى يفعلون في مصنفاتهم و مؤلفاتهم بل يتبع هذا المنهج خطوات إجرائي 

 تصنيفها.

طبيقي فنلاحظ من خلال   أما في الجانب الت 
 

غةاة لمنطقة ورگلة أن تجاري  فتات الاللا
 
 ة لهذه الإشهاري   لل

 
،  قتات تعطياللا

ً
انطباعا

 لما يميز هذه 
ً
 بغيره من المجتمعات الأخرى نظرا

ً
مجتمع الورگلي مقارنة

 
ة لل ة الوطني  ، تتشكل من خلاله الهوي 

ً
وملمحا حضاريا

 
 

 فتات من تشابه في إخراج وطباعة هذه اللا
 

شويه اللا
 
 فتات. كما نلاحظ الت

 
غةايمس الذي  غوي  الل

 
ة لل ا نهائيا في ، كتغييبهالعربي 

 بعض 
 

غةالبي بين الس  فتات، أو الت  اخل اللا
 
ة لل ة، ككتابة الكلمات  العربي  ةو الفرنسي  ة، أو العك العربي  س، هذا بحروف فرنسي 

 إلى جانب 
 
غةالالي بتوظيف ال   بس الل

 
ة في العام   لل ة، وشيوع الأخطاء الإملائي  هذا ل  ك كانت هذه الأخيرة قليلة_ وإن-ةالكتابي 

غةايشوه 
 
ة لل ة، التي  العربي  ة خاصة الفرنسي  غات الأجنبي 

 
ويحط من قيمتها، وهي لغة القرآن المق سة. لذلك يجب وضع ح  لل

ةباتت تحاصرها وتغيبها وتشكل خطر على لغتنا   .العربي 

 / المراجع: 6 

مام أبي الفضل جمال  .9
 

 ،  ار صا ر بيروت.9ين محم  بن مكرم ابن منظور الافريقي المصري، المجل  ال   لسان العرب، للإ

قابل  .7  يراجع: محمو  إسماعيل صييي وإسحاق محم  الأمين، الت 
 
 وتحليل الأخطاء. غوي  الل

غةا وقلاص براون، أسس تعلم  .3
 
 وتعلميها. لل

 نايف خرما وعلي حجاج،  .4
 
ة تعليمها وتعلمها، عالم المعرفة، الكويت،  غاتالل  .9111الأجنبي 

قابل  .5  يراجع محمو  إسماعيل صييي واسحاق محم  الأمين، الت 
 
 وتحليل الأخطاء. غوي  الل

غةااجحي، علم الر  عب ه  .1
 
طبيقي وتعليم  لل ةالت  ة،  ط،  ت.العربي  ة الاسكن ري   ،  ارالمعرفة الجامعي 

ة اللس  ميشال زكريا، الا .2 ة وقواع  ني  حويلي  ة والت  ولي ي  غةات 
 
ة لل سةالجملة البسيطة،  العربي   راسات و  المؤس 

 
ة لل  الجامعي 

 
وزيع، شالن ر والت 

 م.9111ه،  9401، 7بيروت، ط

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 975 - 

 

ة لاخطا  الغلاف    غةنماذو م  إصدارات المجلس الأعلى - الإشهار   الأبعاد الجمالي 
 
ة لل  -العربي 

 أ.د مليكة 
 
 و  الن

غةوعضو المجلس الأعلى  -5-جامعة باتنة 
 
ة لل  العربي 

 ي الد  د. إسلا  حب  

 جامعة برو بوعريريالأ

ة للإنسان ماخ : مان، بقي الإشهار حاجة ضروري  ر الز  لع  .رغم اختلاف المكان وتغي  رويج للس 
 
عريف بالأعمال والت فالت 

 والمنافسة بين  واستقطاب العملاء وزيا ة الأرباح،
 

ل العصر الح يث، ب لم يكن ولي الذي ركات كان ذلك بفعل الإشهار الش

را بفعل   عرف في هذا العصر تطو 
 
تي جعلت الإنسان يعي  الث

 
ة ال كنولوجي  مات، الن  ورة الت 

 
ته إلى عه  ونقلظر في كثير من المسل

وازن بين الكتابة و  ز على إح اث الت 
 
ق ما يحق  كل   سم والأشكال والألوان، وعلىالر  ورة و الص  ج ي  أسهم في جعل الإشهار يرك

نه من الانتقال والعبور ليمتح من علوم وفنون 
 
م جواز سفر يمك ة، هكذا منح الإشهار للمصم  لا -للوحة الغلاف أبعا ا جمالي 

ة.ستكون  -شك    منسأته التي يرتكز عليها والتي تسهم في تفجير طاقاته الإب اعي 

مي إص ارات المجلس الأعلى   غةولنا أن نتساءل: ما م ى ق رة مصم 
 
ة لل بط بين العناصر الر  على إيجا  علاقات  العربي 

وازن بين البع  الوظيفي والبع  الجمالي  في لوحات الأغلفة  وما ه ف  قت تصميماتهم الت  نة للوحات الأغلفة  وهل حق  المكو 

غةفي إص ارات المجلس الأعلى  الإشهاري  الخطاب الغلافي  
 
ة لل   العربي 

؛ الإشهار؛ المجل غةس الأعلى الكلمات المفتاحية: الجمالية؛ الخطاب الغلافي 
 
ة لل  .العربي 

مة: غةراسة التطبيقية للوحة الغلاف ضمن مجموعة من إص ارات المجلس الأعلى ال   قبل  مقد 
 
ة لل لا العربي  ، نح    أو 

ة  ةالخطوات المنهجي   :العلمي 

ن تح ي  نوع العام  الخطوات  يورة؛ لأن  ذلك يحيل الص  ة: تتضم  ،  المتلق  ، ثقافي  ،  ييي  ، اجتماعي  على الموضوع )أهو سياس ي 

نات  ...( مع إبراز مكو  نات الص  اقتصا ي  م أن يراعي مطابقة مكو  ات وألوان...، وعلى المصم   ورة من أشكال وشخصي 
 
ون وحة لمضمالل

 .الإشهاري  الخطاب 

له الذي ة: تحيلنا إلى  راسة وتحليل المستوى الخاص  الخطوات 
 
 يكور و ال   ) ورةالص  تمث

 
ات( وربط ذلك بمضمون الش خصي 

 ة.الإشهاري  سالة الر  

ة  الإشهاري  هكذا انبيَى تصميم الغلاف  ةعلى خلفيات معرفي  ون في تصميم لوحة الغلاف  ثقافي  ة، إذ سعى المختص  حضاري 

 إلى الجمع بين البع  
 
 ساني  وغير الل

 
اتالل رة شكلا ومضمونا.ورة الص  بع ، لتكون كل   ساني  مستثمرين خصوصي   معب 

غةاللغلاف إنتاجا له ضوابطه وتقنياته، ورغم أن   الإشهاري  يع   الخطاب  ة:الإشهاري  إنتاو لوحات الأغلفة 
 
عاملا  تكون  لل

نة، وما الإشهاري  مساع ا في بعض الخطابات  ها نسقا من رموز ذات  لالات معي   أنها ركيزة رئيسة في إص ارات المجلس بع  
 

ة إلا

ز  غةامي 
 
ا، وكيف )لا( وهذه  لل ا وجمالي  رة  لالي 

 
رة ومؤث ا، معب  في إص ارات المجلس توظيفها لجمل وعبارات فصيحة صحيحة لغوي 

غةا
 
عة من إص ارات المجلس الأعلى  لل

 
غةموق

 
 .ةالعربي   لل

 و 
 

ر بطريقة أو اللا م أن يختار من الخطوط ما يعب  عها، وق  استطاع المصم  ات الخطوط في إص ارات المجلس تنو  فت في تجلي 

م جلي  الإشهاري  سالة الر  بأخرى عن  ن المصم 
 
ة والتأثير والإقناع، فتفن صميمات فمختلفة ه فها تحقيق الجاذبي  ا الت  ة للعمل. أم 

 ما في لوحة الغلاف لصالح مضمون الإص ار.كل   ى تكييفواضح من خلال ق رته عل

ة للوحة غلا    الأبعاد الجمالي 
 
ة بمناسبة الن  دوة الإعلامي 

 
 لعيد  الاستقلا  و  63كرى الة

 
يتم  تصميم الغلاف   با :الش

ات تصميم الأغلفة، من حيث تعبيرها عن مضمون العمل كل   اشر إذا كانالن  غالبا بين الكاتب و  منهما يملك وعيا وثقافة بتقني 

م 
 
ق عناصر الإثارة في لوحات أغلفة إص ارات المجلس اعتم  على تحك أثير، وعليه فإن  تحق  شويق والت 

 
ة والت رها على الجاذبي 

 
وتوف

ة، وكذا في تعالقاتها مع باقي مكو   م في الأشكال البصري  ة المصم  ور لص  انات الغلاف من حيث: انسجام الألوان والمواءمة بين خلفي 

ة.  ة والجمالي   والأشكال وبين فضاء تصميم لوحة الغلاف وهو ما منحها الفني 
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ة بمناسبة الن  تع   لوحة غلاف    وة الإعلامي 
 
ين لعي ي الاستقلال و الس  كرى الذ  ت 

 
 باب حلقة وصل بين إنتاج الش

 
حة و الل

يو  ل في إص ارات المجلس الأعلى ، المتلق  غةوالمتأم 
 
ة لل نسيق م-ي رك م ى اهتمام القائمين على إص اراته  العربي  م وبالت  ع المصم 

ته كل   على مراعاة -اشرالن  و  ق للإص ار مشروعي  ةما يحق  ة، إذ جمعت مختلف إص ارات المجلس  العلمي  ته القرائي  ومقبولي 

لاتِ العلامات 
 
 أنساقَ وتمث

 
 ة وغير غوي  الل

 
زت بالجمع غوي  الل مين على تصميم أغلفة تمي  ة كشفت عن ق رة المصم  ة بطريقة إب اعي 

ياالمحكم بين شعارات وعلامات ورموز وألوان الغلاف وبين مضمون العمل، وهو ما يجعل تصميم الغلاف يتمفصل ليمنح   لمتلق 

أويل.  فضاءات واسعة من القراءة والت 

ة تصم ة فمن ومنه فإن  عملي  راعى فيها شروط، فمثلا: إذا كان العمل مرتبطا بموضوعات تراثي 
ُ
روري لض  ايم الغلاف لا ب   أن ت

ا يحيل  م عم  يأن يبحث المصم  نة ك المتلق   إلى المضمون من خلال ألوان معي 
 
، وعن صور ورسوم تخ م الموضوع، الل رابي 

 
ون الت

كنالر  وإذا كان موضوع العمل مرتبطا ب ف أشكالا ورسوما تترجم ما جا ت به الحضارة الح يثة قمنة والت 
 
ولوجيا عليه أن يوظ

ورة وظلالها وألوانها، فلكل  عمل ما يناسب تصميم الص  تصميم يشترط مراعاة أبعا  كل   مع ما يناسب مضمون العمل، وفي

م في لوحة غلاف الخطاب  ز المصم 
 
، كل   على الإشهاري  غلافه صورة وخطابا ولونا وإه اءً، إذ يرك

 
العتبات )نوع وحجم الخط

 شعار  ار 
 
ياشر...( ولا شك  أدن  هذه العتبات وغيرها لها سلطتها على توجيه الن  شر، الإه اء، كلمة الن  لعمل.وعلى مضمون ا المتلق 

ة بكل عتباتها تع   ش ة، فإن  الواجهة الأمامي  ة وأخرى خلفي   موعا تض يء وإذا كان الغلاف الخارجي  يضم  واجهة أمامي 
 
يق ر الط

يأمام  مي لوحات غلاف الخطاب الن  ليلج عالم  المتلق  في كثير من  الإشهاري  ص  من أوسع الأبواب، وهو ما جعل ه ف مصم 

 
 

مي أغلفة إص ارات المجلس يسعون إلى توجيه ال   عي إلى تسويق المنتح بالس  ركات والمصانع الش  أن  مصم 
 
يارجة الأولى، إلا  لمتلق 

ن ت را حول مضمون العمل، ومن ثم  يأتي فعل القراءة للمضمون و راسته ونق ه.ليكو   صو 

ة عملت على تكثيف  ة شكلي  لت لوحات الأغلفة في إص ارات المجلس عتبة نصي 
 
ص  من خلال اعتما  مجموعة الن  هكذا شك

ة الن  نطرحه: ماذا أضافت عتبات غلاف الذي ؤال الس  من الفضاءات، و  ة وبقي  راسة من أبعا  ال   ماذج محل  الن   وة الوطني 

عريف بمضمون العمل، وفي توجيه  يو لالات أسهمت في الت   ليثري محاور هذه الأعمال ) راسة وتحليلا ونق ا(. المتلق 

نته عتبة غلاف الس  وللإجابة عن  ع هذه الن  ؤال نستعرض ما تضم  ة، لنتتب  ة من  لالات وأبعا  جمالي  لات لاال    وة الإعلامي 

ت وملتقيات ون وات وقواميس و فاتر وجوائز الن  والأبعا  من خلال 
 

عة بين مجلا ا كانت إص ارات المجلس متنو 
 
ماذج المنتقاة، ولم

غةا
 
ة لل ام  العربي  ة والأي 

 
ة، فإن  الإحاطة بها ضمن م اخلة بعي ة المنال، لذا تمحورت  راستنا حول بعض ال   والأ ل ماذج الن  راسي 

ة بمناسبة ب اية ب  ددلوحة غلاف: ن وة إعلامي 
 
 لعي ي الاستقلال و  10كرى الذ

 
مِي  الش

ْ
باب، ثم  لوحة غلاف القاموس الوَرَق

 للمصطلحات 
 
ةالل م.ساني 

 
 ، وأخيرا لوحة غلاف الملتقى الوطيي  حول: فقر التعل
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 لوحة غلا  
 
ة:الن  دوة الإعلامي 

غةلى المجلس الأعلمصمم على ألوان شعار اعتم  ا
 
ة لل و هو باعتباره جهة رسمية فق  اعتم ت ألوان العلم الوطيي  العربي 

 ، فالجزائري  
 
 و ثرواتها، أما  ون الأخضر يرمز للاز هار وأرض الجزائرالل

 
 يرمز ل ماء الذي ون الأحمر الل

 
ها ه اء التي كانت ف اء لالش

 جمة و الهلال في العلم الوطيي ، كما يستعمل الن  جاء برمز الذي و لل ين الإسلامي 
 
 ون الأحمر للتركيز و جلب الانتباه ، فكانالل

يباه  وة الإعلامية لتوجيه انتالن  ئاسة الجمهورية و الر  ذلك في جملة  ذلك ينهما، و بط بالر  سمية والفعالية و الر  الى الجهة  المتلق 

ة ، فالمجلس بأعماله ومنشوراته يحمل  لالة الحيوي  يا ة الوطنيةالس  شرة بلمتصلة مبايتها اأهم  بغرض توضيح وزن الفعالية و 

ه ثابت بمبا ئه غيي  بمضامين أعماله. 
 
ج ي  كما أن  والت 

 شعار 
 
عبارة عن  ائرة جمعت بين الكتابة  دوة:الن

تب  اخل أعلى الص  سوم و الر  و 
ُ
ائرة عي  ال   ور والألوان، ك

 صغير، وأسفل خارج 
 
 ائرة تاريخ مجي ال   الاستقلال بخط

 
 
ع حجم الخط ط. حمل تنو   متوس 

 
وعه  ج ي  بخط

تب  اخل 
ُ
ة، فما ك يالمتائرة يفتح أمام ال   إشارات بصري   لق 

م تعم   الجمع بين هذه الأشكال  تساؤلات: هل المصم 

ل زحاما لخطابات يحتاج
 
يا وتري  كل   ليشك

 
ا للفهم ثمنها تأن

ركيب وصولا إلى الاستنتاج، ومن ثم  
 
حليل وإعا ة الت والت 

اء الن  تق يم  يعمل على ر م ما وج  من الذي ق  البن 

م أرا  أن يجعل  يفجوات  أم أن  المصم  يصول  المتلق 

ه يستنطق لوحة الغلاف 
 
أويل عل ويجول ممتطيا  ائرة الت 

ف عن الأنساق المضمرة والمسكوت عنها،
 

لاقا انط لتتكش

الة أوجه   من أن  لوحة الغلاف حم 

ة بمناسبة   العنوان: ندوة إعلامي 
 
لعيد :  63كرى الة

 الاستقلا  و 
 

ل لعنوان : با الش ه جاء نكرة الن  المتأم 
 
ة(  )ندوة وة يج  أن ن، كما لم الن  لأن  إعلامي  كرة لا تختص  باسم معي 

 ستقلال وعي  تختص  هنا بعنوان واح  بل جمعت مناسبتين )عي  الا 
 

لٌ، ثم  ي خل عليها ما الن  أن   باب( كماالش كرة أصل وأو 

ا  ل أمره، ثم  ي خل عليه ما يفر ه الس  تعرف به وهو رأي سيبويه، أم  عريف حا ث؛ لأن  الاسم نكرة في أو  يرافي فيقول: " الت 

عريف" ز 1بالت   على الن  ، وما يمي 
 

 كرة أيضا أن  نطقها أخف
 
 المعرفة.سان من الل

يات الكتابة ف  لوحة غلا   
 
 تجل

 
ة:الن ة المستح ثة في A Jannat Lالخطوط ) دوة الإعلامي  (: وهو أح  الخطوط العصري 

ز برسمه المضبوط وبع ه عن الز خرفة  ره على جميع الأحجام البسيطة والغليظة، كما يتمي 
 
ز بأناقته، وتوف صميم، يتمي  مجال الت 

 
 
 والميلان، وهو من أكثر الخطوط استعمالا. بالإضافة لخط

 
 الن  لث لعنوان الث

 
ن بالأحمر، وخط   وة، ملو 

 
ث من الخطوط الث
 
ل

 
 
لة من الخط ة، أشهر أنواع الخطوط المتأص   الأصيلة ذات الجمالي 

 
ا الن

ً
ف  محرَّ

 
ط

َ
ه يكتب بقلم يُق

 
ي بهذا الاسم لأن ، وسم  سخي 

ةبسُمْك ثلث قطر القلم، وهو من أصعب الخطوط  ركيب  العربي 
 
من حيث القواع  والموازين، وهو يمتاز بالمرونة ومتانة الت

يات الكتابة في غلاف وبراعة التأ
 
ل: )الن  ليف. فتجل ي الأو 

 
عت من حيث خطوطها وأحجامها، التجل ة( وة تنو    ندوة إعلامي 

ُ
تبت ك

ي 
 
طت صفحة الغلاف، التجل  بخط غليظ وتوس 

 
ط الث  متوس 

 
 )بمناسبة اني: أسفل هذا العنوان عنوان بخط

 
لعيد :  63كرى الة

 الاستقلا  و 
 

 وحجمه ه با (الش
 
يفهما است راج ، فنوع الخط يل خول معترك الإب اع، على اعتبار  المتلق  عا ثانيا، مب  المتلق 

ف الن  فمثلا: 
 
ة لا يتوق ي وة الإعلامي  ة لعنوان الس  ظرة الن  عن   المتلق   وة ومناسبتها، ولكن  ذلك ي عوه لمحاولة التعر ف الن  طحي 

تها وأه افها ومحاورها وبرنامجأهم   وة و الن  على  يباجة  ي كل   ها وم ى علاقةي 
 
ا التجل  هذا بلوحة الغلاف. أم 

 
الث

 
: للكتابة الث
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 فكان من خلال 
 

 كل المستطيل بالش
 
تبت عليه: الذي ون الأبيض أسفل ورقة الغلاف الل

ُ
 )مششورات المجلس ف  سطر وأسفلك

 قلال و بلون أخضر في إشارة إلى أن  هذين العي ين )الاست (2322جوان -جانفي  23طر كتب الس  هةا 
 

 باب( هما الش
 
ذان الل

 منحا 
 

لها عشب بلا ي ) الجزائري  عب الش
 
 الحياة والاستمرارية التي يمث

 
م تعم   جعل الل ياون الأخضر( ومعيى ذلك أن  المصم   لمتلق 

ع أعمال   نوعا وحجما؛  تعبيرا عن تنو 
 
ع الخط ة الن  يلحظ تنو  ا بن وة إعلامي  ا كان الإص ار خاص 

 
 وة في موضوعاتها ومضامينها. ولم

لا إلى قراءة شعار    وة، و الن  فإن  ذلك قا نا أو 
 

 عار جمع البع ين الش
 
 ساني  وغير الل

 
ا واضحا في هذا الل  اساني  وهو ما كان جلي 

 
عار، لش

طت شعارين: شعار رئاسة الجمالن  فشعار  ة عن اليمين، وشعار المجلس الأعلى  وة عبارة عن  ائرة توس  غةهوري 
 
ة لل ن ع العربي 

 اليسار.

 سو  والألوان ف  غلا  الر  ور و الص  
 
 بالانتقال إلى  راسة  :دوةالن

 
 ال   ائر )ال   كل المتواصل الش

 
ة ائر ال   ائرة( ف اخل خط

م، فإذا كان العلم  10نجوم بع   سنوات الاستقلال ) ضم  نجمة واح ة عن   الجزائري  نجمة( وهي لفتة ذكية من المصم 

ارة جوم مستقبلا في إشالن  عام من الاستقلال نجمة أخرى، لتصل إلى ع   لا متناهٍ من كل   جمة تنتج فيالن  تصميمه فإن هذه 

طات فرنسا، فكان أن خرج من رحم الموت شعب معلنا بقاء الجزائر إلى شعب أرا ت فرنسا إبا ته ولكن  
 
ا على مخط ه كان عصي 

 جمة ترمز إلى العلو  و الن  واستمرار الحياة، كما أن  
 

 بلون أحمر لتحمل رمز  م  الجزائري  موخ وهي في العلم الش
 

تار هي ، وق  اخالش

م العلم ال   المصمم أعلى مكان في    )عي  الاستقلال( في إشارة إلى أن  عي  الاستقلال وصورة العلم وجهان بع الجزائري  ائرة وصم 

تب ب
ُ
ا )عي  الاستقلال( فك  لمعيًى واح ، أم 

 
ة، ويرمز للعشب وللحياة.الذي ون الأخضر الل  يرمز للباس أهل الجن 

مال   في وسط  ؛ ليربطكل   ائرة جمع المصم  ل قل: ، بالجزائري   وة بالعلم الن  رسم أو شكل في شعار كل   ألوان العلم الوطيي 

 بالوطن ب
 

 ( وسط 1قم )الر  عب بالحرية بالاستقلال، فالش
 

 عار جمع الش
 
 ون الأخضر وهو رمز للحياة. و الل

 
ون الأحمر رمز الل

ضحيات ول م   للت 
 

ة والجاه و الش  ه اء، ورمز للعز 
 

ة ما هو أعز  من الش  رف، وهل ثم 
 

 رف  و الش
 
ة و الل ؤ   الس  ون الأسو  رمز القو 

 ه. و 
 
ه، وله مج  خل ة أرهبت ع و   وللجزائري  قو 

 
 ون الل

 
 هبي  رمز الذ

 
 ور والأمل ولهذا الن  ياء رمز الض  مس رمز الش

 
ي  ون تأثير إيجابالل

ة للإنسان.الن  على الحالة   فسي 

تب )جويلية( بال   في أسفل  اخل 
ُ
 ائرة ك

 
طه رقم )الل  ( ب5ون الأخضر، توس 

 
موح؛ لأن  ون الأحمر رمز للالل

 
ي وللط ة والتح   قو 

 تضحيات 
 

ى الق ر واستجابت الش ا فلب  قت طموح شعب أرا  أن يكون حر   ماء.الس  ه اء حق 

 قال أبو القاسم 
 

 ابي:الش

 إذا 
 

 عب يوما أرا  الحياة    ***    فلا ب   أن يستجيب القددددددد رالش

دديل أن ينجدددددلدددددددددددددي    ***  
 
 1ولا ب   للقيدددددددددددددددددددد  أن ينكسر  ولا بددد   لل

ل شعار ال   في أسفل 
 
  وة كتب بالن  ائرة التي تمث

 
 ال على ال   ( 7077 -9117ون الأحمر )الل

 
شيي  الث

 
ورة، ولكنها ثورة البناء والت

ا في الجهة اليميى  اخل  عمير. أم  ة، والآخر بلباس م ني يحمل ائرة صورة لشخصين أح هما بزي عسكري يحمل ال   والت  بن قي 

لالة على أن     عصا لل  
 

 شارك في  الجزائري  عب كل  الش
 
رة و الص  فاع عن الأرض والعرض، ووجو  ال   ورة بما يملك من إمكانات الث

يمينِ ما أصْحابُ اليَمين * في سِْ  
ْ
صْحابُ ال

َ
تها العق ية الإسلامية، قال تعالى: ﴿وأ  على الجهة اليميى لها رمزي 

َ
ضوٍ  * وط

ْ
حٍ رٍ مَخ

ْ
ل

ثيرَةٍ * لا مَقطوعَةٍ ولا مَمْنُوعَةٍ﴾
َ
ٍ مَمْ وٍ  * وماءٍ مَسْكوبٍ * وفاكِهةٍ ك

ا في الجهة اليسرى  اخل 2مَنْضوٍ  * وظِل  ائرة يُظهر ال   . أم 

ة التي قابلت بها فرنسا شعبا أعزل وهي عبارة عن: باخرة و بابة ور  م مجموعة من الآلات الحربي  اريخ و الص  اجمة )قاذفة( المصم 

ا  كافؤ بين الجيشين، أم  وطائرة وهي أح ث ما استخ م في حروب ذاك الزمن، في مقابل بن قية وعصا، ليظهر المصمم ع م الت 

عار 
 

  وة فهو إشارة لأصحب الن  جعْل آلات الاست مار في الجانب الأيسر لش
 

 مال الش
 
ين جاء وصفهم في القرآن الكريم الذ

صْحابُ ﴿
َ
 وأ

 
صْحابُ الش

َ
 مالِ ما أ

 
رِيم﴾الش

َ
ٍ مِنْ يَحْمومٍ * لا بارٍِ  ولا ك

 3مالِ * في سَمومٍ وحَميمٍ* وظِل 
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 غليظ )منشورات المجلس( وأسفل منها 
 
وفي أسفل لوحة الغلاف  اخل مستطيل بخلفية بيضاء كتب بلون أخضر وبخط

 كتب بنفس 
 
 )جانفيالل

 
  الم7077جوان  -ون وبنفس حجم الخط

 
م على ( ليؤك  صم 

 
ماء والعطاء الن  يرمز إلى الذي ون الأخضر الل

ر   والارتقاء بع  أن تحر 
 

 عب من است مار  ام قرنا وربع قرن،  كما يرمز الش
 
فاؤل فجزائر اليوم ليست الل غيير والت  ون الأخضر للت 

 جزائر الأمس بثرواتها 
 
ة، وبثوراتها الاقتصا ية و الط ة والبشري   بيعي 

 
ةالث  ...قافي 

ا  م أرا  أن يمنح الص  أم  ة غير واضحة المعالم؛ لأن  المصم  ة فتب و ضبابي  يورة الخلفي  لا وقراءة و  المتلق  ث تأم  فهما فرصة التري 

 وتأويلا، جاعلا 
 
ة الل  قاء و الن  ون الأبيض، بما يحمل من رمزي 

 
ة الط ن الص  هر، مسيطرا على خلفي  ة ورة الخلفالص  ورة.  كما ضم  ي 

.الذي نوان نفس ألوان الع وازن البصري  ق ما يُعرف بحالة الت  عَ مفر اته لتحق 
 وز 

ا كانت المناسبة الاحتفال بعي ي الاستقلال و  
 
 ولم

 
 باب فإن  الش

 
 أن يخرج تعبيرا عن فرحه رغم جائحة كورونا الش

 
عب أبى إلا

امة، و ال   التي أهلكت العبا  والاقتصا ، و   اليل صور بعض الأشخاص وعلى وجوههم كم 
 

ورة اختلاف أحجام الص  فت في للا

مه في ظلال 
 
ة على م ى تحك م صورة واقعي  م المصم  ر عن طبيعة الص  المحتفلين؛ ليق    الورة ومقاساتها وأبعا ها لتعب 

 
عب ش

ة وحياة شعب، وليجعل الذي  الجزائري   يخرج كبيره وصغيره احتفالا بهذا الح ث العظيم في مسيرة أم  ه ير يشعر وكأ المتلق 
 
 أهم  ن

ي 
 
 في إص ارات المجلس. الإشهاري  حقيقة لا صورة، وهو ما يترجم الأبعا  الجمالية للخطاب الغلاف

م عنتر رمضاني إلى إظهار جزء من مبيى في إشارة إلى ثورة البناء والتشيي  التي قامت بفضل سواع  شباب  كما عم  المصم 

 الجزائر 
 
صميم محاط بخط بارز أحمر،  لالة على ين يحق  لهم أن يحتفلوا وأن يفخروا بانتسالذ ابهم للجزائر. والملاحظ أن الت 

 المحافظة على إرث الاستقلال، وأن  ماء 
 

 ه اء تسري في هذه الأرض الش
 
 اهرة.الط

ة:  جمعت الخلفية بين خلفيات معاصرة، وخلفيات ق يمة، فنج  صورة لمقام  الخلفي 
 

 هي  والمسج  الأعظم، وصورتينالش

ان الاست مار وهي صورة ق يمة بالأبيض والأسو ، و الجزائري  الأولى لمظاهرات   ين إب 
 
انية صورة لمجموعة من أعلام الجزائر الث

ة تجمع بين كفاح  نة. فالخلفي   ين ق يما واستقلالهم ح يثا، كما أن صورة مقام الجزائري  ملو 
 

هي  الش
 

افح كذي الهي  ترمز للش

 وناضل ض  المست مر، و 
 
نية للمسج  الأعظم الث
 
تها الذي ا ة الجزائر وشخصي  ةيحيل على هوي  ة. العربي   والإسلامي 

ان  شكيلي؛ لأن  الفن 
 
ين بالعمل الت صين والمهتم  ق لولا إشراك المتخص  ة في لوحة الغلاف لم تكن لتتحق  فالأبعا  الجمالي 

شكيلي  بإمكانه أن يجعل المرئي  
 
ا، وهو ما يسهم في إخراج لوحة الغلاف في شكل الت مسموعا، والملموس منطوقا، والجام  حي 

ة  ق يفتح شهي  اب مشو 
 
يجمالي  جذ  على ممارسة فعل القراءة، وق  يتجاوزها إلى فعل الكتابة ليكون مب عا ثانيا.  المتلق 

مِي  للمصطاحات ا
ْ
 لقاموس الوَرَق

 
ةالل  ساني 

 تضااااريس لوحة غلا  القاموس الورقمي  للمصاااطاحات 
 
ةالل  يسدددهم الفضددداء ببع يه  :سااااني 

 
 وغير  غوي  الل

 
حن في شددد غوي  الل

ة بق ر ما ي خل في تشددكيل تضدداريس  ة "فتصددميم الغلاف لم يع  حلية شددكلي  ة إيحائي  ، بالن  الغلاف ب لالات مجازي  ل أحيانا ص 
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ر 
 

"ال على الأبعا  الإ ال   يكون هو المؤشددد لت المفر ات والعبارات و 1يحائية للنص 
 
سدددوم والأشدددكال والألوان الر  ور و الصددد  ، هكذا شدددك

.  تضاريس القاموس الورقمي 

: ابا  الأبعاد الجمالية للوحة غلا  القاموس الورقمي 
 
ا جذ  لوحة الغلاف بع ا بصري 

 
منح اختلاف نوع الكتابة وحجم الخط

ل البع  
 
را، ليشك

 
 ومؤث

 
ا، لأن   غوي  الل غةافضاءً جمالي 

 
أثير  لل نا بواسطتها نسعى للت 

 
"عمل وفكر في آن واح ، إنها عمل وسلوك لأن

، ولنا أن 2في غيرنا، إذ ن فعه بهذا الاتجاه أو ذاك. فلا يوج  كلام لمجر   كلام، أو كتابة لمجر   كتابة، فهذا فعل وظيفي  له غاية"

 لورقمي  للمصطلحات نتساءل: ما م ى تأثير عنوان القاموس ا
 
ةالل  بحمولته  ساني 

 
ية على غوي  الل

 
ة الخط يالمتلة المعرفي   . ق 

:  لوحة غلا  القاموس الورقمي 

: في أعلى لوحة غلاف القاموس شعاران استم   منهما القاموس وجو ه الفعلي، ومنحاه الوصول إلى  شعار القاموس الورقمي 

ين بالمصطلح  اء والمهتم   القر 
 
.الل  ساني 

غةشعار المجلس الأعلى 
 
ة لل غةاعن اليمين، وشعار مجمع  العربي 

 
ة لل  ب العربي 

 
ح شعار المجلس الأعلى الش

 
ارقة عن اليسار. توش

غة
 
ة لل تْهُ  العربي 

َ
، عَل طته رموز المجلس بالن  بألوان العلم الوطيي   جمة والهلال بالأحمر وتوس 

 
ة ون الأخضر )م ا ل ع( وسط خلالل في 

، وشريط في شكل هلال كتب وسطه بلون أخضر )المجلس الأعلى   ائرة بيضاء غةلتكتمل ألوان العلم الوطيي 
 
ةالعرب لل  ( و ي 

 
ون الل

 
 

ا الن  يرمز لحياة الذي فت في شعار المجلس هو الأخضر اللا موز )م ا ل ع( فكانت بالأخضر الر  بات التي هي حياة الإنسان، أم 

 يرمز للثروة والوفرة الذي الغامق 
 
ا محيط  ائرة شعار المجلس فحملت الل ذين تترجمهما وفرة أعمال المجلس وإص اراته. أم 

ش الس  صورة 
 
ة  ون علم، فالمجلس منح الحياة لكل  متعط تها للحياة، ولا حياة لأم  غةنابل في رمزي 

 
نابل الس  اقرأ كما تمنح  لل

 الحياة للإنسان.

ا شعار مجمع  غةاأم 
 
ة لل  ب العربي 

 
 كتب بارقة فالش

 
لطة و الل  ون الأحمر وهو رمز للس 

 
ن قة؛ إذ بسط المجمع سلطته على كثير مالث

غةاأعمال 
 
ة لل اريخي  العربي  غةمنها: المعجم الت 

 
ة لل ارسين والباحثين، كما يرمز الأحمر للثقة، الذي ، العربي  أصبح سن ا ومرجعا لل  

اء ع ها حظيت بثقة القر  ع لأعمال المجمع يج  أن  ة والمتتب  ةلى امت ا  محيط الأم  ي العربي  هة لكل  محب  . ولأن  أعمال المجمع موج 

غةاهذه 
 
ت ترجمة حكومة الن  ومن  لل  اطقين بها وبغيرها فق  تم 

 
غةاارقة ومجمع الش

 
ة لل غةاب العربي 

 
ة.گالإند لل  ليزي 

مِي  للمصطاحات العنوان: القاموس ال
ْ
 وَرَق

 
ةالل يكن الاهتمام بعناوين الكتب والمؤلفات ولي  العصر الح يث، إذ  لم: ساني 

ةراسات ال   إن  العنوان حظي بمكانة خاصة في  تب  العربي 
ُ
ك علمته حتى عُرف من كتبه ومن ك

 
الق يمة "والعنوان العلامة كأن

ة 3إليه" راث نج : عنوان، عنيان، علوان وجمعه عناوين وعلاوين، ليكون العنوان بطاقة هوي 
 
ن القارئ الن  ، وفي كتب الت

 
 ص  يمك

ا يربط العنوان ببنية  عر ف والكشف عم  أويل للت  ه ال   ص  الن  من ولوج عالم الت 
 
ة، بل قل: إن ة وصولا إلى الأبعا  الجمالي  اخلي 

؛ لأن  "الكتابة قرينة الغياب )غياب الن  تح مغالق يساع  على فالذي المفتاح  ٍ
صوص والأعمال، فالأعمال تحيلنا إلى مب ع ومتلق 

ى الموت عن   م( والانفصام والانقطاع حت 
 
لة الص  -من أثر جرح  ال  على هذا الانقطاع  -والحال هذه- ر، فلا ب   الص  المتكل

ة مكاني  عويض العلامي  أو الن  مي فكانت العنونة بما تشتمل عليه من اس -الز  ي  للحضور يميوطيقالس  ص  ومنتجه، لتكون ذلك الت 

("الن  كان واختفى فجأة لحظة إنتاج الذي  ته فهو "نص  أهم  ، ومنهم من يرى أن  العنوان نص  في إشارة إلى 4ص  )الح ث الكلامي  ي 

، والعلا ة تنبع من العنوان الأم   تفريعات نصي 
 

 فق ال   قة بين هذا وباقي المقاطع ما هي إلا
 

لا الش  عوري  والعنوان بوصفه متخي 

" ة، علاقة انتماء  لالي  ة منطقي  ما هي علاقة طبيعي 
 
ة، إن ا هي ليست علاقة اعتباطي  ا أو سر ي  ، ويع   العنوان من أكثر 5شعري 

نه من إمكانات تعين على فهم  االن  الموضوعات التي حظيت ب راسات وملتقيات لما يتضم  ، أم  ئيس لر  اغايار فيرى أن  "العنصر  ص 

                                                           

 .751، ص 5005، 7شر، الإسكندرية، مصر ط الن  ص الأدبي، دار الوفاء للطباعة و الن  حمن مبروك، جيوبوليتيكا الر  مراد عبد  - 1
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ي، فمن شروط العنوان أن يحوي "عنصرا مثيرا يلفت الأنظار ويثير الفضول، وي فع 1يوج  في العنوان الكبير" و نح المتلق 

اب، مع مراعاة امطالعة محتويات الكتاب، كذلك جعل عناوين صفحة الكتاب في مجموعة و 
 
ح ة متناسقة ذات مظهر جذ

ته 2حروف المناسبة ومقاساتها"اختيار حجم ال  وحجم الخاص  ؛ ليكون للعنوان هن سته ومعماري 
 
ته، فنوع الخط ة وكذا جمالي 

يتأثيرهما البصري  على  ماالحروف له فون فيالمتلق 
 
مين العارفين بأسرار تصميم أغلفة الإص ارات نج هم يوظ ل  ك ، ومن المصم 

ا أو مجموعة من الخطوط تكون مناسبة و 
 
 متجانسة مع طبيعة الإص ار.عمل خط

بة المشروحة، ويرى عب  القا ر الفاس ي الفهري أن  القاموس القاموس
 
ف تربوي  ثقافي  يضم  مجموعة من الكلمات المرت

 
: مؤل

ا المعجم فهو المخزون المفر اتي الص  هو  م الذي ناعة التي تتوق إلى حصر المفر ات ومعانيها، وأم 
 
ل جزءا من ق رة المتكل

 
يمث

 )المستمع( 
 
 .3ةغوي  الل

: مِيُّ
ْ
وَرَق

ْ
(،الر  -كلمة منحوتة من )الورقي   ال  فالقاموس الورقمي  للمصطاحات  قمي 

 
ةالل واح  من إص ارات المجلس  ساني 

غةالأعلى 
 
ة لل ة ضم  7073بالجزائر لسنة  العربي  ة سعيا إلى مسايرة صفحة، إضافة إلى نسخة ر  357، جاء في نسختين ورقي  قمي 

ر   رس ال   تطو 
 
عريفات.الل  ساني  لتحيين المصطلحات والت 

 للمصطاحات 
 
ةالل  اختص  هذا القاموس بالمصطلح : ساني 

 
 )صوتا، صرفا، نحوا،  لالة(. ساني  الل

 بيي  وهو من الألوان 
 
 كتب العنوان بخط

 
ة، و الط ، وكأن  لون الذي بيعي  راثي 

 
كثيرا ما يستعمل فيما له علاقة بالجانب الت

 العنوان يش ي بأن  صناعة المعجمات والقواميس لها إرهاصاتها في 
 
ة قافةالث وضاربة بجذورها فيما تركه العرب الأوائل  العربي 

غاه( ومعجم مقاييس 920من معجمات، منها: معجم العين للخليل بن أحم  الفراهي ي )ت: 
 
ه( 315لابن فارس )ت:  ةلل

 ه( وغيرها.192والقاموس المحيط للفيروزآبا ي )ت: 

فة على لوحة غلاف القاموس الورقمي  
 
م في الخطوط الموظ  اعتم  المصم 

 
راب إلى الأرض، الذي ون البيي  الل

 
يرمز إلى الت

 إلى الأمن و  والمصطلحات أرض أي  علم منها يستم   وجو ه وحياته واستمراريته، كما يرمز البيي  
 

عور بالانتماء، ورغم أن  الش

 أن  
 

ة إلا ن ككل   مصطلحات القاموس لساني  وتمجموعة تنتمي لمجال معي  رفي  ي و الص   ...الص 

: ات الكتابة ف  لوحة غلا  القاموس الورقمي  ات الكتابة في لوحة القاموس الورقمي  للمصطلحات  تجلي  عرفت تجلي 

 
 
ةالل عا إنْ على مست ساني   وى نوع الخطوط، وإن على مستوى حجمها.تنو 

 
 
: )هلفتيكاالر  الخط

 
 كتابي  مستخ م Die Neue Haas Grotesk( أو )نويه هاس كروتيسك/Helvetica/)ئيس هو خط

 
( هو خط

لة( وق  تم  تطويره في عام )sans-serifعلى نطاق واسع من عائلة )سانس سيرف/ م( من قبل مصممي  الخطوط 9152( )غير مذي 

ة ال  ويسري ماكس مي ينكر وا وار  هوفمان.الس  كتابي 

ة  4)هلفتيكا( ة بأح  الر  هو أح  الخطوط الكتابي   متأثر بش  
 
ة، هذا الخط ئيسة من الجيل الجي   من الخطوط الواقعي 

 الخطوط 
 

ة و Akzidenz-Groteskوي عى ) 91هيرة في القرن الش ة المستخ مة في الس  ( وبالخطوط الألماني  صاميم بصفة ويسري  الت 

ة مين ولال   مة المائزة عن  مطبعي الأنماط الس  استخ امه أصبح  .عام  ة التي انبثقت عن أعمال المصم  ين في الس  ي  ويسري 

ة في القرن العشرين ات القرن العشرين، وأصبح واح ا من الخطوط الأكثر شعبي  ات وستيني  نين تم  إطلاق الس  وعلى مر   .خمسيني 

 مع الخطوط الأخرى ع   واسع من أش
 
ت موازنة هذا الخط كال خطوط هلفتيكا، بأحجام مختلفة ومقاسات مختلفة، كما تم 

 من 
 
 غير  غاتالل

 
ة. ومن اللا ز نهايات حروفه بالانتهاء على خطوط الس  تيني  مات البارزة )لهلفتيكا( هو امتلاكه لارتفاع عال، وتمي 

باع   ة، بالإضافة للت  ة أو أفقي   ص  كثافة ومظهرا م مجا.الن  ق بين الحروف مما يعطي ي  الض  عمو ي 

                                                           

 .774، ص 7943حافة، تر: فادي الحسني، منشورات عويدات، بيروت، الص  ، تقنية فيليب غايار - 1
 .711ت(، ص -طلعت همام، مائة س ال عن الإعلام، دار الفرقان للنشر، عمان، الأردن، )د - 2
، ص ص 7946، 7عبيــدات، بيروت، بــاريس، ط نمــاذج تركيبيــة ودفليــة، منشــــــــــــــورات -غــة العربيــة الل  تــانيــات و الل  ينظر: عبــد القــادر الفــاســــــــــــــي الفهري،  - 3

361.364. 
4 - https://odwebdesign.net. 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 937 - 

باعة من مينشينستاين، سويسرا؛ ليتماا ى وروحَ العصر آنذاك و 
 
سة )هاس( للط  من قبل مؤس 

 
ل تالذي تم  تطوير الخط

 
مث

ن،  مي الجرافيك الأوروبيي  ه ت حيث شبفكرة إنهاء عصر الخطوط الق يمة وتج ي  الاهتمام ب ور الخطوط الج ي ة بين مصم 

 )يونيفرس( في نفس سنة ص ور )هلفتيكا(.
 
 أيضا تصميم أ ريان فرتيجر لخط

م جرافيك حرا، و  باعة، في حين كان مي ينكر مصم 
 
سة هاس للط كان سابقا يعمل ل ى هاس الذي وكان هوفمان رئيس مؤس 

م   كمن وب مبيعات ومصم 

ة، هو حرف محرف من نوع )سان غروتس(، الن  ومن  ( التي Akzidenz-Groteskمستوحى منه ويستن  إلى محرف )احية الفني 

 .9111( حوالي عام Berthold) أنشأها

ا من  ة و الن  أم 
 
مون في شركات مستقل ة فيستخ مه المصم   احية العملي 

 
 ركات الكبرى من جميع أنحاء العالم.الش

:الر  ور و الص    سو  والألوان ف  غلا  القاموس الورقمي 

فات  رة عن مضمون القاموس، جمع فيها بين الجانب الورقي  من خلال مجموعة من المصن  م صورا ورسوما معب  ف المصم 
 
وظ

ا الجانب  ث عن الر  والقواميس، ام  له جهاز الحاسوب وجهاز الهاتف. ولا نتح  
 
 ورة بمعزل عن الألوان.  الص  قمي  فمث

ا ألوان الر  الورقمي  بين الأبيض و  للقاموس الإشهاري  تراوحت ألوان خطاب الغلاف  ورة المستعملة الص  ما ي  الفاتح، أم 

عات خفيفة في تصميم 
 
صميمالص  فكانت بين بيي  فاتح وأزرق بار ، مع وجو  تقط   .ورة، بالإضافة إلى شعارات الت 

 أن  
 

ع الألوان إلا  ورغم تنو 
 
زا لافتا في تصميم الغلاف، فمعظم الل  الخطوط بون البيي  أخذ حي 

 
ى ون البيي، منها: واجهة أعلالل

 كتاب في لوحة الغلاف، وكذا بعض المعجمات إضافة إلى ص رية الكاتب على الحاسوب، و 
 
ون البيي  يرمز إلى الأصالة إلى الل

راب( 
 
عر وحمتنا حيث يشال على خلق الإنسان، كما يرمز البيي  ل لالة الاحتواء )الأرض( التي حوتنا واحتوتنا ال   الب اية )الت

ه يشعر بالانتماء لأصل وجو ه، وهكذا فإن  ال   الإنسان بالاستقرار و 
 
؛ لأن لون يحمل  لالة أو مجموعة من كل   فء المعنوي 

ين بمجال تصميم الخطابات ال    لة من حيث الإشهاري  لالات وهو ما ح ا بالمهتم  ة إلى جعل اختيار الألوان تحظى ب راسات مفص 

 ة؛ لأن  لكل  خطاب إشهاري  ما يناسبه من الألوان.  الإشهاري  سالة الر  تعبيرها عن مضمون ت ر جها وم ى 

رة عن القاموس الورقمي   الخلفية: ة معب  ، و الذي تم اعتما  خلفي  ة الر  يجمع بين القاموس الورقي  ، إذ إننا نج  خلفي  قمي 

ر عن الكتاب في أعلى  ل: فحة، وفي الوسط نج  صورة ي ين الص  تعب  تعملان على واجهة كمبيوتر، مع شكلين، في الوجه الأو 

 عبارة عن رسوم جمعت مجموعة الكتب المعتم ة في هذا الكتاب، وفي الوجه 
 
اني صورة لهاتف عليه واجهة القاموس الث

كنولوجيا في الموضوع قمنة والت  ، في إحالة للر   .الورقمي 

م
 
 ملتقى فقر التعل

زو  مون ق  مي  ة، ة، وحسب الفئات المسته فالإشهاري  سالة الر  ة حسب مضمون الإشهاري  ا بين أنواع من الكتابة إذا كان المصم 

مي إص ارات المجلس ربطوا ذلك بالمعلومات والأفكار والأه اف التي يسعى المجلس تحقيقها؛ لأن  جل  إص اراته  فإن  مصم 

ين و  هة للباحثين والأكا يمي   موج 
 
ا كانت الط

 
غةالبة، ولم

 
ة لل ة مختلفة فإن  إص ارات المجلس  العربي  حلقة وصل بين حقول معرفي 

عت لتمت   إلى علوم   تنو 
 
عت لتصبح الإحاطة بها الر  ب والفيزياء و الط ياضيات والفلك والفلسفة وغيرها كثير، بل إن  العلوم تفر 

وضوع، فمثلا: تصميم لوحة غلاف صعبة، ومع ذلك رافقت إص ارات المجلس تصميم لوحات الأغلفة بما يتناسب ومضمون الم

ات( تختلف عن تصميم غلاف ) غذية في ال   )تكنولوجيا المعلومي  ة( و)الت   ارة الكهربائي 
 
( و)ثقافة الن  ب الط  بوي 

 
في الأسرة(  فلالط

 وغيرها من إص ارات المجلس.

م:
 
عل

 
ة للوحة غلا  ملتقى فقر الت مو أغلفة إص ارات الم الأبعاد الجمالي  غةجلس الأعلى يسعى مصم 

 
ة لل لق ما لخ العربي 

نافس ي  بين إص ارات المجلس وبين إص ارات مج ، واله ف من الس  يعرف بالإشهار الت  ة في العالم العربي  ق  هذا أنكل   علمي  تحق 

ةلهذه الإص ارات رسالتها  الإشهاري  خطابات الغلاف  ة ثانيا، وإذا كانت ال العلمي  ة الإقناعي  أثيري  لا والت   فة غالبا ما فئات المستهأو 

ا، لذا يشترط لنجاح  ا ونفسي  ا وعمري  سم بالبساطة والوضوح، لأنه "لا يمكن صالإشهاري  سالة الر  تكون متفاوتة ثقافي 
 
ياغة ة أن تت

نه وتضفي ع ر العلامات التي تكو  فاصيل التي تحتضن الخطاب، وتسي   بناء على هذه الت 
 

يه وتأويله إلا يه لخطاب إشهاري  وتلق 
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ي، ومنه فإن  الإشهار يمارس سلطته على 1قيما و لالات" ناغم  المتلق  لإغرائه واستمالته تارة، ولإقناعه أخرى من خلال إح اث الت 

نات الخطاب  ية  الإشهاري  والانسجام بين مكو  ق أبعا ا فن  نات هو ما يحق  من خطوط ورسوم وأشكال وألوان، فتناغم هذه المكو 

ة للوحة الغلاف.  جمالي 

 

 لوحة الغلا :

م تعبيرها عن فقر ولكن 
 
ل للوحة غلاف ملتقى فقر التعل ما يش   المتأم 

عاسة و   اليس بالمفهوم المت اول، فأرضية القسم وج رانه توحي بالت 
 

قاء لش

 
 
 عرفهما الإنسان في حال الفقر الم قع، ناهيك عن لون ذين يالل

 
ت اولا الط

رابي  
 
ة الذي الت يوحي وكأن  القسم من العصور الغابرة حيث كانت الأمي 

 تسيطر وتلقي بظلالها على حياة الأجيال ومستقبل 
 

 لوحة عوب. ومنه فإن  الش

ا تعرفه الم رسة ر عن مضمونٍ يتناول فقرا علمي  ة لجزائري  ا غلاف الملتقى تعب 

عليم.كل   المعاصرة في  أطوار ومراحل الت 

م:
 
اعتم ت واجهة لوحة غلاف الملتقى على  شعار ملتقى فقر التعل

 شعارات أربعة، شعار المجلس عن الجهة اليميى، وشعار كلية 
 
اب والآ  غاتالل

طهما شعاران آخران هما شعار جامعة   عن الجهة اليسرى، توس 
 

هي  الش

ة لخضر  ات وتحليل الخطاب، ونرى في  الوا ي، وشعار مخبرحم  الدت  اولي 

 زحام هذه 
 

م؛ إذ رغم مضامين هذه الش ة جمالية من المصم   عارات رسالة إشهاري 
 

علكل   عارات التي ت ل  على اهتمامالش يم منها بالت 

ة عزوفا لافتا عن الت ربوي 
 
ساتنا الت نا نعيش في زمن عرفت فيه مؤس 

 
م إلا أن

 
ل انزلاقا خطيرا إذا تواصلوالتعل

 
م، وهو ما يشك

 
 عل

 الأمر على هذا الحال.

م
 
ب الم رس ي بصو الجزائري  فقر: جاء نكرة في إشارة إلى أن  الم رسة  العنوان: ملتقى فقر التعل رة ة تعرف شيوع وانتشار التسر 

عريف بالإضاف ، ليكتسب )فقر( الت  ب إلى فقر بمفهومه الحقيقي  لت التسر  ص محاور الملتخطيرة حو  قى ة إلى )التعلم( لتخص 

م.
 
ة تناقش ما له علاقة بالتعل  موضوعات خاص 

ة من القائمين  ة، وهذه لفتة ذكي  ن من تحصين نفسه ض   الأمي 
 
م: وهو ما يقوم به الفر  من محاولات سعيا منه ليتمك

 
التعل

 أن  صورة كل   على الملتقى تشير إلى أن  هذا الفقر عام  بين فئات المجتمع وفي
 

 القطاعات، إلا
 
ص اولات والمقاع  هي لتخصيالط

 الم رسة باعتبارها أساس أي  نجاح أو فشل.

م:
 
ات الكتابة ف  لوحة غلا  ملتقى فقر التعل مين الإشهاري  ناعة الص  يعتم  نجاح  تجلي  ة على كفاءة مجموعة من المصم 

فون بالكتابة، إذ يشترط أن تكون المفر ات وا
 
ا، مع مراعاة ومنهم المكل ا وعاطفي  رة وج اني 

 
ا مؤث ا راقية أسلوبي  لجمل سليمة لغوي 

مين إلى الاستعانة بعلماء   فس الن  أنواع الخطوط المناسبة لمضمون العمل، وهو ما ح ا بالمصم 
 
وا  ورا رئيسا في عملالذ ة ين أ   ي 

م إلى ما يجب أن تكون عليه خطوط ، فمعرفتهم بالفئات المسته فة تجعلهم يوج  الإشهاري  تصميم لوحات الخطاب  هون المصم 

نات الر  ور و الص  الكتابة )نوعها وحجمها( وما طبيعة الألوان، وما  سوم المناسبة؛ لأن  لكل  فئة عمرية ما يجذبها من المكو 

م مع عالم  ة  ون غيرها، ولا شك  أن  تضافر جهو  المصم  صميمي  قالص  فس يسهم في إخراج لوحة العمل بالن  الت   ورة التي تحق 

 
 

ة.الش ربوية المعني 
 
ة والت سات الاقتصا ي  ركات والمؤس 

 
  هرة للش

يتم  تكبير حجمه ليقابل الذي  (mohammad bold art 1) كتب عنوان الملتقى بخط عريض وهو خط الخطوط: في  المتلق 

ط 
 
ل ما تراه عين المشاه ، بالإضافة إلى لافالن  الواجهة ويسل   وة.الن  تة صغيرة عليها مكان ظر عليه، فيكون أو 
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م:الر  ور و الص  
 
ور والأشكال والألوان  لالات إلى هن سة الخطاب الص  تضيف  سو  والألوان ف  غلا  ملتقى فقر التعل

ي، وتساع  الإشهاري   ا حاملا ل لالات  المتلق  نات كونها فضاء إلى اعتبارها نص  ى هذه المكو  على فك  شفرات الخطاب، إذ تتع  

 ومعانٍ، ف
 
ا عجزت الل نات التي تفصح عم  ة المكو  غةاون على ح   تعبير رولان بارت لغة ناطقة، شأنه شأن بقي 

 
ورة لص  اعنه، ف لل

وازن بين الس  بألوانها تفعل فعل  ق الت   حر متى تحق 
 

 كل و الش
 
بويب، فتفاعل الألوان فيما بينها له تأثير علالل نظيم والت  ى ون والت 

ة إذا صُبَّ الر   ة، إذ لا يختلف تأثير الألوان عن تأثير الكلمات لتحقيق الجمالي  ة منهما بمقا ير معينة، فالقيكل   ؤية البصري  م الفني 

لها مجموعة من المك
 
ة لتصميم لوحات الأغلفة تشك ان أن يوافق في إيجا  الجمالي  ة لذا "على الفن  نات التي تربطها علاقات خاص  و 

كوين"الر  العلاقات  كامل والت  ة، معلنا بذلك إنشاء الوح ة التي هي بمثابة الالتحام والت  م مطالب 1ابطة للعناصر البنائي  ، فالمصم 

 بتطبيق تقنيات 
 

ة لجذب الش يكل والخلفي  أثير، ما يم المتلق   نح تصميماته المقبولية والاستحسان.وإح اث الت 

م ألوانا خافتة، و اكنة لقرب  لالتها من مفهوم الفقر،  م فق  اعتم  المصم 
 
ا الألوان المستخ مة في غلاف ملتقى فقر التعل أم 

 ف
 
م، والبيي  الخافت كتبت به، ن وة الجنوب  اخل إطار أسو  بخلفية ال   ون البيي  الل

 
اكن كتب به عنوان الملتقى: فقر التعل

ة، فالمبالغة في استخ ام البيي  يخلق مشاعر من الحزن والعزلة، وفي حال كان البيي  خافتا فاتحا كما في  رة فهو يمنح و الص  رما ي 

 الإنسان 
 

ا عور بالقسوة والفراغ، وإذا الش  ظر في لون الن  أمعن 
 
ها توحي بأن  المنظومة الط ة القسم نج  أن  اولات والمقاع  وأرضي 

ة في الجزائر على حافة  ربوي 
 
 هاية والموت.الن  الت

ة الس  هكذا تمتلك الألوان من  ر على نفسي 
 
ة ما يجعلها تؤث يحر والقو   وعلى مزاجه حسب  المتلق 

 
 ته.ون و رجته واستخ اماالل

م، وهي صورة لقسم فارغ، وطاولات ق يمة، وسبورة ق يمة، الخلفية: خ
 
عليم، أو فقر التعل رة عن تراجع الت  لفية معب 

 .بالإضافة إلى أرضية باهتة، وج ران غير مصقولة

م توظيفها منح الخطاب  الإشهاري  فتصميم لوحات الخطاب الغلافي    شهاري  الإ صناعة لها تقنياتها التي إذا أحسن المصم 

ل جاالن  
 
ل الب اية وق  يشك

 
سالة الن  ح، فتصميم الغلاف ق  يشك م.الإشهاري  هاية للر   ة حسب ثقافة وإمكانات المصم 

 خاااااتماااة:

ل تصميم لوحة الغلاف 
 
ا ب الإشهاري  * يشك  هم 

 
م؛الن اشر والمصم   سبة للن 

ة للخطاب  ق الأبعا  الجمالي  صميم؛ الإشهاري  * تتحق  م في تقنيات الت  م المصم 
 
 بق رة تحك

نات الغلاف في نجاح  ة على اختلافها مع باقي مكو   ة؛الإشهاري  سالة الر  * يسهم تعالق الأشكال البصري 

ة غلاف الخطاب  لت العنونة بطاقة هوي 
 
 في إص ارات المجلس؛  الإشهاري  * شك

ته؛في إص ار  الإشهاري  * العنوان هو ما منح غلاف الخطاب   ات المجلس وجو ه ومشروعي 

اء إلى فهم مضمون  الإشهاري  * يع   العنوان جواز سفر لعبور الخطاب  اء، وعبور القر   ة؛الإشهاري  سالة الر  للقر 

ي* لوحة الغلاف هي العين التي من خلالها يرى  ، بل ق  يتجاوز رؤية المضمون إلى رؤية الإشهاري  مضمون الخطاب  المتلق 

ير و  أفعال   ن.المتلق 

ث. الإشهاري  سوم والألوان في لوحة غلاف الخطاب الر  ور و الص  *   صمت يتح  
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 ناو  الت

 
 ةالجزائري  ف  الإشهارات  غو   الل

 د. ليلى محمد  

 الجزائر    2باتنة  –جامعة مصطفى ب  بولعيد -

غةاالماخ : ب
 
ة لل  : العربي 

 التناوب 
 
 هو المزج بين لغتين أو أكثر بين متلقين متع  ي  غوي  الل

 
 قافات و الث

 
 . والتناوب غاتالل

 
كل كبير في يوظف بشددددد غوي  الل

 ة المروجة للسلع المحلية أو الأجنبية. ته ف هذه الورقة البحثية إذا إلى  راسة التناوب الجزائري  الإشهارات 
 
الإشهارات  في غوي  الل

ية وم ى تأثيره على فهم الجزائري   غةااطق بالن   الجزائري   المتلق 
 
ة لل ليل ة من خلال  راسدددددددددة وتحالإشدددددددددهاري  سدددددددددالة الر  لمجمل  العربي 

 ة. الجزائري  بعض إشهارات القنوات 

 التناوب الكلمات المفتاحية: 
 
ي. غوي  الل ةاطق بالن   الجزائري   المتلق   .التأثير -الإشهار -العربي 

Abstract : 

Code switching is the alternating use of two or more languages within the same discursive exchange by one or more 

bilingual speakers. Code switching is widely employed in Algerian advertisements for both local and foreign products. 

This research aims to investigate code switching in Algerian advertisements and its impact on the understanding of the 

entire message by the Arabic-speaking Algerian audience. This will be achieved through the study and analysis of certain 

advertisements broadcast on Algerian channels. 

Key words : Code-Switching - Arabic-speaking Algerian audience- Advertisement- Impact. 

 مقدمة:

اهن تناميا كثيرا لظاهرة لإشهارات التي أصبحت تغزو حياتنا اليومية غزوا، حتى وإن لم الر  تشه  حياة المجتمعات في وقتنا 

صالنطلبها. وما زا  من استفحالها هو تع   وتنوع وسائل 
 
واصلو  الات . والإشهارات هي عملية تسويقية حيوية تجمع بين الت 

راء منتج ما أو الاستفا ة من خ مة معينة. وتتجلى الاستراتيجية والفن، وته ف إلى محاولة إقناع الزبائن المحتملين بش

الاستراتيجية في الإشهارات في القرارات والعمليات التي ته ف إلى الترويج لمنتج ما أو لخ مة ما بشكل فعال يسمح بالتأثير على 

وية فيها مليات لا مجال للعفسلوك المستهلك لحثه على اقتناء المنتوج أو طلب الخ مة وهو اله ف المبتغى من الإشهار. فهذه الع

ة تح ي  الأه اف المرجوة من الإشهار، لتصل الإشهاري  بل هي م روسة ومنظمة بشكل  قيق. وق  تكون أولى مراحل العملية 

إلى طرح الإشهار في الوسائل المختارة لهذه العملية، مرورا طبعا بعمليات  راسة المستهلك وفهم سلوكاته وتفضيلاته وتح ي  

ة بين غيرها من العلامات الأخرى التي تنشط في نفس المجال. أما الفن في الإشهار فق  يمثله استحضار تجاري  العلامة المكانة 

يالاستعمال الإب اعي لكل الوسائل المتوفرة من أجل التأثير على   وجلب انتباهه.   المتلق 

 ورة الص  الإشهار أو الإعلان لفظان يحيلان إلى 
 
عرف صفوت العالم الإشهار في قوله "عملية اتصالية هنية نفسها، ويالذ

 تسته ف إح اث أثر مح   يتمثل في إقناع الجمهور المسته ف من قبل المعلن، و فعه إلى سلوك يق م فيه على 
 

اء أو ر الش

، وق  يلاحظ القارئ من هذا التعريف أن صفوت العالم وظف لفظة مشتقة من الفعل 1التعامل مع الخ مة المعلن عنها"

 "علن/ أعلن" ب لا من الفعل "شهر/ أشهر"، والحال أن 
 
فظتين )إعلان وإشهار( توظفان كمترا فتين، ويؤك  هذا تعريف الل

 هما للتعبير عن الغرض نفسه تقريبا. للإعلان باعتما  كلمة إشهار وهو ما يبين لنا تقاربهما واستعمال 1معجم المعاني

 في شكل ن اءات في  وتشير المراجع إلى أن الإشهار ممارسة ق يمة ج ا، ظهرت
 

أولا ثم تطورت  1قص  بيع المنتوجاتوارع الش

  1ق.م.3700ظهور الكتابة سنة ب

غةاالفرنسية التي تترجم عا ة بالإشهار أو الإعلان في  Publicitéأما لفظة 
 
، وتزامن ظهورها 9130فق  ظهرت سنة  ةالعربي   لل

عرض فيها. واقتصر معناها حينها على عملية إعلام الجماهير. وبمرور قرنين على هذا الص  هذا مع ظهور 
ُ
حافة التي كانت ت

 اسالن  ص الم رج بشكل م فوع الأجر من أجل بيان محاسن منتوج ما و فع الن  الاستعمال الأول، تحول معيى الإشهار إلى ذلك 

 1لاقتنائه
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التحولات التي شه ها مجال الإشهار في الجزائر   أهم  سأحاول في هذه الورقة البحثية الإجابة عن الأسئلة الآتية: ماهي 

 الإشهارات ق يما  وكيف يتلقاها في وقتنا هذا  وما تأثير التناوب  الجزائري  كيف تلقى المستهلك 
 
يلى للإشهار ع غوي  الل في  المتلق 

 الجزائر   

 

 ف  الجزائر: تحولات الإشهار  أهم  

 الق  شه ت الإشهارات منذ استعمالاتها الأولى وإلى يومنا هذا مواكبة لصيقة للتحولات المجتمعية والتكنولوجية و 
 
ةلث ، قافي 

هارات ماكانت عليه الإشلتاريخ الإشهار في الجزائر مثلا ق  يلاحظ الفرق الكبير بين  من أجل التأثير على سلوكيات المستهلك. والمتتبع

، فق  مر الإشهار في الجزائر بثلاث 1في الماض ي وبين ما هي عليه في أيامنا هذه. وحسب بن عمار أمال، ومنصوري خيرة مونية

، والتي تميزت بغياب للإشهارات المتعلقة بالمنتوجات ولم تكن هناك سوى 9110أولاها مرحلة ما قبل سنة كانت مراحل، 

،   7000و 9110بين سنتي الممت ة ة. وتلتها المرحلة العام  ا رة عن المؤسسات العمومية والمتعلقة عا ة بالمنفعة الص  الإعلانات 

ة في إشهارات مختلف ذاتهموالتي سا تها الفوضوية ور اءة نوعية الإشهارات المق مة نظرا لسوء برمجتها وحضور الأشخاص 

، وق  تميزت بارتفاع نسبة الاستثمار في الإشهارات مما 7000لمؤسسات متنافسة. وآخر المراحل هي الفترة التي تب أ من سنة 

صالالاحسن من نوعيتها وتنافسيتها و قة أه افها وتع   المنتوجات المروج لها. وهذه المراحل شملت الإشهارات في وسائل 
 
 ت

 ها من إشهار تلفزيوني، وإشهار إذاعي وإشهار صحفي وإشهار عبر الملصقات.  المعتم ة في

 بين الماض ي والحاضر:  الجزائر   الإشهار والمستهلك 

غير إن التطورات التي أشرنا إليه فيما سبق، أثرت على الإشهار شكلا ومضمونا، ومع مرور، يمكننا ملاحظة هذه  ت من االت 

ة. وفيما يلي عرض وتحليل لبعض الإشهاري  ل ئساالر  ة، ومن حيث تغير صياغة الإشهاري   حيث تحسن جو ة صناعة الومضات

 نوات مأخوذة من س) الإشهارات المختارة من فترات زمنية مختلفة
 
ن بعض ( لبيااهنالر  من وقتنا كذا مانينات والتسعينات، و الث

 احية الن  من تغيرات من  اما طرأ عليه
 

 احية الن  كلية)صناعة الإشهار(، ومن الش
 
  ة(الإشهاري  سالة الر  )ةغوي  الل

 من الجانب 
 

انفتح على العالم الخارجي في ظل العولمة، لم يبق متقوقعا بل  الجزائري  الإشهار ، يمكن أن نقول أن كليالش

واصلانتشار استعمال الأنترنت ووسائل  أهم  وس  الاجتماعي في تغيير شكل الإشهارات، وكذا في تغيير رؤية  الت 
 

كات للعملية ر الش

ة في ح  ذاتها من خلال العمل على استه اف فئات معينة من المجتمع والعمل على التأثير الفعال عليها عبر الإشهارات الإشهاري  

في إشهارات شركة "وفاء" أو شركة "كوتكس" التفاعلية لتح ي  احتياجاتها والعمل على تجسي ها، وهذا ما نلاحظه مثلا 

  تطرحمثلا حي والورق الماص والمنا يل الورقية، فعبر صفحتيهما في الفايسوك الص  لصناعة الورق 
 

لف المنتوجات مخت ركتان الش

 وتجمع آراء الأعضاء لمعرفة اختياراتهم واقتراحاتهم.

 ومن الجانب 
 
غةاين نج  أن الجزائري  اسخة في أذهان الر   ، وبالعو ة إلى بعض أولى الإشهاراتغوي  الل

 
ة لل ية م  العاو/أو  العربي 

 كانتا ستخ مان منفر تين أو بتناوب لغوي بينهما. والتناوب 
 
واستعمالهما في  1هو ذلك "المزج بين لغتين في الوقت نفسه" غوي  الل

غةااطق بالن   الجزائري  ة للمستهلك الإشهاري  سالة الر  الإشهار يمكن أن يسمح بتلقي 
 
ة لل غةا ون أي عائق نظرا لكون  العربي 

 
 لل

ة  ين.الجزائري  ية هي لغة الحياة اليومية ل ى العام  راسة والتكوين، و ال   هي لغة  العربي 
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غةاية و العام  كما أن هناك إشددددهارات أخرى تناوبت فيها 
 
غةاية بكثرة ويقتصددددر اسددددتعمال العام  الفرنسددددية، حيث تحضددددر  لل

 
 لل

 الفرنسدددددددية على ذكر اسدددددددم المنتوج أو اسدددددددم 
 

ة ق  تمر بسدددددددلاسدددددددة لمتلقيها الإشدددددددهاري  سدددددددالة الر  ركة المنتجة له، وهذا ما يعيي أن الشددددددد

ةاطق بالن   الجزائري    ففي إشدددددهار من إشدددددهارات سدددددنوات . العربي 
 
 مانينات والموجه لنوع من الث

 
 PCH"1 /آش-يدددددددددددددددددددسددددد-بي" لاء هوالط

غدددةااسددددددددددددددتعملددت 
 
 لل

كدددددددل   يدددددددة فددديالدددعدددددددامددد  

 ةالإشددهاري  سددالة الر  

والدددددفدددددرنسددددددددددددددددديدددددددة فدددددي 

جدزء قدلديدددددددل فدقط 

منها، وكان ذلك في 

اسددددددددددددددددددددم الدددددددعدددددددلامدددددددة 

ة المددذكورة تجدداريدد  ال

 طوبة،الر  الفرنسدددددية الأصدددددل والتي تعيي  Humiditéأعلاه، وكذا في كلمة 

طق ين خصددددددددددوصددددددددددا القاطنين في المناالجزائري  ة فأصددددددددددبحت "المي يتي" وهي كلمة مت اولة كثيرا ل ى الجزائري  ية العام  وق  طوعتها 

ةاطق بالن   الجزائري  سالة من طرف المستهلك الر  احلية. ولتأكي  فهم هذه الس   طوبة، لر  ا)ض   ات، فق  تم استعمال عبار العربي 

ةحتى قطرة مددا تعدد ي، القطرة مددا تبقدداش( وهي عبددارات من   ،سددددددددددددددالددةالر  ة يمكنهددا أن تسددددددددددددددمح بفهم الجزائريدد  يددة العددام  ومن  العربيدد 

 حينها، وعن  عامة  الجزائري  فتلقي الإشدددددددددددددهار   وتحقيق اله ف من الإشددددددددددددهار.
 

ت  َ عب كان متاحا للصدددددددددددددغير والكبير، وق  رُِ   الشددددددددددددد

الأغنية المصدددداحبة لفي يو الإشددددهار على لسددددان الجميع، وتفنن الأطفال خصددددوصددددا في تغيير الكلمات الأصددددلية واسددددتب الها بكلمات 

 1أخرى مع المحافظة على لحنها

 " وهو غسددددول )شددددامبو( مقاوم لسددددقوط Capileneلمنتوج اسددددمه "كابيلان/  9110أما في إشددددهار يعو  لسددددنة 
 

الذي ، و 1عرالشدددد

غةاثانية، فلم تستعمل  71 ام 
 
مخابر ) الفرنسية منطوقة في الإشهار إلا في اسم المنتوج، ومكتوبة في اسم المخابر التي تنتجه لل

غةاالبلي ة( مرفوقة ب–كتور جبار ال   
 
ة لل سددددالة الر  ثوان( وهو ما ق  يعيي أن  5)م ة عرض الاسدددم والمخابر معا  يةالعام  و  العربي 

 ة قد  تفهم لد ى غدالبية الإشددددددددددددددهداريد  
 

غةاعب، لأن الشدددددددددددددد
 
ة لل غةاهي  العربي 

 
غم من الر  ية مت اولة على العام  سددددددددددددددمية للجزائر، و الر   لل

 الاختلافات التي تميز منطقة عن أخرى.

غةاوالملاحظة نفسدددددها يمكن تسدددددجيلها في الع ي  من إشدددددهارات العق  الأول من القرن الواح  والعشدددددرين، إذ تطغى عليها 
 
 لل

ة غةاة، فيما تبقى الجزائري  ية العام  الفصديحة أو  العربي 
 
ة أو أسماء اري  تجالفرنسدية قليلة الحضور إلا فيما تعلق بالعلامات ال لل

 
 

 غم من طول بعض الإشهارات إلا أنالر  اخلة في تركيب المنتوج. كما يلاحظ أيضا أنه وعلى ال   ركات المنتجة أو بعض الموا  الش

 سالة الر  
 

غةااطق بالن   الجزائري  سالة المكتوبة ما يسمح بفهم وتلق أفضل لها للمستهلك الر  فوية أكبر بكثير من الش
 
ة لل  .   العربي 

وبمرور الوقددددددت وانفتددددددداح الجزائر على المنتجدددددددات الأجنبيدددددددة وتزايددددددد  المنتجدددددددات 

يالمحلية واشدددددددت ا  المنافسدددددددة وتنوع  ن تغيرت طرق صدددددددناعة الاشدددددددهارات في المتلق 

الجزائر وتطورت، إذ تحسددددددددددددددنددت نوعيددة الإشددددددددددددددهددارات وتبدد لددت طريقددة تقدد يمهددا، 

ن كانت عليه مة المكتوبة أكثر حضددددددورا فيها عما الإشددددددهاري  سددددددائل الر  فأصددددددبحت 

 قبل، وأصدددبح التناوب 
 
أكثر إ راجا للغات الأجنبية خصدددوصدددا الفرنسدددية  غوي  الل

ة. فالمقارنة البسدددددددديطة للإشددددددددهار الجزائري  منها، وهذه ميزة من ميزات الإشددددددددهارات 

 يروج لغسول الذي 
 

من مصر والجزائر يبين لنا كيف كل   عر"سانسيلك" فيالش

وا ولا لم يوظف-ة المنطوقة والمكتوبة شدددددددددهاري  الإ سدددددددددالة كل  الر   وفي-أن المصدددددددددريين 

 كلمة أجنبية واح ة باسدددددددددددتثناء اسدددددددددددم المنتوج، في حين حضددددددددددددر التناوب 
 
 وي  غالل

في  ةالإشدددددددددهاري  . وهذا لا يعيي أن صدددددددددانعي الومضددددددددات الجزائري  بكثرة في الإشددددددددهار 
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ةااة الواقع والاسدتعمال المز وج للغتين الجزائر لا يمكنهم صدياغة إشدهار عربي بحت، وإنما ق  يعو  هذا لرغبتهم في محاك  لعربي 

 والفرنسدددددددددية. إلا أن هذا التناوب 
 
ةاطقين بالن  ين الجزائري  ق  يحرم ع ي   غوي  الل تي المعلومات الكل   خصدددددددددوصدددددددددا من تلقي العربي 

 ة سيما المكتوبة منها.الإشهاري  سالة الر  تحملها 

لولا رفع قيمة الاستثمارات في الإشهارات ما سمح بتحفيز الإب اع لخلق وتغيير شكل الإشهارات ومحتواها ما كان ليتجس  

التميز وصنع الفارق من خلال صناعة في يوهات وصور أكثر واقعية، وأكثر جاذبية، واعتما  حملات إشهارية خلاقة، ومعايير 

عناصر  ن المستهلك المحلي من خلال توظيفمتفر ة، وتكنولوجيات أكثر تطورا. كما جُسِ   هذا التغيير بفضل الاقتراب المتزاي  م

مرة، فمن إشهار كل   يشه  تح يثات فيالذي "قهوة أروما" مثلا  من بيلته وثقافته وعا اته وتقالي ه. وق  نلمح هذا في إشهار

"، Oublieأروما ... ون كثيرا، وصولا إلى "لحياة بلا الجزائري  "أروما ..أنت الأولى"، إلى "وش جاب لجاب...قهوة لحباب" التي ر  ها 

ة بمختلف عناصرها كما نلاحظ استثمارا كبيرا في صناعة الجزائري  واح  من هذه الإشهارات نشاه  حضور البيئة كل   ففي

 الإشهار بجو ة عالية ق  تزي  من ثقة المستهلك في المنتوج.

 

شه ه الإشهار الذي محتوى الإشهارات، وبما أن التحول  وبالعو ة إلى

ور، بل مس حتى محتوى الص  لم يقتصر على جو ة الفي يوهات و  ي  الجزائر 

عتم  راسة أنها كانت تال   ة التي ذكرنا في ب اية الإشهاري  سالة الر  هذه الأخيرة. ف

غةاعلى 
 
ة لل  كثيرا، أو على التناوب  العربي 

 
ةبين  غوي  الل ية العام  و  الفصحى العربي 

 الجزائري  هي تتوجه توجها آخر وتحاول مرة أخرى مطابقة الواقع  ة، هاالجزائري  

 يلجأ كثيرا إلى التناوب الذي 
 
خلال ، و الجزائري  ي/الفرنس ي. أي أن العام   غوي  الل

ية يستعين بكلمات فرنسية ليتم بها معاني الجمل التي العام  استعماله للغته 

 يركبها، وهذا شكل من أشكال التناوب 
 
أو ما يطلق   Code switchingغوي  الل

 عليه البعض أيضا الخلط 
 
 ، والإشهار Code mixing غوي  الل

 
الث

 
من  الث

 إشهارات قهوة "أروما" يجس  هذا التناوب أحسن تجسي . 

 التناو  
 
 : ف  إشهار قهوة أروما غو   الل

 في الإشهار 
 

الث
 
من إشهارات "قهوة أروما المشار إليه بد"لحياة بلا أروما  الث

...Oublie"1  ية لعام  انلاحظ استعمال طريقتين لغويتين مختلفتين، فوظفت

ة منفر ة في ع ة مقاطع مثل: "سليمان وأحم  يضاربو في الجزائري  

نيا مقلبة مهمومة* على خاطر ماكانش أروما* لازم في الحياة* ال   الحومة*

 ووظف التناوب   تخلوي لعبا  " ،
 
عامية/فرنسية من جهة أخرى وفي  غوي  الل

"، la journée"، و"مانحكيلكش على Stressع ة مقاطع، نذكر منها: "تنقس 

"، وهي المقاطع des zombiesو"كل واح  كيفاه مستاسيوني"، و"بلا أروما نولو 

 التي سنتناولها ب
 

 رح والتحليل.الش

 " يظهر التناوب Stressففي المقطع الأول "تنقس 
 
الجملة المكونة في  غوي  الل

ةمن كلمتين، الأولى عامية )تنقس( والتي تحيلنا إلى الكلمة    العربي 
ُ
)فعل  نقِصت

 مضارع مبيي للمجهول(، والكلمة 
 
( فرنسية أصلها انجليزي Stressانية)الث

اتجة عن هذا الن  ، والجملة 1تستعمل للتعبير عن وضعية الإجها  والتوتر

لذي االجمع بين هاتين المفر تين تعيي أن تناول هذه القهوة يقلل من التوتر 

ق  يتعرض له الإنسان على م ار اليوم. ومعيى كلمة "تنقس" في هذا الإشهار 

يواضح ل ى معظم  غم من الر  فعلى  Stressين، أما كلمة الجزائري  ن المتلق 
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  أن هذا لا يعيي أنها ستفهم من طرف عامة ت اولها بين فئات المجتمع المختلفة إلا 
 

لا  ، وهو ما ق الموجه له الإشهار عبالش

خصوصا من  ةالعربي  اطق بالن   الجزائري  ة كاملة، وق  يمنع حصول التأثير المرغوب على المستهلك الإشهاري  سالة الر  يسمح بتلقي 

 يعاني منهم من التوتر ولا يعرف اسمه بالفرنسية. و 
 

كش ير  فيه مايلي: "مانحكيلالذي يمكن أن يقال على الجزء يء نفسه الش 

ين، إلا أن هذه الكلمة الأجنبية الم رجة في الجزائري  المستهلكين كل   "، التي لا يمكن أن نضمن فهمها من طرفla journéeعلى 

علق بمحفز من التالي لا تتبالقهوة المرغوبة و ية لن يكون لها كبير أثر على المستهلك لأنها لا تحيلنا إلى أثر من آثار العام  الجملة 

 المحفزات التي ت فعنا لاقتنائها. 

، إلا  والأمر نفسه يمكن الإشارة إليه في الجملة التي يقال فيها "كل واح  كيفاه مستاسيوني" فالجزء الأول من الجملة عامي 

ة( مكتوبة بالحروف il est stationné/ il a stationnéأن آخر جزء هو كلمة فرنسية )تعوض جملة   La. فإن كانت كلمة "العربي 

journée  ي"   المذكورة أعلاه ق  تشكل عائقا ل ى غةااطق بالن   الجزائري   المتلق 
 
ة لل لا يجي  قراءة هذه الأخيرة، الذي و  العربي 

يفإن كلمة " مستاسيوني " ق  تشكل عائقا لع ي    ن المتلق 
 
ةالالكلمة لأنها مكتوبة بين ق  لا يتمكنون من قراءة الذ وهي  عربي 

ليست من المعجم العربي. وهذا العائق يمكن أن يكون حاجزا حقيقيا يمنع فهم الكلمة لو كان الإشهار في شكل صورة فقط، 

يإلا أنه، وبما أن هذا الإشهار سمعي بصري فإنه يسمح بتشكل المعاني واكتمال الفهم عن    ن. ومج  ا يمكننا القول إالمتلق 

 هذه الكلمة لا تشير إلى خاصية من خاصيات "قهوة أروما"، وبالتالي فتأثير ع م فهمها يكا  ينع م في هذه الحالة. 

 وفي آخر مثال للتناوب 
 
، تعو  ميزة من ميزات القهوة «des zombiesفي إشهار "أروما" نج  مايلي: "بلا أروما نولو  غوي  الل

فهم من هذا المقطع ما لم تفهم كلمة  ةالإشهاري  للظهور، ولا يمكن للرسالة 
ُ
ياق. فالمعيى الحقيقي الس  المستعملة في  Zombiesأن ت

غةافي  Zombieلكلمة 
 
 الفرنسية هو الجثة المتحركة التي تتغذى على لحوم الأحياء في قصص علم الخيال المثيرة. لل

  Cadavre animé qui se nourrit de la chair des vivants, dans les récits fantastiques et de science-fiction1 

 أما معناها المجازي فيقص  به" 
 

 ب ون إرا ة"الذي يب و مفرغا من جوهره، أو الذي خص الش

Personne qui paraît vidée de sa substance, sans volonté1 

والواضح أن المعيى المقصو  من توظيف هذه الكلمة في الإشهار ليس طبعا المعيى الحقيقي، وإنما هو المعيى المجازي، فع م 

 تناول قهوة أروما يجعل 
 

خص وكأنه تائه، لا حياة فيه ولا إرا ة، وكأنه ميت. وهذا المعيى لا يمكن له أن يكتمل ما لم يفهم الش

ي ورة التي تظهر ق  لا تساع ه على فهم هذا المعيى بالتح ي ، بل وق  يتساءل الفر  عن الص  ، وحتى  Zombieمعيى كلمة المتلق 

 سبب عرضها. فالتناوب 
 
 في هذه الحالة يبتر عملية تلقي الإشهار.    غوي  الل

 : الخاتمة

ه ية والمحلية، كما أن تطور لع الأجنبالس  يشترك مع غيره من الإشهارات العالمية في عرضه لمختلف  الجزائري  إن الإشهار 

ومحاولته مواكبة المستج ات المي ان سمح بتحسين نوعية الفي يوهات المروجة للسلع، إلا أنه يختلف عنها اختلافا جوهريا 

 في مستوى 
 
غةاالموظفة، فعكس ع ي   ول العالم التي تعرض إشهاراتها ب غاتالل

 
تع   م الجزائري  الواح ة، نج  أن الإشهار  لل

 
 
 وكثيرا ما يلجأ إلى التناوب  غاتالل

 
 . واستعمال التناوب غوي  الل

 
يق  يشعر  غوي  الل أن هذا الإشهار موجه له وح ه  ون  المتلق 

 غبة في ر  الجميل باقتناء المنتوج.الر  بضا وربما الر  بغيره، وهذا يشعره 

 من خلال ما سبق، تبين لنا أن التناوب 
 
ق  يكون عبارة عن كلمات أجنبية مكتوبة بالأجنبية ة الجزائري  في الإشهارات  غوي  الل

ةوموظفة في جمل عربية، أو أنها كلمات أجنبية مكتوبة ب ِ وهو ما ق  يصعب فهم معانيها بسبب العام  تبعا لنطقها  العربي 
ي 

 صعوبة قراءتها. إن تأثير مقاطع  التناوب 
 
ان المحتوى معاني، فإذا كهار تختلف باختلاف ما تحمله من شهاته على تلقي الإ  غوي  الل

تأثير أو إلى  هميزة من ميزاتإلى عاما فيمكن ألا يؤثر هذا على تلقي الإشهار، أما إذا كان المحتوى موجها للتعريف بالمنتوج أو يشير 

لمستهلكين ا على إقبال بعضحتى ة لن تكون مكتملة الفهم وهو ما ق  يؤثر على تلقيها وربما الإشهاري  سالة الر  من تأثيراته، فإن 

  .على المنتوج

 قائمة المصادر والمراجع:
s.d. https://www.youtube.com/watch?v=afDs_OBIEr0 (accès le 12 19, 2024). 
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 البناب 
 
 ف   غو   الل

 
 بين  الإشهار      الن

 
 ورةالص     و الن

ب  قاسم قادة ب  طي 

 الجزائر –معة اب  خلدون تيارت جا 

غةاالماخ : ب
 
ة لل  : العربي 

لما تحمله من  لالات، ولعل  التفاتتي إليها تأتي  -الإشهار  نصوص-راسة: ال   بالعناية و  ىصوص التي أصبحت تحض الن  من     

ذا الإنجاز وفي ثنايا ه -باعتباره يخ م فعل الترويج لنشاط ما  -ية نص  الإشهارأهم  في  راستي هذه  تمن هذا القبيل، حيث تتبع

ز على تحليل مجموعة من 
 
بين بنيتها الإشهاري  صوص الن  سأرك

ُ
 ة، وأ

 
لا ربط ، مُحاو ة، والبلاغية وم ى تأثيرها على القارئ غوي  الل

 .ورةالص  علاقة لغة نص  الإشهار ب

 البنية  –نصوص الإشهار الكلمات المفتاحية: 
 
 .ورةالص  و  -ص الن    –بلاغة الإشهار  –ناسق الت   –ة غوي  الل

Abstract : 

Among The Texts That Draw Much Concern And Study The Advertising Tests For What They Convey As 

Signification 

Via This Study I Pursued The Significance Of Advertising Texts , Since They Contribute In The Propaganda For An 

Activity 

I Mainly Ampharized On The Analyois Of A Set  Of Advertising Texts ,  Highlighting They  

Their Linguistic Rhetorical Constriction, And Their Impact On The Recipient Tring To Link The Relation Ship 

Between Text And Image, 

 Key words : 

Advertising  Texts , Linguistic  Construction , Harmony,   Advertising  Rhetoric  ,Text And Image. 
 مقدمة

    
 

ه – ظر في أيامنالن  لفت اللا  لما له من تأثير في"  مجال " الإشهار  -إيانا لكل  ما هو ج ي  على مختلف المستويات  ومُنب 

 الانتباه للمُشهَر به. توجيه

 أن  جهل    
 
ماعا، يُجربوه: سيلتفتون إليه؛ لأنهم باختصار لم اس به ق  لا يجعلهم الن  ق  يتجلى إلى الوجو  ما هو ج ي ، إلا

 ...ومن هنا، فإن  فعل الإشهار ق  يعمل فينا ما يُضاهي العمل التجريبي للش 
ً
يء المرا  ترويجه، حيث يجعلنا أو مُشاه ة، أو ذوقا

 ننصاع مباشرة إليه، وهو ما يُفض ي في نهاية المطاف إلى رواج المشهَر به، والإقبال عليه.

  
َ
 اس نتيجة الإقبال المبيي على الن  على تأثيره في حياة   ليلٌ ما هو حاصل في أيامنا إشهارا ل

 
 الإشكال تجربة، وإن  القة  ون الث

امن لما يُشهَر له  فيصبح بفعل عباراته، مًؤثرا الض  ا هذا هو كيف أمكن للإشهار أن يقوم مقام ن  اليفرض نفسه في مقالذي 

 ومًحفزا على قبول 
 

 يء.الش 

 ا يست عيه نص  الإشهار كحتمية لضمان الترويج هو اعتما ه على م  م 
 
ي الأ بي، باعتباره تعبير عن فكرة ما بُغيالط ة ابع الفي 

ي و  ضمان توسيع نطاق ذيوعها، ن البلاغي في بنائه الفي   مراعاة المكو 
ً
 لذا صار لِزاما

 
 .غوي  الل

إذا كان اله ف من نص  الإشهار هو استمالة القارئ، أو المستمع وتحويله إلى زبون نتيجة التأثير فيه، وهو ما ينبغي مُراعاته 

غته، وترصيع أساليبه بش يء من البأثناء تضمين لغته عناصر لفظية تعمل على ارتقائه وحسن تبليغه من خلال تزيين 
ُ
لاغة، ل

 
ُ
 .يسمعه، و من صور  من خلال مُراعاة ما يراه ستمعفالقص  من هذه العملية في الغالب هو استمالة القارئ، والم

 مكتوبا مصحوبا في الغالب بأشكال ورسومات تسعى إلى إح اث عنصر التناسق والاتساق،  ن  إ 
ً
من أنواع الإشهار ما ير  نصا

ي محتوى نص الذي ن إح اث طابع الانسجام بينهما، الأمر اص عليه لضمحرَ ا بُ وهو م ينتج عنه ح وث ميل، ورغبة في تبي 

 ، مُكتفيا بالجانب اختياري لهذا الموضوع ، ومن هنا جاءالإشهار
 
نبه جاو نص  الإشهار لغة الكشف عن  بُغية للإشهار، غوي  الل

 لات منها:لتساؤ الإجابة عن جملة من ا البلاغي، كما سأسعى من خلال بحلي هذا إلى

ؤثر عملية انتقاء الوح ات  -
ُ
 إلى أي  م ى يُمكن أن ت

 
ةالل  في ارتقاء نص  الإشهار  ساني 

ب شيئا من الا -
 
 بينهما في  نسجامهل ح وث التفاعل بين القارئ ونص  الإشهار يتطل

 
ل وق البلاغي  أم هو نتيجة عوامالذ

 أخرى إضافية   أين يتجس   ذلك 

 كيف يُمكن لنص  الإشهار المتضمن لمكونات بلاغية أن يعمل على ترقية  -
 
   وق البلاغي ل ى القارئ والمستمعالذ
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 ورة المنتقاة له الص  ، و الإشهاري  ص  الن  هل من علاقة بين  -

رت بحلي هذا، مثل هذه التساؤلات، وغيرها 
 
ي منهجا وصفيا  هتناولي لفحوى مباحثوإن  أط ما  - ليلتحبالمُفعما اقتض ى مي 

 
كل

   . - اقتض ى الأمر ذلك
I.  واع  والأنواعالد  الإشهار بين :   

م به أن  
 
ا هو مُسل  صوص الن  مم 

 
غة من لغات العالم  -ة المكتوبة غوي  الل

ُ
لها وظيفة تؤ يها، وق  تكون وظيفتها في  -في أي  ل

يأسمى غاياتها تأ يتها لرسالة ما من صاحبها إلى الجهة  زة في بناالن  ة، وكلما كانت هذه المتلق  يبها، وسلامة ها، وترتئصوص متمي 

نت 
 
يلغتها مك  للفعل مرسل من تتكون  التي الكلامية، الأح اث من مجموعةص  " الن  من فهم القص  منها، باعتبار أن   المتلق 

 
 
ر وه ف بينهما، اتصال وقناة ، ومتلق له،غوي  الل   1التفاعل، " فيه اجتماعي يتحقق اتصال سالة، وموقفالر   بمضمون  يتغي 

واصلسالة، ويح ث الر  وباشتراك هذه العناصر تصل   . الت 

غةاص في الن  إن  طبيعة 
 
ة لل غة أخرى، باعتبار أن   العربي 

ُ
ظيمية ص يخضع لمقاييس تنالن  لا يختلف تماما عن طبيعته في أي  ل

غةاعامة، فكما هو تعبير عن فكرة في هذه 
 
خرى، وكما أن  هذه الفكرة يحملها أسلوب لل

ُ
غة أ

ُ
، كذلك هو تعبير عن فكرة في ل

ه يتضمن عواطف وأحاسيس صاحبه، كذلك يُمكن استجلاء ذلك والوقوف 
 
خرى، وبما أن

ُ
غة أ

ُ
غوي، كذلك هو كائن في أي  ل

ُ
ل

خرى، وق  يسعى صاحبه إلى ترصيع، وتنميق لغته في هذه 
ُ
غة أ

ُ
غةاعليه في أي  ل

 
 أن  ، لل

 
خرى، إلا

ُ
غة أ

ُ
كذلك هو كائن في أي  ل

غةاصوص في الن  التفاضل بين 
 
 الواح ة، أو بين  لل

 
ميزات التي ق  نقف عليها  غاتالل

ُ
العالمية ق  تفرضه جملة من الخصائص والم

  2 أسلوب الإقناع .صوص كتركيز الكاتب على الن  ص، ولا نقف عليها في غيرها من الن  في هذا 

 صوص في الن  افق العرض ي بين مثل هذا التو  
 
غة  العام  العالمية في إطاره  غاتالل

ُ
لا ينفي وجو  بعض الخصوصيات في ل

غة أخرى، وهو ما يرجع إلى جملة من العوامل كعراقة 
ُ
غةاواختفائها في ل

 
، واحترافية الكاتب وإب اعه فيها، ناهيك عن التفاعل لل

 مع الفكرة وج ية التعامل معها.

ق بالإشهار الن  من 
 
 تلك التي تتعل

ً
امنا هذه قراءة، وتحليلا  شكلاثل يمالذي صوص التي أصبحت ت عونا إلى الاهتمام في أي 

صال أشكال من
 
 الغير  الات

 
خ مة يُرا  تبليغها لأفرا ، أو  أو بسلعة ترتبط معلومة خص ي، حيث يتعامل كاتبه مع فكرة أوالش

صوص حري  يه أن الن  ارس لمثل هذه ال   ف  4 ترجع إلى ارتباطها بمجال نفعي في الغالب،ية نصوص الإشهار أهم  ولعل     3هيئة،

ق بعالم خارجي عن الن  ينتبه إلى أن  سر  وجو  هذه 
 
غةاصوص هو ما تعل

 
ظفت لغاية، وإن  وكيفية بناء نصوصها، ق  وُ ، و لل

ها عناصر تشترك فيما بينها لتأ ية غرض وجو ها .    وجمالية تعبيرها، وفنياتها
 
 كل

صاللتصميم  الابتكارية الأساليب يستخ م منظم إ اري  نشاطهو "  العام  إن  نص  الإشهار بمفهومه 
 
 التأثيري  الإقناعي الات

صال وسائل باستخ ام المتميز
 
 زيا ة  به ف وذلك الجماهيرية، الات

 
 ذهنية صورة وخلق عنها المعلن الخ مة أو لعة،الس   على لبالط

 الاجتماعية فاهيةالر   وزيا ة المستهلكين لحاجات الإشباع تحقيق في وجهو ها مع إنجازاتها تتفق المعلنة المنشأة عن طيبة

 ولعل  ارتباط نص  الإشهار بمجال التسويق، والتجارة، والبيع، و    5والاقتصا ية،
 

راء يضمن له شيئا من البينية بالجانب الش

 
 
غةاساني، أي بين الل

 
غةاوالاقتصا ، وبين  لل

 
غةاناعة، وبين الص  و  لل

 
غةاوالإعلام، وبين  لل

 
 والتجارة، وهكذا ...   لل
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غةالعل  من أسرار تطور : دواع  بناب ن  الإشهار -
 
غةاوالتوظيف، ف  1 واز هارها حينما تلج حقل الت اول، لل

 
 لل

ما كانت إطلالات المجتمع على 
 
 ترجمة لحركية المجتمع ومحاولة مسايرة أح اث تلك الحركية، وكل

 
المستعملة في الواقع ما هي إلا

غةايناميكية فرض ذلك على ال   مجالات حياتية فيها من الحيوية و 
 
  2     شيئا من المسايرة والتعايش مع الأشكال الج ي ة،  لل

 على 
ً
غةاحيث يصبح لزاما

 
ناعة، وعن ئذ تتجلى إلى الوجو  الص  أن تج  مسميات وأوصاف ج ي ة لما تم  وجو ه في عالم ن م لل

 صي  الر  أسماء، وعبارات، وألفاظ ج ي ة تثري بذلك 
 
غةا، وت فع كذلك بحركية غوي  الل

 
افع ل   اإلى ما يُضاهي حركية المجال  لل

  :نلخصه في الآتيالذي الإشهار   واعي بناء نص   أهم  لذلك، وهو ما يوجب علينا شرح 

 أن  ع م التعريف به لا يضمن انتشاره، : التعريف بالمنتوو –أ 
 
ق  يتجلى إلى الوجو  منتوج من المنتجات الج ي ة، إلا

 
 

  3 . ينعكس على مح و ية ذيوعهالذي يء الش 

 ضمان فعل الترويالأ  -   

 أن  انتقاء وح ات لغوية الن  من المنتوجات غير المعروفة كأشكال ما ية باعتبار أن  
 
اس لم يسبق لهم أن جربوها من قبل، إلا

عت
ُ
عرف بها ق  يضمن رواجها، لذا ن

ُ
ه ت

 
  4 .متطفلا  أنه أصبح اس، وب رجةالن   حياة إلى ما بطريقة يتسلل الإشهار بأن

 أنواع ن   الإشهار -

 فيما هو كتابي مقروء،من المؤك  
 
 أن  أشكال الإشهار لا يمكن حصرها إلا

ً
ومنها ما   6بل منها ما هو صوتي منطوق،  5 واقعيا

ر، ز على نص  الإشهار المكتوب، وإن  المتمعن في نص  الإشهار يقف   7هو حركي، ومنها ما هو شكلي مصو 
 
يي في بحلي هذا سأرك

 
غير أن

 ها أنواعا له، ومنها : على نماذج متنوعة يُمكن اعتبار 

 ن   الإشهار  –أ 
 
إن  بنية نص  الإشهار من حيث الحجم ق  تر  أحيانا طويلة مقارنة مع : ويل ) المتضم  لجملة (الط

لالية له ما يفسره، وهو ما يرجع في الغالب إلى استحالة ال   احية الن  نصوص إشهارية أخرى، ولعل  طول هذه الأخيرة من 

اد  " الحل  الأمفل لتف سالة، نحو:الر  اختصارها؛ لأن  أي  حذف في الوح ات المشكلة لنصه ق  ينجر  عنها ح وث خلل في تبليغ 

 تساقط 
 

 عر مع التخفيف لم  شعره أكفف "الش

                                                           

ين العوف، مجلــة د  الـفرنــانــد هــالين، التـداوليــة، تر: زيـاد عز  -اطقين بهـا " ) النـ  غــة ومتــداوليهـا من الل  " تهتم التــداوليـة بـالبحــث في العلاقــات القــائمــة بين  -  1
 . 07م، ص5006، 751الآداب الأجنبية، اتحاد الكتاب العرب ديمشق، العدد 

 ومحددة معلومة جهة وبواسطة الأجر مدفوعة متخصصة غير عبر وسيلة يجري خصيالش   غير افتصال أشكال من شكلونص  الإشهار   -  2
  (- . Kotler .p et autres, Marketing management,Op-cit, p 580 

قناعه صـــناعية، أو ة،تجاري   الجمهور بمنشـــأة تعريف المســـتخدمة قصـــد بلو  ف ـــاء الوســـائل لمجموع" توظيف الإشـــهارمن هنا وجب  -  3  -)  "بامتياز.  واب
 . (131 م، ص 2001الإسكندرية، للنشر، الجديدة الجامعة دار فل،الط   وثقافة التلفزيونية الإعلانات غزال، محمد إيناس

4  -  Hiam Alexander, D. Charles Schewe  ،  MBE Marketing synthèse des  meilleurs cours Américains ،édition  Maxima 
، France، 1994، p 223  .  

بعة الط   التســــويق، في مقدمة حجازي، حافظ ينظر: محمد -المنتجات. )  وحثهم فقتناء للمتلقين الم ســــســــة دعوة التي هي بمثابة الإشــــهارية ســــالةالر  ك  -  5
 .26 ص م،2005 باعة الإسكندرية، الط   لدنيا الوفاء دار الأولى،

 اســتعملها وســيلة أقدم المســموعة الكلمة وتعد ...دوات، والخطبالن  و  الإذاعات والمحا ــرات، خلال" من فيها الإشــهار التي يتم المســموعة مثل الوســائل  - 6
وت يلعب إذ أدائها، طريقة هو يميزها ما أهم  و  في الإشـــهار، الإنســـان  التنغيم في خصـــوصـــيات من يحمل بما المتلق يعلى  التأثير في يةهم  الأ بالغ دورا   الصـــ 

 العدد  -الأدبي الموقف مجلة تداولية، ســــيميائية نظرة - الإشــــهاري الخطاب في التأثير وفاعلية ورةالصــــ   بلاغة إبرير، بشــــير  -والهمس. " )  والجهر برالن  و 
 . (23 م، ص2005تموز  411

 أو بســــلعة، تعريفه قصــــد الجمهور إلى التلفزيون قبل من المتنوعة المســــتخدمة الفنية ســــائلالر   من مجموعة عن هو عبارةالذي كالإشــــهار التلفزيوني   -  7
 إيناس  -الأخرب. )  الث قافي ة المقومات وأفعاله، وســــائر افســــتهلاكي، وقيمه، وســــلوكه وميوله، معلوماته، في ي ثرالذي  كل والم ــــمونالشــــ  ب فكرة أو خدمة،
 . (134 م، ص2001الإسكندرية، للنشر، الجديدة الجامعة دار سيكولوجية، دراسة -فلالط   وثقافة التلفزيونية الإعلانات :غزال محمد
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 نصوص الإشهار ما ير  بين  من: ن   الإشهار المتوسط ) المتضم  لكلمات ( –   
 
ه ول والقصر، وبالتالي يأتي تصنيفالط

ا " فلاش كيفو مصوص المتوسطة، وإن  حجمها هذا ق  يتماا ى وتأ ية وظيفتها التي تعكس علامة منتوج ما نحو: الن  ضمن 

 كاش "

 ن   الإشهار القصير ) المتضم  لكلمة أو كلمتين ( –و  

نة من نصوص الإشهار من حيث الحجم اشتمالها على وح ات أقل  من  ا نقف عليه كعي  صوص المتوسطة، لذا تم  الن  مم 

 " أوبي حليبي "لالة نحو: ال   تصنيفها مع نصوص الإشهار القصيرة، وق  تتضمن كلمة أو أكثر مع احتوائها لفاعلية 

ه يؤ ي وظيفة الإ 
 
 بلاغ والتعريف بعموما وكيفما كان نص  الإشهار، فإن

 
يء، ولعل  اختلاف أنواعها من حيث التصنيف الش 

ه إلى طبيعة ما يعكسه، ويبقى نص  الإشهار المكتوب في مستوياته الس    ابق مر  
 
 ة غوي  الل

 
فة لترقية   1 لاثةالث

 
غةاوسيلة مُوظ

 
 . لل

 الخصائ   - 2
 
في القارئ   2 واعتما ها كنص  للإشهار بغية التأثيرإن  عملية انتقاء وح ات لغوية : ة لن   الإشهارغوي  الل

ما اعتُم ت وح ات  الة وقريبة من الفهم 
 
ن؛ لأن  القضية مش و ة بما يضمن الترويج للش يء المشهر به، إذ كل ليس بالأمر الهي 

الإقبال  ولكي يتحقق فعلينتج عنه حتما ذيوع المنتوج والإقبال عليه، الذي للمجتمع نتج عن ذلك تحقيق فعل الترويج  العام  

غوية كإشهار له، وعليه ينبغي أن يُراعى في ذلك جملة من العناصر 
ُ
على المنتوج يصبح لزاما على مكاتب الإشهار إيجا  وح ات ل

 منها: 

 قةالد   -

 في انتقاء الوح ات   3قة  ال   إن  اعتما  عنصر 
 
 ينتج عنهالذي ة له من التأثير في ضبط توازن نص  الإشهار، الأمر غوي  الل

ق الجهة " معرفة المنتوج معرفة  قيقة ، ومن الأمثلة على ذلك : 
 
لفظ من الألفاظ كل   حيث يُشكل" علاقة ثقة عند حلا

كونة لهذا 
ُ
 في محتواه . الإشهاري  ص  الن  الم

ً
 عنصرا مُهما

 الإيجاز  -

وج يتسع نطاق تر ا ه، وهو ما ينتج عنه طلب المنتللإيجاز وظيفة تأثيرية في القارئ، إذ باعتما ه يسهل حفظ نص  الإشهار، و 

 " انتصر  على سقوط والإقبال عليه، نحو: 
 

مثل هذا البناء المرتكز على أساس الإيجاز له من الفاعلية في عملية عر " الش

 التأثير.

 لامةالس   -

                                                           

رفي  التي تتجل ى في المســـــتوب   -  1  صـــــورها أو هيأتها، ببنية الكلمة ويراد لفظي، أو معنوي لغرض الكلمة ببنية تلحق التي اتالت غير  في يبحثالذي  الصـــــ 
 جامعة م، 2000جامعية، منشــورات المعاصــرة، الل ســاني ة المدارس في محا ــرات عمان،الن   بوقرة -حروفها. " )  وعدد وســكونها، حركتها، حيث من الملحوظة

 .29 ص عنابة، مختار باجي
 المعنى :جوانبه بكل المعنى دراســــة المســــتوب هذا في غويالل   البحث يتناولالذي فلي " الد  ومن المســــتويات المهمة التي تتجلى في نص الإشــــهار " المســــتوب 

وت رفي   المعنى وتنغيم، نبر من به يتصــل وما ي،الصــ   هذت حصــيلة هو غويالل   المعنى لأن وذلك ياقي،الســ   المعجمي، والمعنى والمعنى ،الن حوي   والمعنى ،الصــ 
 :التالية بالق ايا فليالد   البحث المعنى وجوانبه، ويهتم دراسة في كلها المستويات

 -" )  .بأنواعها المعاجم صــــــناعة  4-.الألفاظ بين فليةالد   العلاقات دراســــــة   3-   .التغيير هذا مظاهر  2-   .التغيير هذا وأســــــباب المعنى تغيير 1-
 . (   107 ص ت، د ط، د القاهرة، والتوزي ، شرالن  و  للطباعة غريب دار الحديث، غةالل   وعلم العربية داود، محمد محمد

دراكه، رســــالة ما شــــد ت انتباهه تلقيه الفرد نتيجة على يطرأالذي  الت غيرذلك  من الباحثين من عر ف التأثير بأنه -  2  أ ــــافت ومن ملامح التأثير أنها قد واب
 ابق،الســـــ   ســـــلوكه يُعد ل أو جديدة، بطريقة يتصـــــرف تجعله القديمة، كما يعدل اتجاهاته أو جديدة، اتجاهات يُكو ن تجعله وقد جديدة، معلومات معلوماته إلى

 الفرد هاية إقدامالن   في ثم افتجاهات تلك على تغيير حدوث إلى للاتجاهات داخلي تدعيم حدوث إلى افهتمام من التأثير ابتداء من عديدة مســـــتويات فهناك
 . (114 ص م، 2004القاهرة، والتوزي ، للنشر الفجر دار الإعلامي، المعجم حجاب، منير محمد -علني. )  سلوك على
 غوي.الل  قة في اختيار الألفاظ هو انتقاء ما هو مناسب، وتفادي افعتباطية في افستعمال الد  أقصدت بعنصر الذي  -  3
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ما كانت لغة نص  الإشهار سليمة
 
ب وره يعمل على ترويج مضمونه، الذي نتج عنها فعل استحسان آلية التعبير به، و   1 كل

 " لمقاومة حب   نحو:
 

 با   جر   الش
 
ما راعيناالن  فسلامة التعبير ب ورها تفض ي إلى سلامة تائالأ بعد ثلاث  " الن

 
ل
ُ
 ك

ْ
 طق، إذ

   .م المضمون، والإقبال على المنتوجلامة في الكتابة نتج عنها فعل مقروئي سليم، وهو ب وره يفض ي إلى فهالس  عنصر 

  الوظيفية -

 قص ه بأالذي 
 
ر فعلا، ويؤ ي وظيفة  لالية، وعن ئذ يشيع نص  الإشهار، ومثل الل فة الوظيفية لنص  الإشهار ما كان يعب 

 " كافيتيريا بريسيدن  منه:ذلك كثير 
 
ة م  الة

 
 وق والحط

 
 فالقارئ لمثل هذا الإشهار تستوقفه بعض الكلمات الموظفةحظة " الا

 نوعا من التلاؤم بين ما هو مُكتسب، وما مكتوب في نص  الإشهار.الذي الأمر في واقعه الاستعمالي، 
ً
 ينجر  عنه حتما

 التآلف والانسجا    -

 للتآلف بين الوح ات 
 
راعي غوي  الل

ُ
ة الأثر البالغ في ضمان أ ائها، وحتى يصبح نص  الإشهار على  رجة من ذلك ينبغي أن ن

 " فستان زفا  فاطمة الأكثر طلبا ف  متحقيق عنصر التآلف والانسجام بين الكلمات، وبين الحروف، نحو: 
 
وبذلك "  ة الط

 ينتج عنه إقبال القارئ على قراءته  ون كلل. 

 التنويع   

ا هو  شائع بين نصوص الإشهار اعتما  أصحابها على تضمينها للتنويع بين الكلمات، وق  يصل هذا الإجراء أحيانا إلى مم 

 " وصفة لتطويل اعتما  وح ات عربية فصحية وأخرى بلغة أجنبية مكتوبة بحروف عربية، نحو :
 

 ن  " اعر ف  شهر و الش

غةاوهي مأخوذة من  ن " او تستوقفه لفظة "  الإشهاري  ص  الن  فالقارئ لهذا 
 
الانجليزية التي تعيي الع   واح ، ومثل هذا  لل

لع على ثقافات الأمم الأخرى، "
 
ى ذلك التعامل مع الكتابة   2 التوظيف يجعل القارئ يط ةوق  يتع   إلى التنويع بينها وبين  العربي 

غةا
 
ل نفسك مع  الأجنبية، نحو : لل

 
باه القارئ إلى المصطلح المكتوب بما هو مُخالف وهو ما يضمن لفت انت  "  Alcevera" دل

 للغته .

غوية لنصوص الإشهار يُمكن أن نستنتج
ُ
لناه كخصائص ل

 
ا حل رة لا يخرج عن  ائ الإشهاري  ص  الن  حكما مفا ه أن  ارتقاء  مم 

 . وغيرها هذه الخصائص

 : تجليات العنصر البلاغ  ف  ن   الإشهار 0

 ق  نقف على نصوص إشهارية فيها من البساطة 
 
  على يساعالذي ة التي لا تترك في قارئها أي انطباع أو أثر، الأمر غوي  الل

 تجنيب الاحتكاك بينه وبين 
 

ية بالغة هم  أيء المشهر له، لذا أصبح الاهتمام بمراعاة توظيف العناصر البلاغية في نص  الإشهار الش 

 ذهنه.وتمكينه من استحضار   3 القارئ  لما له من أثر في استمالة

مثل هذا التضمن في نصوص الإشهار يترك فينا انطباعا من خلاله يتجلى إلى الوجو  ميلنا وانجذابنا للش يء ذاته، وإن  

 منها: متع   ةالعناصر البلاغية في نص  الإشهار 

 الإيجاز –أ 

مع المعاني " ج كاتب نص  الإشهار وتفا يه للتطويل، وهو بذلك يعييإن  مفهوم الإيجاز في الإطار البلاغي القص  منه تجنب 

 المتكاثرة تحت 
 
ولعل  الأصل " أسس تبييض الأسنان  "  ذلك:ومن أمثلة   4 فظ القليل الوافي بالغرض مع الإبانة والإفصاح، "الل

 أن  تضمينه" طبيب الأسنان "  ما اعت نا على قراءته في هذا الإشهار
 
لغير ما اعت ناه بش يء من الإيجاز ترتب عنه استمالة  إلا

  به.القارئ نتيجة التأثر 

                                                           

 غة ابتعاد صاحبها عن الوقوع في اي  نوع من الأخطاء.الل  سلامة  -  1
 .707محمد بركات حمدي أبو علي، دراسات في البلاغة، ص -  2
والميول،  فســـــــــية،الن   وازعالن  و  والبراهين، والأمثلة، واهد،الشـــــــــ  و  الأدلة، مختلف اســـــــــتخدام طريق الآخرين عن في للتأثير بها نقوم التي هي تلك العملية -  3
 والتربويين للإعلاميين افتصـــال مهارات حجاب، منير محددة. )محمد اتجاهات تكوين أو معين بعمل القيام أو وآراء، أفكار من لهم نقدمه ما لتقبل غباتالر  و 
 .560م، ص 5000بعة الأولى الط   القاهرة، والتوزي ، شرالن  للطباعة و  الفكر دار عاة،الد  و 

 .  731م، ص5006ة الث الث  لعة الط  يد أحمد الهاشميي، جواهر البلاغة في المعاني والبيان والبدي ، دار الكتب العلمية بيروت، الس   -  4
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 مثل هذا المظهر المتمثل في اعتما  ا يء من الاقتصا  
 
أثناء بناء نص  الإشهار له من التأثير في ذات القارئ، و فعه  غوي  الل

  ركزة.مثلاث كلمات كفيلة باستمالة الزبون لما تتضمنه من  لالة مركز سيدتي الجميلة " "  إلى التعامل مع مضمونه، نحو:

 :توافق أواخر الكلمات –  

من العناصر البلاغية المتجلية في كثير من نصوص الإشهار توافق أواخر كلماتها وهو ما يح ث " توافق الفاصلتين في الحرف 

ي في استحسان القارئ لها وتمتعه بها، ومن نصوص الإشهار المتضمنة لذلك الذي الأمر   1 الأخير"
 
نمش ي  "له من التأثير المتجل

 بالعشرة ليم  تعر  
 
" هذا التوافق يترك في القارئ  القشرة" العشرة " و "" وهو توافق إيجابي بين  هب م  القشرة الة

 
ً
الإشهار، ولعل  لذلك أثر في الإقبال على قراءته، واستحسان مضمونه، مثل هذا المظهر البلاغي كثير في نصوص ، و انطباعا حسنا

 " صيدلية  نحو :
 
 واب المصحو  بالد  ماب فيها الن

 
 .فاب "الش

فس ي المصحوب بإطراب أذنه، وهو ما ينتج عنه استمالة الن  من الأمثلة التي وقفت عليها في هذا المنحى ما له علاقة بالجانب  

 " مطعم  :نحوالزبون 
 
 ور الن

 
رت مثل هذه   تدخله ما تبور  " الل

 
ولما أصبح من أماني جل  الفتيات بناء حياة زوجية سعي ة أث

       المبتغى.صوص من أثر في تحقق الن  الاشهارات في قارئيها، وأصبحوا من ملازميها لما لمثل هذه 

 مُراعاة الجانب الموسيقي  -و 

راعي م ى تضمنه للجانب الموسيقي؛ لأن  إذا أر نا فعلا تميز نص  الإشهار عن نص
ُ
 أن ن

 
وص إشهارية أخرى، فما علينا إلا

 إلى سرعة حفظه، والأمثلة على ذلك كثيرة نحو: 
ً
ي حتما  مراعاة ذلك تعيي ضمان استمالة القارئ، وهو ما يؤ  

 نت" سوبيرات مرحبا لكل م  دخل وجر   " 
ً
ص  الن  يجة ما ترتب على نظم مثل هذا الأثر يلقى في ذات القارئ رغبة وشوقا

 من إيقاع موسيقي.

ة " مدرس إن  مثل هذا التضمن لنصوص الإشهار من رواف  موسيقية كفيل بلفت الانتباه إليها، ومن الأمثلة على ذلك:

عمل على تفالقارئ لمضمونه تستوقفه ظاهرة الإيقاع الموسيقي التي "  ياقة: اركب .. سوق .. وتتحصل على البطاقةالس  تعليم 

 إطراب الأذن، وترك الأثر في نفسية القارئ، وهو ما ينتج عنه اقتراب القارئ أكثر.

 انتقاب الوحدات  –د    
 
 فظية الل

ية والتأثير في قارئه، بل هناك من الألفاظ التي تتجلى فضلتها وزيا اتها هم  لفظ مُقحم في نصوص الإشهار له من الأ كل   ليس

 يؤثر سلبا على عملية بناء نص  متكافئ من حيث انتقاء وح اته لذي افي نص  الإشهار، الأمر 
 
وص فظية، لذا يحرص كتاب نصالل

 الإشهار على مراعاة انتقاء الوح ات باعتبار أن  القيمة البلاغية تتب ى في وضوح المعيى، مع سلامة 
 
نهما فظ، وهو ما ينتج عالل

يإقناع  ن ل  ك إذ"  أعشا  طبية لعلاو الالتهابات المفصلية "  في الإشهار  التالي :  رؤهومن الأمثلة على ذلك ما نق  2،المتلق  مُكو 

 وتتضح 
 
  ص  بصورة عامة.الن  يته في أهم  من مُكوناته إلا

ية انتقاء الألفاظ، وأثر هذه العملية في تبليغ نص  الإشهار وتأثيره في أهم  للنصوص المكتوبة يثبت لنا  الإشهاري  إن  الواقع   

ة ارئ نحو: الق ة م  الجَد  لاجد  ها مُنتقاة، ولا أثر فيها للفضلة الن  " فالمتأمل لألفاظ هذا " دار الحرف  التقنة والجِد  ص  يُ رك أن 

 والحشو.

ي انتقاء الوح ات إلى انتقاء   " كيف يُمكنك الحصو  على يغ والأساليب نحو الإشهار التاليالص  بل أحيانا نقف على تع  

ف صاحبه الاستفهامحي"  ؟كيراتو 
 
 الإشهار.قص  ضمان إشراك القارئ وتمكينه من التجاوب مع محتوى   3 ث وظ

                                                           

 .513م، ص7961ابعة عشرة الس  بعة الط  علي الجارم، البلاغة الوا حة، دار المعارف مصر،  -  1
 .  47م، دار الفكر للنشر والتوزي  عمان، ص7941بعة الأولى الط  ة، ينظر: محمد بركات حمدي أبو علي، دراسات في البلاغ  -  2
ه ـــــــة لن  ا، دار  -علم المعاني  -عبد العزيز عتيق، في البلاغة العربية ) " افســـــــتفهام هو طلب العلم بشـــــــيء لم يكن معلوما من قبل بأداة خاصـــــــة "  -  3

 (.96م ، ص7941العربية، بيروت 
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غةاإن  ثنائية فعل الإشهار القائمة بين : ورةالص  علاقة لغة ن   الإشهار ب
 
رة عنها لا يمكن أن تأخذ  لالة   1 ورةالص  و  لل المعب 

ي بينهما، فتصبح 
 
 إذا راعى القائمون على هذا المجال صفة التطابق الكل

 
رة عن الص  مبنية على الانسجام إلا غةاورة معب 

 
 ب لل

 
سبة الن

ص  المكتوب، وفي كلتا الحالتين يق ، أو المشاه  ف القارئ لمن يهتم بها، كما يمكن لقارئ نص  الإشهار أن يتصور صورة مثلى للن 

 المنتوج.للصورة على ا يء من الانجذاب اتجاه 

رة عنه هي في الحقيقة ناتجة عن حسن الص  مثل هذه العلاقة التي ينبغي أن تكون قائمة بين لغة نص  الإشهار، و  ورة المعب 

ما توط ت العلاقة بينهما وتقاربت وجهات نظرهما حالر  ص و الن  تأمل وت بر كاتب 
 
 ونتج عن ذلك انسجسام، وكل

 
ام ول الموضوع إلا

 م لولاتها. تتشكل المنتوج خصائص بعض قص ية، ومن ة ذات  لالةالإشهاري   ورةالص  ورة، وعن ئذ تصبح الص  بين نص  الإشهار و 
2   

  واقع الإشهار أن  علاقة 
 
 بددددددد:ورة تب أ بمراعاة جملة من الخصائص المتعلقة بالمنتوج ب ءً الص  ص بالن  لق  أك

 الونقص  به مجال استعماله، وكلما تعرفنا على نوعية المنتوج ساع نا ذلك على ضبط الوح ات : نوع المنتوو –أ 
 
ة غوي  ل

ه، و   ورة التي تعكسه. الص  التي تخص 

 للبيئة المنتج فيها الأثر البالغ في ضبط وتح ي  الوح ات : مكان المنتوو -  
 
تتحكم  ورة التي تعكسها، وق الص  ة و غوي  الل

ز في فرض الوح ات  مي 
ُ
 هذه الأخيرة بفعل طابعها الم

 
 سمية التي هي في الغالب مستوحاة من مكان المنتوج.الر  ورة الص  ة، و غوي  الل

 من المنتجات التي تهم  : خاصية المنتوو -و 
 
ه ل طفال، وإن  الذ  المتأمل لنصكور، ومنها ما يهم  الإناث، ومنها ما هو موج 

ما كانت العلاقة الر  ورة المصاحبة له ق  يقف على ا يء من الص  الإشهار، و 
 
ه إليه، وكل بط بين خاصية المنتوج والجنس الموج 

 بينهما مش و ة ومتحكم فيها نشأ عنها نوع من التجاوب.

ورة التي ينبغي أن تتطابق مع الص  في ضبط نص  تسميتها، وربط ذلك ب   3 إن  مُراعاة مثل هذه الخصائص له من التأثير

 مضمون نص  الإشهار.

ق  يقف القارئ على إشهار ما، وسرعان ما يعق  مقارنة ضمنية يستخلص : ورةالص  التطابق بين ن   الإشهار و علامات 

 ورة، وحتى يح ث التطابق بينهما ينبغي مُراعاة الآتي:  الص  فيها بناء علاقة، أو لا علاقة بين نص  الإشهار و 

ورة هو تح ي  ع   الكلمات المكتوبة وما تعكسه الص  نقص ه بالعلاقة الكمية بين نص الإشهار و الذي : العلاقة الكمية  –أ 

لتأقلم أو كثرة نتج عنه عنصر ا ورة وما تؤ يه من وظيفة، وكلما كان التوافق الع  ي بينهما قائما قلة،الص  من  لالة، ومقارنتها ب

غةاوالتجانس بين 
 
شبيهة  علاقة يقيمالذي  لاليال    ظامالن   تمثل ذلك ةالإشهاري   ورةالص  المكتوبة، والأشكال المرسومة علما أن   لل

Analogique 4 فقط . " منه مظهر الخارجي وٕإنما للعالم مطابقة صورة ليست وهي المرجع، مع  

 العلاقة  –  
 
ة، وهي في نفس الوقت مش و ة بصورة : وعيةالن

 
غوية مُعبرة و ال

ُ
ما جاءت لغة الإشهار متضمنة لوح ات ل

 
كل

 واحيالن   مق متها في ع ي ة عواملفيها الإيحاء والتعبير عن المنتوج نتج عن ذلك عنصر التطابق بينهما، والحقيقة أن  هناك 

  المحتملين للمستهلكين يكولوجيةالس  
 
أو  ،لعةالس   بشراء وإقناعهم ل يهم، غبةالر   وخلق اهتمامهم، إثارة الإشهار إلى يسعى ينالذ

 مُراعاته.ورة على الص  وهو ما يعمل مصممي   5 الخ مة، " من الاستفا ة

                                                           

 وآخرون، بلقاســـم ســـلاطنية -ســـائل . "  ) الر  نقل  وظيفتها أداة أو إشـــارة، تعتبر أن ويمكن وافتصـــال، المعنى نفســـه الوقت في نظام يحمل هي" التي  -  1
 . (76 ص م، 5073، الجزائر خي ر، بسكرة محمد جامعة مطبعة افشهارية، ورةالص   سيميولوجيا

 . ( 39م، ص2006رق، المغرب، الش   إفريقيا ،الث قافي ة والتمثلات الإشهار افشهارية، ورةالص   سيميائيات سعيد، )ينظر : ابن كراد -  2
للإشــــهار،  خصالشــــ   ألفة وتشــــمل الملاحظ، خصالشــــ  ب تتصــــل وغيرها، وعوامل وحركته، الإشــــهار، ولونه، حجم بالمثير وتشــــمل تتصــــل عواملوهناك  -  3

. 922 ص م، 2003القاهرة، للنشـــر، الفجر دار ، 03 رقم المجلد الإعلامية، الموســـوعة حجاب، منير محمد -)  .نحوت  ودوافعه، وميوله له، جاذبيته ودرجة
) 

 جامعة افشـــــهارية، ســـــالةالر   لبنية ســـــيميولوجية تحليلية افقتصـــــادي، دراســـــة افنفتاح ظل في الجزائري التلفزيوني الإشـــــهار خصـــــوصـــــية فايزة، يخلف -  4
 .122 م، ص 2005 -م  2004الجزائر،

 .17 م ، ص5070الأردن،  عمان للنشر والتوزي ، اليازوردي دار تطبيقي، مدخل الإعلان، في وافبتكارية الإبداع بشير، العلاق  -  5
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عي ن ورة المرافقة له يتالص  حتى نتوصل إلى بناء علاقة تكافئ بين نص  الإشهار و : ورةالص  كيفية ضبط ن   الإشهار ب 

 التنسيق، ومُراعاة الآتي:

  –من خلال قراءتنا لنص الإشهار : ورة لن  الإشهارالص  خدمة شكل  –أ 
ً
يُمكن أن نتخيل له  –إن كان مُحكما، و الا

ه يستحيل الوقوف على شكل صورة لا تتناسب و 
 
ي وظيفة الكلمات، ومن هنا يُمكن أن نقول أن  ص الن  صورة تؤ  

 
لذي ا غوي  الل

 ص  الن  وهذا ق  يجرنا إلى طرح سؤال مفا ه: هل نظام الإشهار يقتض ي وج  من أجلها، 
 
لا، ثم   غوي  الل ورة ثانيا  أم الص  أو 

ر الآخر    هما يُفس   العكس، وأي 

ما كانت الص  نري ه من تركيب الذي : ورة بن  الإشهارالص  ربط تركيب  –  
 
حا  وتآلف أجزائها فيما بينها، وكل

 
ورة هو ات

 ورة بوح ات نص  الإشهار، وعن ئذ يح ث التناسق بينهما. الص  العملية تخضع لش يء من الوح ة نتج عن ذلك تركيب أجزاء 

ا نفسه عن علاقة امتزاج الألوان: ورة وعلاقته بن  الإشهارالص  لوان امتزاو أ –و  فيما بينها، ،  1 ق  يسأل الواح  من 

ي وظيفة  وحينما يُمزج بلون آخر يؤ ي   2 المستهلك،" على العاطفي التأثير " وم ى ارتباطها بنص  الإشهار، فمن الألوان ما يؤ  

 ألوانا والأصفر تعتبر كالبرتقالي الأحمر من القريبة فالألوان مختلفة خصائص ل لوان أن كما جذب الانتباه، وظيفة تعمل على

 و  رعةالس  و  بالحركة وتوحي  افئة
 
وباجتماع هذه  ( 3 ذلك، " عكس فهي والبنفسجي الأزرق كالأخضر من القريبة الألوان أما شاطالن

ة، 
 
غة  ال

ُ
 مزيةالر   وظائفه جهل ما إذا التعبير على ق رته من يح الذي  القي  مثل يصبح بينماالألوان فيما بينها يمكن ترجمتها إلى ل

 . 4 "لالية ال   و 

ع في حجم : ورة ومدى ارتباطه بن   الإشهارالص  دلالة حجم  –د  متوسطة  –صغير  –ورة: كبيرة الص  ق  نقف على تنو 

ع  وما علاقته بنص  الإشهار  ا نفسه لماذا هذا التنو   وق  يسأل الواح  من 

ور المصاحبة لنص  الإشهار ما يأتي عميقا في أ ائه، حيث لا يُمكن الص  من : ورة وعلاقته بن   الإشهارالص  داب عمق أ –ه 

 بع  تحليل  قيق لأجزائها، ومثل هذا العمق في المشه  ق  يحيل 
 
ص الن   اظر إلىالن  للناظر أن يقف على تفسير مباشر لها إلا

 
 
 ورة.  الص  ، ولحظتها يمكن أن يقف على  لالة غوي  الل

ق  يقف المشاه  لصورة الإشهار على تضمنها لأشكال  الإشهار:ورة وارتباطه بن   الص  مدى بروز وخفوت أشكا   –و 

 خافت، ف
 
 بارز، وأخرى بخط

 
 كمرحلة ثانية، الذي بخط

ً
لا، ثم  يأتي ما ير  خافتا يأتي بخط بارز له  لالة لفت انتباه المشاه  أو 

 وعلاقته بالمكتوب.ورة وخفوتها تتح    أولوية فهم المضمون الص  وبين بروز أشكال 

ور الموجهة للإشهار تجعل صاحبها يكتفي الص  من : والخطوط وعلاقتهما بن   الإشهارورة بين اعتماد الأشكا  الص   –ز 

ة، وأخرى ما يعتم  فيها على خطوط، بين  نص   ينبغي مُراعاته فيالذي لالة، الأمر ال   وعين فارق واضح في الن  باعتما  أشكال حي 

.  الن  ورة و الص  الإشهار لإحكام العلاقة بين   ص 

      الخاتمة 

يبقى نص  الإشهار المكتوب رغم تطور الوسائط التكنولوجية له من الاستعمال والتوظيف في الواقع التعاملي للتعريف 

 الوق  لا يكتفي صاحب الإشهار بالوح ات بالمنتوج، والترويج له خاصة إذا اعتم  صاحبه على لغة فيها من التأثير، 
 
ة، بل غوي  ل

                                                           

 وهي والأصــفر الأحمر ونالل   ومعه البرتقالي الغالب ونالل   ت ــم التي الأولى لموســوعةبا نســتهلها مجموعات أو فئات عدة إلى الألوان هذت تقســيم يمكن  -  1
 درجاته مختلف على وهو بالأصــــفر الأحمر ونينالل   مزج عن ناتجا ثانويا لونا البرتقالي ونالل   حيث يعتبر Couleurs chaudesاخنة الســــ   الألوان مجموعة
 ,dictionnaire des symboles -ورة. ) لمجاا الألوان على يطغى ف حتى باعتدال حيث ينبغي أن يســــــتعمل فســــــيالن   التأثير بعث على مقدرة يكتســــــي

paris : collection bouquins, 1994, P 104. )  ) 
 م،2008 الأردن، عمان، والتوزي ، للنشـــر الوراق العالم، البصـــرية في الإرســـاليات أشـــهر في ســـيميائية مغامرة ورة،الصـــ   ســـيميائية ثاني، هالل   عبد قدور  -  2
 .92ص
 .17 ص م،2005القاهرة، العربية، ه ةالن   دار ة،العام   والعلاقات للإعلان التحرير فن ين،الد   عصام فرج -  3

4  - François rastier: sémantique interprétative, paris : édition la découverte, 1998,  
P 17. 
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غةابما هو مستعمل من نراه يسعى إلى التركيز على انتقائها وتنميق أساليبها، مُر فا ذلك 
 
بط بين ر  الهذا فضلا عن مراعاة  ،لل

غةا
 
 تائج منها: الن  وق  توصلت في بحلي هذا إلى جملة من  ورة،الص  و  لل

 التعريف بالمنتوج.أثر نص  الإشهار في  -

ن على كاتبه مُراعاة جوانب بلاغية ق  تعمل على ترقيته، وضمان بلوغه للقارئ.  -  لاستمالة قارئ نص  الإشهار يتعي 

 ورة التي تناسبه.الص  وجوب ربط علاقة وثيقة بين نص  الاشهار و  -

 اس.الن  تأثيرات بنية نص  الإشهار المحكم: سرعة حفظه، وت اوله بين  أهم  من  -
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  وثقافة التلفزيونية الإعلانات :غزال محم  إيناس .9
 
 م.2001 الإسكن رية، للنشر، الج ي ة الجامعة  ار سيكولوجية،  راسة :فلالط

  الم ارس في محاضرات عمان،الن   وقرةب .7
 
ةالل  عنابة. مختار، باجي جامعة م، 2000 جامعية، منشورات المعاصرة، ساني 

  بيروت، ناشرون، لبنان مكتبة ص،الن   لغة علم بحيري، حسن سعي  .3
 
 م.1997بعة الأولى، الط

 محم  بركات حم ي أبو علي،  راسات في البلاغة،  4
 
 م،  ار الفكر للنشر والتوزيع عمان.9114بعة الأولى الط

  المصرية ارال    الإعلان، الح ي ي، ميى 5
 
 .م1999القاهرة، بنانية،الل

 .م7093، الجزائر خيضر، بسكرة محم  جامعة مطبعة ة،الإشهاري   ورةالص   سيميولوجيا وآخرون، بلقاسم سلاطنية 1

ةي  أحم  الهاشميي، جواهر البلاغة في المعاني والبيان والب يع،  ار الكتب الس   2  بيروت،  العلمي 
 
 لعة الط

 
الث

 
 م7001ة الث

  وثقافة التلفزيونية الإعلانات غزال، محم  إيناس 1
 
 م. 2001 الإسكن رية، للنشر، الج ي ة الجامعة  ار فل،الط

 م. 1995بيروت لبنان، الجامعية، المطبوعات  يوان الإعلان، هن سة في محاضرات قحف، أبو لامالس   عب  1

ةعب  العزيز عتيق، في البلاغة  90 ةهضة الن   ار  ،-المعاني  علم- العربي   م.9115، بيروت العربي 

  عب  99
 
 ياض، الر   والتوزيع للنشر العاصمة  ار الآخرين، تقنع كيف :الغوشن محم  هالل

 
 بعة الط

 
الث

 
 م.1996ة، الث

 م.7090الأر ن،  عمان للنشر والتوزيع، اليازور ي  ار تطبيقي، م خل الإعلان، في والابتكارية الإب اع بشير، العلاق 97

 علي الجارم، البلاغة الواضحة،  ار المعارف مصر،  93
 
 م.9114ابعة عشرة الس  بعة الط

ة هضةالن    ار ة،العام   والعلاقات للإعلان التحرير فن ين،ال    عصام فرج 94  م.2005،القاهرة، العربي 

  عب  ق ور    95
 
 الأر ن، عمان، والتوزيع، للنشر الوراق العالم، فيالبصرية  الإرساليات أشهر في سيميائية مغامرة ورة،الص   سيميائية ثاني، هالل

 م.2008

  والتمثلات الإشهار ة،الإشهاري   ورةالص   سيميائيات سعي ، كرا ابن  91
 
ةالث   إفريقيا ،قافي 

 
 م. 2006رق، المغرب، الش

 م.1989عمان والتوزيع، للنشر المستقبل  ار التسويق، مبا ئ عبي ات، إبراهيم محم  92

  التسويق، في مق مة حجازي، حافظ محم  91
 
  ل نيا الوفاء  ار بعة الأولى،الط

 
 م.2005الإسكن رية، باعة الط

ة  او ، محم  محم  91 غةا وعلم العربي 
 
 و  للطباعة ريب غ  ار الح يث، لل

 
 ت.      ط،   القاهرة، والتوزيع، شرالن

 م. 2004 القاهرة، والتوزيع، للنشر الفجر  ار الإعلامي، حجاب، المعجم منير محم  70

 م.. 2003 القاهرة، للنشر، الفجر  ار ، 03 رقم مجل  الإعلامية، الموسوعة حجاب، منير محم  79

 جامعة ة،الإشهاري   سالةالر   لبنية سيميولوجية تحليلية الاقتصا ي،  راسة الانفتاح ظل في الجزائري   التلفزيوني الإشهار خصوصية فايزة، يخلف 77

 م. 2005 -م  2004الجزائر،

 المجلات: -  

 م.2005 تموز  411 الع    -الأ بي الموقف مجلة ت اولية، سيميائية نظرة : الإشهاري   الخطاب في التأثير وفاعلية ورةالص   بلاغة إبرير، بشير  -9

 م .7001، 975ين العوف، مجلة الآ اب الأجنبية ، اتحا  الكتاب العرب  يمشق، الع   ال   فرنان  هالين، الت اولية، تر: زيا  عز  -7

 المراجع الأجنبية : -و 

1. -Hiam Alexander, D. Charles Schewe ,  MBE Marketing synthèse des  meilleurs  ours Américains . édition  Maxima , 1994 FRANCE 

2. Kotler .p et autres, Marketing management,Op-cit .- 

3. dictionnaire des symboles, paris : collection bouquins, 1994)   

4. François rastier : sémantique interprétative, paris : édition la découverte, 1998, 

 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 950 - 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 959 - 

غةا
 
ة ف  الخطا   لل لفز    الإشهار   الأدبي 

 
 الت

ة مقاربة-والوظيفةالوصف والبناب -  سيميائي 

  وسا  مخالفي

 الجزائر - 5جامعة منتور  قسنطينة 

 
 
غةا : بالماخ

 
ة لل  : العربي 

يأكثر الخطددابددات انتشددددددددددددددارا في عصددددددددددددددرنددا الحددالي  لتددأثيره القوي على  الإشددددددددددددددهدداري  يعدد   الخطدداب  ا يدد فع القددائمين عليدده إلالمتلق  ى ، ممدد 

عه 
 
خذة من خرق أفق توق ة، بغية تحويلها إلى قوى مضددددددددددمرة تمارس سددددددددددلطتها على المسدددددددددددتهلك، مت  ة أ بي  اسددددددددددتغلال رواف  تعبيري 

ة لها، وذلك عبر اسددددددددتغلال إمكانات  غامطي 
 
ة، لإضددددددددفاء مسددددددددحة جمالية يتجاوز بها  ةلل يالأ بي   الممنوع و  المتلق 

  
يرسددددددددو مرغوب لاللا

ا.   أ فيه لمناخ مختلف ج    على ميناء يتهي 

غةا، الإشهاري  الخطاب الكلمات المفتاحية: 
 
أثيري،  لل ة، الت  ة.الس  الأ بي  ة، الجمالي   يميائي 

Abstract : 

Publicity discourse is the most prevalent discourse of our time its strong influence on the recipient , which leads those 

in charge of this pioneering art to exploit literary expressions in order to transform them into conscientious forces 

exercising their authority over the consumer by breaching the horizon of their expectation, by exploiting the potential of 

literary language to give an aesthetic smear beyond the forbidden and undesirable recipient on a different port.  

Key words : publicity discourse ; Literary Language, Influence, Aesthetics, semiotics. 

 ا قبل: أم  

سات  ة و الص  تعتم  المؤس   ناعي 
 

من أجل إيصال منتوجها للمستهلك؛  تع   ةركات المنتجة على توليفة من الوسائل المالش

ة في ظالس  ها على الإطلاق، ل وره الكبير في إقناع المستهلك باقتناء أهم  حيث يع   الإشهار  ل  لعة ولبراعة القائمين عليه خاص 

ة وكثرة المنتوجات.   المنافسة القوي 

ر الإشهار ارتبط ارتباطا وثيقا بوسائل الإعلام و صالبما أن  تطو 
 
وم ؛ فهو يع   همزة الوصل بين المنتج والمستهلك، وهو اليالات

ة مهولة لتوزيع المعرو  ة وما ي  ف لغات وثقافات وإمكانات علمي 
 
ة بغية الوصول الس  ض من يوظ ة وغير لغوي  ات لغوي  لع وفقا لتقني 

 إلى إقناع المستهلك باقتناء المنتوج. 

ا سبق؛ ارتأينا  راسة  غةاانطلاقا مم 
 
ة المستعملة في الخطاب  لل لفزيوني  باعتباره نوعا من أنواع الخطا الإشهاري  الأ بي  بات الت 

ن لساني  وآخر أيقوني   ل من مكو 
 
لفزيون  التي تتشك نات من الإشهارات التي يعرضها الت   . الجزائري  من خلال اختيارنا لعي 

 مفهو  الخطا :  – 5

ة )خ ط ب(: "أن  الخطاب والمخاطبة: مراجعة الكلام، وق  خاطبه بالكلام مخاطبة لغة: –أ  ور  في لسان العرب في ما  

ا الز مخشري فيقول: "خطب: خاطبه أحسن الخطاب، وهو المواجهة بالكلام... وكان يوم 1 وخطابا، وهما يتخاطبان... " جل الر  ؛ أم 

ة فيقول خطب... واختطب القول فلانا:  عوه إلى أن يخطب إليهم"الن  في   .2ا ي في الجاهلي 

 راسات ال   تع   ت مفاهيم مصطلح الخطاب وم لولاته بتع    مشاربه واتجاهات اصطلاحا: –  
 
ةالل اك الح يثة، فهن ساني 

ه: "محا ثة ( parole( مرا ف لمفهوم الكلام )disoursمن يرى أن  الخطاب )
 
فته على أن ا سارة ميلز فق  عر  عن   ي سوسير.  أم 

م و 
 
ة... إن  الخطاب تواصل لغوي  يفهم بوصفه تعاملا أو صفقة بين المتكل ا الس  ذات طبيعة رسمي  امع ونشاطا شخصي 

(interpersonnelle"ة  .3 ( تح    شكله مقاص ه الاجتماعي 

 جاء في لسان العرب في ما ة )شهر( "لغة:  –أ  مفهو  الإشهار: – 2
 

 هرة ظهور الش
 

ره الش  يء. ووضوح الأمر، وق  شهره يشه 

 شهرا وشهرة فاشتهر... و 
 

 . 4 هرة الفضيحة... ورجل شهير ومشهور: معروف المكان مذكور"الش

                                                           

 .367،مادة خطب،ص:75،دت،مج7شر،بيروت،لبنان،طالن  ين أبو الف ل محمد بن مكرم: لسان العرب، دار صادر للطباعة و الد  ابن منظور جمال  1
 .761،764،ص،ص:7995، 7ه أبو القاسم: أسرار البلاغة، دار الكتب العلمية، بيروت،لبنان،طالل  محمود بن عمر الزمخشري جار  2
  55، 50،ص،ص:7917سارة ميلز: الخطاب،  تر: غريب إسكندر، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان،  3
 .133، 137: لسان العرب، مادة شهر، ص،  ص:ابن منظور 4
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ةفي لغتنا اصطلاحا:  –   غةافي ( publicitéكلمة إشهار يقابلها كلمة ) العربي 
 
ة، على أن  تعريفاته تباينت وتع   ت  لل الفرنسي 

صالولعل  أبرزها "الإشهار هو عملية 
 
 غير  الات

 
صالخص ي من وسائل الش

 
نا لإيصال العام   الات ة، بواسطة معلنين ي فعون ثمنا معي 

نة  ته"معلومات معي  نة من المستهلكين، بحيث يفصح المعلن عن شخصي   .1 إلى فئات معي 

 والإشهار"مجموعة 
 
بعة من قبل المنشآت الالط ة المت  بيل ة في سبيل ترويج وتوسيع المبيعات، وفي ستجاري  رق والوسائل الفني 

أثيري من بائع إلى مشتر على أساس 2 الحصول والمحافظة على عملاء كثيرين" صال إقناعي  ته ف إلى نقل الت 
 
ة ات . وهو "عملي 

ه على الإقبال على 
 
لعة والانتفاع بخ ماته، مع إرشا ه إلى مكان البضاعة ونوعها وطرق استعمالها مقابل الس  غير شخص ي  يحث

ة "  .3 قيمة مالي 

ة قائمة على الإقناع، وت ة إبلاغي  ه استراتيجي 
 
صالوسائل كل   ستعمل لذلكإن

 
الإنساني  من كلمة وصورة ورمز في أفق  الات

أثير على  يالت  ة يجب أن ينشأ ، 4فع به إلى اقتناء منتوج ما "ال   و  المتلق  ات خاص  ا ي ل  "على أن  للإشهار تقني  بها من أجل رسالة  مم 

 . 5"إشهارية ناجحة

 خصائ  الإشهار:  – 0

 للإشهار خصائص يمكن إجمالها فيما يلي: 

  الاستمالة والإغراء.  -

ييطرة على الس   - شويق. المتلق 
 
 عن طريق الت

هويل والمبالغة -   غ غة العواطف. و  الت 

اه الإنسان وتسهيل  -  تسهيل الحصول على ما يتمن 
 
 رق نحو ذلك. الط

ة سهلة الحفظ وفي متناول كلام  - "الن  "يصاغ الإشهار غالبا بعامي   .6اس اليومي 

 أنواع الإشهار:  – 9

صنيف، ومر   ذلك ارتباط الإشهار بالع ي  من الميا ين ومن بينها المعيار  ب بحسب معايير الت  تتع    أنواع الإشهار وتتشع 

ف إلى مكتوب ومسموع وإشهار تلفزي  الذي  ة لها؛ إذ يصن 
 
 . -بصري  –سمعي  –يعتم  على الوسيلة الباث

ا  ت والكتب و الص  فوسيلته الإشهار المكتو : أم 
 

 حف والمجلا
 
قارير والملصقات على ج ران الم ن أو في الن احات لس  اشرات والت 

ة؛ وكذا الإشهار على   العمومي 
 
ة الل  وحات الإعلاني 

 
 ابتة أو المتحر كة.الث

لها  وات، وهي أق م وسيلة استعمالن  خطب و فيعتم  الكلمة المسموعة في الإذاعات والمحاضرات، الالإشهار المسموع:  وثانيها

 الإنسان في الإشهار.

لفز   )وآخرها 
 
(:  –م    الس  الإشهار الت لفزة ويتم  بالبصر    ورة و الص  وسيلته الأساس الت 

 
 اء ون والموسيقى وطريقة الأ الل

 والحركة والموضوع، وهو عبارة عن فيلم صغير ينكب  على إنتاجه وإنجازه "فريق عمل متخصص في: 

سجيل وضبط ال   الإخراج و 
 
جميل، والإضاءة والت وتيكور ووضع الأثاث، والحلاقة والت  مثيل" الص  ركيب والت 

 
 .7 والت

 ووظائفه:  الإشهار   عناصر الخطا   – 1

ن الخطاب   من مجموعة من العناصر نجملها فيما يلي: الإشهاري  يتكو 
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ة لازمة متماشيا مع الذي هو : الإشهار   المرسل أو  –أ  ة إشهاري  يح ث الخطاب ويعمل على شحنه بما يحتاجه من ما  

ي؛ هذا الأخير الذي الموضوع  ة المنتج، وعلى سالذي ي ور حوله صلب الإشهار، ليرسله فيما بع  للمتلق  بيل يتح    بناء على نوعي 

جميل ترسل إلى الر  المثال لا الحصر:   وائح والعطور والورو  وموا  الت 
 
 ساء، والحليب والجبن وأنواع الحلوى و الن

 
ة كولاتالش

اقة والمكاتب الفاخرة و  ا الحقائب البر   يارات الس  والألعاب ترسل إلى الأطفال، أم 
 

ل يتم  إرسالها إلى رجا معة على الأغلب مااللا

نات ج ي ة تستقر  لتفر خ في  الإشهاري  الأعمال... وهكذا يستمر الأمر على هذا الحال، يثخن المرسل خطابه  بمحمولات ومكو 

يأعشاش المستقبل/  ة في خطابه  المتلق  عبيري  فتثير ذوقه وتسيل لعابه حيال المنتج وبهذا يضمن المرسل تحقيق الوظيفة الت 

ل حسب الأحوال والمقامات التي يقتضيها.  ي  الإشهار 
 
ى وتنبسط وتتشك  ، عبر تكييف صيغه فتتلو 

يالمرسل إليه أو  - 
 
ة أهم  هو ثاني العناصر : المتلق ل  ك ة ومربط الفرس والمقصو  بالإشهار، ويبذل لهالإشهاري  ية في العملي 

 غال ونفيس من القول و 
 
ة ون والموسيقى والأ اء، كيف لا، والعالل ق الوظيفة الإشهاري  ملي   له وبه؛ ومن خلاله تتحق 

 
ة لا تتم  إلا

ة أو   الإفهامي 
 
ة. إذ يعمل المرسل على إفهام المرسل إليه بج وى المنتج و الط ة وبكثير ال   يته بطريقة غاية في أهم  لبي 

 
من الحيطة،  ق

يليق م الآخر/  قا ه ف المرسل/ المتلق   . الإشهاري  على استهلاكه محق 

يا يستقبل هذه الأقوال ويعمل على ة: الإشهاري  سالة الر  الخطا  أو  –و  م يح ث أقوالا ومتلق 
 
يفترض وجو  مرسل أو متكل

ة المختلفة: ال   فهم أنساقها   لالي 
 
ةالل ق الوظيفة الس  و  ساني  ة( وتحليلها وتأويلها بع  ذلك؛ وهنا تتحق  ة البصري  ة )الأيقوني  يميائي 

ة وهي الوظيفة الأساس في الخطاب ع ة والإشهار خاص   ام 
 

ة. الش  عري 

يرسل إليه أو المخاطب و لملا تتم  العلاقة بين المرسل واالمقا :  –د  ؛ بل بحسب ما يقتضيه المقام المتلق   بشكل اعتباطي 

ة يمكن  ة وغير لغوي  ب ذلك من خصائص لغوي 
 
وأحوال الخطاب وظروفه المحيطة بإح اثه وإنتاجه وإرساله واستقباله، وما يتطل

ة ب ق الوظيفة المرجعي   أن يطلق عليها: قرائن الخطاب؛ ومن خلال عنصر المقام تتحق 
 
يه بمالن حملانه من ا يسبة لمرسله ولمتلق 

ة و  ة وغير لغوي  ات لغوي  ةخصوصي  ة.   ثقافي  ة ونفسي  ة واجتماعي   وإي يولوجي 

على طرفي  الخطاب أن ينطلقا من الأوضاع نفسها، لوجو  علاقات وثيقة ومتينة الوضع المشترك بين المتخاطبين:  –ه 

خذ سمات تجمع  الإشهاري  بينهما يمكن أن تراعى في تحليل الخطاب   بين مرسل للخطاب ومتلق  له وهي: أو تت 

غةاوحدة  -5
 
ر بها مجتمعه عن مختلف أغراضه. وحين يكون القائم   :لل فالإشهار يستثمر في خطابه الكلمات والجمل التي يعب 

ل الامتياز، وإذا فعل ذلك حينها يكون الخطاب  ه يؤمن الإشهاري  على الإشهار في الخفاء؛ هكذا فقط سيسج 
 
ا؛ لأن ة  استثنائي  بقو 

ا. أ المتفر ج فيها لمناخ مختلف ج   لفاز يتهي  ها هي الأخرى يمكنها تشيي  م ن على شاشات الت   الكلمات والأفكار لأن 

عامل مع المستويات ال   كما يحتاج مرسل الخطاب فطنة إلى الفروق    قيقة بين معاني الكلمات، وق رة على الت 
 
ة ي  غو الل

ة بمجموعة أو حرفة... إلخ( وعلى نحو ما على القائم على الإشهار أن  المختلفة ة، رطانة خاص  ة، عامي  ة، فصحى قياسي  )كلاسيكي 

غةايستخ م 
 
 غ ت لل

 
ا، وإلا ة ذات لون وطابع موح   وقاموس لغوي  وسجل  لغوي  واح  الإشهاري  خطاباته كل   استخ اما خاص 

ها نفسها. 
 
ة كل ة الخطاب وتركيب ونقلات لغوي  ث عنها.  الإشهاري  وهنا تكمن صعوبة أ بي  ي نتح    الت 

 وحدة  – 2
 
راث  :قافةالف

 
 أي الت

 
ة الث ة جمعاء صوص ذاكرة البشر الن  ة المشتركة، باعتبار العام  قافي  المشترك والعقي ة الفكري  ي 

ة و الإشهاري  فالخطابات  اريخي  ة والت  ة الحضاري  ب استيعابا للخلفي 
 
 ة تتطل

 
ةالث س، تنبض ثققافي  ة تتنف  ا ؛ وهي كائنات حي  افي 

الة أوجه، فيها الكثير من  ة وفضاءات لا حصر لها ولا ح و  وحم  ها إشعاعات عالمي  ا؛ بل إن  وابط والوشائج والأفكار الر  وحضاري 

 والز خم 
 
... ال   قافي و الث اريخي   ييي  والإنساني  والت 

 الن  "في حين أن  
 
ت... إن  اخل وليس من الخارج؛ من المعيى وليس من ال   ص ينقل معيى من الن  ما ص كلغة؛ نص  مي 

 
فظ؛ الل

غةامن الفكر وليس من 
 
 .  1 ؛ من القلب وليس من الأطراف"لل

                                                           

 .11،المجلد الأول، ص:5000شر والتوزي ، القاهرة، مصر،الن  ص، دار قباء للطباعة و الن  قل/الن  قل إلى الإبداع، الن  حسن حنفي: من  1
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ة لا تحتمل  وحدة البداهة: – 0 لها كأمور ب يهي  أي مجموع الأفكار والمعتق ات وأحكام القيمة التي يفرزها الوسط فيتقب 

برير أو  ة، فالمعيى الإشاري  فيها نواة صلبة ت ور حولها "كالكهارب الت    الوظيفة الماوراء لساني 
 
الاست لال وعن هذا العنصر تتول

ة " ي 
 
 . 1إشعاعات كثيرة ضاربة الجذور في تربتها المحل

بليغ:  –و 
 
ا في الخطاب قناة الت ة أو أي  وسيلة أخرى؛ أم  هي ما يستعمل من وسيلة لإيصال الح يث سواء كانت صوتي 

ة ك الإشهاري   ا تكون وسائل مكتوبة كالجرائ  والمطبوعات والملصقات... أو تكون سمعي  لفاز...إلخ. أو بوسائالر  إم  ل ا يو أو كالت 

 أخرى بحسب ما تقتض ي 
 
ة؛ ذلك أن  الإشهار يعمل على إثارة ر و  رورة.  وهالض  روف وتست عي الظ ق الوظيفة الانتباهي  نا تتحق 

يأفعال   وانتباهه نحو الموضوع. المتلق 

 البعد  – 6
 
 و  غو   الل

 
غةاقاف   ف  الف

 
  صالن  من حيث بنيته أقرب إلى بنية  الإشهاري  : يكمن "إن  الخطاب ةالإشهاري   لل

 
فوي  الش

هجة المالذي 
 
رات يتم  بناؤه وفقا لل طو  ة والت  رات الأح اث اليومي  نة التي تتجاوب مع متغي  ي يعيشها ريعة التالس  ت اولة غير الم و 

 
 

 هجون بتلك اللا
 
 .  2هجة"الل

 فس الن  فحسب علم 
 
ظ عن ما يقتض ي المقام  غوي  الل لف  ة الت  ر فينا آلي    ذلك حنفي بن عيس ى: "لغة الكلام تحر 

 
كما يؤك

ف ولا إجها  خاطر. فكل  كلمة نسمعها هي بمثابة حافز، ولا تكا  
 
ة، من غير تكل ة تام  ذلك، حيث إن  المفر ات تنطلق من عفوي 

ة تناسبها. ا الأذن حتى نستجيب لها استجابة لفظي  ا لغة الكتابة فهي تستلزم  تبلغ من  ة –وأم  ة الأولىن  الزيا ة على العملي   -فسي 

ر؛ إذ لا ب   عن ما نمسك القلم من أن نست عي إلى ساحة 
 
ذك ة أخرى هي الت   ح وث عملي 

 
 عور مفر ات مخزونة في الش

 
اكرة، الذ

 ومفر ات أخرى راسبة في 
 

 . 3شعور" اللا

أثير في مستهلك المنتوج؛ وسعيا  ناجحا لاب    الإشهاري  ولكي يكون الخطاب  ها إلى العموم من أجل الت  أن يكون ها فا وموج 

ف الإشهار 
 
ة؛ يوظ ق وظيفته الإقناعي   ليحق 

 
ة وما تختزنه من نصوص غائبة، و الذ في خلق ذاكرة ج ي ة  يسهماكرة الجماعي 

ة عن  الجيل الج ي   أثيرالذي خاص  ة الت  ة للاستهلاك الس   يتفاعل معه أكثر، بتكريس فكرة قو  ق عالس  يجلب الذي حري  ا ة ويحق 

 
 
ر المصائر...الذ  ات ويغي 

ف 
 
ظ ؛ حيث نج ه يو  اتها من المحيط الاجتماعي  ة تستقي مرجعي  ة وتأويلي  فه كمعطيات نفسي 

 
وهذا ما يحاول الإشهار أن يوظ

ع      الت 
 
ية في مختلف  غوي  الل

 
ة ولهجات محل  ال اخل المجتمع من فصحى وعامي 

 
. كما يعم  إلى لغة بسيطة واضحة تناسب غاتل

ة  ة مرتبطة باحتياجاته، ويميل أكثر فأكثر إلى استعمال لغة شعبي  ة واستعمالي  يه في موا  غذائي  الجمهور تستميل خواطره وتشه 

ع أساليبه بين سر  ووصف وحوار... ة معه، وينو   قريبة من الجمهور المسته ف لتحقيق المشاركة الوج اني 

 ة كبير؛ وحتى الأغاني المشهورة التي لها حضور في الإشهاري  وللغناء الجماعي  والفر ي  نصيب في الوصلات 
 
ة اكالذ رة الجمعي 

عبير عن قيمة و  ف ويتم  تحويلها به ف الت 
 
 ية المنتوج.  أهم  توظ

فضيل من خلال استعمال نسق من عبارات  نافس أسلوب الت  الاستحسان والاستهجان، ويستعمل الإشهار في سياق الت 

ف في الإقناع الب لات البيضاء و 
 
ارات الن  ويوظ

 
 ظ

 
ية و الط  ب 

 
انين أو الش جاعي ... أو كلام أح  الفن  وفين، ياضيين المعر الر  يب والت 

ة، هيئة".    وبعض العبارات التي تجلب ثقة المستهلك، نحو: "مصا ق على المنتوج من طرف مجموعة، جمعي 

 : الإشهار   بشية الخطا   – 7

ين في بنية الخطاب  ز الباحثون بين نسقين أساسي   : الإشهاري  مي 

9  / 
 
: تكون علامته الل  ساني 

 
ةالل بليغ.الر  أ اته  ساني   ئيسة في الت 

ة أ اته المهيمنة.  7 : تكون علامته البصري   / الأيقوني 

  

                                                           

شــــــــكافت المثاقفة، الد  ، أعمال الم تمر افي ةالث قماهر شــــــــفيق فريد: من إشــــــــكافت الترجمة الأدبي ة وخصــــــــوصــــــــياتها  1  51-56وحة، قطر،الد  ولي: الترجمة واب
 .501، ص:7، ط5071فيفري

، مجلة الن  محمد عيلان: بنية  2  .571، ص:5005غة العربية، منشورات ثالة، الجزائر،الل  ص الإشهاري 
 .554،ص:3،ط7990الجامعية، بن عكنون، الجزائر،غوي، ديوان المطبوعات الل  فس الن  حنفي بن عيسى: محا رات في علم  3
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غةا – 8
 
ة ف  الخطا   لل لفز    الإشهار   الأدبي 

 
ة -الت  : -دراسة تطبيقي 

ها  اعتم نا في  راستنا في شق 

ة، كانت  طبيقي  على نصوص إشهاري  الت 

ة أخذناها  طبيقي  نة الت  لنا بمثابة الم و 

ة ثلاث هي  ة جزائري  من قنوات تلفزيوني 

 هار؛ قناة الن  قناة 
 

روق؛ القناة الش

 ة الجزائري  
 
الث

 
 ة. الث

نات:   أولا: المدو 

5 -  : الإشهار الأو : منتوو غةائي 

 la vache quiritجبن 

عشا ناجح لافاش كل   باش يكون 

 كيري 

شاف ترافقك، باش تحضري 

 وجبات 

ة وفرحة، نت
 
 بنينة تجعل لمتكم كلها لذ

 لكل عشا أه يلهم أوقات عزيزة تلمكم

 ار كاين  يمة شاف.ال   مع بعض. ف

 ونتي تاني متعي عايلتك بوصفات مناطق 

ب وصفات بلا ي   الجزائر واطلبيها من بائعك كتي 

 على طريقة لافاش كيري شاف. 

 الإشهار  – 2
 
 قسنطينة عاصمة اني: الف

 
ة قافةالف   :العربي 

اريخالص  على   خر بناها الإنسان، وحفر الت 

 له فيها مكان، وعاش فيها الجمال سنين 

مان، وللفن  فيها عصر وأوان،   من الز 

 والعلم فيها صرح عظيم 
 

 ان، و الش
 
 مةالل

 هي: قسنطينة عاصمة 
 
ة قافةالث  .  7095  العربي 

 الإشهار  – 0
 

الث
 
: قهوة : الف   Aromaمنتوو غةائي 

 نب ا صباحي بأحلى قهوة، آروما قهوة 

 العايلة معروفة وبنتها هايلة، حتى

 فلخ مة ضيوفي يحبوها آروما بنتها 

 عالية معروفة وبنتها هايلة، في لعشية 

 حباباتي طلو آروما أحسن ه ية مطلوبة

 وبنتها هايلة، معاها نفرح نزهى ونلعب، 

 قهوتنا بنتها هايلة آروما بنتها هايلة.

 )آروما بنتها هايلة( 

: حليب أوبي ابع: الر  الإشهار  – 9  منتوو غةائي 

 ن في الجزائر، عن ما نستم أوبي الآ 

 موضوع الإشهار القناة تاريخ الإشهار

01 /04 /7095 A3  جبن :  la vache quiritمنتوج غذائي 

01 /04 /7095 A3  قسنطينة عاصمة 
 
ة قافةالث  العربي 

01 /04 /7095  
 

: قهوة  روق الش  Aromaمنتوج غذائي 

90 /04 7095  
 

: حليب أوبي روقالش  منتوج غذائي 

ارة  هار الن   7095/ 04/ 90 : سي   Sorentoمنتوج صناعي 

 الترويج لخط هاتفي: جازي  هارالن   7095/ 04/ 90

99  /04 

/7095 

منتوج غذائي: مسحوق الحليب  هارالن  

Milkospray 

: زيت هارالن   7095/ 04/ 99  منتوج غذائي 

ارة  هارالن   7095/ 04/ 97 : سي   peugeot 308منتوج صناعي 

ة  هارالن   7095/ 04/ 97  Starlightالأ وات الكهرومنزلي 
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ة   طاقتنا من حليب نثق به خبرة عالمي 

ة، نأتي لك بأجو  أنواع   وصناعة جزائري 

ز   الحليب لتستمتع بذوق ممي 
 
 للحليب.  طعم  الذ

 الآن مع أوبي، أوبي هو حليبي.  

: الإشهار الخامس:  – 1   Sorentoسيارة منتوج صناعي 

ا(  sorentoثقة بلا ح و  ) ي 
 
 الج ي ة كل

: جاز  الس  الإشهار  -6  هاتفي 
 
رويالأ لخط

 
 ادس: الت

(DJezzy  ) مرحبا بالغ 

: مسحوق الحليب ابع: الس  الإشهار  – 7   Milkosprayمنتوو غةائي 

 ح وعلى هذا الص  حة هي الص  اس الن  لكل  

ر  ايما لحليب الأفضل لولا ي، أنا   نخي 

 على  Milkosprayخترتلهم حليب 

 خاطر حليب كامل وغيي بالفيتامينات 

 والمعا ن 
 
 ي تساع  على نمو صحي الل

، أنا نحب نم لهم الحليب   وقوي 
 
 ي الل

  Milko sprayنخلطو بي ي، مسحوق حليب 

 مانق رش نستغيى عليه 

 علابالكم وعلاه: خاطر علابالي 

 واش راني نشرب وواش راني نم  لولا ي.

 )ميلكوسبراي حليب كيما نحبوه(

 الإشهار  – 8
 
: زيت الف  ام : منتوو غةائي 

 ويا و الص  من 
 
 رى جات عافية، زيت الذ

 عافية زيت نباتية، زيت عافية من 

 الكولسترول خالية، زيت عافية للصحة هايلة. 

 )عافية بصحة وعافية( 

اسع:  – 4
 
: سيارة الإشهار الت  peugeot 308منتوو صناع  

 كيف لتصميم سيارة أن يثير مثل هذه الأحاسيس  

ة   أولا اب أ بإضفاء ا يء من الخف 

 ثم قلص حجم المقو ، ارفع 

ا ات ثم ارفع رأسك ولا   مستوى الع  

ى يكون هم  تنس الأ   ، افسح المجال حت 

 ر بين الس  
 
 ريق ورجافة جل كم أقصر ما يمكن. الط

Voila  اكتشفواpeugeot 308  

ص في جميع 
 
 الج ي ة لتجريب مشخ

 
 بكات.  الش

ة  – 53   Starlightالإشهار العاشر: الأدوات الكهرومنزلي 

ي starlightمع  ة لأفضل حياة(.   starlight)  يما مهن   علامة خبرة وصناعة جزائري 

حليل: 
 
 ثانيا: الت
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 المستوى  – 5
 
: الل  ساني 

حليل 
 
وتالت : الص   ي 

وت  ور بالغ الأ  ة في لفت انتباه هم  للص  يي  ات ك المتلق  أثير فيه لما يحمله من خصوصي  وضوح نسبي   يؤ ي إلىالذي بر الن  والت 

نغيم  وت أو المقطع، والت  م والاستغراب، الذي للص 
 
هك ة كالفرح والغضب والت  والإثبات...  فيالن  تظهر من خلاله المشاعر الإنساني 

ما كان 
 
وتفكل ما كانت له الق رة على الإقناع ل   احاملا لرموز مشحونة ب الص 

 
ة. شهاري  الإ هو غاية الخطابات الذي لالة والمعاني؛ كل

عت فيها طرق الأ اء  نتنا إذ تنو  وتوهذا ما نج ه في م و   احة أو الاستغراب. الر  ي  للكلام لتظهر الفرح أو الص 

 من  جع:الس  
 
رة في الخطاب الظ ا تطرب له أذن  ، والتي تح ث جرساالإشهاري  واهر المتكر  يموسيقي  ت ، وهو من الأ واالمتلق 

اريخ له فيها مكان، وعاش فيها الص  المعينة على حفظ الإشهار واسترجاعه ومثاله في م ونتنا )على  خر بناها الإنسان، وحفر الت 

مان، وللفن  فيها عصر وأوان، والعلم فيها صرح عظيم   الجمال سنين من الز 
 

 ان(.  الش

حليل 
 
رف   الت  : الص 

ع استعمال ميرالض   م المفر  الض  : تنو 
 
صل بالأفعال المالذي مير في الم ونة المختارة، فنج  توظيف ضمير المتكل ضارعة يت 

ص، أه يلهم...( وقل  استعمال ضمير الغائب الذي )نب ا، اخترت، نحب...(؛ وضمير المخاطب المفر  
 
يرتبط بأفعال الأمر )اب أ، قل

صل بالأ الذي 
 
با مير على الإطلاق )جازي مرحالض  فعال الماضية )بيى، حفر...( في حين نج  بعض الخطابات التي لم تستعمل ات

 بالغ (.

نتنا استعمال الأفعال المضارعة )ترافقك، نب ا، نفرح، نزهى، يثير، نثق..( وهي ت ل  على أزمنة الأفعا  : يغلب على م و 

يالحاضر أو المستقبل وتجعل  عل ويتعايش معها، تليها أفعال الأمر )متعي، اطلبيها، قلص، ارفع، افسح..( والغرض يتفا المتلق 

وجيه والإرشا  إلى ما هو أفضل به ف اقتناء المنتوج المعروض. وتأتي الأفعال الماضية في ث  منها الت 
 

تناسب  رجة، والتي ت الث

 ر  ومثالها: )بناها، حفر، عاش...(.الس  عا ة مع 

فضيل
 
زه عن المنتجات  تجاري  استعمالها لأن  المبالغة في لغة الإعلام ال : تم  صيغ الت عبير عن جو ة المنتوج وتمي  أمر مهم  للت 

ة، نخير الحليب أحس  المنافسة له، ومثال ذلك: آروما  ، أنواع الحليب بأجود، نأتي لك هم  الأ لولا ي، ولا تنس الأفضل ه ي 

 
 
ة  الة  حياة.  لأفضلطعم للحليب، صناعة جزائري 

حليل 
 
حو   الت

 
 : الن

ا الأولى فهي ت ل  على  ة وشبه الجمل، أم  ة والفعلي  نتنا بين الجمل الاسمي   تراوحت الجمل المستعملة في م و 
 
ت باالث

ة والتي عا ة ما تب أ بذكر اسم المنتوج؛ مثل: آروما قهوة العايلة، أوبي الآن في الجزائر، جازي مرحبا بالغ ...  والاستمراري 

ة على الإشهار؛ مثل: عاش فيها الجمال، نب ا ف ج ي  والحركة وإضفاء الحيوي  لالة على الت  ة ور ت لل   ي حين الجمل الفعلي 

 صباحي بأحلى قهوة، ارفع راسك، نأتي لك بأجو  أنواع الحليب... 

 ويا و الص  خر، للفن فيها، معاها نفرح، من الص  ومن أمثلة شبه الجملة نج : على 
 
 ما نستم . رى، عن الذ

ف عن  الأساليب: 
 
ا الأول فيوظ ، أم  ت المزاوجة بين الأسلوب الخبري  والإنشائي  ر  أو وصف المنتوج أو عن  تقرير الس  تم 

ا الأسلوب الإنشائي  فيكثر فيه استعمال الجمل   االحقائق )نب ا صباحي بأحلى قهوة، ما نق رش نستغيى عليه..(؛ أم 
 
ة مثل لط لبي 

 .. هم  هي: لا تتر  وا، لا تنس الأ الن  أوقات عزيزة؛ و  الأمر: أه يلهم

 المستويات 
 
ة: الفصيح، الن  في  الإشهاري  تمي  الخطاب  ة:غوي  الل ، عام  الماذج المختارة باستخ ام ثلاثة مستويات لغوي  ي 

 خيل..، وهذا راجع إلى واقع الاستعمال ال   
 
 يشه  خليطا من الذي في الجزائر  غوي  الل

 
ات، فجاءت معظم الإشهارات العام  و  غاتالل ي 

غةاب
 
 ارجة لتصل لأكبر ق ر من المشاه ين؛ لأن  وجو  الحاجز ال    لل

 
 سالة. الر  ق  يعرقل وصول  غوي  الل

2 –  :  المستوى الأيقوني 

ا يسهم في تكوين العلامة  وتورة و الص  : الإشهاري  الة في الخطاب ال   ة الإشهاري  مم   و  الص 
 
يكور، ل   اوالموسيقى و ون والحركة الل

ة إلى إعا ة صياغة المعيى الس  وته ف هذه العلامات   يميائي 
 
 ساني  المثبت بالل

 
ة عليه، فال   فظ، وإضفاء الحياة و الل يضحي ينامي 

ة نامية، ولعل   قها  أهم  حركة مشه ي  ة التي تحق  بليغي  ز الكمون إلالص  الوظائف الت  ها تخرج القيم المجر  ة من حي  ز  ىورة أن  حي 
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ل أو توازي الخطاب 
 
ة تتخل ا محسوسا في ضوء ما ينتج من مشاه  إشهاري  ي  جلي  فتصبح واقعا ما    الت 

 
لتالل ، وربما حو   ساني 

ة إلى عوالم ممكنة.  الص    ورة العوالم المجر  ة والمثالي 

 ص الن  إن  البلاغة لا تقف عن  ح و  
 
ة على عكس ورة أيالص  المكتوب أو المنطوق بل إن   غوي  الل ن أح اثا بلاغي  ضا تتضم 

غةاما هو سائ  من أن  البلاغة حكر على 
 
غةاورة نسق ب ائي  قياسا إلى الص  ، وأن  لل

 
ذ لالة تستنفال   ، ويرى البعض الآخر أن  لل

 ظر إلى العلامة الن  لا يمكن وصفه، ومن ناحية ثانية يمكن الذي ورة الص  ثراء 
 
ة من زاوية وظيف الإشهاري  ة في الخطاب غوي  الل ي 

ة(؛ فهي تح     لالة  ة )الميتالغوي  قة للوظيفة المعجمي  ة المحق  فسيري  ي لا يجمح ورة كالص  بحتة وذلك في مستوى كفاءتها الت 

يالخيال الفيي  ب ورة  المتلق  ة للص   ة المنجزة في الخطاب.  الإشهاري  فيبع  عن الأغراض الأساسي 

زت على 
 
ف الص  و إذا ما ع نا إلى م ونتنا نج  أن هناك بعض الإشهارات التي رك

 
مثيل والموسيقى والألوان ولم توظ ورة والت 

 المعطى 
 
 في  غوي  الل

 
 إلا

 
 الهاتفي  جازي )جازي مرحبا بالغ (، والإشهار  الخاص  يكون في آخر الإشهار مثل الإشهار الذي عار الش

 
بالخط

ة( فأحيانا تكون بالأ وات  الخاص   ة )ستارلايت علامة خبرة وصناعة جزائري  .  الص  الكهرومنزلي   ورة أبلغ من أي  تعبير لغوي 

 في حين أن  الإشهارات الأخرى مزجت بين العناصر 
 
 ة وغير غوي  الل

 
ة ور المعروضة بمناظر طبالص  ة، وكثيرا ما ارتبطت غوي  الل يعي 

ة وأفرا  العائلة أو  ة للإنسان، فعكست هذه الإشارات واقع المستهلك ورغباته وهذا من أجل أ  أو بالحياة الأسري  بالحياة اليومي 

 ن يتفاعل معها أكثر. 

ا بعد:  ة تخاطب جمهورا واسعا، وتجمعأم  ة هام  لفاز وسيلة إشهاري  ا يعطي الخطاب كل   الت  أثير؛ مم   الإشهاري  عوامل الت 

ر لغيره من خطابات
 
ة لا تتوف ي  لات فن  غةاالوسائل الأخرى، فجاءت  مؤه 

 
التي استعملها من خلال الإشهارات التي اعتم ناها  لل

غةمسايرة 
 
 في إقناع الجمهور أيسر.  الإشهاري  ، وهذا ما يجعل ه ف الجزائري  المجتمع  لل

ة، لاستمالة إرا ة  الإشهاري  أولى القائمون على الخطاب  ن في خلق الفتن الاستهلاكي 
 
فن يالماهتمامهم الأكبر بالت  عبر إب اع  تلق 

ة ذات سلطة على المستهلك في طابع بلاغي  جمالي  يسلب لب   حول إلى قوى  لالي  ة من شأنها الت  ة أ بي  يالمتعوالم لغوي  ويضعه  لق 

أويل؛ وهكذا تكون  كة للت  غةا في حالة إعجاب وحيرة محر 
 
ة ق  ضمنت مكانتها في عالم  لل  يرحم،  لا الذي  الإشهاري  ناعة الص  الأ بي 

ة و  ة كفيلة بترجمة قيم المجتمع الاجتماعي  ة غني   وباتت ما  
 
ةالث ة.   قافي  ى الحضاري   وحت 

 المصادر و المراجع: 
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غةاب الإشدددددهاري  ضددددداني وزوليخة خراز وآخرون: الخطاب عنتر رم-1
 
ة لل غةفي الجزائر، منشدددددورات المجلس الأعلى  العربي 

 
ة لل  ال اسددددد ي السددددد  ،  العربي 

 
اني، ث

 .  90،  ص: 7077الجزائر العاصمة، 

غةاولي  ابراهيم الحاج: -90
 
ة لل صالووسائل  العربي 

 
 .  941،  ص:7002، 9الح يثة،  ار الب اية ناشرون وموزعون، ط  الات

غةاين: الإعلان وتأثيره في ال   عصام نور -99
 
ة لل  .  474،ص: 17، الع   9111،  مجلة عالم الفكر العربي، الكويت،العربي 
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ةالث -71، قطر،وحةال   ي: الترجمة وإشكالات المثاقفة، ولال   ، أعمال المؤتمر قافي 

 . 705، ص:9، ط7094فيفري  72

غةا ، مجلةالإشهاري  ص الن  محم  عيلان: بنية -94
 
ة لل  .  795،ص:7007، منشورات ثالة، الجزائر،العربي 

 فس الن  حنفي بن عيس ى: محاضرات في علم -95
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غةامهارات 

 
ة لل  الإشهار   ف  الخطا   العربي 

ة لأبي  نة م  جريدة الأم  ة لعي   اليقظاندراسة تحليلي 

 د/ حبيبة المانع

 قسنطينة-جامعة الأمير عبد القادر

 د/ عاد  المانع

 قسنطينة-جامعة الأمير عبد القادر 

 مقدمة

غدددةاتمتلدددك 
 
ة لل مدددات  العربيددد   من المقو 

 
لهدددا للعدددب أ وار قددد  يعجز عنهدددا غيرهدددا من الدددذ ة، مدددا يؤه   اتيددد 

 
، فمخزون مفر اتهدددا غددداتالل

ة عباراتها، 
 
ع توظيفاتها، وق رتها على مواكبة مختلف الت  وجمال بناءاتها و ق ها عوامل تسددددددددددهم في تنو 

 
رات الحا ثة،كل وق  لا  طو 

ة من قبل، نتيجة الذي العصدددددددددددددر  يختلف اثنان في أن   ة لم تشدددددددددددددده ها البشددددددددددددددري  ة معلوماتي   نعيشدددددددددددددده يعرف ثورة تواصددددددددددددددلي 
 
رة فالط

 الت  
 
ة ال قها العقل البشددري  في هذا المجال، واسددتكنولوجي  ة أو كل   مرار نشدداطتي حق  سددات الإعلامي  صددالالمؤسدد 

 
ة مرهون الات بم ى  ي 

ن القائمون على وتطو   الإشدددددددهاري  نجاح نشددددددداطها 
 
 ة من الت  الإشدددددددهاري  ناعة الصددددددد  ره، ولا يمكن تحقيق ذلك مالم يتمك

 
ح  م في أحك

ة  أهم    الإشددددهاري  عناصددددر بناء العملي 
 
ة والاسددددتثمار في مختلف مهاراتها الإقن تي يخاطب بها الجماهير المسددددته فة،ة، وهي لغته ال اعي 

ة في إماطة قصددددددد  تحقيق اسدددددددتمالة الز   قة، وتجته  هذه الورقة البحثي   بائن نحو البضدددددددائع المسدددددددو 
 
تي ثام عن بعض المهارات الالل

ى بها 
 
غةاتتحل

 
ة لل ة  العربي  رات الإشددددددهاري  اخلة في البناء ال    ون غيرها من العوامل المهم 

 
وت، مثل المؤث ة والأفلام الالصدددددد  قصدددددديرة ي 

 وغيرها، ولكن حسدددددددددددددبنا البناء 
 
ة ل ى الجمهور من خلال الخطاب غوي  الل  الإشدددددددددددددهاري  ، وم ى تأثيره في إح اث قناعة اسدددددددددددددتهلاكي 

ة لهما منهجي  -راسةال    محل  - المعتم  من جري ة الأم   خل م ة البحث وتساؤلاته، ثم  : نعرض فيه إشكالي  ، وفق ثلاثة مباحث، أو 

 عاريف لبعض الت   مفاهيمي  
 
 والمكاني   ي  ماننة البحث وإطاريها الز  عريف بعي  الت   راسة و منهجها، ثم  ال   ونوع  ة،ة والاصدطلاحي  غوي  الل

احبها ة صددددف بجري ة الأم  نعر   ثم  ة، ة لجري ة الأم  ة والقانوني  اريخي  ياقات الت  السدددد  : نشددددرح فيه ابت اء وحجمها، ومبحث ثان نظري  

" 
 

 نثيي بالمهارات ا ة وبناء وشددددددروط نجاحه، ثم  ي  أهم  تعريفا وتقسدددددديما و  الإشددددددهاري  الخطاب يخ أبو اليقظان"، بع ها نذكر الشدددددد
 
تي ل

غةاع بها تتمت  
 
ة لل  يغ والبناءات الصدددددددد  ، ومنها نقتبس جملة من الإشدددددددهاري  ة بناء الخطاب ة خلال عملي  ، خاصدددددددد  العربي 

 
 غوي  الل

 
تي ة ال

 تحليلي  اعتم ناها كفئات 
 
ماتها ة، بج اولها ورسدددو حليلي  راسدددة الت  ال   ة، ومبحث أخير يشدددمل ة على جري ة الأم  الإشدددهاري  فتات ة للا

 ة. عليق عليها، لنخلص أخيرا إلى جملة نتائج هذه الورقة البحثي  ة والت  البياني  

ة البحث وإطاره المنهج  -5  : المبحث الأو : إشكالي 

ة: 9-9 غةاتعتبر  الإشكالي 
 
ة لل فت في مجال الإشهار، أصبح  العربي 

 
ها إذا ما وظ ة، لكن  ة في استخ اماتها العا ي  وسيلة تواصلي 

ة في لفت انتباه القارئ إلى ما يجب أن يراه،  ما  رورة القصدددددوى في ذلك، وهو الضددددد  اسدددددتنطاق معانيها، وتوظيف مهاراتها الإقناعي 

صدددالذهب إليه عالم 
 
صدددالإلى أن  الإشدددهار شدددكل من أشدددكال «الأمريكي  تيم بورشدددر  الات

 
ه نتيجة  الات

 
الإقناع، و يصدددف الإقناع أن

ات  غةااسدددتخ ام فر  أو مجموعة أفرا  لاسدددتراتيجي 
 
وتورة ، الموسددديقى، الصددد  مثل موز )الر  وغيرها من  لل جاه أو  الصددد 

 
( لتغيير ات

يا أرباب (، ولا يعقل أن  لغة جاء  7005)بورشددددددددددر ، 1 » سددددددددددلوك الجمهور نحو ادددددددددد ئ معين غةابها القرآن الكريم متح  
 
ومعجزا  لل

 لهم، على أن يأتوا بآية من مثله، فما اسددددددددتطاعوا إلى ذلك سددددددددبيلا، و 
 

ة كثيرة منها قوله تعالى: "وَإِنْ السدددددددد  واه  من القرآن و الشدددددددد ن 

لِهِ وَا
ْ
ن مِث ِ

ورَةٍ م  وا بِسدددُ
ُ
ت
ْ
أ
َ
ا ف

َ
ى عَبِْ ن

َ
نَا عَل

ْ
ل زَّ

َ
ا ن نْتُمْ فِي رَيْبٍ مِمَّ

ُ
مْ مِنْ ُ ونِ ك

ُ
هََ اءَك

ُ
 ْ عُوا شددد

 
اِ قِينَ الل نْتُمْ صدددَ

ُ
مْ  2" هِ إِنْ ك

َ
وقوله تعالى:" أ

 
َّ
ن ُ ونِ ٱلل ِ

عْتُم م 
َ
تَط  مَنِ ٱسددْ

ْ
وَٱْ عُوا تٍٱ رَيَٰ

َ
لِهِفمُفْت

ْ
ث ِ
وَرٍٱ م  رِ سددُ

ْ
 بِعَشد

ْ
وا

ُ
ت
ْ
أ
َ
لْ ف

ُ
رَىٰهُ ۖ ق

َ
ت
ْ
ونَ ٱف

ُ
ِ قِينَ"يَقُول نتُمْ صددَٰ

ُ
ر معتق ات3هِ إِن ك هم ، بل غي 

                                                           

1 Borchers,T. A. (2005). Persuasion in contemporary society. In N. Giles & J. Hawkins (Eds.), Persuasion in the Media 
Age (Chapter 1, pp. 3-30). New York, NY:McGraw-Hill. 

 .53قرآن كريم، سورة البقرة، الأية  2
 .73كريم، سورة هود، الأية  قرآن 3
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تي ورثوهدا عن آبدائهم وأجد ا هم من عبدا ة الأوثدان إلى عبدا ة الواحد  
 
ة الكدامندة بين حروفهدا وكلمداتها الد   ال يدان، فلغدة بهدذه القو 

ع بمهارات إقناعية، يسدددتثمر فيها الخطاب  ، لتوجيه الجماهير المسدددته فة بهذا الخطاب، قصددد  الإشدددهاري  وعباراتها، لا شدددك  تتمت 

ة، و  سدددددات الإعلامي  ة للمؤسددددد  ة ومعنوي  ة لاسدددددتنباط هذه المهارات ال   تحقيق عائ ات وفوائ  ما ي   راسدددددة محاولة بحثي 
 
من  ةغوي  الل

 بعض 
  
تي استخ مت في الإشهاري  فتات اللا

 
ة.الإشهار ة ال  جري ة الأم 

 راسة:الد  تساؤلات  5-2

 ا 9-7-9
 
 ئيس ي: الر  ساؤل لت

غةا ماه  مهارات
 
ة لل ة؟ لجريدة الإشهار    الخطا  ف  العربي   الأم 

9-7-7  
 
 ة:ساؤلات الفرعي  الت

 ماه  فئات  -5
 

 ة؟لجريدة الأم   الإشهار   كل المستخدمة ف  الخطا  الش

 راسة ال   نة ماهي عناوين الإعلانات عي   -

 ماهي مواضيع الإعلانات  -

 ما حجم الإعلانات  -

 زات تصميم وإخراج صفحة الإعلانات ممي  ماهي  -

 ة؟لجريدة الأم   الإشهار   ماه  فئات المضمون المستخدمة ف  الخطا   -2

 ماهي خصائص عناوين الإعلانات  -

 ة في الإعلانات  نات الب يعي  توظيف المحس   كيف تم   -

 ة في الإعلانات نشائي  ستخ ام الأساليب الإا كيف تم   -

 الإعلانات مائر في الض  كيف تم  توظيف  -

 مدخل مفاهيمي   5-0

 :1الماهر

اهِرُ 
َ ْ
الُ  .ابِحُ السددددد   :لغة: وَالم

َ
ا :وَيُق

ً
ي صدددددرتُ بِهِ حَاذِق

َ
مهَرُ بِهِ مَهارة أ

َ
مر أ

َ
ا الأ

َ
يَ هْ  .مَهَرْتُ بِهَذ الَ ابْنُ سدددددِ

َ
ْ  مَهَر  :ق

َ
 وَق

 
يءَ وَفِيهِ وَبِهِ الشددددد 

 ومَهارة ومِهارة
ً
 ومُهُورا

ً
وا .يَمْهَر مَهْرا

ُ
ال

َ
ن  :وَق حسددددددددِ

ُ
مْ ت

َ
ق بِهِ وَل

ُ
مْ ترف

َ
ل
َ
يْئًا ف

َ
جْتَ شدددددددد

َ
لِكَ إِذا عَال

َ
عْطِه الِمهَرَة، وَذ

ُ
مْ ت

َ
فْعَلْ بِهِ الِمهَرَة وَل

َ
مْ ت

َ
ل

مْ يُحْسِنْ 
َ
ل
َ
به ف   

َ
و أ

َ
 أ

ً
ى إِنسانا

َّ
ذ

َ
لِكَ إِن غ

َ
ذ

َ
ه، وَك

َ
بو زَيٍْ   .عمل

َ
ته مِنْ قِ  :أ

ْ
مْ تأ

َ
ي ل

َ
مر الِمهَرَة أ

َ
ا الأ

َ
عْطِ هَذ

ُ
مْ ت

َ
  .بَل وَجْهِهِ ل

ً
يضا

َ
الُ أ

َ
مْ  :وَيُق

َ
ل

بَغِي
ْ
انَ يَن

َ
ا كدددد ى مددددَ

َ
ه عَل بْنددددِ

َ
مْ ت

َ
هِ وَل ل وَجْهددددِ تدددده مِنْ قِبددددَ

ْ
مْ تددددأ

َ
ي ل

َ
اءِ الِمهَرَة أ بِنددددَ

ْ
ا ال

َ
ذ ت إِلى هددددَ

ْ
ِ يددددثِ وَفِي  .تددددأ حددددَ

ْ
ل مَ  :ال

َ
قُرْآنِ مَثدددد

ْ
ال لُ المدددداهِر بددددِ

َ
ثدددد

اهِرُ  فَرَة؛السددددددددددددد  
َ ْ
قِرَاءَةِ، :الم

ْ
حَاذِقُ ِال

ْ
  :فَرةسددددددددددددد  الو  ال

ُ
ة

َ
ئِك

َ
لا

َ ْ
زهري  .الم

َ
ُ   :الأ

َ
هْر وَل

ُ
جَمْعُ مُهَر ومُهَراتالر  والم

ْ
نلى مُهْرة، وَال

ُ
ة والفرسِ، والأ

َ
، مَك

 .2والمهارة: حذق وبراعة

 .3نة، وبتكلفة وجه  معقولينة معي  : هي الق رة على آ اء المهام بإتقان في غضون فترة زمني  اصطلاحا

غةا
 
 .4قوم عن أغراضهم ومقاص هم جمع لغات ولغىكل   بها لغة: أصوات يعبر   :لل

ة  العربي 

 
 
 5نطق به العرب ، وهي ماث عربي  لغة: مؤن

غةااصطلاحا: 
 
ة لل  هي  العربي 

 
 الذي سان الل

 
 مه العرب ونزل به القرآن الكريمتكل

                                                           

 .741، صفحة 1، الجزء 7944بعة الأولى عام الط  لسان العرب، ابن منظور، دار إحياء التراث العربي، بيروت،   -1
 .7111، ص5006، 7بعة الط  معجم العربية الكلاسيكية والمعاصرة، يوسف محمد ر ا، مكتبة لبنان ناشرون،  -2
 5051-05-76بتاري   53:57اعة الس  https://hbrarabic.comابط الر  على harvard business reviewموق  -3
 .7311المصدر نفسه، ص -4
 .7041المصدر نفسه، ص -5
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مر من الخطاب، ينفصدددددل به الأ  اس في إح ى المناسددددبات، وفصدددددل الخطاب: ماالن  ه إلى جمهور من لغة: كلام يوج  : الخطا 

 1ولا إسهاب ممل أو هو خطاب لا يكون فيه اختصار مخل  

غةال تحت نظام "ين رج الأو   اصدددددددددددطلاحا: الخطاب عن  يميي العي  خطابان
 
 ويخرج  الأ بي   ص  الن  وقوانينها وهو  لل

 
من  انيالث

غةا
 
 2سالة الج ي ة وهو الخطاب"الر  ة توصيل ة يضطلع بمهم  لين رج تحت سياق العلاقات الاجتماعي   لل

 الإشهار:

 .3ة قائمة، وأشهر إشهارا الأمر: أظهره، شهره، جهر بهة أو فعلي  لغة: مص ر أشهر، نقول أشهر إعلان حال قانوني  

 أفه عب  العزيز صدددددددددددددطلاحا: عر  ا
 
 الت   ه: فن  بو نبعة بأن

 
 عريف، وبأن

 
 هة للجمهور بما يعلن عنه،ة موج  صدددددددددددددال إقناعي  ه وسددددددددددددديلة ات

 فته جمعي  وعر  
 
 مريكي  سدويق الأ ة الت

 
 لع والخ مات بواسطة جهة معلومة ومقابلالسد  ة لتق يم الأفكار و ه وسديلة غير شدخصدي  ة: بأن

 4أجر م فوع

 راسة ومنهجها:الد  نوع  5-9

 ة، تسددددددددته ف وصددددددددف تن رج ضددددددددمن البحوث الوصدددددددفي  : راسااااااةالد  نوع  5-9-5
 
ة "عملي  ها ز بأن  اهرة كما هي في الواقع، وتتمي  الظ

لالات تائج في شددددددكل  الن  ة وتفسدددددديرها تفسدددددديرا شدددددداملا من أجل اسددددددتخلاص ة، والفرعي  ئيسددددددي  الر  تصددددددنيف البيانات إلى عناصددددددرها 

 تساع  في الوصول إلى تعميمات حول المواقف الم روسة".

 نة، فالمسح هو أح  المناهج التي تسته ف "تفسير ين رج ضمن منهج المسح بالعي  راسة: الد  منهج  5-9-2
 
ي وضعها اهرة فالظ

 اهن بعد  جمع البادانات الر  
  
 من خلال مجموعة من الإ  عنها و عن عناصددددددددددددددرها، زمة و الكافاةاللا

 
 جراءات المنظ

 
  نوع تي تح   مة ال

غةار عن و أوصاف تعب  ستخ مناه  للحصول على بيانات و معلومات االباانات ومص رها و طرق الحصول عليها، 
 
 مة المستخ لل

 .ة في جري ة الأم  

 راسة وحجمهاالد  نة تعريف عي  5-1

 فحددة الصدددددددددددددد  ة تحتوى على أربعددة صددددددددددددددفحددات، الواجهددة كصددددددددددددددفحددة أولى و جريدد ة الأمدد  :راساااااااااااةالااد  نااة عي   5-1-5
 
 انيددة و الثدد

 
الثدد

 
ة الثدد

ها إعلانات وهي عي  الر  فحة الص  تين و اخلي  ال   
 
هددددذه الأع ا  حدداولددنددا أن ندخدتدار كل   راسة، ولاستحالة  راسددددةال   نة ابعة والأخيرة كل

 عددي  
 
 يكون حدجدم الدعدي  » دةدنداسدبدي  دندة الدت  دلدة لدهدا، بداخدتديدار الدعدي  ددنددة مددمدث

 
و ق  اخدتدرندا   »5يدندة مدتدنداسدبدا مع وزن أو حدجدم الدمدجدتدمدع الكل

 .راسدةال   دندة كدافديدة ندظدرا لدطدبديدعدة وهدي عدي   الع   الأخير، الأع ا  ثم  كل   وهو منتصف 15الع    ل ثم  الدعد   الأو  

 الي: راسة من خلال الج ول الت  ال   نة : يمكننا توضيح حجم عي  راسةالد  حجم  5-1-2

 راسة:الد  نة : حجم عي  5الجدو  رقم 

 دور الص  تاريخ  رقم عدد الجريدة

 9133سبتمبر  1الموافق 9357جما ى أولى  99الجمعة  (9) الع   الأول 

  (15الع   الوسط )
 
 9131أوت  99الموافق  9355جما ى الأولى  73لاثاء الث

  (920الع   الأخير )
 
 ربيع 1لاثاء الث

 
 9131جواز  2الموافق    9152انيالث

 منهددا وهي عي   ثلاثددة أعدد ا خترنددا ا ةعدد   لجريدد ة الأمدد  920من خلال مجموع 
 
تهددا راسددددددددددددددة ومدد   الدد   لددة وكددافيددة حسددددددددددددددب نوع نددة ممث

ا يعطي نظرة شدددددداملة على نوع الإعلانات في هذه ة نوعا ما مم  ة بين الأع ا  المختارة نسددددددبي  مني  الفترة الز   ة، مع ملاحظة أن  مني  الز  

 الجري ة.

                                                           

 .617المصدرنفسه، ص   -1
 .90، ص5001الأسلوبيات وتحليل الخطاب، رابح بوحوش، منشورات جامعة باجي مختار، عنابة، الجزائر، دط،  -2
 .755، ص 5006، 7بعة الط  معجم العربية الكلاسيكية والمعاصرة، يوسف محمد ر ا، مكتبة لبنان ناشرون،  -3
غبي، عبد العزيز مصـــــــطفى أبو نبعة، دار الكتاب الجامعي، العين، افمارات العربية الر  ، علي فلاح -مدخل صـــــــناعة الإعلان -هندســــــة الإعلان الفعال  -4

 .93، ص 5071، 7بعة الط  المتحدة، 
 .704، المكتب الجامعي الحديث، مصر، دن، ص 7الخطوات المنهجية لإعداد البحوث افجتماعية، محمد شفيق، ط -5
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 المبحث  -2
 
 اني: الإطار الف

 
 للبحث ظر   الن

 ة لااا " جريدة الأم   2-5
 
 ةاريخي  أبو اليقظان" وسياقاتها الت

 السااااااااااا   7-5-5
 
ة بمعزل عن ة أو إنسددددددددددددددانيد  ظداهرة اجتمداعيدد   لا يمكنندا  راسددددددددددددددة أي  : ةة لجريادة الأما  ة والقاانونيا  اريخياا  يااقاات التا

يعتبر سلطة رابعة وله  ور مباشر في تكوين رأي الذي ة ونحن نبحث في موضوع الإعلام، ة، خاصد  ة و القانوني  اريخي  سدياقاتها الت  

من بين هذه  ،سددددنة 937ة ضددددت له الجزائر لم   تعر  الذي  ة، "حيث يعتبر عامل الاحتلال الفرنسدددد ي  ولال   عام، وتوجيه سددددياسددددات 

 
 
، فلق  عملت فرنسددددا على جعل الت  العوامل المؤث

ً
غةابعليم بجميع الم ارس الح يثة رة على بيلته اجتماعيًا ولغويا

 
 ،ةلفرنسددددي  ا لل

غةاواعتبرت على أسددددداس ذلك 
 
ة لل  كل   ، وحاربت بفعله9131ا ر سدددددنة الصددددد  ة طبقا للقانون لغة أجنبي   العربي 

 
تي لها الأنشددددددطة ال

غةاصدلة بتلقين 
 
ة لل  العربي 

 
 الجزائري  ة العلماء المسددلمين تي كانت تقوم بها جمعي  ، كال

 
، فهل 1"آنذاك ةمات الوطني  ين وبعض المنظ

 
 
 ر سديتأث

 
غةااطقة بالن  ة لجري ة الأم   شداط الإعلامي  الن

 
ة لل  الفرنس ي   يفرضده المسدت مر الذي  بهذا الحصدار المباشدر و المعنوي   العربي 

 راسة. ال   سنخلص إليه في نتائج  ة  وهو ماعلى الجزائر، شعبا وهوي  

 ة:ة بجريدة الأم  بطاقة تعريفي   2-5-2

 ة هي سدددددددابع جرائ  الجزائري  ة جري ة الأم  
 

يخ ابراهيم أبو اليقظان، اكتسدددددددت طابعا خاصدددددددا سدددددددواء من حيث الأسدددددددلوب أو الشددددددد

ة كانت ( ع ً ا، جري ة الأم  920منها  ) عمرًا وع ً ا حيث صدددددددددددددد ر” اليقظان“ة من أطول جرائ ه الهد ف أو المنهج، و جري ة الأم  

 تصدددددددد ر يوم 
 
غةاأسددددددددبوع بكل   لاثاء منالث

 
ة لل فت 9133سددددددددبتمبر  1في أربع صددددددددفحات، صدددددددد ر الع   الأول منها بتاريخ  العربي 

 
، توق

 صددددددد ر الع    الجري ة سدددددددنة كاملة ثم  
 
، تعتبر 9131جوان  2 ور بانتظام إلى يوم الصددددددد  ، وواصدددددددلت 9134سدددددددبتمبر  75اني يوم الث

 ة في الجزائر خلال فترة حف الوطنيدد  الصدددددددددددددد   أهم  ة من جريدد ة الأمدد  
 
ةت بقضدددددددددددددددايددا الوحدد ة مدد  وقدد  اهت ،اتلاثينيدد  الث ر حر  والت   العربيدد 

 والإصلاح  الوطيي  
 

 ة.الجزائري  ة ة لفهم الحركة الوطني  اريخي  المصا ر الت   أهم  من  امل، كما تع   الش

2-5-0  
 
 عريف بصاحب الجريدة "الت

 
 يخ أبو اليقظان":الش

 
 

ة القرارة، ولاية غر اية )وا ي ول  ببل ي  (. 9123مارس  30 - 9111نوفمبر  5يخ إبراهيم بن عيس ى حم ي أبو اليقظان )الش

 ، وعالم بخ، و ارس اجتماعي  ، وشدداعر، ومؤر  جزائري   ميزاب( صددحفي  
 

ة في ا  الحركة الإصددلا ة، ورائ  من رو  ريعة الإسددلامي  الشدد حي 

  اليقظان محم   ة الخامس أبو ستمي  الر  ة ولال   بسبب ولعه بإمام ، «أبو اليقظان»ى نفسده بددددددددددددددد سدم  الجزائر. ترك إنتاجا ضدخما، 

ة في الجزائر وأصدددددد ر ثماني جرائ  تناولت ل مطبعة عربي  س أو  ة الإمام كرجل علم و ين و ولة، أسدددددد  هم   بن الأفلح، وإعجابا بعلو  

 في جمعي  ر الوطيي  حر  قضددددددايا الإسددددددلام والعروبة والت  
ً
 وري  سدددددددتال    ين والحزب الحر  الجزائري  ة العلماء المسدددددددلمين . كما كان عضددددددوا

 من الكتب والمقالات والأشعار في مختلف المجالات نس ي  و الت  
ً
 غنيا

ً
ة. ترك تراثا  و  العلمي 

 
ةالث  ت  الس  يقارب  .ةاريخي  والت   قافي 

 
فا ين مؤل

  ما بين رسالة وكتاب.

واصددددددددددددلة الة في العملي  فع   ة وج   وسدددددددددددديلة قوي   الإشددددددددددددهاري  الخطاب  يع   : الإشااااااااااهار   الخطا   2-2 من خلال نقل  ة، فتتم  ي  الت 

 المعلومددات والت  
 
ة وظدددائف  اخددل الحيددداة ه للقيدددام بعدد   يوجددد   طددداقدددات، ومن ثم  الن  ة عريف بددالمنتجدددات في أسددددددددددددددرع الأوقدددات وعلى كدددافددد

اعر خذها كوسدددددديلة لتحريك المشددددددر من خلالها خطاباته المختلفة، ويت  ة كقناة تمر  عاية الإعلامي  ال   ة، وعليه يسددددددتعمل الاجتماعي  

يات و ممارسددددددددددددة فعل الإقناع على غبالر  وإثارة  للفر  أو الجماعة كي يصددددددددددددبح  لوكي  السدددددددددددد  وجيه ة يحصددددددددددددل فعل الت  ، ومن ثم  المتلق 

 ةيسددددددددددددداع  على البيع، وأكبر  ليل على ذلك هو ارتفاع الميزاني   في لعب  ور اقتصدددددددددددددا ي   الإشدددددددددددددهار وهو يتغير   لق  اسدددددددددددددتمر  ، و 2زبونا

 نين، وإذا كانت هذه الاسدددتثمارات في ارتفاع متزاي ، فمصددد ر ذلك اقتناعهم بأن  صدددة للإشدددهار،  فلم يكن المعلنون محسددد  المخصددد  

ة تخلق الجو ة للمسددتهلك، فهي تحتاج نافسددي  ، وإذا كانت الت  3صددعب فاع عن المصددالح واكتسدداب أسددواق، في سددياق تنافسدد ي  ال   

                                                           

 .11، ص 7943كتورات جامعة الجزائرية الد  ، مصطفى زايد، بحث لنيل شهادة 7940-7965سمي في الجزائر الر  ظام الن  التنمية افجتماعية و  -1
قناع الد  الخطاب الإشهاري بين  2  .7113، ص75غة العربية وآدابها المجلد: العدد الل  زاق علا، مقال علمي، مجلة علوم الر  ، عبد المتلق يعاية افعلامية واب
 51، ص.5075، 7بعة الط  الإشهار والمجتم ، بيرنار كاتوف، ترجمة سعيد بن كراد، دار الحوار للنشر والتوزي ،  3
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يع لغة خطابه حتى يقتنع بمحتوى الاشدددددددهار، من تطو  بون، لاب   اع الإشددددددهار، حتى يظفروا برضدددددد ى الز  ة ل ى صددددددن  إلى روح إب اعي  

غددةا"هدذا يعيى أن الإقنداع يسددددددددددددددتخدد م 
 
  لل

 
 موز البصددددددددددددددريد  الر  ة و فظيد  الل

 
ه أثير على مواقفددقددافدة، فضددددددددددددددلا عن تحليددل الجمهور للتدد  ة للث

 يؤ   الذي وسلوكه، و 
 
 ى ب وره إلى تح ي  طرفي الإقناع وال

 
" المستهلك  المسته فل في المعلن " القائم بالإقناع " والجمهور تي تتمث

 فاعلا في عملي   "، إذ يع   
ً
 الجمهور عنصرا

 
 .1أثير على الجمهور" يقيس حجم الت  الذي الفعل  ه يخلق ر   ة الإقناع، لأن

ية أثير في نفسدددددي  لوك ومحاولة الت  السددددد  هي توجيه  ةعاية الإعلامي  ال   غاية  :الإشااااهار   أهدا  الخطا   2-2-5 تنا ا اسددددد المتلق 

 إلى مجموعة من الت  
 
ة شهاري  الإ تي ت فع به إلى فعل الاقتناء والاستهلاك إذ تكون الغاية من وراء الومضات أو الوصلات قنيات ال

ية على وجهه الخصددددددددددوص هو محاولة ممارسددددددددددة فعل الغواية على  اخل الوسددددددددددائل الإعلامي    إلى القيام بفعل  المتلق 
 

 راء، إن  الشدددددددددد

ج باعتباره بجو ة المنتو  البرهاني   عبر الإقناع المنطقي   لا يتم   الإشدددددددددددددهاري  واصدددددددددددددل تحقيق هذا الفعل باعتباره المبتغى الأسدددددددددددددمى للت  

 ة الانفعالي  سدديهامات البلاغي  مة، بل بالاعتما  على الإ موضددوع قي  
 
، حيث تلعب ة نسددبة إلى بافلوفجربة البافلوفي  تي تشددبه الت  ة ال

 يطرة على الس  غاية الإشهار هي  إن  ، 2ي الإشهار إلى الاستجابةي فع متلق  الذي لف تمفصلاتها  ور المثير العلامات بمخت
 

شعور اللا

  ةا، استنا ا إلى مجموعة من المسبقات الاجتماعي  الن  بيل الوحي  نحو توجيه سلوكنا وتنميط ر و  أفعالس  لا، فذاك هو أو  
 
تي ال

 ترتكز عليها في 
 

ة جتماعي  نه الأحكام الا ن للحياة، تثم  عوة إلى الانخراط في نمط معي  ال   ا والاسدددددتهلاك، وهو ما يعيي ضدددددمني  راء الشددددد

 وتعلي من شأنه 
 
 يطرة على الس  ، كما تكون الغاية من الإشهار في 3قافات"الث

 
بيل الوحي  نحو توجيه الس  لا فذاك هو شعور أو  اللا

 السدددد  سددددلوك الأفرا  وتنميط ر و  أفعالهم و 
 
 في الإعلان بع ا أسدددداسدددديا حيث إن   كولوجي  السدددد  ل الجانب يطرة على رغباتهم، إذ يمث

 أغلب الإعلانات تخاطب العاطفة أو المنطق والعاطفة معا.

 ةالإشهاري  ة مراحل العملي   2-2-2

ة بأربعة مراحل متتابع عليها أن تمر   ،تسدددددته ف المسددددددتهلك أو الجمهور  تجاري  واصدددددل الطريقة للت  كل   بأن    colleyيعلن كولاي

 :     4جةومت ر  

 ف عليه، وهنا يسددددددتوجب على المسددددددتهلك أن يعرف بأن  عر  ل من الجهل المطلق بالمنتوج إلى الت  حو  الت   :cognitionالمعرفة -9

 المنتوج أو العلامة المعروضة توج  فعلا.                                             

 ينبغي أن يتعر  وهنا : comprehentionالفهم -7
 
له( كطريقة استخ ام بعض الأ وات ف بشكل مباشر على المنتوج وما يمث

 ة من بعض الأطعمة والمشروبات ونحو ذلك(.ة، أو الفائ ة المرجو  الكهرومنزلي  

 أن يقتنيه.     يو   الذي وهنا يجب أن يصل إلى الاقتناع بالمنتوج : convictionالاقتناع -3

 ر الانتقال إلى اقتناء المنتوج من خلال فعل وهنا يقر  : actionالفعل -4
 

راء، وهي مراحل تقترب في  لالتها من المراحل الشددددددددددد

 وهي:                    AIDA صين في مجال الإشهار بدأو الخطوات المعروفة عن  المتخص  

  Attention جذب الانتباه -أ

 Intéretاسته اف المصلحة  -ب

 إح اث  -ت
 
 الل

 
 Desirة ذ

  -ث
 

 Achat راءجلبنا للش

                                                           

واح، رســـــالة لســـــ  اة المقدمة فى القنوات الف ـــــائية العربية والأجنبية، داليا تجاري  حياة المرأة فى الإعلان التلفزيونى "دراســـــة تطبيقية على الإعلانات ال أنماط 1 -
 .51، ص 5075دكتورات غير منشورة، جامعة حلوان: كلية الآداب، 

ابة، غة العربية وآدابها، جامعة باجي مختار عنالل  بلاغة الخطاب افشــــهاري ورهانات التلقي قراءة ســــيميائية " الجزائر رحلة من القلب"، وفاء صــــبحي، قســـــم  2
 .565، ص5071، ديسمبر 75حوليات جامعة قالمة للغات والآداب العدد 

قنــاع الــد  الخطـــاب الإشــــــــــــــهــاري بين  3 ، 75غـــة العربيـــة وأدابيـــاتهـــا، المجلـــد الل  زاق علا، مقـــال علمي بعنوان، مجلــة علوم الر  ، عبــد لق يالمتعـــايـــة افعلاميـــة واب
 .7145ص
 .13، ص5006ديسمبر  -جويلية 71يميائية، لعموري زاوي، مقال بعنوان، مجلة المترجم العدد الس  ورة افشهارية على  وء المقاربة الص  شعرية  4
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غةا 2-0
 
ة لل غةارت اسدددددددددددددتخ امات لق  تطو   :العربي 

 
ة لل ونمت ونضدددددددددددددجت، فوصدددددددددددددلت إلى ما رأيناه من أشدددددددددددددعار وأ ب  العربي 

 بة وكلامي  ومنافسددات بلاغي  
ً
 وإعلاما

ً
 ة، كانت إعلانا

 
 تارة أخرى، ثم بع  فترات زمني  الشددد

ً
لت تحو   ةاعر وقبيلته تمجي ا تارة و فاعا

غةا
 
غة ة وأن  من الوجه الإعلامي المنطوق للوجه المكتوب، خاص   لل

 
ة لل ة الانتماء للقرآن الكريم، فصار الاهتمام خصوصي   العربي 

 ، 1مع والبصددددددددددددددر، من غير العرب قبل العربالسددددددددددددد  بها ملء 
 
ة كان واجبا مراعاة ا كانت العلاقة بين البائع والمشدددددددددددددتري ضددددددددددددددروري  "ولم

ية  ورا مهما في استقطاب ولفت انتباه ور البلاغي  الص  أسلوب ولغة الخطاب إذ تلعب    ا جعل رولان بارت يح   ، وهو مم  المتلق 

 ز بالاز واجي  حسدددب بارت يتمي   الإشدددهاري  البلاغة كإيحاء. فالخطاب 
 
 قرير الأو  تي يكون فيها الت  ة ال

 
 وى يته على المسدددتل بكل

 
سددداني، الل

 ال بال   بمثابة 
 
 سددددددبة للخطاب الن

 
 از المسددددددتهلك على يحف  الذي يحيل على الم لول: جو ة البضدددددداعة، و الذي  يحائي  اني الإ الث

 
راء لشدددددد

ة في اسددددددددتحواذه على اهتمام بإيحاءاته وأسدددددددداليبه الانزياحي   كحفل غيي   الإشددددددددهاري  انطلاقا من هذه الاعتبارات، ي خل الخطاب 

 ة المسالة الإعلاني  الر  ، ف2اهنالر  ة في عصرنا معظم الفئات الاجتماعي  
 
اء والمشاه ين وتجذب ك من خلال القر  رة يجب أن تتحر  ؤث

 ىجدداوب مع فكرة الإعلان ولا تترك المشدددددددددددددداهد  حت  لعددة أو الخد مددة أو الت  السدددددددددددددد  غبدة لد يهم لاقتندداء الر  أن تخلق  منهم، ثم  كددل   انتبداه

 تقنعه بالفكرة، بل تحر  
 
و الإعلان إلى مالعناوين القا مة ويشددير مصددم  لعة وهذا ما سددتتناوله في السدد  جاه اسددتخ ام واقتناء كه بات

 ايرون أن  3ةسدددددددت خطوات أسددددددداسدددددددي  
 
 ت

 
م من أجلها، ولق  ق جميع الأه اف التي صددددددددم  ي إلى إعلان ناجح يحق  رتيب يؤ   باعها بالت

 حليل في بحثنا.قسيم لتبويب فئات الت  اعتم نا هذا الت  

 ونعيي به تركيز  Arrest Attentionجة  الانتباه فئات ل 2-0-5
 

 عور على اددددددددد يء معي  الشددددددددد
 
رات ق  تكون ن، وهو يرتبط بمؤث

 ج ي  بين أن نقول زغرو ة فرح في شددددددددارع  تجاري   هناك فرق في حالة افتتاح محل   إذ أن   ،ةة وق  تكون سددددددددلبي  يجابي  إ
 

ي  هالشدددددددد

 قنبلة تنفجر في شددددددارع وصددددددفي  وصددددددفي الت  
ً
م الإعلان الحرص على اسددددددتخ ام م  التل، ولهذا كان على مصدددددد ل وبين أن نقول أيضددددددا

 
 
 :ة ق ر الإمكان، وهناك مجموعة من العوامل التي تتضافر لإح اث جذب الانتباه، من بينهايجابي  رات الإ المؤث

ما زا ت ق رته على جذب الانتباه.الحجم أو المساحة -أ
 
ما زا ت مساحة الإعلان، كل

 
ه كل

 
 : إذ إن

ته أهم  ل له العام   :Location  الموقع  -ب  ة بالخاص  ي 
 
 سبة لإعلانات الملصقات في الن

 
ينالش تي تحظى بع   كبير من المار 

 
 وارع ال

ات المواصدددددددددددددلات الن  عليها أو ميا ين تجمع 
 
ة الح ي  ومحط

 
ات سدددددددددددددك

 
هذا مع   .ة ومترو الأنفاق وما إلى ذلكالعام  اس، مثل محط

قالدذي اس الند  مراعداة أن  الموقع يجدب أن يكون متلائمدا مع  ة السدددددددددددددد   تحق  لعدة لهم إشددددددددددددددبداعددا معيندا، كدالإعلان عن الأ وات المكتبيدد 

ق ب
 
ة الموقع الع ي  من أهم  بشددددددددددددددارع فيده عد   كبير من المد ارس أو مسددددددددددددددتلزمدات الأطفال قرب  ور الحضددددددددددددددانة .... وهكذا. ويتعل ي 

ى ب  الاعتبارات، حت 
 
ت، ووضدددددددعالصددددددد  فحات في الصددددددد  سدددددددبة لوسدددددددائل الإعلان، وكذلك موقع الن

 
ة مناسدددددددبة،  حف والمجلا ة تحريري  ما  

ة بالص  وكذلك موقع  ة من الخريطة البرامجي   فحة أو الفترة الإذاعي 
 
 .سبة للوقت العا ي والممتازالن

صاااااميم والإخراو -ت
 
 : ونعيي به Design and Layoutالت

 
ة الن  يظهر به الإعلان في صدددددددورته الذي كل الشددددددد ق القيم الذي هائي  يحق 

ق عنصر جذب  ة، ويحق   الانتباه بالجمالي 
 
ا بالن  سبة للوسائل المطبوعة، أم 

 
ن على المخرج تالن لفزيون فيتعي  حويل سبة للرا يو والت 

 من خلال الن  
 
ف الجاذبية وتص الإعلاني  إلى سيناريو بشكل يخف   .والألوان الص 

باي    -ث
 
 ونعيي به اختلاف Contrast: الت

 
هو في شدددددددكل مسدددددددتطيل ذي اليء عن سدددددددائر الأشدددددددياء المحيطة به، فمثلا الإعلان الشددددددد 

وتوسددددددط مجموعة من الإعلانات في شددددددكل  ائر يكون أكثر لفتا للانتباه، وكذلك الحل  في مجال الإذاعة عن  اسددددددتخ ام  ين الصدددددد 

 
 
 .جالي  مثل الإعلانات المقلوبةالر  سائي  و الن

                                                           

 .77، ص 5074بي محمد شوش، دار نور للنشر، تركيا، الن  قناة الجزيرة نموذجا، محمود عبد -يةغة العربالل  أثر افعلام في  -1
قنـاع الـد  الخطـاب الإشــــــــــــــهـاري بين  -2 (، 75( العـدد )75غــة العربيـة وآدابهـا المجلـد )الل  زاق علا، مقــال علمي، مجلـة علوم الر  ، عبـد المتلق يعـايـة افعلاميـة واب

 .7147ص
، عبد العزيز مصــــــــطفى أبو نبعه، علي فلاح الزعبي، دار الكتاب الجامعي، العين، افمارات العربية -مدخل صــــــــناعة الإعلان-عال هندســــــــة الإعلان الف -3

 .535- 576، ص ص 5071بعة الأولى الط  المتحدة، 
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الأخرى، وذلدددك مثدددل الإعلاندددات التي ونعيي بددده انفرا  الإعلان في مكدددان مدددا  ون مزاحمدددة من الإعلاندددات : Isolationالانفراد  -ج

 تحتل  صددددددفحة كاملة أو نصدددددددفها ب
 
 في الأوقات الممتازة بالن

 
ت، وكذلك الإعلانات التي تبث

 
حف والمجلا  سددددددبة للصددددددد 

 
بة للإذاعة سدددددددالن

لفزيون.                                                                والت 

 الر  ور و الصددددددد  : تلعب ساااااو الر  ور و الصااااا  واساااااتخدا  
 
سدددددددم الر  ورة أو الصددددددد   أن   سددددددوم  ورا أسددددددداسدددددديا وفاعلا في نجاح الإعلان إلا

 
 
          ة.                                                                               سددددددددددددددددددددائدددددددل الإعلانيددددددد  ق عدددددددامدددددددل جدددددددذب الانتبددددددداه للر  ا فيحق  تي يفهمهدددددددا الجميع ممددددددد  يدخددددددداطدبدددددددان الدفدر  بدلدغدددددددة المحسددددددددددددددوسددددددددددددددددددددات ال

ة ي  ة واقعة الإعلاني  يعو  نجاح الإعلان في أكثر الحالات إلى اسددددددتخ ام الألوان التي تضدددددددفي على الما   : colors اسددددددتخ ام الألوانو 

 
 
 ا لو كانت ببيعة من جذبها للانتباه عم  ومحاكاة للط

 
 ونين الأبيض والأسو .الل

 :تساع  على تحقيق إثارة الاهتمام من بينها: هناك الع ي  من القواع  التي فئات لإثارة الاهتما  7-3-7

  -أ
 
  الخط

 
 حافة المكتوبة.                     الص  العريض في مجال  العريض كتابة الإعلان بالخط

 .يه من نفع للمستهلكزاتها وما تؤ   لعة وممي  الس  إبراز خصائص  الاهتمام بالمستهلك بحيث يتم    -ب

لعة من  واعي إثارة اهتمام المسدددددتهلك، السددددد  وقيت المناسدددددب اسدددددتخ ام ي الت  يؤ    لعة:السددددد  وقيت المناسدددددب لاسدددددتهلاك الت    -ج

                                                      .ن من أنواع أجهزة حصانفإعلان عن نوع معي  

 الر  فئات لخلق  2-0-0
 
  :ة وسائل منهاق بعد  غبة ويتحق

 .لعةالس  سهولة استخ ام  -

 .لعةالإضافية للس   إبراز المزايا -

 تائج الن  إبراز  -
 
 ة التي يمكن تفا يها بسبي  الن

 
      .ض لهاعر  مثل تق يم الإعلان عن العواقب المحتمل الت  ، راءالش

 يوهو يعتم  على العاطفة والعقل معا، ويجب أن يكون خاليا من عنصر المبالغة كي لا يؤ    فئات لإحداث الإقناع: 2-0-9

 قه، مثل لع م تحق  
 
 فوقها العربة رات تمر  إعلان من أنواع نظا

 
  :ق الإقناع بع ه طرق منهااحنة  ون أن تنكسر، ويتحق  الش

 توظيف  .أ    
 
 اب ر  الث

 
 الص  واختيار  :غو   الل

 
 لة في:  يغ المناسبة للإعلان، والمتمث

 صيغة  -
 

 عار أو الش
 
 لع أو قرب توافرها.              الس  وتستخ م في حالة وجو   داب:الن

 لعة وصفاتها وإبراز محاسنها وبيان فوائ ها وامت اح مزاياها.                الس  وتتناول  صيغة الوصف: -

اه يغ الأخرى سوف تفشل في جذب انتبالصد  وتسدتخ م لاسدترعاء نظر المسدتهلك حينما يشدعر المعلن أن  هويل:صايغة الت   -   

 ماثلة في الأذهان.         ة أو سر  رواية يعم  أن تظل  هويل بابت اع قص  إلى الت  الجمهور، فيلجأ 

 : ويلجأ إليها المعلنون صااايغة التةكير -  
 
 السددد  ق امهم في أخت ين رسددد  الذ

 
 ت سدددلعتهم مكانتها ل ى المسددددتهلكين وذلكوق واحتل

   أسماء سلعهم تحت سمع الجمهور باستمرار.                   ى تظل  حت  

 وتستخ م لشرح الأسباب التي ينبغي من أجلها اقتنائها، أو تجربة سلعة أو تفضيلها.   صيغة الحاجة: -    

 الح الصددددد  على وتر  ق  ت و  صاااايغة الاسااااتمالة أو الإغراب: - 
 

 ة ل ىبشدددددكل مباشدددددر، فتسدددددعى إلى إثارة مصدددددلحة حيوي   خصددددد ي  الشددددد

 السدددد   المسددددتمع، وتقنعه بأن  
 
 صددددال مباشددددر بهذه المصددددلحة لعة المعلن عنها لها ات

 
ة ج  يغة عا ة بحالصدددد  ة، وتصددددحب هذه خصددددي  الشدددد

 ة.             ة أو الجنسي  ك العاطفة الإنساني  ة أو بوصف يثير الحماس أو يحر  منطقي  

 الص   -     
 
راحل ميغة هي أعلى مرحلة من الص  ابقة، وهذه الس  يغ الص  : يلجأ المعلن إلى مزج صيغتين أو أكثر من بةيغة المرك

تحرير الإعلان، وتسعى إلى جذب انتباه المستمع من زحمة الإعلانات الأخرى، وتحاول أن توصل إليه معلومات صالحة يبيي  فن  

 على قراره، بع  اقتناعه بالحاج والبراهين ويهرع إلى التنفيذ.                            

يعمل على  غ غة الذي ص المرسدل الن  : من خلال آليات حبك ةة وأساليب البيان والبلاغنات البديعي    توظيف المحس  

يشدددددددددددعور   المتلق 
 
ل إلى المناطق المظلمة في وج ان المسدددددددددددتهلك، وتكييفها وفق غايات الإشدددددددددددهار، ، وجلب الانتباه في تسدددددددددددهيل التسدددددددددددل

عث ة، التي تعمل على بالإشددددددددهاري   ةة، وتعطيل  ورها الواقي، أمام إغراء الإرسددددددددالي  قابة العقلي  الر  وتسدددددددداع  بإيحاءاتها على تحيي  

 
 
 فس من وراء استعمال المنتوج المروج له "      الن  ة في احالر  مأنينة و الط

  اء.                         الن  هي، الن  مر، ي، الاستفهام، الأ مي  ة: الت  نشائي  : مثل الأساليب الإالمعاني -
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 ةور البياني  الص   -
 
 شبيه، الحقيقة والمجاز، الاستعارة، الكناية.                                               : الت

ة: -  نات البديعي    المحس 
 
 جع.                                                   الس  ورية، الجناس، باق، الت  الط

ه، ة له فالإشدددددددهاري  ة ، غايتنا سدددددددعا تك. وتحقيق الإرسدددددددالي  مانالأ  مثل شدددددددعار معنا لنصدددددددل إلى بر   مائر:الضاااااا  و توظيف لعبة 

 مرهون بغزارة 
 

 حنددات التي تحملهددا، وصددددددددددددددورهددا الشدددددددددددددد
 

ة إلى عددالم من القيم ة، بحيددث تنتقددل من طبيعددة مددا يدد  ة الإيحددائيدد  اعريدد  الشدددددددددددددد

 .                    الإشهاري  لالات، بفضل تلك الهالة التي يضفها عليها الخطاب ال   و 

  فئات 2-0-1
 

 بع  عملي   : تتم  على الاستجابة الحث
 
 خاذ قرار ة الإقناع وبات

 
 :ة طرق ومنهاق بع   راء ويتحق  الش

 لرة لحاج وبراهين مبر   إعطاء -أ
 

 .راءش

 .كالبيع بالتقسيط .إغراء المستهلك بسرعة المبا رة بتق يم تخفيضات مغرية-ب

2-0-6  
 
 فبيت بفئات الت

 
 وذلك بالت  اكرة: الة

 
 ب على عا ة غل

 
 لعة المعلن عنها عالقة بالسدددددددددددددد   سدددددددددددددديان، بحيث تظل  الن

 
ن على هالذ

 :ة طرق ومنهاق بع   وام، ويتحق  ال   

  -أ    
 
جزئة، بينما بشدددددددددددددد يء من الت   العام  ع، يعيي توزيع الإعلان على مد ار ع أو مركز فدالموز  ا تكرار موز  أمد   كرار: وهوقاانون الت

 
 
 ة في ر لأكثر من مر  يتكر  الذي ف هو المكث

 
 هر.                                        الش

  ارة في الت  الصددددد  الكلمات الأولى لها مواقع  ومعناه أن  ة: ة والأولوي  قانون الأساااابقي   -  
 
 ر  ون الكلمات التي تليها، هذا فإن  ذك

 فحة الأولى حصان.                                                     الص  علانات في الإ 

 ي ف الكلمات الأخيرة تسددددددددددددتقر   : وهذا يعيي أن  ةقانون الحداثة أو الجد   -و 
 
 هن أيسددددددددددددر في الت  الذ

 
ر من الكلمات الوسدددددددددددديطة، ذك

لامة لعة أو العالسدددد  ابقة عوامل أخرى منها: اسددددم السدددد  فحة الأولى تماما، ويرتبط بالقوانين الصدددد  فحة الأخيرة كالصدددد  ة ي  أهم  ويظهر 

لع الأخرى، شريطة مراعاة البساطة الس  زها من بين لعة اسم يمي  الس  ،إذ لاب  من إعطاء Brand name or trade mark لةالمسج  

 الثبيت بلعة نفسددددددددددها، ليأتي من بين عوامل الت  السددددددددد  را عن مضدددددددددمون الكتابة معا، ويكون معب  و طق والقراءة الن  هولة السددددددددد  و 
 
اكرة ذ

 
 

سةعار أو الهتاف، ونعيي به تلك الجملة التي تظهر ل ى كافة منتجات الش  مثل كوكاكولا أو الحياة أحلى مع كوكاكولا. المؤس 

 
 
 حليل :المبحث الت

6 -  
 
  حليل:فئات الت

 
 ة بالخاص  ساؤلات سنحاول هنا الإجابة على الت

 
 كل والمضمون الش

 تحليل فئات  6-5
 

 كل )كيف قيل؟(:الش

 راسة:الد  نة ن عناوي  الإعلانات عي  بيي  : 2الجدو  رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 العدد الأخير
العدد 

 الوسط
 العدد العدد الأو  

 )الكواتين(  واء ناجع
  واء ناجع

 )الكواتين(
 
 

  (9 مس )إسمتامبر(الش

 يوسف باروك
يوسف 

 باروك
  (7 يوسف باروك

 الغاز المسمى غزال

الغاز 

المسمى 

 غزال

  (3 الغاز المسمى غزال

 بشرى للتجار
بشرى 

 للتجار
  (4 أوطو تراكسون 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 912 - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

صدددددددددفحات، هناك  ثلاثإعلان في  32إعلان بمجموع  99فحة بلغ الصدددددددد  ط الإعلانات في متوسدددددددد   من خلال الج ول نلاحظ أن  

 ى غزال،)الكواتين(، الغاز المسم    واء ناجع ،يوسف باروكعلى م ار ثلاث سنوات، ومن هذه الإعلانات  موجو ةإعلانات بقيت 

 أخرى.ر ق  نج ه في سنة ولا نج ه في الكثير منها متغي   ل  ائم للجري ة، كما نج  أن  فمثل هذه الإعلانات تعتبر ممو  

 : : مواضيع الإعلانات0الجدو  رقم 

 خاء والأمانالر  محل 

محل 

خاء الر  

 والأمان

  (5 يامن يحس بضعف قواه

تيرشين سليمان وأخوه 

التاجران بنهج هوش في 

 الم ية

تيرشين 

سليمان 

وأخوه 

التاجران 

بنهج هوش 

 في الم ية

Au palaid’orient  لصحابه

 الزموري محم  شركائه
1)  

 إعلان )عن فتح مخزن(

بشرى 

لقصا  

م ينة 

 وهران

  (2 قاز سطون ار

 ألو..ألو را يو بلي ة يتكلم

محل كبير 

ج ي  

لمعالجة 

مرض 

 العينين

  (1 إذا كنتم عطاش

  (1 اشربوا عن  العطش ماكسيم المبروكة

 ار الخياطة الافرانجية 

ة  العربي 
  (90 اعلام )عن بيع(  ار الباي

ةالمطبعة    العربي 

 ق الص  خاء و الر   محل  

بن لصاحبه الحاج مسعو  

 إبراهيم

99)  

  
 
 

ة )إعلان عن ة الأهلي  اشي  الش

 معمل(
97)  

  
 ة بظهور  واءبشرى للإنساني  

 نطاكي الب يعبي  او  الأ أ
93)  

  (94 نسيج ةآل  

  (95 إعلان عن فتح معمل  

  (91 إعلان )عن بيع بضائع(  

 المجموع 59 53 55
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 نوع الإعلانات
 المجموع العدد الأخير العدد الأوسط العد الأو  

 % ت % ت % ت % ت

 91.17 2 91.91 7 70 7 91.25 3 حة والأ ويةالص  

 71.23 99 72.72 3 30 3 39.75 5 الملابس والأزياء

 الت  
 
 71.23 99 31.31 4 30 3 75.00 4 صنيعسويق والت  جارة والت

 90.19 4 1.01 9 90 9 97.50 7 ةالمشروبات والمنتجات الاستهلاكي  

 90.19 4 1.01 9 90 9 97.05 7 الخ مات

 900 32 900 99 900 90 900 91 المجموع

 

ة والالصدددددددددددد  ة ببن الإعلانات مواضدددددددددددديع  الإعلانات في جري ة الأم   عتتنو   ة ي  ياء و والمنتجات الاسدددددددددددددتهلاكز ة والملابس والأ تجاري  حي 

ة:الصاااااا  الإعلانات سدددددددنحاول توضددددددديحه:  وهو ما ،وأخيرا الخ مات بة نسدددددددب حي  الصددددددد  ة بالمجال الخاصددددددد  جاءت نسدددددددبة الإعلانات  حي 

 91.17%معتبرة بلغت 
 
 وكذلك ،لعلاج أمراض العيون  نطاكي الب يع واء أب  او  الأ  لت فيوق  في عرض لمجوعة من الأ وية تمث

 لإزالة العطش وهضدددددددددددم  ،نتيزيتو مشدددددددددددروب الأ  فسددددددددددد ي  الن  عف الضددددددددددد   واء الجينيسدددددددددددتين لعلاج 
 
عام و واء لعلاج ضدددددددددددعف الباه الط

 مال   إزالدة أوجاع الأسددددددددددددددنان والبرو ة تنظيف  ومنتوج الجوهر تنظيف الأسددددددددددددددندان ،مالد   و عشددددددددددددددبدة المبروكدة لتصددددددددددددددفيدة  فس(الن  )

 عو  ذلك للبيئة بما يور   ،الفاسدددددددد 
 
ةالث  السدددددددد   قافي 

 
 الجرائ .  وية فيا جعل ترويج هذه الأ ات مم  ي لي  الصدددددددد  ة ائ ة في تلك الفترة وقل

الملابس من  يخص   مددداكدددل   عرض وفي هدددذه الإعلاندددات يتم    %71.32وقددد  جددداءت كدددأعلى نسددددددددددددددبدددة حيدددث بلغدددت  الملابس والأزيااااب:

 ومن أمثلة هذه الإعلانات نذكر إعلان عن  ...الأقمشدددة بأنواعها أو العطور وغيرها
 

ةالشددد ة الأهلي   من الجزائر وتونس وتركيا، اشدددي 

 ق، سدددددروج عمارة ونصدددددف عمارة قراطي ونحاس ومسدددددرجين الصددددد  خاء و الر  ة في مخزن ة وبضدددددائع تونسدددددي  ة وحريري  أقمشدددددة قطني  

اط ومسدددددددرح وعطور فائقة، حرير  ؛أنواع القماش خوه ،كل  أات في تيرشدددددددين سددددددليمان و وبرطموني   اتوبرتقي   وصددددددوف وقطن وصددددددب 

احات وعطورات فائقة  . محازن فيلالي رجالي ونسددددداوي عمارة المزاحمة، طر 
 
 الت

 
 جارة والت

 
جاءت كأعلى نسدددددبة صااااشيع :سااااويق والت

 ونذكر منها إعلان عن  ،عت مجالات الإعلانات هناوق  تنو   ،%771.32حيث بلغت
 
 غاز غزال للط

 
البضائع  هي وأخر عن ورق لف

 الذي ى ان وحت  والمسددتعمل في البيسددري والكت  
 

 رانس علىوقنا ر وب ةرابنسدديج الز  كل   ثاث في عشددوش، صددوافيام علىفيه الأ يلف

ناعة، بتركيز على إنشدداء معمل ج ي  الصدد  جارة و يتناول موضددوع الت   : ة حيثمعمل شداشددي  براهيم رواح، وإعلان عن إنوع في كل  

 لصددددناعة 
 

و ق  جاء الإعلان  ،%90.19وجاءت بنسددددبة ضددددعيفة بلغت  ة:المشااااروبات والمنتجات الاساااتهلاكي   ةقلي ي  ة الت  اشددددي  الشدددد

 أتاي ،ومال   افي وقفاف الصددددددد  حل الن  وإعلان عن عسددددددل  ،طاهر من الغش   إسددددددلامي   الإعلان عن خل   :عن بعض المشددددددروبات مثل

  .غاية

ارات أطو واشدددددددتمل مثلا مجال المواصدددددددلات كالإعلان عن سدددددددي   ،%90.19الإعلان عن الخ مات بنسدددددددبة ضدددددددعيفة بلغت  جاء -

 خ مات والإعلان عن  فر.للس   تراكسيون 
 
 باعة و الط

 
 الكتب، خ مة  شر وتجلي الن

 
 هاني أو الإعلان عن خياطةوابع، طباعة الت  الط

، كن للمسافرينالس  يافة و الض  ا  م ينة وهران(: يعالج موضدوع ة، وجاء إعلان أخر بعنوان )بشدرى لقصد  ة ونسدائي  ملابس رجالي  

 
 
 مع الت

 
 ت نزول ج ي ة في وهران.ركيز على محلا

 : حجم الإعلانات9الجدو  رقم
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مددة فدداصدددددددددددددديددل المقدد   مددة، ومدد ى الت  كثددافددة المعلومددات المقدد    :ة عوامددل، نددذكر منهددا مثلايعتمدد  تحدد يدد  حجم الإعلانددات على عدد   

ط الإعلانات ذات وجاء متوسدددددددددددددد   ،راسددددددددددددددة متقاربة من حيث حجم الإعلاناتال   نة الإعلاندات عي   تللمنتوج المعلن عنده، وقد  جداء

 الإعلانات ذات الحجم الكبير والتي بلغ الإعلان الواح  منها ما ن  أنلاحظ ددددددددددددددددددددد %35.94ط بأعلى نسدددددددبة حيث بلغ .الحجم المتوسددددددد  

 لة بشدددكل كبير حول المنتج أو الخ مة،ة وتق يم معلومات مفصددد  صدددي  الن  حتوت على الكثير من المعلومات ا ،بع صدددفحةالر  يقارب 

 واء، المكو  الد   مثدل تدداريخ 
 
ت إضددددددددددددددافددة إلى المعلومددات بعض الإعلانددات ضددددددددددددددمد   عددة كمددا أن  ندات، طريقددة الاسددددددددددددددتخد ام، والفوائد  المتوق

صدددالة،  عوات للجمهور كزيارة متجر أو  الأسددداسدددي  
 
 جما يزي  من حة، مم  أو تق يم تخفيضدددات خاصددد   للمزي  من المعلومات الات

ح فصدديل، مع ميل واضددعًا في الحجم والت  راسددة تظهر تنو  ال   نة الإعلانات عي   ويمكن القول إن  ، ةالإعلان بإضددافة عناصددر تفاعلي  

 لتق يم معلومات شدددددداملة وتفصدددددديلي  
 
 ه على الاسددددددتجابة، فالحجم ة ته ف إلى إقناع القارئ وحث

 
هو  إعلان يعكس ج لكل   سددددددبي  الن

 روري  الضدددددددددد  المعلومات كل   وتوفير  ،المعلنين لجذب انتباه الجمهور المسدددددددددته ف
 
 اخاذ قرار بشدددددددددأن ة التي ق  يحتاجونها لات

 
راء أو لشدددددددددد

 الاستفا ة من الخ مة المعلن عنها.

 : تصميم وإخراو صفحة الإعلانات 1الجدو  رقم 

تصددددددددددميم 

 وإخراج 

 الأخيرالع    الع   الوسط الع   الأول  

 خطوط واضحة وسهلة القراءة في معظم الإعلانات الخطوط  الوضوح 

 والأنماط الأحجام مختلفة ةعربي   خطوط

في العندددداوين لجددددذب الانتبدددداه،  هالخطوط الكبيرة اسددددددددددددددتخدددد مدددد

 ةبينما الخطوط الأصغر استخ مت للمعلومات التفصيلي  

سددددددافات لما

 البيضاء 

مناسدددددددددددب في معظم اسدددددددددددتخ ام المسدددددددددددافات البيضددددددددددداء بشدددددددددددكل 

  .ناتبين الإعلا  قةوالقليل منها كانت المسافات ضي   الإعلانات

اسددددتخ ام المسددددافات البيضدددداء بشددددكل مناسددددب وهذا أ ى أي 

 تنظيم أكبر للمعلومات 

  الألوان    ةالجاذبي  
 
 ون الأبيض والأسو  الل

 09 03 07 ور الص  

   ناسقالت  
 

ر وائال   ع ام انإعلان مع  عة لكل  تقسددديمات مسدددتطيلة أو مرب   كلالش

 ة أخرى أو أشكال هن سي  

  الاز حام 
 

مراعددداة المسددددددددددددددددافدددات واسددددددددددددددتخددد ام  ن  أ رغم كثرة الإعلاندددات إلا

  .الإطارات جعل صفحة الإعلانات أكثر راحة
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ر إلحاحا أكثحيفة، ويكون الص  ح صفحات صميم والإخراج  ورًا محوريًا في جذب انتباه القارئ وتحفيزه على تصف  يلعب الت  

 
 
 الصدددددد  ور، وتنسددددديق الصدددددد  ابة، و في صدددددفحات الإعلانات، فالعناوين الجذ

 
سددددددهمة ها عناصددددددر أسددددداسددددددي  فحة كل

ُ
. قارئ أثير على الفي الت   ت

ظهر لندا عمومدا أسدددددددددددددداليدب تصددددددددددددددميمدات الإعلاندات لجريد ة الأمد   وتبقى
ُ
 ة ت

 
 وهو ما ،ائ ة في ذلك الوقتالسدددددددددددددد  صددددددددددددددميم بداعة والت  الط

                                              راسة"ال   نة ة لعي  علاني  فحات الإ الص  سنحاول توضيحه في عناصر إخراج 

منها تناسدددددددددق صدددددددددفحة ويشدددددددددتمل على جملة من العناصددددددددر  ،هو ضدددددددددمان نجاحه اوضددددددددوح الإعلان شدددددددددكلا ومضددددددددمونالوضاااااااوح: 

ا الخطوط أم  ، عة مع اسددددددتخ ام خطوط فاصددددددلة بسدددددديطةأو مرب   تعتم  على تقسدددددديمات مسددددددتطيلة هاحيث لاحظنا أن   ؛الإعلانات

ارات ة بعض الكلمات أو العبي  أهم  وتظهر بأحجام مختلفة تعكس  ،ةة تقلي ي  صددوص فهي خطوط عربي  الن  المسدتخ مة في كتابة 

   اخل الإعلان. كما أن  
 
 ون المسدددددددددددتخ م هو الل

 
  على أن   ون الأبيض والأسدددددددددددو  فقط، وهو ما ي ل  الل

 
باعة ق يمة قبل انتشدددددددددددار الط

 
 
 نة.باعة الملو  الط

ورة أي الص  إعلانات فقط ب 1مقابل  ،إعلان 32ة، الإعلانات من غير صدورة بنسدبة غلب على إعلانات جري ة الأم   ورة:الصا  

 ، ورب  91.7 ر ببنسدددددددبة ضددددددددعيفة تق   
 
تقنية  ورةالصدددددددد   هو المعتم  وتع    ص  الن  حيث كان  ،نذاكآائ ة السدددددددد  قافة ما يرجع ذلك للث

  .رة وذات تكلفة في تلك الفترةمتطو  

وهي صور  ،ثلاث صور كاملة الأع ا  فق  ضم  كل   وهو الع   الوسط بين ،15راسة ففي الع   ال   نة ور في عي  الص  ا نوع أم  

الإعلان كان حول فتح  حيث أن   ،علاقة لها بمضددمون الإعلان فقط ولا ن،على صدداحب الإعلا  ت ل   ،ةلطربوش وهي صدورة رمزي  

 
 

 ورة الصدددد  ا ة، أم  اشددددي  معمل للشدددد
 
 ورة الصدددد  ا أم   ،انية فكان صددددورة لمصددددباح الغاز وهو يتطابق مع محتوى الإعلانالث

 
الث

 
انت ة فكالث

 ج ي  لمعالجة مرض العينين". "محل   يتماا ى مع الإعلانالذي و  ،صورة لعينين

 و  أي طابع بري ي   ؛تامبرالأولى عبارة عن صورة  ؛صورتان فضم   ة بالجري ة الأولىالخاص  ابعة و الر  ورة الص  ا أم  
 
صورة  انيةالث

ورة بشددددددددكل الصدددددددد  ته ف فكان عبارة عن صددددددددورة غلاف  واء لتنظيف الأسددددددددنان،  ،خيرورة الوحي ة للع   الأ الصدددددددد  و  ،لة نسدددددددديجلآ

  أسددددددددداسددددددددد ي  
 
في  اانتباه القارئ وإثارة اهتمامه، أم  رويج للمنتجات والخ مات المعروضدددددددددة في الإعلانات. كما تعمل على جذب إلى الت

 فق  أعطتنا لمحة عن  ،ة بالخصددددددددددددددوصجريد ة الأمد  
 
ة قافةالث   العربي 

 
ة مهم   تي كانتفي ذلك الوقت، بما في ذلك القيم والمبا ئ ال

 اس، كللن  
 
 على البائع مثلا ب لا من صورته  ي ل  الذي ربوش الط

 
  .ةخصي  الش

  معايير تصدميم وإخراج وعموما تختلف
 
ا نالإعلانات باختلاف نوع الإعلان، والجمهور المسدته ف، والوسيلة المستخ مة، ولأن

مددات البددارزة السدددددددددددددد  نددت لنددا بعض ة تعكس طددابع تلددك الحقبددة الزمنيددة. وبي  فددإعلانددات جريدد ة الأمدد   ،ث عن فترة الاسددددددددددددددتعمددارنتحدد   

 .لتصميم الإعلانات في تلك الفترة

 قيل؟(:)ماذا  تحليل فئات المضمون  2 --6

 راسة:الد  نة : بين تحليل لعنوان الإعلانات عي  6الجدو  رقم 

 

 المجموع الع   الأخير الع   الوسط الع   الأول   العنوان 

 30 1 1 93 إعلانات لها عنوان العنوان

 2 3 9 3 إعلانات ليس لها عنوان 

 34 99 90 93 ةإخباري   نوع العنوان

 7 0 0 7 ةاستفهامي  

 9 0 0 9  اءالن  

صددددددددددددددددددددددددددددددديدددددددددددددددددداغددددددددددددددددددة 

 العنوان

 91 1 5 1 الايجاز

 
 
 91 5 5 01 ول الط
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والعنوان هو مجموعة من الكلمات تكتب ببنط عريض والغرض منه  ،نجاح العنوان يعيي نجاح الإعلان والعكس صدددددددددحيح

 
 
الأفكار الوار ة في الإعلان، مع إعطاء فكرة سددددددددريعة على محتوى الإعلان،  أهم  على  ركيزجذب انتباه المعلن وإثارة اهتمامه، والت

  .قاطالن  ولق  حاولنا معالجة العنوان من خلال مجموعة من 

 غالب الإعلانات لها عنوان ع ا  العنوان:-
 
 .الإعلان مباشرة إعلان أو إعلام أو نص   والتي اكتفت بلفظة ،زر القليلالن

والأمثلة على ذلك كثيرة نذكر  ،ة تصدددددددف من خلالها المنتج أو الخ مةإخباري  غالب الإعلانات جاءت بصددددددديغة  نوع الإعلان: -

ةة ى )غزال(،  ار الخياطة الافرنجي  فس، الغاز المسددددددددددم  الن  ف ع" واء ناجع )الكوتتين( لضدددددددددد منها ة كبير ج ي  لمعالج محل   ،العربي 

 مرض العينين.

 واء  ة بظهور إعلان إذا كنتم عطاش، بشرى للإنساني  : ومن أمثلة ذلك نذكر ،بنسبة ضعيفةجاءت  ةستفامي  يغ الا الص  ا أم  

 ، أبي  او  الانطاكي الب يع
 

 : اء نذكر مثلاالن  من صدددددددددديغ   ها   جنسددددددددددان عن  اكة بسددددددددددعا ة الإة الفت  الأمراض البصددددددددددري   تقف وهلا

 قواه  فبضع إعلان يامن يحس  

 من خصائص العنوان الفع  
 
ي تعتم  ف ،راسةال   نة هو ملاحظ فأغلب العناوين عي   وحسب ما، قةال   ز بالوضوح و ه يتمي  ال أن

ارات وأن  العب، ةة لهذه الإعلاني  مني  عتبار الفترة الز  ن نأخذ بعين الا أ ولا ب    ،سددددددددددددددم صدددددددددددددداحب المنتجاسددددددددددددددم المنتج أو ا عنوانهدا على

 عتباره هنا.االمستخ مة هي عبارات مشهورة ومعروفة في زمانها وهذا ما يجب 

 هناك توافق في صددياغة عناوين الإعلانات بين  :صاايغة العنوان -
 
  ،ول والقصددر، ومن نماذج العناوين المختصدددرةالط

 
تي لا ال

ةالع ى غزال، المطب  ة، الغزال المسددددددددددددددم  ي  على عشددددددددددددددبة طب   لفظة المبروكة وهي ت ل   :تتجداوز كلمة واح ة أو كلمتين نذكر مثلا ، عربي 

 لة فمن باب ا العناوين المطو  وهكذا، أم  ار ج  بشدددددددددددددرى للت  
 
 ق لصدددددددددددددداحبه الحاج الصددددددددددددد  خاء و الر  مخزن  مثلا، كر وليس الحصدددددددددددددرالذ

 .الب يع الأنطاكي     او   واء أبيبظهور  ،مسعو  بن إبراهيم بشرى للإنسانية

 توظيف 
 
 اب ر  الث

 
 :غو   الل

 
 
غةاسدم تت

 
ة لل  ب العربي 

 
 راء الث

 
  ةعبر إبراز الجمالي   ة الإعلاناتفي تحسدين فعالي   أهم  حيث تسد ،وحسدن توظيفها غوي  الل

 
، ةغوي  الل

 نات الب يعي  المحسدددددددد   :ومن هذه الجماليات فاعل، وتوجيه الانتباه نحو المحتوى بشددددددددكل أكبر.وتحفيز الت  
 
لى جذب تي تعمل عة وال

  .ا يزي  من فرص نجاح الإعلان وقبوله من طرف الجمهور الانتباه وإثارة الاهتمام، مم  

 سدددددددددداليب الب يعي  الأ 
 
 تعارات تسددددددددددهم في تعزيز سددددددددددشددددددددددبيهات والا ة والت

 
 ،اكرة وجعل المعلومات تبقى أكثر تأثيرًا في ذهن القارئ الذ

 
 
 .ة وإقناعًاأثير بشكل أكثر فعالي  ستفا ة من خصائصها وق رتها على الت  لا فها لولهذا نج  الإعلان يوظ

 ور الصد  ز حيث يمكن أن تعز  
 
غةاللمعيى، كما حلاوة  ة الفهم الفعلي  غوي  الل

 
تها يمكن أن تسدتخ م لإيجا  استجابة وجمالي   لل

 ا يعز  ة ل ى القارئ، مم  عاطفي  
 
 سدددددتخراج بعض الأسدددداليب اصدددداله مع المحتوى، وق  حاولنا ز ات

 
ة المسدددددتخ مة في الإعلانات غوي  الل

ة من صددددفحة نات الب يعي  سددددتخراج المحسدددد  امن خلال  ،راسددددةال   نة و ق  حاولنا تحليل صددددفحات الإعلانات لعي   ،راسددددةال   نة عي  

(، وكذلك حاولنا معرفة 920ة )سدددتخرجناها من الع   الخير لجري ة الأم  افق   ،ةا الأسددداليب الإنشدددائي  ل، أم  الأو   الإعلانات للع   

 لي:ي حه كماسنوض  الذي ( و 15من خلال صفحة الوسط الع   ) الإشهاري  مائر في الخطاب الض  ة توظيف كيفي  

 ةنات البديعي  توظيف المحس   -أ

 : راسةالد  نة ( م  عي  5  )ة ف  إعلانات للعدد الأو  نات البديعي  ن توظيف المحس  : يبي  7الجدو  رقم 

نات البديعي    % ت ةالمحس 

 79.13 16 الجناس

 91.17 14 جعالس  

 
 
 51.21 42 كرارالت

 
 
 7.20 2 باقالط

 900 24 المجموع
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غةاة في وأسدددددددداليب البيان والبلاغة هي مفاهيم مهم  ة نات الب يعي  المحسددددددد  
 
ة لل وفي علم البلاغة بشددددددددكل عام، وتشددددددددمل  ،العربي 

 مجموعة من الأ وات والت  
 
أثير عليه. تنقسدددددددددددددم هذه المفاهيم إلى ثلاثة ة والت  وإضدددددددددددددفاء القو   ص  الن  تي تسدددددددددددددتخ م لتجميل قنيات ال

 :قنياتمن الأساليب والت  ع  ا ا يشمل منه ة: البيان، والب يع، والمعاني، وكل  فروع رئيسي  

نات سددددددددتخ ام المحسدددددددد  اف على م ى ن نتعر  أراسددددددددة وحاولنا ال   نة ة عي  ل من جري ة الأم  نا صددددددددفحة الإعلانات للع   الأو  ذأخ

ا جع، أم  السدددد   م  ث ة اسدددتخ امًا في الإعلانات، يليه الجناسنات الب يعي  كرار أكثر المحسدددد  أن  التَّ  إلىلنا فتوصددد   ،ة في إعلاناتهاالب يعي  

 
 
 ة.نات الب يعي  من غيره من المحس   باق فاستخ م بشكل أقل  الط

ة، ة وجمالي  ي  بطريقة فن   ص  الن  ر في يشدددددير إلى اسدددددتخ ام الكلمات أو العبارات أو الأفكار بشدددددكل متكر   ن ب يعي  كرار كمحسددددد  التَّ 

  عبيري  والت   ي  به ف تحسددين الأثر الفي  
 
غةا على والموسدديقي   كرار الب يع في تأثيره الإيقاعي  ل جمال الت  للإعلان، يتمث

 
، حيث يسددهم لل

 .ة الإيصال والإقناعز قو  ، ويعز  ص  الن  في إيجا  توازن وتناغم في 

الدة على جداذبي  وللت    تعزيز ة ثار الإيجابي  ة الإعلان وق رته على الإقناع. ومن بعض هذه الآكرار تدأثيرات فعد 
 
عن  تكرار فاكرة الة

 عبارات مح    كلمات أو 
 
رة، تكر  سالة مالر  ة أو المنتج. إذا كانت تجاري  العلامة الر  ة في الإعلان، يمكن أن يسهم ذلك في تعزيز تذك

  الي نج  أن  وبالت  
 
 في الإعلان، مم  أكرار يمكن الت   روها بشدددكل أفضدددل، كما أن  المسدددتهلكين يتذك

ً
 إيقاعيا

ً
يجعله أكثر  ان يخلق نمطا

 كرار أفكار تعزيزي  ة وسددددددددددددددهولدة، بتجداذبيد  
 
ز يعز  على قناعات المسددددددددددددددتهلكين و  ر بشددددددددددددددكل إيجابي  ة أو مزايا المنتج، يمكن للإعلان أن يؤث

 قراراتهم 
 

 .ةرائي  الش

  :ومن أمثلددة ذلددك %51.21كرار بددأعلى نسددددددددددددددبددة حيددث بلغ جدداء الت  
 
 ه ذكرت لفظددة أندد

 
 ات في إعلان"مس أربع مر  الشدددددددددددددد

 
مس الشااااااااااا

 سمتامبر تهديه شركة ا
 

 ذا كنتم عطاش ولفظة إ ات في إعلانمر   5ت رننتوالأ  ،الجديدة"مس الش
 
   au palaisوع ف  إعلان الن

D’orient  ة.والأمثلة على ذلك كثير  شركائهد محم   مرود   لصاحبه الز  

 يعر  
 
 ف الجنداس بدأند

َ
، ويهد ف اسددددددددددددددتخ ام الجناس إلى تعزيز وسددددددددددددددمعي   كرار الحروف في الكلمدات بغرض تحقيق تدأثير جمدالي  ه ت

غةاالإيقاع في 
 
 ة ز الجاذبي  وهذا يعز   ،لل

 
 ة على نغمة موساااااااايقي  ، وهو يضددددددددددفي على الإعلان ص  ة للن  ة والجمالي  غوي  الل

 
يادة ز      الن

 يجعل الإعلان أكثر جاذبي  ا مم  
ً
 المطلوب.أثير سالة بشكل أفضل وتحقيق الت  الر  في فهم  يسهمكما ق   ،ة وإقناعا

باه جع في الإعلانات المكتوبة لجذب انتالسددد  ويُسدددتخ م ، ثر على حرف واح  في آخرهماالن  جع يعيي توافق الفاصدددلتين في السددد  

ن عنها
 
عل

ُ
 .القارئ وإقناعه بشراء المنتج أو الخ مة الم

 
 
 اق وهو الجمع بين ب  الط

 
ة بشرى للإنساني  ففي الإعلان" %7.20وق  جاء كأضعف نسبة بدددددددددددددددددددددد  ،ه في جملة واح ةيء وض   الش 

 الب يع:   او  الانطاكي   أبيبظهور  واء 
 
 تي كانت في زوايا "...ال

 
عف ضددددددد ب ون في قواه  "..... يا من يحس   " سددددددديان"، وفي الإعلانالن

 ".ةفسي  الن   ةالقو  

 من ذلك يجب أن رًا بشددددددكل مُزعج، ى لا يصددددددبح متكر  حت   ،كرار بحذر وبشددددددكل اسددددددتراتيجي  مع ذلك، يجب اسدددددتخ ام الت  
ً
وب لا

 .في تحقيق الغرض المرجو منه ويسهمكرار ه ف الإعلان يخ م التَّ 

  ،ة بأنواعهانات الب يعي  تخ ام المحسدددددددددد  اسدددددددددداتجة من الن  غم من الفوائ  الر  وأخيرا وعلى 
 
هإلا

 
يجب يوظف بشددددددددددكل متوازن  أن

 .ق  يصل إلى المللالذي  ون إشباع القارئ  ،أثير المرغوبائ  وضمان تحقيق الت  كرار الز  ب الت  واعت ال لتجن  

 (.573: استخدا  الأساليب الإنشائية ف  إعلانات العدد الأخير )8الجدو  رقم

 % ت الأسلوب الإنشائي  

 
 
 الت

 
 %72.21 90 يمن

 %31.99 93 الاستفها 

 %49.12 95 الأمر

 
 
 %94.44 5 دابالن

 %900 31 المجموع
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غةا أساليب أح  هو  الإنشائي   الأسدلوب
 
ة لل   ويُعرف ،العربي 

ً
 عبير للت   الأسلوب هذا يُستخ م. الخبري   غير  الأسلوب باسم أيضا

  مشدددداعر  عن
 
سددددتخ م ةقوي   أ اة الإنشددددائي   الأسددددلوب ويُع    ورغباته، وأفكاره مالمتكل

ُ
 انتباه لجذب ةخاصدددد   ،المكتوبة الإعلانات في ت

  .ةالأم   جري ة لاناتإع في لاحظناه ما وهذا وإقناعه القارئ 

  الاختيدددددار  من لابددددد    ،الإعلان نص   وتشددددددددددددددكيدددددل فبنددددداء
 
  للكلمدددددات قالموف

 
 ويعتبر  .والمعلومدددددات ل فكدددددار  ي  الفي   نظيموالت   راكيدددددبوالت

"استخ م  واء  مثلا نذكر  :ذلك أمثلة ومن 49.12 بلغت نسبة كأعلى الأمر  جاء وق  ذلك، من أساسيًا جزءًا الإنشائي   الأسلوب

 ،"استخ م  واء الكواتين الآن" ،"جر ب شاي يوسف باروك الآن"، لوا بزيارة متجرنا""تفض  ، "تواصل معنا الآن" ،الكواتين الآن"

 .  في استخ ام  واء الكواتين""لا تتر   

"هل تعاني من أمراض  فس( الن  هل تبحث عن علاج لضدددددددددددعف البأة ) :ذلك أمثلة ومن 31.99 بنسدددددددددددبة الاسدددددددددددتفهام جاء ثم

عة "هل تبحث عن سدددددددددلع متنو   ،"هل تبحث عن سددددددددروج عالية الجو ة "،ة عالية الجو ة ""هل تبحث عن شدددددددداشدددددددددي   ة "نفسددددددددي  

 بأسعار مناسبة "  "هل تري  شراء سلع من متجر موثوق "

رابحة  ى لكم تجارة"نتمي   ،فس("الن  "ليكن  واء الكواتين خير علاج لضددددددددددعف البأة ) :ذلك أمثلة ومن 72.21 بنسددددددددددبة ىمي  فالت  

 ق ممتعة"ى لكم رحلة تسو  "نتمي  ،ى لكم تجربة شاي رائعة""نتمي  ،ى لكم زيارة سعي ة لمتجرنا""نتمي  ،مع مصنعنا"

 ،فس("الن  "يا من تعانون من ضددددددعف البأة )،ار الجزائر""يا تج   :ذلك أمثلة ومن 94.44 بلغت ضددددددعيفة بنسدددددبة  اءالن   وأخيرا

 ي "يا محب  ،ي الجلو  الفاخرة""يا محب  
 

 "يا محب  ،اي"الش
 
 ي "يا محب  ،ق"سو  ي الت

 
 اي".الش

 (.81)العدد مائر إعلانات العدد الوسطالض  ن توظيف : يبي  4الجدو  رقم 

  ضمير
 
  كراراتالت

 
 ةوي  ئسبة المالش

 %97.06 4 كم

 %12.69 53 أنتم

 533 54 المجموع

 ت أكثر  سددددددددالةالر   تجعل فهي الجمهور، وتفاعل سددددددددالةالر   تأثير في كبيرة ةي  أهم   يحمل الإعلانات في مائر الضدددددددد   اسددددددددتخ ام
ً
 وجيها

  مائر الض   تخلق كما شخصيًا، إليه هموج   الإعلان بأن   القارئ  يشعر  حيث ة،وشخصي  
ً

 إذ ر،والجمهو  الإعلان بين عاطفيًا تواصلا

 ا لبلج ضددمائر باسددتخ ام للإعلان، يمكن مباشددر  بشددكل إليه ثتتح    سددالةالر   بأن   يشددعر  أن للقارئ  يمكن
 
 الجوانب على ركيز لت

 و  ةالفر ي  
 

 مائر الضدددد   اسددددتخ ام وعموما معها فاعلوالت   عليها فعر  للت   الجمهور  ةقابلي    يزي  وهذا الخ مة، أو  للمنتج ةخصددددي  الشدددد

 هو  خ امااست الأكثر  مائر الض   أن   لاحظنا وق  أفضل، بشدكل الجمهور  وإشدراك ،سدالةالر   ةفعالي   تحسدين في يسدهم الإعلانات في

   هو  ما ومنها ،أنتم وضمير  ،كم ضمير 
 
  هو  ما ومنها بالجمهور  قمتعل

 
 اتين"الكو  ناجع " واء إعلان :ذلك أمثلة ومن بالمرسل قمتعل

  :فنج 

  مائر الض   -    
 
  بالجمهور: قةالمتعل

o "جي ة" صحة لكم "نتميى في "لكم 

o "الكواتين"  واء استخ ام في  واتتر    "لا  في "أنتم 

  مائرالض   -
 
   بالمرسل: قةالمتعل

o "بفضل ا"تمكن   في "نحن  
 
 الكواتين" ةما  اختراع من هالل

o "المفي ة" العناصر  استخراج لىإ ةقيقال    ةالعصري   الاستحضارات طرق  عانتناأ "ولق  في "ل ينا 

 اتين.الكو   واء تجربة في رغبتهم وإثارة الجمهور  انتباه جذب الإعلان: هذا في مائر الض   استخ ام من واله ف

هم لهم صمُخص   واءال    بأن   الجمهور  شعور  :المرجو   أثير الت   اأم     ة.الجي   ةح  الص   ون يستحق   وأن 
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سددددددددددددددتخدد م حيددث الإعلانددات بدداقي ذلددك على وقس
ُ
  مددائر الضدددددددددددددد   ت

 
 ارةوإثدد انتبدداههم لجددذب ،الإعلانددات جميع في بددالجمهور  قددةالمتعل

ن الخد مة أو  المنتج في رغبتهم
 
عل

ُ
سددددددددددددددتخ م كما عنها، الم

ُ
  مائر الضدددددددددددددد   ت

 
 ب شددددددددددددددعور  لخلق الإعلانات جميع في بالمرسددددددددددددددل قةالمتعل

 
 قةالث

ة  الجمهور. مع والمص اقي 

  راسة:الد  نتائالأ 

 تائج نذكر منها:الن  راسة إلى مجموعة من ال   لت توص  

 ة في إعلانات جري ة الأم  -
 
  ،مانينات من القرن الماض يالث

 
 لت كمرآة للحياة تشك

 
ةالث ة مني  رة الز  في تلك الفت ،ةوالاجتماعي   قافي 

ا فنيدد   ،زتهددا عن غيرهدداالفددارقدددة وقددد  حملددت هدددذه الإعلاندددات خصدددددددددددددددائص مي    ر عن الجوانددب ة تعب  وجعلتهدددا قطعددً
 
ةالث   قدددافيدد 

 
ة يددد  ربو والت

 ة للمجتمع.والهوياتي  

 الملابس والأزياء، والت   ي  حالصدددددد  المجال  عت الإعلانات بينتنو   -
 
 جارة والت

 
 زت على تق يم الأ وية، والأقمشددددددةسددددددويق، حيث ترك

 .ةي  ة والاستهلاكحي  الص  عًا في اهتمامات المجتمع وقضاياه وهذه الإعلانات تعكس تنو   عة،جارة المتنو  والعطور، ومنتجات الت  

  .طلانات ذات الحجم المتوس  عًا في حجم الإعلانات وق  حظيت الإعهناك تنو   -

 في جدذب القر  ا ة وتددأثير يدد  أهم  تصددددددددددددددميم الإعلانددات لهددا  -
 
يز في تحف صددددددددددددددميم البصددددددددددددددري  ابدة والت  اء، حيددث يبرز  ور العنداوين الجددذ

 بسددددددددبب  ،ور قليلة في الإعلاناتالصدددددددد  فاعل. وق  جاءت الت  
 
 ائ ة في تلك الفترة، وتكنولوجيا السدددددددد   قافةالث

 
و ة. وق  باعة المح الط

ةاستخ مت الخطوط   و اء.الس  ة والألوان البيضاء و قلي ي  الت   العربي 

-  
 
 االذي  ؛ة العنوانر بشدددددددددكل كبير بجو ة وجاذبي  نجاح الإعلان يتأث

 
 و  يجازسدددددددددم بالإ ت

 
واسدددددددددتخ م كلمات مشدددددددددهورة في  ،ول الط

 زمانها وبيئتها.

رار كة، حيث يبرز الت  جع، استخ مت بشكل واسع في إعلانات جري ة الأم  الس  كرار والجناس و ة، مثل الت  نات الب يعي  المحسد  -

 
 
 عبيري. والت   ي  ق في تحسين الأثر الفي  بنسبة عالية ويتأل

 الة لجذب القر  ظهر ت كأ اة فع   ،ةفي إعلانات جري ة الأم   الأسدددددددددلوب الإنشدددددددددائي   -
 
ي ف ل الأسدددددددددلوب الإنشدددددددددائي  اء وإقناعهم. يتمث

 
 
 عبير عن المشاعر والأفكار بطريقة ته ف إلى إثارة انتباه القارئ. للت   ي  راكيب بشكل في  استخ ام الكلمات والت

واصلة ي  أهم  مائر في الإعلانات يبرز الض  استخ ام  -   الت 
 

 مع الجمهور.  فاعل العاطفي  والت   خص ي  الش

وصاااااااااايات:
 
غةافي مجال الإعلان و  ،بها امالواجب الاهتم تالمجالا من خلال  راسددددددددددددتنا يمكن أن نوصدددددددددددد ي بمجموعة من  الت

 
 لل

ة  :ومن ذلك العربي 

غةارت مهارات كيف تطو   -
 
ة لل  من.عبر الز   الإشهاري  في الخطاب  العربي 

 صميم والإخراج وتأثيرها على الجمهور.ر الت   راسة تطو   -

 للقيم والعا ات في المجتمع العربي. الإشهاري  ة تعزيز الخطاب ظر في كيفي  الن   -

 ق من تأثير الجوانب حق  الت   -
 
ةالث غةاعلى اختيار  قافي 

 
 ..صميموالت   لل

غدةاة وقد رة ا سددددددددددددددبق ذكره رأينددا جمداليد  ممد   الخااتماة:
 
ة لل هددا ،الفصددددددددددددددحى وبراعتهدا العربيد  الإعلاندات ومن قبلهدا جميع  ي تحتو  أن 

في باقي  و أوهوما يمكن إسددددددددددقاطه على الجرائ  المكتوبة في حاضددددددددددرنا  ة كنموذج.الإصددددددددددلاحي  ة في الجرائ  ي  ة والفن  حريري  الفنون الت  

غةة، ومع ما نعيشددددده من تشددددويه ة والإلكتروني  ة والبصدددددري  معي  السددددد  الوسددددائل 
 
ة لل  ة في الإعلانتركيبا ونطقا وخاصددددد   ،العربي 

 
تي ات ال

  ،أبنائنا تشتيتالوسائط واكتسحت عقولنا و كل   اكتسحت
 
غةنا نروم أن يعا  الاعتبار فإن

 
ة لل غةاكونها  ،العربي 

 
لجامعة ولها ا لل

 خطاب مهما كانت صورته. ي أي  لها لتبي  من الخصائص ما يؤه  
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 بلاغة 
 

  عار العربي  الش
 
لفزي  الإشهاري  ف ف  الوصلة المكف

 
 ةة الت

 م  ضيق العبارة 
 
ةالل أثير الإقناع   إلى رحابة  ساني 

 
 .الت

  -الجزائر-جامعة غليزان الزهرة دمني فاطيمة ط.د

 -الجزائر-غليزان عبد القادر عبد الهاد  جامعة ط.د 

 الماخ : 

عُ  لم
َ
 صبحتأ بل ما، سلعة أو لمنتوج تسويقي ترويجي خطاب مجر  كونها ةالإشهاري   بالوصلة تهتم الح يثة راساتال    ت

ة إعلامية صناعة بوصفها إليها تنظر   أنساقها بمختلف إنسانية تواصلية وعملية ،ثقافي 
 
ةالل   وغير ساني 

 
ةالل  رسالة تحمل ،ساني 

عرِض للجمهور  إقناعية
َ
ة وقائع وت  .وتبليغية ثقافي 

 ن المكو  مستوى  على سواء ؛الإشهاري   الخطاب لِبُنية المكونة الحجاجية العناصر عن الكشف راسةال    هذه في وسنحاول  

  المكون  مستوى  على أو الأيقوني
 
 معجون  يف تمثلت ةالإشهاري   الومضات من عينة تحليل خلال من وذلك خاصة، بصفة سانيالل

 .PROSUITEX الأسنان

 المكون  ،؛ المكون الأيقونيالإشهاري  الخطاب الكلمات المفتاحية: 
 
 .PROSUITEX معجون الأسنان ،البنية الحجاجية ،سانيالل

Abstract: 

Modern studies are no longer concerned with television advertising as a mere marketing promotional speech for a 

product or commodity, but rather have come to view it as a cultural media industry, and a human communication process 

in its various linguistic and non-linguistic formats, carrying a persuasive message to the public and presenting cultural 

and communicative facts. 

In this study, we will attempt to reveal the argumentative elements that make up the structure of advertising 

discourse. Whether at the level of the iconic component or at the level of the linguistic component in particular, through 

analyzing a sample of advertising flashes represented by PROSUITEX toothpaste. 

Key words: Advertising speech; Iconic component; Linguistic component; Argumentative structure; PROSUITEX 

toothpaste. 

 ة: مقدم

 نية والفنية واللس  إنتاجا معرفيا رصينا يتأسس على جملة من العناصر الأيقونية والا الإشهاري  يعتبر الخطاب 
 
لة، يشكت

يأثير في غفال للجانب الحجاجي بوصفه وسيلة ضرورية للت  ا ون  ال الأيقونية و ال   نية مع لس  وال الاال   ، فتتواشج بذلك المتلق 

م وصفا  لاليا عن  ىلتق   ه قيل المنتوج، حت 
 
 هاريةإش واقعة للوجو  تظهر أن  ون  واح ، يوم وأحيانا أسبوع، أو شهر يمر   لن: »أن

 .1«مهما ح ثا باعتبارها اسالن   إليها ينظر

خطابا تواصليا يحمل في جوهره رسالة إقناعية للجمهور، أضحى له حضورا قويا وتأثيرا  الإشهاري  ولما كان الخطاب 

مه من سلطة  ةواسعا في الحيا يالجمهور  لىعاليومية نظير ما يق   سةافي محاولة تمرير خطاب  لائلي وفق مقتضيات  المتلق   لمؤس 

 المعلنة. 

الي: حومن هذا المنطلق نطر   الإشكال الت 

  الإشهاري  مكونات الخطاب  أهم  ما هي 

أثيرية   وفيم تكمن بلاغتها الإقناعية الت 

 :مقاربة اصطلاحية (Advertising Speech) الإشهار    الخطا -5

ها لم تخرج عن الإطار  الإشهاري  تع  ت الآراء واختلفت في تعريف الخطاب   أن 
 

في تح ي  المفهوم وإن اختلفت  العام  إلا

 طريقة 
 
عاريف على سبيل الص  رح، وفي هذا الط     نور  بعض الت 

 
 كر لا الحصر.الذ

                                                           

 .79م، ص: 5075، 7بيرنار كاتوف، الإشهار والمجتم ، تر: سعيد بنكراد، دار الحوار لل نشر والت وزي ، سوريا، ط -1
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ه  الإشهاري  يُعرَّف الخطاب 
 
لالة مع جميع أنواع الخطاب الأخرى، غير أن  خاصيته ال   خطاب  ال، يشترك في »على أن

غةا في تتمثل بنائية مقومات على يقوم ، حيث1«ة: لغوية وتصويرية وصوتيةالمب ئية، هو كونه يتألف من بُيى ع   
 
 ورة،الص   ،لل

وتالألوان و    فيها ين مج ،الص 
 
 .ؤىالر  و  المعالم وواضحة مؤثر تواصل ذات إشهارية رسالة إخراج أجل من والبصري  غوي  الل

  الممارسة إطار في تن رج» التي الخطابات من يُع  كما
 
ةالث صري، أو يميائيالس   أو الأ بي كالخطاب قافي   يكتس ي كما الب 

  مكوناته في يتمثل ثقافيا طابعا
 
 عايةال   ب لمرتبطينا والاجتماعي الاقتصا ي بع يه إلى بالإضافة والت  اولية، يميائيةالس  و  ةغوي  الل

 .2«ةتجاري  ال

الا، تواصليا وشكلا الخطابات، أنماط من نمطا يع    الإشهاري   فالخطاب وعليه، عبيرية استراتيجياته له فع   الت 

صويرية واصل له تحقق التي والت  ي مع الت  ه كما ،المتلق 
 
 في إليها  يعم التي المختلفة الأنظمة خلال من محض إقناعي بع  ذو أن

  بنائه
 
 و  غوي  الل

 
يب ت فع التي الوظيفية غايته يحقق حتى كليالش  .ضالعر  محل لعةالس   أو المنتوج اقتناء إلى المتلق 

 :الإشهار   خصائ  الخطا   -2

ا سواه من الخطابات الأخرى، الس  بجملة من  الإشهاري  يتسم الخطاب  مات والخصائص التي تجعله خطابا متنوعا ومتفر ا عم 

عن بقية  الإشهاري  الخطاب  (Guidère. M) دوي ار(ڤكونه خطابا يجمع بين ما هو لساني وبين ما هو أيقوني، إذ يميز )ماتيو 

  3الخطابات الأخرى بثلاث خاصيات هي:

 ويرا  بها  (Scriptural Specificity): الكتابيةية الخاص   -أ
 
، وما تتميز به لغة الخطاب الإشهاري  ريقة التي يظهر بها الخطاب الط

، التي تجعل من (Rhrtorical Devices) ، وأساليب بلاغية  (Neologism)من طابع شعري، ومصطلحات ج ي ة  الإشهاري  

 .خطابا فعالا ومعروفا من الوهلة الأولى الإشهاري  الخطاب 

ل ما تقع الإشهاري  ورة عنصرا مهما في الخطاب الص  تعتبر   (Iconograpgic Specificity): وريةالص  ية الخاص   -  ، كونها أو 

يعليه عين    تأويلي.ورة والخطاب علاقة تكامل الص  رجة الأولى، حيث تربط بين  ال   ، ذلك أن  الإشهار بصري بالمتلق 

هو ت اخل وتمازج العلامات فيه، والتي تتلاحم  الإشهاري  ما يميز الخطاب (: Semiotic pecificityيميائية )الس  ية الخاص   -و

 الإشهاري  ( أن  الخطاب Rouland Bartheوتتضافر من أجل إعطاء خطاب إشهاري متكامل البناء، حيث يرى )رولان بارت( )

 يحوي ثلاث علامات: العلامة 
 
ةالل شكيلية، في حين يرى ) ساني 

 
ها تت اخل ت اخلا عميقا يجعلها لا تتويدارڤوالأيقونية والت مايز ( أن 

 (.Publisigneة )الإشهاري  عن بعضها البعض، كما نج ه يقترح مفهوم العلامة 

غةا -0
 
 :الإشهار   داخل الخطا    لل

 يشغل المكون 
 
م بشكل الإشهاري  مكانا مركزيا في بناء الوصلة  -سواء أكان منطوقا أو مكتوبا- غوي  الل ة، فهو لا يق  

ورة الص  يستن  إلى مب أ القص ية، ولذلك فإن  إرفاق الذي لالي المحتمل ال   اعتباطي، بل هو  أساسا يحضر لمنع الت  فق »

لقي ويوجهها ال الي يمرر 4«وجهة التي تري ها القناة المرسلةبإرسالية لغوية مكتوبة يقلص من إمكانات الت   ص الن  ، وبالت 
 
 غوي  الل

ها لإنتاج المعيى هذا من جهة، ومن الص  لالات التي تمررها ال    لالات ج ي ة تضاف إلى 
 
ور والألوان، إذ تتعاون هذه العناصر كل

واصلجهة أخرى تع   ضرورية لتحقيق الكفاءة   ة. الإشهاري  ية في الوصلة الت 

غةاف
 
سالة ر  الورة الأيقونية، فهي تعم  إلى شرح وتفسير وبيان فحوى الص  إذا، تؤ ي  ورا بارزا ومهما في إتمام بناء  لل

ية في بعض الوصلات التي يطغى عليها المكون الأيقوني، كما تعم  إلى توجيه الإشهاري   وجهه إلى م لول إلى المعيى المقصو  وت المتلق 

 ورة.الص  
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 .   106، ص: 70م، ع: 5071بسكرة، الجزائر، 

 .719، ص: 59م، ع: 5071الأثر، جامعة قاصدي مرباح ورقلة، الجزائر، كلثوم مدقن، لغة الإشهار، وظائفها، أنماطها وخصائصها، مجلة  -2
3- Voir: Guidère .M, Publicité et traduction, L’harmattan, 2000, p.p: 32- 40. 

وم في علوم يل شـــهادة دكتورات علة، رســالة مقدمة لنتجاري  عاية الالد  ورة في خطاب الصــ  ون و الل  أمينة رقيق، بلاغة الخطاب المكتوب دراســة لتقنيات الحرف و  -4
 .760م، ص: 5071-م5073سان العربي، جامعة محمد خي ر، بسكرة، الل  
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 »على  الإشهاري  طاب وتعتم  لغة الخ
 

 عارات والعبارات المختصرة التي تشبه إلى ح  ما الأمثال الش
 

ائفها عبية في وظالش

 شهاري  الإ وبنائها، فهي تختزن المعاني وتتميز بالوضوح والمباشرة، وتخفي وراءها قصة ذات  لالات ها فة، وهو ما يعطي الخطاب 

واصلق رة خارقة على   .1«ة جاذبةمع إضفاء لمسة جمالي الت 

 شكل من أشكال كل   إقصاء»كما تقوم على 
 
عبيرية الث ات يقوم على مب أ الانتقاء للعناصر ذالذي رثرة بناء على قانون الت 

أ ية المناسبة للمقام ال   الحمولة  واصللالية القائمة على الت  ا رة الن  ( واختيار الكلمات Logoيفرض حضور المميز )الذي ي وهو الت 

الي تعمل على ترسيخ المنتج في ذاكرة  يالتي تلفت إلى ذاتها وبالت  ها لغة تتميز بجملها القصيرة الموجزة والمكثفة من 2«المتلق  ، إن 

يفكرة رئيسية واح ة، غالبا ما تو  تبليغها إلى »لالة، تحمل ال   حيث   في أحسن  المتلق 
 
 شهاري  الإ روف والأحوال. إن  ما يهم الظ

 امن 
 
 هو أن يبلغ خطبُه ويحقق اله ف منه مهما يكن المستوى  غةلل

 
المستعمل، فق  يكون فصيحا أو تت اخل فيه  غوي  الل

ه يعم  إلى استثمار 3«ية وكلمات أجنبيةالعام  ية، أو يكون خليطا بين الفصحى و العام  الفصحى ب
 
 البنيات كل   ، أي؛ أن

 
ةالل  ساني 

 وغير 
 
ةالل  .ساني 

تحمل مضمونا يتراوح بين الجمالية والإقناع، مشحونة ب لالات تتجاوز ح و  الجماليات  الإشهاري  وعليه، فإن  لغة الخطاب 

الي ضمان نجاح   ة. الإشهاري  سالة الر  إلى تحقيق مقص ية البيع والاقتناء، وبالت 

 :الإشهار   الحجاو ف  الخطا   -9

ل والأخير إلى الإقناع و »خطاب حجاجي بامتياز، يه ف في  الإشهاري  إن  الخطاب  يفع بال   الأو   إلى فعل  المتلق 
 

، إذ 4«راءالش

ه يمتلك آلياته التي تعمل على است راج المستهلك لفعل 
 
 أن

 
ستن  إلى ر  "قرصنة" ت»ري، باعتباره الس  راء وفق مفهوم الإقناع الش

فكير ا نية عن فس الإنساالن  لعقلي. )...( يعمل على تحيي  حالات الوعي هذه، ليبحث في فعل انفعالي يتم في غياب آليات الت 

 . 5«بل المؤ ية إلى تعطيل أ وات )...( المراقبة العقليةالس  

أثير الر  طاقة حجاجية تعمل على توضيح »تحمل  الإشهاري  ولغة الخطاب  الذي ؤى وإلباس الخطاب ثوب القوة والت 

 ، وق  أك  هذا 6«هاية ألا وهو الإقناعالن  يسته ف المخاطب من جهة، وبلوغ ه فه في 
 
غةارح )أبو بكر العزاوي( حين قال أن  الط

 
 لل

( وظيفة حجاجية، وبعبارة أخرى، هناك مؤشرات ع ي ة لهذه الوظيفة في بنية Intrinsèqueتحمل بصفة ذاتية وجوهرية )»

  . 7«الأقوال نفسها

 نةمعي مواقف يستثمر مفاهيمي وجهاز نظري  إطار على يتأسس» إقناعي خطاب الإشهاري  إلى أن  الخطاب ومنه نخلص 

ه ، أي8«الوسائل بشتى بها الإقناع على والعمل مح  ة نظر وجهة ل عم
 
 على قائمة إبلاغية استراتيجية توظيف إلى يعم  أن

أثير ي جذب إلى خلالها من يرمي والإقناع، الت    سلوكيات وتولي  المتلق 
 

 راء.الش

عريف حجة -9-5
 
 و  المكفف الت

 
 :عارالش

                                                           

ه، ص: 7110عودية، د ط، الســـــ  ياض، المملكة العربية الر  ، الث قافي ةص الأدبي دراســـــة تداولية، دار الفيصـــــل الن  نقيطي، الخطاب الإشـــــهاري في الشـــــ  مريم  -1
71. 
. نقلا عن: لبنى بوخناف، 45، 47م، ص: 5076ص الإشـــــــــــــهاري ماهيته انبنا ت وآليات اشـــــــــــــتغاله، عالم الكتب الحديث، الأردن، د ط، الن  محمد خاين،  -2
، ص: 7، ع: 5م، مج: 5055 جامعة حســــــيبة بن بوعلي، شــــــلف، الجزائر، ، مجلة أفانين الخطاب،-مقاربة ســــــيميائية–غة الأدبية في الخطاب الإشــــــهاري الل  

534. 
 .573م، ص: 5001، 7ظرية والت طبيق، عالم الكتب الحديث، إربد، الأردن، طالن  صوص بين الن  ير إبرير، تعليمية بش -3
  سا. 10:76م[، 07/5051-73، اطل  عليه: ]https://www.diwanalarab.comغة والحجاج والت لقي، الل  محمد الورداشي، ق ايا في  -4
 .75م، ص: 5006رق، المغرب، د ط، الش  ، أفريقيا الث قافي ةورة الإشهارية الإشهار والت مثلات الص  سعيد بنكراد، سيميائيات  -5
حث مقد م لنيل ب اجتماعية، -روق اليومية أنموذجا مقاربة لغويةالش  حافة المكتوبة جريدة الصـ  إلهام بولصـنام، دراسـة البنية الحجاجية للخطاب الإشـهاري في  -6

 .43م، ص: 5079 -م5074ه(، الل  )أبو القاسم سعد  5شهادة دكتورات العلوم، جامعة الجزائر
 .  71م، ص: 5006، 7ار البي اء، المغرب، ط الد  ب ، الط  غة والحجاج، العمدة في الل  أبو بكر العزاوي،  -7
 .559، ص: 73م، ع: 5001غة العربية، الجزائر، الل  سانيات التداولية، مجلة الل  بشير إبرير، قوة التواصل في الخطاب الإشهاري دراسة في  وء  -8

https://www.diwanalarab.com/
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  أو المساواة في متمثلة منطقية شبه لأشكال» الحجاج من وعالن   هذا خضوع رغم
 

ماثل، أو مساواةاللا   الت 
 

ها إلا  ذات أن 

كثيف أو الإيجاز بلاغة إلى راجع وذلك ،1«منطقيا يكون  أن من أكثر بلاغي طابع  في ةالأساسي العناصر» على تركيزها في فيها، الت 

عريف  . 2«الواصف الت 

ها كثيف و  قيمة تحمل التي القصيرة الجمل تلك إن   حجاجية، حيث تجتمع صفتا الت 
 
عريالص  ابع الط رم ظاهريا للت 

 
ف، ا

أثير   .3مما ينتج سلاحا قويا في مواجهة الأذهان القابلة للت 

نظرا لسهولة حفظها وخفتها، ويمكن استحضارها بسرعة  الإشهاري  خطاب ويكثر استخ ام مثل هذه الحاج كثيرا في ال

يمن طرف  ها تثير، وهذا ما يثبت مرة أخرى »، وهذا راجع لأمرين: المتلق  ا أن  ها تق م "الحقيقة" وإم  ها راقت له وظن بأن  ا لأن  إم 

  .4«فعاليتها الخطابية

عريف الحجاجي أن يأتي في شكل شعار يستقي فعاليته من ذاكرة الأمثال الن  كما يمكن لهذا   وع من الت 
 

وليس  عبيةالش

ة: بلاغية من ناحية صوغها، ومستواها البياني، واجتماعية »، إذ يتميز  5من الفكر الج لي بكثافة أكثر، ق  تبرز في أشكال ع  

يية إذ تستهوي اس، ونفسالن  وع من الأمثال من مكانة عن  الن  لما لهذا   . 6«اق الن  ب ماثتها، فتخ ر فكره  المتلق 

الي، تؤ ي   وبالت 
 

يا ورا مهما في تحقيق الفعالية الحجاجية بتأثيرها على  الإشهاري  عارات المستعملة في الخطاب الش ، لمتلق 

ا يؤثر على  كثيف والبلاغة، مم  ركيبية القائمة على الإيجاز والت 
 
يانظرا لطبيعة بنيتها الت  ا وسهولة ت اولها. ويستميله لخفته لمتلق 

 PROSUITEX:"7 الأسنان "معجون  ةالإشهاري   الومضة تحليل نموذو تطبيقي: -1

1-5-  
 
  :عييشيةالقرابة الت

لفزيونية ، عُرضت على بعض القنوات الت  PROSUITEX ة ومضة ترويجية لمعجون الأسنانالإشهاري  تعتبر هذه الومضة 

 ة؛ كقناة الخاص  ة الجزائري  
 

شير في هذا المقام إلى أن  تسمية المنتوج في هذا الإشهار مكتوبة بالن  روق وقناة الش
ُ
غةاهار، كما ن

 
 لل

غةاالفرنسية لا 
 
ة لل  ي لانية أجنبية في مسمياتها. الص  ، ولعل  ذلك راجع إلى أن  مختلف الأ وية العربي 

 
 
ا لغة الإعلان الت لمشاه  فهمها على اية والفصحى، وكانت بسيطة ومفهومة يسهل العام  رويجية فق  زاوجت بين أم 

، ووصفته بمثابة الحل  PROSUITEX صيل وإيضاح جميع المعلومات حول معجون الأسنانواستيعابها، كما ارتكزت على التف  

  لجميع مشاكل
 
ة الومضة ثة الل وزع خ 31ة )الإشهاري  وتسوس الأسنان. وق  بلغت م  

ُ
على  الإشهاري  طابها ثانية(، ويمكن أن ن

  :ثلاثة مشاه ، هي

 ومضمونه هو: )عن ك مشاكل في  : المشهد الأو   -
 
ثة، محرج من اصفرار الأسنان، تعاني من حساسية وآلام... مالقيتوش الل

 ، يعانون من مشاكل في -رجل وامرأتان-الحل (، يُظهر هذا المشه  عينة من الأفرا  
 
ا نصه الخطابي الل ثة وتسوس الأسنان، أم 

 ظاهرا أسفل -فكان مكتوبا 
 

 .-صيغ بصوت امرأة-ومنطوقا  -اشةالش

                                                           

 .49م، ص: 5071، 7ط الأردن، روح البلاغية وأبعادها الت داولية، دار كنوز المعرفة للن شر والت وزي ،الش  ف يلة قوتال، حجاجية  -1
2- Perelman Chaïm, Luice Olbrechts- tyteca, Traité de l’argumentation -la nouvelle rhétorique-, Edition de l’université 
de Bruxelles, 2000, p: 283. 
3- Voir: Jean- Jacques  Robrieux, Rhétorique et Argumentation, Armand Colin, 2010, p: 160.  
4- Ibid: p: 161. 
5- Voir: Jean- Jacques  Robrieux, Rhétorique et Argumentation, p: 162. 

 .90روح البلاغية وأبعادها الت داولية، ص: الش  ف يلة قوتال، حجاجية  -6
 سا.  70:30م[، 71/07/5051يه: ]اطل  عل ،I&si=aoYgdJL0R0pf25uW-https://youtube.com/watch?v=ReogkG4F9ينظر:  -7
 
 

https://youtube.com/watch?v=ReogkG4F9-I&si=aoYgdJL0R0pf25uW
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 المشهد  -

 
 الف
 
 نصه: )هاذو كامل عن هم مشاكل في الأسنان و  ني:ا

 
ثة، أنا كطبيب أسنان أنصح باستعمال معجون الل

 انس آلام حساسية الأسنان ومشاكل  PROSUITEX ثمرة أبحاث أمريكية، مع PROSUITEX ... PROSUITEX الأسنان
 
ثة(، الل

 نلاحظ أن  المضمون 
 
 PROSUITEX  ةالإشهاري  لهذا المشه  كان منطوقا، يظهر فيه طبيب أسنان جزائري يُعر ف بالومضة  غوي  الل

ها ثمرة أبحاث مخابر أمريكية، حيث ظهرت في هذه   بأن 
 
 قطة صورة علبة معجون الأسنان في هذا المالل

 
عليها من  ركيز شه  وتم  الت

 طرف مخرج الإعلان، وبع  ذلك انتقل 
 
ه العلاج الأمثل للقضاء على  أهم  بيب إلى عرض الط

 
فوائ  هذا المعجون ووصفه بأن

 مشاكل الأسنان و 
 
 ثة. الل

 جل والمرأتان( الر  وفي هذا المشه  أيضا يُعي  المخرج إظهار الأفرا  )
 
صورة المشه  الأول، ولكن  بطرق إليهم في ين تم  الت  الذ

لمعجون  -بطبيعة الحال-  مختلفة إذ تم  التركيز بشكل خاص على الأسنان التي ظهرت بشكل لامع وناصع، وذلك بع  استعمالهم

 .ةالإشهاري  يي والمكونات الأيقونية الموظفة في الومضة لس  ، وهو ما أ ى إلى تطابق بين المكون الاPROSUITEX  الأسنان

 
 شهد الم -

 
الث

 
 نحصر مضمونه  :الف

 
جاء في الذي ثِق في نفسك وابتسم(، وهذا القول   PROSUITEX في: )مع غوي  الل

 ة على شاكلة منطوقة ومكتوبة في آن واح ، هو بمثابة الإشهاري  الومضة 
 

عار لهذا المنتوج؛ إذ نج ه في هذا الإعلان يجعل الش

يمن  ل هذا  المتلق 
 
 يثق في نفسه ويحثه على الابتسامة، هذا من جهة، ومن جهة أخرى شك

 
عار بنية لغوية مستقلة أضفت الش

ة فيه. وفي هذا  نت معاني الجو ة والقو   إن  المضمون : »(سعي  بنكرا )   يقول الص  قيمة جمالية للمنتوج وبي 
 
صورة لل غوي  الل

غفل جزئية
ُ
ة إشارة ق  ت  يتضمن أي 

 
 ورة. إن  الغاية من وجو  الص  من جزئيات  يجب ألا

 
ورة الص  ورة، و الص  فظ هو ت عيم الل

 يجب أن توحي ب
 
 .1«فظ وتست عيهالل

 
 :PROSUITEX ة معجون الأسنانالإشهاري  ف  الومضة  الإشهار   الخطا    -1-2

                                                           

 .64، ص: الث قافي ةورة الإشهارية الإشهار والت مثلات الص  سعيد بنكراد، سيميائيات  -1
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نا نج ه يتكون من مكونين رئيسين هما: المكون الأيقوني  الإشهاري  إذا نظرنا في الخطاب  
 
لأي  منتوج أو صورة إشهارية، فإن

 والمكون 
 
 .سانيالل

وتورة و الص  ك الإشهاري  يتمثل في العناصر البصرية التي ت خل في تكوين الخطاب  المكون الأيقوني: -أ  او  الص 
 

يكور ال   كل و لش

يوالألوان وغيرها، ف  لا يفهم أو يُ رك المعيى الحقيقي للمكون  المتلق 
 
 الل

 
 إذا تمكن من رؤيةساني أو العبارات الت

 
هذه  رويجية إلا

 العلامات الأيقونية المصاحبة للخطاب 
 
شير باختصار إلى  ،غوي  الل

ُ
 جون الأسنانة )معالإشهاري  الأيقونات المكونة للومضة  أهم  وسن

PROSUITEX)   ة، والبنية أثيريطبيقية هو إبراز المقص ية الإقناعية الت  ئيس من  راستنا الت  الر  فصيل فيها، لأن  اله ف  ون الت

  اولية للمكون الحجاجية الت  
 
 . PROSUITEXساني الموظف في معجون الأسنانالل

1-  
 

 انقسمت خصيات: الش
 

إلى نوعين: شخصيات مريضة  PROSUITEX ة لمعجون الأسنانالإشهاري  خصيات في الومضة الش

 )وهم عينة الأفرا  
 
 ة، ويعانون من مشاكل في الإشهاري  ين ظهروا في الومضة الذ

 
ثة والأسنان(، وشخصيات علاجية )تمثلت في الل

م صورة ترويجية للمنتوج المعروض، بِذِكر ميزاته وفوائ ه في القضاء على تسوس الأسنانالذي ظهور طبيب الأسنان   .(ق  

ة وأساسها، إذ تم  التركيز عليها من طرف المخرج، الإشهاري  هي محور الومضة و  : PROSUITEXمعجون الأسنان علبة -2

 ظهر في واجهة الذي ولاسيما اسم المنتوج 
 

 .اشة وعلى غلاف علبة المعجون الش

والإيحاء، ومظهرا من مظاهر الحياة عبير أصبحت الألوان في يومنا هذا أكثر التصاقا بالإنسان، وأ اة للت   دلالة الألوان: -0

لفت انتباهه. وإذا ما
ُ
نا نج  "الإشهاري  نظرنا إلى الومضة  الجمالية التي تؤثر في مشاعر الفر  وت

 
 ة التي معنا، فإن

 
ون الأبيض" الل

 عقيم.. وهو ما لاحظناه في ابتسامةظافة والت  الن  ج  ، كما يوحي بقاء والوضوح والت  الن  هو الأكثر هيمنة وحضورا، فهو يوحي ب

 .ة إذ ركز  المخرج على إبراز م ى بياض الأسنان وصفائهاالإشهاري  الأفرا  في الومضة 

 المكون  - 
 
 وهو العنصر ساني: الل

 
 ، فالإشهاري  اني المكوِن للخطاب الث

 
غةاعار أو الكلمة أو الش

 
  تمنح للمنتوج هويته لل

 
فظية الل

 
 
غة، وب ون المكون بليغرويجية والت  والت

ُ
 ية، فلا وجو  لإشهار ب ون ل

 
 ساني أو الل

 
مرر  غوي  الل

ُ
أو  بمختلف مستوياته لا يُمكن أن ن

  .ة مهما كان نوعها، أو حتى ضمان ت اولها واستعمالهاالإشهاري  سالة الر  نوجه 

ن لساني لأي  خطاب إشهاري يحمل في طياته رسالتين: رسالة سطحية تقريرية؛ هي بمثابة  عاية وترويج  كما أن  أي  مكو 

 .قتناء ذلك المنتوج من طرف المستهلكاللمنتوج، ورسالة تضمينية إيحائية؛ هي بمثابة إقناع وتأثير بغية 

ه سطحيا؛ هو  PROSUITEX ع)م PROSUITEX وإذا ما عُ نا إلى شعار منتوج معجون الأسنان
 
ثِق  في نفسك وابتسم(، فإن

ه يحمل رسالة إيحائية مفا ها
 
ا ضمنيا؛ فإن  :مجر  علامة إخبارية تقريرية حول المنتوج، أم 

 .اشترِ هذا المنتوج، فهو الأفضل في علاج آلام الأسنان -  

 حليل الحجاجي للمكون فصيل فيه، من خلال الت  وهذا ما سنعمل على الت  
 
 .PROSUITEX ساني لمنتوج معجون الأسنانالل

-  
 
  :حليل الحجاج الت

 بصفة خاصة، والخطاب  PROSUITEX إذا ما نظرنا إلى البنية الحجاجية لشعار منتوج معجون الأسنان
 
الوار   غوي  الل

جملها الإشهاري  في الومضة 
ُ
نا نج ه يتضمن مجموعة من الحاج، ن

 
 :فية ككل، فإن

 .يُساع  على تطهير الفم -9ح 

 يُخفف من التهاب  -7ح 
 
  .ثةالل

  .الأسنان يقض ي على اصفرار -3ح 

 .يقض ي على حساسية وآلام الأسنان -4ح 

 يعزز فيك   -5ح 
 
 .فسالن  قة بالث

 .يصنع لك الابتسامة  -1ح 

ة نتائج تسير في مسار حجاجي واح  من قبيل: )ن= اشتر هذا  هذا  =وع من المعجون(، أو )نالن  وهذه حاج تخ م ع  

 (.وع من المعجون هو الأفضل(، أو )ن= القضاء على التسوسالن  

مثل للحاج  - 
ُ
م حجاجي واح  من قبيلالس  ويمكن أن ن

 
  :ابقة في سل
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ا سبق ذكره، نستطيع استخراج جملة من العلاقات الحجاجية، كقولنا   :ومم 

 فمك، وتخفف التهاب لثتك، واصفرار أسنانك، فعليك بمعجون الأسنانإذا أر ت أن تصنع ابتسامتك، وتطهر  -9

PROSUITEX.   علاقة حجاجية شرطيةددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد.  

 ، لكي تطهر فمك، وتخفف التهاب لثتك، واصفرار أسنانك. PROSUITEX استعمل معجون الأسنان -7

 .تعليليةحجاجية علاقة  

ك تستعمل معجون الأسنان -3
 
، فأنت إذن ستحافظ على نظافة أسنانك، وتقض ي على التهاب لثتك، PROSUITEX بما أن

 .علاقة حجاجية استنتاجيةددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد واصفرار أسنانك.

ها وجهة حجاجية في مسار 
 
 على اقتناء هذا نستنتج أن  هذه العلاقات الحجاجية موجهة كل

 
وع من الن  حجاجي واح  يحث

ه العلاج الأمثل والأفضل والأجو  في القضاء على مشاكل 
 
 المنتوجات، لأن

 
ثة وتسوس الأسنان، وهذا ما يجعل منه وسيلة من الل

 .وسائل الوقاية

ا ب  أم 
 
 التي يقوم عليها هذا المكون  -المواضع-سبة للمبا ئ الحجاجية الن

 
  :أن تكون من نمطساني، فيُمكن الل

ما كنت  - 
 
 كانت بشكل يومي،   PROSUITEXتستعمل معجون الأسنان كل

 
 سوس والتهاب احتمالية إصابتك بالت

 
 :أو -ثة أقل  الل

  تكون  - 
 
 سوس والتهاب احتمالية إصابتك بالت

 
،الل  .- استعمالك لمعجون الأسنان بمق ار  ثة أقل 

ما كنت ... كانت...( أو )تكون... بمق ار...( ضمنت لنا  
 
قلة الحجاجية )من الحجة الن  ومنه يتضح أن  المواضع الحجاجية )كل

ما كان الإنسانالن  تيجة إلى الحجة( في مسار حجاجي صحيح وسليم، وهو ما يتفق عليه عامة الن  تيجة( أو )من الن  إلى 
 
 اس؛ فكل

  ملتزما بالإجراءات الوقائية
 
، والعكس صحيحوالعلاجية كانت نسبة إصابته بالت  .سوس أضعف وأقل 

 الخاتمة:

 واختصاصات فضاءات بين تقاطع نقطة يُشكل أصبح اهنالر   الوقت في الإشهاري   الخطاب إن   القول  يمكن ختاما،

 و  كالإعلام ؛متع   ة
 
 تالعلاما من مجموعة فيها وتتمازج تتشابك وغيرها، والحجاج والت  اوليات يميائياتالس  و  سانياتالل

 
 
ةالل غوية) ساني 

 
  وغير( لل

 
ةالل  ةالإشهاري   رسالتها تمرير على قا رة تكون  حتى والعطاء الأخذ وتتبا ل فتتآلف ،(الأيقونية) ساني 

 تحققي لا نظرنا وجهة من وذلك وسلوكاته، مواقفه من تغير أو والخ مات، الأفكار من مجموعة تقبل على وتحثه للمستهلك،

 
 

 أثيرالت   هو  ائما الأسمى ه فه أن   ذلك ،الإشهاري   الخطاب في عنها والكشف -خاصة بصفة- الحجاجية البنية باستحضار إلا

ي في  .وإقناعه المتلق 

 ضرورة م ى على وتبرهن تؤك  حجاجيا، بتحليلها قمنا التي( PROSUITEX الأسنان معجون )  راسةال    عينة ولعل  

ي وإقناع استمالة في نجاحه يضمن كي ة،الإشهاري   الخطابات في الحجاج حضور   .الأولى رجةال   ب المتلق 
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 راث توظيف الت

 
  .ةةالوطني  ودوره ف  تعزيز الهوي   الجزائر    الإشهار   ماد  ف  الخطا  اللا

 -الجزائر-جامعة عباس لغرور ا خششلة   د/ نعيمة شلغو 

 -الجزائر-جامعة عباس لغرور ا خششلة   د/لطيفة نسيغاو   

 الماخ : 

 الض  تسلط هذه الورقة البحثية          
 
 راث وء على  ور الت

 
، ةلوطني  ة اة وتأثيرها على تعزيز الهوي  الجزائري  ما ي في الإعلانات اللا

  محاولة فهم كيفية
 
 راث استغلال الت

 
جه على تعزيز و ة وجذب انتباه الجمهور، وتأثير هذا الت  سالة الإعلاني  الر  في تحسين  قافي  الث

واصلية أهم  حة ، موض  فاعل الاجتماعي  وتحفيز الت   الفخر الوطيي     الت 
 
 قافي وكيف يمكن للعناصر الث

 
ح ة ما ية تعزيز الو اللا

 ة لنماذج من الإعلا كما تستعرض هذه الورقة نماذج تطبيقي  ،كامل بين الأفرا والت  
 
  جزائري  اللفزيون تي بثت عبر الت  نات ال

 
تي وال

غةاة من خلال الاستنا  إلى نجحت في تحقيق هذه الاستراتيجي  
 
ة، لمحلي  ا تسويق المنتجاتة لرفع نسبة الجزائري  قالي  والت   لل

 
 
 راث ببساطة، يظهر البحث كيف يمكن لتوظيف الت

 
الة لتحقيقاللا   ما ي في الإعلانات أن يكون أ اة فع 

 
يق وتعزيز سو أه اف الت

 ة بطريقة تربط بين المستهلك و الهوية الوطني  
 
 .اريخ الوطيي  والت   قافةالث

راثالكلمات 
 
  المفتاحية: الت

 
ةاللا   .ما ي د الخطاب الإعلاني  د الهوية الوطني 

Abstract: 

 This research paper sheds light on the role of intangible heritage in Algerian advertisements and its impact on 

enhancing national identity. It aims to understand how cultural heritage is leveraged to improve advertising messages and 

capture the audience's attention. The paper explores the effect of this approach on boosting national pride and stimulating 

social interaction, emphasizing the importance of cultural communication , and how intangible elements can enhance 

unity and integration among individuals. Additionally, the paper reviews practical examples of advertisements aired on 

Algerian television that successfully implemented this strategy by drawing on the Algerian language and traditions to 

promote the marketing of local products. In essence, the research illustrates how the utilization of intangible heritage in 

advertisements can be an effective tool in achieving marketing objectives and promoting national identity by creating a 

connection between consumers and culture, as well as national history. 

 Key words: Intangible Heritage ـ   Advertising Discourse ـ   National Identity. 

 مقدمة:
  يع    

 
 راث الت

 
 ما ي من العناصر اللا

 
ةالث   قافي 

 
 لا يتجزأ من تراث ال

ً
 تي تشكل جزءا

 
 الش

 
 ه مفهوم يعبر عنعوب والمجتمعات، إن

 
 
غةاقالي  والعا ات و راث، مثل الت  الجوانب غير الملموسة من الت

 
 والفنون  لل

 
 عبي  الش

 
ر تي تمت  جذورها عبر الأجيال، ويعتبة، وال

 
 
 راث هذا الت

 
 للقيم والهوية اللا

ً
 ما ي حاملا

 
ةالث  ، حيث يسهم بشكل كبير في تح ي  هوية قافي 

 
سهم عوب والمجتمعات، كما يالش

 في الحفاظ على الهوية 
 
ةالث   قافي 

 
 للش

 
 لي فإن  ااس وتفاعلهم مع بيئتهم وتاريخهم، وبالت  الن  راث جوانب حياة عوب، ويعكس هذا الت

 
 
 راث الاهتمام، بالت

 
وابط بين الأجيال المختلفة وتواصل ت اول الخبرات والقيم، فمن خلال الحفاظ الر  ما ي هو حفاظ على اللا

 على الت  
 
 راث قالي  والعا ات، يمكن للت

 
 حيويًا في تعزيز الانتماء والانفتاح ، وتعميق اللا

ً
ة جتماعي  وابط الا الر  ما ي أن يكون عاملا

 .اون والاحترام المتبا لع  لأجل بناء مجتمع قائم على الت

الة في تعزيز الهوية الوطنية وتوجيه الس  في هذا  أصيلياق يبرز الإشهار كوسيلة فع  لخطاب شه  اوالانتماء، وق   رسالة الت 

 نحو الت  نوات الأخيرة  تحو  الس  في  الجزائري   الإشهاري  
ً

 لا
 
ال لهذا الت  راث وظيف الفع 

 
 ما ي وإبرازه كعنصر أساس ي في الحملاتاللا

 ة.ة الوطني  ا في الحفاظ على تراثها وتعزيزه كجزء لا يتجزأ من الوح ة والهوي  يعكس توجها جا   الذي ة، الأمر الإشهاري  

  تطرح هذه الورقة البحثية
 
 راثالأساليب المستخ مة في توظيف الت

 
 الجزائري  ما ي في الإعلانات اللا

 
ى كيفية لركيز عة، مع الت

 الض  في الجزائر لتسليط  استخ ام الخطاب الإعلاني  
 
 راث وء على الت

 
سائل لر  اما ي، وكيف يتم تضمينه بشكل إب اعي في اللا

 الن  حيث سيتم تحليل بعض الأمثلة  ،الإعلانية 
 
 راث اجحة لحملات إعلانية استخ مت الت

 
ال لتوجيه الانتاللا باه ما ي بشكل فع 

 الر  ح ي يتمثل الت   وطيي ل ى الجمهور، كماوتعزيز الانتماء ال
 
اث ر ئيس ي في هذه الم اخلة في فهم كيف يمكن أن يتم تكامل الت

 
 

 ما ي بفعالية في سياق الإعلاناتاللا
 
ا ونا أساسي  راث الوطيي  كونه مك  وكيف يمكن أن يلهم الجمهور ليشعر بالانتماء والفخر بالت

 .ة ة الوطني  من مكونات الهوي  
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 أولا 
 
 راث:االت

راث:مفهوم. 5
 
 الت

 أ د 
 
 جاء في لسان العرب من "ورث: الوارث: صفة  راث لغة:الت

 
ائم الوارث للخلائق، يرث ال   ، وهو الباقي وجل   ه عز  الل

، 1لابنه"و جل لورثته الر  الأرض وما عليها، وهو الباقي بع  فناء الكل، وورثه عنه ورثة ووراثة وإرثه، وورث فلان أباه وهو ما يخلفه 

  ن  إوعليه 
 
 يتركه الميت للحي  الذي راث من الإرث و الورث الت

 
 الذي راث وهو ترك الماض ي ، كذلك هو شأن الت

 
ن فه الأسلاف لمخل

 .بقي بع هم

 أم   تراث أي   لا شك أن     ا اصطلاحا:
 
 تي أنجزتها أو اكتسبتها عبر تاريخها ة هو"مجموع الخبرات ال

 
الات ويل في جميع مجالط

 وحية ومن ثم  الر  الحياة الما ية و 
 
 اريخ و راث هو الت  ة فالت

 
 اكرة الذ

 
 خصي  الش

 
 .2ة الواح ة بألوانها"تي تلون أجيال الأم  ة ال

 
 
 راث هو "المخزون الت

 
 ة والحضارية و اريخي  ة والت  يني  ال   قافي المتوارث من الأج ا  والمشتمل على القيم الث

 
بما فيها  ة،ي  عبالش

 من عا ات 
 
 .3من"راث أو مبثوثة بين سطوره،أو متوارثة ومكتسبة عبر الز  وتقالي  سواء كانت هذه القيم م ونة في الت

 
 
 الس  عريفين وفق الت   راثيشير مفهوم الت

 
 الت   هابقين إلى أن

 
اض ي و اتج عن وجو  وحياة شعب في المالن  ق والمب ع عبير الخلا

 و  ق يم وتم تركه من قبل الأج ا  لمن يأتي بع هم من الأجيال،ما هو كل   الماض ي القريب والحاضر، ويقص  به
 
اث ر يشمل الت

 
 
ر عن هويات وتقالي  مجتمع معين، ويتنوع بين العناصر الملموسة مثل المباني الت  مختلف العناصر ال ة والأماكن اريخي  تي تعب 

غةاة، والعناصر غير الملموسة مثل والأشياء الفني  
 
 والعا ات.قالي  والت   لل

راث:عناصر . 2
 
 تكو   الت

 
 راث جزءًا من تاريخ ن عناصر الت

 
 في بناء هويتها  أهم  عوب وتسالش

 
ةالث اث التر   ويمكن تقسيم ،قافي 

 
 
 إلى نوعين رئيسيين: الت

 
 راث راث الما ي والت

 
 .ما ياللا

 
 
  :راث الماد أا الت

 
ةهو مفهوم يشير إلى العناصر الفعلية والملموسة التي تحمل قيمًا تاريخية و  راث الما ي  الت كس تطور وتع ثقافي 

  ،وتاريخ مجتمع معين
 
 مجموعة متنوعة من العناصر الفيزيائي   راث الما ي  يشمل الت

 
 تي يمكن رؤيتها ولمسها، و ة والمعمارية ال

 
تي ال

 ة اريخ والهوي  تعتبر جزءًا من الت  
 
ةالث  تمثل تطور المجتمع وتأثير الحضارات المختلفكما أن  ،للمجتمعات قافي 

ً
 وقيما

ً
 ،ةها تحمل تاريخا

  و من
 
 :راث الما يأمثلة الت

 اريخية، والكنائس، والمساج ، والقلاع، والجسور الق يمة. هذه المعالم تمثل مثل الأبنية الت   :المعالم والمواقع الهن سية

 .ابقةالس  كنولوجيا المستخ مة في العصور والت   الأسلوب المعماري  إنجازات هن سية وفنية تعكس 

   تشمل القطع الأثرية، :ةحف الفني  الت 
 
 الل

 
  ،ة الأخرى شكيلي  وحات، المنحوتات، والفنون الت

 
نشأ للت  ال

ُ
ة ر عن الهوي  عبيتي ت

 والقيم 
 
ةالث  .قافي 

 والأ بي  ة اريخي  الكتب والوثائق الت   :الكتب والمخطوطات الق يمة 
 
 .تي تحمل تاريخ وفكر المجتمعاتة ال

  الص  قلي ية و يشمل الأ وات الت  : ناعيالص  التراث 
 
 .لي يةقة الت  قالي  والمهارات الفني  تي تعكس الت  ناعات الي وية ال

 
 
 راث   ا الت

 
 يعر   :ماد اللا

 
 ف الت

 
 ه:"راث الما ي على أن

 
الي  قتتوارثها الأجيال وتشمل الت  تي كافة المظاهر غير الما ية غير ملموسة وال

 ، ويعر  4عبير الحيةوأشكال الت  
 
الي  قة والكفاءات القائمة على الت  ة أو المعرفي  صورات الاجتماعي  "مجموع المعارفأو الت   :هف أيضا بأن

 
 
 راث في مختلف ميا ين الت

 
 ة الارتباط بالهوية لالات الحقيقي  ال   قافي، وتمثل الث

 
ةالث شخص أو مجموعة  ، ويحوزهاقافي 

 .5أشخاص"
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  ن  إابقين يمكن القول الس  عريفين انطلاقا من الت  
 
تماعية صورات الاجراث الما ي هو مجموعة شاملة تتضمن المعارف والت  الت

 والمعرفية، والكفاءات المترسخة في الت  
 
 راث قالي  في مختلف مجالات الت

 
  ،قافيالث

 
ة باط الوثيق بالهوي  الارت راث الحقيقي  يُظهر هذا الت

 
 
ةالث  ، حيث يُمثل تجسيً ا للر  قافي 

 
  ،قالي تي تحملها الت  موز والمعاني ال

 
راث شخصًا أو مجموعة من الأشخاص، يمتلك هذا الت

 حيث يتجلى في تراثهم 
 
 عبير عن هويتهم وانتمائهم قافي ويُشكل وسيلة للت  الث

 
 قافي. الث

  فهم هذه العناصر يسهم وعليه فإن  
 
 راث في الحفاظ على الت

 
في  وي  أكي  على  ورها الحيونقله عبر الأجيال، مع الت   قافي  الث

 ة بناء وتعزيز الهوي  
 
ةالث  للفر  والمجتمع. قافي 

 
 
 راث يتجلى الت

 
 اللا

 
باعتباره  ،راث الإنسانيما ي في كافة المظاهر غير الما ية وغير الملموسة لمختلف تشللات و تنويعات الت

 
 
  ،الممارس الحي المتنقل عب  الأجيال من خلال حاملي وممارس ي عناصره الأساسية قافي  الث

 
 راث و"يشمل الت

 
ر الما ي غي عبي  الش

 ة و قلي ي  الميا ين الآتية: علم الموسيقى العريقة، الأغاني الت  
 

قاعات قص والإيالر  ة، الأناشي  والألحان، والمسرح، فن عبي  الش

 ة، فنون يني  ال   الحركية، الاحتفالات 
 
 ة عابير الأ بي  خ والت  ب  الط

 
اطير ة، والحكايات أو الحكم، والأساريخي  فوية والقصص الت  الش

 ، ويمكن تفصيل هذه العناصر فيمايلي:1قلي ية" والألغاز، والأمثال والأقوال المأثورة والمواعظ والألعاب الت  

 عبير : وتضم أشكال الت  فنون قولية 
 

 مثل:  فوي  الش
 

 عر الش
 

 ، والأغاني عبي  الش
 

ة أو القصص، والأمثال والألغاز و عبي  الش

 وهي : 2الحكم ...الخ.

 ا 
 

 وهو  عر:الش
 

غةاة منظوم بلهجة غير ي  العام  المنسوب إلى  ي  العام  عر الش
 
ة لل  الفصحى. العربي 

 يرالس  د 
 
ةراث تمج  فيها القيم : هي قصص من الت  يرة الهلالية. الس  ومن أشهرها سيرة عنترة بن ش ا  و  العربي 

 أنتجته  : هي نتاج فكري  الحكاياتد 
 

 عوب عبر تاريخها الش
 
بها من أح اث  ويل وأو عت بها أروع قصصها، وأجمل ما مر  الط

 وحكايات، وهي بمثابة 
 
 بنة في البناء الل

 
 للمجتمعات. قافي  الث

 في أي مجتمع وهو سؤال غامض تصعب الإجابة عليه.  عبير الأ بي  : هو شكل من أشكال الت  الألغازد 

 : قول مأثور تظهر بلاغته في إيجاز لفظه ويقال في مناسبات معينة.الأمفا د 

 معين وتعمل على توضيح معتق اته. : هي قصة خرافية وعا ة ما ترتبط بنظام  ييي  د الأساطير

 حك والالض   ة بغرض : هي ذكر عبارات وخبرات مح   الفكاهةد 
 
 سلية.ت

 الملاحم د 
 

 : تحكي بطولات ةعبي  الش
 

 عوب مثل الألياذة والأو يسا. الش

 :مثيل والألعاب... الخ. قص والت  الر  ك فنون حركية 

  العادات و 
 
وما ي ور فيها من سلوك، وطرق واتصال وأساليب تعامل واتصال مع  قوس والمعتقدات والاحتفالات:الط

 القوى الخارقة.

 :ة يني  ال   وتضم المعتق ات  المعار  والمعتقدات 
 

 ة و المعتق ات بالجن والأرواح.عبي  الش

 والمعتق ات حول قوى  
 
 بيعة والمعارف الط

 
 ة بي  الط

 
 ة، وغير ذلك من المعارف والمعتق ات عبي  الش

 
هذا  ة، وباختصار فإن  عبي  الش

 الص  
 
 .ومشاعر يتناقلونها جيل عن جيلا وما يعبرون عنه من أفكار  ،اس وتقالي همالن  راث يتكون من عا ات نف من الت

 ابقة الس  استنا  إلى العناصر 
 
 الذ

 
 كر يمكن استخلاص بعض الخصائص ال

 
 راث تي تميز الت

 
 :3ما ي، وهياللا

   قلي ية والمعاصرة: فهو لا يقتصر على الت  از واجية الت 
 
ة ما شامل لممارسات ريفية وحضريقالي  الموروثة من الماض ي، وإن

 فيها جماعات.معاصرة تشارك 

   ماسك الاجتماعي والانتماء وهو حلقة وصل بين الماض ي والحاضر والمستقبل. تراث جامع: يحقق الت 

   مثيلية: سيمت  قوته من جذوره في المجتمعات الت 
 
 ين تورث عا اتهم وتقالي هم ومهاراتهم عبر الأجيال.الذ
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 هقيام  
 
 تنتجه وتحافظ عليه.  تيعلى المجتمعات المحلية: فالمجتمعات المحلية هي ال

 إمن خلال ما سبق يمكن القول 
 
 ن

 
 راث الت

 
ةمن وتكوين روابط الز   ما ي  يتميز بق رته على البقاء على مر  اللا الأجيال،فهو  بين ثقافي 

 
 
 يتمي  ، قافة، تتألق بقوة البقاء عبر زخم الأزمنةيشكل لوحة حية للث

 
قالي  عميق للت  الجسي  راث بق رته الفري ة على الت  ز هذا الت

 
 
 والعا ات ال

 
ا لاما ية متينة تربط أفرا  المجتمع بجذورهم تي تمت  عبر الأجيال،إن

ً
 ه يشكل روابط

 
ةالث عريق، حيث وتاريخهم ال قافي 

 
 
 تي تميزه.يمتلك قوة الحفاظ على تفاصيله وروحه ال

 ثانيا ا الهوية الوطنية: 

 ة: مفهو  الهوية الوطني   .9

ة ألفاظ في تحول إلى اسم هوية وترا ف هذا الكلمة ع   الذي مير الغائب هو الض  لفظ هوية "مشتق من  :أ ا لغة

غةا
 
ة لل   العربي 

 
 اتية، حقيقة الذ

 
 يء وجوهره، ماهية الش 

 
 يء، تعريف الش 

 
 .1يء وح ه"الش 

 مات الس  فات أو الص  ها "مجموعة بأن   اصطلاحاة تعرف الهوية الوطني     ا اصطلاحا:
 
ةالث  العام   قافي 

 
 تي تمثل الح ة، ال

 الأ نى المشترك بين جميع الأفرا  
 
 الذ

 
من أفرا   هم  أتي تجعلهم يعرفون ويتميزون بصفاتهم تلك عما سو ين ينتمون إليها، وال

 الأمم الأخرى، كما تعرف على أن  
 
وبتعبير  ،ةفر  باعتباره عضوا في الجماعكل   تي يمتلكهاها شكل من أشكال الهوية الاجتماعية ال

 ال   موز وكل الر  ة هي مفهوم الفر  نحو ذاته وجماعته، ونحو القيم و ة الوطني  آخرا الهوي  
 
 . 2تي تميزذلك المجتمع عن غيره"لالات ال

 الس  كما تعرف أيضا بكونها "مجموعة 
 
 مات ال

 
 ز بها شعب من تي ينفر  ويتمي  تي تلازم شعبا ما وال

 
تتعلق عوب الأخرى، و الش

 ز بها شعب من ة جماعية يتمي  ة وسيكولوجي  ة وفكري  أحوال روحي  بإبراز 
 

عوب، ترسخ له الوجو  على قطعة من الأرض عرف الش

فر  هنا تتعايش  اخل الأفرا  و اخل المجموعات الاجتماعية، كل   ة منقوشة في وج انها تمثلات ذهني  ن  إ، 3بها و عرفت به"

 ها تتحكم في تح ي  الت  متعارضة وتب و حصرية لفئة  ون أخرى فإن  ها في المظهر ق  تكون غم من أن  الر  وعلى 
 
ي تكونها تصورات ال

 عن الآخرين وعن أنفسنا وعن علاقتنا بالآخرين. 

 ويرى الأنتربولوجي 
 
يتكون من نسيج الوضعية العلائقية بل هو من الذي ظام الن  ها "ذلك بأن   "فريديركبارث"رويجي الن

فاعلات بين الأفرا  أوالعناصر المختلفة في سياق معين، متشابك من العلاقات والت    المعيى هي نظام ، والهوية بهذا4تجلياتها"

 لوكيات والأنماط الس  ظام من خلال تفاعلاته ويتجلى في الن  ويتجلى هذا 
 
ةالث   قافي 

 
ن أن تي تنشأ نتيجة لهذه العلاقات، ويمكال

 فاعلات ظام نتاجًا للت  الن  يكون هذا 
 
ةالث  والاجتماعي   قافي 

 
م والعا ات ة والقيمن، ويظهر في الممارسات اليومي  تي تمت  عبر الز  ة ال

 
 
  ،تي تشكل هوية الجماعة أوالمجتمعال

 
لموسة لمايتجلى في تجارب وتفاعلات الأفرا  ويشكل الخيوط غير  ه نظام حي  ببساطة، إن

 
 
 تي تربط هذه العلاقات.ال

ة على ولل   افي"الإسلام والعروبة والأمازيغية، وتعمل  الجزائري  لهوية في المجتمع تشمل عناصر اة: عناصر الهوية الوطني   .7

غةااريخ المشترك، ين، الت  ال   واح ة منها، وهي تشير إلى كل   ترقية وتطوير 
 
 .5المصالح المشتركة والوعي الواح  لل

 ة و اريخي  ة مزيجًا غنيًا من العوامل الت  ياق تشكل عناصر الهوية الوطني  الس  فيهذا 
 
ةالث ة ئيسي  الر  ر ة المتمثلة في العناصيني  ال   و  قافي 

 :ة في الجزائرللهوية الوطني  
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  ين يلعب  ورًا هامًا في توجيه القيم والأخلاق وتوحي  ال   ،ة في الجزائرة الوطني  يمثل الإسلام جزءًا أساسيًا من الهوي  :الإسلا

 .المجتمع تحت مظلة الإسلام

 غةا
 
غةاتشكل :لل

 
 جزءًا أساسيًا من الهوية  لل

 
ةالث غةاة، وتمثل والوطني   قافي 

 
ة لل غةاو  العربي 

 
 الأمازيغية لل

 
ميتين في سالر  غتين الل

 اريخية و وابط الت  الر  الجزائر، حيث تعكس العروبة 
 
لم تاريخ الجزائر متشابك بشكل كبير مع تاريخ العا ،ة مع العالم العربيغوي  الل

غةامهمًا من هوية البلا ، تعبر العربي، وهذا يعكس جزءًا 
 
 الأمازيغية والهوية الأمازيغية عن تنوع  لل

 
  قافةالث

 
 لجزائرراث في اوالت

  
 
 :اريخ المشتركالت

 
ضال الوطيي ض الاستعمار والحركة الن  ، ةاريخ المشترك للجزائر جزءًا هامًا من هويتها الوطني  ل الت  يشك

 .هوية البلا الاستقلالية تشكل محطات رئيسية في تشكيل 

  
 
 نوع الت

 
 نوع الت  :قاف الف

 
 قافي في الجزائر يعكس تأثير الع ي  من الث

 
 عوب و الش

 
تنوع  الفنون والموسيقى والأ ب تعبر عن ،قافاتالث

 
 
 .قافات المتنوعة في البلا الث

 في هوية الجزائر. تحقيق ة والوعي الواح  تشكل عنصرًا أساسيًا تزام بالوح ة الوطني  لالا :الوحدة الوطنية والوع  الواحد

 .ةالوح ة وتفعيل الوعي بالقضايا الوطنية المشتركة يعزز الهوية الوطني  

 ابقة الس  يمكن تقسيم العناصر 
 
 كر وفق طبيعتها إلى: الذ

 نظيمات، كما تتضمن ح و  الإقليم وجغرافيا الوطن.لعنصر الما ي: وتشمل الق رات والإمكانات الاقتصا ية والت  ا 

  الالعنصر 
 
غةاموز المتعلقة بكل  الر   قافي: هيث

 
 لل

 
 قالي  والفلكلور راث، العا ات والت  ، الت

 
 .عبي  الش

  ائ ة في المجتمع.الس  ينية ال   وجهات عب ي وحملة الاعتقا ات والت  ين والمذهب الت  ال   وحي: يتعلق أساسا بالر  العنصر 

  فسية والاجتماعية: وتعيي أنماط الحياة المسان ة مثل طريقة ونوع الن  العناصر 
 
 باس الأكل الل

  طبيعة العلاقة الاجتماعية والمناسبات، وتخص الفعل و 
 
ائ ة، كما تنطوي على  رجة الولاء الس  ة بقات الاجتماعي  الط

 و  ماسك الاجتماعي  والت  
 

 الش
 
 فاع عن الوطن. ال   غبة في الر  ع و طو كالت   ،شاط الاجتماعي  عور بالانتماء المول  للن

ة:ة ية الحفاظ على الهوي  أهم   .9 ع   الهوية الوطني   الوطني 
ُ
ها في يتأهم  وتتجلى  ة أساسًا حيويًا لاستقرار وتطدور أي مجتمع،ت

 
 
 تي تمس الفر  والمجتمع بشكل شامل، ومن هذه الجوانب:    مجموعة من الجوانب الحيوية ال

 ونعر يشف ،الحفاظ على الهوية الوطنية في تعزيز الوح ة والانتماء ل ى أفرا  المجتمع يسهمحيث  :تعزيز الوح ة والانتماء 

 .مازج مع قيم وتقالي  بل همبالفخر بهويتهم الوطنية والت  

  مهمًا في ة الوطني  الهوي   :الاستقرار الاجتماعيتحقيق 
ً

 ، وخلق الاستقرار الاجتماعي تحقيقة تشكل عاملا
 
م ساجتماعية تت

 .لاحموالت   أهم  فبالت  

 اريخي و الوعي الت  تنمية 
 
ل فهم الهوي   :قافي  الث

 
ا اريخ، ة قاع ة لتحليل وفهم الت  ة الوطني  يُشك في الحفاظ على أيضا  يسهممم 

 
 
 راث الت

 
 و  قافي  الث

 
 .غوي  الل

  نوعمع الت   فاعل الإيجابي  الت  خلق  
 
يالث

 
 نوع فهمًا إيجابيًا للت   تخلقة الهوية الوطني   :قاف

 
ترم عن ما يح، ف اخل المجتمع قافي  الث

 الأفرا  هوياتهم 
 

ا  يتوح ون تحت راية وطنية واح ة، ةخصي  الش  مم 
 
   عنوع والت  مع الت   فاعل بشكل إيجابي  الت  من نهم يمك

 
 
 .قافي  الث

 الة الحفاظ على الهوية الوطني   :تحفيز المشاركة الم نية ز المواطنين على المشاركة الفع   ،ياسيةالس  في الحياة الم نية و ة يُحف 

 .ز المشاركة في صياغة مستقبلهتجاه البل ، ويعز  اة من مستوى المسؤولية والالتزام يزي  الانتماء للهوية الوطني  

  ز الهوية الوطني   :ح ياتمو  في وجه الت  الص  تعزيز عَزِ 
ُ
 ح  عن ما يت   ،ح ياتلاحم في وجه الت  مو  والت  الص  ة ت

 
عب تحت الش

 ة بفعالية.اخلية والخارجي  ال   ح يات وطنه، يصبح ل يهم القوة لمواجهة الت   راية

   ز الهوية في المشه  الهوية الوطني   :يولال   ترسيخ الهوية في المشه عزِ 
ُ
يتها ة بوح تها وتفر  هو ي، حيث يتم تمثيل الأم  ولال   ة ت

 .يةولال   الوطنية في المحافل 
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ن أن  من خلال ماسبق   ة و ية كبيرة في تعزيز الوح ة الاجتماعي  أهم  ة له الحفاظ على الهوية الوطني   يتبي 
 
ةالث حقيق ، وتقافي 

 
 

 .ح ياتمو  في وجه الت  الص  حم في المجتمع، وتحفيز المشاركة الم نية و الاستقرار والتلا

 ث
 
 ا ا الإشهار: الف

 شهار:مفهو  الإ  .9

  أا  لغة:
 

هرة وضوح الأمر، شهرت الأمر، أشهره شهرا وشهرة ، فاشتهر، أي وضح ، وكذلك شهرته تشهيرا ولفلان فضيلة الش

 اس وشهر سيفه يشهر شهرا أي سله .الن  اشتهرها 

صالهو أح  الأنشطة    ا اصطلاحا:
 
 ي  الات

 
سةتي تقوم بها ة ال عرفه ي ، ةلع والخ مات في إطار خطة تسويقي  الس  لترويج  المؤس 

  محمد عليان
 
ة يقوم بها المعلنون من خلالها ب فع ثمنا معينا لإيصال معلومات إلى شرائح مسته فة ه "عملية اتصالي  على أن

 . 1من المستهلكين"

  يعرفه الاتحا  الأمريكي  و
 
 للت

 
علومة هة مجلع والخ مات وتزوي ها بشكل غير شخص ي من قبل الس  ه: "تق يم سويق بأن

صالهو عملية اتصالية توظف من خلالها الوسائل  أوكستيتفليدفه ر  و ع ،مقابل أجر م فوع
 
المشتري  أثير علىية قص  الت  الات

 
 
  کروفوردفهثير على المشتری، کمایعر  قص  التأ

 
 2أثير عليه بطریقة معينةه فن إغراء الأفرا  و توجيه سلوكه والت  بأن

 
ه ، كما أن

 .3ا يحقق رض ى وقبول نفس ي ل ى الجمهور"سلع مم  م مساع ة للجمهور متمثلة في عرض "وسيلة تق   

 يعر  
 
ة"صناعة هف الإشهارأيضا على أن وهو  ،ة في عصرنا هذا ويحظى بمكانة كبيرة لما له من تأثير كبير على الجماهيروإعلامي   ثقافي 

صالة في العملية كيزة الأساسي  الر  
 
واصلة كما يمثل عنصرا هاما من عناصر ي  الات  .  4اعه"وهذا راجع إلى ق رة تأثيره وإقن تجاري  ال الت 

رة أثير على الجمهور وإقناعه بفكيستخ م لغة الإعلان للت  الذي هو نوع من أنواع الخطاب  الإشهاري  فالخطابالإعلاني أو الخطاب 

ال، ويتضمن الن  ويه ف هذا ، أو منتج أو خ مة معينة ة استخ ام مجموعوع من الخطاب إلى تسويق المنتج أو الفكرة بشكل فع 

 قنيات من الأساليب والت  
 
 .ة والبصرية للإقناع وجذب الانتباهغوي  الل

 إابقة يمكن القول الس  عاريف من خلال الت  
 
 ن

 
 ف وهو يسته ،رويج لسلع وخ ماتالإشهار هو عملية اتصالية يتم من خلالها الت

واصلنة حيث يسعى المعلنون إلى فئات معي    .من خلال نقل معلومات مح  ةمع جمهورهم المسته ف  الت 

 الإشهار:عناصر .7
 
 هي:تي يقوم عليها الإشهار وعليه فالأركان أو العناصر ال

 يشير إلى الأفرا  أو الكيانات أو :أا المعلنون 
 

 الش
 
 ركات ال

 
 .رويج لمنتجاتها أو خ ماتها من خلال الإعلانتي تقوم بالت

يُظهر أن هناك تكلفة مالية مرتبطة بعملية الإعلان، حيث يقوم المعلنون ب فع مبلغ  معين لنشر الإعلان  :  ا دفع ثم  معين 

 
 
 .رويج لهوالت

هو نقل معلومات مح  ة إلى الجمهور. هذه المعلومات ق  تكون عن المنتجات، الذي يشير إلى ه ف الإعلان :و ا إيصا  معلومات

 
 
 وء عليها.الض  رويجية، أو أي جوانب أخرى يرغب المعلنون في تسليط الخ مات، العروض الت

 الس  تشير إلى الفئات :شرائ  مستهدفة م  المستهلكين د 
 
بتح ي   يقوم المعلنون  ،تي يسته فها الإعلانكانية أو الجماهير المح  ة ال

 هذه 
 

 .يهمهمالذي رائح لضمان وصول رسالتهم إلى الجمهور الش

                                                           

افستهلاكية في الجزائر، جيزيأنموذجا، مذكرة تخرج لنيل شهادة الماجيستر، كليةالعلوم الإنسانية والح ارة الإسلامية،  الث قافةغانم، الإشهار و عبد الوهاب  -1
 .71، ص: 5006

أنموذجا، مذكرة مكملة لنيل شهادة  mbcسالة الإشهارية في ظل العولمة، دراسية تحليلية للرسالة الإشهارية في الف ائيات العربية قناة الر  فنور، بسمة  -2
 .35، ص: 5001الماجستير، جامعة قسنطينة، 

 .75، ص: 5004، دار أسامة للنشر والتوزي ، عمان الأردن، تجاري  محمد أبو سمرة، إدارة للإعلان ال-3
 .7مزاري، الخطاب الإشهاري في وسائل الإعلام، المركز الجامعي أحمد زبانة، برمادية، غيليزان، دت، ص: فاطمة  -4
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اهه لعة وجلب انتبالس  ة المرا  إرسالها إلى جمهور معين به ف  فعه لشراء تلك الإشهاري  سالة الر  وفي هذا الإطار تتكون 

 1وإثارة اهتمامه من:

  ر عن الفكرة الأساسية. ئيس ي: ويكون مثير و جذاب و مختصر وواضح معب  الر  العنوان 

    فسية لاختيار كلمات وصور مناسبة وإب اعيةوتوظيفها على نحو سلام.الن  من الإلمام بالأساليب  تصوير الفكرة: وهنا لا ب 

  استخ ام الإشارات و 
 

 في توضيح الأفكار. أهم  موز: من خلال جمل إعلامية تسالر  عارات و الش

   الر 
 
 .أن تكون منطقية ومخططة وهي تعزز من لفت انتباه المشاه  تي لاب   سالة الإعلانية:وال

 لعة.الس  عرف على ة المميزة و العلامة المفارقة: لتسهيل الت  تجاري  اركة الأو الم تجاري  الاسم ال 

 أثير على الجمهور. الخاتمة: تكون عا ة على شكل جملة مح و ة وظيفتها الت  

وق وطبيعة المنتج أو الخ مة. في الس  يتنوع الإعلان بمختلف أشكاله وأنواعه، ليتناسب مع احتياجات  أنواع الإشهار: .3

 هذه 
 
 سويق:المق مة، سنلقي نظرة على أنواع الإعلانات المتنوعة وكيف تلعب  ورًا حيويًا في استراتيجيات الت

 أا م  حيث الوظيفة: 

   لع المعروضة. لعة وخصائصها أو الخصائص الج ي ة للس  الس  عليمي: يعرف المستهلك الإشهار الت 

   الإشهار الإرشا ي: تنحصر وظيفة الإشهار هنا في إرشا 
 
لعة خاصةفي لس  اتي تباع فيها المستهلكين وتوجيههم نحو الأماكن ال

 لع بالس  حيث تقل كمية  ،الأزمات ظل  
 
 الن

 
 لب.سبة للط

   غلب على ذكيري: ويذكر المستهلكين بوجو  سلعة أو خ مة للت  الإشهار الت 
 
 سيان.الن

 وتظهر سلع منافسة لها، وتنحصر وظيفة الإشهار وق الس  لع والخ مات ذات مركز وطي  في الس  نافس ي: يتعلق بار الت  هالإش 

 .2أثير على المستهلكلعة المنافسة قص  الت  الس  لعة مقارنة بالس  هنا في إبراز خصائص 

   ا حسب الوسيلة: 

  ز تتمي   وات و الن  الإشهار المسموع: وهو يقوم على الكلمة المسموعة وهي أق م وسيلة وظفت في الإشهار سواء في الإذاعة أو

 
 
تي لها  ور كبير في مخاطبة خيال المستمع والإيحاء واستشارة بإيقاع خاص و تنغيم، وعا ة ما يصاحبها موسيقى وال

 الحلم. 

  بوعة، غير شهارات المطحف والمجلات والكتب وج ران الم ن أو في ساحاتها ويتمثل في الإ الص  الإشهار المكتوب: وينشر في

 ة.شهارات الخارجي  يبات والإ المباشرة متمثلة في المطويات والكت

  وتورة و الص  معي البصري: يعتم  على الس  الإشهار  معية البصرية. الس  وهويته الوسائل  الص 

  3نترنت و تطور بشكل كبير وزا  ع   مستخ ميهلكتروني: ظهر بظهور الأ شهار الإالإ . 

 و ا حسب الهد  منه:

  
 
 ة. تجاري  مة الظر عن العلا الن  رويج إلى سلع معينة ويه ف إلى قبول المستهلك لفكرة استخ امها بغض الإشهار الأولي: وهو الت

  
 
لعة لس  اویأتي عا ة بع  ضمان قبول الأفرا  لمفهوم استخ ام  ،ة  ون غيرهاتجاري  رويج لعلامة الإشهار الاختياري: وهو الت

 ذاتها.

   الإشهار عن اسم 
 

 وع مالن  ركة: يه ف هذا الش
 
 رويج عن اسم ن الإشهار إلى الت

 
 ركة  ون منتجاتها.الش

 دا  تقسيم الإشهار حسب الجمهور المستهد :

   وير.صوهو موجه إلى محترفي وخبراء الت   ،صويرالإشهار الاستهلاكي: يوجه إلى المستهلك الأخير مثل الإشهار على آلات الت 

                                                           

 .5ابق، ص: الس  فاطمة مزاري، المرج  ـ 1
 .39، ص5053، 05، ع05الإشهار وماهيته، مجعبد الغني اعراب، افشهار وماهيته، مجلة أقلام،  -2
 .53، 55أحمد زقاوة، الهوية الوطنية المدركة لدب عينة من طلاب الجامعة، مرج  سابق، ص -3
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  ناعيين.ص  الناعي: ويوجه إلى المنتجين أو المشركين الص  الإشهار 

 الس  : يتعلق بتجاري  الإشهار ال 
 
 هائيين. الن  تي تباع للوسطاء لإعا ة بيعها إلى المستهلكين لع والخ مات ال

  غرافي: طاق الجالن  تقسيم الإشهار حسب ،الإشهار المهني: وهو الإشهار الموجه إلى أصحاب مهنة معينة لعرض سلع تهمهم

 .1الوطيي، الإشهار المحليي، الإشهار ولال   ويقسم إلى: الإشهار 

ة وظائف وأه اف ته ف إلى تحقيق تأثير إيجابي على الجمهور له ع    الإشهاري  الخطاب : الإشهار   وظائف الخطا   .4

 المسته ف منها:

 يعتبر جذب الانتباه هو وظيفة أساسية للخطاب الإعلاني. يه ف الإعلان إلى لفت الانتباه وجعل الجمهور :جذب الانتباه

 .بانفتاح إلى المحتوى الإعلانيينظر 

 يساع  الخطاب الإعلاني في تح ي  ه ف معين يتعلق بتسويق المنتج أو الخ مة. يوضح الإعلان بوضوح :تح ي  اله ف

 .ما يتوقع المعلن تحقيقه من خلال الحملة الإعلانية

 والفوائ ، والأسعار، والعروض يقوم الإعلان بنقل معلومات حول المنتج أو الخ مة، مثل الميزات، :نقل المعلومات

 رورية لجعل الجمهور يتخذ قرار الض  يه ف إلى توفير المعلومات  ،ةالخاص  
 

 .راءالش

 ة وتعزيز هوية المنتج أو الخ مة في تجاري  يسهم الخطاب الإعلاني في بناء الوعي بالعلامة ال:ةتجاري  بناء الوعي بالعلامة ال

 .ذكرة مميزة وسهلة الت  تجاري  يه ف إلى جعل العلامة ال ،أذهان الجمهور 

  يقوم الإعلان بتحفيز رغبة الجمهور في امتلاك المنتج أو تجربة الخ مة:غبةالر  تحفيز،  
 
لجعل  شويق والإغراءيستخ م الت

 .المستهلكين يشعرون بالحاجة إلى المنتج

 قيام بإجراء معين، مثل زيارة الموقع الإلكتروني، أو يشجع الخطاب الإعلاني الجمهور على ال:  فع العملاء للعمل

صال
 
 ، أو الات

 
 .فاعلراء. يحتوي الإعلان عا ة على  عوة للعمل لتحفيز الت  الش

   نافسية للمنتج أو الخ مة مقارنة وء على المزايا الت  الض  الخطاب الإعلاني في تسليط  يسهم: نافس يميز الت  تحقيق الت

 يه ف إلى تحقيق تميز يعزز قرار  ،بالمنافسين
 

 .راءالش

  بناء 
 
 يستخ م الإعلان المص اقية و  ،ةتجاري  يه ف الإعلان إلى بناء ثقة الجمهور في العلامة ال :قةالث

 
ار ها ات لإظهالش

 .ابقينالس  على المستهلكين  تأثير إيجابي  

  يري  المعلن أن يتخذه، سواء كان ذلك الذي يقوم الخطاب الإعلاني بتوجيه الجمهور نحو القرار :توجيه الجمهور

 
 

 .راء أو الاشتراك أو زيارة الموقع الإلكترونيالش

  ا يعزز الولاء والارتباط يسعى الخطاب الإعلاني إلى تحقيق روابط عاطفية مع الجمهور، مم  : وابط العاطفيةالر  تحقيق

 ة.تجاري  العاطفي بين المستهلك والعلامة ال

 ال   الإشهار موضوعا هاما للع ي  من  يع    يته:أهم   .5
 
ه نشاط اتصالي وترويجي ومحرك أساس ي لشؤون راسات كما أن

 2يته في:أهم  وتتمثل  ،وق الس  

هاما للمؤسسة فبفضله تخلق هذه الأخيرة صورة حسنة وسمعة جي ة للمنتج  ايشكل عنصر  ية الإشهار للمنتالأ:أهم  أا 

 في شهرتها.  يسهميرفع من مبيعاتها و ا كما تؤسس علاقة قوية مع المستهلك مم  

لع و الس  ى فه عليشبع حاجاته ويحقق له رغباته ويعر  الذي بع  الملجأ الوحي  للمستهلك  ية الإشهار للمستهلك:أهم    ا 

 ا يوفر عليه الجه  والوقت.المنتجات مم  

                                                           

 .13عراب، مرج  سابق، ص عبد الغني ا -1
سنطينة، قية الإعلان في الم سسة افقتصادية، دراسة حالة م سسة اتصافت الجزائر، كلية العلوم افقتصادية، جامعة منتوري، أهم  ليلى كوسة، واق  و  -2

 .40، ص5001/5001
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 ة: الجزائري  لفزيون رابعا ا دراسة تطبيقية لنماذو اشهارية م  الت

  يع   
 
يظهر  ياق الفري ،الس  ضامن الاجتماعي، وفي هذا وحانية والت  الر  سم بشهر رمضان في الجزائر فترة استثنائية تت

 تفاعل  إن  ،ظر ومميزبشكل ملفت للن   الجزائري  لفزيون شهار في الت  الإ 
 

 لفزيونية مع هذا اشات الت  الش
 

تجلى بوضوح هر الكريم يالش

 
 
 .جزءًا لا يتجزأ من تجربة المشاه ين خلال هذه الفترة المميزة تي تشكلفي المقاطع الإعلانية ال

ر رمضان، خلال شه الجزائري  لفزيون شهار في الت  في مجتمع يحتفظ بقيمه وتقالي ه بكل فخر، يتساءل الكثيرون عن  ور الإ  

الذي ور ل   اياق الس  تناول في هذا ضامن. سنة في تحفيز المشاه ين وتعزيز قيم الوح ة والت  هذه المقاطع الإعلاني   أهم  وكيف تس

 و  ياق الاجتماعي  الس  تؤ يه ضمن 
 
 ة و ي  وابط الاجتماعالر  ة و يتها في بناء وتعزيز الهوية الوطني  أهم  للبلا ، مبرزين  قافي  الث

 
ةالث  قافي 

 بين الفر  والمجتمع. 

 خلال شهر رمضان وهي:  الجزائري  لفزيون لهذا الغرض انتقينا ثلاثة إشهارات يبثها الت    

 . :) ماب الزهر القصبة(شهار الأو  الإ 

 الإشهار 
 
 .اني: )مشرو  حمود بوعلا (الف

 الإشهار 
 

الث
 
 .ايديا (تحلية:)الف

 : وفي مايلي تحليل لفحوى هذه الإشهارات من خلال عرض البيانات وتفسيرها

 المتعلقة ب .5
 

 كل ) كيف قبل؟(الش

 : يمفل فئة زم  الإشهار5الجدو  

 م الز   الإشهارات المختارة

 ثانية 41 إشهار رمضان القصبة

 ثانية 30 إشهار حمو  بوعلام

 ثانية9.05 إشهار اي يال

 الن  راسة، حيث تبين ال   نة من المخصص للإشهارات المحتارة عي  الز   9يبين لنا الج ول 
 
 ز جميعالإشهارات اعتم ت على حي  تائج أن

 :دزميي قصير وهذا ما يسمح ب

   الة سالر  بسرعةوتوصيل ه روري جذب الانتباالض  انتباه مح و ، يكون من  المحافظة على انخراط المشاه ين،ففي ظل

 .بفعالية

  ال في كل فع  سائل بشالر  يفرض قيو ا زمنية في تمرير الذي لفزيوني كلفة الما ية للوقت الت  قص ى استفا ة من الت  أتحقيق

 قصر .أة م   

  الةسية للمشاه ين. هذا يساع  في تحقيق تأثير أكبر وفهم أفضل للر  أهم  تركيز رسالتهم وتح ي  الجوانب الأكثر. 

  واصلنترنيت ومواقع فعالية الوصول إلى تجربة مستخ مين سريعة خاصة عبر الأ  الاجتماعي والمنصات. الت 

   ت الإعلانية ويوفر تغطية أوسعا يعزز فعالية الحملا الوصول إلى جمهور أكبر في وقت قصير، مم. 

منية في الإعلانات تح يًا مهمًا يتطلب تصميم وتنفيذ محكم لضمان وصول ة الز  ال للم   بشكل عام، يعتبر الاستخ ام الفع  

 .ال وجذاب للجمهور سالة بشكل فع  الر  

غةا: يمفل فئة 2الجدو  
 
 المستخدمة ف  الاشهارات لل

غةا
 
  المستخدمة لل

 
  كرارالت

 
 سبة %الش

 00 0 الفصحى

 %900 3 يةالعام  

 %900 3 المجموع
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غةاراسة اعتم ت على ال   الإشهارات محل  يظهر أن   7من خلال الج ول 
 
وهذا ما  فصحى، %0مقابل  %900ة بنسبة ي  العام   لل

 : ديسمح ب

   واصلمن أفضل الوسائل لتحقيق  يع   الذي ح ث بلغة أكثر قربًا للمشاه ين و الت ال مع الجمهور مم   الت  زي  ا يالفع 

 .سالةالر  من فهم 

   مم   تحقيق القرب والان ماج مع الجمهور، حيث يشعر المشاه  بأن ،
ً
ا يعزز ارتباطه الإعلان موجه إليه شخصيا

 .بالمحتوى 

  
 
 راث توجيه الاهتمام بالأصالة والت

 
 و  ،قافي للمجتمعالث

ً
 أكثر تفاعلا

ً
 أثيرًا.تيمكن لهذا الأسلوب أن يخلق تواصلا

  فتح الباب لفئات أوسع من الجمهور، بما في ذلك 
 
 .ة والعمرية المتنوعةبقات الاجتماعي  الط

  تعزيز الهوية 
 
ةالث  يمكن أن تكون  :قافي 

 
 ة وسيلة لتعزيز الهوية ي  العام  هجة الل

 
ةالث م هالمحلية. يشعر المشاه ون بأن   قافي 

 .فاعلوالت  ا يعزز الفهم جزء من بيئة مألوفة ومحلية، مم  

وت: المؤثرات 0جدو    ية المستخدمة ف  الإشهارالص 

وتالمؤثرات    يةالص 
 
  كرارالت

 
 سبة %الش

وت  %50 03 البشري  الص 

 %50 03 الموسيقى

 %900 01 المجموع

 

وت( المؤثرات 3ن الج ول )بي  ي  الص 
 
 ية ال

 
وتتي مزجت بين تي وظفتها الإشهارات وال وتاوالموسيقى المزج بين  البشري   الص   لص 

وتالبشري والموسيقى والمؤثرات   يلعب  ورًا حاسمًا في إنتاج الإعلانات من خلال:  ،يةالص 

   في حين  ة،أثيرات العاطفي  أثير العاطفي، حيث يمكن أن تكون الموسيقى محورًا لنقل المشاعر والت  إضفاء الجاذبية والت

وتيضيف   .سالةالر  عبير عن للت   ةعة والقو  الس   البشري   الص 

  
 
وتإذ يمكن استخ ام الموسيقى و  سالة،الر  ركيز على توجيه الت  وقيت وتعبشكل م روس لتح ي  الت   البشري   الص 

 
ركيز زيز الت

 .ئيسيةالر  قاط الن  ئيسية للإعلان وتوجيه انتباه المشاه ين إلى الر  سالة الر  على 

 ز يمكن أن يجعل الإعلان تميز عن ممي   استخ ام صوت فري  أو لحن موسيقي  من خلال :زيا ة تثبيت الهوية العلامية

 .ةتجاري  عرف على العلامة الالآخرين ويعزز الفهم والت  

وتفي المجمل، يعتبر المزج بين  وتوالموسيقى والمؤثرات  البشري   الص    ،ية من وسائل الإنتاج الفيي  الص 
 
ح للإعلانات أن تي تتيال

 سالة وتأثيرها على الجمهور.الر  تصبح تجارب سمعية لا تنس ى، وتعزز قوة 

 قناعية العاطفية المستخدمةف  الإشهار:(: فئة الأساليب الإ9الجدو  )

  الأساليب الاقناعية العاطفية
 
  كرارالت

 
 سبة%الش

 
 

 %50 03 موز الر  عارات و الش

 %50 03 وكي معاني الت  

 %900 01 المجموع

 نلاحظ أن الإشهارات وظفت و مزجت بين أسلوبين أسلوب  4من خلال الج ول 
 

وكي  موز ومعاني الت  الر  عارات و الش

يلكل منهما، ويرجع هذا إلى  ورهما في الإقناع ومخاطبة الأحاسيس وعاطفة  %50بنسبة   .و تحقيق الأثر المرغوب المتلق 

 العقلية المستخدمة ف  الإشهارات:قناعية :الأساليب الإ1الجدو  
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  الأساليب الاقناعية العقلية
 
  كرارالت

 
 سبة%الش

 %33.33 09 نافسالت  

 %11.11 07 ماتالس  

 %900 03 المجموع

لأسلوب  %33.33مقابل  %11.11مات والخصائص بنسبة الس  ( أن الإشهارات ق  وظفت 5ن لنا الج ول رقم )يبي  

 نافس ولذلك فالإقناع يعتم  على إبراز خصائص وسمات المنتج ومخاطبة عقل المستهلك. الت  

 
 
 شهارات الت  يمكن في الإ  5و 4ركيز على معطيات الج ولين من خلال الت

 
تي تسته ف تعزيز الهوية الوطنية، تعتم  لفزيونية ال

  والاستراتيجيات،قنيات قناعية على مجموعة من الت  الأساليب الإ
 
ته ف إلى نقل رسائل قوية وجذابة تنمي الإحساس  تيال

 
 
 ابقة الس  استخلاصها من  الإشهارات  تي تم  بالانتماء للهوية الوطنية،  فمن الأساليب ال

 
 :كر الذ

 ل من خلا ،أثير على المشاه ينالأساليب في استخ ام العواطف والمشاعر للت   أهم  يتمثل أح  :استخ ام العواطف والمشاعر

 يرتبط بالانتماء والفخر الوطيي.
ً
 عاطفيا

ً
 استعراض لحظات مؤثرة وملهمة، يمكن أن تحقق الإعلانات تأثيرا

  نوع وء على الت  الض  تسليط 
 
 نوع يمكن للإعلانات أن تستخ م الت  :قافيالث

 
عن ما  ،نيةلتعزيز الهوية الوط قافي كعنصر قوي  الث

 تبرز الإعلانات الع ي  من الجوانب 
 
ةالث  قبل المتبا ل.قالي  المتنوعة في البلا ، يمكن أن تعزز الفهم والت  والت   قافي 

 ق م في مختلف المجالات مثل هج إبراز الإنجازات الوطنية والت  الن  يتضمن هذا :الاستعراض الإيجابي للإنجازات الوطنية

 كنولوجيا، و الاقتصا ، والت  
 
بإنجازات بل هم وبذلك يزي ون من روح الانتماء، ومثال . يمكن أن يشعر المشاه ون بالفخر قافةالث

 تخيلوا الن  اي يال:"موحإتضمينه في  عبارات وار ة في ذلك ما تم  
 

لا مصطفى ة بالجزائري  ينما الس  بلا الحاجة العنقة،والا  عبي  الش

، 1ة لمة الحراير في  ويرات زمان"صالب يع،فيسلوف الحضارة أكي  مالك بن نبي،رمز المرأة الفحلة لالا فاطمة نسومر، رمز الأ 

 
 
 إتي تشير إلى يذكر أيضا مثال آخر هو بعض المشاه  ال

 
حقيق لتي كان لها بالغ الأثر في تنجازات المنتخب الوطيي لكرة الق م وا

 به ذلك في تعزيز للهوية الوطنية بين مختلف شرائح المواطنين. أهم  ين حوله، وما سالجزائري  التفاف 

  ن أن زة، ويمكموز الوطنية الممي  الر  موز و الر  ة عبر استخ ام يمكن للإعلانات تعزيز الهوية الوطني  :موز الوطنيةالر  استخ ام

 الر  تتضمن هذه 
 
 .ةقلي ية و الأ وات المختلفراث الما ي كالملابس الت  موز العلم الوطيي، الأغاني الوطنية، وغيرها من رموز الت

  
 
تبرز بعض الإعلانات القيم الوطنية مثل الوفاء، والعمل الجماعي، والان ماج الاجتماعي، حب  ركيز على القيم الوطنية:الت

فاعل مع رسائل هذه وء على هذه القيم، يمكن أن يشعر المشاه ون بالانتماء والت  الض  لخ، فعن ما يتم تسليط إ الوطن...

 
 
 الإشهارات ال

 
ه سر سعا ة الفر  هو استشعار هذ وأن   ،و التآخي فيما بينهاها في قيمة اجتماع العائلات والتعاون تي تشترك كل

 .2يبلغه الفر  وهو وسط عائلتهالذي حساس الفرحة إأبرز بوضوح الذي ي يال إالمعاني وسط عائلته ومجتمعه، ومثاله إعلان 

  الة لنقل رسائل حولالهوية الوطنية، وهذا ما الر  يمكن أن تكون القصص و :واياتالر  استخ ام القصص و وايات وسيلة فع 

 الس  تم الاستعانة به في نماذج الإشهارات 
 
لمثابرة، عاون، اتي تروي الإعلانات قصصًا ملهمة تعكس قيم الوطن مثل: الت  ابقة وال

شهار إشاه ين، ومثال ذلك ما جاء في من شأنه ترك أثر عميق في وعي المالذي الأمر ،تقان العمل...وغيرهاإكافل الاجتماعي،الت  

فالعز  نوا بيناتنا ، علميي حب بلا ي،كبرنيو بابا هو البطل  يالي فهميي قيمة القراية و الجه  ،ورالي بلي لازم نتعا"حمو  بوعلام:

 .3لخ "إ والكرامة...

                                                           
اعة الس  على  79/07/5051تمت الزيارة بتاري :  https://www.youtube.com/watch?v=uhrwj1Ih3OA, إشهار القصبة : متوفر على العنوان -1

71:00. 
على  79/07/5051:  ، تمت الزيارة بتاري : 997A0ArE-https://www.youtube.com/watch?v=rVاشهار ايديال : متوفر على العنوان  -2
 .74:00اعة الس  
، تمـــت الزيـــارة بتـــاري  : UztjpOciwhttps://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=s4إشــــــــــــــهـــار حمود بوعلام : متوفر على العنوان -3

 .71:10اعة الس  على  79/07/5051

https://www.youtube.com/watch?v=rV-997A0ArE
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=s4UztjpOciw
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، وتعمل على ال وإيجابية بشكل فع  الوطني  لفزيونية تعزيز الهوية قناعية، تسته ف الإعلانات الت  باستخ ام هذه الأساليب الإ

 .بناء روح الوح ة والفهم المتبا ل في المجتمع

 

 

 فئة الموضوعات ماذا قبل؟ .2

 :: يمفل فئة الموضوعات التي تناولتها الإشهارات6الجدو  رقم 

  المواضيع
 
  كرارالت

 
 سبة%الش

 %900 03 عا ات وتقالي 

 %900 03 أغاني

 %00 00 م ائح

 %00 00 شعبيةألغاز 

 %00 00 شعر

 %33.33 09 حكاية شعبية 

 قالي  والأغاني والأهازيج كانت للعا ات والت   %900أكبر نسبة وهي  ضح أن  من خلال نتائج الج ول يت  
 

وهما جزء من  ،ةعبي  الش

 
 
 راث الت

 
علانات في قالي  في الإ تضمين العا ات والت   يسهمة، حيث الجزائري  يوظفه الإشهار لتعزيز الهوية الوطنية الذي قافي الث

 بط بالهوية الر  ة عبر تجاري  بناء صورة إيجابية للعلامة ال
 
ةالث مازج مع ا يشعر المشاه  بالانتماء والت  للمجتمع المسته ف،مم   قافي 

 ، المحتوى الإعلاني
 
عطاء، وتعزيز كافل الاجتماعي والة حول الت  تستخ م غالبا في نقل رسائل تشجيعي  تي تليها الحكاية والقصص ال

 ية بين أفرا  المجتمع. يتم ذلك من خلال استعراض القيم وابط العائلية والأواصر القو  الر  
 
ةالث  ينية. ال   و  قافي 

 : يمفل أهدا  الإشهارات: 7الجدو  رقم 

  أهدا  الإشهارات
 
  كرارالت

 
 سبة%الش

 
 
 راث إبراز الت

 
 %33.33 09 قافي الث

 عوة ال   
 
 راث لنشر الت

 
 قافي الث

 
 %33.33 09 ما ياللا

 
 
 راث نقل الت

 
 قافي الث

 
 %33.33 09 ما ياللا

 %900 03 المجموع

 تبي  
 
 راث ن نتائج الج ول أن جميع الإشهارات ته ف إلى إبراز الت

 
 ال   قافي و الث

 
 راث عوة لنشر الت

 
  ،الما ي   قافي  الث

 
راث ونقل الت

 
 
 قافي الث

 
 ية عرض الإرث هم  وهذا راجع لأ ما ي بنسب مماثلة اللا

 
 و  بعنصريه الما ي   قافي  الث

 
 .ما ي  اللا

 الوطنية من خلال:الإشهار يلعب  ورا هاما في تعزيز الهوية  أكي  على أن  في ختام هذه الورقة البحثية يمكن الت  

 عبر اسددددددددددددددتخددد ام لغدددة ورموز وصددددددددددددددور تعبيريدددة وحكدددايدددات مرتبطدددة بددد تثبيدددت القيم الوطنيدددةدددددددددددددددددددددددددددد 9
 
يتم من  ،الوطنيدددة قدددافدددةالث

 .خلالهاإيصال رسائل تشجيعية للمواطنين بشأن الانتماء والفخر بالهوية الوطنية

 نوع وء على الت  الض  وذلك خلال من تسليط  :تعزيز الوح ة الوطنيةد 7
 
 قافي والاجتماعي في البلا . الث

 .اليات الوطنية والمبا رات الاجتماعيةة وتشجيع المواطنين على المشاركة في الفعوعية حول القضايا الوطني  ت  الد 3

 يمن خلال عرض الإنجازاتولال   ظهار صورة إيجابية للوطن على المستوى الوطيي و إعبر  :ورة الإيجابية للوطنالص  رسم .4

 والجوانب الجميلة والملهمة للبلا .

 زيددا ة دددددددددددددددددددددددددددد 5
 

الانتمدداء والفخر بددالهويددة الوطنيددة من خلال يمكن للإعلانددات تعزيز ة:عوربددالانتمدداء والفخر بددالهويددة الوطنيدد  الشدددددددددددددد

ا عاطفيًا بين المواطن ووطنه.استخ ام رموز ورموز وطنية في إعلاناتها مم  
ً
 ا يخلق رابط
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 قائمة المصادر والمراجع: 

 ا المراجع: 5

 .9117، 7، ط7 ار صا ر، بيروت ، لبنان، المجل  ابن منظور،لسان العرب ، .9

راث في  .7
 
 بوجمعة بويعيو وآخرون ، توظيف الت

 
 . 7002، 9الح يث، مؤسسة الإنشاء العربي، الجزائر، ط الجزائري  عر الش

 عشراني ، سليمان  .3
 

 .7007ة،  يوان المطبوعات الجامعية،بن عكنون، الجزائر، الجزائري  خصية الش

راث في المسرح المعاصر،  ار قباء للطباعة و  .4
 
 سي  اسماعيل، أثر الت

 
 . 7002، 9شر والتوزيع ، القاهرة ، طالن

 .7001،  ار أسامة للنشر والتوزيع، عمان الأر ن، تجاري  محم  أبو سمرة، إ ارة للإعلان ال .5

 د المجلات : 7
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 ال الإشهار   الخطا  

 
غةاب جار   ت

 
ة لل  -هانات الر  اه  و الر  -ف  الجزائر  العربي 

ة  ط.د بوزيد  حد 

 جامعة 
 

 هيد الش
 

بس يالش
 
 الجزائر-تبسة-يخ العربي الت

أثير في الخاص  خطاب له مميزاته  تجاري  ال الإشهاري  الخطاب ماخ : ه به ف الت  ه خطاب موج 
 
ية، ذلك أن سته فه ، يالمتلق 

ةتعريفه بالمنتج، أولإغرائه بالاستهلاك، فهو يجمع إلى قناة ب غةاغي 
 
لجزائر ور والألوان، لكن ما يلاحظ في االص  قنوات أخرى ك لل

غةاب تجاري  ال الإشهاري  أن  الخطاب 
 
ة لل  يعاني من الإفراط في استخ ام  العربي 

 
ة، أو لغة هجينة، يكثر فيها العام  هجة الل خيل ل   اي 

غةاد لا تراعي قواع  
 
 في حالات نا رة تسلم  لل

 
غةاالفصيحة إملاء وتركيبا على ح   سواء، إلا

 
ة لل فريط المم العربي  نهج، من هذا الت 

ة ترص  مي انيا راهن الخ غةافي الجزائر، وتحاول أن تقف على رهاناته ب الإشهاري  طاب وهذه الورقة البحثي 
 
ة لل لفصيحة، االعربي 

 وتقترح توصيات ترقى بها في هذا الجنس من الخطاب.  

غةا، الإشهاري  الخطاب الكلمات المفاتي : 
 
ة لل  .، راهن، رهاناتالعربي 

Abstract : 

Commercial advertising discourse is a discourse that has its own characteristics, because it is a speech aimed at 

influencing the recipient, and it is intended to define the product for him, or to tempt him to consume, as it adds to the 

language channel other channels such as images and colors. But what is observed in Algeria, is that commercial 

advertising discourse in Arabic suffers from the overuse of the vernacular dialect, or the hybrid language, filled with 

intruders, and which does not respect the grammar of eloquent language in both spelling and structure. Except in rare 

cases, where the Arabic language is spared from this systematic negligence. And the present paper monitors, on the 

ground, the current state of the advertising discourse in Algeria, and tries to identify its challenges in classical arabic 

language, as it suggests recommendations to upgrade it in this kind of discourse. 

Keywords ; Advertising discours, Arabic language, current, challenges. 

 

ة الاشهار يعتبر : تمهيد ز حضحلقة وصل وتواصل بين المنتج والمستهلك، والإشهار صناعة تحمل ثقافة الأم  ورها بشكل وتعز 

  ائم ومستمر و 
 
ل من مكونين رئيسيين هما؛ الأيقون الإشهاري  وحة الل

 
غةاو  الإشهاري  ة تتشك

 
 ، و لل

 
لجزائر تشه  ة في االإشهاري  وحة الل

را ملحوظا من حيث الأيقون  غةا، لكن ما واقع الإشهاري  تطو 
 
ة لل ب الوسيط الجزائري  في الإشهار المرئي  العربي 

 
 عموما   هل يغل

غةا الإشهاري  
 
ة، أم العام   لل غةاي 

 
ة، هل يراعي ما تفرضه  لل غةاالأجنبي 

 
ة لل وحة  العربي 

 
معايير والقواع ، هل لل

 
ة شهاري  الإ من احترام لل

 من تأثير على الجانب 
 
مين، وغير  غوي  الل

 
غةااطقين بالن  ل ى المتعل

 
ة لل ة جهو  في سبيالعربي   ال الارتقاء ب، هل ثم 

 
ة غةلل في  العربي 

واصل غةا، أليست الإشهاري   الت 
 
ة لل  لغة  العربي 

 
عبير عن الأذواق والجمال اليوم  هي أسئلة الش عر والجمال، أتراها عجزت عن الت 

غةايطرحها واقع 
 
ة لل غةة، وتفتح أفقا ج ي ا يسمح الإشهاري  في العلامة  العربي 

 
ة لل فاعل  العربي  يحفظ لذي امن كسب رهانات الت 

 مكانتها ويعكس جمالها وعذوبتها وطواعيتها صوتا وتشكيلا.

واصللكل  موقف سياقات خطاب مخصوصة، وما ام سياق الكلام ي ور حول مفهو  الخطا :  -5 ، الإشهاري   الت 

جاه 
 
واصليكون من الأنسب الاقتصار على الات نفنيست حيث يعر ف الخطاب بقوله : " ي في الخطاب، وعلى رأسهم إيميل بالت 

 نص يتضمن قرائن كل   هو 
 
ة الذ مان والمكان و ال   اتي  لفظ كالز   الة على مقام الت 

 
م أو الش

 
 خص المتكل

 
ب، أو هو الش

َّ
كل   خص المخاط

أثير في الآخر" ةالت  ل ني  و 
 

مفهوما له يقول: هو م  9157، ولق  أور  زليغ هاريس في مقاله "تحليل الخطاب" عام 1ملفوظ تكون ل 

ة غةالممارسة الفعلي 
 
ة مح   ة، على أن  هذا الاستعمال في العا ة يتجاوز إطار  لل لفظ وفق سياقات تواصلي  من خلال فعل الت 

ص، الن  ياق إلى الس  ص والخطاب بإضافة عنصر الن  ، ويفر ق ميشال أ ام بين 2الجملة المفر ة ليربط بين جملتين أو أكثر"

                                                           

1-Emile Benveniste ,problemes de linguistique générale, tome1, Edition Gallimard, paris, 1974, p 142. 
2 -ZellingS.Harris ,Discours analysis,[article] ,language volunme 28, n01,  lingisticsosciety of america , 1952, p03. 
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ا رومان جاكبسون ف 1ياقالس  نص  تم  تأويله ضمن كل   فالخطاب هو  غةص عن ه هو الخطاب تكون الن  . أم 
 
فيه وظائف  لل

 .2متع   ة

صورات، ويكون منظورا إليه في  خطاب مفاهيم مختلفة تصاغ حسب الخلفيات والمرجعيات والوظائف التي تبيي الت 
 
فلل

، نسقي   ، ت اولي  واصل، ويتنوع الخطاب بحسب الأ اة أو القناة، وحسب عنصري الأغلب من أوجه ثلاثة هي: نحوي  سل )المر  الت 

غةاوالمرسل إليه(، والمرجع، و 
 
ة وتع    حقولها ومجالاتها، ومضامين الخطاب  لل من حيث وظيفتها، وعلاقته بالحياة الإنساني 

 . 3ومقاص ه ... إلخ

 

أنواع  أهم  ين بوجو  ظروف جامعة بينهما، ومن بين وخلاصة الخطاب هو كلام موجه من مرسل الى أخر في سياق مع

ة، الخطاب  ات باعتبارهم منتجالذي  الإشهاري  الخطاب حضورا في الحياة اليومي   .ينومستهلكينيجمع بين الأفرا  والمؤسس 

عيي: يالذي الإشهار  الإشهاري  صالن   من جزئين هما: الخطاب و الإشهاري  ركب مصطلح الخطاب تي :الإشهار   الخطا   -7

ة مثل العناوين في الكتابة ومضامينها وأنواع   "فن إعلامي يستن  على مؤشرات مرئي 
 
ورة ... من خلاله يمكن الص  باعة و الط

ب و  ِ
 
يتأسيس تعاريف وعلاقة بين المخاط اب، لذلك يتوخى تبليغ الخط-ا يءكل   أولا وقبل –أو بين المنتج والمستهلك فه فه  المتلق 

ها في تحقيق ه ف مح   "أن تكون أفكاره واضح
 
 .4ة وصا قة، يستعمل وسائل تبليغ متنوعة و متناسقة يسخرها كل

اكرزوولتر ه أ اة لبيع الأفكار أو  (Grzw Walter)أم 
 
ه:" فن إغراء الأفرا  على سلوكات معينة، وأن

 
لع الس  يقول عن الإشهار أن

ة، الن  أو الخ مات لمجموعة من  لفزيون الر  اس ويستخ م في ذلك مساحات من الملحقات أو المجالات أو أوقات ارسالي  ا يو أو الت 

 5ينمائي نظير أجر معين."الس  أو  ور العرض 

صالهو وسيلة من وسائل  الإشهاري  إذن، الخطاب 
 
إغراء الأفرا  والمؤسسات وتحفيزهم من أجل على والاعلان تعمل الات

ن ة والالص  موسوم ومح   ، فالإشهار ركيزة المؤسسات  استهلاك منتج معي  عر ف وواصف ومبرال   ة بتجاري  ناعي  ز رجة الأولى كونه م 

منتوجات، 
 
رغيب، هانلل

 
ة على الأفرا  وسلوكاتهمبأساليب الت أثيري  ة، وكذا الت  ةوالإقناعي  بلغي  يك عن غايته الت 

ذكير...الخ. رهيب،الت 
 
 الت

                                                           

1 -Bernard Combettes, Texte / Discours et co (n) textes, Entrtien avec Jean –Michel Adam,Pratiques no129/ no130, 
persée collection, 2006, p22. 
2-Philippe Verhaegen ،Signe et communication,  De Boeck Edition , Bruxelle, 2010, p 23. 
3 - Jean-Michel Adam , Types de textes ou genres de discours ? Comment classer les textes qui disent de et comment 
faire ? [article] , Langages , volume No 41, perseé collection , 2001, P17. 

ص الن  ادس و لســـ  اولي الد  دراســـة في روايةالإراثة لرشـــيد بوجدرة، ]مداخلة في ملتقى[، الملتقى ورة الإشـــهاري ة، الصـــ  جمال مباركي ومحم د عبد الهادي، ســـميائي ة -4
 .149، ص5071أفريل 79-74غة العربي ة، جامعة محم د خي ر بسكرة الل  الأدبي، قسم الأدب و 

ون حث في نظريات القراءة ومناهجها، مطبعة علي بن زيد لل فنحمـان تبرمـاســــــــــــــين وآخرون، نظري ة القراءة المفهوم وافجراء، مخبر وحدة الت كوين والبالر  عبـد -5
 . 537، ص5009، 7المطبعي ة، بسكرة، الجزائر، ط
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قيمة  الإشهاري  يعر ف الخطاب 
 
س لل ة بشكل مباشر فيؤس  صاله بالحياة الإنساني 

 
ة لات ه نوع من أنواع الخطاب بعام 

 
على أن

ة، ناهيك على القيمة ال ة والحضاري  ة والأخلاقي   أال   ة، فهو وإن ارتبط ارتباطا وثيقا بتجاري  الاجتماعي 
 
ه عاية بمفهوم عام إلا

 
ن

 ة تفي ممارس نيبط
 
ة قيمة غوي  الل ةةوالأيقوني  ة تحاول أن ترخص ل ى المستقبلين ثقافي  ة غالي  . يعتم  1ذات سمة إي يولوجي 

 على سمات  الإشهاري  الخطاب 
 
ة، فهو فن  قائم على الاب اع  قافةالث والحضارة كونه حلقة وصل بين الخطاب والحياة اليومي 

 عناصر كما هو موضح في ةواصلي رابط بين ثلاثة ولفت الانتباه، اذ هو فعل إقناعي تالعام  عاية من خلال الإعلام لجلب ال   و 

 
 

 :لأتيكلاالش

 

ة الإشهاري  يبيى الخطاب  واصلفي العملي  ن الت  ة على مكونين أساسيين هما: المكو   ي 
 
ن الأيقوني حيثالل يمثل  ساني والمكو 

ن الأو   )   المكو 
 
غةا ساني(الل

 
ة و  لل  التي تمنح المنتوج هويته البصري 

 
ة، وهي الل أساس وجو  وضمان  ت اوله وتذكره فظي 

ن ، في حين يمثل 2واستهلاكه  المكو 
 
ةالتي ت خل في تكوين الخطاب  اني ) الأيقوني(الف كون من وتت الإشهاري  العناصر البصري 

 ورة و الص  
 

 كل و الش
 
 نن الس  ون، وتشتغل هذه العناصر وفق سنن خاص بها تختلف عن الل

 
ة، فهي تقوم بتحويل منظمالل  فظي 

 لمجوعة من العناصر كالاطار و 
 
 ون و الل

 
ا يجعل الش ها  اخل الخطاب اليل في الخطاب لغويال   كل، مم 

 
، فالخطاب 3تشتغل كل

ة أ الإشهاري   ز المرسل على تنظيم العلامة من حيث توزيع عناصرها، سواء أكانت لساني 
 
ه خطاب العلامة، إذ يرك

 
 ميوصف بأن

ة  ، 4عبر لساني 

ة حقول، فله جانب اقتصا ي )منتج  الإشهاري  الخطاب ن  إويمكن القول    -خطاب بييي في صناعته تتظافر فيه ع  

ه مرسل إلي -رسالة   –) العلامة (، وله جانب تواصلي ) مرسل  الإشهاري  مستهلك(، وله جانب تقيي، صناعة الأيقون  -بضاعة

 اجتماعي، هوياتي( . –(، وله جانب رمزي ) ثقافي 

وظيفة في الإشهار بع  وظيفة وسم المنتج،  أهم  تع   وظيفة الإغراء  ف  الجزائر : تجار   ال الإشهار   واقع الخطا   -0

، ولذلك بق ر ما يراعى فيه 5ويع   عتبة بين المنتج والمستهلك، بها يعرف المنتج ويح    وعلى ضوئها يج  القبول عن  المستهلك

ركيبي 
 
 الجانب الت

 
ييراعى فيه ذوق  يجب أنالذي سقي، بالق ر الن يا) المستهلك(  باعتباره المسته ف، وأفق هذا  المتلق  من  لمتلق 

 نن الس  حيث 
 
 ومحمولاته   غوي  الل

 
ةالث ة . الن  و  قافي   فسي 

ي بلغته  الإشهاري  واقع الخطاب 
 
ه يسته ف المستهلك المحل

 
ة بشكل كبير، حيث يلاحظ قالعام  في الجزائر يب و أن ة ي 

 
ل

غةااستعمال 
 
ة لل غة، وهذه بعض الأمثلة عن الاستخ ام الواسع تجاري  الفصيحة في الإشهار ال العربي 

 
ة: العام   لل  ي 
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57 . 
4-Karine Berthelot-Guiet, « Ceci est une marque ». Stratégies métalinguistiques dans le discours publicitaire [article], 
Communication & Langages, volume 136, collection perseé, 2003, p 63. 
5- Gérard Genette, Seuils, collection poétique, edition de seuil, paris,1987,p 30. 
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 هذه 
 
اس، الن  ة وسط العاصمة حيث زحمة الأق ام، فهي إذن موضوعة لاسته اف أكبر ع   ممكن من الإشهاري  وحة الل

 وخطابها 
 
ة، وجملة إسمي   غوي  الل ة يعتم  سننا بسيطا، بلغة عامي   ة بسيطة : ) البن 

 
ي تلمنا ( فب ل استعمال اسم الموصول الل

 )التي( تم  توظيف كلمة ملفوظ ) 
 
ي يستعمل ب لا عن الل والتي الفصيحين، ق  يكون استعمالها من الذي ي(، وهو ملفوظ عام 

غةاحيث سهولة نطقها، وكثرة ت اولها مقبولا، لكن يبقى ذلك خروجا عن المعيار، معيار 
 
 صيحة والخروج عن القاع ة فيالف لل

غةا
 
ة لل را في الن  ، أم هل يمكن من 1يع   لحنا وعيبا العربي  ة أن نعتبر ذلك تطو  ة الوظيفي  غةااحي 

 
ة لل  ، ما ام العربي 

 
ي سان العربالل

ن في   طق، فالن  كان  وما يميل إلى الأسهل والألي 
 
ة لا ترى في الخروج عن المعيار عيبا بالق ر الل ة الوصفي  تعتبر لذي اسانيات الغربي 

غةاحال 
 
ر عن حالة من تطور  لل غةاآنيا يعب 

 
غةا، باعتبار لل

 
ة قبل أن تكون نظاما نحويا معياريا، أي هي  وما  لل ظاهرة اجتماعي 

ة وتطور من حيث الاستعمال  .2في حركي 

 الوفي المكان نفسه، وفي 
 
فتات الذي نفسه  الإشهاري  وح ل

 
ب يل الموضعي للا ةالت  نقرأ في لافتة  ةالإشهاري  يعمل وفق تقني 

غةأخرى استعمالا آخر 
 
 : لل

 

 في هذه 
 
ة، )كلير( واستعمال لرمز رياض ي بالأرقام،) -كما هو واضح -وحة الل ( ب لا عن %900تعريب مباشر لكلمة أجنبي 

ما في الجملة ) ب ون قشرة (  الحروف ) مئة بالمئة(، وهناك حذف ) يضمن شعرا ( وهي جملة الخبر، ليستعمل مباشرة متم 

ة في الخ ه بؤرة الكلام، أو الجملة المركزي 
 
ما لأن . وما يلاحظ أيضا من حيث الكتابة أن  المبت أ )كلير ( كتب بخط الإشهاري  طاب رب 

                                                           

 56، ص 5000، 1بين المعياري ة والوصفي ة، عالم الكتب، القاهرة، مصر، طغة الل  تمام حسان، -1
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 .  11(، القاهرة، مصر،  ص7941
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ز، وتكتب الجملة الأخرى ) ب ون قشرة ( بخط آخر مغاير، من أجل لفت الانتباه (، فالخطاب  و ه تجاري  ال الإشهاري  كوفي ممي 

 أو الكتابة ذ1خطاب بصري أكثر منه خطابا لغويا مسموعا
 
ات مغزى، لها حضور في صناعة الأيقون ، ولذلك يكون الخط

غةاورة تضمن أفضل من الص  بشكل عام: " ف الإشهاري  
 
كثير من الأشياء الأخرى التي يستعان بها لإنتاج في  لل

 
تمثيل المنتج، ولل

 .2الخيال وفائض المعيى، ، ، "

غةا
 
لان  ة،أو هي نص  في علاقة معالإشهاري  جزء من العلامة  الإشهاري  في الخطاب  لل

 
نص  آخر غير لغوي)متناص(، يشك

وجيه رسيخ والت 
 
أثير فيه من خلال الت غةا، لكن 3معا خطابا اشهاريا تواصليا يسعى إلى إثارة انتباه المستهلك والت 

 
تبقى جزءا  لل

م عالما أخرسا في نظر رولان بارت، يتم  أضفاء الحياالص  ، فالإشهاري  أساسيا في الخطاب  ة تق   غةاو  ة عليها بوجورة الأيقوني 
 
 ، 4لل

يفي استراتيجيته إلى جعل المنتج في ذهن  الإشهاري  يسعى الخطاب  ة أكثر منه وجو ا نفعي المتلق  ا، ذا طبيعة أسطوري 

 فالخط الكوفي في 
 
ةقم يمنحه صفة الر  ة يمنح المنتج الحضور الأصيل العريق، واستعمال الإشهاري  وحة الل ا ال   و  العلمي  قة، أم 

 
 
ز، ق  لايهم  في هذا المقام تأويل العلامة الن  المميز في الخط مي  ركيز  الذية، بالق ر الإشهاري  تيجة ) ب ون قشرة ( يمنحه الت 

 
يتم  الت

غةعلى الاستعمال الفعلي 
 
ة لل اهن، العربي  ر 

 
ةلل ة وصفي  ، لكن يستحسن أن  نستقرئ هذا الواقع ضمن متغيرات الحضارة، في عملي 

غةاات توظيف تكشف عن إمكاني
 
ة لل قيي الج ي . العربي   ضمن هذا الأفق العلمي والت 

غةاهناك مثال أخر يمكن أن يعرض لوصف واقع 
 
ة لل  في الجزائر : الإشهاري   تجاري  في الخطاب ال العربي 

 " راية  يما معايا" .

 

 
 
فتات يختلف عن  الإشهاري  وح الل

 
با ل الموضعي للا  ذو الت 

 
 ذي  الإشهاري  وح الل

 
 ة الإشهاري  فتة اللا

 
وح يتميز ابتة، فهو لالث

غير ب نتباه من حيث حركته، وقصير زمنيا في الموقف  الت 
 

واصلمن حين لآخر، ولذلك فهو خطاب إشهاري ملفت للا ، وعليه يالت 

كثيف  غةالالي من حيث الجمع بين ال   يجب أن يراعى في وضعه الت 
 
 .الإشهاري  والأيقون  لل

ة الإشهاري  ورة الص  موضع عبارة " راية  يما معايا " على يمين   ة كبقي 
 
 الوحات التي سبقتها حيث احتل  الخطاب الل

 
 غوي  ل

ل ربع  الإشهاري  ظر إلى الأيقون الن  ورة.لكن  توزيعها الخطي بالص  فيها الحيز الأيمن والأعلى في 
 
، فالص  يشك ورة هي الص  ورة ككل 

خ في التي تبرز المنتج، ولذ ى تترس  نظار، حت 
 

 لك فعلامة المنتج يجب أن تكون مهيمنة، جاذبة ل 
 
 هن .الذ

غةاأصل العبارة في 
 
نغيم الموسيقي مصاحبا الس  كان -ومنذ الق يم  -الفصيحة : " راية  ائما معي "، لكن  لل جع والت 

خطاب ال
 
ة، كان تجاري  لل ق، وكان  في الأسواق قبل أن يوج  فن  الإشهار كصناعة طباعي  م المنم 

 
الإشهار بالكلام المسجوع والمنغ
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 على 
 

  وما يميل إلى ما سهل نطقه، وخف
 
غةان  إسان، وطربت له الآذان .  ويمكن القول الل

 
ةق يما كانت من صنف الإشهاري   لل

خفيف و   لغة الأنس، وهي لغة فصيحة، لكن فيها نوعا من الت 
 
رخيم والاختلاس والإ الل

 
 .1 غام والقلب،،،إلخ.يونة والحذف والت

حرير  بناء على ما سبق، تب و عبارة : " راية  يما معايا " لا عيب فيها، فهي من لغة المشافهة، لغة الأنس، لا لغة الت 

ب مراعاة المقام، ومراعاة معايير الر  والمخاطبات 
 
ةالتي تتطل غةاسمي 

 
. بي  أن  شيوع مثل هذا الاستعمال في الأماكن 2وقواع ها  لل

لميذ  ة ق  يشتت ذهن الت  ى هذه الخطابات الذي العمومي  ز بين لغة الإشهاري  يتلق  ن  رس، ولغة الأنس، فيعتق  أال   ة، وهو لا يمي 

ما يقيس عليه في تعابيره. فيشغل بذلك كلام الأنس  ملكة  هذا الاستعمال صحيح وجائز في جميع الأحوال، ورب 
 
ل، ويتراجع فالط

ك بالمعيار .الص  رس فيها، وحين ذاك يغ و القول بال   فصيح   واب والخطأ في الاستعمال مجر   نق  نحوي متمس 

 في أسفل 
 
ه تم  تفضيل mix classicوحة عبارة أخرى : "خليط كلاسيك " كترجمة لعبارة :" الل

 
ة، لكن الملاحظ أن "الانگليزي 

ة فصيحة تكون ب يلا عنها مثل :" عتيق، تقلي ي، classicمن )  تعريب كلمة " كلاسيك " (،  ون بذل جه  في إيجا  كلمة عربي 

غةاعريق، ق يم، أصيل " بحسب مقتض ى الحال والمقام . ف
 
ة تقتض ي مراعاة الزمان والمكان، ومراعاة الإشهاري   لل ة لغة تواصلي 

يذهن  لاعب به تسعى إلى لفت انالذي وأعرافه، بالق ر  المتلق  ما الت  أثير فيه وأغرائه، او رب   .3تباهه، والت 

 

 

علامة 
 
زها في فضاء الورقة كبيرا، يلاحظ أن الجانب الإشهاري  محاكاة لل  ة ترك حي 

 
تي يجب ةالالإشهاري  ورة الص  في  غوي  الل

ة)  ي 
 
زا كبيرا، كتبla totalité)4أن تأخذ بمعيار الكل فيه عبارة : " ياكباينة   كبريس ولات كبيرة كيما زمان ." . وفي الجهة  تحي 

صورة 
 
عت في الإشهاري  اليميى لل ر وبارز، توز   ورة الص  ة أيقون المنتج بشكل مكب 

 
 ان نو الل

 
ايع   ان مالأحمر والأصفر، وه اناقويالط

ة وجذابة أيضا.ضمن   ألوان إغرائي 

غةاالح يث عن 
 
ة لل  في الإشهار يجب أن يكون منسجما مع المنتج ومحموله  العربي 

 
ة شهاري  الإ ورة الص  قافي والحضاري، فالث

ه بلا شك  يفتح 
 
نات، فإذا كان المنتج غربيا فإن ها من خلال توزيع مكوناتها توزيعا خطيا، وانتظام وتناسق هذه المكو  تأخذ  لالت 

ة أمام  ة حضاري  غةاإشكالي 
 
ة لل غةاح العلاقة بين ، وتعي  طر العربي 

 
يغيي معجمها، الذي والواقع الاقتصا ي والاجتماعي  لل

منتج الغربي ال   ويحفظها من غزو 
 
ة أصيلة لل اع المعاجم إيجا  ب ائل لغوي  مل القائمين عليها من صن  . لكن هذا لا 5خيل، ويح 

ة تفريط في استعمال  غةاينس ي أن  ثم 
 
ة لل  في بعض الأحيان، مثل: العربي 
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غةهذا نموذج عن الاستعمال الفاس  
 
ة لل في الجزائر، فكان الأج ر اعتما  لغة  تجاري  ال الإشهاري  في الخطاب  العربي 

ة البلا  وثقافته، لكن أصحاب  هم لا يفوتون فرصة لاستعمال الإشهاري  ناعة الص  فصيحة تعكس هوي   ةكان 
 
ة، الأ  غاتالل جنبي 

غةاواز راء 
 
ة لل ةالص  ط الحالات. فليس من ، حتى في أبسالعربي  دحمل عبارة " سيارة أجرة " ب ل تعريب ت عب وضع إشارة إشهاري 

ة)  ة( بكلمة ) طاكس ي ( التي لا تتماا ى مع الأوزان taxiالكلمة الأجنبي  الة على الآلة . أم أن  الإشهار صناعة ممنهجة ال    العربي 

ف حضاريا من يتسهم في تكريس العولمة، واست
 
ة الن  لاب المتخل  احي 

 
ةالث  . 1، لصالح هيمنة الغالبقافي 

ل في إشهار ما ة كثيرة الاستعمال وهي مسحوق تجاري  ال الإشهاري  آخر عن الخطاب  اسوق نموذجنيمكن أن 
 
، ويتمث

 ابون :الص  

 
ة ) الص  ما يلاحظ أن وسم المنتج في  غةا( ق  يعكس علاقة  OMOورة الايقوني 

 
   لل

 
حضارات  مما يؤك

 
بالإنتاج الما ي لل

سميات من بع  حضاري، وقيمة 
 
ة منتجاتها بلغتها، بكل  ما تحمله هذه الت ة لها الحق في تسمي  أن  المنتج غربي المنشأ، وكل  ام 

ة لع بالق ر ثقافي  س 
 
ج فقط لل ج الذي ، فالإشهار لا يرو  ة ويعكس نشاطها الاقتصا ي، ويحمل إليرو  نشأ رث البل  المثقافة أم 

هي اختصار لعبارة غسول العجائز، أو عجائز البومة، والبومة  OMOليعر ف به، ولو كان هذا الإرث أسطوريا وخرافيا، فعلامة 

بن. ق  لا يهم  ذلك بالق ر 
 

العناية  يجبالذي هي رمز ثقافي انگليزي يشير إلى رحلة الأرواح، أو العجوز التي تبحث عن عروس للإ

 بالخطاب 
 
صحى، ي القريب من الفالعام  يتنقاو والألوان يبقاو " وهي عبارة من الاستعمال  ة " الحوايجالإشهاري  ورة الص  في  غوي  الل

غةايعكس ق رة 
 
ة لل عبير  العربي  طويع والت  غةاهل في مستوى فصيح الأنس أو الس  على الت 

 
ب نوعا م لل

 
ة، . لكن يتطل ن اليومي 

ع يل  ةالتي يرزح فيها فصيح الذي الت  غةايجعله أفصح وأبين . وهذه الوضعي 
 
ة لل لال ما من خ -  الإشهاري  في الخطاب   العربي 

بحث عن الأس -سمح المسح المي اني الوقوف عليه في الجزائر عبر عينات بسيطة بشكل عفوي 
 
باب تستفز الباحث المتخصص لل

 .  من جهة اخرى  ل لمعالجة المشكلةمن جهة وت عوه في الوقت نفسه إلى البحث عن ب ائ

 أسبا  تراجع الفصي   -9
 
غةاخطاب يجمع بين  الإشهاري  الخطاب   والبدائل: الجزائر   العربي ف  الإشهار  غو   الل

 
 لل

ما الص  و  وتورة، ورب  لع في مختلف الميا ين، وهو بذلك خطاب ت اولي نفعي الص  س 
 
رويج لل

 
، 2أيضا، ذو قيمة كبيرة من حيث الت
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كراهات الد  محمد خاين، الإشهار -2  .34، مرج  سابق، ص الث قافةغة و الل  ولي والت رجمة إلى العربي ة، رهانات افحتواء واب
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يتراعى فيه علاقة المخاطب ب أثير والإقناع المتلق  ة تكون م غ غة 1، ) المنتج / المستهلك ( وقوة الت  ب أسلبة لغوي 
 
، ومن هنا يتطل

غةالرغبات المستهلك ومؤثرة فيه لتخلق عن ه تجاوبا إيجابيا. وهو ما يلاحظ من خلال اعتما  
 
ة في الخطاب العام   لل  شهاري  الإ ي 

م الوقوف على بعض الأسباب التي تعيق استعمال الفصيح 2 اف ع   أكبر من المستهلكينلاسته تجاري  ال .لكن رغم ذلك يتحت 

 .الإشهاري  في الخطاب 

افر فيها جهو  متخصصين من حقول مختلفة، فهو عمل بييي، من بين المتخصصين ضصناعة تت الإشهاري  الخطاب  -9

 
 
  من لاب    –ينالذ

 
 هم  -جوء إليهمالل

 
 و  ون غوي  الل

 
قنيين فقط، فالخطاب الل ل من يتش الإشهاري  سانيون، ب ل الاعتما  على الت 

 
ك

ة وهي وسم المنتج  ة إضافة إلى الوظيفة المرجعي  ة ت اولي  ةإقناعي  ة وتأثيري  ة توجيهي  ة خطابي  ة بحتة، وجزئي  ة تقني  جزئيتين، جزئي 

 والإحالة إليه في الخطاب، وتكراره من أجل ترسيخه في 
 
 ، 3ن قص  هن عالذ

 في العالم أصبح يعتم  على  الإشهاري  الخطاب  -7
 
ة في الجزائر ق  يتيح الر  كاء الاصطناعي و الذ قمنة، واعتما  هذه الآلي 

اع الإشهار خيارات ع ي ة في صياغة الخطاب   لصن 
 
اس من جهة ويفسح المجال لاستعمال الن  بما يتوافق وأذواق  الإشهاري   غوي  الل

ة فصيحة را ة البلا  لغة عربي  ة تحفظ هوي   .من جهة اخرى قي 

جاهاته ي فع القائمين على الإشهار تجاري  المنافسة ال -3
 
غة أكثر اعتما  لالى ة وانفتاح الأسواق على العالم بمختلف ات

غةات اولا في العالم، وهي 
 
ما في ظل  " ثورة  لل ة، سي  صالا الإنگليزي 

 
عامل معت الكبرى في العالم التي نزعت إلى الات ة  الت  الكرة الأرضي 

عامل بمفر ه مع العالم مباشرة، وليس من خلال  ة وفوقها، وجعلت في إمكان الإنسان الت  ة عبر الح و  القومي  صالي 
 
كوح ة ات

 ، ونتيجة تع   الوسائط ك4حكومة أو  ولة."
 

ة الس  ركات الش لفزيون والأنترنت. في حين يجب مراعاة الخصوصي  ة والت   اياحي 
 
ةقلث  افي 

جماهير المسته فة، من خلال استغلال 
 
ةلل  المحلي 

 
ةالط عبيري  غةاقات الت 

 
ة لل  الفصيحة أو  العربي 

 
ة القريبالل ة من هجات المحلي 

ة. ة الوطني  ثقافة والهوي 
 
 الفصحى واختيار الوسم الحامل لل

ين في  -4  يلاحظ تغييب المختص 
 
رجمة من أجل أيجا  ب الل

 
ما خبراء الت ة لوسم المنتج الغربي سانيات لاسي  لذي اائل لغوي 

غةايمكن ترجمته إلى فصيح 
 
رفي  ، أو وضعه ضمن القوالب لل ة الص  ة، وعليه يجب الاستعانة بهم من أجل احترام الخصوصي 

 
 
ةالث بل . فقافي 

 
غةالل

 
قي لر  اهي  وما في صراع حضاري عليها عبء الذي ، بالق ر اتجاري   اة لا تحمل محتوى اقتصا يالإشهاري   لل

 ولة في ظل 
 
ةلل  راع الأي يولوجي و الص  بالمكانة الحضاري 

 
 .5قافي والحضاري العالميالث

ما في ظل  تع   وسائل  -5 صالرب 
 
فرا  و  الات

 
 وكثرة الوسائط التي تسمح ل 

 
ةالش  ركات الإفلات من سلطة الجهات الوصي 

غةافي صناعة الإشهار، وانتقاء 
 
 ولة فرض قانون يشر ع استخ ام شهاري  الإ والأسلوب الأنسب في الخطاب  لل

 
، لكن يمكن لل

غةا
 
ة لل ة وتحميها بترسانة من القوانين. فالإشهار الذي حو الن  الفصحى على  العربي  تسن  قانونا لاستخ ام لغة ما، كلغة رسمي 

 ة وواجهتها ولال   عموما هو صورة 
 
ةالث  الأولى التي تسافر مع لغة الإشهار إلى بقاع الأرض. قافي 

نشر والإشهار، هذه  -1
 
قنيات المعاصرة، وعليها أن تنفتح على مختلف نواوين لاب   اال   لكل   ولة  واوين لل تنفتح على الت 

ع صناعة إشهار  خصصات التي لها ضلع في صناعة الإشهار، وعليها أن تشج  ة، لأن   تجاري  الت   بلغة راقي 
 

ة ق  تكون ي  الإشهار فتة اللا

غةاأ اة لتعليم 
 
ة لل ة أ العربي  عام 

 
مبت ئين من الأطفال أمسواء لل

 
غةااطقين بالن  غير  ملل

 
ة لل مساع ا  ، فالإشهار إما أن يكون العربي 

غةافي تعليم 
 
ه خطاب ترويجي وت اولي على نطاق واسع . لل

 
ما أن عليمي سي   أو خطابا مشوشا على الخطاب الت 

                                                           

 .39نفسه، ص -1
 30نفسه، ص -2
 .10نفسه، ص -3
 .60نفسه، ص-4
 .43نفسه، ص -5
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ة في تبا لاتها وصراعاتها وفيها تنمو لغتها، والإشهار خاتمة:  الم ن تقام حول الأسواق، والأسواق سر العلاقات الاجتماعي 

لاقح الس  صناعة لخطاب تواصلي تفاعلي بين المنتج و  فاعل الاجتماعي والت  أثير والإقناع، وهي لغة الت  وجيه والت  تهلك يسته ف الت 

 
 
 في الجزائر يسجل ع ة ملاحظات منها: تجاري  ال الإشهاري  قافي بين مختلف الحضارات، والخطاب الث

غةااعتما ه على  -9
 
ة في أغلب الأحيان كأسلبةالعام   لل غةي 

 
واصل لل  فعي الإقناعي.الن  الت  اولي  الت 

غةاطغيان  -7
 
ة و العام   لل  ي 

 
 هجات و الل

 
ز استعمال  غاتالل ق من حي  ة تضي  غةلاالأجنبي 

 
ة ل  الفصحى. العربي 

غةاالإشهار ب -3
 
ة و العام   لل  ي 

 
ة.الل عليمي  فصحى في المنظومة الت 

 
عليمي لل  هجات ق  يغ و خطابا مشوشا على الخطاب الت 

ه إلى اعتما   -4 وج   الت 
 
ة  غاتالل ة بشكل مفرط يه    الخصوصي   الأجنبي 

 
ةالث ة. قافي   الوطني 

قيي في صناعة الإشهار  ون الاستعانة بخبراء لسانيين أو مختصين لغويين يساع   -5 تسجيل الاعتما  على الجانب الت 

ة  غةاعلى ترقي 
 
ة لل  .في عالم الإشهار  العربي 

شهار ب -1
 

ةللإ ة تمنح الأولوي  غةاضرورة سن  قوانين تشريعي 
 
ة لل  .، والعمل على ترقيتها في هذا الفضاءالعربي 

 اضرورة  -2
 
 جوء إلى خبراء في لل

 
ة غوي  الل ة حفاظا على الخصوصي  علامات الأجنبي 

 
ما في ترجمة الإشهار الحامل لل ات لاسي 

 
 
ةالث ي من قوة العولمة.قافي 

 
جمهور المستهلك المحل

 
 لل

 المصادر والمراجع: 

 المصادر: -أ 

o  ة من نة مي اني   عي 
  
 ة في الجزائر العاصمة الإشهاري  فتات اللا

غةاب   المراجع
 
ة لل  : العربي 

غةابيب، الض  أحم  بن محم   .9
 
ة لل شر، المملكة  العربي 

 
ن
 
ةفي عصر العولمة، مكتبة العبيكان لل ة، طعو الس  العربي  ، 7 ي 

7007. 

 .7090، 9بشير إبرير،  راسات في تحليل الخطاب غير الا بي، عالم الكتب الح يث، الأر ن، ط .7

غةاتمام حسان،  .3
 
ة، عالم الكتب، القاهرة، مصر، ط لل ة والوصفي   .7000، 4بين المعياري 

ة في البلاغة الج ي ة، عالم الكتب  .4 ة وتطبيقي  ه،  راسة نظري  حافظ إسماعيل علوي، الحجاج مفهومه و مجالت 

 .7090، 4الح يث، عمان، ج

واصلبالمغرب استراتيجيات  الإشهاري  عب  الحمي  نوس ي، الخطاب  .5 ة  ، منشوراتالت  ة الآ اب والعلوم الإنساني  ي 
 
كل

 .7001، 9ار البيضاء، طال   الج ي ة، 

 حمان الحاج صالح، بحوث و راسات في الر  عب   .1
 
ةسانيات الل نشر، الجزائر، ط9، جالعربي 

 
 .7002، 9، موفملل

كوين والبحث فالر  عب   .2 ة القراءة المفهوم والاجراء، مخبر وح ة الت  ة ي نظريات القراءحمان تبرماسين وآخرون، نظري 

ة، بسكرة، الجزائر، ط فنون المطبعي 
 
 .7001، 9ومناهجها، مطبعة علي بن زي  لل

رجمة إلى ولال   محم  خاين، الإشهار  .1
 
ةي والت غةا، رهانات الاحتواء وإكراهات العربي 

 
 و  لل

 
بحقافةالث

 
اث ، المركز العربي ل 

 .7095، .9ياسات، بيروت، لبنان، طالس  و راسة 

غةاب المراجع
 
ة : لل  الأجنبي 

 Gérard Genette, Seuils, collection poétique, edition de seuil, paris,1987 

 Philippe Verhaegen, Signe et communication,  De Boeck Edition , Bruxelle, 2010 

 Emile Benveniste ,problemes de linguistique générale, tome1, Edition Gallimard, paris, 1974 
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ةوريات والمجلات الد    :العربي 

 7091، جامعة عباس لغرور، خنشلة، جوان 03مجلة فتوحات، ع 

  غةامجلة مجمع
 
ة لل ة والخمسين)ال   ، بحوث مؤتمر 51، ج العربي   (، القاهرة، مصر9115-9405ورة الحا ي 

 وريات والمجلات بالد  
 
ة: غاتالل  الأجنبي 

1) Communication & Langages, volume 136, collection perseé, 2003. 

2) Langages , volume No 41, perseé collection , 2001. 

3) Language volunme 28, n01,  lingisticsosciety of america , 1952. 

4) Pratiques no129/ no130, persée collection, 2006. 

 الملتقيات:

  غةاالأ ب و ص الأ بي، قسم الن  ا س و الس  ي ولال   الملتقى
 
ة لل  .7094أفريل 91-91، جامعة محم   خيضر بسكرة العربي 
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 الواقع 
 
  الإشهار   لاخطا   غو   الل

 
 فتات المحلات الللا

 
 ة ف  الجزائرجاري  ت

 –محلات مركب الحميز عينة  -

 د. فائزة ب  عمور 

 -الجزائر-جامعة غرداية

 الماخ : 

 راسة مراجعة ال   تتوخى 
 

ية التي تعلق أعلى المحلات، به ف تعريف الإشهاري  فتات اللا ه وجلب بنشاط المحل  ومنتوجات المتلق 

غةاانتباهه، ويركز البحث على 
 
 التي تكتب بها هذه  لل

 
 راسة من ال   فتات، وق  تم اختيار عينة اللا

 
بط الض  بو  الجزائري  مال الش

بات الة، حيث تتجاري  من منطقة الحميز ال
َّ
تمت  ة، و الجزائري  كانية الس  ة من مختلف التركيبات تجاري  جتمع الع ي  من المرك

 معالجة إشكالية البحث من خلال تحليل العينة 
 
غةاراسة إلى معرفة ال   ة البحثية، وته ف هذه غوي  الل

 
ه المستعملة في هذ لل

 
 

ا  غلبة هأهم  تائج الن  ، وخلصنا إلى مجموعة من الجزائري  جتمع فتات ومحاولة تق يم ب ائل أكثر نجاعة وارتباطا بأصالة الماللا

غةا
 
غةاالفرنسية على  لل

 
ة لل  في الترويج للمنتوجات المحلية. العربي 

 الكلمات المفتاحية: 
 

غةافتات  اللا
 
   إشهار.جزائرة  التجاري    اللل

Abstract : 

This study aims to review the advertising signs placed above stores, which are designed to inform potential customers 

about the store's activities and products, and to attract their attention. The focus of the research is on the language used in 

these signs. A sample for the study was  selected from the northern region of Algeria, specifically from the El Hamiz 

commercial area, where many commercial complexes from various Algerian demographic compositions are located. The 

research problem was addressed through the analysis of the linguistic sample. The study aims to understand the language 

used in these signs and to propose more  effective alternatives that are closely related to the authentic identity of Algerian 

society. The findings indicate a predominance of the French language over Arabic in promoting local products. 

Key words : Signs, Language, Commercial, Algeria, publication.  

  المقدمة:

ي بضاعة لأ صنعون ة بين الزبائن والتجار، إذ يعمل المتجاري  الإشهار ركيزة أساسية من ركائز التطور الاقتصا ي والمبا لات ال

من خلال إشهارها وإظهار مميزاتها في خطابات مائزة، يعمل صانعوها على حبك لغتها ووسائلها بما يحقق  ،على الترويج لها

يالتأثير المرجو في  ت من الر  لزيا ة ع    المتلق 
َّ

ما يصا ف  الوسائل الترويجية إذ أنها أول  أهم  اغبين في اقتنائها؛ وتع  لافتات المحلا

 . تجاري  اطه الالزبون أمامه للتعريف بالمحل ونش

يما يمكن أن يؤثر في الزبون  أهم  ومن  ة، وتتع   هذه الأخيرة بحسب  عوامل تجاري  ة لغة العلامة الالإشهاري  للعلامة  المتلق 

يتنتج فيه، ومستوى الذي كثيرة منها تع   الوسط   ن المتلق 
 
ين توجه لهم، وكذا اختلاف أذواق صانعيها والقائمين عليها، الذ

غةالال هذه الورقة البحثية التعرف على  نحاول من خ
 
 المعتم ة في  لل

 
لحميز ة في منطقة اتجاري  ة للمحلات الالإشهاري  فتات اللا

 ة تجمع الع ي  من المحلات لمختلفي الانتماءات تجاري  بالجزائر العاصمة، بع ها منطقة 
 
كل ة من أمازيغية بالجزائري  هجية الل

غةاتفرعاتها إلى عربية بتنوع عامياتها، لننظر في 
 
 الغالبة المستعملة في  لل

 
 ورة.راسة المصال   فتات من خلال عينة اللا

 الخطا   
 
 والخطا  الإعلامي: غو   الل

غةاتع  "
 
وع الإنساني في مكوناتها الأساسية، وهي جزء من إع ا نا الأحيائي الن  واح ة من الخصائص المقصورة على  لل

، كما عرفها ابن منظور أيضا على أنها "عبارة عن ظاهرة 1وع الإنساني إلا قليلا"الن  لا يختلف فيه أعضاء الذي المشترك 

صالو أهم  اجتماعية وهي أ اة التف
 
ان تصورنا لإشكالية البحث التي تهتم ، ومن هذه المنطلقات ك 2بين أفرا  الأمة الواح ة الات

غةابهذه 
 
غةاالحقول التي تع   أهم  ، في حقل من لل

 
واصلوكل ما يرتبط بها وسيلة فعالة في  لل  والتأثير ألا وهو الخطاب الت 

 .الإشهاري  بط في مجال الخطاب الض  الإعلامي، ب

                                                           

 .71، ص7990ار البي اء، الد  ، 7غة ومشكلات المعرفة، تر: حمزة بن قبلان المزيني، دار توبقال، طالل  نعوم شومسكي، - 1
 .757ص، 5070، جوان 53، الجزائر، عدد الث قافة، وزارة الث قافةمجلة غة في تشكيل شخصية الفرد والهوية الوطنية، الل  الجوزي وهيبة، دور - 2
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صية لخطاب ما  ليلا على محاولة المنتج الن  إن "محلل الخطاب يعتبر الكلمات والعبارات والجمل التي تظهر في الم ونة 

يتوصيل رسالة إلى  من قبل  سالة المقصو ةالر  ، مما يجعله يعيى على الخصوص ببحث كيفية وصول متلقي ما إلى فهم المتلق 

يات المنتج في مناسبة معينة، وكيف أن متطلب المفترض تؤثر في تنظيم خطاب المنتج، وتتخذ هذه المقاربة الوظيفية  المتلق 

واصل  ية مجالا أوليا للبحث، وبالتالي تسعى إلى وصف الت 
 

 كل الش
 
ة ليس كموضوع ساكن، وإنما كوسيلة منظمة  يناميكي غوي  الل

 .1لالة المقصو ة"ال   للتعبير عن 

غةا"إن 
 
تعلقة بالمسائل الاجتماعية ومن الخطأ تصور أن الانسان يتكيف مع واقعه  ون استخ ام تتحكم كثيرا بأفكارنا الم لل

غةا
 
غةا، أو أن لل

 
صالمجر  وسيلة لحل مشاكل  لل

 
والتفكير، إن العالم الواقع مبيي بطريقة لا واعية على أساس عا ات  الات

 اس الن  
 
. ومن خلال ذلك اشتغل بعض المفكرين على ما اصطلح عليه بالبرمجة 2ة وعلى أساس استعمالاتهم للغتهم الأم"غوي  الل

 
 
 ة العصبية أو غوي  الل

 
غةاتضطلع به الذي ور الحساس ال   سانيات العصبية، التي توضح لنا جليا الل

 
ة الفر  في بناء شخصي لل

 والتحكم في أفعاله وتصرفاته.

غةاإننا لا نتفق مع القول بأن 
 
مجر  وسيلة تواصل ورموز وحسب بل نؤك  بأنه ينبغي الانتباه إلى كونها تحمل ثقافة الأمة  لل

وعا اتها وفكرها وماضيها وحاضرها ومستقبلها، وتعبر عن ضميرها وتتأثر بمجتمعاتها تخلفا وتحضرا. وق  جاء في كلمة ألقاها 

غةارمجيات التطبيقية ب وة الوطنية للبالن  كتور محم  العربي ول  خليفة في إطار ال   
 
ة لل غاقوله: أن هذه  العربي 

 
تستم   ةلل

باني وهي قا رة على خوض غمار الر  أنزلت به، وق  بلغت به أقص ى  رجات البيان والإعجاز الذي وحية من الوحي الر  قوتها 

احية الاجتماعية الن  ومن   3ن خمسة قرونالتطور المعلوماتي والتقيي، على اعتبار أنها كانت لغة الح اثة والابتكار والاب اع لأكثر م

واصلفإن استعمال لغة واح ة في المجتمع، هو أ عى إلى  والانسجام بين أبناء الأمة الواح ة، وانصهارهم كليا في  أهم  والتف الت 

 .4تجمع فكري واجتماعي  واح 

ال البحوث في هذا المجذا الإطار ركزت وفي ه، وق  نشأت وتطورت بحوث و راسات الإعلام في العشرينيات من القرن الماض ي

ها سالة الإعلامية، التي يفترض أنالر  لت إلى ح  كبير  راسة مضمون وشكل أهم  وماتزال على تأثير وسائل الإعلام في الجمهور، و 

صالتح ث التأثير المطلوب أو المرغوب من وجهة نظر المرسل أو القائم ب
 
 .5، سواء أكان شخصا أو مؤسسة إعلاميةالات

بعينيات من القرن الماض ي اتجه ع   من الباحثين الإسكن نافيين في مجال الإعلام إلى التأيي  واستخ ام الس  وفي مطلع 

ركز على علاقات القوة التي الذي التحليل الكيفي للمحتوى من منظور أي يولوجي، وعرف هذا التوجه بالاتجاه الإنساني، و 

في مجال  تحققالذي ها، كما سعى لتطوير أ وات التحليل الكيفي مستفي ا من التطور صوص الإعلامية التعبير عنالن  تحاول 

 راسات ال   
 
 .6ص"الن  يميولوجية )العلاماتية( وتحليل الس  ة و غوي  الل

  راسة:الد  عينة 

غةاراسة بال   تعتيي 
 
 التي كتبت بها  لل

 
غةاة ذلك أن تجاري  فتات الاللا

 
واصلسبيل  لل مكتوبة  بين البشر في أي شكل كانت الت 

غةاأو مشافهة رموز لفظية أو إشارية، وب
 
غةايعبر الأفرا  عن حاجاتهم، وهذا ما أشار إليه ابن جيي حين ح   لل

 
 بأنها أصوات لل

                                                           

 .11، ص5001، دب، 7بنانية، طالل  ار المصرية الد  ي أطر نظرية ونماذج تطبيقية، محمد شومان، تحليل الخطاب الإعلام- 1
 .14، ص5005، نوفمبر 155غة العربية القيمة والهوية، مجلة العربي، العدد الل  بسام بركة، - 2
 .70، ص5076نشورات المجلس، دط، الجزائر، غة العربية، خطوات نحو الإدارة الإلكترونية، مالل  محمد العربي ولد خليفة، البرمجيات التطبيقية ب- 3
 .750غة في تشكيل شخصية الفرد والهوية الوطنية، صالل  الجوزي وهيبة، دور - 4
 .57ينظر: محمد شومان، تحليل الخطاب الإعلامي، ص- 5
 .53، ص5001، 7بنانية، طالل  ار المصرية الد  محمد شومان، تحليل الخطاب الإعلامي أطر نظرية ونماذج تطبيقية، - 6
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، 2جتمعوابط التي توح  أو تربط المالر  احية الاجتماعية ع ها البعض إح ى أقوى الن  ، ومن 1قوم عن أغراضهمكل   يعبر بها

غةاهذا فيما يخص 
 
غةاعامة أما إذا كانت  لل

 
 وابط وتمتينها. الر  تحمل مكانة روحية ....وبلاغية .....فذلك أ عى إلى تقوية  لل

حر تضفي على الأشياء قيمتها الوظيفية والما ية، فحينما نراه على الس  ومن جانب آخر يمنح الخط لمسة روحانية من 

وتمر من مجر  إنتاج عا ي إلى إنتاج فيي تتضاعف قيمته أضعافا، والخط الحسن كالخشب، أو المعا ن يتحول الأ  زي  ي الص 

غةاراسة مركزة على ال   . ومن هذه المنطلقات ستكون عينة 3في الحسن وضوحا
 
 التي تكتب بها  لل

 
ي فتة والخط المستعمل فاللا

 كتابتها ونتغيا اقتراح ما نراه ب يلا مناسبا للكتابة.

ة تجاري  ؛ وذلك لكونها منطقة  4لافتة محلية، وق  وقع الاختيار على لافتات محلات الحميز 70راسة من ال   تتكون عينة  

 مختلطة لهجيا إذ نج  في هذه المنطقة المتح ثين بأنواع من 
 
ةهجات الل  ، منهم المتح ثون بالعربي 

 
 اهجة القبائلية، الل

 
اوية، لش

غةاارسون من متفرعات ل   االمزابية إلخ...والتي ع ها 
 
 المازيغية، ويختلط في الجزائر عموما المتح ثون ب لل

 
ةالعهجات الل  ربي 

 ومستعملي 
 
هجات المازيغية، وإن كانت أكثر ارتكازا في منطقة القبائل مثل: بجاية وتيزي وزو والبويرة وفي الجنوب في منطقة الل

   إلى غاية أقص ى الجنوب حيث قبائل وا ي ريغ بتقرت، وورقلة  ونقوسة ووا ي مزاب، وتمت
 
 .5وارق الط

 غم من هذا الاختلاف الر  وب 
 
واصلهجي إلا أن ما يُرتكز عليه في الل غةاعموما هو  الت 

 
ة لل غةاعلى اعتبار أنها  العربي 

 
لتي تجمع ا لل

واصلبين المختلفين لهجيا، وتع  بؤرة الملتقى  ن بين الجزائري  ي بين عموم الت  ِ
 اين، وذلك بسبب وجو  اختلاف بَي 

 
هجات الأخرى لل

 مما يعيق في كثير من الأحيان  ورة التخاطب. 

 وتختلف هذه 
 
ةهجات الل واصلالمتفق عليها في عمليات  العربي  غةامن حيث قربها وبع ها من فصيح  الت 

 
تلاف حسب اخ لل

غةاالمناطق أيضا، فق  تكون أقرب إلى 
 
ة لل حة كلما توجهنا جنوبا، خاصة إلى مناطق مثل وا ي سوف، وتبسة، الفصي العربي 

 وبسكرة وبشار و ورقلة وأ رار...

 راسة توصلنا إلى الملاحظات الآتية:ال   ومن خلال عينة 

 الملاحظات: 

 عدد  -9
 

غةافتات التي كتبت باللا
 
ة لل   %90لافتة أ  بشسبة:  23م  أصل  لافتتانوحدها  العربي 

 
 والملاحظ على هاتين       

 
غةافتتين أن الأولى مجال تخصصها معرفي؛ وبالتالي مرتبطة ارتباطا مباشرا باللا

 
ةالعر  لل غةا، لأنها بي 

 
 لل

غةاالمعتم ة في التعليم، إضافة إلى 
 
 غم من وجو  الع ي  من الر  الفرنسية، وذلك على  لل

 
المجال  –فتات في المجال نفسه اللا

                                                           

، 7م، ج7964هــــــــــــــــــــــــ، 7106، القاهرة، 3ة للكتاب، طالعام  جار، الهيئة المصــــــــــرية الن  ينظر: ابن جني، أبو الفتح عثمان، الخصـــــــــائص، تح: محمد علي - 1
 .33ص
 .71، ص5073 شر والتوزي ، بيروت،الن  غة والمجتم  عند العرب الجاحظ نموذجا، الم سسة الجامعية للدراسات و الل  ينظر: أليس كوراني، - 2
، 5070، جانفي 07، ع71، في روحـانيـة الخط العربي الخط المغربي أنموذجـا، مجلـة أنثربلوجيـة الأديـان، جـامعة أبوبكر بلقايد تلمســــــــــــــان، مالـد  ي خـالـد  خـ- 3

 .591ص
بي  بالجملة خاصـــــــــــة محلات ال تجاري  اب  الط  الار البي ـــــــــــاء، يغلب عليها الد  مال في وفية الجزائر تتب  إداريا بلدية الشـــــــــــ  الحميز منطقة ســـــــــــكنية تق  في - 4

 والتصدير وافستراد
هجية الأمازيغية في الجنوب، الأدب الأمازيغي في الجنوب الجزائري، أعلامه وق ــايات الفنية والمو ــوعية، أعمال الل  ســمير، دراســة التنوعات  أهم  ينظر: بر - 5

 .755، ص5، ج5074الملتقى الوطني، منشورات المجلس، الجزائر، 
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 ا في أغلبها تستعمل ولكن نج ه -التعليمي
 
ةغتين الل  والفرنسية؛ أما  العربي 

 
 فتة اللا

 
رمين" انية فهي تحت مسمى "أضواء الحالث

غةاينية التي أرا  صاحبها أن يق مها بال   وواضح من خلال التسمية المرجعية 
 
ة لل  . العربي 

 عدد  -2
 

غةافتات التي كتبت باللا
 
 %30لافتات أ  بشسبة:  36الفرنسية وحدها  لل

 
 ونلاحظ هنا ارتفاع نسبة              

 
غةافتات المكتوبة باللا

 
غةاالفرنسية وهي نسبة كبيرة ج ا بالمقارنة مع  لل

 
ةالعر  لل ظر الن  وب بي 

غةاإلى كونها 
 
؛ ولعل ري  الجزائسمية للبلا ، وذلك راجع إلى التبعية الاستعمارية التي مازالت متجذرة في أوساط المجتمع الر   لل

 اهذه 
 
 اهرة نلاحظها أكثر حضورا في لظ

 
مقارنة بباقي مناطق الوطن، وتن رج فيما يصطلح عليه بالاز واجية  الجزائري  مال الش

 
 
 يقتصر استعمال  "وهي التي لاة، غوي  الل

 
غتين فيها على قطاع من القطاعات الحيوية في المجتمع  ون الآخر، بمعيى أنها تشمل الل

سمية الر  معظم المجالات الحيوية كالتعليم بجميع فروعه ومراحله، والإعلام بجميع أنواعه، وكذا الإ ارة، والمؤسسات 

 و 
 

يرة لها، وإن ع ها البعض غنيمة حرب، فق  رآها غير أننا نلاحظ، بأنها تع ت هذه الاز واجية إلى الهيمنة الكب، 1عبية"الش

 البعض الآخر عاملا سلبيا يعمل على مزاحمة لغة البل  وعلى إضعاف مركزها الاجتماعي، و ورها الحضاري و 
 
 قافي ويخلقالث

ةاز واجية لغوية وصراعات  التراجع  ، إضافة إلى أنها وفي وقتنا الحاضر لم تع  تشكل أي فاعلية خاصة مع2وطبقية" ثقافي 

غةاالكبير في استعمالها، وهيمنة 
 
 الإنجليزية في المعاملات العالمية. لل

 عدد  -0
 

ةفتات التي كتبت بالفرنسية كتابة أساسية و اللا  %35أ  بشسبة:  37فرعية  العربي 

 
 وفي هذه 

 
 فتات تكون الكلمة أو المختصرات الفرنسية أكبر حجما، كما أنها تأخذ مساحة أكبر، وق  تتوسط اللا

 
تة، أما فاللا

ةالحروف   فتكون أصغر حجما وفي أغلبها في جوانب  العربي 
 

ة ارسين إلى مرافقال   فتة، ولعل ذلك راجع كما وضحه بعض اللا

غةا
 
غةاأ ى إلى ترسيخ شعور قصور الذي الأمر  مراحل التعليم،كل   الأجنبية للعربية في لل

 
ة لل أ اء عن إيصال المعاني و  العربي 

 ، وهو إحساس مغمور في 3الوظيفة التأثيرية
 

وعي، إضافة إلى كون المغلوب  ائما مولع بتقلي  الغالب، وإن كانت لغته أكثر اللا

 احية البلاغية.الن  لالات والاشتقاقات ومن ال   ثراء وأعمق من حيث 

 د عد -9
 

ةفتات التي كتبت باللا  %23أ  بشسبة: 4 والفرنسية ف  مستوى واحد العربي 

 
                                                           

رادة الل  أحمد بن نعمان، مستقبل - 1  .15، ص5071عمان للنشر والتوزي ، الجزائر، الن  ماء، دار الس  غة العربية بين محاربة الأعداء واب
 .704، ص5073، الجزائر، 7سان الفرنسي نشأته وتطورت، وق ايات، دار التنوير، طالل  أحمد منور، الأدب الجزائري ب- 2
 .13غة العربية، صالل  عمان، مستقبل الن  ينظر: أحمد بن - 3
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 ونلاحظ في هذه    
 

ةفتات عموما موازنة بين الكلمات اللا والفرنسية في الكتابة والخطوط والحجم وكذا الألوان ومساحات  العربي 

غةاوتع  نسبتها أيضا مرتفعة بالمقارنة مع استعمال   الكتابة
 
ة لل  ، ولكن من جانب آخر نسبتها أقل من العربي 

 
تات التي فاللا

غةاتستعمل 
 
 ة.الص  الفرنسية خ لل

 عدد  -1
 

 %1وتكون نسبتها:  فتات التي كتبت بالإنجليزية واحدةاللا

 
غةاغم من أن الر  وهذا على 

 
الإنجليزية تع  الأكثر انتشارا في العالم، والأكثر اعتما ا في الحقول المعرفية والتكنولوجية وفي  لل

واصل  بين المجتمعات المختلفة  الت 
 
 ، إلا أن ما نلاحظه أن ما كتب بها لا يتع ى غاتالل

 
ى فتة الواح ة. فهل يع  ذلك إشارة إلاللا

 عالمي في المجال على الفكر ال الجزائري  ع م انفتاح المجتمع 
 
بالخصوص  والإجابة على  تجاري  عموما، وفي المجال ال غوي  الل

 ة الأخرى.تجاري  ؤال تقتض ي حتما الوقوف عن   راسات أخرى نحاول من خلالها معرفة الموار  الالس  

 وعلى رغم من التنوع          
 
 حظه أن أغلب تح ثنا عنها سابقا، إلا أن ما نلا الذي ري في التركيبة البشرية الث

 
ي المركب فتات فاللا

 كتبت ب تجاري  ال
 
ةغتين الفرنسية و الل  ، وهو ما يؤك  الاز واجية العربي 

 
غةاإلى  مع الميل المسبق الجزائري  ة في المجتمع غوي  الل

 
 لل

 الفرنسية في الكثير من 
 

 فتات.اللا

غةاوق  ق منا الفرنسية على   
 
ة لل غةاهنا كونها  العربي 

 
هيمنت  %15ة نج  أن تجاري  لوحة  70التي تطغى على العينة فمن بين  لل

غةاعليها الفرنسية، وذلك إذا جمعنا بين التي كتبت ب
 
غم من لر  االفرنسية وتلك التي تأخذ فيها المساحة الأكبر، وذلك على  لل

غةاكون 
 
ة لل ير لالات والبلاغة والخطوط والاختصارات والتأثال   غير قاصرة على استيعاب المعاني ولا على تأثيرها من حيث  العربي 

يفي   ن، إذ يع ها الكثير من الباحثين المتلق 
 
 ين من غوي  الل

 
مليون إنسان تقريبا نمطا  950العالمية حيث يستخ م حوالي  غاتالل

غةامن أنماط 
 
ة لل ةكلغة أم، ويقر الباحث كيس فوستيغ  على أنه ثمة وجهان ل ور  العربي  كلغة عالمية أح هما كونها  العربي 

 ، إن هذا 1ة وخاصة ف  إفريقياتجاري  لغة 
 
جاء به الباحث يضعنا أمام تساؤلات ع ي ة فلو سلمنا ج لا بصحة الذي رح الط

 القول فإننا نقر ضمنا بأن  ول شمال إفريقيا هي الأكثر من حيث 
 
أهلها  التي يستعمل ول ال   على اعتبار أنها   تجاري  شاط الالن

غةا
 
ة لل غةاة يغلب عليها تجاري  ؤال مطروحا أيضا إذا كانت التعاملات الالس  ، وهنا يبقى العربي 

 
ة لل عو التاجر ي الذي ، فما العربي 

غةافي الجزائر إلى استعمال 
 
 الفرنسية في  لل

 
 فتات اللا

 ائرة ال   وب
 
 سبية الآتية نمثل لما سبق:الن

 
غةاستعملت فيها ويكون التمثيل البياني للافتات التي ا

 
غةاالأجنبية عموما مقارنة ب لل

 
ة لل  : العربي 

                                                           

 .563، 5003، 7رقاوي، المجلس الأعلى للثقافة، دب، طالش  غة العربية تاريخها ومستوياتها وتأثيرها، تر: محمد الل  كيس فوستيغ، - 1

اللغة العربية

اللغة الفرنسية

ةفرنسية أساسي

العربية 
والفرنسية

إنجليزية

تمثيل العينة
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غةاولا يختلف الباحثون ومتذوقو الفن عموما أن الخط في 
 
ة لل من أكثر الخطوط تنوعا في الكتابة بها ويعرف بأنه "  العربي 

وبالجمع  1"هن سة روحانية وإن ظهرت بآلة جسمانية وهو علم يعرف به أحوال الحروف في وضعها وكيفية ترتيبها في الكتابة

 بين الخط و 
 
 فظ نج  أنهما "يتقاسمان فضيلة البيان، ويشتركان فيها من حيث أن الخط  ال على الل

 
ة على فظ والألفاظ  الالل

 الكلام، كما أن 
 
. وإذ اجتمع 2ور"الص  ائق المستحسن الأشكال و الر  ائغ في الأسماع كذلك الخط فيه الس  قيق الر  فظ فيه العذب الل

 
 
فظ الحسن مع الخط الجميل في لافتة واح ة فذلك أ عى إلى التأثر في وجلب الاهتمام. ومما يؤك  م ى تأثير الخطوط في الل

يالمت  وحانية، وبالإتقان في ع هم له هن سة.الر  ن والمتذوقين ربطهم له بلق 

 لالات والمعاني الد  
 
 ة للافتات:غوي  الل

ةلالة ما يعنيه المصطلح من ال   ونشير هنا إلى أننا لا نقص  ب إنما نوجه  ،لالة المتخصصال   التي ت خل في إطار علم  العلمي 

 عنايتنا إلى ما تحمله ألفاظ 
 

تص ره، و لالات غير مباشرة، وهي هنا بمعيى علاقة الذي فتات من  لالات مباشرة على المنتوج اللا

تشير إلى كائن موجو  في العالم الخارجي، ق  يكون إنسانا أو حيوانا أو نباتا أو جما ا  -غالبا –الكلمة بالعالم الخارجي، إذ الكلمة 

 .3أو مكانا

 على أغلب  والملاحظ
 

 بقة االس  فتات اللا
 
 لع المعروضة في المحلات، أو على جزئية منه،الس  كر أنها تعبر ب لالة مباشرة عن الذ

 على أن التجار ق  يعم ون أحيانا إلى استعمال ألفاظ ذات  لالات غير مباشرة، كأن تشير إلى صفة أو مكان، أو غيره:

 عدد  -9
 

 :فتات التي تد  دلالة مباشرة على المنتوجات مفلاللا

       HYDRAULIQUE- PROPHEX- .أفرشة شوب 

 حيث نلاحظ بأن هذه 
 

 فتات تق م منتوجاتها بلغة مباشرة وواضحة للزبائناللا

  : لافتات ذات أبعاد روحية أصيلة أو تقليدية مفل -7
 

ي ف زمزم.. -أضواء الحرمين - ارنا -زقرير -محبوبة -تنمرت -هي الش

 حين تعتم  بعض 
 

 بون من خلال استعمال  لالات روحية وأصيلة مثل كلمة ز انتباه الفتات الأخرى على جلب اللا
 

  هيالش

 المرتبطة بفكر التضحية و 
 
غةا، ونلاحظ بانه استعملت هنا عبارتين بالجزائري  ورة عن  الث

 
ي تشير إلى الأمازيغية وهي تنمرت والت لل

 إلى  من كلمتي الحرمين وزمزمكل   . في حين تشير ري  الجزائالبركة، وزقرير التي تشير إلى منطقة سيران وا  زقرير في الجنوب 
 
 قافةالث

 الإسلامية.

  لافتات ذات أبعاد جمالية وفنية: -3

VIP DECO- AQUA D’OR- LA ROS D’OR  ، ونلاحظ في هذه الأخيرة أن أصحابها يعم ون إلى استخ ام الكلمات ذات

لالات القيمية أو الجمالية الفنية، ذلك أن البشر مفطورون على حب الأشياء الجميلة والفنية ويعم  المصنعون للافتات ال   

ية على جلب انتباه الإشهاري    ن من خلال إ راج الألفاظ التي تشير إلى الجمال والفن و المتلق 
 
 بيعة. الط

                                                           

 .4م، ص7939ه / 7314، دب، 7محمد طاهر بن عبد القادر الكردي المكي، تاري  الخط العربي وأدبه، مكتبة الهلال، ط- 1
 .575، ص 3، ج7947بح الأعشى، محافظة القيلوبية، مصرالص  القلقشندي، أبو عياش شهاب بن علي بن أحمد، - 2
 .51، ص5007لتوزي ، دب، دط، فلة، دار الفلاح للنشر واالد  محمد علي الخولي، علم - 3

اللغة العربية

باقي اللافتات 
باللغات المزدوجة

اللغة العربية مقارنة بباقي اللغات
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 :1راسةالد  بعض المقترحات لعينة 

 
 

ةمقترح بخطوط  فتة المحليةاللا  العربي 

 
 

ّهيدالش ّ هي الش
 تنمرت تنميرت

 أفرشة شوب أفرشة شوب
LA ROS D’OR  هبيةالذّالوردة 

 دارنا  ارنا
 الخاتمة و 

 
  تائالأ:الن

 مما توصلنا إليه من خلال تحليل الخطابات الوار ة في 
 

 فتات أن:اللا

غةهيمنة كبيرة  -9
 
 الفرنسية على لغة  لل

 
فتات مما ي ل على وجو  هيمنة فكرية، وذلك راجع إلى الاستعمار الفرنس ي اللا

 سنة كاملة أ ى إلى خلق ثقافة توغلت في الع ي  من المجالات  930امت  على م ار الذي للجزائر 
 
ةالث ةو  قافي   العلمي 

 ة والاجتماعية. تجاري  وحتى ال

غةاوق  تع ت كما رأينا كونها از واجيه لغوية بسبب طغيان 
 
غةاالفرنسية على  لل

 
ة لل  .العربي 

غةامرافقة  -7
 
غةامراحل التعليم أ ى إلى ترسيخ شعور قصور كل   الأجنبية للعربية في لل

 
ة لل اني عن إيصال المع العربي 

غةاوهذا ما وج ناه منعكسا على  وأ اء الوظيفة التأثيرية
 
 المستعملة في  لل

 
 فتات.اللا

ةغياب تام للخطوط  -3  التي يمكن أن تمنح جمالا فنيا للافتة. العربي 

غةغياب شبه تام  -4
 
غةاغم من أنها الر  الإنجليزية ب لل

 
ة لل  الأكثر ت اولا في العالم. العلمي 

لالات التي تحيل على منتوجات المحلات من  لالات مباشرة إلى  لالات غير مباشرة تستقي معانيها من مفاهيم ال   تتنوع  -5

 فنية. أصيلة وتقلي ية وجمالية

غةة و تجاري  له  ور كبير في تحريك العجلة ال الإشهاري  الخطاب  -1
 
مين إسهام كبير في التأثير والإشهار، مما يتعين على القائ لل

غةة إعطاء قيمة أكبر الإشهاري  في صناعة المحتويات 
 
ة لل حيث إنها ليست قاصرة على استيعاب المعاني وأ ائها  العربي 

 و من حيث الخط الفيي.لالات أال   سواء من حيث 

 التوصيات: 

غةاتفعيل  ور  -9
 
ة لل  في التلقي والترويج للمنتوجات،  العربي 

غةاعوة إلى استب ال ال    -7
 
غةاالفرنسية ب لل

 
 رورة.الض  الإنجليزية واستعمال هذه الأخيرة في حالة  لل

ةالترويج لجماليات الخطوط  -3 يوإ راجها كعنصر فعال للفت انتباه الزبائن و  العربي   ن.المتلق 

ةظر في إمكانية استعمال المختصرات بالحروف الن   -4  ومحاولة كتابتها بطرق فنية جمالية. العربي 

 تنويع العينات البحثية في هذا المجال وإ راج  -5
 

راسات    الفتات من مختلف مناطق الوطن واعتما  منهج المقارنة في اللا

 لية.المستقب

يمحاولة رص  آراء  -1 غةافي م ى تأثير  المتلق 
 
 ة من خلال عينات بحثية مضبوطة.تجاري  في توجهاته نحو المحلات ال لل

غةاالتعمق في البحث أكثر من خلال رص  استبيان يح   أسباب اعتما  أصحاب المحلات على  -2
 
اق الفرنسية لفتح آف لل

غةاأوسع للنقاشات وتسهيل عملية التغيير إلى استعمال 
 
ة لل  .العربي 
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  ب الجزائري  أحم  منور، الأ ب 
 
 .7093، الجزائر، 9الفرنس ي نشأته وتطوره، وقضاياه،  ار التنوير، طسان الل
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 7090، جانفي 09، ع92أنثربلوجية الأ يان، جامعة أبوبكر بلقاي  تلمسان، م، في روحانية الخط العربي الخط المغربي أنموذجا، مجلة ال   ي خال   خ. 

  ، 3،ج9119بح الأعش ى، محافظة القيلوبية، مصر،الص  القلقشن ي، أبو عياش شهاب بن علي بن أحم. 

  ،غةاكيس فوستيغ
 
ة لل  تاريخها ومستوياتها وتأثيرها، تر: محم   العربي 

 
 .7003، 9 ب، ط رقاوي، المجلس الأعلى للثقافة،الش
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  الاقتصاد
 
 ة الإشهاري   الخطابات ف  غو   الل

 د. سليمه هاله 

 و  ميلة)الجزائر(الص  المركز الجام   عبد الحفيظ بو 

 الماخ : 

  الاقتصا  أسباب عن للبحث البحثية الورقة هذه ته ف
 
 المجالاتل  ك تغطيتها من فالبرغم ة،الإشهاري   الخطابات في غوي  الل

 اباتالخط اكتفت فهل. لغويا اقتصا ا تمثل مقتضبة بشعارات مكتفية بأنماطها ور الص   حول  تتمحور  أنها إلا والميا ين،

غةا حساب على ور الص  ب ةالإشهاري  
 
غةا كفاءة هي هل كثيرة  ومنتوجات علامات عن يسيرة لغوية برموز  تعبر كيف  لل

 
 ا يء مأ لل

 .آخر 

 .الإشهار لغوي، اقتصا  اقتصا ، الكلمات المفتاحية: 
Abstract  :  

This research aims to search for the reasons for the linguistic concision in advertising speeches. Although 

they cover all areas and fields, they focus on images in their types, satisfied with brief slogans that represent a 

linguistic concision. Were the advertising speeches content with images rather than language? How do they 

express many brands and products through simple linguistic symbols? Is it about language competence or 

something else? 

Key words : concision, linguistic concision, advertising. 
 تمهيد:

ائ ة للمجتمع في فترة معينة، فهي روح العصدددددددددر وواجهته المركزية السددددددددد  ة ماهي إلا انعكاس للثقافة الإشدددددددددهاري  إن  الخطابات 

 التي توحي بم ى التطور الحاصل في البيئة المعيشية سواء من الجوانب الالكترونية أو الحياتية بمختلف فروعها.

غةاهو لغة معتم ة في التعبير، فإن  هذه  الإشدددددهاري  ولكون الخطاب 
 
و المرسدددددل_ ه–تتطلب مرسدددددل ومرسدددددل إليه، فالأول  لل

ية والمرسدل إليه هو تجاري  صداحب العلامة ال ، المشدتري، الإنسان بصفة عامة من أجل إح اث إغراء واستقطاب له تجاه المتلق 

ه يتوقتجاري  ة أصدددددبحت تلعب  ورا فعالا في المعاملة الاري  الإشدددددهماهو معروض في الإشدددددهار. ومنه نج  أن  الخطابات 
 
ى أن ف ة حت 

من اهتمامهم  ة أكثر الإشهاري  لع أو تنفيره، لذا نج  في عصرنا الحاضر الاهتمام بالخطابات الس  الأمر عليها في جذب الآخر وتنفيذ 

من المسدددداحة المخصددددصددددة للخطاب كافة ممثلة  %10ور والألوان تغطي نسددددبة الصدددد  بالما ة المروج لها في ح   ذاتها، إذ أصددددبحت 

 لغة تواصلية متكونة من أسلوب صريح وتلميح، علامات وإشارات وكلمات.

 لغة، والمعروف عن  الإشهاري  ولأن  الخطاب 
 
ها ة هي الأخرى اعتراالإشهاري  تطورها ومواكبتها للعصر، فإن  الخطابات  غاتالل

هي فيه، إذ لقت عناية كبيرة من قبل مختصدددين ومهن سدددين الذي ما يعتري أي لغة كانت، فتطورت وتماشدددت مع روح العصدددر 

صددددددددت له إطارات ومهن سددددددددين وفتحت مكاتب مسددددددددتقلة  الإشددددددددهاري  برعوا في تكييف الخطاب  صدددددددد 
ُ
وفق ما تقتضدددددددديه الحاجة، فخ

 الأنجح والأنجع في تأ ية المطلوب منه. الإشهاري  مهمتها هي بناء الخطاب 

 الاقتصاد  -5
 
 :غو   الل

يحمل معيى ضددددددد  الإسدددددددراف. فالإقتصدددددددا  مب أ في الحياة قبل أن يكون ظاهرة  وآلية من  العام  مصدددددددطلح الاقتصدددددددا  في مفهومه 

غةاآليات الجوانب الحياتية سواء الفكرية منها أو الما ية. جاء في معجم 
 
ة لل  المعاصرة "اقتصد  العربي 

 
له: خُ  بعض دخالش

 ادخره...اقتصااااااد ف  
 
ط بين الإفراط والتقتير  ضااااااد أفرط... إقتصاااااااد )مفرد(: مصاااااادر الن فقة /اقتصااااااد ف  معيشااااااته: توساااااا 

 الجذر . 1اقتصااد"
 
 قتصددا " يحمل معيى ضددد  الإفراط والتبذير، ومنه جاءت المركبات "‘لكلمة  غوي  الل

 
 فظية التي تجمل معيىالل

 الجذر 
 
 إلى جانب  غوي  الل

 
 حقة اللا

 
 فظية ليكونا مفهوما اصطلاحا ج ي ا يحمل من الخلفية الل

 
في  هم  أة حمولة معنوية تسغوي  الل

 تشكل المفهوم. لكون المصطلح هو رحلة 
 
 فظة من الل

 
 ة إلى المفهومية.غوي  الل
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 والإقتصا  
 
 هو مركب لفظي ي ل على ع م الإسراف في الاستعمال  غوي  الل

 
، أي الموازنة بين المعيى وماي ل عليه من غوي  الل

نري  بسدددددددددددط القول في الإقتصدددددددددددا  كظاهرة مفر ات  ون إطناب ممل ولا إيجاز مخل. وهو ما يعنينا في هذه الورقة البحثية، إذ 

 لغوية عرفتها 
 

ةعوب الشددددددددددددد ف الإقتصدددددددددددددا  في التعبير عن معاني كثيرةالذي منذ الق م، ب ءا بالقرآن الكريم  العربي 
 
مفر ات ب وظ

لالة للمفر ات القرآنية. والقرآن الكريم بكونه في أعلى  رجات ال   قليلة اصدددطلح عليها  ارسدددو الإعجاز القرآني بخاصدددية اتسددداع 

 الفصدددددددددداحة والبلاغة وبتبنيه لظاهرة الاقتصدددددددددددا  
 
 نج ه مثالا اقت ى به العرب في ممارسددددددددددداتهم  غوي  الل

 
 بية، ة اليومية والأ غوي  الل

غةاوهذا راجع لطواعية 
 
ة لل وميزتها الفنية في التعبير عن ع ي  المعاني بأبسدددددددط الكلمات، فكانت الحكم والأمثال ضدددددددربا  العربي 

 من ضروب الإقتصا  
 
 ، ولا يتأتى هذا الأمر إلا لذوي غوي  الل

 
 سان البليغ والحنكة والفطنة الل

 
 ة.غوي  الل

ةصائص تح ث "تمام حسان" عن خ فه على  العربي  اظ "تتناهى الألفحو الآتي: الن  وذكر "الاقتصا " كخاصية للعربية وعر 

ةوالأنمااط التركيبياة ولا تتنااهى المعااني  وم  ثم يصاااااااااااب  على    فإذا أن تعبر بالقليل المتناه  ع  الكفير غير المتناه  العربيا 

ةال. فميزة 1تحقق لها ذلك فقد تحقق لها الاقتصاااااااد بعينه" الاشددددددددتقاقية والتولي ية سددددددددواء ل لفاظ أو المعاني يضددددددددبطها  عربي 

 الاقتصا  في مح و ية الاستعمال.

 اصددددددددطلح على الإقتصددددددددا  
 
"الجه  الأقل" نسددددددددبة لميزة الاقتصددددددددا  في اسددددددددتعمال كلمات مح  ة تؤ ي ما تؤ يه جمل   غوي  الل

غةاإن قانون الجهد الأقل هو ما يعر  ف  وعبارات مطولة. "
 
ة لل  بظاهرة الإقتصاااد  العربي 

 
أشااار إليه كفير م  الة   غو   الل

ةعلماب  فا ف  مواط  دون غيرها" العربي 
 
 . 2قديما وحديفا  إذ هو مبدأ سار عليه العربي فطرة لا تكل

  :الإشهار   الخطا   -2

واح  منهما معيى مسددددددددددددددتقلا، وبجمعهما يتجلى مفهومه، إذ يرا   بلفظ كل   يتألف هذا المصددددددددددددددطلح من تركيب لفظي يحمل

ه "الن    العام  الخطاب في معناه 
 
إعلان ساريع مقتضب بسيط  ووسيلة ص بمفهومه الواسدع، والإشدهار  يعرفه صدالح بلعي  بأن

الاقتناع   لاغية ثائمة علىلع باعتباره عملية تواصلية جماهيرية  يشير إلى استراتيجية إبالس  غير شخصية تعرض لتقديم  

ر وها وإثارة الإ جا  . فالإشااهار ه  دعاية لبضاااعة ما  أو توساايع الاسااتهلاك  د واقتناب المادة المشااه  ويساا ى إلى تحقيق التفر 

 هو تلك  الإشهاري  . ومنه فالخطاب 3لمتنوو غرضه الإعلان والبيان"
 

ر عن ظالن  فتات التي تمثل خطابا تاما لمتلق عام بغض اللا

ر به  سدددددددددياسددددددددديا –مراحله العمرية. فهي موجهة للصدددددددددغار والكبار للمثقف وغير المثقف، وما يتحكم فيها هي نوعية المنتوج المشددددددددده 

 غار أم الكبار، بالفئة المتعلمة أم بغيرها.الص  وهل هو خاص ب -ثقافيا ما يا اقتصا يا

ه صناعة إعلامية و 
 
فه "بشير إبرير" بأن ةوق  عر  ة منها، المجتمعات وخاصة المتطور كل   معيى الكلمة، لذا تهتم بهبأتم  ثقافي 

 لحمولته 
 
ةالث  4أي وتشكيل الوعي.الر  وق رته على بلورة  قافي 

ة، ونري  الإشهاري  ولأن  الإشدهار هو  عاية لبضاعة ما فإن أنواع الخطابات  ة تنقسم ب ورها إلى خطابات مقي  ة وأخرى حر 

دةبالأولى  ة بمختلف أنشدددطتها، والأنشددطة الاقتصددا ية عموما،إذا نتصدددا ف تجاري  شددهارات المصدداحبة للمحلات ال" تلك الإ "المقي 

ح طبيعة   في م خلها على خطاب إشددددددددهاري يوضدددددددد 
 
شدددددددداط الممارس فيه. حتى أنها أصددددددددبحت كشددددددددرطا أسدددددددداسدددددددديا للفت إنتباه المار الن

محلات المهن المختلفة كالحلاقة والخياطة وغيرهما، وفي وجذبه. ومن أمثلتها ما نج ه في جل  محلات موا  التغذية عموما، وفي 

 العيا ات 
 
ة.الط  بي 
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ل الواجهة الخارجية لباب العيا ة بستقطب العين على مسافات بعي ة، فهو إشهار مقي   بالباب 

 
فهذا الخطاب مث

 الخارجي للعيا ة، يلاحظه من يمر أمامها ماشيا أو راكبا.

ا   وع الن  أم 
 
"ة وهو ما اصدددددددددددددطلحنا عنه بالخطاب "الإشدددددددددددددهاري  اني  من الخطابات الث نج ه عبر لافتات متنوعة الذي فهو  الحر 

 على حافة 
 
رقات ووسدددددددددددط الم ن  في إطار كبير وحجم متوسدددددددددددط إلى كبير يعلو أعم ة تحمله يتراءى على بع  مسدددددددددددافة معينة الط

سددددددددددةأو أجهزة ت فع  وع من الخطابات خاص بموا  معينةالن  ظر. وهذا الن  يسددددددددددتقطب  التابعة لها رسددددددددددوما للهيئة المعنية  المؤسدددددددددد 

 . ومن أمثلته نذكر:الإشهاري  ة مقابل المساحة المستغلة في تعليق الخطاب العام  

   
، لكونه بعي ا عن الن  فهذا  سةوع من الإشهار هو حر   ة المصنعة له، فهذه تجاري  ال المؤس 

 
 فتة نج ها على حافة اللا

 
ريق الط

ج للمشروب بوبحجم   كبير ترو 
 
 ة التي رأتها الفئة المصنعة لها.الخاص  ريقة الط

ف بعضهم أنواع الإشهار في:  1هذا وصن 

 : الإشهار المسموع: 0-5

  وات، وبغض الندد  يعتمدد  اعتمددا ا كليددا على الكلمددة المسددددددددددددددموعددة في الخطددب أو المحدداضددددددددددددددرات أو الددذي وهو 
 
رف عن كونهددا الط

وت(، إذ يؤ ي مباشدددددرة أو غير مباشددددددرة )مسددددددجلة بر والتنغيم وغيرهما  ورا فعالا في الن  وما يحمله من خصددددددائص صددددددوتية ك الصددددد 

يالتأثير على   موسيقى تجذب الانتباه والتركيز. -الإشهار–خاصة إذا صحبته  المتلق 

 : الإشهار المسموع والمكتو :0-2

له مثل 
 
وتوفيه تت اخل جملة من العناصددددددر في تشددددددك والموسدددددديقى والموضددددددوع، فيكون معروضددددددا في ورة والحركة الصدددددد  و  الصدددددد 

 يكور والإخراج فيكون أكثر تأثيرا من سابقه.ال   شاشات تلفزيونية تهتم بالإضاءة و 

م الإشددددهار بناء على موضددددوعه فذكر الإشددددهار   حسددددبكل   ياسدددد ي، والإشددددهار الاقتصددددا ي، والإشددددهار الاجتماعي،السدددد  هذا  وقسدددد 

 موضوعه وخلفيته.
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في "كتابه المواطنة وأشدددددددددياء  صااااااااالح بلعيدما له جملة من الخصدددددددددائص التي يتميز بها وق  ذكرها عمو  الإشدددددددددهاري  والخطاب 

 : 1أخرى" نذكر منها

 توخي الاقتصا  
 
 بأقل جه  وتكلفة. غوي  الل

 تكوين جمل غير منتظمة وجمل إخبارية.

 تجنب الإطالة في العرض.

 الاعتما  على ماهو مأثور ومت اول وله مرجعية تراثية.

 البساطة في 
 
 رح.الط

غةاموقعة  -0
 
 ة: الإشهاري  ف  الخطابات  لل

غةاإن  
 
المجالات والميا ين، فهي وسيلة تواصل بين البشر مختصين كل   بوصفها ظاهرة اجتماعية، ت ور حولها وبها لل

 وعاميين. لذا حظيت باهتمام كبير كونها جزءا أساسيا في الحياة اليومية تتعايش 
 

ضرها ويقاس تطورها وتحعوب من خلالها الش

غةابها. ف
 
 عما  الحياة سواء أكانت منطوقة أو مكتوبة، صريحة أو إشارية. لل

قيقة التي يراعيها صانعو الإشهار بغية ال   أي كان نوعه من كتابة وصور وألوان وغيرها من الأمور  الإشهاري  يتشكل الخطاب 

ية كبيرة في هم  أيولون  الإشهاري  فس ي  للإنسان، نج  المهتمين بالخطاب ن  الالتأثير في الغير، ولأن التأثير يح ث على المستوى 

نون في تصميمه ب ء من إختيار الكلمات الموجزة الها فة، إلى انتقاء  ابة الص  إخراجه  فيتفن 
 
ور ب قة واعتما  الألوان الجذ

 
 

غةا على مضامينه ف  يعتمد"معة مع الإضاءة المطلوبة. فهو اللا
 
 ذواقالأ  خلق على قدرته ومنهما وهما ويستمد ورة الص  و  لل

غةافب وهما  والتأثير لوكاتالس  و  والمواقف
 
غةلا تلك مضامين وتبقى المستهلك  على تأثير أينما يؤثر خاصة لل

 
 "قوية راسخة ل

غةافتأثير  .2
 
 ور لرسوخه في الأذهان.الص  أقوى من تأثير  لل

غةاة التنوع في موقعة الإشهاري  الملاحظ على الخطابات 
 
ها المؤثر  لل ه الر  مع أن 

 
 -شهاري  الإ الخطاب –ئيس ي في جذب الآخر إلى أن

 يعطي الحجم الأكبر و 
 
غةاهور الأبرز للصورة على حساب الظ

 
ة أخرى في لل ة في الأسفل ومر  ، فنج  العبارات المصاحبة للإشهار مر 

ب مر و  الإشهار وه فه الذي لمعتم  مقارنة بالألوان والبهرجة الأمر الأعلى وأحيانا الوسط، من غير مراعاة لحجم الخط ا يغي 

 في بعض الأحيان. ومثاله ما وج ناه في: 

  

غةافي هذا الإشهار استعملت 
 
ب م لولها،  لل ا غي  كتفي بجملة "أوبتيلا غير ليك"، وتموضعت في الأسفل مم 

ُ
باقتصا  كبير إذ ا

 مع أن  المساحة المخصصة لهذا الإشهار كافية لكتابة عبارة مفي ة تستقطب المشتري وتروج للمنتوج بطريقة أنجح.
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غةاحيث موضع ورة كان أفضل من سابقه سواء من الص  المضمن في هذه  الإشهاري  الخطاب 
 
أو إفا تها لمعيى تام، مع  لل

 اختيار الألوان بشكل متناسق، فحمل الإشهار عبارة تامة توحي بأصالة المنتوج وتعطي تشجيعا ضمنيا للمنتوج المحلي. 

ا فيما يخص توسط  غةاأم 
 
ج لحلوى معروفة منذ الق الذي الحر  الإشهاري  للإشهار فنضرب مثاله في هذا الخطاب  لل  .  ميرو 

  

 ورة والكتابة إذ وضعهما بجنب بعضهما البعضالص  فالعبارة المنتقاة توسطت الخطاب وكأنه هنا يساوي في الموضع بين 

لخطاب بُيِي االذي في نشر الخطاب أكثر، ويصل إلى مبلغ التأثير المطلوب، و  يسهممن شأنه أن الذي وفي وسط الخطاب الأمر 

 من أجله.

غةاوهكذا نج  أن موضعة 
 
ورة الص  ة ق  تغيرت وفق رؤى صاتع الإشهار، كما تحكمت فيها حجم الإشهاري  في الخطابات  لل

غةالمتضمن  الإشهاري  المصاحبة للكتابة، وبنظرة خاصة نرى أن الخطاب 
 
 في الوسط أو الأعلى أنجع من موضعتها في الأسفل،  لل

يكون  غةاور مما يغيب ص  الأول ما يقع عليه بصره هو بهرجة الألوان و  المتلق 
 
عن فكره، وخاصة إذا كانت في الأسفل وبعبارة  لل

ة بالمعيى أحيانا مثل ما ور  في المثال الأول "أوبتيلا غير ليك" فهنا اقتصا  لغوي أبع  الفكرة عن المرا . 
 
 موجزة مخل

  ة:الإشهاري  ورة وهامشية الكتابة ف  الخطابات الص  مركزية  -9

ظر للواقع وما هو سائ  نج  أن الخطابات الن  ورة والكتابة، لكن وبالص  عما ه  الإشهاري  سبق وأشرنا إلى أن  الخطاب 

 ال   ورة بالص  ة مبنية على الإشهاري  
 

ث على معية منها أو ما يبالس  رجة الأولى، أما الكتابة فهي على الهامش في معظم الإشهارات إلا

وتورة مع الص  شكل في يو مرئي يجمع  احة اليومية مؤسسة على الس  ة المعتم ة في الإشهاري  ، غير ذلك نج  الخطابات الص 

غةاور أكثر من الص  
 
 بب راجع إلى كونها مق مة إلى كافة الفئات البشرية الأمي قبل المتعلم.الس  . ولعل لل

 ة ق  أصبح لافت للنظر، إذ عزت الإشهاري  إن  انتشار الخطابات 
 

فتات حياتنا اليومية وعكست واقعا معاشا، يهتم فيه اللا

ر عن ظالن  ة محضة تشجع على الاستهلاك بغض تجاري  الإنسان بما هو رائج أكثر مما هو مفي ، حيث أصبحت الإشهارات عملة 

ر والألوان و الص    على ة للاعتماالإشهاري  لع ورواجها. لهذا اتجه مصممو الخطابات الس  جو ة المنتوج وفائ ته، فما يهم هو تنفيذ 

غةاأكثر من الاعتما  على 
 
غةا، حيث يتطلب التعبير عن أي منتوج إحاطة ب قائق لل

 
ومعاني المفر ات من أجل تأليف جملة  لل

 ذات معيى  قيق ومفي .

غةاورة وهامشية الص  وللشرح أكثر حول مركزية 
 
 نضرب أمثلة من إشهارات مختلفة مثل: لل
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ا  ففي هذا المثال نج  المساحة المخصصة للصور أكثر من ثللي المساحة المخصصة للكتابة، ومع أنها ور ت في أعلى الإشهار مم 

ها مقارنة ب ور ت صالس  ور المضمنة في الخطاب والتي تجاوزت الص  ور غير كافية، فلو حسبنا الص  يعطيها  ورا فعالا إلا أن 

غةاور على حساب الص  كلمات فهو أمر يشجع على الألوان و أشخاص، كأس، غطاء، طاولة، علبة( مقابل أربع 3)
 
 .لل

غةاورة أسرع في توصيل الفكرة من الص  ور لقلنا أن  الص  ولو أر نا البحث عن مبرر لمركزية 
 
يوخاصة إذا كان  لل ي وسيلة ف المتلق 

ليظ له. مع أن  الكتابة إذا كانت بخط غ يجعله لا ينتبه إلا للصور المكونةالذي نقل حيث يمر على الخطابات بسرعة لافتة الأمر 

 وكبير تقرأ على بع  مسافات معينة قا رة على توضيح المرا .

  

ورة مكررة ثلاث مرات لنفس المنتوج، مع إحاطة الص  ورة أكبر من الكتابة، مع أن  الص  في هذا المثال أيضا كان حظ 

 الخطاب كليا ب
 
ورة موضحة فاعلية الغاسول ونفعيته في كونه يساع  على التخلص الص  ون الأزرق لتظهر الكتابة إلى جنب الل

 ون قشرة. فالمساحة  المخصصة لهذه العبارة تساوي ربع المساحة المخصصة للصورة  %900من القشرة، فجزم الأمر بذكر 

ما ي ل على غلبة 
 
 .الإشهاري  ورة للكتابة في الخطاب الص  وهذا إن   ل  على ا يء فإن

ة تصوير متكامل للش يء المروج له، مع جملة مقتضبة ق  تكون في أعلى الإشهاري  ض الخطابات كذلك نج  في بع

 الخطاب أو منتصفه أو أسفله توضح أو تفسر أو تعطي فكرة عنه. 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 773 - 

 

ة للمطابخ الجاهزة تم  تصويرها وإضافة العبارة المكتوبة التي تح   نوعيتها  فهذا الخطاب هو عبارة عن صورة حي 

 ورة أكثر من ثلاثة أرباع الإشهار.الص  ومص رها. وحالها مثل بقية الأمثلة المذكورة آنفا والتي غطت فيها 

ها تشه  اقتصا ا لغويا في م لولها، مع اعتما  ورة جانبالص  وق  يكون الخطاب معتم  على الكتابة فتنزاح  ا  إلا أن 

 أكثر من لغة في الخطاب الواح . ومثاله ما وج ناه في:

   
 أن  الص  غم من أن الر  ففي هذا المثال وعلى 

 
غةاورة ق  كانت جانبية إلا

 
وظفت مقتضبة بشكل لافت، مع اعتما   لل

غةا
 
غةاالأجنبية إلى جانب  لل

 
ة لل  هو خطاب موجه للعرب وفي عقر  ارهم. و  العربي 

ة ق  بلغت نسبة كبيرة مقارنة بالكتابة، ولعل الأمر راجع الإشهاري  ور في الخطابات الص  ومهما يكن من أمر فإن مركزية 

ورة في مختلف القطاعات إذ أهتم بها ووظفت في مختلف القطاعات مشكلة مع الكتابة الص  إلى كون العصر الح يث هو عصر 

غةاورة إلى جانب ما ترمز له الص  متكاملة فما تفسره لغة 
 
 المكتوبة يشكلان لغة ها فة وواضحة المعالم. لل

 خاتمه:

   الإقتصددددددددددددا 
 
ة من بينها الجه   غوي  الل هو ظاهرة لغوية معروفة عن  العرب منذ الق م، وق  اصددددددددددددطلح عليها مسددددددددددددميات ع  

 الأقل.

   الإقتصا 
 
ة مع الاختصار. غوي  الل  في صوره يتقارب في نقاط ع  

  غةاهو لغة متخصددددددددصددددددددة ضددددددددمن  الإشددددددددهاري  الخطاب
 
ة، لها مجالها ومهن سددددددددوها، ويؤ ي وظيفة تواصددددددددلية بلاغية، العام   لل

 عما ها مرسل ومتلق ورسالة.

   الاقتصددددددددا 
 
غةاهو خاصددددددددية من خصددددددددائص الخطاب لكن هامشددددددددية  الإشددددددددهاري  في الخطاب   غوي  الل

 
على حسدددددددداب مركزية  لل

 ورة هو طمس الص  
 
 ة على حساب الفنية. غوي  الل

  ن المعالم و  الإشهاري  الخطاب  تائج.الن  ماهو إلا وسيلة اتصال بين مرسل ومرسل إليه ذو ه ف واضح بي 

  يكور، الألوان...ال   ور، الكتابة، الإضاءة، الص  ها أهم  على  عائم مختلفة  الإشهاري  ينبيي الخطاب 

  ورة أكثر من ثلثيه، في حين الكتابة رامت إلى عبارات الصددددد  في المجالات الاقتصدددددا ية والاجتماعية غطت  الإشدددددهاري  الخطاب

غةاموجزة واضحة أغلبها ب
 
 ية لكونها تتماا ى مع الاستعمالات اليومية.العام   لل
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  ز الخطابات  ة الاقتصدددددددا  الإشدددددددهاري  ما مي 
 
 لتع   ور والألوان، وكذلك االصددددددد  على حسددددددداب  غوي  الل

 
في الخطاب الواح   غوي  الل

 وهو ما يعكس 
 
غةاة التي تتبيى الجزائري   قافةالث

 
 سمية.الر  الفرنسية كلغة  أساسية في خطاباتها اليومية و  لل

 المراجع المعتمدة: 

غةا معجم عمر، مختار أحم  -9
 
ة لل  (.  ص ق) ما ة ،7001 ،9ط القاهرة، الكتب، عالم المعاصرة، العربي 

 .7002 ،9ط الأر ن، الح بث، الكتب عالم والتطبيق، ظريةالن   بين صوصالن   تعليمية إبرير، بشير -7

غةا في مقالات حسان، تمام -3
 
 .9ج ،7001 ،9ط القاهرة، الكتب، عالم والأ ب، لل

غةا في الأقل الجه  ظاهرة عسيري، يحيى بن معمس بنت سامية -4
 
ة لل  يف العلمي البحث مجلة تطبيقية،  راسة العربي 

 .7091 ،70ع الآ اب،

  المواطنة في بلعي ، صالح -5
 
 ،7001 الجزائر، هومة،  ار أخرى، وأشياء ةغوي  الل
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غةاإشكاليات توظيف 
 
ة لل  .الالكتروني الإشهار   ف  الخطا   العربي 

 عبر موقع اليوتيو  م  الإشهاراتدراسة تحليلية لعينة 

 خديجة بوخلفةد. 

 الجزائر-حم  ميرة بجاية الر  جامعة عبد 

 لعجوز  فريدد.

 -الجزائر-حم  ميرة بجاية الر  جامعة عبد 

غةاالماخ : ب
 
ة لل صالتكنولوجيا  أح ثت:العربي 

 
تطورات هائلة في كافة المجالات الحياتية خاصة مع ظهور مواقع  الات

واصل الاجتماعي والتي أصبحت أح  المنافذ التسويقية التي تعتم  عليها المؤسسات في الترويج و التعريف بمنتجاتها وخ ماتها  الت 

 سالة و الأساليب الر  بالإشهار الالكتروني  ون الأخذ بعين الاعتبار خصوصية خطاب  فما يعر عن طريق 
 
ميم ة عن  تصغوي  الل

 تخ ام الإشهار الالكتروني في ظل تنامي اس
 
غةاالأخرى ، وكذا الانفتاح الإعلامي و العولمة، إذ يتعين على  غاتالل

 
ةال لل التموقع  عربي 

صاله العربي من خلال تحقيق طرق ثراتفي أطر تسمح لها بالحفاظ على أصالة المجتمع وهويته و 
 
 المعرفي و  الات

 
قافي لخ مة الث

الأطر المرجعية والاجتماعية ل فرا  و تحقيق أه اف الإشهار الاجتماعية ضمن سياقات تتسم بالتنوع حفاظا على التقالي  

 راسة إلى التعرف على أبرز ال   ورةوالإشهار، حيث ته ف هذه الص  والعا ات المعمول بها، وكذا الأي يولوجيات في ظل تنوع لغة 

غةا التح يات التي تواجه
 
ة لل عن  تصميم  الإشهارات الالكترونية والكشف عن أثار التكنولوجيات الح يثة عن  كتابة  العربي 

واصلتصميم إشهار الكتروني عبر مواقع  ضوابطالالكتروني والتعرف على  الإشهاري  الخطاب  عن  الاجتماعي، وكذا الكشف الت 

ةلكتروني بلغة المح  ات التي تعترض الارتقاء بخطاب الإشهار الا أهم   راسات    الراسة إلى ال   ، وبالتالي تنتمي هذه العربي 

 .وبيوتيالوصفيةمن خلال الاعتما  على المنهج المسحي والعينة القص ية لعينة من  الإشهاراتالالكترونية عبر موقع ال

غةا الإلكتروني؛الإشهار  الكلمات المفتاحية:
 
ة لل  .يوتيوبموقع ال ؛الخطاب ؛العربي 

Abstract : 

The advancement of communication technology, especially with the emergence of social media platforms, has brought 

significant developments in various aspects of life. These platforms have become essential marketing channels for 

organizations to promote and introduce their products and services through electronic advertising. 

 However, amidst the growing use of other languages, media openness, and globalization, it is crucial for Arabic 

language to position itself within frameworks that preserve the authenticity of the community, its identity and arab 

heritage. This involves considering the privacy of the message and linguistic strategies when designing electronic 

advertising.  

The Arabic language needs to navigate within cognitive and cultural communication methods to serve the referential 

and social frameworks of individuals, achieving social advertising goals while maintaining diversity in line with 

traditions, customs, and ideologies .  

The study aims to identify the most important challenges facing the Arabic language in designing electronic 

advertisements, and to uncover the impacts of modern technologies on crafting electronic advertising discourse, as it aims 

to understand the principles of designing electronic advertising through social media sites, and to reveal the main factors 

hindering the improvement of Arabic-language electronic advertising discourse.  

Therefore, this study belongs to the descriptive research, relying on the survey methodology and the purposive 

sampling of electronic advertisements on Youtube platform. 

Key words : Electronic Advertising ; Arabic Language ; Discourse ; YouTube Platform. 

 أ ى التطور التكنولوجي الحاصل في شتى المجالات الحياتية الاجتماعية،  الإشكالية:
 
ةالث قتصا ية ياسية والاالس  ، قافي 

 إلى إح اث تغيرات جذرية في
 
ي ت العولمة الاقتصا ية فأهم  ريقة التي يتواصل بها الأفرا  من أجل تلبية حاجاتهم، حيث سالط

 انفتاح الأسواق بالاعتما  على 
 

واصلبكات الاجتماعية والتطبيقات الإلكترونية، حيث تجاوز  ور مواقع الش  الت 

 ليها ر شة والتعرف وأصبح أح  المنافذ التسويقية التي تعتم  عال   الاجتماعي
 

ها ركات والمؤسسات في التعريف بمنتجاتالش

 وخ ماتها من أجل التسويق، وهذا ما يعرف بالإشهار الإلكتروني.

وفي سياق متصل، أصبحت الإشهارات الالكترونية عبر اليوتيوب تشكل جانبا مهما في العملية التسويقية للوصول إلى 

 الاستجابة 
 

غةايوم عني اونشط ويختار بعناية، وبالتالي فإن التركيز على سلامة رائية من قبل المستهلك التي أصبح الالش
 
وحسن  لل
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غةافي اعطاء بع  جمالي و لالي يليق بمكانة  يسهمالتنسيق بين عناصر الإشهار 
 
ة لل واجتماعي  والتي تع  أ اة تواصل فكري  العربي 

ةواقتصا ي بين الأفرا  في المجتمعات  غةا، حيث تستطيع العربي 
 
منافسةالخطاب البصري من حيث قوة المعيى من أجل  لل

صالتفعيل البع  
 
 ي بين المعلن والمستقبل.الات

غةاياق، تشه  اليوم الإشهارات الإلكترونية عبر اليوتيوب إشكالية في توظيف الس  وفي ذات 
 
ة لل طابتها من في خ العربي 

واصلخلال تغليبها في الاستعمال   ية والفرنسية من جهة أخرى في ظل مخاطبتهاالعام  اخل لغوي بين من جهة وت  الإشهاري  ي الت 

رجة الأولى باعتباره جمهور أولي والمسته ف الأول حسب طبيعة الإشهار المق ر عبر اليوتيوب والتي يخص ال   ب الجزائري  للمجتمع 

 .الجزائري  شريحة معينة من المجتمع 

غةائيس ي الآتي: ما هي إشكاليات توظيف الر  وهذا يقو نا لطرح التساؤل 
 
ة لل روني عبر الإلكت الإشهاري  في الخطاب  العربي 

 اليوتيوب 

 وتن رج ضمن هذا التساؤل جملة من التساؤلات الفرعية.

 التساؤلات الفرعية:

 ما هي آليات تصميم الاشهار الالكتروني عبر اليوتيوب  -9

 الالكتروني عبر اليوتيوب  الإشهاري  المح  ات الخطاب  أهم  ما هي  -7

غةاما هي أبرز تح يات توظيف  -3
 
ة لل  في الاشهار الالكتروني عبر اليوتيوب  العربي 

 راسة:الد  أهدا  

  غةاالتعرف على أبرز التح يات التي تواجه
 
ة لل  عبر قنوات اليوتيوب. الالكترونية تصميم الإشهاراتعن   العربي 

  عبر اليوتيوب. الالكتروني الإشهاري  الكشف عن أثار التكنولوجيات الح يثة عن  كتابة الخطاب 

  واصلتصميم إشهار الكتروني عبر مواقع  ضوابطالتعرف على  خاصة قنوات اليوتيوب. الاجتماعي الت 

  ةالكشف عنالمح  ات التي تعترض الارتقاء بخطاب الإشهار الالكتروني بلغة  ليوتيوب.عبر ا العربي 

يعرف على أنه تلك المعلومات الموضوعة تحت تصرف الجمهور عبر مواقع الأنترنيت الإشهار الإلكتروني:-ارسة:الد  مفاهيم 

والمتعلقة بالمنتجات والخ مات ذات طبيعة اشهارية وته ف إلى تحفيز المستهلك ل خول المواقع وشراء هذه المتوجات والخ مات 

 .1كاستجابة لسلوكشرائي

واصلهو أح  المواقع التي شكلت ما يعرف بشبكات  2اليوتيو : الاجتماعي على شبكة الأنترنيت لتكوين الأص قاء  الت 

راسة حول العالم أو الانضمام إلى مجموعات مختلفة على شبكة الويب ويمكن للمشاركين في الموقع من الاشتراك في شبكة ال   

ب يعتبر من المنصات الاجتماعية الأكثر تفاعلا عبر الفي يوهات التسويقية أو ما يعرف واح ة أو أكثر على الموقع، ومنه فاليوتيو 

 بالبو كاست المرئي المعالج لمختلف القضايا التي تهم المجتمع.

هو القابلية على صياغة الكلام بأسلوب يمكن الخطيب من التأثير على نفس المخاطب وق  عرف :الإشهار   الخطا  

واصلكيزة الأساسية في العملية الر  هو  الإشهاري  ، وبالتالي فالخطاب 3أنه قوة تتكلف الإقناع الممكنأرسطو الخطاب على  ة يالت 

واصلويع  عنصرا من عناصر  فهو وسيلة وأ اة مهمة في التأثير على الأفرا  وإقناعهم بمنتوج معين سواء ما يا أو  تجاري  ال الت 

وجه من أجل اكتساب الجمهور وحثه على القيام بفعل الاقتناء فحقيق هذه الوظيفة معنويا بحيث يه ف المعلنإلى التعرف بمنت

 يفرض على الإشهار البحث فيما يرغبه المشتري لإقناعه للقيام بهذا الفعل ويؤ ي البحث في الذي هو 
 
ة الخطاب رق إلى بنيالط

 4اعتما ا على مجموعة من الأليات وأساليب الإقناع. الإشهاري  

                                                           

 .747، ص5001مذكرة مقدمة لنيل شهادة الماجستير في علوم الإتصال، جامعة الجزائر،  الإعلان عبر الأنترنيت فندوش ربيعة، -1
 .46، ص5074افعلام وشبكات التواصل افجتماعي، افبتكار للنشر والتوزي ، عمان، يليمي، الد  زاق الر  عبد  -2
 .7941، تاري  الإذاعة والتلفزة، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائرزهير احددن،  -3
 .741.، ص5071، 05، العدد 01قافي، المجلد الث  الخطاب افشهاري في وسائل افعلام، مجلة الحوار  فاطمة مزاري، -4
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راسات الوصفية، حيث تم الاعتما  في  راستنا الحالية على المنهج ال   راسة إلى ال   تنتمي هذه  راسة:الد  منهج 

 ا.ة عبر اليوتيوب من خلال وصفها وصفا كميا وكيفيالجزائري  يميولجي لعينة من الإشهارات الالكترونية الس  المسحيوالتحليل 

أول وأكي  قناة على اليوتيوب مختصة  publicités Algérienneية قناة إشهارات جزائر  بطاقة تقنية ع  قناة اليوتيو :

 .نس ى لرفع مستوى التسويق ف  الجزائرة تق م خ مة الترويج للمنتجات والخ مات شعارها: الجزائري  ب الإشهارات 

 

غةامن خلال موضوع  راستنا الموسوم ب: إشكاليات توظيف راسة التحليلية:الد  عينة 
 
ة لل  شهاري  الإ في الخطاب  العربي 

 الالكتروني فهذا است عى إلى 
 
جوء إلى العينات غير الاحتمالية خاصةالعينة القص ية لإشهاراتجزائرية الكترونية عبر الل

 راسة على مستويين من العينة وهي:ال   تم الاعتما  في هذه وقد اليوتيوب.

 ة.الجزائري  وهي قناة اليوتيوب المختصة ب الإشهارات عينة خاصة بالمصدر: 

وتم الاعتما  على عينة قص ية لجملة  الجزائري  من خلال حصر الفي يوهات المختصة بالإشهار عينة مدروسة: 

 ة الموجهة ل طفال ضمن نشر اشهار الأمومة و الجزائري  الإشهارات 
 
 إشهارات وهي كالآتي: 01فل وع  ها الط

 راسة:الد  نة جدو  يوضح عي

 المدة الزمنية اسم الاشهار

 ثا30  و 9 اشهار كابريس

 ثا1  و 9 أوبتيلا

 ثا74  و 4 وضةالر  شامية 

 ثا52  و9 ماماميا

 ثا7  و 9 فريتاكس

 ثا1  و 9 الوفاء

 ثا50  و 9  انون 

 ثا5  و9 لافاش كيري 

 publicités Algérienneالمصدر: م  إعداد الباحفة انطلاقا م  قناة اليوتيو  
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ة عبر جزائري  النظرا لصغر مجتمع البحث وتركيزه على عينة قص ية متمثلة في الإشهارات الإلكترونية  أدوات جمع البيانات:

ذا الإلكترونية عبر اليوتيوب في فترة زمنية معينة وك لهذه الإشهاراتاليوتيوب فتم من خلال الاعتما  على الملاحظة البسيطة 

 تائج المرجوة.الن  يميولوجي لفهم  الإشهارات شكلا ومضمونا للوصول إلى الس  الاعتما  على التحليل 

واصليعتم  الإقناع عبر مواقع الأساليب والأثار الإقناعية المعتمدة فيإشهارات اليوتيو :   الاجتماعي فيما يخص الت 

 ار عبر اليوتيوب إلى استخ ام المصممين ع ة استراتيجيات وأساليب للوصول إلى الاستجابة الاشه
 

شهار رائية خاصة الإ الش

ةالمق مة بلغة   ونذكر منها: العربي 

من خلال عامل التخفيض في بعض  كعنصر بيعي مهم prixعر الس  ب وره يركز على الذي و  أسلو  الوتر البي   المنفرد: -5

 الأحيان.

 ورة الص  أسلو   -2
 
ستهلك ة وكيفية ترسيخها في ذهن المتجاري  العلامة البالتركيز على اسم المنتج بالاعتما  على سمعة هنية:الة

سةورة الص  ورسم   المنتجة على الم ى البعي . المؤس 

ق ليل الإلكتروني للمنتجات وذلك لتحقيال   يعتم  هذا الأسلوب الإقناعي على تق يم فقات الإلكترونية:الص  أسلو  عقد  -3

 ليل واختيار المنتج عبر خطوات إلكترونية وتستخ م هذه الاستراتيجية قوة موقع اليوتيوب كأ اة تفاعلية.ال   المبيعات بتصفح 

 أسلوب -9
 
 وء على شها ات الض  من خلال تسليط جم: الن

 
 لعة أو الخ مة.الس  خصيات المهمة بتوضيح خصائص ومزايا الش
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 1وخلق هوية لها في ذهن المستهلك. لعالس  عن طريق تميز و  خلق المكانة: أسل -1

 الجانب  -
 
لالات ال   يعو  نجاح العملية التسويقية على حسن اختيار الوسائل و : 2الإلكتروني الإشهار   لاخطا   غو   الل

بناء محكم المكتوب أو الإلكتروني يتميز ب الإشهاري  سالة بنجاح وتحقيق التأثير المرغوب ولذلك فالخطاب الر  التعبيرية لتوصيل 

 هبر مختلف مكوناته 
 
غةاة والبصرية لأن غوي  الل

 
واصلفي هذا  لل سالة وفك لر  ابيل الأول لتحقيق اله ف لأنها وسيط لنقل الس   الت 

 
 

غةافرات من المرسل إلى المستقبل و الش
 
 في تحققها الاستعمالي وتعكس التجلي  لل

 
فاعل بين بيعي لها وتتمثل فها وظيفة التالط

واصلاس وبالتالي ف الإشهارات عبر مواقع الن    الاجتماعي تعتم  في تمرير رسائلها على مجموعة من العلامات  الت 
 
ة، وهنا وي  غالل

 يج ر الإشارة إلى حالتين للبناء 
 
 في  الإشهارات الالكترونية: غوي  الل

 الخطا   -أ
 
 يتحقق الخطاب :غو   الل

 
في الاشهار الالكتروني بتوافر مستويين متكاملين الأول يخص الجانب  غوي  الل

 سالة أما بالر  التشكيلي لمختلف تجلياته من أجل التح ي  غير المباشر لمحتوى 
 
هار يقتصر سبة لمسار الفهم الكامل لرسالة الإشالن

غةاعلى نوعية 
 
 أو  لل

 
 ابعينها غالبا ما يشكل اسم المنتج مركزها، أما الجانب لتوجيه رؤية المشاه  في أماكن مح  ة  قافةالث

 
اني لث

 فيخص المضمون 
 
 سالة الر  ساني حيث يتم على محتوى الل

 
ة حيث يعتم  على م ى نجاح استراتيجية التوظيف المحكم غوي  الل

 للنص 
 
 .غوي  الل

غةاتداخل  - 
 
واصلاالالكتروني عبر مواقع  الإشهاري  يكتسب المشه   الإلكتروني: الإشهار   ورة ف  الخطا  الص  مع  لل  لت 

 الاجتماعي بع ه الخطابي من تلك العلاقة الاجتماعية و 
 
ةالث  ائ ة في مكان معين، حيث تح   أسس الهوية الس   قافي 

 
ة غوي  الل

صالوالفكرية التي تربط ح و  العملية 
 
ية وتحكم بذلك العلامة بين المعلن والمستهلك أو الزبون وتؤ ي إلى توجيه خطاب الات

ياق الس  و  يالمتلق  ورة قابلة لتأويل حسب الص  أيقوني لغوي ه فا إما كعلامة لسانية في التبليغ أو علامة بصرية بالاعتما  على 

 الكائن.

من خلال الاعتما  على مقاربة مارتين جولي لتحليل  راسات الكيفية ال   راسة ضمن ال   تن رج هذه مقاربة التحليل:

غةاراسة والتعرف على م ى توظيف ال   الإشهاراتعينة 
 
ة لل  عبر موقع اليوتيوب كمنصة من منصات الإشهاري  في الخطاب  العربي 

واصل يميولوجي من أجل فهم المعطيات التي يوفرها الس  مستويات من التحليل  03ارسة علىال   الاجتماعي وبالتالي ركزت هذه  الت 

يالتمثيل الأيقوني و لالته كإنتاج بصري يؤثر في  ةالمعلنة شهاري  الإ ) المستهلك( بالإضافة إلى التمثيل التشكيلي للرسائل  المتلق 

تحليل الفي يوهات  وعليه وجب publicités Algérienneالمق م عبر منصة أو قناة اليوتيوب  الإشهاري  والخفية ضمن الخطاب 

 مستويات أساسية هي: 03راسة انطلاقا من ال   راسة انطلاقا من عينة ال   عينة 

وحركات  يكور والإضاءة،ال   حيث تم ملاحظة والتمييز بين العلامات البصرية كالألوان المستعملة و المستوى التشكيل : -أ

لتركيز على المنتج المرا   plan rapprocherوحركات مقربة  plan généralكانت في مجملها تعتم  على حركات شاملةالذي الكاميرا 

معية البصرية لتحقيق في الأخير ما يعرف بالإ راك الحس ي للرسالة البصرية، الس  تسويقه واقناع الجمهور باقتنائه والاستمالات

 أما ب
 
 سبة ل لوان فتم الاعتما  على الن

 
 ون الأزرق لل لالة على الانشراح والبساطة، أما الل

 
جات ون البرتقالي خاصة في المنتالل

 المق مة في الأغذية وفق استراتيجيات تسويقية.

راسة تبين أن معظم الفي يوهات اشهارية ال   من خلال مشاه تنا للفي يوهات عينة المستوى الأيقوني والتضميني: - 

وأوليائهم تحمل أبعا  تعبيرية مح  ة في سياق سوسيو ثقافي، حيث لاحظنا اعتما  الفي يوهات  عبر اليوتيوب والمق مة ل طفال

 مثلا  La pose du modèleموذجالن  على وضعية 
 

راسة لها علاقات مترابطة يمكن ال   خصيات الفاعلة في  الإشهارات مجال الش

ي وضةوالج ةكذلك فالر  قة الج  و الأحفا  في اشهار شامية تأويلها انطلاقا من معلومات اجتماعية تأخذ بع  تواصلي مثل علا

                                                           

 .615-617، ص ص5050، 75راء، مجلة الباحث في العلوم الإنسانية وافجتماعية، المجلد الش  سمير رحماني: تأثير  كريمة عساسي،-1
علاناتها، المركز الجامعي ميلة الجزائر، تجاري  غة العربية في ففتات المحلات الالل  إشكالية توظيف ر ا عامر،  -2  .76-77، ص ص5071ة واب
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 اشهار ماممياوهنا تكمن از واجية المستويين 
 

كلي، والأيقوني في علاقة تفاعلية لا عطاء  لالة كلية للصورة المتحركة حسب الش

Martiné الإشهاري  وهنا يكمن مفهوم الإيحائية في الخطاب. 

عبر  الإشهاري  نية المتضمنة في الخطاب لس  سائل الاالر  وفي هذه مرحلة تم الوقوف على تحليل ني:لس  المستوى الا -و

غةااليوتيوب وتح ي   ورها من خلال م ى حضور 
 
ة لل واصلورة البصرية، وفي أشكال الص  في  العربي  ي انتاج ف أهم  لكي تس الت 

عن  نهاية كلومضة اشهارية بلغة عامية أو أجنبية في غياب راسة كانت تحمل شعارات ال   المعيى، ومنه ف الإشهارات مجال 

غةشبه تام 
 
ة لل  الفصحى حتى الأساليب  العربي 

 
 ة كالمحسنات الب يعية غوي  الل

 
ومقابلة،  فظيةوالمعنوية من جناس بنوعيه،وطباقالل

غةوسجع كانت كلها بلغة عامية ولهجات جزائرية مختلفة، حيث لوحظ اختفاء شبه كلي 
 
ة لل ات الفصحى في  الإشهار  العربي 

راسة وهذا راجع إلى طبيعة الجمهور المسته ف كونه ذو مستوى تعليمي وثقافي مح و  وكون هذه  الإشهارات تتسرب ال   مجال 

صالعبر وسائل 
 
 الجماهيري والتي تتميز بتباين وع م التجانس بين أفرا ها حسب ع ة متغيرات بالإضافة إلى الفروقالفر ية الات

للجمهور المسته ف أو المستخ م لموقع اليوتيوب أو المستهلك للمنتجات والخ مات المسوقة للمنتجات والخ مات المسوقة عبر 

 .publicités Algérienneقناة اليوتيوب 

 راسة:الد  نتائالأ 

 تتمثل آليات تصميم الاشهار الإلكتروني عبر اليوتيوب في طبيعة الجمهور المسته ف وأذواقه و  -
 
وسيو ثقافي س  السق الن

راسة بالإضافة إلى الأساليب والأوثار الإقناعية المستخ مة وكذا العلامات التشكيلية من ألوان وعلاقتها ال   للجمهور مجال 

 تفس ي و رجة التأثير والاقناع وصولاإلى التنويع في حركات الكاميرا وزوايا التصوير لتفا ي ملل والم ة الزمنية  للإشهاراالن  بالبع  

 و 
 

 خصيات الفاعلة ضمن مزيج تسويقي م روس يلبي حاجيات هذا الجمهور الش
 
غير شط والعني  ويتماا ى مع الن ت ات ذاالت 

واصلالبع   صالي والت 
 
 ي.الات

هائي لن  االإلكتروني عبر اليوتيوب في مراحل تصميمه منفكرة إلى مرحلة التصميم  الإشهاري  تتمثل مح  ات الخطاب  -

 ماذج الأنسب لعرض المنتج حيث تكونضمن نطاق ضيق لتأتي مرحلةالن  يضع تصور مب ئي ل فكار مع اختيار وبالتالي فالمصمم 

 التجريب واختيار الجمهور المسته ف وهنا ت خل معايير 
 
 الاجتماعي و سق الن

 
 قافي والفروق الفر ية وصولا إلى نوع المعلوماتالث

 ر بالاستجابة للوصول إلى اقناع الجمهو  الإشهاري  ولغة الخطاب 
 

 رائية.الش

غةاراسة إلى جملة من التح يات واشكاليات توظيف ال   توصلت  -
 
ة لل بع  في الاشهار الالكتروني عبر اليوتيوب إلى ال العربي 

غةاياس ي والتاريخي، واشكالية معاصرة الس  
 
غةالفرنسية  لل

 
ة لل ن كاستراتيجية استعمارية من المستعمر الفرنس ي ل رجة أ العربي 

غةايعتبر  9131الإ ارة الفرنسية سنت قرار وزاريا صا را عن وزير  اخليتهاشو ان عام 
 
ة لل لغة أجنبية بالجزائرلا يجوز  العربي 

 ا من انطلاق الجزائري   اري  الإشهتعليمها ومنه فالمزج العشوائي للغتين من  ون ضوابط أ ى إلى تشويه المشه  الاعلاني و
 

فتات اللا

رجة ل   االإعلانية وصولا إلى الاشهار التلفزيوني فالإشهار الالكتروني عبر اليوتيوب، والتي ب ورها تخاطب فر ا جزائريا عربيا ب

واصلالأولى فمهمتها تحقيق   وربحية. تماعيةلتحقيق خ مة اج الإشهاري  مع المجتمع واقناعه وفق أوتار تضمن رواج المنتج  الت 

 وفي الأخير يمكن القول أن الاشهار الإلكتروني عبر  خاتمة:
 

يا ة لر  ابكات الاجتماعية خاصة موقع اليوتيوب حصل على الش

الة  ون سالر  التسويقية انطلاقا من حاجات الجمهور الفيزيولوجية تحت مقولة مارشال ماكلوهان القرية العالمية والوسيلة هي 

المجتمع العربي خاصة في ظل التطورات التكنولوجية والتطبيقات الإلكترونية التي شه ها المشه  الاعلاني مراعاة هوية 

  ون مراعاة الخطاب  الجزائري   الإشهاري  و
 
 و  غوي  الل

 
ة قافةالث بح الما ي على حساب هوية المجتمع الر  ائ ة، بحثا عن الس   العربي 

 التكمن فيلغته وانتمائه الذي  الجزائري  
 
كترونية في ظل ة الالالإشهاري  موذج الفرنس ي على الخطابات الن  يطرة الس  قافي والعربي و ث

غةااز واجية 
 
غةاخاصة  لل

 
 غم من كون الر  ية، وبالعام   لل

 
صالبكات الاجتماعية غيرت من شكل الش

 
من عنصر  الإشهاري   الات

ية إلى الإشهاري  سالة الر  التفاعلية في وصول  واصلواب اء رأيه عن طريق الإعجاب أو التعليقات أو  المتلق  ة خاص سةالمؤس  مع  الت 

 في خ مات ما بع  البيع للإشهار.
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 التوصيات:

صال* القيام بحملات إعلامية عبر وسائل 
 
واصلومواقع  الات غةاالاجتماعي لتحسيس والتوعية بمكانة  الت 

 
ةالع لل في  ربي 

واصلاوالعربي وحماية هويته وتراثه لتحقيق  الجزائري  ظل العولمة والتقنيات التكنولوجية للحفاظ على أصلة المجتمع   لت 

 المعرفي و 
 
 قافي لخ مة الكيان الاجتماعي.الث

خاصة الالكتروني مع معاقبة المخالفين و حماية الاشهار عبر مواقع  الإشهاري  ظر في قانون التنظيم الن  * ضرورة إعا ة 

واصل  الاجتماعي من الت اخل  الت 
 
 لبي.الس   غوي  الل

 * انشاء شبكة من الم ققين 
 
واصلينلمتابعة الاشهار الالكتروني عبر مواقع غوي  الل  الاجتماعي. الت 

 لكتروني عبر * القيام ب ورات تكوينية في فن صناعة وتصميم الاشهار الإ
 

ةبكات الاجتماعية بلغة الش  .العربي 

 قائمة المصادر والمراجع:

غةا* رضا عامر، إشكالية توظيف 
 
ة لل  .7095ة وإعلاناتها، المركز الجامعي ميلة الجزائر، تجاري  في لافتات المحلات ال العربي 

 .9114الجزائر، * زهير إح ا ن، تاريخ الإذاعة والتلفزة،  يوان المطبوعات الجامعية، 

واصليلمي، الاعلام وشبكات ال   * عب  رزاق   .7091الاجتماعي، الابتكار للنشر والتوزيع، عمان،  الت 

 * كريمة عساس ي، سمير رحماني: تأثير 
 

 .7070، 97راء، مجلة الباحث في العلوم الإنسانية والاجتماعية، المجل  الش

صالمق مة لنيل شها ة الماجستير في علوم * فن وش ربيعة، الإعلان عبر الأنترنيت مذكرة 
 
 .7005، جامعة الجزائر، الات

 في وسائل الاعلام، مجلة الحوار  الإشهاري  * فاطمة مزاوي، الخطاب 
 
 .7095، 07، الع   04قافي، المجل  الث
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 ا
 
 عدد لت

 
 ة وسلبياته على تدمير الملكة الجزائري  ف  القنوات  الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

 
 غوي  الل

 
 فلة للط

 -قناة فور كيدز أنموذجا-

 دلا  حيُور أ.

 -الجزائر-ديق ب  يح  جيجلالص  محمد   

غةاالماخ : ب
 
ة لل  ة، محفزا مهما في بناء الملكة الجزائري  في القنوات  الإشهاري  يشكل الخطاب  :العربي 

 
لطفل في ة لغوي  الل

مختلف مراحله العمرية، وأكثر ما يلفت انتباه المشاه  لع ة محطات منها اعتما ها بشكل كبير ومثير للانتباه على أكثر من لغة: 

غةاسواء تعلق الأمر بالمزاوجة بين 
 
غةاالفصحى، و  لل

 
غةاية هذا من جهة، وبين العام   لل

 
ة لل وبين توظيف  ابقين،الس  بشكليها  العربي 

 لغة أجنبية أولى وثانية،.....الخ.

 هيطرح نفسه هنا : ماهي الاعتبارات المهمة التي يأخذ بها المسؤولين عن هذه القنوات في تمرير مثل هذالذي ؤال الس  و 

 اة ، فهل همهم الوحي  هو الترويج للسلع، وتحقيق الأرباح وفقط من  ون أي اهتمام بتنمية المهارات الإشهاري  الخطابات 
 
ة غوي  لل

 ؤال الس  ل جيال القا مة. و 
 
صاليقتضيه المقام: متعلق بموقف، و ور وزارة الإعلام، والذي اني الث

 
 هذا كل   من الات

 
لذي اغط الل

 يتخبط فيه أبناؤنا، من خلال ت مير ملكاتهم 
 
برى قابة   . هي مشكلات كالر  ة، والتي ترجع في الأساس إلى تغييب  ور غوي  الل

ة، فهل يحق القول فيهم بأن أغلبهم يفتقر للمؤهلات التي تجعلهم الإشهاري  وع من الخطابات الن  ين وصناع هذا تطرح على الفاعل

غةاهوض بالن  ون ولو بالقليل من أجل يسهم
 
ة لل  جابة عنها في هذه الورقة البحثية.    ، هي أسئلة وأخرى نحاول الإ العربي 

 الملكة  الكلمات المفتاحية:
 
 ، الاز واجية الإشهاري  ة، الخطاب غوي  الل

 
 ة، غوي  الل

 
 نائية الث

 
 ة،التع   غوي  الل

 
 .غوي  الل

Abstract : 

The advertising discourse in Algerian channels constitutes an important catalyst in building the child’s linguistic skills 

at various stages of life. What most draws the viewer’s attention are several points, including their significant and striking 

reliance on more than one language: whether it is a matter of combining the classical language and the colloquial language 

on the one hand, and between the Arabic language in its two previous forms, and between employing a first and second 

foreign language, etc. 

The question that arises here: What are the important considerations that those responsible for these channels take in 

passing such advertising messages? Are they only concerned in promoting goods and making profits without any interest 

in developing the language skills of future generations? The second question that arises from the situation: is related to 

the position and the role of the Ministry of Information and Communication regarding all this confusion, in which our 

children are floundering, through the destruction of their linguistic abilities, which is mainly due to the absence of the 

role of censorship??????? These are major problems posed to the actors and makers of this type of advertising speeches. 

Is it right to say that most of them lack the qualifications that would make them contribute even a little to the advancement 

of the Arabic language????  These are questions among others, which we will try to answer in this research paper. 

Key words : Linguistic faculty, advertising discourse, linguistic duality, bilingualism, multilingualism. 

غةا تشكل
 
واصلوسيلة مهمة من وسائل  لل تواصل ي بها  مراحله العمريةكل   التي لايمكن أن يستغيي عنها الإنسان في الت 

 يتحاور، ويتجا ل ويتناقش مع غيره فيما يقتضيه المقام، وبها يعبر عن مشاعره في مختلف حالاته و 
 

لفرح، عورية؛ في االش

" والحزن، والغضب
ٌ
غةاية أهم  -على هذه المسألة ، وق  أك  الق ماء1لذلك قيل"كل  لغة تواصلٌ وكل  تواصلٍ لغة

 
وفي مق متهم  -لل

غةاابن جيي حين قال:" ح  
 
ما نتلفظ به غايات، ومقاص  بها يتح    كل   ، إذا وراء2قوم عن أغراضهم"كل   أصوات يعبر بها لل

 الباعث الأساس ي من فعل الكلام نفسه.

غةاية أهم  وتظهر 
 
في جميع أشكالها؛سواء كانت لغة الحروف أو الأرقام حتى في عصر التكنولوجيا نفسه، أين اختصرنا  لل

من الكلمات وعوضناها برموز وإشارات، ولكن تبقى كلها ذات  لالات معينة نوصل من خلالها  البعض، وتجاوزنا ع   أكبر 

                                                           

 .63ص ،5077، 7غة والخطاب، ر ية للنشر والتوزي ، القاهرة، طالل  عمر أوكان،  -1
 .33ص ،7، ج7905ط، جار، دار الكتب المصرية، القاهرة، مصر، د الن  ابن جني، الخصائص، تحقيق محمد علي  - 2
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 سائل والمقاص ، فإذا ما تتبعنا حياتنا منذ مرحلة الر  وعبرها 
 
غةافولة إلى مراحل متق مة، وج نا الط

 
كل حاضرة فيها، بأي ش لل

ئة ي  منها، ونج  فالعام  ى من شائع ماهو مستعمل، ونقص  بها من أشكالها المعروفة في المجتمع؛ فمنها ألفاظ فصيحة، وأخر 

 ث
 
 ة منها معربة أو مترجمة، أو بصيغة لفظها الأجنبي، وغيرها من الأشكال التي تتمظهر بها في مختلف لغات العالم. الث

 ظر في الن  قطة تح ي ا، سنحاول الن  ومن هذه 
 
 رق المختلفة التي ينمي بها الط

 
 فل رصي ه الط

 
صر ، خاصة ونحن في عوي  غالل

 سيفتح له مجالات ج ي ة، ستكون لهاإيجابياتها، وسلبياتها حتما.الذي التكنولوجيات، 

 أولا: طرق تنمية الملكة 
 
 ة عند غوي  الل

 
 تع  مرحلة فل ف  عصر التكنولوجيات: الط

 
فولة من المراحل الحساسة من الط

 ناحية تأثر 
 
حيث يتأثر بشكل سريع ج ا بالمتغيرات التي يعرفها، وهو ما يسبب  ؛فل بشكل مباشر بمحيطه، وبكل ما حولهالط

 وطبيعة البرامج والقنوات التي تناسب، تشتته، وع م ق رته على اتخاذ ما يناسبه من قرارات، سواء ما تعلق منها بمشاه اته

 سنه، خاصة وأن هذه المرحلة ب
 
 عليم، وفيها يكتسب ات"تتسم بالمرونة والقابلية، وهي مرحلة للتربية والتالذ

 
ل العا ات فالط

 إن  اتصال ،9جتماعية والحسية"تجاهات العقلية والا والمهارات والا
 
جتمعه سيخول له الحصول على ع ممفل بشكل مباشر الط

ف مع مجتمعه من جهة تجارب وخبرات كثيرة في الحياة، أين يستطيع على ضوئها تطوير ذاته من جهة، وإيجا  طرق للتكي  

مو، وق  قسم العلماء الن  هولة التي يمكن أن ننظر لها باعتبارها من أخطر مراحل الس  والأكي  أن  هذا الأمر لن يتم بأخرى، 

  والخبراء في هذا المجال مراحلها إلى أربع أساسية هي :

  مرحلة 
 
 . فولة المبكرةالط

  مرحلة 
 
 . فولة المتوسطةالط

  مرحلة 
 
 . فولة المتأخرةالط

 مرحلة المراهقة . 

 البية على حياة الأفرا  بشكل عام، وعلى الس  التكنولوجياكانت لها تأثيراتها  بأن  ، راساتال   لق  أك ت الكثير من 
 
ل فلط

 اعات الس  بشكل أخص؛ من حيث أن 
 
تسبب له من  ون أ نى شك الكثير من  شة التلفزيون مثلا وال التي يقضيها أمام شاالط

ن   ة طويلة، وق  ظهرت عته لموالانتباه وهذا بسبب مشاه ، من مثل نقص التركيزلوكية، الس  المشاكل؛ سواء تعلق منها ب

 بعض الأطفال 
 
ما يلاحظ ك ؤية،الر  كما تظهر ل يهم مشاكل في  ين كانوا يشاه ونه في سن مبكرة إصابتهم بمرض التوح ،الذ

التي  مر مراقبة الأولياء لطبيعة البرامجميل بعضهم إلى العنف بسبب مشاه اتهم لرسوم متحركة تشجع ذلك، لذلك يستلزم الأ 

ة، بل توضع ضمن الخاص  في غرفهم زيون وع من الأجهزة سواء كانت حواسيب أو شاشات تلفالن   ايشاه ونها، وع م وضع هذ

  الأسرة. أفرا كل   غرف مخصصة لاجتماع

 صي  الر  تعلقة في الأساس بضعف ، معرفيةممشاكل  الآخر  بعضعن  الكما تظهر 
 
اشة ش ، بسبب أن  للطفل غوي  الل

  ه،من التفاعل المباشر مع طبيعة ما يشاه  فزيون نفسها، تمنعهالتل
 
سوم لر  اه في أحيان كثيرة ير   أغاني بعض ل رجة أن

 ؛ ص م بواقع مؤسفنعابه ل مر يالتأك  من است نار معاني كلماتها، وإذا ما أر خبَ المتحركة  ون أن يَ 
 
 ه يعي  تر ي ها مثلأن

 . بغاء فقطالب

 ويمكن أن نشير هنا إلى طبيعة الملكة التي يمكن أن يوظفها 
 
 فل لتنمية ذوقه ورصي ه الط

 
خ امه ، بحسن استغوي  الل

 للوسائل التكنولوجية الح يثة  منها:

ل القراءة  ملكة القرابة -9
 
  ورا مهما في تطوير الملكة  وغاياتها المسطرة، بمختلف وظائفها: تمث

 
ال، ومنها ل طفة غوي  الل

ه تناسب من جهة مع الفئات العمرية الموج؛بحيث لاب  أن تالأ بيمعلى تنمية ذوقهتعمل  التي، يطلق عليه بالقراءة الأ بية ما

ون ر مختلف المراحل التييمنسقط من الحسبان من جهة أخرى مع تفكيرهم وق راتهم العقلية، خاصة وأننا لا كما تتناسب لها، 

ز   لة مرحبها؛ تتمي 
 
 فولة المبكرة)من سن الط

 
الث

 
 عالم ة إلى الخامسة(التي يكون الث

 
ر فيها ضيقا مح و ا لا يخرج عن إطا فلالط

 مراحل تكوين  أهم  من بأنها ين والإخوة، والأقارب والجيران، ال   الأسرة: الو 
 

 تجاوز فيها يخصية، الش
 
يعتم  ل فل مرحلة المش يالط
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 غم من مح و ية خيال الر  على ، فمحيطه وبيلته" في مرحلة اكتشافب أ ليعلى حواسه، 
 
فل في هذه المرحلة والتصاقه الط

ل الوسا ة أو   أنه يكون خيالا قويا يمكنه من تخي 
 
 ببيئته، إلا

 
ا يتبا ل معه الأحا يث، وهذا الل يال وع من خالن  عبة كائنا حي 

 يجعل الذي التوهم هو 
 
 كلم فيها الحيوانات و ل في هذه المرحلة القصص التي تتقبِ فل يُ الط

 
ات، يور، وتتح ث فيها الجما الط

 ، تنمي مثل هذه القصص إذا مخيلة 1يحبب إليه القصص الخرافية والخيالية عموما"الذي وهو 
 
 الخاص  فل وتخلق عالمه الط

 البسيط، ثم تأتي مرحلة 
 
 ا سة إلى الس  فولة المتوسطة)تمت  من سن الط

 
 امنة( وفيها ينتقل الث

 
يشرع في تعلم الم رسة لفل إلى الط

ل من الخيال المح و  ببيئته إلى الواقعية في خيالاته غير  لغة الكتابة والقراءة، وهنا يب أ في تعلم معارف ج ي ة"ويتحو 

 .2المح و ة"

 : يعتم  ملكة الاستماع -7
 
ارة، ماع من الكبار "..فيلتقطها عبارة عبالس  فل في مراحله الأولى بشكل أساس ي على جانب الط

 كتلة كتلة، ويربط بينها وبين ما يترتب عليها من الأح اث حوله، وتب أ عملية التحليل و 
 
 عن   غوي  الل

 
تكرر سماعه فل عن ما يالط

، 3وعبارات شتى، فيقوم عن ئذ بعملية اختزان للكلمات ليستخ مها عن  الحاجة إليها" متع   ةللكلمات  المختلفة في جمل 

مازالت للقصص أكبر وقعها على الأطفال، لذلك يلجأ في أحيان كثيرة المعلم إلى إسماعهم بعضها، خاصة ما تعلق منها بالقصص 

 ورها في ترسيخ بعض و  الفعال في تنمية سلوكاته الاجتماعية، امن حيث  ورهالقرآني، والكثير من القصص الاجتماعي 

  لوكات الحسنة خاصة في تعاملاتالس  
 
مع الآخرين"....كقصص ألف ليلة وليلة، وكليلة و منة، وغيرها من القصص التي  فلالط

 معا، خاصة وأن   4تهيىء ل طفال ق را من المتعة والمعرفة"
 

 كل الش
 
وع القصص ي له أبعا  اجتماعية سياسية الن  اني من هذا الث

 في مجتمعاتنا عموما.يئة الموجو ة الس  لوكات الس  ب رجة كبيرة، تحاول أن تعالج الكثير من 

واصلعرفناه، ب خول وسائل الذي وفي ظل التطور التكنولوجي   ، والمعرفة خاصة أجهزة الكومبيوتر بكل أنواعها الت 

 و 
 
 وحات الإلكترونية، احتاج الل

 
فل إلى طرق أخرى تحفزه أكثر على المطالعة والقراءة معا، فلجأ الخبراء إلى إخراج القصص الط

وتب يتناسب مع هذا الذي روس والعبر من جهة أخرى، فظهر نوع من الأ ب ال   لجذبه للقراءة من جهة، ولأخذ  ورةالص  و  الص 

 قمي، أو في شكله الر  أطلق عليه بالأ ب الذي المعطى الج ي ، و 
 
 يتمكن فيه الذي اني، و الث

 
ملية فل من أن يكون فاعلا في العالط

 يغير ما لا يروقه، وهو ما يطلق عليه بمصطلح الأ ب التفاعلي. الإب اعية، فيضيف ما يراه مناسبا من أح اث، أو 

 الملكة  / أو ت مير في تنمية التلفزيون   ور ثانيا: 
 
 اإذا كانت الملكة : أنموذجاالإشهاري  الخطاب ة للطفل: غوي  الل

 
ة  تعيي" غوي  لل

ن صاحبها من قوة الفهم ل قائق الكلام العربي الفصيح، وحسن التعبير عن المعاني المختلفة الن  سجية راسخة في 
 
فس، تمك

 بلسان عربي  سالم من أوضار العجمة وفاس  
 
، فإننا 5حن، مع الق رة على الجمع والتفريق والتصحيح والإعلان ومحو ذلك"الل

 طفل اليوم على تنميتها. لن نعثر في واقع ما نراه ونلمسه اليوم ما يحيل على بحث

 والمشكلة التي تعترض سبيل  
 
غةافل، هو ذلك الاختلاف الواضح بين طبيعة الط

 
ومية من التي يصا فها في حياته الي لل

 خلال استخ ام 
 
 ية في البيت و العام  هجة الل

 
"الش م نفسها؛ بحكم أن 

 
بي  عن ما ي خل هذا العالم، ويب أ الص  ارع، وبين لغة التعل

عبيرات الفاسددد ة، في سدددما فة، والت  هة، والكلمات المحر  ع ما حوله، والإصدددغاء إليه، تنهال على مسدددامعه سددديل من الأسدددماء المشدددو 

 خيلة، وتنطبع هذه في صددددددددددددفحات  ماغه ال   والألفاظ 
 
ن، فيألفها سددددددددددددمعه، وير   ها لسددددددددددددانه"الل ، كما يلحظ امت ا  تأثير هذه 6ي 

 
 
غةلليم السددددددددددددد  اهرة حتى إلى وسدددددددددددددائل الإعلام بما فيها التلفزيون، أين تظهر الكثير من المظاهر التي تعيق الاكتسددددددددددددداب الظ

 
التعلم  ل

 أبرزها: الإز واجية، و 
 
 نائية، والتع  ية الث

 
 راسددددات بأن  ال   وق  أثبتت الكثير من ، ةغوي  الل

 
 ا"..إما أحا ي الجزائري  فل الط

 
، أو غةلل
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غدددددددةاثدددددددندددددددائدددددددي الدددددددتدددددددأ يدددددددة: عدددددددربددددددديدددددددة  ارجدددددددة، عدددددددربددددددديدددددددة فصدددددددددددددددددددددحدددددددى، أو ثدددددددندددددددائدددددددي 
 

: عدددددددربددددددديدددددددة) ارجدددددددة،فصدددددددددددددددددددددحدددددددى(+فدددددددرنسددددددددددددددددددددديدددددددة،أو لدددددددلددددددد

غةاثنائي
 
غةا:أمازيغية+عربية) ارجة،فصدددددددددحى(، أو ثلاثي لل

 
: أمازيغية+عربية) ارجة، فصدددددددددحى(+ فرنسدددددددددية، ويع  الأمازيغ حقيقة لل

 متع  ي 
 
  ون المؤهلات بما فيهم الأميون، لأن  التع   يعو  للكلام  غاتالل

 
ة والخصددددددددائص الفكرية، والاز واجية ثابتة مع غوي  الل

 
 
غةا،ومن ثم  نلاحظ بأن  1فل قبل سدددددن التم رس"الط

 
ة لل الفصددددديحة، فق ت بريقها حتى في الم ارس نفسدددددها، أين أصدددددبح  العربي 

 
 
غةاؤال بالس  فل، يطلب منحه فرصة الإجابة عن الط

 
 ية، أو بعبارتهالعام   لل

 
 .!!!!ارجة"ال   هيرة"بالش

غةاأصبحت" 
 
ه عن كل   ائ ة اليوم في التعليم والإعلام والأ ب، وفيالس   لل

 
غةامكان، لغة بعي ة البعَ  كل

 
 ةالعربي   لل

مر  من هذا أن من يتكلم بها أصبح رجعيا ومتخلفا 2الأصيلة، التي نزل بها الوحي، وتكلم بها العرب الأقحاح قبل الإسلام"
َ
، بل الأ

 وقة و الس  حلت فيه لغة الذي أي عصر هذا ، !!! مواكب للعصر ومتطلباتهوغير 
 

لبنة في  أهم  مجالات الحياة بما فيها كل   ارعالش

ز بين تواج نا  اخل الم ارس أم خارجها من يتكلم غيرها من كل   ، وأصبح!!! تطور الوطن، وبنائه وهو التعليم ، وأصبحنا لا نمي 

 
 
 . وأصبحت هذه !!!الأجنبية متحضرا، ومواكبا للتطور الحاصل في جميع مجالات الحياة غاتالل

 
اهرة لا تقتصر في الانتشار  الظ

 في 
 

صالة، بل تع تها حتى على مستوى وسائل الإعلام والعام  ارع وغيرها من الأماكن الش
 
، لذلك ص ق من قال بأن الإعلام الات

صاليمثل"علم 
 
، ومن 3اس إلى الأعلى، أو الهبوط بهم إلى القاع"الن  عو  بالص  تالي وسيلة التعبير والتوجيه و والتحكم وهو بال الات

 صورة عن عقلية الجماهير، وطرق تفكيرها، وميولاتها.
 
ل في الأصل إلا

 
 ثم  فهو لا يمث

ا، التلفزيون؛ فهو يضمن نشر المعلومات، والأخبار، والأفكار بحيث يق م الن  ومن بين أكثر وسائل الإعلام تأثيرا على أطف

 للطفل البرامج 
 
ةالث تى ج ي  سواء ما تعلق بالمعلومات، أو أفكار العصر، أو حكل   ، والتعليمة، والترفيهية، وبه وعبره يواكبقافي 

 المعجم 
 
 لتي يشاه ها، أو البرامج التي يتابعها، أو الإشهارات،سوم االر  يوظفه، بما يلتقطه من ألفاظ، سواء عبر الذي  غوي  الل

 والوصلات الإعلانية التي تجذب انتباهه، خاصة من حيث المنتجات التي تعرضها.

ةيرتبط الإشهار بحسب ما هو ور  في المعاجم   فعل الق يمة، ب العربي 
 

فضح، لا بمعاني كثيرة، منها؛يأتي الذي ، و هرةالش

 لذلك جاء في لسان العرب لابن منظور:"و  ،وإيضاح وإبراز ا يء ما
 

هُور: معروف المكان مذكور؛ الش
ْ

هرة الفضيحة...شهِرَ ومش

ر.. وقال الزجاجي: سمي   ورجل مشهور ومشه 
 

،  ومن هذا المعيى الأخير جاءت أيضا فكرة الانتشار 4هر شهرا لشهرته وبيانه"الش

 و 
 
هر فلان في قولهمك لبي ومن ذلالس  يوع، سواء في جانبها الإيجابي أو الذ

ُ
هَروه"الن  " وق  ش

َ
، وق  5اس بكذا فهو مشهور وق  ش

 "قيل أيضا
 

 هرة، ظهور الش
 

هوراتُ(، قضايا أو آراء اتفق كافة الش 
ْ

اس أو أغلبهم على التص يق بها. مثل الن  يء وانتشاره،...)المش

عليه لا يمكن أن يكون له  ص ى إيجابي عن   ،ومن ثم  فالإشهار بالمفهوم الاصطلاحي المتعارف6الع ل جميل، والكذب قبيح"

وام، لأن  واضعيه يعتم ون على البهرج، والمبالغة في تق يمه بصورة أحسن من الواقع، ومن ثم يبقى ال   كافة الجماهير على 

ا التص يق، أو التكذيب بخصائص ومميزات المنتج.   المستهلك بين نارين؛ إم 

 يمثل الإشهار إذا"تلك الجهو  غير 
 

طة لع أو الخ مات بواسالس  خصية التي ي فع عنها مقابل لعرض وترويج الأفكار و الش

؛ يجمع بين المكتوب، و 7شخص مح   "  ورة والموسيقى،الص  ، وهو لا يقتصر على الكلام المنطوق بل ق  يكون مزيجا من كل 

ق بشكل عام على تحقي الإشهاري  ما يعمل الخطاب يته، والتشويق لاقتنائه، كأهم  سم، والغناء، وغيرها مما يزي  من إبراز الر  و 

ُ  الغاية منه، حيث تحتاج الكثير من  لع التي تختص بصناعتها الع ي  من الس  مجموعة من الأه اف والوظائف، والتي تح  
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ار هركات طرقا مختلفة للترويج، خاصة إذا ما كانت تعرف ضعفا في التسويق، فيلجأ أصحابها إلى شركات خاصة بالإشالش

في سرعة انتشار المنتجات بع   المشاه ات التي  أهم  والإعلان، بما فيهم التلفزيون كمؤسسة وطنية تفي بهذا الغرض؛ إذ تس

 ورا  ري  الإشهاتحققها، حيث يجذب هذا الفعل المستهلك لبعض المنتجات التي لا يعرف عنها الكثير، ومن ثم  يلعب الخطاب 

يمهما في إعلام   لخاص  اموذج المختار لفئة الأطفال، وهو منتوج فيرتيكس الن  ج المعيي، ونضرب مثالا هنا وبحسب بالمنت المتلق 

يات وري، و مختلف التقنالص  بأقلام التلوين،حيث رافقت هذه الوظيفة أخرى تعليمية، استعان فيها واضعُ الإعلان بالجانب 

وتالأخرى مثل   ته، وخصائصه.، الموسيقى، وهو ما سمح أكثر بتح ي  مميزاالص 

ه توج  الع ي  من الأعراف الإشهاري  إذا لاب  أن لا يلغي واضعوا الخطابات 
 
ة من أذهانهم، وحساباتهم عموما، بأن

وفي هذا المجاليجب استخ ام كلمات قصيرة والتقالي  المعمول بها، والتي تحقق الأه اف المرجوة من وضعها، وكتابتها أصلا "

 ب لا من 
 
هلة والبسيطة التي يفهمها المستهلكون المرتقبون، معملاحظة أن المتعلمين الس  ويلة ما أمكن، مع اختيارالكلمات الط

هلة لس  ايفهمون الكلمات البسيطة كما يفهمون المعق ةولكن جماهير المستهلكين على اختلاف مستوياتها تفهم الكلماتالبسيطة و 

هل على مختلف فئات المستهلكين أن الس  هذهالكلمات التي تجعل من  أكثر من المعق ة، وعلى ذلك فيجب استخ ام

، ومن ثم  فإنه وبحسب اعتقا نا على 1"لعةومزاياهاالس  سالة الإعلانية، وأن يدشدرحدوا لأص قائهم ومعارفهم فوائ  الر  يفهموا

 واضع الإعلان، أن يراعي الأمرين؛
 
خرى أن يستوعب نقطة مهمة ج ا؛ رق المختلفة لجذب المستهلك من جهة ، ومن جهة أالط

غةأن يوجه المستهلك 
 
 خطاب إشهاري تحمل الكثير من القيم والأفكار، التي تنمي ملكته  لل

 
ار منها ة، لا العكس، أين يختغوي  الل

ر ملكته الذي وقي، الس  المبتذل و   ي م 
 
ما ما نج ه ئة بشكل أو بآخر، لأن  جيل اليوم يتأثر بسرعة كبيرة بكل  ما حوله، و اغوي  الل

"الغاية  ة لا تتحقق من خلال قول الحقيقة عن المنتج، بل تتم من خلال الإشهاري  يأخذ أسوء ما هو موجو  فيه، لذلك قيل بأن 

 إيقاظ 
 

ينام  اخل المستهلك)جاك سيغيلا(. فكل بناء للإرسالية يجب أن يعتم  على الأساليب الجمالية التي تغرق الذي اعر الش

 .2عالم تسكنه الأحلام الجميلة"المنتج  اخل 

 يمكن أن تلعبه مختلف الأساليب الذي ور المهم ال   من هنا يتأك  لنا 
 
وتكون  ،الإشهاري  ة التي يوظفها الخطاب غوي  الل

الموجه  ص متناسبة معنوع المستهلكينالن  كما يجب أن تكون الكلمات المستخ مة في لها تأثيرها القوي  على المستهلك نفسه."

ى تلقى استحسانا، وإقبالا على شرائه3ن"سالة الإعلانية وأن تكون متمشية معموضوع الإعلا الر  هم إلي  .نفسه، حت 

تتأك  لنا حقيقة الخلل الموجو  على مستوى ، وأشرنا إليه سابقا)إشهار فيرتيكس(، اخترناهالذي من خلال الأنموذج 

 ضعفا كبيرا على مستوى كتابة المضمون  -اعتقا نافي -في قناة فور كي ز؛ أين نج  ةالإشهاري   اتالخطاب
 
كثير منها، فهل لل غوي  الل

أخرى جعلتهم يسقطون هذا  االأمر متعلق بجهل أو تجاهل القائمين على وضعه لضوابط إنجاز هذا العمل، أم أن هناك أمور 

 الاز واجية، و أم أن  ، الجانب من حساباتهم 
 
 نائية، والتع  ية الث

 
 ولكن مع ذلكعلى الجميع.  واقعا مفروضا اتأصبح ةغوي  الل

م بغير   فإن  الأمر يمكن أن يق  
 
وع من الخطابات، أين تبرز فيها مجموعة من مظاهر ت هور واقع الن  ريقة التي نشاه بها هذا الط

غةا
 
ة لل  ة في قناة فور كي ز، وفي مق متها التالي: الإشهاري  إعلاميا من خلال نماذج من الخطابات  العربي 

 تجليات الازدواجية   -9
 
ل الاز واجية ف  قناة فوركيدز: الإشهار   ة ف  الخطا  غوي  الل

 
 تمث

 
ة في مفهومها غوي  الل

 الاصطلاحي "العلاقة 
 
ةاابتة بين ضربين لغويين ب يلين ينتميان إلى أصل جييي واح : أح هما راقٍ والآخر وضيع، كالث  لعربي 

غةا، فالأمر يتعلق إذا بالمزج بين 4يات..."العام  الفصحى و 
 
ة لل غةاو ، الفصحى العربي 

 
غة "هي ل ية، باعتبار هذه الأخيرةالعام   لل

الح يث التي نستخ مها في شؤوننا العا ية، وهي لا تخضع لقوانين تضبطها، وتحكم عباراتها لأنها لغة تلقائية معتبرة تبعا لتغير 
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ر   الأجيال وتغي 
 
غةاللق  لا حظنا سيطرة   ،1روف المحيطة بها"الظ

 
 ية على حياتنا وفي مجالات واسعة لذلك لا نستغربالعام   لل

 تغليب 
 
انية على الأولى وهذا أمر غير مستبع  لأن حتى لغة الإعلان أصبحت تتأثر بهذا الأمر، وتتطلب بحسب رأي المختصين الث

يلغة واضحة بسيطة، مفهومة عن  جمهور  ، ومن هنا يظهر نوع من؛ الفصيحة لغة الكتابة، ا أطفالان، خاصة إذا ما كانو المتلق 

غةاو 
 
 ية؛ ففي حين تبسط العام   لل

 
 انية بسيطرتها على الاستخ ام والت اول، تحاول الث

 
الأولى،  انية المقاومة واسترجاع مكانتهاالث

 . لغة العرب الأقحاح

 لق  أصبحت الإز واجية 
 
غةاة واقع مفروض بحسب رأي المختصين لنشر غوي  الل

 
الفصحى نفسها، وهذا ما يمكن أن  لل

" لغة فصيحة من لغات البشر لها بجانبها لغة متول ة منها كل   يص م غير المتختصين في هذا المجال تح ي ا ، على اعتبار أن 

غةاهي 
 
غةاية أو العام   لل

 
غةا، ومعيى ذلك بأنها ليست خاصية تقتصر على 2ارجة"ال    لل

 
ة لل الفصيحة، وإنما هي مسلمة  العربي 

ل شكلا من أشكال تطور كل   عامة تنطبق على
 
غةالغات شعوب العالم، بل هناك من يعتبرها أكثر من هذا بأنها تمث

 
فسها، ن لل

غةابب ذلك إلى قصور الس  أي، يرجعون الر  خاصة وأن  أصحاب هذا 
 
فصحى عن استح اث ما يتناسب العصر، ومتطلباته ال لل

غةامن ألفاظ، فجاءت 
 
 ية لتقض ي على هذا العجز والقصور.العام   لل

 ومما يؤك  وجو  هذه 
 
 اهرة الظ

 
 لي:ماذج التاالن  ة ، الجزائري  ة في قناة فور كي ز الإشهاري  ة على مستوى الخطابات غوي  الل

  با"  المعنون  الإشهار   الخطابنموذوvertex " وري، الص  وع الإشهار ي على شكلين بارزين هما: الإشهار الن  يعتم  هذا

 والإشهار 
 
ح الل ساني؛ حيث يعتم  على شكل الكتابة فقط، جاءت خالية من الحركات الإعرابية، ولكنه من خلال القراءة يتض 

 المكتوب ب الإشهاري  ، جاء نص الخطاب -جزائري كل   خاصة عن  –ي  بسهولة العام  الفصيح من 
 

كل التالي:"يا بويا سالم الش

 عن ي طفيل يخرجلي عالم يقرى في 
 
 :ي  الإشهار وحة كي جاني ي و مجروحة".سنفصل في شرح م لولات ألفاظ هذا الخطاب الل

  غةايا : أ اة للن اء سواء في
 
 ية أو الفصحى، فهي لفظ مشترك بين الاثنين.العام   لل

  بِي.ال   بمعيى وَ بويا:  هي لفظ عامي
َ
 ي أو أ

  سالم: هو إسم علم لا يختلف نطقه بين 
 
 ية، وهو يحمل معيى العام  غتين الفصحى/ و الل

 
ليم، الس  خص المعافى، الش

 حيح..الص  و 

  مْلِكُ وهي تقابل أيضا الكلمة
َ
ةعن ي: جاءت بمعيى أ الفصيحة عِنِْ ي التي تأتي بمعيى ل ى، أو تأتي بمعيى  العربي 

كِية،، وهي تقابل الكلمة 
ْ
 ابق.الس  ية عَنِْ ي، والتي تأتي بنفس المعيى العام  الِمل

  غةاطفيل: هي لفظة عامية تحيل إلى تصغير لفظة طِفْل، وهي تقابل لفظة طِفل في
 
طفال، الفصيحة والتي جمعها أ لل

صا. الذيومعناها المولو  
ْ
  ام ناعما رَخ

  .يخرجلي: لفظ عامي، جاء بصيغة الفعل لل لالة على أنه سيصبح في المستقبل القريب في مكانة مرموقة 

  عالم: لفظ عامي، يقابل نفس 
 
غةافظ الفصيح في الل

 
ة لل ، وهي تحمل  لالة المتصف بالعلم والمعرفة، العربي 

 والاختلاف بينهما يكون في الحركات الإعرابية؛ ف
 
 ية تكون بالعام  فظة الل

 
مْ، ونظيرتها الفصحى تكون بالش

َ
 اكل التالي: عَال

 
كل لش

 التالي: عَالِم .

  وهي تحيل في معناها على من الجزائري  يقرى: هي لفظ عامي  مت اول ومعروف عن  فئات واسعة من المجتمع ،

 يَْ رُس، وهي تقابل 
 
 فظ العربي الفصيح يقرأ.الل

  في 
 
 ر، أما عن لفظ )في( فلا يختلف استخ امها في وحة: جار ومجرو الل

 
 اية/ والفصحى، أما لفظة العام  غتين الل

 
وحة لل

ةفهي من الألفاظ   الفصيحة، وهي تحيل على  العربي 
 
يستعمل للرسم أو الكتابة، وهي لم تقرن بالحركات الإعرابية الذي وحِ الل

 فتنطق إما؛ ب
 

 كل التالي الش
 
 سم الإعرابي التالي: الر  فصيحة، أو بوْحَةِ فتكون عربية الل

 
 وحَة فتكون لفظا عاميا. الل

 .كي: هي لفظة عامية تأتي بمعيى عن ما 
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  وهي تقابل أهم  اس لل لالة على من ق م إليهم، أو أتالن  جاني: يستعملها عامة ، 
 
 فظ الفصيح جاءني. الل

 راحة الي .م  أهي و: هي لفظ عامي  يأتي في المقابل الفصيح بلفظ: يَُ هُ، ومعن 
 

 ا واح ؛ أي كف

  مجروحة: هي تأتي بنفس 
 
غةافظ سواء في الل

 
 ية أو الفصحى، وهي تحمل معيى الإصابة بضرر .العام   لل

غةاإن  في اختيار 
 
 نية تتركه البالذي بالأثر الموسيقي  ية مبررات مهمة، نعتق  بأنها ترتبط ارتباطا وثيقاالعام   لل

 
-ة غوي  الل

غةاب
 
نفسه، حيث يرتبط"ارتباطا وثيقًا بذاكرة التلقي، حيث إن   الإشهاري  في هذا الأنموذج على ترسيخ الخطاب  -يةالعام   لل

يص لا يخاطب الن    في  المتلق 
 
لع فيها على الإعلان فحسب، وإنما يعمل على استثارة مجموعة مت اعية من الل

َّ
حظة الآنية التي يط

يالموقف المطلوب من  الأفكار والمشاعر والانفعالات بغية تشكيل  .1لعة أو الخ مة المعروضة"الس  تجاه  المتلق 

 المنمذج له سابقا؛الإز واجية  الإشهاري  يظهر إذا في الخطاب  
 
غةاة، بتوظيف غوي  الل

 
ية، والفصحى بنسب العام   لل

غةامتفاوتة؛ ففي مقابل ثمانية ألفاظ عامية نج  لفظتين فقط ب
 
ي بالإضافة إلى الألفاظ المشتركة بينهما ف-الفصيحة، لل

 الاستعمال، هي :يا وسالم و 
 
ها أحيانا لا تأخذ في شكلها المكتوب نفس قوة معانيها في -وحة، ومجروحةالل  ا، والتي نج  بأن 

 
كل لش

ي يقتصر نشره على القناة  الإشهاري  المنطوق، خاصة وأن  هذا الخطاب 
 
كي ز، لأنه إذا ما قرأه غير ة فور الجزائري  هو محل

غةافلن يفهم الكثير من ألفاظه ل سف، وهنا يكمن قصور  الجزائري  
 
 الية عن إيصال المعيى للمتلقي خاصة العام   لل

 
فل نفسه؛ ط

مه في الم رسة، وبين ما يقرؤه على 
 
 عن ما تختلط عليه رسم الكلمات المكتوبة بين ما تعل

 
 هاري  شالإ وحة الموجو ة في الخطاب الل

 نفسه.

 هنا إذا تكمن في اعتقا نا مشكل ت مير ملكة 
 
 فل الط

 
ة عن ما يتوصل إلى حقيقة وجو  فجوة كبيرة بين الكلمات غوي  الل

قِلت به ألفاظ نص الخطاب 
ُ
تِبت بغير الأصل الإشهاري  التي يستخ مها في الاستعمال اليومي، وبين ما ن

ُ
كان يج ر ي الذ؛ فق  ك

تِب هذا المقطع  الإشهاري  نطرح مشكلة مهمة نستشفها من نص الخطاب أن تكتب به، ومن ثم  
ُ
وإلى  ص ي،الن  الأنموذج : لمن ك

 اأي  فئة من الأطفال موجه   ،لأنه وبحسب الألفاظ المحللة لا يمكن ل طفال الأقل من ثماني سنوات قراءته، وفهمه ب
 

كل لش

م ج ي ا علىالإشهاري  وع من الخطابات الن  قابة على مثل هذا الر  المطلوب، وهنا نطرح مشكلة تغييب   ة، والتي نعتق  أنها لا تق  

ها ستس في تنمية  هم  أمستوى التأثير على المستهلك نفسه لاقتناء ماذا ، أقلام للتلوين بهذه الألفاظ والجمل     ، فما بالك بأن 

 ملكة 
 
 فل الط

 
 ة .غوي  الل

   المعنون با"فرتيكس" الإشهار   نموذو الخطا 

 كما نج  في هذا الأنموذج بروز بعض 
 
 واهر الظ

 
 ابقة الس  ة غوي  الل

 
 كر و نعيي بذلك؛ الاز واجية الذ

 
بة ة، ولكن بنسغوي  الل

ن أن ية، ويمكالعام  ابق؛ حيث نلاحظ تغليب الألفاظ ذات الأصل العربي الفصيح على الألفاظ الس  توظيف أقل من الأنموذج 

ل سبب ذلك بإنشاء هذا الخطاب 
 
تزامنا مع ذكرى عي  الاستقلال، ومن ثم  اقتضت المناسبة في ح   ذاتها ضرورة  الإشهاري  نعل

 الاعتناء أكثر بما يناسبها من ألفاظ، وجاءت صيغته ب
 

ر ب ل المرة اثنين، واستحضر تاريخ الش
 
كل التالي:"ام  ما بين قوسين فك

رل ى ينفذ عمري في زميي وطيي كل   من عشق الوطن، بطل الهازم هم  ك أفكارك زين، لولأ سْنين نو  المحن أف يه بروحي وب ني حت 

 الغالي، غالي 
 
ي كالآتي وفي الحين: وطيي عرض ي، سكيي فرتيكس، من جيل الث  من، ور  

 
 وار إلى جيل البناء رسالة مستمرة"،الث

 واح ة منها: كل   لة معينة، سنقف عن ها بالتفصيل، لنح    طبيعةلفظة من ألفاظه تحمل  لاكل   والأكي  أن  

  جاءت : 
َ

 امْ 
 
غةافظة بنفس شكل استخ امها في الل

 
ة لل  الفصيحة، وهي فعل أمر، غرضه طلب القيام بالفعل. العربي 

 .ما : هي من الأسماء الموصولة التي تختص بغير العاقل 

  وْسَيْنْ: هو تركيب عربي فصيح
َ
ن من ؛ظرف مكان+ إسم نكرة ت ل على لفظ المز وجين في بَيْنَ ق غةامكو 

 
ة لل   .العربي 

 ر والتركيز في ا يء ما، وهو لفظ عربي فصيح ر : هي فعل أمر يقص  به طلب الت ب  ِ
 
ك

َ
 ف
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 .ْعَن 
ً
 بََ لَ:  هي لفظة عربية فصيحة )هو تابع مقصو (، جاءت بمعيى عوضا

 ةِ: هي لفظة فصيحة،إسم  مفر  بمع ر 
َ
ة واح ة.الم  يى أن  الفعل ح ث مر 

  .نَيْن: وهي لفظة عربية فصيحة، يقص  بها أح هما، أي ما يضاف إلى واح  فيصبح اثنين
ْ
 اث

  واستَحْضِرْ: فعل أمر يأتي بمعيى جعل 
 

 يء حاضرا في ذهنه، وجاء مسبوقا بحرف عطف.الش 

 ارِيخَ:لفظة عربية فصيحة، ت ل على سجل الأمة من خلال منجزات أبطا
َ
لع عليه ت

 
نت في كتب التاريخ، لتط لها، والتي  و 

 الأجيال 
 

 حقة.اللا

  نة الس  يوم إلى مثله من القابل في كل   العام  سْنِينْ: هي لفظة عامية ،جمع مفر ه سنة، وهي في العرف 
 

  مسية، وفيالش
 
فظ الل

تها تصل إلى اثنا عشر شهرًا.الس  العربي الفصيح   فترة من الزمن م  
ُ
 نَة

 كْ: هي جاء ب
َ
رل  نوَّ

 
يحيل إلى اله اية إلى الحق والخير ولها مقابل في الاستعمال الفصيح من خلال الفعل الذي ي العام  فظ الل

ر  ر فيقال نو   نو 
 
ره من الوهم والاعتقا  الل ره أي حر  ن له الأمر على حقيقته، ونو  ر على فلان أي بمعيى أرش ه وبي  ه قلبك ، أو نو 

رَ الخاطئ، لذلك نست  عمل عبارة نو 
 
 ه بصيرتك مثلا.الل

  ارَكْ: هي لفظة فصيحة، هي جمع مفر ه فِكر، ويقص  بها مجموعة الآراء التي يمكن أن تخطر في فكر أح هم، حيث
َ
ك

ْ
ف
َ
أ

ر فيها.  يحاول الت ب 

  تفي  معيى الجزائري  زِينْ: لفظة عامية مت اولة في المجتمع ، 
 

غةا كل الجي   والجميل، ولها مقابل فيالش
 
ة لل لفصيحة ا العربي 

ن   من الفعل زي 
 

نه.الش  له، وحس   يء: جم 

  ولا هُمْ: تأتي هذه
َ
 ل

 
غةافظة في الل

 
 ة بمعيى بفضلهم.الجزائري  ية العام   لل

  .ا لفظة العشق فهي عربية فصيحة تحمل معيى الحب بجنون قِ: جاء مركب من جار ومجرور ، أم 
ْ

 مِنْ عِش

  نِ: هي لفظ عربي فصيح
َ
 ي ل  على مكان الإقامة، ولكن لا يشترك أن يكون هو مكان المول ، و الوَط

 
شأة، وإنما يمكن أن الن

 يسكن المرء أوطانا بسبب ظروف معينة.

 لِ:لفظ عربي فصيح، ي ل  على من يتحلى ب
َ
 بَط

 
 جاعة والإق ام، و الش

 
 بوت على المواقف.الث

 ه انتصر على خصمه وكسر الهَازِمْ: لفظ عربي فصيح،يحمل  لالة القهر والغلبة، ويق
 
ص  بوصف صاحبه بهذا الوصف بأن

 شوكته.

  هي من فصيح ما يقال، وتحمل  لالة : ِ
 كل 

 
 مول والاستغراق، وغالبا ما تستعمل كلفظ مؤك  يفي  الكمال.الش

  الِمحَنِ: لفظ عربي فصيح، يحمل  لالة التعرض للمصائب والابتلاءات، و 
 

نسان به الإ ما يمكن أن يمتحنكل    ائ ، وهيالش

 من نكبات.

  يهِ: لفظ عربي فصيح، يحمل  لالة بذل ِ
ْ
 هوض بمستقبله.الن  فس في سبيل تحريره، أو الن  أف

  غةابْرُوحِي:جاءت في صيغة جار ومجرور، وهي من ألفاظ
 
ة لل س، فالن  وح، ت ل  على التضحية بالر  الفصيحة، ولفظة  العربي 

 طن.فيس، وبكل  ما هو غالي في سبيل الو الن  و 

 . وبََ نِي:لفظ فصيح يحمل معيى الجس 

  ، ى:لفظ فصيح وهي من حروف الجر   يفي  معيى الانتهاء إلى غاية بعينها .الذي حت 

 .لفظ فصيح جاء في صيغة الفعل، يحمل معيى الانتهاء والانقضاء، وهنا يحيل على انتهاء عمر الإنسان بموته:
َ
 يَنفُذ

  حياة معينة يعيشها الكائن الحي.عُمْرِي:لفظ عربي فصيح، يحيل على م ة 

   في: حرف جر  يفي 
 
 رفية الحقيقية أو المجازية.الظ

 .زَمَيِي:لفظ فصيح يفي  مرحلة أو م ة زمنية معينة من عمر العيش 

  يِي:لفظ عربي فصيح، يحمل  لالة المكان
َ
 ألفناه واتخذناه وطنً. الذي نقيم فيه، و الذي وَط

 الِي: هو لفظ فصيح، ي ل  على
َ
ث.الر  المكانة  الغ  فيعة التي يحتلها الوطن عن  المتح  
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  الِي
َ
 غ

 
ة للوطن، فهو باهض الث  مَنِ: جاء هذا المركب الإضافي للتأكي  على المنزلة المهم 

 
ر قيمته من أبناالث ئه من عن  من يق  

 وبناته.

 .و: من حروف العطف 

  غارَِ ي: لفظ عامي ، يحمل معيى إجابتي تقول، والفعل ر   في
 
ة ةلل الفصيحة يأتي بمعيى راجعت فلانا فيما قال، أو  العربي 

أه.
 
 تأتي بمعيى خط

 .الآتي: لفظ فصيح يحمل  لالة كالتالي، أيْ سأخبرك به للتو
َ
 ك

  وظيفتهما ،  بط بين الجمل.الر  وَ فِي: حرف عطف+ حرف جر 

  وقت  للفظة فهي ت ل  على العام  يع،أما في المعيى ر الس    الر  ياق لل لالة على الفورية، و الس  الحِينْ: لفظ فصيح ، جاء في هذا

 من الزمن غير مح    ق  يطول أو يقصر.

 .يِي: لفظ فصيح ، تمت الإشارة إلى شرحه سابقا
َ
 وَط

  ي: لفظ عربي فصيح يحمل معيى  عرْض ِ
 

مُ من الإنسان سواء كان في نفسه، أو في سلفه، الش
َ
رف، والعِرْضُ أيضا ما يُمَ حُ ويُذ

 أمرُه. أو من يهمه

 .يِي:لفظ عربي فصيح، معناه محل  الإقامة، ومستقر  العيش
َ
 سَك

 فرتيكسْ: وهو لفظ معر ب من الأصل الفرنس يvertex  أس.الر  ، ويحمل معيى رأس الجسم، أو قمة 

  ن من جار ومجرور ،  وهو من ألفاظ غةامِنْ جِيلِ: جاء هذا المركب متكو 
 
ة لل الفصيحة؛ مِنْ: حرف جر  تفي  ابت اء  العربي 

ا كلمة جِيل فتعيي أهل الزمان الواح ، أو يقال ثلث القرن يتعايش فيه   اس.الن  الغاية الزمانية والمكانية، أم 

  
 
 وارِ: هي لفظة عربية فصيحة، جمع مفر ه ثائر، ت ل على حالة الغضب التي يعرفه الث

 
اء الش  خص من جر 

 
ب ا  لم والاستالظ

 ين في فترة الاستعمار الفرنس ي، كما تحيل على الجزائري  ل ما ح ث مع من مث
 

رهالذي خص الش
ْ
ى ي رك ثأ  .لا يبقِي على ا يء حتَّ

  إلى جِيلِ: جار ومجرور، وفي لفظة جيل 
 
عاه   الذيانية المضافة للفظة البناءِ  لالة واضحة على جيل ما بع  الاستقلال الث

 أن يكمل مسيرة وجهو  جيل 
 
 وار.الث

 .حقيقُه في الماض ي من أفعال، ومنجزات
َ
 البِنَاءِ : هي لفظة فصيحة، جاءت بمعيى الاعت ا  بما تمَّ ت

   مفر ة عربية فصيحة تأتي بمعيى تبليغ وإكمال مسيرة الأجيال الر : 
ُ
ة

َ
 .ابقة بما يضمن التطور والاز هار لأبناء الأمةالس  سَال

 ض ي في القيام بمُسْتَمِرَة: صفة لما قبلها تحيل على الم 
 

 جاح.الن  يء، ومواصلة الش 

غةاغم من توظيف الر  ب 
 
ابق، ولكنها وظفت بشكل محتشم نوعا ما، موازنة الس   الإشهاري  ية في نص الخطاب العام   لل

غةابسطت فيه الذي ابق الس  مع الأنموذج 
 
 ن  ية بسيطرتها على أكثر من نصف ألفاظ الإشهار نفسه، ومن هنا نتأك  بأالعام   لل

غةاجوع إلى أصل الر  هناك فعلا من له الوعي الكافي بضرورة 
 
 ، بانتقاء لل

 
هل الفصيح الغير مبتذل، والغير مكرور، الس  فظ الل

ز في هذا المجال، ومن هنا تتأك  لنا ضرورة العمل بعبارة" غر    خارج الذي و  من  رب"، ففي الأمر الكثير الس  يحقق لصاحبه التمي 

 الت بر حين تستطيع أن تتخذ بشجاعة قرار الخروج عن 
 

وا به، فمن خلال الش ذوذ، وعن رأي  الجماعة فيما توصلوا إليه، وأقر 

ةمحب  للغته كل   ما يق م عبر وسائل الإعلام يتضح بأن  المسألة تتطلب تكاثف جهو كل   الإطلاع على حمل على التي ي العربي 

 قه رسالة المحافظة عليها، ونشرها، كيف لا وهي لغة القرآن، لغة البيان. عات

 تجليات  -2
 
 نائية الف

 
 يقص  بمصطلح ف  قناة فوركيدز: الإشهار   ة ف  الخطا  غوي  الل

 
 نائية الث

 
 رة الفر  على ة "قغوي  الل

غة، وفيها يكون المتح ث مخيرا بين استخ اماته 1استخ ام أكثر من لغتين"
 
غةابعينها، بحيث يكون هو في الأصل ثنائي  لل

 
، لل

 حيث يستخ م "إح ى 
 
يقتضيها مقام الح يث، لذلك قيل عنها"...هي استعمال الفر  أو الجماعة 2غتين في مواضع معينة"الل
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غةاللغتين بأي   رجة من الإتقان، ولأي  مهارة من مهارات 
 
عن  ضرورة ملحة ، ولكننا أحيانا لا نقف 1ولأي  ه ف من الأه اف" لل

 اتست عي هذا الأمر ، لماذا نجمع بين لغتين إن لم يكن الأمر يتطلب ذلك ، خاصة في قناة أغلبية من يشاه ها يجي ون 
 
غتين لل

ة ه حتى في العرف العام  الفصحى و  العربي 
 
 تعلم ييي فإن  ال   ية، فما ج وى توظيف لغة أجنبية أخرى، مهما كانت طبيعتها، لأن

أو التح ث بها لاب   أن تكون لأه اف وغايات  ينية، أو  نيوية، واضحة؛ فنحن نفعل ذلك حتى نأمن مكرهم  لغة أعجمية،

ا أن نستب ل لغتنا بلغتهم، فهو بأي  شكل من الأشكال نوع من الولاء لأهل الكفر. هم، أم   وشر 

   المعنون با تعلم الألوان والأشكا  مع مستر" الإشهار   نموذو الخطاMR :"يظهر في هذا الأنموذج مظهرين براوني

 بارزين، وهما: الإز واجية 
 
غةاة بفعل استخ ام غوي  الل

 
 ية ب لا عن العام   لل

 
 فظ الفصيح، وأيضا ظاهرة الل

 
 نائية الث

 
من  -ةي  غو الل

 التع  ية أيضا ا الإشهاري  خلال استخ ام لفظة مِيستر ذات الأصل الأجنبي الانجليزي، كما تظهر في نص هذا الخطاب 
 
ة، غوي  لل

اوْنِي الإشهاري  (حيث جاءت عبارة الخطاب Imمن خلال توظيف لفظة) 
َ
ق

ْ
ل
َ
وا وِينْ ت

ُ
وف

ُ
 ش

ْ
 و يما مْظِيف

ْ
رِيف

ْ
 وظ

ْ
فِيف

ْ
 كالتالي:" خ

رِ بْرَاونِي"، وق  جاءتImمْكان بَيْنْ الألوانكل  
َ
لتحيل على  لالة معينة؛تتوافق  الإشهاري  لفظة من ألفاظ هذا الخطاب كل   مِيسْت

 ية والفصيحة، وأحيانا لا يح ث التوافق بسبب اختلاف الم لول في العام  أحيانا  لالتيها؛ 
 
ير إليه غتين ببساطة،ففيما سنشالل

غةامن ألفاظ ، هي في حقيقة الأمر ليست من 
 
 ية، وإنما تتقاطع في الكثير منها مع العام   لل

 
ق   مفظ الفصيح نفسه، ومن ثالل

نقف طق نفسه، ولتوضيح هذا الأمر سالن  بب في ذلك إلى تغيير طبيعة الحركات الإعرابية فقط من خلال الاختلاف في الس  يرجع 

 التالي كاملا: الإشهاري  عن  نص الخطاب 

  هي أخذت ضمن شكل نطقها :
ْ

فيف
ْ
فِيف، العام  خ

َ
هي و ي، ومن ثم جاءت مخالفة للحركات الإعرابية في شكلها الفصيح خ

طِيف.الر  تأتي بمعيى خفة 
َ
رِيف، ل

َ
 وح، وهي مرا فة  للفظة : ظ

  رِيف، وهي تحمل معيى
َ
: أصل الكلمة الفصيحة هي ظ

ْ
رِيف

ْ
 وظ

 
اب، الش

 
 خص المليح، الجذ

 
، ويمكن أن نر  تفضيل الذ كي 

 استخ ام 
 
ب تسكِين الذي ي على الأصل الفصيح هو الأ اء الغنائي نفسه، و العام  فظ الل

 
 الحرف الأول .تطل

  غةاو يما :هي لفظة عامية، تقابلها لفظة  ائما في
 
 يمومة والاستمرارية.ال   الفصحى، والتي تحيل على  لل

: هي لفظة عامية جاءت بقلب حرف 
ْ

 من قي  الن  ون ميما، حيث يقابلها في الأصل العربي لفظة نظِيف، لت ل  على  الن  مْظِيف

 نس.ال   الوسخ و 

 مية، جاءت في صيغة الفعل لل لالة على طلب رؤية شوفوا: هي لفظة عا 
 

 يء، والتمعن في حقيقته.الش 

  .وِينْ: هي لفظ عامي جزائري كثير الاستعمال، يحمل  لالة الاستعلام عن المكان 

  اونِي: هي أيضا من عامي
َ
لق

َ
 ت

 
جُِ نِي، ويقابلها في الل

َ
 فظ المستعمل تأتي بمعيى ت

 
قِيَ بمعيى صا فالل

َ
 ا فظ الفصيح ل

 
خص لش

 ورآه.

  لْ: جاءت في
ُ
 ك

 
غةاكل الإعرابي، تميل إلى الش

 
 ية التي ت ل  على معيى: أينما وليت وجهك وج ته.العام   لل

  ان: هو لفظ عامي، ي ل  على الأرجاء الفسيحة
َ
 مْك

  وهو قريب من ،
َ
 بِينْ: لفظ عامي، يحمل  لالة وسَط

 
هُ ظام  العيقترب من نفس المعيى الذي فظ الفصيح بَينَ، الل

ُ
رفا ي، كون

 للزمان.

  الألوان: لفظ عربي فصيح، يحمل معيى صفة 
 

ز عن غيره من حيث البياض و الش   ك .وا ، أو غير ذلالس  يء وهيلته عن ما يمي 

 I am.لفظ أجنبيي انجليزي يعيي أنا : 

  رْ: هي لفظ معر ب من
َ
 مِيسْت

 
 ي .الس  ، وهي تعيي MRفظ الأجنبي الانجليزي تح ي ا الل
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 بَة، وفي بْرَاونِي  : هي كلمة مُعرَّ
 
 فظ الأجنبي الانجليزي تكتب بهذا الل

 
، وهو بحسب معناه  يحيل على  جنية Brownieكلالش

 سمراء صغيرة ، وإذا ما بحثنا عن  لالة هذا 
 
فظ في موقع قوقل، نج  بأنه عبارة عن كيك رطب بنكهة القهوة، أو القرفة) الل

 ة يجمع بين القرفة العطرية ونكه
 

 وكولاطة(.الش

أن يكتب خطابا مقبولا منطقيا من حيث  الإشهاري  بماذا يمكن أن نعقب هنا   ، بعجز واضح من واضع هذا الخطاب 

 على اقتناء المنتج ، أم أن  هذا هو المطلوب في زمن 
ً
رعة لس  ااختيار الكلمات التي تحمل  لالات مفي ة تحفز المستهلك فعلا

 خفيفة، سهلة الحفظ، تؤثر في الأذن،  ونما أي شعور بوالتكنولوجيا؛ ألفاظ 
 
 نب، بما يمكن أن تح ثه من ت هور في الملكةالذ

 
 
 ب أ للتو في تشكيل معجمه الذي غير الص  ة للطفل غوي  الل

 
، بما يمكن أن يخزنه  ماغه من ألفاظ مختلفة، ستشتت غوي  الل

، العام  تفكيره في البحث عن أصلها، لأنها تجمع بين؛  يجعل الكثير ي الذالفصيح، والمعر ب، والأجنبي    . هذا هو المشكل الكبير ي 

 ففي أحيان كثيرة نستغرب وجو  مثل هذه ا يعجز ون عن تق يم مرا ف للفظة فصيحة، أو إيجا  ض  لها.الن  من أطف
 
اهر و الظ

 
 
ي عي مختصين في هذا المجال، ليضعوا فة، في قنواتنا التلفزيونية خاصة الموجهة ل طفال، من المفروض الأمر يست غوي  الل

"  ظام الن  يتطلب استعمالها فيه، ومع مقتض ى الذي لغة تتوافق مع المستوى الاجتماعي كل   الحسبان بأن 
 
ارف عليه تع غوي  الل

 . 1ظر"الن  أهلها للوفاء بمتطلبات هذا الاستعمال هي مستوى لغوي ج ير بالاحترام والملاحظة و 

 تجليات التعدد  -0
 
 يعتبر التع    ف  قناة فوركيدز: الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

 
عبير في أبسط مفاهيمه هو"ق رة الت غوي  الل

، حيث تمثل  "قضية مركزية تشغل اهتمام الكثير من الباحثين ، لما يخلفه من آثار إيجابية وسلبية، فق  يكون 2بأكثر من لغة"

 ايشه ه العصر، وق  تكون له آثار سلبية تمس الهوية الوطنية و الذي وسيلة لمواكبة التق م العلمي والتكنولوجي 
 
ةلث ، قافي 

 راسية ومستويات تعليمها ال   وتمت  للتأثير في المناهج 
 
 ، خاصة بما يمكن أن نشير إليه على مستوى الأخطاء 3ة"غوي  الل

 
ة غوي  الل

غةااظر إلى واقع الن  حيث يمكن لد"...التي أصبح يشتكي من وجو ها المعلمون في الوضعيات الإ ماجية للتلاميذ، 
 
ةالع لل وتعلمها  ربي 

غةايلمس بجلاء ما تعانيه 
 
على أفواه المتعلمين وأقلامهم، ولعل ما يؤك  ذلك هو كثرة الأخطاء التي يصا فها الم رسون في  لل

 التعبيرات الكتابية و 
 

 ارسون بين خمسة أنواع من التع   ال   ميز . وق  4فوية"الش
 
 :هي غوي  الل

 غة: حيث يمكن أن نقف عن  وجو  غلبة وسيطرة تع  ية لغوية ذات لغة وحي ة غالبة
 
واح ة في الاستخ ام في البل   لل

 وجو  ع   من غم من "الر  الواح ، بحيث لاتوج  لغة أخرى تنافسها بل تتعايش معها بأي شكل من الأشكال فب
 
 غاتالل

غةاك 5"ها لغة غالبة إلى ح  كبير وليس عنها من ب يلالمتواجهة في رقعة جغرافية ما، تكون واح ةمن
 
الفرنسية في فرنسا؛ أي  لل

نواحي الحياة اليومية منها والعملية، بمعيى لغة واح ة كل   أن تكون هناك لغة سائ ة بين أفرا المجتمع، يستعملونها في

 مسيطرةعلى باقي 
 
غةا، فكأن  المتواجهة غاتالل

 
 الأصلية الغالبة لا تج  ما ينافسها من  لل

 
ا جنبا الأخرى التي تتعايش معه غاتالل

 إلى جنب، لا يمكن للفرنس ي أن يرض ى بلغة أخرى ب يلة عن لغته.

 غةاتكون فيها : تع  ية لغوية ذات لغة واح ة أقلية
 
ر ظالن  ظر الإحصائية لغة مغلوبة منوجهة الن  من وجهة "الغالبة  لل

 ياسية و الس  
 
ةالث ؛ ةولال   في مالي فهي لغة غير مستخ مة في  وائر مبارا، مثل لغة البا6"ةولال   ، و أنها ليست ممثلة في بنية قافي 

 وع من الن  معيى ذلك أن هذا 
 
أفرا  المجتمع، حيث يصل ع   كل   بين العام  يبسط بسيطرته على مستوى الت اول  غاتالل
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 سمية هيالر  ة نفسها، لغتها ولال   كان، ولكنها لا تستعمل على مستوى مؤسسات الس  بالمئة من  10مستعمليها إلى ما يقارب 

 الفرنسية، وأكي  أن  الأمر يرجع في الأساس إلى مخلفات الاستعمار في تبيي لغته.

 غةاتكون فيها  "تع  ية: تع  ية لغوية ذات لغات غالبة أقلية
 
ظر الإحصائية لغاتمغلوبة من الن  الغالبة من وجهة  لل

 ياسية و الس  ظر الن  وجهة 
 
ةالث مثال نقف عن ه في المغرب تح ي ا، حيث تنح ر وخير ، 1ة"ولال   أنها ممثلة في بنية و  ،قافي 

غةاعاميتها من 
 
الفصحى ، ولكنها رفقة البربرية غالبتان في الاستعمال بين فئات واسعة من المجتمع، ولكنهما لا تستعملان  لل

 على هذه التع  ية ةولال   على مستوى  وائر 
 
ية والبربرية غالبتان وجهة العام  ة الوضع في المغرب، حيث غوي  الل

 ياسية و الس  ظر الن  ظرالإحصائية، ومغلوبتان من وجهة الن  
 
ةالث  .ةولال   ، لأنهما غير مستخ متين في وائر قافي 

 غةتع  ية لغوية يمكن فيها : تع  ية لغوية ذات لغات ب يلة
 
الغالبة إحصدائيا، المغلوبة سياسيا وثقافيا،أن تحل محل  لل

غةا
 
 ة"، مثالها ولال   ياسددددددددددية لتصددددددددددبح لغة السدددددددددد  الغالبة، وتأخذ وظائفها  لل

 
غةاالمزيج في فرنسددددددددددا التي يمكن أن تحل محل غاتالل

 
 لل

 ة.الفرنسية لغة رسمي

 في اخل  ولة واح ة، ويكون  متع   ةتع  ية لغوية تتعايش فيها لغات رسمية : تع  ية لغوية ذات لغات غالبة إقليمية

 لكل لغة من 
 
 مثالها الوضع ،رقعة تكون فيها لغة غالبة" غاتالل

 
غةامن كل   في سويسرا حيث جعلت غوي  الل

 
غةاالفرنسية، و  لل

 
 لل

غةاالألمانية و 
 
 .الإيطالية لغات رسمية فيها لل

 يظهر التع   
 
 ية والفصحى و العام  إذا من خلال استخ ام مزيج بين  غوي  الل

 
 الأجنبية، ضف إليها بعض  غاتالل

 
جات هالل

غةاالأخرى كما هو الحال عن نا في الجزائر باستعمال 
 
ين لات التاريخية بالص  الأمازيغية، وتوظيف خاصة الفرنسية بحكم  لل

بمختلف فئاته العمرية تقريبا، يعرف هذع التع   في  الجزائري  البل ين؛ باعتبارها مخلفا من مخلفات الاست مار، فالفر  

 مجالات الحياة المختلفة، وفي مق متيها؛ البيت، و 
 

ارع، لذلك قيل عنه"إذا رأيت خطابا لحمته عربية، وس اه فرنس ي فاعلم الش

قرارات الأخيرة التي شجعت فيها نوات الأخيرة بسبب الالس  . ولكن هذا المعطى وج ناه يتب   ، خاصة في  2أن  صاحبه جزائري"

م 
 
غةاوزارة التربية الوطنية، ووزارة التعليم العالي على تعل

 
الانجليزية، بشكل إجباري ابت اء من المرحلة الابت ائية . ومن نماذج  لل

 هذه 
 
غيروع من الن  في قناة فور كي ز، ما يحيل إلى هذا  الإشهاري  اهرة في الخطاب الظ   الت 

 
 جاء ليعلي من منزلتها الذيارئ، الط

 من منطلق أنها لغة عالمية تستخ م في مجالات كثيرة.

   المعنون با تعلم الألوان والأشكا  مع مستر" الإشهار   نموذو الخطاMR :"الإشهاري  جاء هذا الخطاب براوني 

 ضمن ثلاثة مقاطع، إن جاز لنا هذا التقسيم؛ الأول و 
 

الث
 
غةاب الث

 
 الانجليزي، أما  لل

 
غةااني بينهما فجاء بالث

 
ة لل يغة الص  ب العربي 

 
 
اوْنِي كلمْكان بَيْنْ الألوان"، وق  فصلنا الح يث عنه سابقاالل

َ
ق

ْ
ل
َ
وا وِينْ ت

ُ
وف

ُ
 ش

ْ
 و يما مْظِيف

ْ
رِيف

ْ
 وظ

ْ
فِيف

ْ
أما  .فظية التالية: " خ

غةاثم  جاء متبوعا بشكله المكتوب ب ميزه تق يمه ضمن شكلين؛ أولهما منطوق اعتم  على تأ يته غنائيا،الذي المقطع الأول و 
 
 لل

 يغة التالية:الص  الانجليزية نفسها، وهو ب

 I m.لفظ انجليزي، يأتي بمعيى أنا : 

 Ready   لفظ انجليزي، ي ل  على أن 
 

ن.الذي خص الش  يتح ث جاهز للقيام بفعل معي 

 Im.لفظ انجليزي، يأتي بمعيى أنا : 

 Happy  لفظ انجليزي، يحمل معيى 
 

 عي .الس  خص الش

 Im.لفظ انجليزي، يأتي بمعيى أنا : 

 MR  ي .الس  : لفظ انجليزي، يحمل  لالة 

                                                           

 ابقة.الس  فحة الص  ابق، الس  المرج   - 1
، مقال  ـــــــمن كتاب الفصـــــــحى وعامياتها، من منشـــــــورات المجلس -المعالم الكبرب -لة بين العربية والفصـــــــحى وعامياتها بالجزائرالصـــــــ  مختار نويوات،  - 2

 .731،ص5004شر والتوزي ، القبة الجزائر، الن  الأعلى للغة العربية، دار الخلدونية للطباعة و 
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 .براوني: تمت الإشارة إلى طبيعتها ومعناها سابقا 

. وهي ت ل في معناها ككل على -بشكلين بارزين؛ مكتوب، ومنطوق - الإشهاري  جاءت هذه الجملة إذا في مق مة الخطاب  

 أن 
 

 جاهز ومستع  وقبل هذا وذاك فهو ج  سعي ، خاصة وأن  هذه -ي  براوني الس  وهو -خص المتح ث الش
 

خصية البهلوانية الش

ترافق الأطفال في أماكن مختلفة كح ائق التسلية، وفي البحر، وفي المعارض، و المولات الكبيرة، وغيرها من أماكن الترفيه، وهذا 

غةال الج ي  لاستخ ام الإشهار يخص أيضا منتوجات فيرتيكس، وهنا يظهر الب ي
 
صالالاالفرنسية حتى في وسائل الإعلام و لل

 
، ت

  وفي مق متهم التلفزيون باعتبارها لغة عالمية.

 جاء المقطع  
 

الث
 
غةاكما أشرنا إلى ذلك سالفا، ب الث

 
 يغة التالية:الص  الانجليزية، في شكل منطوق فقط، وجاء ب لل

 Come.لفظ انجليزي، جاء بمعيى يأتي : 

 Everry.  : لفظ انجليزي، يحمل معيى كل 

 One. لفظ انجليزي أيضا يحمل  لالة شخص، أو فر  واح : 

 Im.لفظ انجليزي، بمعيى أنا : 

 MR ي .الس  : لفظ أجنبي انجليزي، يأتي بمعيى 

 انجليزي، تمت الإشارة إليه سابقا. -براوني:  لفظ مُعرَّب 

تِم الخطاب  
ُ
سيعلمهم الأشكال الذي ي  براوني الس  بهذه الجملة، وفيها  عوة ل طفال للانضمام مع  الإشهاري  خ

ر وكيفية استخ ام الألوان. ؛ في مراحله المختلفة الإشهاري  عرفته صيغة لغة الخطاب الذي ومن خلال وقوفنا عن  هذا التطو 

ب، إلى استعمال وتفضيل العام  من الفصيح إلى   ي، إلى المعر 
 
، ينتابنا خوف أكبر على واقع لغتنا فظ الأ الل ةالعجنبي  ، في ظل ربي 

 معرفيا يتمتع مثل بقية الحقول بجهازه المفاهيمي، ومعجمه 
ً
ه أصبح"حقلا

 
غياب ضوابط واضحة تحكمه، ومن هنا يتأك  لنا بأن

طورية التي لا تتوقف عن  ح   معلوم، مما استتبع تج    وظفة ا مستمرا في المفر ات المالقطاعي، ولغته الواصفة، وخاصيته الت 

رية" ته التطو  ي ينبغي لها أن تساير خاصي   نفسها، فهل نع   هذه 1الت 
 
ةاهرة صحية فعلا للغتنا الظ ، وقبل هذا وذاك لمن العربي 

 ا، الن  يتابعها يوميا من أطف
 
بوا ج ي  واك هم  ين ضاعوا في زمن التكنولوجيات؛ فلا همحافظوا، وتمسكوا بمقومات أمتهم ، ولأ الذ

هالذي عصرهم، وأب عوا بتق يم الأفضل، 
 
 .!! يخ م لغة الأج ا ،  بل نحس  وكأنهم تائهون يحتاجون بر  أمان يرسون على شط

 خاتمة: 

 تائج نوجزها في الآتي:الن  راسة إلى مجموعة من ال   خلصت 

ل  -
 
غةاتشك

 
ى في عصر التكنولوجيات. لل  منذ الق يم وسيلة مهمة للتواصل، والتي لم تفق  بريقها حت 

غةاعرفت  -
 
ةأشكالا مختلفة في جميع المجتمعات، خاصة  لل  ، فكان منها؛العربي 

 
، و العام  فظ العربي الفصيح، و الل  ي 

 
فظ الل

 المعر ب، و 
 
، وق  شكلت في مجملها الل  صي  الر  فظ الأجنبي 

 
 للفر ، خاصة  غوي  الل

 
نمية أصبح يحتاج لطرق مختلفة لتالذي فل الط

 ملكته 
 
 ة نفسها.غوي  الل

 صي  الر  لاحظنا ضعفا في  -
 
واصلالبيةةة لوسائل الس  للطفل في عصر التكنولوجيات، بسبب التأثيرات  غوي  الل ، وفي لت 

 منعه من التفاعل بشكل مباشر مع طبيعة ما يشاه هوالذي مق متها التلفزيون، 

 استطاع  -
 
 فل في عصر التكنولوجيات من تنمية ذوقه، وتطوير رصي ه الط

 
 .من خلال ملكتي القراءة، والاستماع غوي  الل

 تتجلى الع ي  من  -
 
 واهر الظ

 
 اة مثلا، والتي تحول  ون ق رة الجزائري  ة في القنوات الإشهاري  ة في الخطابات غوي  الل

 
فل لط

غةليم الس  على الاكتساب 
 
 التعلم، بظهور؛ الاز واجية، و  لل

 
 نائية، والتع  ية الث

 
 ة.غوي  الل

مجموعة من الأعراف التي يتوجب على صاحبها الاهتمام بها، وفي مق متها؛ اختيار  الإشهاري  تعرف لغة الخطاب  -

 هلة، والبسيطة، قص  فهم المستهلك للرسالة الإعلانية في ح   ذاتها.الس  الكلمات 

                                                           

 .756، ص5070، عالم الكتب الحديث، الأردن، -ماهيته، انبنا ت، وآليات اشتغاله -ص الإشهاريالن  خاين،  محمد - 1
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 اتتمظهر الاز واجية  -
 
غةا، في قناة فور كي ز، من خلال توظيف الإشهاري  ة في الخطاب غوي  لل

 
غةاية، و العام   لل

 
لفصحى؛ ا لل

واح ة منهما؛فأحيانا يتم تغليب الأولى، وفي أخرى كل   ماذج عنه اتضح تفاوت واضح في توظيفالن  ومن خلال  راسة بعض 

 يح ث العكس.

، في قناة فور كي ز، من خلال شكله المكتوب أين أخفق الإشهاري  اب توصل البحث إلى وجو  فجوة كبيرة عرفها الخط -

تب بالخاص  ، و العام  واضعوه من كتابته بلغة فصحى واضحة للقارئ 
ُ
غةا، حيث ك

 
ية، مما جعله خطابا إشهاريا محليا العام   لل

 ، فحتى الجزائري  لا يمكن أن يقرأه إلا العنصر 
 
 فل ما  ون الط

 
 ذلك.ماني سنوات يعجز عن الث

غةاة احتفاء واضحا بالإشهاري  تظهر في بعض الخطابات  -
 
ة لل الفصحى، وهذا ما يترك بصيصة أمل إيجابي، بأن   العربي 

غةا
 
ة لل  الفصحى سترجع إلى مكانتها الأولى يوما ما. العربي 

 تتجلى  -
 
 نائية الث

 
 اة في الأنموذج المختار من خلال الجمع بين الإشهاري  ة في الخطابات غوي  الل

 
ةغتين لل والانجليزية،  العربي 

غةالة بالص  ش ي   الجزائري  وهذه سابقة لم نعه ها من قبل، فما هو معروف أن 
 
الفرنسية بحكم العلاقات التاريخية بين  لل

غةاالبل ين، ولكن المستج ات التي جرت على مستوى وزارة التربية الوطنية وتشجيعها لتعلم 
 
ن مبكرة م الانجليزية في مراحل لل

ر الكثير من المعطيات.  التعليم الابت ائي، ق  غي 

 تتجل ى فكرة ظهور التع  ية  -
 
 ة في الخطاب غوي  الل

 
غةاشهاري من خلال الجمع بين اللإ

 
 ية، و العام  الفصحى، و  لل

 
 غاتالل

 الأجنبية؛ سواء بأشكالهاالمختلفة المنطوقة ،والمكتوبة، أو ب
 

كلين معا، وق  وقفنا عن  هذا الأمر من خلال نماذج من الإشهارات الش

 ة الموجهة ل طفال.الجزائري  من قناة فور كي ز 

ة في قناة فور كي ز، والموجهة ل طفال رقابة من متخصصين أكفاء في وضع الإشهاري  تحتاج في اعتقا نا الخطابات  -

 الإعلانات، لأنها ب
 

 بالمطلق في تنمية ملكته  أهم  تس تعرضه ، لا الذي كل الحالي الش
 
ى ت ميرها ة، بل بالعكس، فهي تعمل علغوي  الل

 بشكل مخيف.
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د  الإشهار   لخطا  ا عد 
 
 والت

 
 ف  الجزائر غو   الل

ة واقع؟ ة صانع أ  حتمي   قصدي 

ا  .د
 
 كريمة بك

 المركز الجام   عبد  -
 
 -الجزائر -ه مرسل  بتيبازة الل

غةاالماخ : ب
 
ة لل  :العربي 

ن الن    اظر في المكو 
 
لفزيوني  منه –في الجزائر  الإشهاري  ساني  للخطاب الل ة الت  ه –يج ه في أغلبه   -وخاص 

 
لا يكا   -إن لم نقل كل

ا بين  ، إم  ةيخلو من تع    لغوي  ة العام  الفصيحة و  العربي  ةأو بين  -في أحسن أحواله –ي   الفصيحة و  العربي 
 
ة، أو الأجنب غاتالل ي 

ة و العام  بين   ي 
 
ة، بل ق  يكون هجينا من غاتالل ه ب عوى محاكاة ما هو سائ  في المجتمع وما يقر  به  الأجنبي 

 
ه، هذا كل

 
ذلك كل

واصلالواقع في سبيل تفعيل جسر  ع: الوصول إلى إقناع  الت  ة عن غاية المصن 
 
يمع الجمهور، أو بتعبير أكثر  ق  بالمنتج. المتلق 

ي ظاهرة "التع    حتسعى هذه الورقة الب   
 

ة المقنعة لتفش  ة إلى الوقوف على الأسباب الموضوعي   ثي 
 
 شهاري  الإ " في الخطاب غوي  الل

هوض بالخطاب الس  في الجزائر، مع اقتراح أنجع  غةاب الإشهاري  بل للن 
 
ة لل غةلاالفصحى أو بالأحرى تعزيز مكانة  العربي 

 
ة ل  العربي 

 كونه أصبح يهيمن على الحياة المعاصرة.    الإشهاري  طاب في الجزائر من خلال اعتما ها في الخ

ع    الإشهاري  الخطاب الكلمات المفتاحية:   ، الت 
 
 ، الواقع غوي  الل

 
 غوي  الل

Abstract :  
      Anyone who looks at the linguistic component of advertising discourse in Algeria - especially television - will find 

that most of it - if not all of it - is hardly devoid of linguistic diversity, either between classical Arabic and colloquial 

Arabic - at its best - or between classical Arabic and foreign languages, or between colloquial and colloquial languages. 

Foreign, or even a hybrid of all of that, all of this under the pretext of imitating what is prevalent in society and what 

reality acknowledges in order to activate the bridge of communication with the public, or to express it more precisely the 

goal of the manufacturer: achieving the ability to convince the recipient of the product . this research paper seeks to 

identify the convincing objective reasons for the spread of the phenomenon of “multilingualism” in advertising discourse 

in Algeria, while proposing the most effective ways to advance advertising discourse in classical Arabic, or rather to 

enhance the status of the Arabic language in Algeria by adopting it in advertising discourse as it has become dominant in 

Contemporary life. 

Key words : Advertising discourse - multilingualism - linguistic reality. 

لا: مفاهيم ف  الخطا  والإشهار:  أو 

 تعريف الخطا :-5

ابدا، وهما  لغاة:  -5-5
َ
 وخِطد

ً
ة بدَ

َ
اط

َ
ه بدالكلام مُخد بدَ

َ
اط

َ
:مراجعدة الكلام، وقد  خد

ُ
ة بدَ

َ
اط

َ
خد

ُ
جداء في )لسددددددددددددددان العرب(: "...والخِطداب والم

بة مثل 
ْ
ط

ُ
بَة:مُفاعَلة، من الخِطاب والمشاورة"سالة الر  يتخاطبان...والخ

َ
اط

َ
خ

ُ
ل وآخر...والم تي لها أو 

 
، وعليه، فالخطاب يقتض ي  1ال

ب، وفقددا 
َ
ب إلى المخدداطدد وجو  طرفين يتم  بينهمددا تبددا ل الكلام والمشددددددددددددددداركددة فيدده، ويكون ذلددك بوجو  رسدددددددددددددددالددة تنتقددل من المخدداطددِ

روف المحيطة والمقام و 
 
 ياق... الس  للظ

عا على اثنتي عشرة سورة، ومن ذلك قوله تعالى: وق  ور ت ما        ة )خطب( في القرآن الكريم في اثيي عشر  موضعا موز 

اطِبْيِي في ﴿
َ
خ

ُ
 ت

َ
عْيُنِنَا وَوَحْيِنَا وَلا

َ
كَ بِأ

ْ
فُل

ْ
 واِصْنَعِ ال

 
ون الذ

ُ
رَق

ْ
هُمْ مُغ مُوا إنَّ

َ
ل
َ
رْضِ الس  رَب  ﴿، وقوله تعالى: [32هو :﴾]ينَ ظ

َ ْ
مَوَاتِ وَالأ

ابَا الر  ا بَيْنَهُمَا وَمَ 
َ
ونَ مِنْهُ خِط

ُ
 يَمْلِك

َ
 حْمَنِ الر  وَعِبَاُ  ﴿، وقوله تعالى: [32بأ:الن  ﴾]حْمَنُ لا

 
بَهُمُ الذ

َ
اط

َ
ا خ

َ
ا وَإِذ

َ
رْضِ هَوْن

َ ْ
ى الأ

َ
ونَ عَل

ُ
ينَ يَمْش

ما
َ

وا سَلا
ُ
ال

َ
ونَ ق

ُ
جَاهِل

ْ
 .[13الفرقان:﴾]ال

 مأخوذ من الجذر  أما مصطلح "الخطاب" في الفكر الغربي، فهو     
 

ة معان منها الذي " Discurs susتييي "اللا كان يحمل ع  

ى القرن الر  "  .2ابع عشر، حيث أصبح يحمل معيى الخطاب وما اشتق  منه من معانالس  كض هنا وهناك"، حت 

                                                           

، بيروت، لبنان، ط -1  .731-1/731م، مادة )خطب(، 7999، 3ابن منظور، لسان العرب، دار إحياء الت راث العربي 
، منشورات ات حاد الكت  الن  ينظر، شرشار عبد القادر، تحليل الخطاب الأدبي  وق ايا  -2  .75م، ص:5000اب العرب، دمشق، ص 
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ة، وتقاطع أبعا ه الن  تعريفات ع ي ة، ب للخطاب اصطلاحا: -5-2 ب منطلقاته الفكري  ة و ظر إلى تشع   الفلسفي 
 
ةسالل ة  اني  والأ بي 

عريفات: ة، وفيما يأتي سنور  طرفا من هذه الت   والمنهجي 

فه )هاريس  - ن مجموعة منغلقة يمكن من خلالها معاينة بنية Harrisعر  ( بقوله: "ملفوظ طويل، أو هو متتالية من الجمل تكو 

ة وبشكل يجعلن وزيعي  ة الت  عريف 1ا نظل  في مجال لساني  محض"سلسلة من العناصر، بواسطة المنهجي  ، فالملاحظ على هذا الت 

ه يكر س المنظور 
 
 أن

 
ة متماسكة الل ل مجموعة من الجمل إلى وح ة لغوي  ، إذ ينطلق من  راسة الجملة، لتتحو  وزيعي  ساني  الت 

ل في الخطاب، 
 
ة،  ونما الذي تتمث ة لساني   ياق(.لس  اإقحام لأي  عنصر غير لساني  )تتم   راسته وفقا لهذا المنظور  راسة تركيبي 

فه )بنفنست  - أثير في E. Benvenisteعر  ل ه ف الت  ما ومستمعا وعن  الأو 
 
ه: "كل  لفظ يفترض متكل

 
 ( بأن

 
، 2اني بطريقة ما"الث

الي، هو لم يلغ  نتج له، وبالت 
ُ
ة أهم  وعليه، فالخطاب حسب )بنفنست( يكون مقصو ا لمن أ ، ذلك أن  الخطابياق في إنتاج الس  ي 

أثير في  يغاية الت   تقتض ي الإحاطة ب المتلق 
 
ة المساع ة في تحقيق هذه الغاية، ومعيى ذلك أن  )بنفنست( لم يحصر الس  روف الظ  ياقي 

 راسة ال   الخطاب في 
 
ةالل ة، لأن  مقص  الخطاب يتجاوز مجر   إيصال رسالة ال   فحسب، بل تجاوز ذلك إلى  ساني  راسة الت  اولي 

ة. من ة والإنجازي  تي تكمن في قيمة الخطاب الأ ائي 
 
أثير ال ب، إلى غاية الإقناع والت 

َ
 مخاطِب إلى مخاط

 تعريف الإشهار: -2

غةاالإشهار في  لغة:  -2-5
 
 مشتق  من  لل

 
هَرَ( و: "الل

َ
 فظ )ش

 
 هْرَة: ظهور الش

 
هَرَه الش 

ْ
ى يَش نْعَة حت 

ُ
 اس، وفي الح يث: منالن  يء في ش

هْرَةٍ ألبسه 
ُ

وْبَ ش
َ
 لبِسَ ث

 
ة...الجوهري: الل

 
ل
َ
 ه ثوبَ مَذ

 
غةا، ومنه، فالإشهار في 3هْرَة وضوح الأمر..."الش

 
زات  لل يحمل معيى إظهار ممي 

 
 

ظهرت محاسن الش 
ُ
 يء وإبرازها، فإذا أ

 
 يء ومنافعه كان بمعيى الإشهار من أشهرَ الش 

 
ظهرت مساوؤه الش 

ُ
كان بمعيى يء، وإن أ

ر ب شهير من شه 
 
 الت

 
 يء.الش 

نبيه في هذا المقام إلى وجو  مصطلح آخر يستعمل مرا فا لمصطلح الإشهار ألا وهو )الإعلان(،       اولا نج ه متالذي ويج ر الت 

، وك   ، في حين أن  مصطلح )الإشهار( يستخ م عن  أهل المغرب العربي  نبي  لح الأجا يقابل المصطهم  عن  أهل المشرق العربي 

(publicité(ة، و ة.publicity( أو )advertement( أو )advertising( في الفرنسي   ( في الانجليزي 

ا الإعلان في    غةاأم 
 
عَ لل

ُ
نُ والم

َ
نُ عَ الن  ، فجاء في تعريفه: "العِلا

َ
ونًا ويَعْلِنُ وعَلِنَ يَعْل

ُ
نُ عُل

ُ
مْرُ يَعْل

َ
نَ الأ

َ
جَاهَرَة، عَل

ُ
 ة واِلإعْلانُ الم

َ
نًا ل

هَر"
َ
اعَ وظ

َ
نِية فيهما إذا ش

َ
غةا، وعليه، فالإعلان في 4وعَلا

 
 يعيي المجاهرة ب لل

 
تي ذكرت الش 

 
يء وإظهاره، وهي المعاني نفسها تقريبا ال

 آنفا لمصطلح )الإشهار(.

ه: "اصطلاحا:  -2-2
 
 يعر ف الإشهار اصطلاحا بأن

 
نة أو إلى عمل من الن شر بالوسائل المختلفة للفت نظر الجمهور إلى سلعة معي 

ه على العمل"الر  الأعمال، ويمر  بمراحل مختلفة وهي جذب الانتباه وإثارة الاهتمام، وخلق 
 
، وهو كذلك: 5غبة، وإقناع الفر  وحث

ة أو تجاري  "مجموعة الوسائل المستخ مة لتعريف المنتوج بمنشأة  ، 6إقناعه بميزات منتجاتها والإيحاء له لاقتنائها" ة أو صناعي 

ب المنتوج ضمن وضع إنساني  مألوف يتماهى فيه مستهلك حيث يصبح اقتناء هذا المنتوج أو ذاك أمرا كل   والإشهار: "يسر 

ا"  .7طبيعي 

 ي ة ظر إلى ارتباطه بمجالات عالن  ماذج المور ة في تعريف الإشهار اصطلاحا، أن   تعريفاته كثيرة بالن  فالملاحظ من خلال هذه 

سويق، و
 
جارة، والت صالمثل: علم الاقتصا ، والت 

 
ة، وعلم الاجتماع، وعلم الس  ، و الات غةافس، وعلم الن  ياسة العالمي 

 
 ب...، والأ  لل

ه يأخذ من
 
ه تصعب الإحاطة بمفهوم واح  له يكون شافيا وافيا، لأن

 
فق عليه أن  مجال بطرف، غير أن  المكل   وعليه، فإن ت 

                                                           

، الث  رد، الت بئير(، المركز الس  وائي  )الز من، الر  ، تحليل الخطاب نقلا عن، يقطين سعيد -1  .71م، ص:7991، 3ار البي اء، طالد  قافي  العربي 
 .  31، ص:7هري عبد الهادي بن ظافر، استراتيجي ات الخطاب )مقاربة تداولي ة(، دار الكتب الوطني ة، بنغازي، ليبيا، طالش  نقلا عن،  -2
 .  551-556، ص:1ابن منظور، لسان العرب، ج -3
 ، مادة )علن(.المصدر نفسه-4
، القاهرة، ط -5 ، معجم مصطلحات الإعلام، دار الكتاب المصري   .75، )د ت(، ص:7أحمد زكي 
 .  74م، ص:7994، 7ظري ة والت طبيق، دار البازوري العلمي ة، طالن  الغنيمي عبد الجب ار منديل، الإعلان بين  -6
 .  59م، ص:5006رق، المغرب، )د ط(، الش  (،إفريقيا الث قافي ةورة الإشهاري ة )الإشهار والت مث لات الص  بنكراد سعيد، سيميائي ات  -7
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ا، غايته إغراء الجمهور بهذا المنتوج وإقناعه  ى فكرة( كونه نشاطا تسويقي  ن  )سلعة أو خ مة، أو حت  الإشهار يرتبط بمنتوج معي 

 به.

ب )الخطاب     
 
ا المصطلح المرك ه: "صناعة الإشهاري  أم 

 
ة(، فيُعر ف بأن   ثقافي 

 
ة في عصرنا هذا بأتم  معيى الكلمة، إن  هوإعلامي 

اته  وصي   مي ان ج ي  خصب وحيوي  ... له خص 
 
ةالث تي تزو  ه ب قافي 

 
 ال

 
واصلاقة على الط ال مع  الت  يالفع  رير ، بغية تمالمتلق 

ة المتاحة له، ولذلك فهو خطاب ذو سيا ة، يرتبط بسلطة وسائل كل   خطابه وتحقيق منفعته، باستعمال الوسائط المعرفي 

 
 
فهما م قافةالث

 
ين أجل استمالة والمال، ويوظ علن عنها" المتلق 

ُ
نوع من أنواع الخطاب،  الإشهاري  . فالخطاب 1وإقناعه بالخ مة الم

ة بشكل مباشر، وق  سيطر على الخطاب  صاليرتبط بالحياة الاجتماعي 
 
ة المختلفة، وهو يتالات ز ي  المعاصر عبر الوسائل الإعلامي  مي 

ى  راعى هذه العلوم من أجل تخريج نص  إشهاري   -كما سبقت الإشارة–بتركيبة معق  ة تتقاطع فيها علوم ومعارف شت 
ُ
بحيث ت

 واضح المعالم.

 :الإشهار   تصشيفات الخطا   -2-0

هه وكذا اختلاف زوايا ع ي ة، وذلك بتع    الإشهاري  إن  تصنيفات الخطاب  اتالن    معايير احتكام توج  ه ظر إليه باختلاف مرجعي 

صالباعتبار وسائل الإعلام و الإشهاري  تصنيفات الخطاب  هم  ومصا ره وأه افه وغاياته...وفيما يأتي إيرا  لأ 
 
اعتم نا  ، وق الات

تي سيتم  الإشهاري  ظر إلى أن  الخطابات الن  هذا المعيار ب
 
ما هي مأخوذة من هذه الوسائلة ال

 
 :2اعتما ها في هذه الم اخلة إن

:) خذ من الوسائل المقروءة أ اة لذيوعه وانتشاره، مثل أ/ الخطا  المكتو  )المقروب  البصر   ت، الص  إذ يت 
 

حف، والمجلا

ة، الإعلانات المضيئة في الملاعب و   والملصقات بصفة عام 
 

 وارع و الش
 
 شرات وغيرها.الن

(:الس  ار المسموع ) / الإشه خذ هذا  م    رات الن  يت  تي تستخ م مكب 
 
 وتالص  وع من الإذاعات والمحاضرات والخطب والعربات ال

 وسائل له.

(:-م    الس  و/ الإشهار المكتو  والمسموع )  ورة، و الص  وع في شكل "ميكروفيلم" يجمع الن  ويظهر هذا  البصر  
 
لحركة، ون، واالل

لفزيون، و  أهم  والموسيقى، وطريقة الأ اء، والموضوع...ومن   ينما، والفي يو، وإشهارات الانترنت...الس  وسائله: الت 

 :الإشهار   عناصر الخطا   -2-9

 فيما يأتي: الإشهاري  يمكن إيجاز عناصر الخطاب     

رسِل(:
ُ
شهر )الم

ُ
مها، فهو صاحبها، وهو الإشهاري  سالة الر  وهو مبتكر * الم  ة ومصم 

 
ة الط ل في العملي  واصلرف الأو  ة، أالت  و: "من ي 

ته مح   ة مصر ح عنها في ثنايا الإشهاري  يقوم مقامه كالوكالات  ي  ز ) الن  ة، وتكون هو   .Logo")3ص  أو في الممي 

يوهو يعمل على تحفيز :الإشهار   * الخطا   ة  المتلق  نة، أو لاقتناء سلعة ما، ويكون مشحونا بحمولات إي يولوجي  ي فكرة معي  لتبي 

ةو  ه خطاب تواصلي  ت اولي  معروض  ثقافي 
 
ن الأيقوني ، ذلك أن ة، تنسجم  اخلها الألفاظ والمعاني مع المكو  ة ونفسي  واجتماعي 

أثير في  يبوسائط مختلفة يه ف إلى الت   .4و فعه إلى الاستهلاك المتلق 

تي تنتقل من خلالها  * القناة:
 
ل في الوسيط الحامل لأفكار المشهر ومقاص ه، أو هي الوسيلة ال

 
ر إلى سالة من المشهالر  تتمث

لفاز أو المذياع أو   المستهلك، وهي الجري ة أو الت 
 
ة...الض  وحة الل  5وئي 

 وهو  * المستهلك )المرسل إليه(:
 
 رف الط

 
ة الث واصلاني في العملي  ة،الت  ل في نجاح ة، وهو طرف فاعالإشهاري  سالة الر  وهو المعيي ب ي 

ة  واصلالعملي  هات المرسل، بل إن  المشهر يقتض ي في بناء رسالته الت  ة وم عو  للمشاركة فيها والاستجابة لمنب  ة أن يكون شهاري  الإ ي 

                                                           

   .370م، ص:5001، 7قافي  المقارن، منشورات افختلاف، الجزائر، طالث  قد الن  نظري ة حفناوي بعلي، مدخل في  -1
م، قالمة، قســــم 7911ماي  04، أطروحة دكتورات، إشــــراف: عميار العي اشــــي، جامعة -دراســــة لســــاني ة تداولي ة–ينظر، معل م فريدة، لغة الخطاب الإشــــهاري   -2
 .  56-51م، ص:5055غة العربي ة وآدابها، الل  
 .  01م، ص:5070، 7ص  الإشهاري  )ماهيته، انبنا ت، وآليات اشتغاله(، عالم الكتب الحديث، الأردن، طالن  خاين محمد،  -3
 .  715م، ص:5071ينظر،المل  حسن خميس وآخرون، الت داولي ة )ظلال المفهوم وآفاقه(، عالم الكتب الحديث، الأردن، )د ط(،  -4
 .  16ص الإشهاري ، ص:الن  ينظر، خاين محمد،  -5
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ا بكل  تفاصيل حياة المستهلك  ة و الن  عارفا وملم  اريخي  ة والت  ة والاجتماعي   افسي 
 
ةلث ق الغاية من رسال قافي  ى يحق  ته ألا وغيرها، حت 

دأثير في المستهلك وإقناعه ب الي تحقيق المشهر له فه الالر  وهي الت   ) تجاري  سالة، وبالت 
 

 .1راء(الش

 نن )الس  * 
 

ى في  فرة(:الش
 
ة الن  ويتجل واصلظام المشترك بين أطراف العملي  ة، وإليه يرجع المنطلق في نجاحها، وهو يظهر فالت  ي ي 

غةاوح ة 
 
 و  لل

 
ات  قافةالث قالي .ال   والمرجعي  ة والعا ات والت  ة والاجتماعي  اريخي  ة والت   ..2يني 

 والمرا  به الموقف أو  :الإشهار   ياق المقامي الس  * 
 
ة والأحوال أو الظ ة )مقتض ى الس  رف أو الملابسات الخارجي  ياقات الموقفي 

ه في بناء رسالته 
 
فاعل المتبا ل المطلوب بينه وبين الإشهاري  الحال(، ويراعيالمرسل )المشهر(، ذلك كل ياة به ف تحقيق الت   .3لمتلق 

نات الخطا   -2-1  :الإشهار   مكو 

ن الخطاب      ن  الإشهاري  يتكو  نين رئيسين: المكو   من مكو 
 
 ساني  )الل

 
ن غوي  الل (الص  (، والمكو   :4وَري  )الأيقوني 

 * المكون 
 
:الل ق بكل   ي خل ضمنهساني 

 
غةاما يتعل

 
وتفي مستوياتها المختلفة )المستوى  لل ، و الص  رفي  ي  ، ال   ، و حوي  الن  ، و الص  لالي 

ز لغة الخطاب  ...(، وتتمي  بالإيجاز في ع   ألفاظها وكثافة م لولاتها، واختزالها لموقف من مواقف الحياة،  الإشهاري  والت  اولي 

 ولذلك، فإن  كتابة المضمون 
 
ب استيعابا  غوي  الل

 
بة، كونها تتطل

 
ة مرك ة عملي  ن، بل هي مهارة وظيفي  للإشهار ليست بالأمر الهي 

ة، كما أن   ا ومهارة وإب اعي  ا وفهما تسويقي  غةااقتصا ي 
 
يالمتة تختلف من إشهار لآخر تبعا لاختلاف طبيعة شهاري  الإ  لل  لق 

ة،  ة، اجتماعي  ةوخصائصه المختلفة )نفسي  ة...(.ثقافي   ، تاريخي 

ن  : الص  * المكو  ي  لالات، وهو يجمع بين الأيقونال   وهو يُع   نسقا يضاهي الكلمات والجمل في تجسي ه ل فكار والمعاني و وَر  

. شكيلي 
 
 والت

د  عد 
 
 ثانيا: مفاهيم ف  الت

 
 :  غو   الل

ز الخطاب      ع   ي   أهم  في العالم العربي  عموما وفي الجزائر خصوصا بميزات مشتركة، ولعل   الإشهاري  يتمي  ة تلك الميزات الت 

 
 
غةاة بين غوي  الل

 
غةاالفصحى و  لل

 
 ) لل

 
ة و غاتالل  ( الأجنبي 

 
 هجة )الل

 
ة، ذلك أن  الل ي 

 
غةاهجات( المحل

 
عب لل ير، لم تع  مجر   وسيلة للت 

ة يسعى المب عون إلى تطويرها والعناية بها. ي  ة فن  ما أصبحت تقني 
 
 وإن

 هذا من جهة، ومن جهة أخرى فإن  الواقع 
 
 في الجزائر متع     غوي  الل

 
 متع    الجزائري  ارسين: "المجتمع ال   ، بإقرار أغلب غاتالل

ة" ة موضوعي  ا ونتاج ظروف تاريخي  ع    5لغوي   ، فمسألة الت 
 
مفروغ منها، إذ الواقع يثبتها، وليست  الجزائري  في المجتمع  غوي  الل

ة  ي  ل إلى خطر يه    الهو  ى لا يتحو  عامل مع هذا الواقع المتع    حت  ة الت  ركيز عليه هو كيفي 
 
هي محل  المناقشة، بل ما ينبغي الت

ة.الو   طني 

 و     
 
ا ثلاث لغات، فالأولى  غاتالل غةاالمستعملة في الجزائر هي نظري 

 
ة لل ، وثانيالعام  بمستوييها الفصيح و  العربي  غةاها ي 

 
ة  لل الأمازيغي 

 ها الث  بأنواعها، وث
 
ة غاتالل ة  -الأجنبي  غةاخاص 

 
ة لل  ، ولهذه -الفرنسي 

 
ة في إطار الفضاء  غاتالل زات سوسيولساني  ها ممي 

 
 اكل

 
 غوي  لل

 
 
 تنتمي إليه.الذي قافي  الث

ع           وقبل الخوض في الح يث عن الت 
 
ع     الإشهاري  في الخطاب  غوي  الل  افي الجزائر، لا بأس أن نشير إلى تعريف الت 

 
 غوي  لل

 .الإشهاري  لخطاب في ح   ذاته وإلى مظاهره وأسبابه، لأن  ذلك سيتمظهر  في ا

د  -5 عد 
 
 تعريف الت

 
 :غو   الل

                                                           

 .35ينظر، معل م فريدة، لغة الخطاب الإشهاري ، ص: -1
 .  33المرج  نفسه، ص: -2
 .31-33المرج  نفسه، ص: -3
   .34-31المرج  نفسه، ص: -4
" نموذجا، مجل ة المقري للد راســـــــــــا–غوي ة في الجزائر الل  أمقران شـــــــــــط ة، المســـــــــــألة  -5 ، 7بيقي ة، عظري ة والت طالن  غوي ة الل  ت مواقف وأفكار "خولة طالب الإبراهيمي 

 .  740ص:
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غةاجاء في )مقاييس  لغة: -5-5
 
: إحصاء لل : الع    (: "ع َّ

 
 يء، تقول: ع  تُ الش 

 
ا فأنا عا   و الش  ه ع    يء أع  

 
، فالع   1يء مع و "الش 

غةافي 
 
ه مرتبط بالع  . لل

 
 هو الحساب والإحصاء، أي أن

ع     اصطلاحا: -5-2  هناك تعريفات ع ي ة لمصطلح )الت 
 
 ها:أهم  (، ومن plurilinguisme( )غوي  الل

ع     - فه )بيار( بقوله: "إن  ظاهرة الت   عر 
 
ت ل  على مجتمع يقر  بوجو  وبتعايش لغتين أو أكثر من أجل تأمين حاجات  غوي  الل

واصل  . 2بين أعضاء الجماعة" الت 

ة  - ع   ي   يرى )صالح بلعي ( أن  )الت 
 
يجري فيه استخ ام شخص أو جماعة لأكثر من لغة الذي ة(: "تطلق على الوضع غوي  الل

 .3شفاهة في غالب الأحيان وكتابة في أحيان أقل  أو الاستخ ام المتزامن للغتين فقط"

ع     عريفين المور ين سابقا أن  الت  ضح من الت   يت 
 
ة يكون حين غوي  الل ما يستخ م الفر  أو المجتمع أكثر من لغة واح ة في عملي 

واصل ( وب رجات متفاوتة، أي أن  أ ناه استخ ام لغتين اثنتين، الت  ، سواء أكان ذلك شفاهة )وهو الأكثر(، أو كتابة )ب رجة أقل 

سع لأكثر من ذلك.
 
 وق  يت

د  -2 عد 
 
 مظاهر الت

 
 :غو   الل

ع          إن  الت 
 
ة  -عموما– غوي  الل ى في مظهرين هما: الاز واجي 

 
 يمكن أن يتجل

 
 ة و غوي  الل

 
ة الث  نائي 

 
ا غوي  الل الواقع  ظر فيالن  ة: "إذا أمعن 

 
 
ع    غوي  الل ة الت   ، وفي قضي 

 
ى بالاز واج  غوي  الل ل ما يسم  ع   ، الأو  خذهما هذا الت 

 
ضح لنا مظهران أو شكلان ات

 
 ات

 
 او  غوي  الل

 
اني لث

ى ب  يسم 
 
ة نائالث  ي 

 
 . 4ة"غوي  الل

 الازدواو  -2-5
 
 Charlesقيق عن  العالم الأمريكي )شارل فيرغيسون( )ال   ظهر هذا المصطلح بمعناه :  diglossie: غو   الل

Ferguson ة 9151( عام نائي 
 
 م، إذ كان هذا المصطلح قبله مرا فا للث

 
ز المصطلحان عن بعضهما، ومن غوي  الل ة، ومعه وبع ه تمي 

ة  مة للاز واجي  عريفات المق    الت 
 
ها:  "مقابلة بين ضربين ب يلين من ضروب غوي  الل غةاة أن 

 
يارا ترفع منزلة أح هما، فيعتبر مع لل

 منزلة الآخر، ولكن تتح   
 
ة، وتحط ي 

 
ث به إلا الأقل ة"ويكتب به الأ ب المعترف به، ولكن لا تتح   ، أو هي: "وجو  5ث به الأكثري 

ة واح ة" ن في بيئة لغوي   .6مستويين لغويي 

ة      نان أن  )الاز واجي  عريفين يبي   إن  هذين الت 
 
ين متفاوتين في مجتمع واح ، أح هما أرقى غوي  الل ة( تقتض ي وجو  مستويين لغوي 

ةمن الآخر، إذ يستخ م في الكتابة  ةالعلمي  ة، والفكري  ة، في حين ، والأ بي  ي 
 
ث به الأقل عليم...، ومع ذلك تتح   ، وفي الخطب، والت 

ة، وخير مثال على ذلك  ثه الأكثري  ه أ نى من سابقه، ومع ذلك تتح  
 
، أن خاطب اليومي  غةاأن  المستوى الآخر يستخ م في الت 

 
 لل

ة ة في الجزائر، فالأولى هي العام  الفصحى و  العربي  غةاي 
 
غةاالأرقى، و  لل

 
ا الر   لل عليم...، أم  ولة، وفي الت  ة لل   ةالعام  سمي  )بمختلف  ي 

. خاطب اليومي   لهجاتها( فهي لغة الت 

2-2-  
 
ة الف  نائي 

 
ف ت :(bilinguismeة: )غوي  الل  عر 

 
ة الث  نائي 

 
ها: " الوضع غوي  الل  ة بأن 

 
ن  غوي  الل ة تتضم  لشخص ما، أو لجماعة بشري 

ا هي في  زة في لغة أكثر مم  ة ممي  غةالغتين، وذلك من  ون أن تكون ل ى أفرا ها ق رة كلامي 
 
ة 7الأخرى" لل ة لغوي  ، أو هي: "وضعي 

ين مختلفين" ة ما، على نظامين لغوي  مون من مجموعة لغوي 
 
 .8يتناوب فيها متكل

                                                           

 .  59، ص:1شر والت وزي ، مصر، )د ط(، )د ت(، جالن  غة، دار الفكر للط باعة و الل   ابن فارس، مقاييس -1
 .  19م، ص:7996، 7غة، منشورات عويدات، بيروت، لبنان، طالل  بيار أشار، سوسيولوجيا  -2
، دار هومة للط باعة و فالن  غة الل  بلعيد صالح، علم  -3  .  11م، ص:5004شر والت وزي ، الجزائر، الن  سي 
غة العربي ة الل  عليمي ة غوي  وانعكاســــــــاته في تالل  غوي  ولنعكاســــــــاته في الجزائر، المجلس العلى لل غة العربي ة )مظاهر الت عد د الل  رقيعة عبد الكريم، مظاهر الت عد د  -4

 .   711م، ص:5071مارس  6، اد، منشورات المجلس، جامعة سعيدة، الجزائرال   في الجزائر( بمناسبة افحتفاء باليوم العربي  للغة 
   .19م، ص:5004، 7غوي ة، تر: حسن حمزة، مركز دراسات الوحدة العربي ة، بيروت، لبنان، طالل  ياسات الس  غات و الل  كالفي لويس جان، حرب  -5
 .  77م، ص:7991، 7غة العربي ة، مكتبة الملك، طالل  غوي  في الل  حمن محمد، افزدواج الر  القعود عبد  -6
 .  31م، ص:7993، 7، دار العلم للملايين، ط-دراسات اجتماعي ة نفسي ة م  مقارنة تراثي ة -ني ة تطبيقي ةالس  زكري ا ميشال، ق ايا  -7
وق اليومي  والجديد اليومي  نموذجا، مالشــــــ  غوي ة، الخبر اليومي  و الل  افة الجزائري ة المكتوبة في ظل  الت عد دي ة حالصــــــ  بوترعة عبد الحميد، واق   -8 راســـــــات الد  جل ة ر 

 .  505والبحوث افجتماعي ة، ص:
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عريفين   يت ضح أن  )من خلال  هذين الت 
 
ة الث  نائي 

 
ين مختلفين )غوي  الل ةة( تقوم على استعمال نظامين لغوي  ة مثلا وال العربي  فرنسي 

ةأو  ة( بالمستوى نفسه والمنزلة ذاتها، وذلك في الاستعمال  العربي   سمي  مشافهة وكتابة.الر  والانجليزي 

ع      وختاما يمكن القول إن  الت 
 
له في الجزائر يتمظهر ف غوي  الل

 
ة الأولى ما تشك تين: "القضي  غةاي قضي 

 
ة لل ع لهجاتها ويطلق م العربي 

ة   عليه العلماء مصطلح الاز واجي 
 
ة غوي  الل  ة، والقضي 

 
له الث

 
غةاانية هي ما تمث

 
ة لل  مع  العربي 

 
تي تعايشت معها لس غاتالل

 
بب من ال

غةاالأسباب ك
 
ة" لل  .1الأمازيغي 

د  -0 عد 
 
 أسبا  الت

 
ع     أهم  يمكن إجمال :غو   الل  أسباب الت 

 
 في العوامل الآتية: غوي  الل

: العام   -0-5 اريخ  
 
ع    ل الت  حيث أسهمت الحروب والاستعمار في ظهور الت 

 
: "طول الاحتكاك بين غوي  الل  ، ذلك أن 

 
عوب الش

 شعب منها آثارا من كل   المتحاربة ينقل إلى لغة
 

، وعلى وجه 2الحلفاء ولغات الأع اء"عوب الأخرى، سواء في ذلك لغات الش

ح ي ، فإن  المستعمر هو  المستعمرة، ولا أ ل  على ذلك من الاستعمار الفرنس ي  في  ول ال   يفرض لغته في الذي  -في الأغلب–الت 

غةاالجزائر، حيث فرض 
 
ة، فكان استعماره استعمارا وغزوا ثقاف لل ة في الم رسة والإعلام والإ ارة بالقو  ا ولغو الفرنسي  ا بي  رجة ال   ي 

 الأولى، وق  بقيت آثار ذلك الغزو 
 
 قافي  الث

 
غةاإلى اليوم، من خلال استخ ام  غوي  الل

 
ة في  لل واصلالفرنسي  ، ب الت  ى اليومي  ل حت 

ى في الإ ارات  ة.الر  في كثير من المجالات، وحت   سمي 

: العام   -0-2 ع    العام  يسهم ل الاجتماع    ل الاجتماعي  في الت 
 
غةا، كون غوي  الل

 
ا ب لل غةارجة الأولى: "فال   نشاطا اجتماعي 

 
ر  لل

 
تتأث

ب لغة المحا ثة في البل  الواح ، أو المنطقة الواح ة الض  بالمجتمعات والفئات  قة الكائنة  اخل المجتمع الواح ، إذ تتشع  ي 

ة متباينة تبعا لتباين واختلاف طبقاتهم وفئاتهم الاجتماعي   غةا، فاستعمال 3ة"لمستويات لغوي 
 
ق  يختلف في المجتمع الواح   لل

ق منها بالجانب 
 
ة ما تعل  تبعا لاختلاف أفرا ه وفئاته من جوانب كثيرة، خاص 

 
، فلغة الث  قافي 

 
ر لغة بيب مثلا والمهن س غيالط

ي ب فاوت بين فئات المجتمع يؤ   ح...، هذا الت 
 

غةارورة إلى اختلاف الض  الفلا
 
ع    لل الي إلى الت   ، وبالت 

 
 .غوي  الل

واو:  -0-0 واج من العوامل المسهمة في التع    عامل الز   يع   الز 
 
للفر  الواح ، وذلك حينما يول  الفر  أو الأفرا   غوي  الل

ة ين مختلفين، فمثل هؤلاء الأفرا  يكتسب بشكل طبيعي  لغتين، أو كفاية لغوي   ي ف لزوجين ينتميان إلى مجتمعين لغوي 
 
 .4غتينالل

ع    عامل الهجرة:  -0-9 ية للت   وهو من العوامل المؤ  
 
م فيها غوي  الل

 
ل إلى أماكن يتكل نق  اس لغات مغايرة الن  ، ذلك أن  حركة الت 

غة
 
نتقل عنها يوجب ب لل

ُ
أقلممع واقع لغوي  ج ي ، كما هو حال العرب حين يهاجرون إلى بل  الض  المنطقة الم رورة محاولة الت 

أقلم مع المجتمع  ين للت  هم يج ون أنفسهم مضطر  ة في جانب الذي أوروبي  أو أمريكي  مثلا، فإن  غايعيشون فيه خاص 
 
، وهو ةلل

ا.الذي الأمر   يخلق عن هم تع   ا لغوي 

ع    العوامل المؤ    أهم  هذه       ية إلى الت 
 
با ل الغوي  الل مثلا  تجاري  ، وإن كانت هناك عوامل أخرى لم نأت على ذكرها، كالت 

ر وسائل  ، إضافة إلى تطو  صالوالاقتصا ي 
 
 .هم  والعولمة...لأن  المقام مقام إيجاز لا تفصيل، لذلك اكتفينا بإيرا  الأ  الات

 ث
 
د الف عد 

 
 ا: الت

 
 ف  الجزائر: الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

ع     الإشهاري  تعاني لغة الخطاب       المعروض في الجزائر من )الت 
 
ة غوي  الل  ( بمظهريه )الاز واجي 

 
 ة و غوي  الل

 
ة الث  نائي 

 
ة(، إذ وي  غالل

 يمكن القول عن الاستعمال 
 
ى بذ الإشهاري  في الخطاب  غوي  الل

 
ة، فهو يتخط ه خليط لغوي  أو زركشة لغوي 

 
ك لفي الجزائر: "إن

غةاق اسة 
 
ة لل  الفصحى ومكانتها في تمثيل  العربي 

 
ةة الجزائري  ات الذ ة  العربي  ي   والهو 

 
، إذ لجزائري  اة المح   ة لانتماء الفر  غوي  الل

ة منها ت اخلا فضيعا للمستويات  لفزيوني  ما الت   نلحظ في معظم الإشهارات المعروضة في الجزائر ولاسي 
 
 ة غوي  الل

 
المستعملة في  غةلل

غةاة، بين الإشهاري  صوص الن  
 
ة لل ة و العام  الفصيحة و  العربي   ي 

 
تي تطغى منها  غاتالل

 
ة ال غةاالأجنبي 

 
ة" لل  .5الفرنسي 

ع    على  مثيل لهذا الت   حو الآتي:الن  ويمكن الت 

                                                           

 .  714-711غوي  وانعكاساته في الجزائر، ص:الل  مظاهر الت عد د  رقيعة عبد الكريم، -1
 .  516م، ص:5009، 9شر والت وزي ، طالن  غة، نه ة مصر للط باعة و الل  حد، علم وافي علي  عبد الوا -2
، الجامعة المستنصري ة، طالل  نهر هادي، علم  -3  .  766م، ص:7944، 7غة افجتماعي 
 .  516، ص:ني ة تطبيقي ةالس  زكري ا ميشال، ق ايا  -4
، ص: -5  . 517معل م فريدة، لغة الخطاب الإشهاري 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 755 - 

غةااستعما   -5
 
ة لل غةاإن  استعمال  :الإشهار   الفصحى ف  الخطا   العربي 

 
ة لل ي ف الإشهاري  الفصحى في الخطاب  العربي 

غةاالجزائر أمر معمول به، ولا غرابة في ذلك، كون 
 
ة لل غةاالفصحى هي  العربي 

 
ولة، المعتم ة قانونا، هذا من الر   لل ة لل   سمي 

غةاجهة، ومن جهة أخرى، فإن  في 
 
ة لل ة، ا ين المختلفالفصحى ق رة على استيعاب هائلة لمختلف المنتوجات من المي العربي 

ة ة، ب العلمي   ظر إلى ثراء رصي ها الن  والحياتي 
 
تي استخ مت فيها  غوي  الل

 
غةاومرونتها في الوقت نفسه، ومن الإشهارات ال

 
ة لل  العربي 

 الفصحى ما يأتي:

ات ا ة أصل وحكاية  حكايتنا تكم  ف  التقاب أجود أنواع البندق  مع أجمل حب  ة بداية  ولكل  قص  ارة لكاكاو المخت"لكل  قص 

رناها بكل  إبداع وشغف وبراعة  نتيجة سنوات خبرة مضت  لتصب  مزيجا  ة  حض  بعناية  اجتمع الاثنان ف  وصفة مفالي 

ة لا تعر  نهايتها  لاجودة اسم )دزيرية(".   م  الأحاسيس الفريدة  مختزلة ف  قص 

ة ف  الخطا  العام  استعما   -2  :الإشهار   ي 

ة في الخطاب العام  استعمال      اع  الإشهاري  ي  ة يعتم ها صن  ة تواصلي  في الجزائر أمر واسع الانتشار، ذلك أنه: "استراتيجي 

ة  ي أغراضهم من العملي  ة تلب  هم يرونها قو  واصلالإشهار، لأن  ة الت  بحسب  ةالإشهاري  سالة الر  ة، وذلك لسهولة تمرير الإشهاري  ي 

غةا، وعليه، فإن  استعمال 1رؤيتهم"
 
ة في الخطاب العام   لل  لة بالمحيط الص  أمر وثيق  الإشهاري  ي 

 
ي، إذ يعم  صن   غوي  الل اع للمتلق 

غةاالإشهار إلى استخ ام 
 
ة المت اولة في أوساط  لل يالحي  قالي  المتلق  ة العا ات والت  ة مثلها مثل بقي  تي باتت عن هم عا ة لغوي 

 
ن، وال

ة الأخرى، ي، ألا وهي إقناع الإشهاري  ق الغاية القصوى من الخطاب ذلك لتحقيكل   الاجتماعي  قص  تسويق المنتجات  المتلق 

 وع من الإشهارات ما يأتي:الن  وعرض الخ مات، ومن أمثلة هذا 

فِيرة  بفضلْ إِ 
ْ
و  ك

ُ
مَة  وْحُل

ْ
ل
َ
طنا  صورة  ك

 
جاح خط

 
  وْللن

ق  دَرْنا اليدْ ف  اليَد ْ
 
حق

ْ
ت
َ
وَ "فِكرة جَمْعَتنا  وْبِينا ت

َ
راتنا صرارْنا وْث

قنا أ
 
كنولوجيا حق

 
 وْبِفضلْ الت

ْ
يات حد 

 
ا الت

َ
ع  واجهْن

َ
ى واق

 
ياْ  ول

َ
 خ

ْ
وا المستحيلْ ممكْ   ول  كان رد 

ْ
ا ن

َ
دَرن

ْ
نا هوجْتِهادْنا ق

ْ
داف

نا ومعا 
ْ
ة باشْ اليُو  ف  جزايَرنا الجديدة نشاركوكم نجاحات قوي 

ْ
ا ل

َ
ن
ْ
ت
َ
ع مستقبلنا  )موبوْأحْلامنا  جمْعتا الإرادة وْثِق

َ
يليس( نصْن

 معا نصنع المستقبل ".

 استعما   -0
 
ة ف  الخطا   غاتالل  :  الإشهار   الأجنبي 

غةاإن  استعمال     
 
ة في الخطاب  لل ة لالن  في الجزائر ليس بالأمر المستغرب، ب الإشهاري  الفرنسي  اريخي  ة الت  هذا ظر إلى الخلفي 

 فحسب، بل في الواقع  الإشهاري  الاستعمال، ليس في الخطاب 
 
ف  غوي  الل

 
 مخل

 
ه في الجزائر، ذلك أن  هذا الاستعمال ما هو إلا

 
كل

 ، فات الاست مار الفرنس ي 
 
غةاسعى بكل  الوسائل إلى القضاء على الذي من مخل

 
ة لل غةاوترسيخ  العربي 

 
ة ب لا  لل  منها الفرنسي 

ة، وق  ذكرنا سابقا أن   اريالعام  بالقو  ع    ل الت  ل عوامل الت   خي  يع   من أو 
 
  ل ى الفر  أهم  و  غوي  الل

 
 الجزائري  ها، هذا الأمر ول

ة تجاه لغته وتبجيله  غةشعورا: "بالانهزامي 
 
غةاالآخر ) لل

 
ى صارت هذه  لل ة(، حت  غةاالفرنسي 

 
 اة تترجم الواقع الإشهاري   لل

 
 غوي  لل

ته  الجزائري  للفر   ي   واضطراب هو 
 
"ة الممغوي  الل زة لانتمائه الوطيي  ِ

 .2ي 

غةاولعل  من مظاهر انعكاس تبجيل 
 
ة ل ى الفر   لل لها ة بنسبة كبيرةالإشهاري  استعمالها في الخطابات  الجزائري  الفرنسي  ، وفي أو 

تي تكتب في أغلبها بالحرف الفرنس ي  )مع ما للاسم من 
 
ة بالغة، فالمنتج اسم قبلأهم  أسماء المنتجات، ال (، ومن أمثلة ا يءكل   ي 

 ذلك:

ا قادري  نديرولكم RicameR"ما كاش لل  ما يعرفش 
 
جيبولكم قلب  publicité  كن

ْ
ولكم بابور يقطع البحور باش ن ونور 

ة ا قادري  نجيبولكم   الحب 
 
بينولكم فوائد  des athlètesكن

ْ
روا العين باش ن ا قادري  نجيبولكم la protéineيْعم 

 
 des  كن

cheffes مولكم وَحْد ا قادري  نجيبولكم بنان بز ا   les recettesيقد 
 
ى  des influenceursكن

 
 حت

 
  grand footbaleurولا

لبوهالكم 
 
ا قادري  نق

 
ا قادري  قادري  وْقادري   bollywoodكن

 
ونقلبوهالكم شطي  وردي  وما نطيحولكمش م  العًود  كن

  يهمنا 
 
ح لل مولالص  بص  قد 

ْ
ا ن

 
 ".publicitéما تحتاجش  RicameR la qualité  مع  thonكم أفضل ح   هو أن

                                                           

 .  513ص: نفسه،المرج   -1
 .511الإشهاري ، ص: معل م فريدة، لغة الخطاب -2
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ا      غةاأم 
 
ة، فإن  لها نصيبا في الخطاب  لل ة في الآونة الأخيرة، في ظل  الأ  الإشهاري  الانجليزي  تهم  في الجزائر، خاص 

 
ة ال ي أولتها ي 

رات الحاصلة في العالم، كون الس   طو  غةاياسة لها، به ف عصرنة جميع الميا ين والمجالات، ومواكبة الت 
 
ة ص لل ارت هي الانجليزي 

كنولوجيا والاقتصا ...  لغة العلم والت 

ه ومن خاتمة:
 
ا يعاني منه الواقع الإشهاري  ما تم  تق يمه، يكن القول إن  الخطاب كل   إن   في الجزائر يعاني مم 

 
، من فيها غوي  الل

ة   تع    لغوي  بمظهريه )الاز واجي 
 
 ة(، و)غوي  الل

 
ة الث  نائي 

 
 ة(، ولعل  الواقع غوي  الل

 
ذلك  ، الإشهاري  هذا انعكس في الخطاب  غوي  الل

رسِل( يحرص
ُ
نه  الإشهاري  الحرص في بناء خطابه كل   لأن المشهر )الم  أن يكون مكو 

 
يتالمساني  أقرب ما يمكن إلى لغة الل )المرسل  لق 

 إليه( قصْ  تحقيق الغاية من خطابه )
 

(.الش  راء في الأغلب الأعم 

ة في ع م استعمال      أكي  على أن  هذا الأمر لا ينبغي أن يكون حج  ه لا ب   من الت 
 
غةاغير أن

 
ة لل ابات الفصحى في بناء الخط العربي 

أثير نفسها الإشهاري   ه يمكنها استيعاب جميع الموضوعات والمنتجات وب رجة الت 
 
ما أكثر–ة، ذلك أن قها  -ورب  تي تحق 

 
ة أو لعام  اال ي 

 
 
ة، ولا أ ل  على ذلك من أن  الخطابات  غاتالل غةاة بالإشهاري  الأجنبي 

 
ة لل سم بكونها أكثر  لفتا للانتباه وأب العربي 

 
قى الفصحى تت

 من غيرها.فس الن  أثرا في 

 قائمة المصادر والمراجع:

، القاهرة، ط -9 ، معجم مصطلحات الإعلام،  ار الكتاب المصري   ، )  ت(.9أحم  زكي 

ة، المسألة  -7
 
 أمقران شط

 
راسات –ة في الجزائر غوي  الل

ة المقري لل  
 
" نموذجا، مجل  مواقف وأفكار "خولة طالب الإبراهيمي 

 
ة ن  الة غوي  الل ظري 

ة، ع طبيقي   .9والت 

غةابلعي  صالح، علم  -3
 
باعة و الن   لل

 
،  ار هومة للط  فس ي 

 
وزيع، الجزائر، الن  م.7001شر والت 

ات  -4 لات الإشهاري  ورة الص  بنكرا  سعي ، سيميائي 
 
مث  ة )الإشهار والت 

 
ةالث  (، إفريقيا قافي 

 
 م.7001رق، المغرب، )  ط(، الش

ة الجزائري  حافة الص  بوترعة عب  الحمي ، واقع  -5 ع   ي   ة المكتوبة في ظل  الت 
 
 ة، الخبر اليومي  و غوي  الل

 
وق اليومي  والج ي  اليومي  الش  ر 

ة 
 
ةال   نموذجا، مجل  م.7094-09-01، راسات والبحوث الاجتماعي 

غةابيار أشار، سوسيولوجيا  -1
 
 م.9111، 9، منشورات عوي ات، بيروت، لبنان، طلل

ة حفناوي بعلي، م خل  -2  ق  الن  في نظري 
 
 م.7002، 9قافي  المقارن، منشورات الاختلاف، الجزائر، طالث

 م.7090، 9)ماهيته، انبناؤه، وآليات اشتغاله(، عالم الكتب الح يث، الأر ن، ط الإشهاري  ص  الن  خاين محم ،  -1

ع     -1  رقيعة عب  الكريم، مظاهر الت 
 
غةولنعكاساته في الجزائر، المجلس العلى  غوي  الل

 
ة لل ع     العربي   )مظاهر الت 

 
اساته في وانعك غوي  الل

ة  غةاتعليمي 
 
ة لل غةفي الجزائر( بمناسبة الاحتفاء باليوم العربي   العربي 

 
مارس  1ا ، منشورات المجلس، جامعة سعي ة، الجزائر، الض   لل

 م.7092

ا ميشال، قضايا  -90 ةني  الس  زكري  ة -ة تطبيقي  ة مع مقارنة تراثي  ة نفسي   م.9113، 9،  ار العلم للملايين، ط- راسات اجتماعي 

اب العرب،  مشق، الن  شرشار عب  القا ر، تحليل الخطاب الأ بي  وقضايا  -99 حا  الكت 
 
، منشورات ات  م.7000ص 

97-  
 

ات الخطاب )مقاربة ت اولي  الش ة، بنغازي، ليبيا، طهري عب  الها ي بن ظافر، استراتيجي   م.7004، 9ة(،  ار الكتب الوطني 

ار من يل، الإعلان بين  -93 طبيق،  ار البازوري الن  الغنيمي عب  الجب  ة والت  ةظري   م.9111، 9، طالعلمي 

غةاابن فارس، مقاييس  -94
 
باعة و لل

 
 ،  ار الفكر للط

 
وزيع، مصر، )  ط(، الن  م.9121شر والت 

 حمن محم ، الاز واج الر  القعو  عب   -95
 
غةافي  غوي  الل

 
ة لل  م.9112، 9، مكتبة الملك، طالعربي 

 كالفي لويس جان، حرب  -91
 
 ياسات الس  و  غاتالل

 
ةة، تر: حسن حمزة، مركز  راسات الوح ة غوي  الل  م.7001، 9، بيروت، لبنان، طالعربي 

م فري ة، لغة الخطاب  -92
 
ة– الإشهاري  معل ة ت اولي  اا ي، جامعة - راسة لساني  م، 9145ماي  01، أطروحة  كتوراه، إشراف: عميار العي 

غةاقالمة، قسم 
 
ة لل  م.7077وآ ابها،  العربي 

ة )ظلال المفهوم وآفاقه(، عالم الكتب الح يث، الأر ن، )  ط(،  -91  م.7095الملخ حسن خميس وآخرون، الت  اولي 

، بيروت، لبنان، ط -91 راث العربي 
 
 م.9111، 3ابن منظور، لسان العرب،  ار إحياء الت

غةانهر ها ي، علم  -70
 
ة، ط لل ، الجامعة المستنصري   م.9111، 9الاجتماعي 

غةاوافي علي  عب  الواح ، علم  -79
 
باعة و لل

 
 ، نهضة مصر للط

 
وزيع، طالن  م.7001، 1شر والت 

من، الر  يقطين سعي ، تحليل الخطاب  -77 بئير(، المركز الس  وائي  )الز   ر ، الت 
 
، الث  م.9112، 3ار البيضاء، طال   قافي  العربي 



 ائرة بالجزغة العربي  المجلس الأعلى لل   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ-هانالر  والواقع -ة في الجزائرغة العربي  الل  : الإشهار بالملتقى الوطني  

- 752 - 

 

 اخلية ف  الجزائرالد  ياحة الس  ة لملصقات مقاربة سيميائي  

  د. لبنى خشة

قسنطينة-جامعة الأمير عبد القادر للعلو  الإسلامية   

 الماخ : 

ابقة، ساع  في انتعاشها الأمن والاستقرار، الس  اخلية في الجزائر انتعاشا ملحوظا مقارنة بالأعوام ال   ياحة الس  شه ت 

نصات هيب للتكنولوجيا خاصة مالر  ياحية في الجزائر، ناهيك عن الانتشار الس  والتع  ية الجمالية، والتنوع الجغرافي  للمناطق 

واصل ة للمتلقي، ومع ظهور الع ي  من الوكالات الإشهاري  ريع للعروض الس  لس و الس  الاجتماعي، التي يسرت الوصول  الت 

ل حقل المنافسة ب ءا بطريقة تصميم الملصقات وتباين أشكالها وألوانها، وطرق عرض الملصق الس   بالتركيز  هاري  الإشياحية تفع 

ريقة كتابته، فق  صارت أغلب الملصقات ياحية، والأسعار التنافسية، والملاحظ أيضا اختلاف طالس  على صور المناطق 

غةااخلية مكتوبة بال   الترويجية للسياحة 
 
ة لل  .العربي 

غةااخلية في الجزائر، التي تمت كتابتها بال   ياحة الس  راسة لمقاربة سيميائية لملصقات ال   وتسعى هذه 
 
ةال لل عبر منصة  عربي 

ةالعلملذلك تطرح هذه الورقة ، لقيت رواجا هائلا واقبالا في الجزائر( والتي تع  من المنصات التي Facebook)الفيس بوك   ي 

ياحي  الس  ياحي  ما خصوصية هذه الملصقات  ما هي تقنيات تصميم الملصق الس  ها: ما هو الملصق أهم  جملة من الأسئلة لعل  

ياحي  لس  الة الألوان والأشكال في الملصق اخلية  على ماذا تعتم  لتوصل الفكرة للمتلقي  ما  لاال   كيف يتم الترويج للسياحة 

غةاما هو  ور 
 
 ياحية  ماذا نعييالس  يميائية  وكيف تقارب الملصقات الس  ياحي  ما هي الس  في الملصق -على اختصارها– لل

 ياحي الس  ريعة في الملصق الس  ورة والاستجابة الص  باقتصا  

ةالملصقات، المفتاحية: الكلمات   اخلية، الجزائر، مقاربة سيميائية.ال   ياحة الس  ، العربي 
Abstract: 

Algeria's domestic tourism has seen a remarkable recovery compared to previous years , assisted in the recovery of 

security and stability, aesthetic pluralism and the geographical diversity of Algeria's tourist areas , Not to mention the 

terrible spread of technology especially social media platforms, which facilitated smooth and fast access to recipient's 

advertising offerings, With the emergence of many tourist agencies, the field of competition operates, starting with the 

way labels are designed and their shapes and colors vary. and modes of presentation of the popular poster by focusing on 

images of tourist areas, competitive prices and also noting the different way it is written, most of the promotional posters 

for domestic tourism are written in Arabic. 

The study seeks a semiotic approach to Algeria's domestic tourism posters, which were written in Arabic via Facebook 

and are among the most popular and popular in Algeria. 

So this scientific paper poses a series of questions, perhaps the most important of them: What is a tourist poster? 

What's the specificity of these labels? What are the techniques for designing the tourist label? What do you depend on to 

get the idea for the recipient? What is the significance of colors and shapes in the tourist label? What is the role of language 

-- on short -- in the tourist poster? How is domestic tourism promoted? What is Semitic? How do you converge tourist 

posters? What do we mean by image economy and rapid response in the tourist poster? 

Key words: Posters, Arabic, Domestic Tourism, Algeria, Semitic approach 

 لمقدمة:ا

  اخلية في الجزائر ال   ياحة الس   شه ت
ً

 على ذلك  ساعَ  ( 7070الفترةالأخيرة )منذ سنة ا في ا كبيرً انتعاش
 
  راءُ الث

 
 بيعيالط

،  و  الممت  
 
 المتع   والمتباينعبر  الاتساعِ الجغرافي  قافيالث

 
ا يجعلك تنفتح على مُختلفِ ، اسعِ والمتنوعالش ؛ ياحةالس  واع أن ممَّ

 
 

اياتٍ من ومانية، وبنالر  كالمسارح  التاريخية الأثرية المواقعِ على ة  زيا ،ينيةال   و  ،والحموية، والجبلية ،حراويةالص  و  ،اطئيةالش

يمة التي مثلت تعاقب  ول ومماليك، والقصور التي تباينت طرق انشائها وعمارتها عبر أماكن عه  الباروك، والقلاع الق 

 
ُ
 تواج ها،وتأخذ

 
 واطئ الش

ً
مليةِ ر  البيليةٍ تتنوع بين المائيةِ و  محمياتٍ ،ناهيك عن وصخريةكانت أرملية  ،كلم 9100 امت ا َ منفر ة

المفتوح ''طاسيل  ناجر ''أبرزها متحف  موزعة عبر الامت ا  الوطيي، متحف 530أكثر من أضف إلى ذلك ، والغاباتِ الخضراءِ 

 على 
 
توظف في أغلب الأحيان لإب اع  ألوانهامُختلفِ ب مالِ الر  امن نوعً ( ثمانينَ 10)أكثر من  ء الجزائر في صحرا،ليتموج بيعةالط
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 منبعٍ  710أكثر من الاب اعية،ينضاف إلى ذلك مل فيها لتخلق خصوصية المكان والمفارقة الر  تحفٍ ولوحاتٍ فنية تت رج ألوان 

 عذراء أب ع حموي 
ٌ
 بمياه طبيعية ومع نية علاجية، طبيعة

 
 !ه خلقهاالل

 وأمام هذا التنوع و 
 
 راء الث

 
مشروع سياحي  150، 7091 سنةالحكومة منذ  سطرتياحي،الس  بيعي والجغرافي والتراثي و الط

ر بأكثر من  تبا ر شركة كما، 7030ياحة في البلا  تنتهي في آفاق الس  ألف سرير، وفق خطة لإنعاش  970بطاقة استيعاب تق  

ياحية المتوجهة إلى جنوب البلا ، سواء الس  بالمائة على رحلاتها  50ة سنويا إلى تخفيضات تصل إلى الجزائري  الخطوط الجوية 

 .ين أو الأجانبالجزائري  ياح الس  مر بتعلق الأ 

واصلت التكنولوجيا الح يثة ممثلة في وسائل أهم  وق  س  فتع   ر، اخلية في الجزائال   الاجتماعي في الترويج للسياحة  الت 

صال أساليب أهم  بين المرئي المسموع والملصقات الاعلانية والتي تع  من ياحي الس  الإعلان 
 
 إليها تتجه يالت افعةال    والقوى  ،الات

ي في التأثير بغرض للسياحة المروجة الهيئات مباشرة بطريقة  ثهح ثم ومن ياحيالس   بالمكان أو بالمنتج بتعريفه ائح،الس  أو  المتلق 

 .متع   ة إعلانية وسائل  عبر الأخير هذا ويتم معين، إقناعي بأسلوب قتنائهلاغير مباشرة أو 

غةااخلية في الجزائر، التي تمت كتابتها بال   ياحة الس  راسة لمقاربة سيميائية لملصقات ال   وتسعى هذه 
 
ةال لل عبر منصة  عربي 

 ( والتي تع  من المنصات التي لقيت رواجا هائلا واقبالا في الجزائر.Facebook)الفيس بوك 

ةلذلك تطرح هذه الورقة  ياحي  ما خصوصية هذه الملصقات  الس  لصق ها: ما هو المأهم  جملة من الأسئلة لعل   العلمي 

ياحي  على ماذا تعتم  لتوصل الفكرة للمتلقي  ما  لالة الألوان والأشكال في الملصق الس  ما هي تقنيات تصميم الملصق 

غةاياحي  ما هو  ور الس  
 
ئية  يايمالس  اخلية ما هي ال   ياحي  كيف يتم الترويج للسياحة الس  في الملصق -على اختصارها– لل

 ياحي الس  ريعة في الملصق الس  ورة والاستجابة الص  ياحية  ماذا نعيي باقتصا  الس  وكيف تقارب الملصقات 

 ياي : الس  مفهو  الملصق -9

ياحي يج  نفسه مجبرا للبحث عن مسار ظهور الإعلان بصفة الس  ياحي أو ملصق الإعلان الس  إن الباحث عن مفهومٍ للملصق 

ح أن الإعلان لم يكن ح يث العه ، بل يرجع ظهوره إلى عصور ق يمة كمرحلة أولى حيث اعتم  الأفرا  على  عامة، ومن المرج 

ق منتجات على اختلافها، ولا الر  موز كوسيلة للإبلاغ عن الر   اء والإشارات و الن  الترويج لمنتجاتهم ب سائل الإعلانية التي تسو 

كانت تضع على واجهاتها إشارات ورموزا ت ل على تجارتها أو الخ مات   -ةفي عصور سابق-ة تجاري  يختلف اثنان أن المحلات ال

صالسائل و ل في صلكن التطور الحا-تماما حال المحلات الآن–اس إليها الن  التي تق مها لتسهيل اهت اء 
 
ة عرض سهل عملي الات

 انتشارها، حتى صارت الخ مة تصل إلى المستهلك من  ون أن يبحث عنها. و الخ مات 

 تتفق أغلب المعاجم 
 
 ة أن ما ة )علن( تعيي ''غوي  الل

 
هور والمجاهرة''، وعرف قاموس المحيط للشيرازي، الإعلان على أنه الظ

 "المجاهرة"، ولا يختلف الأمر عن  بطرس البستاني، إذ يقول "الإعلان )...( ''الإظهار و 
 
شر والتشهير'' وعن  الفيروز أبا ي، الن

« 
َ
هَرَ، وأ

َ
نَ: ظ

َ
نْتُه، و واعْتَل

َ
ع-عْل

ُ
هُ. والعِلانُ والم

ُ
هَرْت

ْ
تُه: من أظ

ْ
.الن  به، وعَل

ُ
جاهَرَة

ُ
 والإعلان: الم

ُ
 1«ة

و صناعية ة أتجاري  مجموع الوسائل المستخ مة لتعريف الجمهور بمنشأة »وتشير إ ارة المعارف الفرنسية إلى الإعلان بأنه: 

هي جملة -على اقتضابه-، ولعل ما يمكن استنتاجه من هذا المفهوم2«ليهابامتياز منتجاتها، والإيعاز إليه بطريقة ما لحاجته إ

تشرح  لغة ويحتاج التعريف بمنشأة معينة أو بخ ماتها إلىة أو خدمة  تجاري  الوسائل المستخدمة لتعريف الجمهور بمششأة 

غةاتعين صورة  الخ مة أو تعرض ميزاتها، وإلى
 
يالمتلوتتناوب معها لتوضيح الفكرة وتقريبها وترسيخها في ذهن  لل ، لذلك ق 

غةاياحي هي )الس  مكونات الملصق أهم  
 
 ورة( الص  و  لل

 
 تان تعكسان خصوصية الملصقات التي تعتم  على التكثيف والاختصار.الل

 :ياي الس  شروط نجاح الملصق -2

ل سلطة يشك الإشهاري  أصبح الخطاب »ورة الاعلانية، وهي في تزاي  مستمر حتى الص  بعينات ظهور الس  منذ أن شه ت فترة 

تتحكم بزمام الأمور، سلطة تثيرنا وتستهوينا وتغير قيمنا وأذواقنا ونظرتنا ل مور وللعالم: لاسيما أنه يستعمل مجموعة من 
                                                           

-ه 7159امي وزكريا جابر أحمد، دار الحديث القاهرة، مصـــر، الشـــ  ين محمد بن يعقوب(: القاموس المحيط، تحقيق: أنس محمد الد   الفيروز أبادي )مجد -1
 .7731، ص5004

 .737، ص 5007فل، دارسة سيميولوجية، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، الط  إيناس محمد غزال: الإعلانات التليفزيونية وثقافة  - 2
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 الإرساليات )
 
يورة( لمغازلة متخيل الص  ون، الموسيقى، الإيقاع، الل سيخ والتأثير عليه وإقناعه لاقتناء المنتوج من جهة، ولتر  المتلق 

واصلأشكال وتمثيلات من جهة ثانية، لذا يشكل الإشهار لحمة الخطاب  ي خصوصا وأن الإرسالية تجمع بين ما هو لغوي وما الت 

ات يتم الترويالأ له عبر منصالة  ياحي والس  التي نري   راستها هي الملصق الإعلاني  العينة القصديةولأن ، 1«هو بصري أيقوني

واصل
 
الذي ياحي الس  ياحية، هذا الملصق الس  سمية للوكالات الر  ( Facebookالفيس بوك ، وخاصة عبر صفحات )الاجتماع  الت

غةاورة و الص  ما يحتاج إليه هي كل   ( لا يعتم  لا على الموسيقى ولا على الايقاع، بلصورة ثابتةيع  )
 
 و  لل

 
أو  إن ون، لذلك فالل

 على ما هو لغو  وما هو بصر  أيقوني.هو توفره  ياي الس  شروط نجاح الملصق الإعلاني 

 سالة الر  أما ما هو لغوي فيتمثل في  
 
 ة غوي  الل

 
ةالل يقة ، وطر الاختصار والكفافة والتحديدالتي تعتم  على:  ساني 

يتموضعها ولفتها لانتباه   أما ما هو بصري أيقوني، فيتمثل في  المتلق 
 
نت ملصقات والق رة على التأثير، وق  تباي ورة الص  ون و الل

 ياحي بين استعمال الس  الإعلان 
 
غةاية و العام  هجة الل

 
غةاالفرنسية و  لل

 
ة لل ري  ، ويرجع ذلك لثقافة المصمم، وللفكرة التي يالعربي 

 من أجل التأثير عليه.   يري  أن يوصله للمتلقيالذي تصميمها والتصور 

 ياي :الس  الملصق ف  الخطا  البصر  تنظيم -0

واصلاياحية خطابا بصريا مرسلا بطريقة مباشرة للمتلقي عبر وسائل الس  ورة الاعلانية ممثلة في الملصقات الص  تع    لت 

معي البصري لا يوج  إلا كأشكال تكنولوجية الحركية الس  فالمجال »الاجتماعي تعتم  على أليات من أجل الاقناع والتأثير 

وتورة وارت ا  الص   معي البصري تكنولوجيا وأي يولوجيا تطابق بعض أفكار الاحتمال الس  بواسطة عملية تسمى تسجيل  الص 

غةا( بمجرة ماركوني في تعرضها مع عالم M. Macluhanالايقوني هذا ما قص  به عالم الاجتماع الأمريكي )ماك لوهان
 
المكتوب  لل

غم الر  ورة كيفما كانت، على الص  أنه لا يوج  أية وسيلة للكشف عن »، ويشير الباحث ) انيل بوستنس( 2«مجرة غوتنبركمع 

بعض    م لولاتتمكنت فيه واقعيا ومنهجيا في وضع أنحاء أيقونية وتح يالذي ميولوجيا تحاول فعل ذلك في الاتجاه الس  أن 

 .Rورة تأمل بالغ التعقي  على المعيى حسب تعبير )رولان بارت الص  ، لأن 3«ة الفنية الاجتماعية والإي يولوجيةالإشهاري  ور الص  

Barthes.) 

لأي  لعام  ا،ذلك أن التنظيم المعياري لتنظيم الفضاب البصر  ياحي )كصورة اشهارية( الس  وتخضع ملصقات الاعلان  

 اص المكتوب، فمتى تمعنا في المكونات الن  يستجيب له شكل الملحق البصري، ويكون له علاقة بالذي صورة اشهارية و 
 

كلية لش

 التي سيتم عرضها على أن يأتي شرحها في الجانب التطبيقي:/ التقنية نلاحظ أنها في غالب الأحيان تستجيب للنماذج 

ياحي وفق التنظيم العمو ي، شكلا مستطيلا أكثر اتساعا، على صغر المساحة الس  لاني يأخذ الملصق الإع:التنظيم العمود -أ

 التي يتم فيها التوظيف 
 
سالة الر  تلقي ليمه  لم الإشهاري  والبصري، ويت رج الإعلان ب ءا بالعنوان، كعتبة أولية للخطاب  غوي  الل

 يري  عرض إعلانه وفق الذي المجال 
 

 :موذج المقابل لهالن  ياحية الس  ومثاله من الملصقات  كل الآتيالش

                                                           

، 7999، 7باط، المملكة المغربية، طالر  شـــــر والتوزي ، الن  محمد رابح: الخطاب افشـــــهارير مقاربة ســـــيميائية وســـــوســـــيو اقتصـــــادية، شـــــركة بابل للطباعة و  -1
 .77ص
 .90المرج  نفسه، ص -2
 90محمد رابح: الخطاب افشهارير مقاربة سيميائية وسوسيو اقتصادية، المرج  نفسه، ص -3
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صمم بحسب التنظيم العمو ي فإن  العنوان )رحلة سياحية علاجية الذي ياحي الحموي في جهة اليسار و الس  وحسب الملصق 

 ب
 
 ون الأسو  على خلفية زرقاء(، الل

 
 )صورة فوتوغرافية لامرأة تستلقي لجلسة مساج(،  كل البصر  الش

 
)المي ان ] المكتو   الن

 للسياحة والأسفار ب
 
ةغتين الفرنسية و الل  )حمامات مع نية، بعنوان فرع ( العربي 

 
 كيزةلر  اخط ون الأحمر على خلفية بيضاء ([ الل

 من الأماكن التالية بكل   )زيارة
 
  ج، ب 1500)فقط بد التوسع أو التميز ون الأحمر على خلفية بيضاء(، الل

 
فية ون الأحمر على خلالل

 ياحيةبالس  ياحي بأرقام الهواتف وعنوان الوكالة الس  بيضاء( ليغلق المصمم الملصق 
 
ميم، ون الأسو  على خلفية زرقاء كما ب أ التصالل

 كيزة.الر  ور في اليسار فهي إضافات لت عم خط الص  اما باقي 

ن مختلفين، ياحي بنموذجين أفقييالس  ويمكن تمثيل التنظيم التناظري الأفقي لملصقات الإعلان التنظيم التناظر  الأفقي:- 

 يكون فيها 
 

 ورة( أسبق من الص  كل البصري )الش
 

 سالة الر  كل المكتوب )الش
 
 ة( في غوي  الل

 
 كل الأول و الش

 
 اني كالآتي:الث

 
 
 

                                            5كل الش
 

 2ل كالش

  وكمثالين على التنظيم التناظري الأفقي الملصقين الآتين:
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 ياحيين و الس  وحسب الملصقين 

 
 ذان صمما بحسب التنظيم التناظري الأفقي فإن  الل

 
 ى اليساربالعنوانعلكل الأول اكتفى الش

 )تلمسان على خلفية لصورة فتوغرافية(، 
 

 على اليمين )صور فوتوغرافية لم ينة تلمسان(،  كل البصر  الش
 
 و   المكتالن

 ا)مكان الانطلاق والاسعار، وأرقام الهواتف، بالتوسع أو التميز ])المغارات، قلعة مشوار، لالة سيتي، منصورة، شلالات لوريط( 
 
ون لل

 فية وصور أماكن الزيارات، فورة الفوتوغراالص  الأسو  على خلفية رما ية( والألوان في التصميم لم تتناسب مع 
 
ما ي في الر  ون الل

كان يحتاج إلى حيوية أكثر، الذي ماء لون حيا ي لا يعطي تعيينا، أسقط مسحة من الكآبة على  الملصق الس  الجهة اليسرى ولون 

 حلة تحتاج إلى ألوان أكثر انتعاشا وحيوية.الر  فالملصق لرحلة سياحية و 

 أما 
 

 كل الش
 
 ياحيالس  صممفي أعلى الملصق اني فق  جعلالمالث

 
)رحلة  العنوانب)صور فوتوغرافية للبحر(، اكتفى  كل البصر  الش

 منظمة(، 
 
 ا)مكان الانطلاق والاسعار، وأرقام الهواتف، مزج بين التوسع أو التميز ])بيي صاف، تلمسان، وهران(    المكتو الن

 
ون لل

اسق لوني جميل في التصميم حتى مع إضافة الأبيض والأحمر والأخضر، عل الأزرق والأصفر المتناسبين ج ا للرحلة البحرية(، بتن

 بساطة التصميم، و 
 
 متع   ة( فقط، أي لا هي على برامج )فوتوشوب( التي تعطيك خيارات wordاهر انه تصميم على برنامج )الظ

ياحية يستجيب لتنظيم معين، والبعض الاخر اعتباطي لا يعتم  نظام، فماذا عن لغة الس  للتصميم، وإن كان تصميم الملصقات 

 ياحي  ما الغاية منها  وكيف يتم تنظيمها  وما هي خصائصها ليكون الملصق ناجحا  الس  الملصق 

غةا-9
 
 ياي :الس  ف  الملصق الإعلاني  لل

غةاتع  
 
وسيلة تواصل بين الأفرا  والمجتمعات، لحظة توظيفها في مجموعة من الكلمات المبنية بشكل  قيق يستجيب  أهم   لل

موز المتفق لر  اورة التي تحمل بعضا من الص  إقليم، ومن خلالها يتم تبا ل مجموعة المعاني ترافقها كل   للنظام المتعارف عليه في

فهم من  ون اتف
ُ
ياق مسبق، لحظة يستطيع عليها أحيانا أو التي ق  ت غةافك تشفيرها والموازنة بين  المتلق 

 
ورة ليح   ص  الو  لل

 (.socialinteractionالاجتماعي )ا يسمى بالتفاعل ددددددددددديتواصل معه، حتى يخلق مالذي يستقبله أو الذي تصورا خاصا عن العالم 

غةا»ذلك تع   ل
 
يه علالذي جحان الر  ؤية و الر  له ذاك الق ر الأ نى من الذي تنموي، و روري الملازم لكل إنجاز الض  الحامل  لل

غةاأن يعرف أن 
 
غةامشروع اقتصا ي، حيث أن كل   )...( ركن أساس ي في لل

 
رابطة قوية بين مختلف العلوم والقطاعات  لل

غةابياحة؛ إذ هناك ما يعرف الس  الاقتصا ية المهمة من بينها قطاع 
 
ي هذا ف وظيفية تبليغية تواصليةلغة وهي  ياحيةالس   لل

واصلائح فهي أ اة الس  ل الأول في جلب العام  من ذلك هي  هم  القطاع الحيوي ومؤسساته )...( بل والأ  مع الآخر وإقناعه  الت 

وعليه يمكننا أن نجمل خصائص الملصق ، 1«ياحيالس  ياحية عن طريق ما يعرف بالإشهار الس  فر وزيارة الأمكنة الس  بضرورة 

 المحتوى ياحي في عنصرين مهمين؛ أما الأول فهو الس  
 
 سالة الر  ممثلا في  غو   الل

 
 ة غوي  الل

 
ةالل ختصار الا التي تعتم  على  ساني 

 ، من أجل الترسيخ والمناوبة، و والكفافة والتحديد
 
ي ت، وسنأرةو الص  اقتصاد ، أو ما يسمى البصر  الأيقونياني هو المحتوى الث

 راسة التطبيقية.ال   إلى شرح الفكرة في 

غةا وظائف-1
 
 ياي : الس  ف  الملصق  لل

                                                           

 .505، ص5050، جوان 1ياحي، مجلة الخطاب والتواصل، العدد الس  غة في انجاح افشهار الل  أسماء بن طيب: فاعلية  - 1
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واصلأصبح الإعلان جزءا لا يتجزأ من حياتنا، وق  سمحت وسائل  الاجتماعي بانتشاره وسرعة وصوله، والملاحظ أن  الت 

غةاياحية تتنافس فيما بينها من خلال جمالية التصميم، ومراعاة الأسعار، وتوظيف الس  الملصقات 
 
تها حتى تباينت لغ لل

غةاواختلفت من توظيف 
 
غةاية إلى توظيف العام  الفرنسية إلى توظيف للهجة  لل

 
ة لل  ، وهذه بعض العينات عن بعضالعربي 

غةااخلية بالجزائر والتي وظفت ال   روج للسياحة تالملصقات التي 
 
 على اختلافها: لل

 

 
 

 ماذج الن  والملاحظ أن 
 
 المحتوى لاثة استعملت الث

 
ظر عن استجابة الملصقات الن  على ح  سواء، بغض  والبصر   غو   الل

غةاياحية لنظام التصميم، فإن الس  
 
 الموجهة للمتلقي متباينة، ومن  لل

 
غةابيعي أن استعمال الط

 
التي  ةسيحدد الفئالأجنبية  لل

 ياحي، ذلك أن هذه الملصقات تتفاعل معها الس  تتجاوب مع الملصق 
 
غةاثقفة التي تجي  بقة المالط

 
ضيق مجال وتفهمها، بالتالي ي لل

 انتشار الملصق والتأثر به مما يضعف  رجة التسويق، في حين يلقى الملصق ب
 
 المحتوى وظف الذي ية العام  هجة الل

 
 أو  غو   الل

 
ساني الل

 قبولاباعتبارها )تحويسة( 
 
غةاهجة المحلية، وتعطيالل

 
ة لل  ياحي الس  في الملصق  العربي 

 
الث

 
التقنين  خصوصيةة()رحلبتوظيفها لفظ  الث

 سالة الر  فوالاقناع وجة  الانتباه  
 
 المستويات وبكل كل   مقبولة ومفهومة على جميع الأصع ة وعن  )رحلة(ة غوي  الل

 
جات،على هالل

 غم من أن الملصقات الر  
 
غةالكن استعمال  ،الجزائري  لاث تروج لوجهة واح ة ورحلة إلى وهران والغرب الث

 
ة لل ول يسمح بوص العربي 

غةاوظائف وعليه يمكن استنتاج وتح ي   الملصق الإعلاني وتقبله اكثر من الملصقات الأخرى،
 
ة لل في 1ياي لس  اف  الملصق  العربي 

 :الآتي

 جة  الانتباه: -أ

رورية لتحقيق سائر الض  ياحية بصفة خاصة مق مة الس  عامة والملصقات  الإشهاري  تع   مرحلة جذب الانتباه في الخطاب 

ية لخاص  انج  المنتجين يتنافسون في طلب و  الزبون واسترضائه )...(وتفننهم في هذه »الأه اف كالانتشار والتفاعل والتسويق، لذلك 

غةا، و 2«ظر )...( إلى إعلاناته حتى تضمن لهم فرصة الوصول إلى أه افهمالن  ولفت 
 
ة لل لى لغة سلسلة يفهمها الجميع ع العربي 

 سالة الر  اختلاف لهجاتهم ومستوياتهم، لذلك تع  أكثر عامل يجذب الانتباه، إذا ما تم اختيار لون يناسب 
 
 .ةغوي  الل

 إثارة الاهتما :-  

يتعمل هذه المرحلة على عقل  اهه، جاح في جذب انتبالن  ياحي، وذلك بع  الس  لملصق الإثارة اهتمامه بقراءة رسالة  المتلق 

 ياي  و الس  تهتم بشكل الملصق وهنا يظهر ت اخل المرحلتين، أن الأولى 
 
 . انية تهتم بمضمونهالف

 :غبةالر  خلق -و 

                                                           

 )بتصرف( 331، ص 1، رقم 5ل افعلام، مجلة دراسات حول الجزائر والعالم، العدد مزاري فاطمة: الخطاب افشهاري في وسائ1- 
 )بتصرف( 331المرج  نفسه، ص 2- 
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يتب أ عملية استمالة رغبات  نحو التخطيط للرحلة المعلن عنها، بع  جذب انتباهه وإثارة اهتمامه بأساليب  المتلق 

 التشويق، ولذلك يلزم التعرف على الحاجات الأساسية و 
 
التأكي  عر والخ مات و الس  انوية للفر  لهذا يتوجب على المعلن ذكر الث

 للرحلة. حلة )رحلة شبابية، أو رحلة عائلية( وإظهار مزايا إضافيةالر  على خصوصية 

 التأثير:-د 

 ياحي تستجيب لتاريخ خبرة المصمم مع الس  إن طبيعة المعلومات الكامنة في الملصق 
 
كل أساسا رف المحيط به، والتي تشالظ

 
 
ريقة التي ستتم بمقتضاها تصميم الملصق والمؤثرات التي تخ مه أو التي يجب أن يكون عليها وتح   هو جي  أو ر يء، أو الط

ة بما يتم الإعلان عنه من احتياجات أو ما يخ م هذه الاحتياجات، ولهذا يمكن أن نتوقع  رجة تأثير الملصق على يهم   رجة الأ 

ي كل سائل الاعلانية تفسر بشكل مختلف وتستقبل بشالر  بأن يشي  مختلف الأفرا  تصورات مختلفة للواقع، لأن نفس  المتلق 

 مختلف وتكون نسبة التأثر فيها مختلفة

 ناع:الإق-ه 

سالة لر  اتعتم  عملية الإقناع على مهارة المصمم في إثارة العاطفة والعقل معا، ويأتي  ور الإقناع ليق م للمستهلك )متلقي 

ن إليه يطمئالذي المقنع هو  الإشهاري  حلة(، والخطاب الر  لعة )الس  البصرية( المبرر القوي للاستجابة وللرغبة من أجل اقتناء 

لعة الس  ة كان من المحتمل أن يتجه مباشرة نحو الإشهاري  سالة الر  ق ما ير  فيه، فإذا ما اقتنع تماما بقارئه أو سامعه ويص 

 لاقتنائها.

 الاستجابة:-و 

حلة( فعن ما ننجح في العمليات الر  لعة)الس  هائي من الإشهار هو بيع الن  ة لأن اله ف الإشهاري  تمثل الأساس في العملية 

 العة )الخروج في رحلة(، فلا يبقى سوى أن ت فعه إلى اتخاذ قرار الس  اقتناع المستهلك بضرورة  ابقة ونصل إلى  رجةالس  
 

راء لش

 في مص ر جميع »و، وعليه يحرص المعلن أن تكون هذه الاستجابة فورية أو في أقرب وقت
 
ي فتوج  لحظة التناوب  غاتالل

 الملفوظ المرئي و 
 
 الموقع  ورة هيالص  و المز وجة بين )أنا /أنت(  ةوظيف)...(الالتي تؤسس وهي غوي  الل

 
الث

 
  الث

 
تثمر للشحنة كل المسالش

يياحية كباث للرسالة وبين الس  ، فالوظيفة المز وجة بين المصمم أو الوكالة 1«لاليةال    ق لحظة كمستقبل للرسالة، تخل المتلق 

يسالة التأثير في الر  سالة حالة تناوب متى استطاع المصمم الر  تلقي   من الخطاب  المتلق 
 
ظهر أو الخطاب البصري، فت غوي  الل

يائح او الس  ياحية اتصالا من الس  الوظيفة المز وجة متى تلقت الوكالة  ياحي الس  ق حلة، فيكون بذلك  الملصالر  للمشاركة في  المتلق 

 ق  حقق استجابة أو ما استثمار 
 

 لالية بشقيها ال   حنة الش
 
 .والبصري  غوي  الل

ة فيالر  ي رس الأنظمة الذي العلم »ميائية هي: الس   ياحية:الس  للملصقات  يميائيةالس  ة المقارب-1 فية الةوكيال   الإشارات كل   مزي 

ها ت ريب للعين على »هي ، و 2«لالةال   هذه  ي المباشر للواقعة، إن 
 
كشف واكتشاف لعلاقات  لالية غير مرئية، من خلال التجل

عبير عنمكونات المتالن  ميي والمتوارى والممتنع، لا مجر  الاكتفاء بتسمية المناطق الض  التقاط  ية أو الت  ورة أو الص  و ، 3«نص 

                                                           

، 5053، 7معي البصــــري، ترجمة د. لبنى خشــــة، دار الموج الأخ ــــر، تلمســــان، الجزائر، طالســــ  ورةر مقاربة ســــيميائية في الصــــ  جان بول ديڤوت: الفعل و  -1
 )بتصرف( 701ص
 فوري أو البديهي، يعني المعنى الالذي  المس  ىوا الىييي  : تقوم مقاربة )روفن بارث( للصــورة على مســتويين أســاســيين وهما: يميائيةالس    مقاربة رولان بارث

فئل الد   رفة مختلفيعني المعنى الحقيقي للرســـــــــالة وهو عميق وغير ظاهر. وهذا لمعالذي ، و المي ى الحقيق  للص      ور يعني الذي والمس      ىوا الىو      مي   و
لعلاقة التي أو نوع ا الل س    ا ي ةس    الة الر   وعين من ســـــومات.، كما حدد "بارث" الر  مني لهذت ال ـــــ  ور الكاريكاتورية، وتحديد الم ـــــمون الصـــــ  والمعاني المرتبطة ب
ســالة الر  ة من طرف ور الصـ  ني التي تتولد من دففت هو إيقاف ســلسـلة من المعا وظيفة الىرس ي ورة، وهي: الصـ  ورة، وكيف توجه قراءة الصـ  نسـتطي  ربطها م  

ا نوع من : يحددها "بارث" بأنه وظيفة الم اوبةحيح المراد توصـــــــــيله إلى القارئ، والصـــــــــ  وذلك للتأكيد على قراءة محددة لها من خلال تحديد المعنى  الل ســـــــــاني ة
را  في المعنى ورة تو يحها للقارئ . فجاءت وظيفة المناوبة لسد الفالصـ  ي التي لم تسـتط  ورة بالتعبير عن المعانالصـ  ورة والكلمة، حيث تقوم الصـ  التكامل بين 

 ورة.الص  لم تستوفيه الذي 
 74ص، 5003، 7عر، دار فرحة للنشر والتوزي ، مصر، طالش  يميولوجي ونقد الس  خلف كامل: افتجات عصام  -2
 .71، ص5001، 5، المغرب، طدار الحواريميائيات: مفاهيمها وتطبيقاتها، الس  بنكراد: سعيد -3
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الارسالات البصرية فن سيميائي مركب بامتياز، تت اخل فيه مجموعة من الفنون والموا ،يخضع هذا الفن لعمليتي التولي  

نا يتحول إلى معيى اصطناعي، ينتج عن عملية صناعية مركبة ومعق ة، علاوة والتحويل، فالمعيى البصري معيى طبيعي أحيا

ولى هي الأ العلامة »ويميائية، الس  على ذلك، يتضمن العرض البصري مجموعة من العلامات التي تع   الأرضية الأولى لل راسة 

ة تحت تأثير حرك فالإعلان التي تمثل طقوسا من جهة، وتمثل من جهة أخرى مشه ا ورسالة، لذلك  ورة الإعلانيةالص  في)...( 

اخترت لهذه و   1«أصب  وسيلة للتدخل المنهج  والمنطقي على الجمهور هذه الأفكار، لم يع  صنعة للحرفين البارعين، بل 

واصلاخلية في الجزائر عبر صفحات ال   ماذج التي تروج للسياحة الن  بعض ممثلة في  ةيعينة قصدراسة ال    ماعي الاجت الت 

 (Facebook)الفيس بوك 

بة لا يقص ها غير الس  حراء من الأماكن الص   :ويةحراالص  ياحة الفصلية أو الس  -أ نب، ياح الأجاالس  ياحية التي كانت مغي 

وما بع ها، حيث شه ت نشاطا  7070ين منذ سنة الجزائري  ياح الس  اخلية تفاعل معها ال   وق  صارت من وجهات للسياحة 

 غير مسبوق، في 
 

بيع والخريف، لاكتشاف ولاياتها، ومعالمها الاثرية، ومتاحفها الق يمة والمفتوحة والملصقات الموالية الر  تاء و الش

هي ابعا  حراء  وما الص  حراوية، فكيف جس  مصممو الملصقات خصوصية الص  عينة من الملصقات التي روجت للسياحة 

 ورة  وهل استجابوا لنظام التصميم  الص  

 
ورة الملصق خلفية لصحيث جعل شكل ياحي الس  بأليات تصميم الملصق حين نطالع الملصقين نج  أن المصمم لم يتقي  

 ص الن  ، و فتوغرافية
 
غةا ، لم يستعملاموذجينالن  موزع بعشوائية في  بلغة عربية غوي  الل

 
كالة في ذكر اسم الو  الأجنبية إلا  لل

 موذج الن  موذج الأول، تاغيث في الن  غر اية في ) العنوانياحي:الس  من خلال الملصق  ياحية، وح  الس  
 
 حمام)الوجهة( انيالث

 موذج الن  موذج الأول،في الن  زلفانة في 
 
تختلف )دةالم( موذج الأول الن  يختلف بحسب )التاريخ(اني بيي عباس، القنا سة وبشارالث

يللتأثير على التي توظف المغريات أما( والعشاء مجانا باحالص  )فطور الخدمات( نموذجكل   بحسب
 
حلة لر  اوإقناعه ب المتلق

أو )مغامرة  سياحية ماتعة( ويكتفي بأبسط إعلان  حراوية(الص  حلة الر  ، فغير موجو ة كأن يكتب المصمم )متعة ياحيةالس  

ياحية المنظمة للرحلة والأرقام الس  لرحلة وما يجب أن يتوفر؛ العنوان، الوجهة، الم ة، التاريخ، الخ مات، الأسعار، والوكالة 

 للتواصل.

 يجمع بين العلامة الذي إن  الح يث عن هذا التمفصل المز وج  
 
 ة أو غوي  الل

 
ةالل ورة لص  افي العلامة الأيقونية وبين  ساني 

يمكن القول إن  (، يع   أمرا صعبا كما ذهب إلى ذلك )أمبرتو إيكو(، أو يع   مأزقا حسب )مارتين جوليياحي الس  الملصق  اخل 

ية ) ورة الفوتوغرافيةالص  
 
ة للعلامة »(totalitéتشتغل وفق وح ة تامة، تق م نفسها على شكل كل

 
فمجموع العناصر المشكل

يالأيقونية تفرض على  تصورها بوصفها وح ةشاملة يصعب التق يم أو التأخير في نظامها المتجانس، إن  هذه الوح ة  المتلق 

ي(ل ى le choc مة )الص  هي التي تنتج متكاملة  أويلالمتلق   ي، وتحفز عملية الاستقبال ل يه، وتشحن في الآن نفسه فعله الت 

بِنَائها على مب أ التماثل )متع   ةبإمكانات 
ْ
( منجهة، Analogie، لذلك نلاحظ أن  الوح ات المركبة للصورة الفوتوغرافية بان
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ية من جهة أخرى، تنفلت من عملية التقسيم 
 
 وخضوعها لسلطة الكل

 
نائي ) ال وم لول(، وهو ماجعل أشكال تعبيرية أيقونية الث

 ورة حتى تتمكن من إح اث شرخ في المتواصلالص  تضطر إلى إقحام ملفوظات لسانية إلى جانب لانية الاعورة الص  )الإشهار أو 

(continuité)»1 

 صق لأما الم
 
اقة إبلاغية ما يكسبها ط وهو -فهي صورة واح ة-ورة ككتلة تختزن في بنياتها  لالات لا تتجزأالص  تب و فاني الث

 وبالتالي فالخطاب تحتاج إلى إضافات لفظية أكثر مما ذكر وكتب عليها، 
 
عناصر يقوم  إلىوالاضافة فظي يقبل التفكيك الل

ي  ةورة تركيبي، لا يقبل التقطيع إلى عناصر صغرى مستقلالص  بإعا ة تركيبها ليحصل معيى ج ي ، فيحين أن خطاب  المتلق 

 أضاف المصمم صور أخرى مرفقة وفق أ
 
 شكال هن سية معينة.إلا

 :يةالبحر يفية أو الص  ياحة الس  - 

 يفية سياحة فصلية أو موسمية نحو للبحر و الص  ياحية الس  
 

ياحة الس  اطئ من الوجهات التي تج  رواجا في الش

ل  ك نج  ين، لذلكالجزائري  اخلية، لما تتمتع بها هذه الوجهة من ق رة على الإغراء وما تق مه من استرخاء، يقص ها أغلب ال   

غةاياحية بالس  الملصقات 
 
ة لل  لسرعة وصولها وتركيزها العربي 

 
 

 
( التنظيم التناظري Safari Aventure 22ياحية)الس  ورة الأولى على اليمين يُظهر في هذا الملصق الإعلاني للوكالة الص  في 

ها صورة ما يناسبكل   فوتوغرافية أخرى كتب علىفوق خلفية صورة فوتوغرافية للبحر واسقط عليها ثلاث صور الافقي، 

 غم من استعمال المصمم الر  )عنابة، سكيك ة، قسنطينة(وعلى 
 
 الل

 
ون الأزرق لون البحر المناسب للموضوع )رحلة بحرية( إلا

 انه اخفق في تصميم 
 

يورلا تستقر عين الص  جعله مز حم بالذي كل البصري الش  الص الن  ، و على صورة واح ة،  المتلق 
 
 غوي  ل

ةلغة ابأغلبه  غةا، لم يستعمل العربي 
 
 وأسماء الولايات. ياحيةالس  في ذكر اسم الوكالة  الأجنبية إلا  لل

 ورة الص  وفي 
 
انية لرحلة )عنابة، القالة، قسنطينة( أخفق المصمم اخفاقا ذريعا في انتقاء ألوان الأصفر بمساحة شاملة الث

 للملصق الإعلاني، ف
 
ياحية البحرية يجب أن يكون جزئيا لا ممت ا على طول الملصق، لأن هذا الس  ون الأصفر في ملصق الل
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 الامت ا  يحيلنا للصحراء لا للبحر لذلك يجب ان يكون جزئيا للإحالة للشاطئ والاحسن ان يكون متناغما مع 
 
زرق، ون الأ الل

 ف
 
 ه خلق الل

 
 ت ا  كلي للصحراء، وجزئي للشواطئبيعة ونسق ألوانها بطريقة فنية، فالأصفر امالط

 ور الص   ياحية في التصميمالس  وفقت الوكالة  في حين
 
 أو  ورةالص  لاثة الأخرى بأن اتبعت نظام التناظر الأفقي؛ الث

 
كل الش

 البصري في الأعلى و 
 

 كل الش
 
 غم من ان الر  في الأسفل، وعلى  غوي  الل

 
فلي س  الكل البصري مز حم بصور أخرى إلى ان الجانب الش

 ؤية واعطاها تناسقا. الر  ياحي في لونه الموح  وازن مجال الس  للملصق 

 سالة الر  بين ما هو لغوي ممثلا في فالتنظيم 
 
 ة غوي  الل

 
ةالل غةاب ساني 

 
ة لل . اعتم  على: الاختصار والكثافة والتح ي  العربي 

 ص الن  ، أما المناوبة فهي بين والمناوبة، من أجل الترسيخ اختصار الجمل  كفافة المعنى  وتحديد التوظيف
 
ص الن  و  غوي  الل

يترسيخ الفكرة عن  البصري، ويست رجنا الترسيخ من أجلتثبيت و  ني، والتأثير عليه،وكذلك الامر مع ما هو بصري أيقو  المتلق 

 فالتناسق بين 
 
 ورة  فاعلية الص  تركيز ورة، اعتما ا على: الص  ون و الل

 
 كل مناسبة الش

 
من كل   حفأوض ورة.الص  للشكل و ون الل

 ص الن  ص البصريو الن  
 
 .ما يحتاجه الملصق الإعلانيكل   غوي  الل

 ياحة الجبلية الس  نستشعرها في المواسموالفصول، فمنها  سياحة دائمةياحة الجبلية الس   الجبلية:ياحة الس  -و
 

توية الش

 للاستمتاع ب
 
ر، بيع، ومنها الخريفية للاستمتاعبالأجواء الخريفية وتغير ألوان الأشجاالر  بيعية للاستمتاع بجمال الر  لج، ومنها الث

  يفية بحثا عن هواء رطب وعليل، والملصقات الإعلانية الموالية صورة عنها:الص  ومنها 

 
( التنظيم التناظري Safari Aventure 22ياحية)الس  ورة الأولى على اليمين يُظهر في هذا الملصق الإعلاني للوكالة الص  في 

 الافقي، حيث جعل المصمم 
 

 ص الن  كل البصري في الأعلى، و الش
 
غةاأسفله بلغة عربية، لم يستعمل  غوي  الل

 
في  ة إلا الأجنبي لل

 )الوجهة)رحلة سياحية(  العنوانياحي : الس  ياحية، وح   من خلال الملصق الس  ذكر اسم الوكالة 
 

ريعة الش

خول للمعالم ال   باح، تذاكر الص  )فطور الخدماتايام(  3ليالي و 7)المدةفيفري(  91سبت –جمعة -)خميسالتاريخوتيبازة(

يللتأثير على  المغرياتياحية( الس  
 
 بمجاني باح الص  )فطور ياحيةالس  حلة الر  وإقناعه ب المتلق

 
في مركب  ون الأصفر ، المبيتالل

 ب 900، رحلة عائلية على شاطئ البحرسياحي 
 
جعله بلون ابيض في شريط الذي عر الس  ون الاحمر ( من  ون ان يهمل الل

 ياحية وأرقام الهواتف في شريط بالس  أحمر كي يظهر واسم الوكالة 
 
قت ياحي، وق  وفالس  ون الأصفر أسفل ملصق الإعلان الل

 سالة الر  بين  ما هو لغوي ممثلا في ياحية في التصميم الس  الوكالة 
 
 ة غوي  الل

 
ةالل غةاب ساني 

 
ة لل ختصار التي اعتم  على: الا  العربي 

يا، من أجل الترسيخ والمناوبة. ترسيخ الفكرة عن  اختصار الجمل  كفافة المعنى  وتحديد التوظيفوالكثافة والتح ي .   لمتلق 

 ص الن  ورة، فما أوضح الص  والتأثير عليه، والمناوبة مع 
 
ري الامر مع ما هو بصما يحتاجه الملصق الإعلاني، وكذلك كل   غوي  الل

 أيقوني، فالتناسق بين 
 
 ورة  فاعلية الص  تركيز ورة، اعتما ا على: الص  ون و الل

 
 كل مناسبة الش

 
 رة.و الص  ون للشكل و الل

 ورة الص  ياحية في الس  في حين أخفقت الوكالة  
 
لة رحلة سياحية عائلية خاصة بعطانية )يسارا( فالعنوان أعلى الملصق )الث

 
 

 ورة تعكس رحلة صيفية استنا ا إلى الص  في حين  تاب(الش
 
 باس، والأجواء والألوان، فالل

 
جة يعكس البهالذي ون الأصفر الل

 يف لا فصل الص  يناسب فصل 
 

 سالة الر  تاء، فلا وجو  للتناسب بين الش
 
 سالة البصرية.الر  ة و غوي  الل

 محددات التناغم -6
 
 :1ونيالل
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 لكل خطاب بصري مح  ات وخصائص تسم هذا الأخير عن باقي الخطابات وبالخصوص الجانب 
 

كلي فلق  خلص الش

 ( مستخلصة من ألوان 2الباحثان )كاكيلاو بيروتن( إلى التقسيم الآتي: الألوان الأساسية وهي )
 
 يف الط

 
مس ي الألوان الش

بقة، االس  وان المركبة وهي نتاج جمع الألوان من خلال خلط الألوان الابت ائية وهي البنفسجي والأزرق والأخضر والأحمر. الأل

 وتتميز الألوان عموما بثلاث خصائص أساسية:

 ، استعمال أي ما يميز أح  الألوان عن باقي الألوان الأخرى  الهوية:
 
 حراء و الص  مال، في الر  ون الأصفر للإحالة إلى الل

 
 اطئالش

 
 
 صوع في الن  وتتعلق ب رجة الإضاءة و  غمة:الن

 
 ، كالتركيز على صور الم ن او المواقع الاثريةون الل

 
 

 : ويخص قوة بع والكفافةالش
 
 وربإطار، أو استعمال صورة مع الغروب أو الص  ، في إحاطة بون وإشعاعهالل

 
ر روق، فيظهالش

 تشبع 
 
 ون وكثافتهالل

 ثم إن الح يث عن مح  ات التناغم 
 
ا إلى الح يث عن المجال الأكثر رحابة واتساعا وني وآليات هذا الحقل الفيي يجرنالل

( و)سالف ور Kandiski( و)كان يسكيVan Coghالمفاهيم وهو الفن التشكيلي فنذكر على سبيل المثال لا الحصر )فان كوك  لهذه

 ( بخصوص التعامل مع المعطى Picasso( و)بيكاسو S. Dali الي 
 
 ليل ال   غم من اعتباطية الر  وني يمكن القول أن بالل

 
منح وني يالل

 للتعامل معه هامش خلق بعض التنازعات 
 
 ونية لا تكون بالأساس مساع ة لما هو موجو  في الل

 
ا بيعة بل تحقق انتاجياتهالط

   يقول فان خوخ "إن هناك قواع  ومبا ئ أساسية للرسم كما توج  قواع  ومبا ئ الص  في هذا  الخاص  من خلال توافقها 

زواج لونين مكملين أو متناميين من خلال امتزاجها وتضا ها تن وعلى المرء أن يتعلمها قص  تحقيق( وحقائق أساسية للو 

 1«توافقها وتنازعها

 وفي التصميم تتناسق الألوان واجب ومطلوب، ويمكن تنسيقه بحسب ما أب ع 
 
 :ه في خلقه فيمكن ان نمزج ونزاوج بينالل

 مكن توظيفهما معا.مع الأصفر يمكن مزج الأزرق أو الأخضر، وي-

 مع الأخضر يمكن مزج الزهري أو الور ي بت رجاته.-

 يتجاوب البيي بت رجاته معالأصفر، كما يمكن مزجه مع الزهري. -

 البنفسجي والأرجواني مع الأزرق.-

غةااقتصاد -7
 
 :ياي الس  ريعة ف  الملصق الس  ورة والاستجابة الص  و  لل

تصا ي عي  الاقالص  فهو على »فرض الإشهار نفسه في مختلف العلوم والمجالات، حتى صار عصرنا بلا منازع عصر الإشهار، 

 بإشهار متطور 
 
يمثل أقوى حلقة تسويقية تح   مناط نجاح أو فشل المشروع الاقتصا ي، فلا اقتصا  ولا تطور ولا منافسةإلا

ال، ويمثل الاشهار من جهة أخرى مص   2«ينهة بمعلومات جوهرية تأثر في تكو الإشهاري  سالة الر  ر مهم في تنوير وتبصير متلقي فع 

غةالذلك فهو يستجيب لاقتصا  
 
 سالة الر  أما ما هو لغوي فيتمثل في ورة الص  و  لل

 
 ة غوي  الل

 
ةالل : الاختصار التي تعتم  على ساني 

يا، من أجل الترسيخ والمناوبة. ترسيخ الفكرة عن  التوظيفاختصار الجمل  كفافة المعنى  وتحديد والكثافة والتح ي .   لمتلق 

 ص الن  ورة، فما يذكره الص  والتأثير عليه، والمناوبة مع 
 
في  اثلا يكون مما هو بصري أيقوني،  ، ويظهره في اغلب الاحيانغوي  الل

 
 
 ورة  فاعلية الص  تركيز : ويعتم  الملفوظ المرئيورة، الص  ون و الل

 
 كل مناسبة الش

 
عة ليمنح سر   ورةالص  ون للشكل و الل

 الاستجابة والتأثير في متلقي الملصق.

كانية ، في مكوناتهما المورة بعضهما البعض كوسيلة تمفيل رمزية أو خيالية للواقعالص  قد  الفعل)كلغة( و لطالما »لذلك 

غةا) ويطلب الفعل أثر للةاكرة الملصق من تحوله من خلال تق يمورة الص  تحرر والزمنية، 
 
يرتبط  ،( توقعا لاستجابة الآخرلل

 باقتصاد بعملية نطقها أو كتابتها، بعبارة أخرى معنى العلامة 
 
وتورة أو الص  ظرة التي تتشكل ف  الن نطقها، او في يالذي  الص 

غةاورة و الص  
 
 ياحيفي الس  تصميم الملصق الإعلاني تمزج عمليات لذلك ، 3«التي ترافقها لل

 
غاالبصري بين رمزية  غوي  الل

 
ورمزية  ةلل

                                                           

 فحة نفسهاالص  المرج  نفسه،  -1
 501، ص5050، جوان 1ياحي، مجلة الخطاب والتواصل، العدد الس  غة في انجاح افشهار الل  أسماء بن طيب: فاعلية  -2
 
 775-777ص -معي البصري، المرج  نفسه، صالس  ورةر مقاربة سيميائية في الص  و  جان بول ديڤوت: الفعل -3
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غةا تشترك مع ورة في لعبة تفاعلية معق ة، حيث أن ما يُعطى ليُرى ويسمع،  يقِ م في نفس الوقت صورة ونظرة للح ثالص  
 
 لل

 .وتتناوب في تأ ية المعيى وتوصيله

 الخاتمة: 

ؤية لر  اغم من اعتم ه على الر  نص فيي على  الجزائري  ياحي الس  راسة المقتضبة يمكننا القولأن الملصق ال   وفي خاتمة هذه 

 البسيطة والأفكار 
 

 الش
 
ينه وفق إلى ح  ما للوصول لإثارة أخصية للتصميم، إلا حر ك ي الذجاح المشهو  الن  من خلال  المتلق 

ياقنيات ج ي ة لإثارة ب اعي بامتياز لكنه ملصق يست عي إعا ة الهيكلة وفق تإنه نص أ اخلية، وهذا لا يعييال   ياحة الس   ، لمتلق 

 .ولعل التقنيات الح يثة فرصة ل خول مجال الإب اع والتميز باحترافية

غةاتتناوب .ياحي هو توفره على ما هو لغوي وما هو بصري أيقونيالس  من شروط نجاح الملصق الإعلاني 
 
توصيل  ورة فيالص  مع  لل

 في العنوان  الص  المعيى وأحيانا لا تلتقي مع 
 
 ورة إلا

 عمو ي يت رج فيها  معياريين؛فق تنظيمين  ياحيالس  ينتظم الخطاب البصري في الملصق  -
 
م تناظري والبصري، وتنظي غوي  الل

 .افقي في شكلين عرض ي، وطولي

غةاتلعب -
 
واصلور التبليغي ال    ورا مهما في الملصق الإعلاني فهي تأ ي  لل غةانوات الأخيرة حضور الس  ي، وق  شه ت الت 

 
 لل

ة  أكثر من أي لغة أخرى. العربي 

غةاتع  ت وظائف -
 
غةاياحي المكتوب بالس  في الملصق  لل

 
ة لل لتأثير، غبة، االر  من: جذب الانتباه، اثارة الاهتمام، خلق  العربي 

 الاقناع، والاستجابة.

حراوية والبحرية، الحموية الص  )ياحية منها؛ الموسمية الفصلية الس  يميائية ع ة أنواع من الملصقات الس  راسة ال   افرزت -

 الجبلية، الأثرية( واكتفينا بثلاث أنواع.)ائمة ال   للحمامات المع نية( 

اخلية فعلى القائمين عليها تنمية ق رات المصممين بأن تعق   ورات ت ريبية ال   وإن كنا حقا نري  الترويج للسياحة 

والفوتوشوب  (motion graphicياحية والمصممين في فنيات التصميم والتصميم الغرافيكي )الس  للفاعلين في الوكالات 

(photoshopوالتصميم ب ) 
 
 كاء الاصطناعي.الذ
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 داخل الت

 
 أنموذجا( أوبتيلا إشهار)  ف  الجزائر الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

 – عويشة دحمان بونوةط.د 

 -)الجزائر(أحمد زبانة غليزان 

الية الإشهاري  الخطاب  يع    الماخ : يوتأثيرا على  ؛من بين الخطابات الأكثر فع  اف غايات وأه  لتحقيقين، المتلق 

غةاتلعب  وعليه، شخصية نفعية ولهذا نج  أسلوبه يخاطب العاطفة لا العقل
 
،  ورا مهما وأساسيا في إيصال الفكرة للمتلقي لل

غةا قوةالإذعان والتسليم بالمحتوى الخطابي، وعليه فإن  التأثير الخطابي محكوم بم ى  لأجل
 
 اغةاختيار، وصيوطريقة  لل

 لغويا وبلاغيا. مفر اتها

 فإننا نج ه يعاني من ظاهرة الت اخل  ؛في الجزائر الإشهاري  وإذا ما شخصنا واقع الخطاب 
 
 في ذلكالمتمثلة  ،غوي  الل

غةاتويات لغوية وهي: مس بين ع ةالمزيج 
 
ة لل غةاية و العام  الفصحى و  العربي 

 
غةا، وحتى الفرنسية لل

 
غةاالإسبانية، و  لل

 
 التركية. لل

ةومنه، سيكون موضوع ورقتنا   التداخل موسوما بد:  العلمي 
 
 يلاأوبت إشهارف  الجزائر ) الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

 .أنموذجا(

 الآتية:  التساؤلاتواستنا ا على هذا نطرح 

   ؟ الإشهار   ما مفهو  الخطا 

   ؟ الإشهار   ما ه  وظائف الخطا 

  ما ه  سبل وطرق التقليل م  التداخل 
 
 ف  الجزائر؟ الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

 وللإجابة على هذه الأسئلة اتبعنا الخطة الآتية: 

 الإشهاري  مفهوم الخطاب   -9

 الإشهاري  عناصر الخطاب  -7

 الإشهاري  وظائف الخطاب  -3

 )منتوج أوبتيلا( : الجزائري   الإشهاري  نموذج تطبيقي للخطاب  -4

 في الجزائر بين التشخيص والحلول  الإشهاري  الواقع  -5

غةا: الكلمات المفتاحية
 
  الت اخل-الجزائر-؛الخطاب؛الإشهارلل

 
 .غوي  الل

Abstract:Advertising speech is among the most effective speeches. And to influence the recipients, to 

achieveutilitarianpersonal goals and objectives. That iswhywefindhis style addressesemotion, not reason. Accordingly, 

languageplays an important and fundamentalrole in conveying the idea to the recipient, in order to acquiesce and 

acknowledge the rhetorical content. Accordingly, the rhetorical influence isgoverned by the strength of the language and 

the method of choosing and formulatingitsvocabularylinguistically and rhetorically. 

If we diagnose the reality of advertisingdiscourse inAlgeria;Wefindthathesuffersfrom the phenomenon of 

linguisticoverlap, whichisrepresented by the mixture betweenseverallinguisticlevels: classical and colloquial Arabic, the 

French language, even the Spanishlanguage, and the Turkishlanguage. 

Hence, the topic of ourscientificpaperwillbetitled:Linguisticoverlap in advertisingdiscourse in Algeria 

(Optilaadvertising as a model) 

Based on this, we pose the followingquestions: 

 

of advertisingspeech? 

 

To answerthese questions, wefollowed the followingplan: 

1- The concept of advertising speech 

2- Elements of advertising speech 

3- Functions of advertising speech 

4- An applied model for the Algerian advertising speech (Optilaproduct): 

5- The advertising reality in Algeriabetweendiagnosis and solutions 

Keywords:language - discourse - advertising - Algeria - linguisticoverlap. 
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فن إعلامي يستن  على مؤشرات مرئية مثل العناوين أنه: ''على  الإشهاري  الخطاب يعرف : الإشهار   مفهو  الخطا   -5

 في كتابتها ومضامينها وأنواع 
 
يورة.... من خلاله يمكن تأسيس تعارف وعلاقة بين المخاطب و الص  باعة و الط بين المنتج  أو  المتلق 

ب، ولذلك يتوخى أن تكون أفكاره واصفة وها فة ويستعمل وسائل تبليغ ا يء هو تبليغ خطاكل   والمستهلك، فه فه أولا وقبل

 يجمع بين المستوى  الإشهاري  إن  الخطاب ، أي1متنوعة ومتناسقة يسخرها كلها في سبيل تحقيق اله ف المح  ''
 
ورة الص  و  غوي  الل

 .وإيصال مميزات وخصائص المنتوج بصورة  قيقة بشكل متناسق للمتلقي ؛ورةالص  لأجل إيضاح 

تحقيق الإقناع والإذعان يجب توفير ''أساليب الإقناع فتكون إذ ذاك أق ر على التأثير في اعتقا  ومن بين شروط 

أول أسلوب للإقناع هو و ، 2'المخاطب وتوجيه سلوكه لما يهبها هذا الإمتاع من قوة في استحضار الأشياء كأنه يراها رأي العين'

غةا
 
يالخطابية التي لاب  أن تكون مؤثرة في  لل وتصفه وصفا  ؛وجعن المنت للتعبير  ، ولهذا يجب اختيار المفر ات بعناية بالغةالمتلق 

 بصور ملونة وأشكال وأشخاص. ها قيقا وواضحا مع ت عيم

 الإشهار   عناصر الخطا   -2

 3فيما يأتي:  الإشهاري  تتمثل عناصر الخطاب 

ييرسل الخطاب للمخاطب أو الذي : وهو المرسل أو المخاطب -أ أو مجموعة من الأفرا ،  ،وق  يكون فر ا واح ا ،المتلق 

لما يق مه المرسل مع تحقيق الأه اف التي يري  تحقيقها من خلال هذا الخطاب، وبهذا  ،ويه ف من خلاله إلى إقناعه وإذعانه

 عبيرية.تكون ق  تحققت الوظيفة الت

يإليه ) المرسل- 
 
ي: وهو (المتلق وهو أح  أركان الأساسية للعملية الخطابية، فمن خلاله تتحقق  ،للرسالة المتلق 

 الوظيفية الإفهامية.

: وهي الحامل الما ي لما يري  إيصاله المرسل إلى المرسل إليه، فيحاول هذا الأخير فهم  لالة الخطاب ةالإشهاري   سالةالر  -و

 فيقوم بتحليل أنساقه، ومن خلال هذا العنصر تتحقق الوظيفة  ،لهالموجه 
 

 عرية.الش

يمناسبة الخطاب لأحوال  بمفهوم آخر هو : وهو أن لكل مقام مقال، ياقالس  أو  المقا -د وسياقه، وهنا تتحقق  المتلق 

فإن المرسل يسعى جاه ا للتعبير عن المواضيع والأشياء بصورة  قيقة وواضحة لأجل . وقياسا على ما ذكر، الوظيفة المرجعية

 تحقيق الفهم والإفهام، مع استغلال 
 
عرض منتوجاتهم مثل عرضه لأ وات التعقيم في مرحلة جائحة الكورونا التي لروف الظ

 ة امتناعهم عن الأكل و عن  الأشخاص نتيج تعالج الإمساكشه ها العالم، أو عرض منتوجات في شهر رمضان 
 

رب م ة الش

ت ، مع إضفاء صور وألوان تلفالخاص  و  العام  هار، فيتم عرض أ وية لأجل التخفيف عنهم، مستعملين لغة يفهمها الن  طويلة في 

يانتباه   .المتلق 

غةا-ها
 
غةاأن تكون  الإشهاري  شروط الخطاب إن  من  :لل

 
 تحقيق، لوتكون موح ة بين المرسل والمرسل إليه ،سليمة لل

ولا يحتاج لشرح؛ ولأنه خطاب  ايكون الخطاب مفهومو الوظيفة الميتا لغوية من خلال نظام الترميز المشترك بينهم؛ 

  أهم  ؛ وذلك تماشيا مع مستوى مستو رمزياتات و تعقي كل   ل لغة مباشرة بعي ة عناستعم؛يتماعاطفي
 
 و  غوي  الل

 
ي قافالث

 اس.الن  والاجتماعي لعامة 

ينتقل عبرها الخطاب، سواء أكانت شفهيا أو كتابيا وبهذا تتحقق الوظيفية  الأ اة التي: وهي الوسيط أو القناة-و

يالانتباهية ليستجيب  واصليتلقاه فهي التي تحقق علمية الذي للموضوع  المتلق  ة المصاحبة ور الص  الخطابي من خلاص  الت 

غة
 
 .لل

ة وظائف سنبرزها فيما يأتي: الإشهاري  للخطاب : الإشهار   الخطا   وظائف-0  4ع  

                                                           

 .59، ص716، ع7171سمير بن جميل را ي، الإعلام الإسلامي، )رسالة وهدف دعوة الحق، رابطة العالم الإسلامي، ربي  الآخر 1- 
 .77، ص5000قافي العربي، بيرت، )د.ط(، الث  حمن طه، في أصول الحوار وتجديد الكلام، المركز الر  عبد  -2
 .761-761، ص5057، 03، ع 01العربية في الخطاب الإشهاري، مجلة طبنة للدراسات العلمية الأكاديمية، مج غة الل  ينظر: منى قتوم، واق   -3
 .11-11، ص5071، 171ظرية والتطبيق )دراسة سيميائية(، مجلة الموقف الأدبي، عالن  غة العربية والخطاب الإشهاري بينة الل  ينظر: بلقسام دبة،  -4
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الية علىالص  هي وظيفية سيميائية تتعلق ب: الوظيفة الإيحائية -أ ي ورة والتي لها تأثيرا وفع  وذلك  يا وعقليا،عاطف المتلق 

 .يعو  لميزتها المتمثلة في أنها تفتح المجال لكل التصورات والتأويلات المختلفة بين المرسل إليهم

ي: تسعى هذه الوظيفة لتحقيق إثارة وذوق الجمالية الوظيفة-  لأجل اقتراح انطباعه على الإنتاج، ومعرفة  المتلق 

 تقييمه له.

ها تفتح  ور فيال   ة، ويتمثل ذلك في الإشهاري  ة تلعب  ورا مهما في العملية ور الص   أن   : كما ذكرناالتوجيهية الوظيفية-ج أن 

لغوي ق  يطول أو يقصر وفقا للموضوع المرا  إشهاره، المجال لكل التأويلات والتصورات، ولهذا كان لاب  من ضبطها بتعليق 

يبه ف توجيه ذهن   إلى الفكرة المرا  إيصالها له. المتلق 

ة في نلس  ضح، وهذا ما تعجز عنه الااوو  يق قبشكل : هذه الوظيفة تق م الأشياء والأشخاص التمفيليةالوظيفية- 

يقيقة، فيصبح ال   ص الخطابي بصوره الن  الكثير من المواقف، فهذه الوظيفة يتم تمثيل  مما ورة الص  و  صالن  يروح بين  المتلق 

 .يترك أثر عالقا في ذهنه

الذي  بالإضافة إلى التأمل والتأويل ابقة،الس  نتيجة تشاكل وتظافر الوظائف  تنتج هذه الوظيفة : لاليةالد  الوظيفة ها 

يورة في ذهن الص  تتركه   .المتلق 

 )منتوو أوبتيلا(:  الجزائر    الإشهار   تطبيقي لاخطا   نموذو- 9

 سواء على قناة الأرضية، أو  ؛ة أنها تعرض الكثير والع ي  من الإشهاراتالجزائري  لقنوات إن  الملاحظ في ا
 

والبلا  روق أالش

 بين الإشهارات التي تعرضها هي إشهار أوبتلا. هار:ومنالن  أو 

 ة وهي نوع من الجزائري  (: هو من المنتوجات Optillaإن  منتوج )التعريف بالمنتوو: -أ
 

ة بطلاء الخاص  كيولاطة الش

 المنتوج في طلاء الحلويات. لهذااختيار اختيار يعيي أحسن ’optillالحلويات، وتعيي ''

 Optillaتحليل الخطا  الإشهار لإشهار

 احتوى هةا الخطا  على الجمل الآتية: 

  ان:باح الص  نضت  ضت(،من )نه سقطت الهاء للتخفيفأاستيقظت صباحا، ف الفصحىويقص  بها في المستوى  عي 

 وأيضا لت اول هذا 
 
ان يعيي تعبان، ونلاحظ أن الإشهار ب أ بأسلوب سر ي لأجل لفت انتباه ، عي  الجزائري  فظ في المجتمع الل

ي  من أجل معرفة التفاصيل أكثير وما مر به هذا الإنسان. المتلق 

  كالعا ة بزافجيعان''  ويقص  بها  مثل العا ة جوعان، واستعمل جيعان للمبالغة في الجوع، فاستب ل الواو ياء''

 طق بها.الن  لتسهيل 

 (''(Direct cozina''  غةايعيي مباشرة من المطبخ، استعملت
 
 ة.العام  الأجنبية هنا لكثرة ت اولها واستعمالها بين  لل

 .أوبتيلا من بعي  تبان'': يعيي تظهر على طاولة المطبخ'' 

  لقيت''la boite غةافارغة '': وتعيي وعاء ب
 
 الفرنسية أي وج ت وعاء فارغا لم تبقى فيه   لل

 
 يكولاطة.الش

  غةا''خويا يقول راك روتار'' : خويا يعيي أخي في
 
ة لل غةا( تعيي متأخر اقترضت كما هي من retardولفظة روتار ) العربي 

 
 لل

 الفرنسية.

 .ويما تقولي أشري عن  عمك عمار'' : يما هي أمي طلبت منه أن يشتري من عن  عمه عمار'' 

 ينها  مستغانم من ب الجزائري  جميع وهي لفظة تشتهر بها مناطق الغرب ''قاع انحبوانستقهوابأوبتيلا'': قاع تعيي الكل أو ال

 ووهران وغيرهم، وتعيي هذه العبار أن الجميع يحب أن يشرب القهوة بأوبتيلا.

 Tartin‘’  أو‘’gateaux وتعيي خبز محمص أو كعكة وتكون ب 
 

 يكولاطةأوبتيلا.الش

   عن  مول الحانوت قلت خلاص راهي فرات'' يعيي قلت عن  البائع: أنها انتهت المهمة'' 

  قلت عمي عمار هات أوبتيلا ب''noisettes.هات تعيي أعطيي ، وتعيي العبارة أعطيي يا عمي عمار أوبتيلا بذوق البن ق '' 
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 Un kilo ،''troixciquent ،Gramme Cinquanteغرام، ميزانه يساوي  500، 3509وا واح ، أو :  تعيي ميزانها يوج  كيل

غةااستعمل عبارة كاملة متكونة من مكاييل بالأرقام ونطقها ب ، ثلاثة أو خمسون أو مئة
 
 الفرنسية. لل

  قالي'' 
 
 خرة أ اها هشام'' :  قالي هي من الفعل قال، ومفر  الل

 
خرة هي بمعيى الأخيرة، وكلمة أ اها بمعيى آخذ، وتعيي الل

 العلبة الأخيرة أخذها هشام. الجملة 

  مكانش كما بنةأوبتيلا'':  مكانش تعيي لا يوج  مثل أوبتيلا، وهنا يري  أن يبين ميزات وخصائص هذا المنتوج من''

 خلال ذكر جو ة ذوقه ومقارنته مع منتوج آخر لأجل إقناع الجمهور.

  عر.الس  يي سومة يعيي ومة معقولة، تعالس  ومن بين المميزات التي تذكر هي: خفيفة تهبل، و 

 ( لقيت هشام مشغول مع''la malleلقيت فعل يعيي وج ، وتعيي العبارة وج ت هشام م :'')غول مع الباب الخلفي ش

 هي كلمة  خيلة ويقص  بها الباب الخلفي للسيارة. la malleللسيارة فكلمة 

 ( كيما حالتي أوبتيلا راني أونبان''onpanne وتعيي مثل حالي معطل' ).بسبب ع م توفر أوبتيلا 

 ( قلت عطيي أوبتيلامعاها نحب"risque.يعيي يحب المخاطرة للحصول عليها :") 

 ( خمم مليح قاليrendelliservice خمم يعيي خمن تم إب ال )  ون، وتعيي العبارة  أس ى الن  ون ميما لتجوار الميم مع الن

 لي خ مة لأجل إعطاءك علبة الأوبتيلا.

 ا يء من أجل أكل أوبتيلا.كل   ك وبتيلا'': ن ير هي فعل أفعل، وتعيي العبار أفعل''ن ير كلش باش نا 

 ( بنةNoisette tortineمهبولة: تعيي بنة يعيي ذوق لذيذ مع خبز محمص ب ) 
 

 .كولاطة بذوق البن قالش

غةاوعليه، يتضح لنا من خلال هذا التحليل أن  المستوى المستعمل من 
 
 عليه في المجتمع هو المت اول والمتعارف لل

غةاة، مع العلم يوج  مفر ات هي ليست من معجم الخاص  ة و العام   ه، ويفهمالجزائري  
 
ة لل في  تهاإلا أنها أخذت مكان العربي 

 الت اول 
 
لنوع من الإب ال أو الإقلاب كما  تبل يوج  مفر ات ق  تعرض ؛، ولا يعيي هذا خلوها من المستوى الفصيحغوي  الل

 ذكرنا سابقا.

  الإيقاعن  إ
 
يفي  تأثيراله  غوي  الل ولهذا نج  في هذا الإشهار أنهم استعملوا  ؛في حفظ ما يسمع بصورة تلقائية المتلق 

وهذا لأجل إيصال  ية،العام  و بجانب المفر ات الفصيحة  ؛وبالأخص فرنسية لأجل أن تح ث إيقاعا صوتيا ؛مفر ات أجنبية

 تلقي.المنتوج بصورة واضحة و قيقة ومفهومة للم

لنا أن   يتضح فإنه الإشهاري  موذج الن  من خلال ما عرضناه في : بين التشخي  والحلو  الجزائر ف   الإشهار    الواقع-1

 من المشكلات  يشه  مجموعة الجزائري  الإشهار 
 
 ة وأبرزها: غوي  الل

  -أ
 
 نائية الف

 
 يقص  ب: (Diglossie(ة غوي  الل

 
فها الث  ويليم مارسيهنائية اختلاف لغتين من حيث الح يث والكتابة، يعر 

(William Marçais) (5872-5416)  ''نافس بين لغة أ بية ولغة عامية شائعة للح يث ها: ''الت  غةا، يقص  ب1بأن 
 
الأ بية هي  لل

غةا
 
ا المنطوقة فيقص  بها  لل  ية العام  الفصيحة المكتوبة، وأم 

 
فها من العرب الش  ائعة، ويعر 

 
 واحدعبد الحميد عبد الين غوي  الل

ر عنها بالالتقاء الحاصل بين -م9154) ها: ''ما يعب   ...( بأن 
 
 سان العربي الفصيح و الل

 
 هجة أو الل

 
، أي أنها التقاء 2ارجة''ال   هجات الل

 مستويين في 
 
غةاسان الواح  مثلما هو حاصل في الل

 
ة لل  ية.العام  بين الفصحى و  العربي 

                                                           

 706م، ص7941ار العربية للكتاب، تونس، )دط(، الد  سانيات، الل   لام المسدي، قاموسالس  عبد. 
1 -Marçais , William : La Diglossie Arabe, L’Enseignement public , Vol,97, No,40(1930) :بناني ة الل  جنة الوطني ة الل  . نقلا عن

م، 5001)دط(،  ســــــكو، بيروت، لبنان،يونالث قافةبنانية للت ربية والعلم و الل  جنة الوطني ة الل  غة العربي ة وتعل مها، الإشــــــكاليات وآفاق الحلول، الل  ، الث قافةللت ربية والعلم و 
 .11ص
المحدودة،  ائي، شــــركة رايتســــكوبغة العربي ة في زمن العولمة والإعلام الف ــــالل  ي ة والفصــــحى، مســــألة افزدواجي ة في العام  إيمان ريمان وعلي درويش، بين  -2

 .715م، ص5004، 7ملبورن، أستراليا، ط
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غةايعتم  على  الإشهاري  الخطاب ونرى أن 
 
غةاأن: ''بالمحكية أو المنطوقة وذلك لاعتقا هم  لل

 
بير ية أق ر على التعالعام   لل

عن مشاعر الإنسان العصري الح يث وأفكاره تعبيرا أقرب ما يكون إلى طبيعة الحياة، وأق ر إلى التأثير في نفس  المشاه  العري 

غةايعتق ون أن ، كما 1وفكره""
 
ة لل ية ام  العلالات وإيصالها إلى الجمهور، ولهذا اتخذوا ال   الفصحى غير قا ر عن مختلف  العربي 

 .ية لأنها غير خاضعة لقوانين وقواع العام  اعتم وا على و وسيلة لإيصال منتوجاتها، 

  الازدواجية - 
 
- André Martinet (5438)أندر  مارتينه)إن  الاز واجية على حسب  )Le Bilinguisme (:ةغوي  الل

فها   ، 2هي وجو  لغتين مختلفتين عن  فر  ما أو جماعة ما في آن واح   (5444 ها: -م9144) أحمد ب  نعمانويعر  ...( بأن 

الي في الاستعمال اليومي'' عليم وبالت  ضح أمر آخر من هذا القول هو 3''اعتما  البلا  لغتين أو أكثر في الت  ه عن ما نقول ، ويت 
 
أن

 رورة وجو  لغتين مختلفتين بل ق  يوج  أكثر من لغة.الض  از واجية ليس ب

ة تنشأ نتيجة مجموعة من الأسباب و   إن  أي  ظاهرة لغوي 
 
 روف وهو الظ

 
 أن بالش

 
 سبة للاز واجية الن

 
تي ظهرت ؛ةغوي  الل

 
 ال

والاضطها  وانتشار لغة البل ان الغازية أو المستعمرة،  ،أع ا  كبيرة من المهاجرين نتيجة للقهر للاستعمار، ونزوحكر  فعل 

 راع الص  فنتج ما يسمى ب
 
غةابين  غوي  الل

 
غةاالأم و  لل

 
  لل

 
 .4انيةالث

 فيقو نا هذا 
 
 هي: الاستعمار الأجنبي  رح إلى أن  من بينالط

 
ه فرض بسياسته القمعية لغتالذي أبرز الأسباب الاز واجية

عليم.الس  المستَعمَرة، بجعلها لغة  ول ال   على   5ياسة والإ ارة، والت 

 حلو  مشكلة التداخل  1-5
 
  الجزائر    الإشهار   ف  الخطا   غو   الل

غةايمي هلال: ''إن غنيقول محم  
 
غةالالات وتعميقها من ال   الفصحى أق ر وأثرى في تنويع  لل

 
 ية المح و ة فيالعام   لل

 يجب أن قيقة، وفي سبيل ذلك لا ال   مفر اتها، والمتصلة بالوقائع في حين تعجز عن المعاني العالية والأفكار والخواطر والمشاعر 

 ،، ولهذا لاب  من إلزام المسؤولين على الإعلام بصفة عامة6نراعي التسيير على عامة الجمهور، بل يجب أن نرقى بإمكانياته''

غةابالالتزاموالإشهار بصفة خاصة بضرورة 
 
غةاونقص  المتوسطة أي  ،الفصيحة المتوسطةلل

 
صيحة فالمسترسلة لا تكون  لل

 الإشهار من خلال استغلال الارتقاء بلغتنا ويجبم، وهذا العمل من مسؤوليتنا، معق ة ولا عامية هجينة، وتق يمها للمق   

  وسيلة ضرورية لنشر هذا الوعي يع الذي 
 
 بين  غوي  الل

 
 بقات الاجتماعية.الط

غةاأولى المهمات لحماية وعطفا على ما ذكرناه ف
 
ة لل  الد  خة والتشريع القانوني، إذ يقول ولال   يقع على عاتق  العربي 

غةا: '' إن  قانون حماية  (5496الكركي )
 
ة لل ن الص  فيه روح من  العربي   ية وطغيان العام  بر حتى يتحرر الوطن من تكو 

 
 غاتالل

م هذه  العام  الأجنبية على الح يث 
 
  ون التنكر للحاجة إلى الانفتاح وتعل

 
لا صيانة 7''غاتالل غةا، بمعيى لاب  أو 

 
ة لل م  العربي 

 
ثم تعل

 
 
 التي حققت التطور العلمي والتكنولوجي. غاتالل

ر على استمرار رعايته للعربية التي نتصورها ب يلة للعامية في كلا  ،فالأمل يبقى كبيرا في أن يح ث الإعلام تغييرا ويص 

م( : ''تع  الإذاعة من العوامل الحاسمة، 9140محمود فهمي حجاز  )الجانبين المنطوق والمكتوب وبالأخص المسموع، إذ يقول 

ذيعين ة في العالم المعاصر بكيفية نطق الميرتضيه مذيعو الإذاعة يؤثر في آلاف المستمعين، ولذا تهتم  ول كثير الذي طق الن  ف

                                                           

 .700، ص5075، 7ركية المصرية العالمية للنشر لونجمان، مصر، طالش  القط عبد القادر، فن المسرحية،  - 1
 Jean Dubois, Dictionnaire de linguistique,Larousse, Paris1973, p66. 

 .66ينظر: المصدر نفسه، ص  -2
 .117صم، الجزائر، 7947هـ، 7107ركة الوطنية للنشر والتوزي ، دط، الش  ن المبدأ والت طبيق، أحمد بن نعمان، التعريب بي -3
م، 5071، 5ســــانيات وتحليل الخطاب، جامعة محمد بو ــــياف، المســــيلة، عالل  غوية في الجزائر،مجلة العمدة في الل  ســــيدي محمد بلقاســــم، الت عددية ينظر:  -4

 .717ص
 .753م ،ص5071، مارس71غات، جامعة طرابلس،عالل  غة العربي ة الواق  والت حديات، مجلة كل ية الل  محمد سالم الفيتوري، ينظر:  -5
 .651، ص7991قد الأدبي الحديث، دار نه ة، مصر، )د.ط(، الن  غنيمي هلال محمد،  -6
 بالأردن، شبكة الجزيرة الإعلامية، دوحة، قطر.غة العربية الل  توفيق عباد ، تطبيق أول قانون لحماية  -7
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 ماع من أولى المهارات الس  ، ف1وت ربهم ت ريبا صوتيا  قيقا''
 
غةاواب في مستويات الص  ة لتبيان الخطأ من غوي  الل

 
ة لل  العربي 

 الفصيحة.

م، من 9191م( حول ما قامت به الإذاعة التونسية بع  تأسيسها عام 9120-م9101)محمد الفاضل ب  عاشور وذكر 

 ورها في هذا المجال فقال:'' ولما شاعت أحا يث المذياع في أوسط الأميين كثرت ورو  الألفاظ والتراكيب الفصحى على أسماعهم 

 طق تعت ل حتى تطورت الن  ية تتناقص والمفر ات الفصحى تكثر وصيغ العام  فألفوها، وبذلك ب أت المفر ات 
 
ية العام  جة هالل

غةاماع أولى من المكتوب في تحصين الس  لهذا نرى من هذا القول أن   2تطورا عظيما''
 
ة لل  .العربي 

م( عن أثر الإذاعة في عملية التحصين فيقول: '' ليس من المستبع  9135) ول  عام عبد العزيز شر ويتح ث أيضا 

لغة الاتحا  الحقيقي بين لغة الكتابة  ائ ة...ذلك أن  لغة الإذاعة هيالس  ية العام  أن تنجح في إحلال الفصحى المبسطة محل 

ن أبرز مستمعيه هو مكل   ريع الهائل وتحويله العالم إلى قرية صغيرة، والتأثير فيالس  ، لهذا إن  الإعلام بتق مه 3ولغة الح يث''

غةاالمظاهر المؤ ية إلى تحصين 
 
ة لل ي نفس ت ريجية، وفية من  الفصيحة بصفة العام  وب اية الإصلاح، من خلال تقريب  العربي 

 الوقت نفي لما فيها من مبتذل و خيل  لا أصل له ولا يصلح أن ي خل في سياق الفصيحة أو نسقها وبهذه 
 
باع  بين ريقة لا نالط

 4المنطوق والمكتوب.

 كما يجب أن تكون لغة الإعلام بعي ة عن 
 
نانة، فهي لغة تح ثية وليست خطابية، والبع  عن الر  جلجة والعبارات الل

 ق والوضوح، والبع  عن الكلمات التي لا تعيي ما تقول، ولا الص  المبالغة والتنميق والأسلوب الجمالي المعق ، مع الالتزام ب

غةاوع تجلب نفورا من الن  للكلمات التي لا تقول شيئا، ولا الكلمات التي تعرض حاجة في نفس صاحبها، لأن  كلمات من هذا 
 
 لل

صاوص و ا عنها وتضعف 
 
 بين الإنسان ولغته. لالات

  ق والاستقامة والاتزان والتماسك الص  حة و الص  لهذا لاب  من معالجة هذا الأمر من خلال تحري 
 
حتى يفهمها  غوي  الل

 غير وهذا ما تقتضيه الحصانة الص  وتصير محببة عن  الكبير و  الخاص  و  العام  
 
 5ة.غوي  الل

ل  ك سليمة، والالتزام بشروط تحقيقها على أرض الواقع مع مراجعة لهذا لاب  من توجيه لغة الإعلانات نحو لغة عربية

 ما يكتب أو ما يو  قوله قبل عملية 
 
يلالة مع مراعاة ال   حو و الن  رف و الص  شر من حيث نطق الحرف، و الن  .المتلق 

 الخاتمة: 

 نستشتالأ مما سبق 
 
 قاط الآتية: الن

  يعددداني من ظددداهرة التددد اخدددل الدددذي أن مجدددال الإعلام ليس لوحددد ه 
 
 والمشددددددددددددددكلات  غوي  الل

 
غدددةاة بين غويددد  الل

 
الفصددددددددددددددحى  لل

 ية و العام  و 
 
 الأجنبية. غاتالل

  المسددددددددددددددتويات كل   ة تمزج بينالجزائري  أن الملاحظ والمد قق لجدل الإشددددددددددددددهدارات 
 
غةاة، وه فها ليس غوي  الل

 
و بل ه فها ه لل

 تسويق المنتوج.

  بل و كل  السددددددددددددد   ةالإشدددددددددددددهاري  اسدددددددددددددتعمال الخطابات 
 
 رق لأجل إقناع الجمهور ولهذا  تسدددددددددددددتعمل هذا المسدددددددددددددتوى الط

 
 غوي  الل

غةاالمت اخل لأجل وصف وتوضيح ميزات وخصائص المنتوج حتى ولو على حساب تكسير  نظام 
 
ة لل  الفصحى. العربي 

  ماية لا يجب الخروج عنها حة التي تبث في التلفاز، وفرض سياسية لغوية الإشهاري  ظر في الخطابات الن  لاب  من إعا ة

غةاوتحصينا لكيان 
 
ة لل  .العربي 

                                                           

 .54امية، دار غريب، مصر، دط، دت، صالس  غات الل  غة العربية: مدخل تاريخي مقارن في  وء التراض و الل  : علم  محمود فهمي حجازي -1
 .777المرج  نفسه،ص -2
 .775. نقلا: المرج  نفسه، ص559م،ص 7997-هـ7177، 7غة الإعلامية، بدار الجيل، بيروت، لبنان، طالل  عبد العزيز شرف،  -3
 .773ابق، صالس  ينظر: المرج   -4
 .771، صينظر، المرج  نفسه -5
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  غددةاي وكمددا هو معلوم أن العددام  تكليف مختصددددددددددددددين في إيجددا  مفر ات فصدددددددددددددديحددة قريبددة للمسددددددددددددددتوى
 
ة لل هي لغددة  العربيدد 

اشددددددددددددددتقداقيدة ولهدذا يجدب اختيدار المفر ات الأقرب إلى التد اول والاسددددددددددددددتعمدال، وتفدا ي اسددددددددددددددتعمال المفر ات الأعجمية والأجنبية 

 والمكسرة.    

 

 قائمة المصادر والمراجع: 

طبيق،  .9  أحم  بن نعمان، التعريب بين المب أ والت 
 

 الجزائر.م، 9119هد، 9409ركة الوطنية للنشر والتوزيع،  ط، الش

غةاتوفيق عبا  ، تطبيق أول قانون لحماية  .7
 
ة لل  بالأر ن، شبكة الجزيرة الإعلامية،  وحة، قطر. العربي 

غةا: علم  محمو  فهمي حجازي  .3
 
ة لل  : م خل تاريخي مقارن في ضوء التراض و العربي 

 
 امية،  ار غريب، مصر،  ط،  ت.الس   غاتالل

ع  ية  .9  سددددددي ي محم  بلقاسددددددم، الت 
 
 ة في الجزائر، مجلة العم ة في غوي  الل

 
، 7سددددددانيات وتحليل الخطاب، جامعة محم  بوضددددددياف، المسدددددديلة، عالل

 م.7092

غةامحم  سالم الفيتوري،  .7
 
ة لل ية  العربي 

 
ح يات، مجلة كل  الواقع والت 

 
 م.7092، مارس95، جامعة طرابلس،عغاتالل

3. . 
 
ة الل  جندة الوطنيد 

 
ربيدة والعلم و الل

 
ة للت  بندانيد 

 
غةا، قافةالث

 
ة لل مها، الإشددددددددددددكاليات وآفاق الحلول،  العربي 

 
 وتعل

 
ة الل  جنة الوطني 

 
ربية والعلم بنانالل

 
ية للت

 و 
 
 م.7004) ط(،  يونسكو، بيروت، لبنان،قافةالث

 الق  عب  القا ر، فن المسرحية،  .4
 

 .7097، 9ركية المصرية العالمية للنشر لونجمان، مصر، طالش

ة في العام  يمان ريمان وعلي  رويش، بين . .5 ة والفصدددددددحى، مسدددددددألة الاز واجي  غةاي 
 
ة لل في زمن العولمة والإعلام الفضدددددددائي، شدددددددركة رايتسدددددددكوب  العربي 

 م.7001، 9المح و ة، ملبورن، أستراليا، ط

 .921، ع9492سمير بن جميل راض ي، الإعلام الإسلامي، )رسالة وه ف  عوة الحق، رابطة العالم الإسلامي، ربيع الآخر  .1

 حمن طه، في أصول الحوار وتج ي  الكلام، المركز الر  عب   .2
 
 .99، ص7000قافي العربي، بيرت، ) .ط(، الث

 .9112ق  الأ بي الح يث،  ار نهضة، مصر، ) .ط(، الن  غنيمي  هلال محم ،  .1

غةابلقسام  بة،  .1
 
ة لل  .7094، 592الأ بي، عظرية والتطبيق ) راسة سيميائية(، مجلة الموقف الن  بينة  الإشهاري  والخطاب  العربي 

غةاميى قتوم، واقع  .90
 
ة لل ة، مجلة طبنة لل راسات الإشهاري  في الخطاب  العربي   .7079، 03، ع 04الأكا يمية، مج  العلمي 

11. Jean Dubois, Dictionnaire de linguistique,Larousse, Paris1973, p66. 
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غةاالإشهار ب
 
ة لل طبيق العربي 

 
نظير والت

 
 ف  الجزائر بين الت

وز  ط.د خولة عز 

 -ااااالمةگ 5491ما   8جامعة - 

: 
 
سات وشركات الإنتاجاجتاح الإشهار حياة الأفرا  والجماعات، واستطاع أن يحظى باهتمام بالغ من قبل  الماخ  المؤس 

فاعل مع  المستهلك على الت 
 

عريف بمنتوجاتها وسلعها وأفكارها قص  حث ات لعرض بضاعتها والت  وخطط  المنتوج، وذلك وفق آلي 

ن من استمالة ا
 
مك

ُ
ينفعالات ت أثير عليه المتلق  غةارغم أن  ، والت 

 
ة لل ة وتعزيز شهاري  الإ سالة الر  هوض بالن  تلعب  ورا بارزا في  العربي 

واصلالخطاب  ها لم تظفر بعناية الت   أن 
 

ي، وذلك لما تزخر به من زخم في الألفاظ والمعاني ومرونة في مواكبة مقتضيات العصر إلا

اع الإشهار في الجزائر  نا را-صن 
 

غةا، ما وضعها في حلبة صراع محت م مع منافسين لايُستهان بهم أبرزهم: -إلا
 
ة، الأجنب لل  الي 

 
هجة ل

 ية.العام  

ة:  غةاالإشهار،  الكلمات المفتاحي 
 
ة لل ةهم  ، الجزائر، الأ العربي   الاقتراحات.  ي 

Abstract: 

 Advertising has invaded the lives of individuals and groups, and has been able to attract great attention from 

institutions and production companies to display their goods and introduce their products, goods and ideas, with the aim 

of urging the consumer to interact with the product, according to mechanisms and plans that enable the recipient’s 

emotions to be captured and influenced.  

Although the Arabic language plays a prominent role in promoting the advertising message, and enhancing 

communicative discourse; due to its richness in words and meanings, and its flexibility to keep up  with the requirements 

of the age, it has not received the attention of advertising makers in Algeria - except rarely - which has placed it in an 

arena of intense conflict with notable competitors, the most prominent of which are: the foreign language and  the 

colloquial dialect. 

Keywords: Advertising, the Arabic language, Algeria, importance, suggestions. 

مة أ مكانة بارزة في حياة :مقد  كنولوجي الهائل للإشهار تبو  ر الت  طو  ا أتاح الت  ا تسويقي  صالي 
 
مس  ي الأفرا  بوصفه نشاطا ات

رات تع   ةجوانب الحياة الم
 
ن من جذب الانتباه كالمؤث

 
مك

ُ
وت، حيث يسعى إلى استمالة الجمهور وفق وسائل ت ةالص  ور لص  او  ي 

غةاالواضحة و 
 
ال في إنجاح  لل سهم بشكل فع 

ُ
 ة وتفعيل الإشهاري  سالة الر  البليغة، هذه الأخيرة ت

 
ب على المش رفالط

َ
اركة المخاط

ة وتنشيطها لضمان استمرارها باعتبار  سويقي 
 
ة الت غةافي العملي 

 
 جسر عبور لفكر الجماعة. لل

لفي 
ُ
نا ن

 
غةابي  أن

 
ة لل اع الإشهار الإشهاري   العربي  ي صن 

 
 نا را–ة في الجزائر تنتحبإثر تخل

 
ر  -إلا ة عن عن اعتما ها كلغة معب 

ها عاجزة عن مسايرة   كب الحضاري، ماجعل منها ضيفا ثقيل الر  المنتوجات والأفكار زعما من بعضهم أن 
 
لحق  ل  في عقر  ارها.واالظ

مها وتعليمها ومحاولة خ متها لتتماا ى مع أن  لغة نزل بها القرآن الكريم أولى بأن تحظى باهتمام أبن
 
ائها وإقبالهم على تعل

ات العصر.  مستج  

ة الآتية:إلى أي  م ىتستطيع  ا سبق طرح الإشكالي  غةايتأتى لنا مم 
 
ة لل ر في ظل  هيمنة ا الإشهاري  خ مة الخطاب  العربي  طو  لت 

كنولوجي   الت 

ةعاجم والقواميس جرى تعريف مصطلح الإشهار في مجموعة من المالإشهار:  ، إذ نج  بعض المفاهيم العربي 
 
ة غوي  الل

ة له على   حو الآتي:الن  والاصطلاحي 

 جاء في لسان العرب قوله: "شهر: ظهور 
 

 اس. الن  يء في شنعة حتى يشهره الش 
 

هرة وضوح الأمر.ورجل شهير ومشهور: الش

 معروف المكان مذكور.وأشهر القوم: أتى عليهم 
 

ه"هر..وشهر فلان الش
 
" وقيل "شهرت الح يث شهرا  1سيفه يشهره شهرا أي سل

                                                           

ه وعل ق حواشـــيه: خ -1 ، 7ارالبي ـــاء، طالد  ، دار صـــبح، إديســـوفت، بيروت، لبنان، 1رشـــيد القا ـــي،ج الد  ابن منظور، لســـان العرب،ماد ة شـــهر،  ـــبط نصـــ 
 .501، ص5006
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غةافالإشهار في  1وشهرة أفشيته فانتشر"
 
 يحمل معيى الإفشاء و  لل

 
 هور والبروز والوضوح؛ ونشر الظ

 
ىيُشاع ويُذاع بينالش   يء حت 

 اس. الن  

 فق  تع   ت تعريفات الإشهار، لعل  أبرزها قول بعضهم:"الإشهار نوع م
 
ا اصطلاحا ا أم  ا  عائي  ن الإعلان يحمل مضمونا إشهاري 

أثير في  يغرضه الت  ته تفعيل  المتلق  ا كان نوعه، ومهم   أي 
 
 رف الط

 
أثير في غيره من خلال وسائل الإشهار المالث  .2تاحة"اني وحمله على الت 

 "يعتبر الإشهار من 
 
ة التي تستخ م للفت انتباه الأفرا  بغية استقطابهم و ال   شاطات الن ع، وق  يكون لالس  جذبهم نحو عائي 

ات وكذا طريقة استخ امه،  ات وسلبي  الإشهار واضحا و قيقا؛ حيث يقوم فيه البائع بالإعلان لكل  ما يخص  منتوجه من إيجابي 

ث عن أي  ا يء يخص  ذلك  أثير على الجماهير  ون التح   كما يكون غيرر واضح، ذلك أن  البائع يقوم بالإعلان عنه فقط للت 

 3توج"المن

ق من خلالها - ن يحق  نة من قبل مرسل معي  ة كشف وإعلان وإظهار لرسالة معي  واصل"إن  الإشهار من حيث ماهيته عملي   الت 

ا تحقيقها من المرسَل إليه؛ للإقناع بها وإيثارها على ما سواها" نة يتغي   4بغرض غاية معي 

ل استنفارلطاقات انفعالي  -  ة مبهمة  اخل "إن  الإشهار هو في المقام الأو 
 
ات المستهلكة، وتعتبر الق رة على استمالة هذه الذ

 5ة"الإشهاري  سالة الر  الانفعالات إح ى الوسائل الأساس لنجاح 

عاريف نخلص إلى القول بأن   الإشهار عبارة عن نشاط اتصالي  تسويقي  يقوم بترويج البضاعة من أفكار من خلال جملة الت 

غبة ل يه و فعه إلى طلبها، حيث يعمل الإشهار على توفير ع ي  من المعلومات التي الر  وسلع ومنتوجات للمستهلك قص  خلق 

ر وانتقاء  ساع  المستهلك على تخي 
ُ
 الس  ت

 
نه من إقناعلع والمنتوجات، ولا يكون الإشهار ناجحا إلا

 
مك

ُ
ة ت ات خاص    إذا امتلك تقني 

 
 
زها عن غيرها.الط ة خ ماته ومنتوجاته وتمي   رف الآخر بفاعلي 

غةاواقع 
 
ة لل غةاتع   :الجزائر   ف  الإشهار  العربي 

 
ة لل ة، ومن ثم  فهي ت خل في كثير  العربي  ة الوطني  مات الهوي  ما من مقو  مقو 

 من الممارسات 
 
ةالث ة التي يتم  تق يمها في وسائل الإعلام الر  والخطابات  قافي  ة و الجزائري  سمي  واء، لس  اة على الخاص  ة العمومي 

نا نذكر من أنواع هذه الممارسات وتلك الخطابات الإشهار نموذجا صريحا على ذلك، ف
 
غةاولعل

 
ة لل ة في ب العربي  ة أساسي  نائه ما  

لا وعرضه ثانيا، وبناء على هذا سيكون من  غةاروري  الح يث عن واقع الض  أو 
 
ة لل قول ، ويمكن هنا الالجزائري  في الإشهار  العربي 

غةاب ءا بأن  
 
ة لل ها في الخطاب  العربي   عن  هيئات  الجزائري   الإشهاري  الفصحى لم تنل تلك المكانة التي تستحق 

 
ة مح   ة، ر إلا سمي 

ة مثل: بري  الجزائر وخ ماته  لطة العمومي  ة ماكان تابعا منها للس  سات بعينها وبخاص  رويج لمنتوجات أو مؤس 
 
ومعيى ذلك أن  الت

ة خاضعة لسيطرة  سة عمومي  ق بمؤس 
 
 ة، ومن ثم  كان الخطابولال   يحتاج إلى استعمال لغة فصيحة في الغالب؛ لأن  الأمر يتعل

رويج لبعض الموا   واسعة الاستهلاك كالحليب،  سمي  الر  
 
ا الت بائن، أم   الس  الفصيح أج ى الوسائل لمخاطبة جمهور الز 

 
ر، ك

ه يعتم  في الغالب على 
 
 القهوة..فإن

 
ة، باعتبارهاالمستوى العام  هجة الل  ي 

 
 االمفهوم والمستساغ ل ى شريحة كبيرة من  غوي  الل

 
عب لش

بائن خصوصا مع ، علاوة على تجاوب الجزائري    الجمهور عموما والز 
 
ة باعتبار ألفاظها سهلة ومعانيها واضحة خلافا العام  هجة الل ي 

ة الفصحى  يالتي ق  تشتمل على ألفاظ صعبة يغيب م لولها عن  -حسب زعم البعض–للعربي  يه فهم ، ومن ثم  يَشكل علالمتلق 

غةا، ثم  إن  الإشهاري  المحتوى 
 
ة لل ستعمل العربي 

ُ
 جنبا إلى جنب مع  ق  ت

 
بائن العام  هجة الل نة كمخاطبة الز  ة خ مة لأغراض معي  ي 

بائن..ونلحظ هذا في الإشهارات الص  مع  فين، استرعاء انتباه أكبر ق ر ممكن من الز  فين وغير المثق  ة بموا   اص  الخنفين: المثق 

                                                           

، د.ت، 5ط ناوي، دار المعارف، القاهرة،الشـــ  رح الكبير للر افعي، تح: عبد العظيم الشـــ  أحمد بن محمد بن علي المقري الفيومي، المصـــباح المنير في غريب  -1
 .356ص
 .790ط، د.ت، صشر والت وزي ، الجزائر، د.الن  لام، دار هومة للط باعة و الس  ساني ات الت طبيقي ة، مكتبة الل  صالح بلعيد، دروس في  -2
 .77م، ص5055غة العربي ة في الجزائر، منشورات المجلس، الجزائر العاصمة، الجزائر، د.ط، الل  وفاء مناصري وآخرون، الخطاب الإشهاري ب -3
ت  الث قافي ةعبد الحميد سـيف أحمد الحسـامي، يحي صـالح أحمد المذحجي، الأبعاد  -4 ، مجل ة الأثر، -دراسـة سيميائي ة-كني ة بأبها السـ  للغة الإشـهار في المحلا 

 .1م، ص5071، جانفي 79العدد
 .9م، ص5006ار البي اء، المغرب، د.ط، الد  رق، الش  ، أفريقيا -الث قافي ةالإشهار والت مث لات –ورة الإشهاري ة الص  سعيد بنكراد، سيميائي ات -5
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نظيف ومستلزمات الأطفال  كر فكل   غار، وعلاوة علىالص  الت 
ُ
غةاما ذ

 
ة لل بالغ فيه يغلب عليها بشكل م الجزائري  في الإشهار  العربي 

 الهجين 
 
ه الذي  غوي  الل  الإشهار الإشهاري  سالة الر  شو 

 
ة إلى مصاف ال. الن  ة وجعلها ركيكة لاتسمو البت   اجح والفع 

سويق يه ف أساسا إلى تحقيق رغبات واحتياجات ومطالب المستهلك الأخير أو المشتري 
 
يكون  ناعي بحيثالص   وبما "أن  الت

رين وضع  1ة بالمشروع"الخاص  يجب أن يؤخذ في الحسبان عن  إع ا  الخطط الذي ئيس ي الر  ذلك هو اله ف  وجب على المشه 

ى ذلك من خلال العناية الإشهاري  سالة الر  خطط م وسة و قيقة لإخراج 
 
ة المبيى والمعيى، ويتأت ة في شكل يجمع بين جمالي 

 بالخطاب 
 
غةاعلى نطاق الإعلان، حيث تلعب  غوي  الل

 
ة لل ز الإشهاري  هوض بالخطاب الن   ورا بارزا في  العربي  به من  ؛ ذلك لما تتمي 

ع لتصاميم الس    أن  المتتب 
 

ي المنظومة الإشهاري  سالة الر  عة والمرونة، إلا
 
ة في الجزائر لا يع م الوقوف عن  حقيقة مفا ها تخل

غةاة عن استخ ام الإشهاري  
 
ة لل  نا را–الفصحى في الإشهار  العربي 

 
غةا، حيث تعاني  -إلا

 
ة لل ل من تهميش متعم   من قب العربي 

ها عاجزة عن مسايرة  مقارنة بالكم  الهائل  الإشهاري  كب الحضاري، ماجعل حضورها ضليلا في الخطاب الر  أبنائها زعما أن 

 للإشهارات التي حوت 
 
ة و العام  هجة الل غةاي 

 
ة لل ى أضحى وجو  إشهار جزائري  ب الأجنبي  غةاحت 

 
ة لل ا من الفصحى فقط ضرب العربي 

غةاالخيال، في حين أن  
 
ة لل نزيل ب ا لنا  العربي  ة لغات وقت الت  عتم  كلغة للإشهار، إذ يكفيها منزلة " أن  وجو  ع  

ُ
أحق  بأن ت

ةفضل   ، وشرفها على سائر العربي 
 
 ، وتكريم غاتالل

 
 .2لكتابه الأخير"ه بالاختيار كلغة الل

ل على استخ ام وبما أن    في المهارات  الخاص  ورة والتي لها تأثيرها الص  "الإشهار يعتم  في المقام الأو 
 
ي، إلى جانب ة للمتلغوي  الل ق 

غةا
 
ة  لل ر عنها لتأ ية العملي  ة التي تبلغ للمستهلك، فالأحرى هنا أن تكون بلغة راقية سهلة مُتاحة للفهم من طرف الإشهاري  المعب 

هم الإشهار في بُع ه  ن يمس   فالاهتمام بالجانب  3"العام  الكثير مم 
 
أثناء تصميم الإشهار ضرورة لاغيى عنها، ويكون ذلك من  غوي  الل

غةاخلال حسن استعمال 
 
ة لل ق ببحيث تكون العبارة بسيط العربي 

 
ة ماتعل ناعة لص  اة في ألفاظها، سهلة في مخارج حروفها، خاص 

 
 
قت به في أفق الفن  والجمال، فق  "أصبح الإعلان صناعة الل

 
يها وحل ى إذا وقعت في الأسماع والأذهان هز ت كيان متلق  ة، حت  فظي 

ة ي خل فيها ة  وعلمي  أثير ابت اء من مبا ئ الإحكل   تقوم على أسس فني  رات علوم الت 
 
نبيه والمؤث وتاساس والإ راك والت  ة لص  ي 

 و 
 
ة"الل ة والمركبة والإيقاعي  غةو  4وني 

 
ة لل جا، الذي  الخاص  سحرها  العربي  يُحيل الجام  متحر كا والأخرس ناطقا والمنطفئ متوه 

 "فالأسلوب 
 
العربي  الفصيح يجذب اهتمام القارئ وي فعه إلى الاهتمام أكثر بموضوع الإشهار والانصات الجي   لما يحتويه  غوي  الل

ة المعلن عنها مهما كانت طبيعتها سواء؛ خ مات أم سلع"  5من عناصر وذلك من أجل اكتشاف ما تحتويه الما  

ة تجمع بين العلم والفن   سويالس  وتقوم على أساس البحث العلمي في مجال وباعتبار أن  "صناعة الإعلان عملي 
 
ق، وق والت

ة لا تعرف  ر مستمر  ة تطوير وتطو  مان والمكان ز  الن  كو  لأن  حاجات الر  وتخضع لعملي  رة، وميولهم تختلف باختلاف الز  اس متغي 

سات الإنتاج والخ مات على ولوج قلب المستهلك"الس  على ذلك  غةان استغلال وجب حس 6باق المحموم بين مؤس 
 
ة لل  العربي 

بات العصر، وبما أن  "الإشهار الن  للإشهار 
 
لها لمسايرة ركب الحضارة ومتطل اجح كونها معينا لاينضب ماؤه، فلها من الميزات ما يؤه 

اته في مخاطبة الفر  المستهلك واست راجه إلى شراك فعل الخاص  يمتلك أسراره   ة وله آلي 
 

اعتما   لزم7لا ينتهي"الذي راء الش

ة غةلغة للإشهار، ذلك أن   العربي 
 
ر الض   لل فج  ة في ظل  الت  ة بالقو  لها لم   البنية الإعلامي  خو 

ُ
ا  كثيرا من الخصائص والمزايا التي ت

 كاكة و الر  ة  وفق أسلوب  لغوي  سليم بعي  عن الإشهاري  سائل الر  التكنولوجي الهائل، فتصميم 
 
ب حن يُضفي على  الخطاالل

ة في المبيى والمعيى على ح   سواء. الإشهاري    جمالي 

                                                           

 .771م، ص5007، 7رة، مصر، طمحمود صادق بازرعة، إدارة الت سويق، المكتبة الأكاديمي ة،القاه -1
ه، 7،7135، دار المناهج للنشـــــــر والتوزي ، عمان، الأردن، ط-أطر نظرية وتطبيقات عملية-غة العربية الل  بليغ حمدي إســـــــماعيل: إســـــــتراتيجيات تدريس  -2

 .51م، ص5077
 .797ساني ات الت طبيقي ة، صالل  صالح بلعيد، دروس في  -3
 .9م، ص5075، 7المشهداني،الإعلان الت لفزيوني وتأثيرت في الجمهور، دار أسامة للن شر والت وزي ، عم ان، الأردن، طسعد سلمان  -4
 .61غة العربي ة في الجزائر، صالل  وفاء مناصري وآخرون، الخطاب الإشهاري ب -5
 .9م، ص5004ناهج، عم ان، د.ط، ، دار الم-أنواعه، مبا ت، وطرق إعدادت-يرفي، الإعلانالص  محم د عبد الفت اح  -6
 .75، ص-الث قافي ةالإشهار والت مث لات –ورة الإشهاري ة الص  سعيد بنكراد، سيميائي ات  -7
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صويب 
 
 م  نماذو الت

 
 ة:الإشهاري  ف  الومضات  غو   الل

 
 
 موذو الأو  :الن

ة بسيطة مُت اولة في المجتمع  تبت العبارة بلغة عامي 
ُ
( )واش جاب لجاب الجزائري  ك

ة التي تحظى بها قهوة  لالة على المكانة الهام  الأخرى،  مقارنة AROMAلل   بغيرها من أنواع البن 

تها للاستب ال، في حين زهاوع م قابلي  ر عن  نستطيع إذ لايُمكن مقارنتها لتفر  ها وتمي  أن نعب 

غةابهذا المنتج 
 
ة لل ها أفصح وأبلغ كلاما من  العربي  الفصحى بقولنا: )إن قارنتها أهنتها( لأن 

 العبارة الأولى.

 
 
 موذو الن

 
 اني:الف

ها أجو  وأفضل تونة يُمكن أن تج ها ورة الص   ج لها بأن  ونة التي يُروَّ ة من أنواع الت  لنوعي 

ع للعبارة الوار  لها خليطعلى الإطلاق، والمتتب 
 
ن م ة على غلاف المنتوج يُلفي عبارة شك

غةاالكلمات: 
 
ة،  لل  الفرنسي 

 
ة، العام  هجة الل غةاي 

 
ة لل ث العربي  عرف بالتلو 

ُ
 ا، وهي ظاهرة ت

 
 غوي  لل

غةاأضحى مأزقا خطرا يه    الذي 
 
ة لل تبت هذه العبارة العربي 

ُ
في عقر  ارها. فلا ضير لو ك

عريف(. غيي عن الت 
ُ
 بحروف سليمة لتصبح: )الجو ة ت

 
 
 موذو الن

 
الث

 
 :الف

ة للسعات البعوض، والملحوظ الإشهاري  ورة الص  عكس  ة التي أمامنا أح  الأ وية المضا  

و(،حيث إن  لفظة "تولو" الس  أن  العبارة التي وُضعت لتسويق 
 
ول

ْ
لعة حوت كلمة  خيلة )ت

غةافي 
 
ة لل ج في هذه الذي تحمل معيى غير  العربي  ى يعييالص  قص ه المرو 

 
: ورة، فالفعل ول

سن  منصبا، في ح
ُ
صبحون، تصيرون..وشت  الإشهاري  ين تعيي في الومضة أ بروفر  أو أ

ُ
ان ة: ت

 .المتناقضين بين المعنيين

ل هذا الانحراف   ويمكن أن نع  
 
بإيقاع جي   مثل: )في الحين، تصبحون غوي  الل

 مرتاحين(.

 
 
 ابع:الر  موذو الن

ق الخطاب 
 
ف  الإشهاري  يتعل

 
ل من مزيج لغوي  الذي  ، TOpSilأعلاه بالمنظ

 
ك

ُ
ش

ة(،  ولعل  أكثر ما يحز  في  ة، لغة عربي  فس كثرة  الن  هجين )لهجة عامية، لغة فرنسي 

هت لغة الجزائري  الإشهارات  يتماا ى و الض  ة الوار ة على شاكلته، والتي شو  يقة وما لالس  ا .فالعبارة تحتاج إلى تصويب لغوي 

غةاتفرضه قواع  
 
ة لل  ب لا عنها توظيف عبارة سليمةمثل:)نقابل البقع ونحن نستمتع(.؛ وكان يمكن العربي 

 
 
 موذو الخامس:الن

ج  رو 
ُ
،  lifeة لأح المنتوجات المستخ مة في الغسيلالإشهاري  سالة الر  ت

 و 
  
اع الإشهار اللا   الجزائري  فت للانتباه م ى إسراف صن 

 
زاوج في اعتما  الت

عريف بخ ماتهم،و  هجين أسلوبا لتسويق سلعهم والت  ى لنا يالذي والت  تب  

 من خلال مزج: 
 
ة، العام  هجة الل غةاي 

 
ة،  لل غةاالإنجليزي 

 
ة لل  .ومنهالعربي 

 وام(.ال   فالأصح  قولنا: )مع لايف اجعل مزاجك جي  ا على 
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 ادس:الس  موذو الن

ى من خلال هذا الخطاب   غلبة  الإشهاري  يتب  
 
ة على الفصحى، في العام  هجة الل ي 

تبت ب
ُ
غةاحين كانت ستب و أجمل لو ك

 
ة لل ة  الفصحى، لتصبح: أليست واضح العربي 

كبريس أصبحت كبيرة، مثل الماض ي، ويمكن أن نقوم باقتراح عبارة ب لا عن التي 

ل(.ة، بقولنا: )الإشهاري  ور ت في الومضة   أمثلي أنا يُسأل  أصيلة أنالاأتب  

 
 
 ابع:الس  موذو الن

 ة وجو خلخلة في البناء الإشهاري  ورة الص  نلاحظ من 
 
هت غوي  الل ركيبي شو 

 
ص لن  اوالت

وجعلته ركيكا، حيث يجر  توظيفالكلمات  ون ت قيق وتمحيص إلى  الإشهاري  

ة الخطاب، ومنه وجب استب ال العبارة بقولنا:)رونو خبرة  القضاء على جمالي 

ة(. ة بأيا  جزائري   عالمي 

ا تج ر الإشارة إليه أن   غةاومم 
 
ة لل الفصحى كان لها حضورا لافتا في  العربي 

ارات، ماجعلها أكثر تأثيرا وأش   تق يرا، الس  ة بعرض الخاص  ة الإشهاري  الومضات  ي 

ةويرجع ذلك إلى ماتحمله  ات  العربي  ة مرنةمواكبة لمستج   من سحر جعلها تبقى فتي 

 العصر ومقتضياته.

 
 
 موذو الن

 
 ام :الف

ر أشكال الخطاب  مزج فيه الذي  الإشهاري  تتكر 
ُ
ة و العام  ت غةاي 

 
ة ب لل ةاالأجنبي   لعربي 

راعى فيه 
ُ
ة تحول  ون وجو  إشهار ت

 
لامة الس  الفصحى إلى أن أصبحت ظاهرة شاذ

 
 
اع الإشهار إعا ة صياغة المحتوى غوي  الل صياغة  الإشهاري  ة، ولهذا وجب على صن 

 رف وتنأى عن الص  حو و الن  محكمة تخضع لأصول 
 
ن من خلال الل حن، حيث يتبي 

 
 
صاة بشبكة الخاص  ة الإشهاري  وحة الل

 
ث  لالات لو   استفحال آفة الت 

 
غا-غوي  الل

 
 ةلل

ة،  غةاالإنجليزي 
 
ة لل غةا، العربي 

 
ة،  لل  الفرنسي 

 
ةالعام   هجةالل  : ، في حين أمكن القول -ي 

ل، شارك، اربح(.كل   ة بي، فيهاالخاص  )أوري و   ا يء، حم 

 

 
 
اسع:الن

 
 موذو الت

 اكتسدددددددحت 
 
ة العام  هجة الل ى كا ت أن تطمر  الجزائري   الإشدددددددهاري  ص  الن  ي  حت 

غةا
 
ة لل  وتقصيها مناستعمالها كلغة للإشهار. العربي 

ا)وين يكون الجراثيم ماتكون( الإشهاري  تحوي هذه الومضة  ة خطأ لغوي 

وبتصحيحه تصبح الجملة: )أينما حل  الجراثيم تزول(، كما يمكننا اقتراح عبارة: 

 )أينما وقع نفع(.

 خاتمة:

لنا إلى جملة من تم  التطر ق إ من خلال ما  ة توص   تائج بيانها:الن  ليه في هذه الورقة البحثي 

ا يقوم بترويج البضاعة من أفكار وسلع ومنتوجات للمستهلك قص  خلق - ا تسويقي  صالي 
 
غبة لر  ايع   الإشهار نشاطا ات

 ل يه و فعه إلى طلبها.

غةاتواجه -
 
ة لل يات كبرى في ظل  عصر العولمة، بالإضاف العربي   ارج و ال   ة إلى تزكية أبنائها الكلام تح  

 
ة على الأ  غاتالل جنبي 

ة. ة القومي  مات الهوي   حسابإح ى مقو 
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غةات ل  نسبة انخفاض حضور -
 
ة لل م  الجزائري  فيالإشهار  العربي  ة بخطورة إقصاء مقو  على جهل بعض الجهات الوصي 

ة على الم ى البعي . مات الأم   من مقو 

غة-
 
ة لل ث الإشهاري  هوض بالخطاب الن  فضل كبير في  العربي  لو   وإخراجه من ظاهرة الت 

 
ضحت آفة خطيرة ت غوي  الل

َ
ه    التي أ

 ا  وتعصف بفكر أبنائها.الض  لغة 

غةاب الإشهاري  الخطاب -
 
ة لل يالفصحىأ ق  تعبيرا وأش   تأثيرا على  العربي   .المتلق 

 توصيات:

وصيات نور ها على ال   انتهت   حو الآتي:الن  راسة إلى مجموعة من الت 

غةاضرورة وعي المشهرين بأبعا  -
 
ية وم ى تأثيرها في الإشهاري   لل غةا، ولذلك وجب اعتما  المتلق 

 
ة لل صحى كلغة الف العربي 

ة  ة ناطقة بالهوي  ةإشهاري  ة. العربي   والعقي ة الإسلامي 

غةاغرس حب  -
 
ة لل مها وتعليمها،معاملتها معاملة تليق بمقامها الن  از بها في قلوب والاعتز  العربي 

 
هم على تعل اشئة وحث 

 باعتبارها سي  ة في خِْ رها لا ضيفا ثقيل 
 
.الظ  ل 

غةاالعمل على تعميم -
 
ة لل ة ليشمل  الإشهاري  في الخطاب  العربي   من خلال تكثيف مجهو ات الجهات الوصي 

 
يج سالن

 للمجتمع. العام  

ث  - لو  ين في مجال صناعة الإشهار لاستئصال ظاهرة الت  قين لغوي 
 
 وجوب توظيف م ق

 
 .غوي  الل

غةاتنظيم مسابقات لأفضل إشهار يعتم  -
 
ة لل  الفصحى فقط صياغة وأ اء. العربي 

 مسرد المراجع:

ق حواشيه: خ .9
 
ه وعل ة شهر، ضبط نص  ،  ار صبح، إ يسوفت، بيروت، لبنان، 2رشي  القاض ي،ج ال   ابن منظور، لسان العرب،ما  

 م. 7001، 9ارالبيضاء، طال   

 أحم  بن محم  بن علي المقري الفيومي، المصباح المنير في غريب  .7
 

افعي، تح: عب  العظيم الش  رح الكبيرللر 
 

اهرة، ناوي،  ار المعارف، القالش

 ،  .ت.7ط

غابليغ حم ي إسماعيل: إستراتيجيات ت ريس  .3
 
ة ةلل ،  ار المناهج للنشر والتوزيع، عمان، الأر ن، -أطر نظرية وتطبيقات عملية- العربي 

 م.7099ه، 9،9437ط

ان، الأر ن، ط .4 وزيع، عم  شر والت 
 
لفزيوني وتأثيره في الجمهور،  ار أسامة للن  م.7097، 9سع  سلمان المشه اني،الإعلان الت 

ات  .5 لات الإ –ة الإشهاري  ورة الص  سعي بنكرا ، سيميائي 
 
مث  شهار والت 

 
ةالث  ، أفريقيا -قافي 

 
 م.7001ار البيضاء، المغرب،  .ط، ال   رق، الش

 صالح بلعي ،  روس في  .1
 
ة، مكتبة الل طبيقي  ات الت  باعة و الس  ساني 

 
 لام،  ار هومة للط

 
وزيع، الجزائر،  .ط،  .ت.الن  شر والت 

 عا  عب  الحمي  سيف أحم  الحسامي، يحي صالح أحم  المذحجي، الأب .2
 
ةالث غة قافي 

 
ت  لل

 
ة بأبها الس  الإشهار في المحلا ة راسة سي–كني  -ميائي 

ة الأثر، الع  
 
 م.7094، جانفي 91، مجل

اح  .1 ان،  .ط، -أنواعه، مباؤه، وطرق إع ا ه-يرفي، الإعلانالص  محم   عب  الفت   م. 7001،  ار المناهج، عم 

سويق، المكتبة  .1
 
ة، القاهرة، مصر، طمحمو  صا ق بازرعة، إ ارة الت  م.7009، 9الأكا يمي 

غةاب الإشهاري  وفاء مناصري وآخرون، الخطاب  .90
 
ة لل  م.7077في الجزائر، منشورات المجلس، الجزائر العاصمة، الجزائر،  .ط،  العربي 
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 الثقافة البصرية ودورها في الثراء الفكري للمتلقي

 حمزه تريكي

 / صالح بوبنيدر، الجزائر30جامعة قسنطينة 

 الم
ص
 : لخّ

ركز دراستنا على الثقافة المرئية الص  اليوم وأكثر من أي وقت مض ى؛ صارت 
ُ
ور تعبيرات وعوامل للتحول الاجتماعي، وعليه ت

ا متعدد فور والمرئيات في مجتمع اليوم، الص  ودورها في تعزيز المعرفة وفهم تأثير 
ً
ات بين مناهج خصصالت  لا شك أنها تخلق رابط

ذلك راسات الثقافية، وفقًا لالد  ور الفلسفية وتاريخها، و ص  الور ودراسات الأفلام والإعلام، ونظريات الص  تاريخ الفن ودراسات 

 تشمل الثقافة المرئية التي فهم الثقافة المرئية  نحو  كان هدفنا موجها
 

الإنترنت وألعاب لفزيون والت  صوير و الت  عبية )الأفلام و الش

 الكمبيوتر والإعلان( والفنون المرئية وفنون الأداء.

 جيا، صورة، ثقافة بصرية، إدراك.سيميولو  الكلمات المفتاحية: 
Abstract: 

Today more than ever, images have become expressions and agents of social transformation.  Therefore, our study 

focuses on visual culture and its role in enhancing knowledge and understanding the impact of images and visuals in 

today's society, there is no doubt that it creates an interdisciplinary link between art history curricula, image studies, films 

and media studies, philosophical images’ theories and their history, and cultural studies.  Accordingly, our goal was 

directed to understand visual culture that includes popular visual culture (films, photography, television, internet, 

computer games and advertising), visual arts and performance arts. 

Keywords: Semiology, Image, Visual Culture, Perception. 

مة -  مقدص

منذ  معي البصري وخاصةالس  ورة في فهم وتحليل الأشكال الحالية للاتصال الص  تقدمها التي لة الص  لا شك بوجود تلك 

من خلال الأيقونية التي ور الجديدة" و الص  ئيسية لهذه "الر  مة الس  ور الجديدة"، من وجهة نظر سيميولوجية فإن الص  ظهور "

عاد غياب أ ذلك فقدقيض من الن  ها لا تحتوي على أي ارتباط مع الكائن الممثل، وعلى ور القديمة" هي أنالص  تسعى إلى تشابه "

 
 
 ينمائية.الس  ور الجديدة" هذا البعد الخفي للصورة الفوتوغرافية و الص  رابط لـ "الت

جمالية، ال ظرياتالن  يٌضفي مجال بحث الثقافة المرئية مهارات تقنية ومنهجية واسعة في واجهة الفن المعاصر والعمارة و 

اوض فالت  يتم من خلالها إنتاج الثقافة و التي يُركز البحث على الفحص المتعمق لمجموعة متنوعة من الأشكال والممارسات 

ياسية والاجتماعية والاقتصادية، حيث يمتد فحصنا لمختلف مظاهر الس  اريخية و الت  بشأنها واستخدامها على طول العمليات 

 صويري إلى فحص الت  مثيل الت  عد الثقافي للإنتاج المكاني و هذه العمليات من تحليل الب
 
التي جتماعية ركيبات المرئية للظواهر الا الت

 تشكل الممارسة الحية والمشتركة للثقافة كنقطة لبداية هذه الاستكشافات.

 عة من الأساليبجارب اليومية الحقيقية، يفتح مجال البحث للثقافة المرئية مجمو الت  من خلال منظورها القائم على 

ة في ظل اريخية وقابليتها للتغيير؛ خالت  والمناهج والأدوات لتكون قادرة على الاستجابة للتحديات الكبيرة للحاضر في شروطها  اص 

 الي:الت  وعليه تأتي اشكالية دراستنا هذه ك قمية،الر  قنيات الت  زيادة تأثير 

 في ضوء امكانيات البشر المعرفية وإشكالات الادراك؟  بصرية انسانيةكيف يمكن للسميائيات صياغة ثقافة  -

 يميولوجياالسص يميوطيقا و السص   -1

 .هذين المصطلحين مترادفان وكلاهما له هدف دراسة العلامات وأنظمة المعنى

( Roland Barthes 1915-1980( و"بارث" )Ferdinand de Saussure 1857-1913يميوطيقا أكبر إلى "سوسير" )الس  تشير 

قاليد الأوروبية حيث تظل العلوم الإنسانية المزعومة مرتبطة إلى الت  ( وبشكل أعم إلى Christian Metz 1931-1993و"ميتز" )

( Charles Sanders Peirce 1839-1914إلى "بيرس" ) يميائيةالس  حد ما بالحركات الأدبية والجمالية والفلسفية، بينما تشير 
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 ( وبشكل أعم إلى تقليد أنجلوساكسوني يتميز بالمنطق، بCharles W. Morris 1903-1979و"موريس" )
 
يميوطيقا الس  سبة لآباء الن

غةيميوطيقا هي مجال علمي واسع يعتبر علم الس  المؤسسين )على رأسهم دي سوسير( فإن 
 
  .1أحد عناصره الل

غةال استعارة مفاهيمها من علم ورة من خلاالص  تينيات بعكس الاقتراح وأسس سيميولوجيا الس  قام "رولان بارث" في 
 
، لل

 وقد كان هذا بلا شك 
 

ر "بارث" بالت  رط الش
 
 اريخي للصورة كموضوع للدراسة، حيث نظ

 
بينما أسس  2سبة للصورة الثابتةالن

 ، وهما 3ينماالس  "كريستيان ميتز" للصورة في 
 

ة ييميولوجيا بالبنيو الس  خصيتان اللتان تمثلان هذه الحركة، كذلك تميزت الش

(Lévi-Strauss 1908-2009 هو المكان )غةئيس ي للمعنى و الر  (، وتفترض أن الكائن )نص، صورة، فيلم...إلخ
 
ام كأساس لأي نظ الل

رد لس  اينما الأفلام في بعدها اللغوي، أي كنظام ينتج المعنى لينفتح بعد ذلك على الس  إشارة، ومن جهتها ستدرُس سيميولوجيا 

بضعة عبة" على المجال الأكاديمي لالص  قية و الن  تينيات "الس  راغماتية...، ومع ذلك سيطرت سيميولوجيا فس ي والبالن  حليل الت  و 

 4ري للخطاب.صويالت  جريدية في المستوى الت  عبير عن مختلف القيم الت  يمياء تحيلنا إلى محاولة الس  ورة في الص  عقود، وعليه ف

كان من الممكن أن يكون لها بعض الفائدة من التي خطابات مطولة، و ورة في الص  على عكس ذلك؛ فقد أدت إلى تحليل 

صالحيث 
 
المرئي )الإعلان على وجه الخصوص(، لكنها أثبتت أنها عقيمة بشكل خاص لفهم الأعمال الفنية وتحليلها، وبشكل  الات

سبب يولوجيا "الكلاسيكية" بشدة بيمالس  أكثر عمومية مقاربات للصورة بناءً على الحساسية، ومنذ الثمانينيات تم استنكار 

 
 
 ياق في إنتاج المعنى.الس  ابع الجوهري للمعنى الذي تفترضه مسبقًا وللفشل في مراعاة الط

 عليمي فإن الاستخدام الت  فيما يخص الجانب 
 

 الجاوزات الت  كلي للسيميوطيقا سيؤدي إلى عدد غير قليل من الش
 
ربوية ت

ليس باستطاعتي أن أدرس كل » ى اليوم( لتعليم "قواعد للصورة"، حيث يقول "بيرس":سعت )ولا تزال تسعى إلالتي مثل تلك 

اء يناميكية الحرارية والبصريات والكيميالدص ياضيات والأخلاق والميتافيزياء والجاذبية الأرضية و الرص ش يء في هذا الكون ك

 وعلم 
ص
 شريح والمقارن وعلم الت

ص
 جال و الرص كوت و السص العلم والكلام و  فس وعلم الأصوات وعلم الاقتصاد وتاريخالن

ص
اء وعلم سالن

معية الس  سائل الر  ، فقد تطورت العديد من الممارسات لتحليل 5«القياس والموازين إلا على أساس أنه نظام سيميولوجي

  مرينالت  وع من الن  ورة الثابتة، حيث يمكن أن يصبح هذا الص  ظري حول سيميولوجيا الن  البصرية على غرار العمل 
 
بوي ر الت

علم المنهجي )بوصفنا نتعامل مع تعدد الت  عديم الفائدة أو حتى خطيرًا، خاصة عندما يهدف إلى تعلم المصطلحات أكثر من 

 من أن تكون وسيلة للمساعدة على رؤية الد  مز، والمرجع، و الر  المعاني، و 
ً
ال والمدلول ...(؛ فمن جهة تصبح غاية في حد ذاتها بدلا

ور وتعني ضمنيًا(؛ ومن جهة أخرى لا تكون نسبية من خلال مساهمة المعرفة الص  لمعنى )فهي تدل على وسماع واكتشاف ا

 اريخي، الأنثروبولوجي...(.الت  هج الاجتماعي الن  فس ي، الن  حليل الت  ور )تاريخ الفن، الأيقونات، الص  الأخرى حول 

بطة بهذا الإدراك وهي مزدوجة في الأساس، نحن نسمي ورة الذهنية المرتالص  وعليه فالعلامة هي مزيج من ش يء ندركه و 

ال بالجانب المادي الذي يُؤوله الجانب الحس ي القابل للفهم ونشير إلى الجانب غير المادي والمفاهيمي الذي لا يمكن فهمه إلا الد  

ن العلامة، فالمعنىالتي ال والمدلول ويمكن مقارنتهما بجانبي العملة نفسها الد  عقليً، حيث لا يمكن الفصل بين  هو الفعل  ستكو 

د المدلول و  ال المعطى بمؤشر( الد  لالة هي المعنى الثابت لعلامة معينة )يرتبط الد  ومنه ف 6ال والذي يُنتج الإشارة،الد  الذي يُوح 

رة ثانية رها ستنتج إشابدو التي رجة الثانية و الد  ال والمدلول على العلامة الأولى دلالة من الد  وهي بناء ذو رتبة أعلى حيث يصبح 

 ... إلخ. )يُنظر 
 

 (10كل: الش

 

                                                           

 .24-20، ص 4112وزيع، سوريا، الت  ، دار الحوار للنشر و 10حمان بوعلي، ط الر  يميائيات أو نظرية العلامات، تر: عبد الس  جيرارد ولو دال،  1
 .10، ص 0891ار البيضاء، الد  رق، الش  ، دار إفريقيا 10يميولوجية المعاصرة، ط الس  مارسيلو داسكال، تر: حميد لحمداني وآخرون، الاتجاهات  2

3 Christian Metz, Quelques points de sémiologie du cinéma, Presses Universitaires de France, Vol. 2, Fasc. 2, France 
,1966, p 53. 

 .28، ص 4119المركز القومي للترجمة، مصر،  ،10ط  يميوطيقا،الس  برونوين ماتن، فليزيتاس رينجهام، تر: خزندار عابد، معجم مصطلحات  4
 .00، ص 0884يميولوجيا (، دار طلاس، دمشق، الس  بيير جيرو، تر: منذر عياشي، علم الإشارة ) 5
 . 99، ص 0881، الكويت، 10، ع: 42يميوطيقا والعنونة، مجلة عالم الفكر، المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، مج الس  جميل حمداوي،  6
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-  
ص

 : مثال عن 31كل الش
ص
 يميائي للمعنىالسص ظام الن

 خانالد   إشارة

 دال
شاركت في التي لالات الد  

 المعنى
 نة اللهب.الس  دخان، نار، 

 مدلول 
نص مرئي )جميع 

 العناصر المرئية(
 نار )حريق(

 تحليل
ل االد  تقييم العلاقة بين 

 والمدلول 

إرسال الأخبار، إشارة الخطر، أو تجميع 

 اس.الن  
 الباحث المصدر: -

 ينما ليست وسيلة للتواصل. فهي لا تسمح مباشرة بالسص »
ص
 بادل الثنائي بين مرسل ومستقبل: الإنسان لا يستجيبالت

دم في نفس اللخحظةـ ومجال المعنى لا يتشوش بمجال ما يسمى 
َّ
 لفيلم بفيلم آخر يق

ص
يميائية الس  لقد وجدت  1،«واصل... الت

تينيات منتقديها منذ البداية؛ مثل معظم المخرجين في ذلك الوقت، ولكن أيضًا المنظرين المشهورين مثل "جان ميتري" الس  في 

(Jean Mitry 1904-1988مخرج أفلام ومدر س في( ) IDHEC  والذي رأى بأنه لا يمكن اختزال الس  و ،)وعة ورة إلى مجمالص  وربون

 .يمكن تنظيمها مثل الكلماتالتي من العلامات 

 ب
 
لذلك لا يمكن أن تكون هناك إشارات  ورة دائمًا هي صورة لش يء ما،الص   -رد المرئيالس  في -سبة إلى "جان ميتري" الن

مطروحة  رمزيًا، فهي ليستقيق للكلمة، وإذا كانت العلامة المرئية تقدم طابعًا الد  ورة المصورة بالمعنى الص  بصرية عشوائية في 

 كما هو الحال ب-مسبقًا 
 
التي جربة المستمرة للرؤية هي الت  وهذا يعني أن  يميائيةالس  ، فالإدراك البصري هنا هو -سبة للغةالن

غةورة وليس  كما هو الحال مع الص  تبني علامات 
 
ل من مجموعة من الإشارات ذات المعاني التي  الل

 
 2اسخة )القاموس(.الر  تتشك

ورة مكونة من عناصر تشكل أساس بناء المعنى، فلا توجد روابط مباشرة وثابتة بين الص  عليه يمكن القول بأنه إذا كانت 

وإذا كانت هناك معانٍ مشتركة نتشاركها مع  يمكن أن تثيرها،التي فسيرات الت  ورة و الص  كل عنصر من العناصر الموجودة في 

ورة نفسها بل الحقيقة الوحيدة المتمثلة في أننا نمتلك ثقافة مشتركة الص  فهذا لا تحمله  الأفراد الآخرين أمام صورة ش يء ما،

ليل يجب الاعتراف بعد ذلك بأن الآخرين قد يكون لديهم تفسير مختلف، الد  في لحظة معينة في سياق معين، بدءًا من هذا 

ال أن أي تفسير صحيح أو أن أي تعليق على صورة وحساسية، وتخصيصات مختلفة للصور، وهو ما لا يعني بأي حال من الأحو 

 ما لن يكون عرضة للنقد أو 
 
 .شكيكالت

لذلك  ورة وعارضها،الص  معقد يحدث بين المؤلف و  مشترك فالجودة الجمالية أو اللغوية أو الحساسة للصورة هي بناء

حدث ت  الور هو في حد ذاته عملية تحليلية، ومن هنا يمكننا الص  فإن تحديث الإشارات المنطقية في صورة أو في سلسلة من 

م مسبقًا ولا يمكن نقلها إلى سياق آخر على صورة أخرى.الت  تعتبر أن أدوات التي  "شبه البراغماتية" عن قد 
ُ
 3فسير لم ت

ق نترنت، في المناطور في كل مكان في حياتنا اليومية واضح، سواء في وسائل الإعلام المطبوعة أو عبر الإ الص  إن وجود 

الحضرية في شكل ملصقات إعلانية أو بطاقات بريدية وحملات انتخابية: في كل مكان نواجه ما تم تصنيفه تحت مصطلح 

 الثقافة البصرية لعدة سنوات.

ور نفسها، ولكن أيضا إلى فرع معرفي مستقل، والذي تمكن من تأسيس نفسه الص  لا يشير المصطلح فقط إلى الكائن، أي 

ل و الد  ، وخاصة في «ليفزيون الت  عليم من خلال الت  نحو ثقافة بصرية: »وذلك على غلاف كتاب بعنوان  0191عام  منذ بداية

                                                           

، 4111، المركز القومي للترجمة، مصر، 10ظريات، ط الن  ، 10أفلام ومناهج، ج:  -ينمائية في كتاب: "بيل نيكولز"الس   ةالل غكريستيان ميتز: عن فكرة  1
 .004ص 

، المركز القومي 10ظرية"، تر: أحمد يوسف، ط الن  اريخ، و الت  ، و الل غةكنولوجيا و الت  جيمس موناكو: كيف تقرأ فيلما "الأفلام، والوسائط، وما بعدها، الفن و  2
 . 020، ص 4100للترجمة، مصر، 

 .08، ص 4118، المركز القومي للترجمة، القاهرة، 10دانييل فرامبتون: الفيلموسوفي: نحو فلسفة للسينما، تر: أحمد يوسف، ط  3



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

382 

غةاطقة بالن  ول الد  اللاتينية وعلى رأسها 
 
 الإنجليزية من خلال زيادة كثافة  الل

 
شر، وعادة ما يتم تلخيصها تحت الكلمة الن

 1ية.ئيسية دراسات الثقافة البصر الر  

واصل لت  ااطقة بالعربية يميل حتى الآن إلى أن يكون هامشيا على هامش البحث في الن  حتى لو كان الاستقبال في البلدان 

كتبها لتي اراسات الثقافية البصرية، مثل تلك الد  مهيدية الجديدة لمجال البحث في الت  ورة، فإن المجلدات الص  المرئي ونظرية 

لة أصبحت ببطء في الص  (، تظهر أن المناقشات والمناهج ذات 5102( وكذلك عبد العالي معزوز )5112شاكر عبد الحميد )

 .متناول جمهور أكاديمي أكبر

يميائية كعلم للعلامات عالمية وتستخدم الس  اس؛ فإنهم يفعلون ذلك بمساعدة العلامات، لذا فإن الن  عندما يتواصل 

العلوم تقريبا، والعلامة هي ش يء يرمز إلى ش يء آخر من أجل أن تكون قادرة على تشكيل وتخزين ونقل المعنى  أيضا في جميع

صالوكي يكون هذا ممكنا فإنه يتطلب  2لالات(،الد  يميائية( للقيام بذلك حيث يمكن تفسيرها )الس  )
 
بعلامات أخرى  الات

 ع، ولكنها تندمج دائما في سلاسل من الأحرف.)براغماتية(، لذلك لا تحدث العلامة أبدا بشكل متقط

يمياء( لس  االي، فإن مفهوم العلامة في الواقع ما هو إلا تجريد للحصول نظريا على العناصر المعنية، وعملية الذهن هذه )الت  ب

ت شكلية ية ليسيميائالس  بط للأحرف، إذن فالر  يمكن وصفها فقط تقريبا وهذا فقط في الحد من الارتباط الفعلي أو قابلية 

ة للمعنى: العلامة هي ش يء يرمز إلى ش يء آخر، ولكنها يمكن أن تقف أيضا على ش يء مختلف تماما عما يفترضه المرء.  فج 

 إشكالات الإدراك -2

ؤية على المستوى الخطابي، الذي يجب وصفه بشكل رسمي أكثر الر  يميائية طابعا رسميا على الس  بطبيعة الحال تضفي 

ومع ذلك فإن ما يجب على المرء أن  3دوات حول الكفاءة البصرية،الن  بكثير على المستوى العصبي للإدراك مما هو ممكن في 

ن لممارسة ثقافيا ميتعرف عليه هو مشاكل الإدراك، ليس فقط الأوهام البصرية، ولكن أنماط الإدراك المكتسبة تطوريا وا

 ة بالثقافة، والإدراك الانتقائي، و الخاص  مطية الن  ور الص  ( وكذلك Gestalt) الت  خلال نظرية الجشط
 
وقعات، الت  شوهات، و الت

وما إلى ذلك. وهنا يمكن القول بأن الجملة: أنت تؤمن فقط "بما تراه" هي جملة خادعة للغاية، لأنها تفترض نظرية مراسلات 

 ماغ.الد  س لها ارتباط عصبي في للحقيقة لي

 الي )الت  يُظهر الإعلان 
 

جارية نفسها، كيف يتعين على الت  (، الذي يقف في صف واحد من العديد من العلامات 10كل الش

كوين تشير إلى وظيفتها كسيارة في الت  "، فعناصر Toyotaجارية "الت  سيارة قوية من العلامة  غبة"،الر  المشاهد "صنع" "كائن 

 دينة، بينما يُظهر الجانب الآخر صلابتها في الم
 
رقات الوعرة وعبر الأدغال، وربما نجد هذا مثيرا للاهتمام لأنه يتطلب كفاءة الط

 ورة متجانسة.الص  بصرية بقدر ما تظل 

-  
ص

 "Toyota": لوحة اشهارية لإحدى سيارات علامة 32كل الش

 
 https://abunawaf.com/240517 المصدر: -

                                                           

 .10، ص 4100المصرية اللبنانية، بيروت، ار الد  ، 10ورة في وسائل الأعلام، ط الص  عبد الجبار ناصر، ثقافة  1
 . 08، ص 4104وزيع، سوريا، الت  ، دار الحوار للنشر و 10يميائيات مفاهيمها وتطبيقاتها، ط الس  بن كراد سعيد،  2
 .000، ص 4111، مكتبة الأنجلو مصريه، القاهرة، 14بوة وآخرون، ط الص  فس المعرفي، تر: محمد نجيب الن  سولسو روبرت: علم  3

https://abunawaf.com/240517
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قمية(، ومقارنة هذا البناء مع الواقع الر  ماغ بناء العالم داخليا، والذي يتلقاه عبر الانطباعات الحسية )الد  يجب على 

 ناظري(، إنها العقبة الت  )
 
طة العديد من الأوهام البصرية ممكنة، وهي الحقيقة البسيلا ندركها ولكنها تجعل التي شريحية الأولى الت

المتمثلة في أن العالم ثلاثي الأبعاد يبدو ثنائي الأبعاد على شبكية العين ثم يجب محاكاته كعالم ثلاثي الأبعاد عبر إشارات 

لومات يمكن أن تضيع في هذه هل تصور أن المعالس  ناقضات والقوام والألوان والحركة والاتجاه، من الت  منفصلة من الحواف و 

 1ماغ.الد  العملية، واستبدالها إذا كانت مفقودة وإضافتها إذا كانت متوقعة أو مرغوب فيها في 

مادا ماغ الأيمن( اعتالد  ماغ الأيسر( أو على العموم )نصف الد  فاصيل )نصف الت  من ناحية أخرى، يمكن تركيز الانتباه على 

 فضيل الت  على 
 

عالجة ولكن أيضا م ا الثقافي أو البصمة، بالمناسبة هنا ليس فقط تصورنا هو المعيبخص ي ولكن أيضالش

بدورها تؤثر ي التنا العاطفية في الموقف المعني، و الت  ماغ فيما يتعلق بذاكرة معيبة بنفس القدر، ناهيك عن حالد  المعلومات في 

ئج تاالن  ظر بعيدا، أين وجدت عدد من الن  نظرة فاحصة أو حتى على إدراكنا ومعالجة المعلومات والذاكرة وأخيرا دافعنا لإلقاء 

 2عليمي للكفاءة البصرية من خلال العلوم المختلفة.الت  دريس الت  العصبية طريقها إلى 

ماغية الد  ( ومن هناك مباشرة إلى اللوزة Hypothalamusإن الإشارة البصرية تنتقل من العين إلى المهاد البصري )

(Amygdala ،)( ولكن بعد ذلك أيضا عبرVisual cortex )  تنبعث منها بعد التي ماغية، و الد  فاف القشرة البصرية إلى اللوزة الت

ي يتم ماغية هو المسار الذالد  ذلك إشارة للاستجابة الحركية للإشارة البصرية، كان الاكتشاف هو أن المسار المباشر عبر اللوزة 

فاف عبر المهاد البصري هو في الواقع العقلاني الواعي، لت  في حين أن الا وأقدم تطورا، حكم فيه عاطفيا دون وعي، وأسرعالت  

 ولكن أيضا الأبطأ والأصغر سنا تطوريا.

من مثال ذلك عند رؤية ثعبان، هنا تشير الإشارة المرئية إلى ثعبان من الأفضل تجنبه قبل أن ندرك ما إذا كان ساما أم 

د كان هذا طوري، وقالت  اريخ الت  ماغ البشري في الد  بب، فهذه تجربة راسخة في الس  قبل أن ندرك  لا، نحن بالفعل في حالة تنقل

الاكتشاف والعديد من الاكتشافات الأخرى من نوع مماثل مبررا لمزيد من البحث في الذكاء العاطفي، حيث من الواضح أن 

رة لخيار العمل، أي أن الذكاء العاطفي يجب أن يكون له الأنماط القديمة والعاطفية يجب أن تستخدم في نافذة زمنية صغي

تفضيل على الذكاء العقلاني، لذلك يمكن للمرء أن يتحدث أيضا عن شكل من أشكال الذكاء البصري الذي له سلائفه في 

 ".الت  نظرية "الجشط

غةعاطف و الت  هم في الآونة الأخيرة، تمت مناقشة ما إذا كانت الخلايا العصبية المرآتية قد استخدمت لف
 
من  ، وأبعدالل

زئيا، فطرية ج الت  مثل أنماط نظرية الجشطالتي ل الحاسم هنا هو أهميتها للكفاءة البصرية و العام  ذلك لتشمل الثقافة، ف

 خاصة في هذا المستوى من 
 
تضع مطالب عالية على الكفاءة البصرية: ما هي التي ؤية والأخلاق الر  شريح وعلم الأعصاب من الت

 ختيارات و الا 
 
ة مطية والإساءالن  لاعب والقوالب الت  لا تزال مبررة أمام أي جمهور لن يدركها بوعي، إذن ماذا عن التي شوهات الت

 صورات؟ الت  والعنف والاستغلال في صورة الآخرين؟ أين هي المبادئ الأخلاقية الأساسية الفعالة بالفعل في 

عف يجب الإشارة إليها على أمل أن يضالتي و يمكن إثباتها؛ التي امية للصور الس   قيقة إن لم تكنالد  هناك الكثير من الآثار 

( رموز الحالة، ويناقش Didacticيداكتيك )الد  ياق وعلى سبيل المثال  سيناقش الس  صور "غير المتحيز"، في هذا الت  أثير على الت  

ميلية( وإنشاء جالت  كيف نخدع بيئتنا بشكل غير لفظي على أساس نشاطاتنا اليومية )من الملابس إلى بناء الأجسام إلى الجراحة 

فة فسية، ويمكن أيضا فحص الوظائف المختلالن  ور في الإعلان على الآثار الص  واصل مع الت  ، وكيف يتم تطبيق الخاص  أسلوبنا 

نوير حول الإدراك الحس ي والمعالجة اللاواعية مع الت  المعاصر هنا، فاستخدام الفن كأداة في الإعلان ينبثق عنه تداخل  للفن

ور تثير إعجابنا بشكل كبير، وخاصة في وسائل الإعلام، إذن هذا هو الميدان الذي يجب الص  الكفاءة الإعلامية، لأن العلامات و 

 ورة والثقافة البصرية.الص   فيه البحث عن الانتقال إلى علم

                                                           

 .41، ص 0890ربية الحديثة، الأردن، الت  علم: دراسة فسيولوجية لماهياتها و وظائفها وعلاقاتها، دار الت  ماغ والإدراك والذكاء و الد  محمد زياد حمدان،  1
، 4118، تونس، 40فسية،ع: الن  علوم فسية العربية، شبكة الالن  ماغ الأيمن، مجلة شبكة العلوم الد  ماغ الأيسر إلى الد  ماغ: من الد  مصطفى شقيب، رحلة تطور  2

 .044-040ص 
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 صوص، وهذه بدورها إلىالن  الثقافة البصرية هي مجال العمل الذي يمكن فيه إرجاع الثقافة إلى  الثقافة البصرية: -0

غةراسات الثقافية البصرية من منطقة الد  علامات وتدين بنفسها لاستيراد 
 
ول العربية لد  اراسات الثقافية في الد  ، في حين أن الل

يميائية ول الغربية إلى سالد  عامل مع الثقافة العالية، إلا أنها تحولت في الت  تم تصورها في الواقع على أنها مادية ثقافية مقابل 

ياس ي لأول مرة في الخلفية في ثمانينات القرن الماض ي ليعود إلى الواجهة، الس  ص، بعد أن تراجع الاهتمام الن  ثقافية قائمة على 

 وع الاجتماعي حلال فترة الن  وتم تحديثه من خلال دراسات 
 
ناتسالت  من القرن ذاته دون ابتكارات منهجية كبيرة. عي 

 Michelحليل خطاب "ميشيل فوكو" )تعود قبل كل ش يء إلى تالتي ؤية والقوة والمعرفة، و الر  إن العلاقة الأيديولوجية بين  

1984-Foucault 1926 على  1راسات الثقافية البصرية،الد  اطقة بالعربية مع الإشارة إلى الن  (، يتم تقديمها الآن أيضا في البلدان

لمشاكل تلفت الانتباه إلى االتي خيل"، و الت  ( بتجميع مختارات بعنوان "Tom Holert 1962سبيل المثال، قام "توم هولرت" )

ؤال لس  اتطرح التي صور اليوم، حيث يرى "هولرت" نفسه صراحة في معارضة للنهج الأنثروبولوجية للصورة الت  اتجة عن الن  

 تعين وظيفة تمثيلية لصورة في المقام الأول، كذلكالتي ياقات الوظيفية الس  ورة؟، وهو أيضا يسأل عن الص  الأنطولوجي: ما هي 

ذا هو ؤية، وهالر  حليلي إلى ما يبقى غير مرئي ولكنه يتيح الت  ؤية من أجل الإشارة إلى الخطاب الر  يتحدث "هولرت" عن سياسة 

 2لالة مرة أخرى رهنا بالملول الذي يجب تحريره بالكفاءة البصرية.الد  

خصصات، أو كموضوع بحث أو كمجال للدراسات الثقافية، أو اهتمامه بمجال علوم الت  اعتباره اتجاهًا عابرًا ومتعدد على 

صالالإعلام أو 
 
، أو تاريخ الفن أو الجماليات فإن موضوع الثقافة البصرية يثير أسئلة أساسية، فقد حاول العديد من "قراء الات

 الثقافة المرئية" الذين ظهروا منذ أواخر 
 
منظور مختلف: من منظور تاريخ الفن أو الجماليات  سعينيات توضيح المصطلح منالت

ة، خصصات في العلوم الإنسانيالت  راسات الثقافية أو غيرها من الد  يميائية أو العلوم الثقافية أو الس  راسات الإعلامية أو الد  أو 

 غبة في تلبية حاجة بحثية واضحة.الر  وما يجمعهم جميعًا هو 

 ( في William John Thomas Mitchell 1942أعلنه "ميتشيل" )صويري" الذي الت  يُشير "المنعطف 
 
سعينيات إلى زيادة الت

صالورة في الص  الملاحظة المرئية أو أهمية 
 
رورة شيئًا خاصًا بالعصر الحالي باعتباره "عصر الض  اليومي، والمنعطف ليس ب الات

ى يريد الأبحاث الحديثة الآن أن تأخذ ذلك في الحسبان وتنقل غيير في الإدراك نفسه، وعليه فمن اللزوم علالت  ؤية"؛ بل يمثل الر  

 3ورة المرئية إلى مركز الاهتمام بناءً على تخصص البحث، من جهة أخرى يمكن أن تعني "الثقافة المرئية" شيئًا آخر.الص  

اريخ الفن لفزيون ويستبدل فكرة تالت  ور والأفلام و الص  ور مثل الص  في تاريخ الفن مثلا يشير هذا إلى نهج يشمل أيضًا فئات 

صالورة؛ أو في أبحاث الص  بمفهوم تاريخ 
 
هرت في ظلها ظالتي ور المادية وغير المادية للثقافة والظروف الص  حيث يتم فحص  الات

ها بُنى نؤية والاطلاع على أالر  ما يشترك فيه جميع ممثلي "الثقافة المرئية" هو أنهم يعتبرون و على أساس صور مادية ملموسة، 

ل هج أسئلة حو الن  حو يجب تعلمها وصقلها، أين يتضمن هذا الن  ثقافية؛ أي ليس على أنها أنشطة طبيعية، ولكن على هذا 

ورة لص  افسية، والجوانب الاجتماعية بالإضافة إلى الظروف الثقافية والفنية لإنتاج واستقبال الن  مثيل )الأداء(، و الت  ظرة و الن  

 ؤية.الر  ور؛ لكنها تشير أيضًا إلى العمليات الأدائية للتمثيل و الص  ورة المرئية على الص  تصر المرئية، كذلك لا تق

دسة تشمل أكثر بكثير من الفن، مثل الهنالتي يُفهم كذلك من "الثقافة المرئية" أنها تعني ممارسات لجعل الأشياء مرئية و 

  جزءًا لا يتجزأ من الحياة اليومية والعلوم.  تشكلالتي المعمارية والإشهار وتصميم الويب؛ أي الممارسات 

 خاتمة -

ة فائقة ص كعلامالن  فإذا فهم المرء  ،يميائية؛ أي كفاءة الإشارة المحددةالس  ظرة الن  يعتمد اكتساب الكفاءة البصرية على 

ها في كل مجال يتم افتراضالتي و والثقافة كعلامة فائقة، فإن كفاءة الإشارة تظهر كتقنية ثقافية أساسية مثل القراءة والكتابة، 

فاءة تشكل كالتي اخلية الد  فاعل البشري، هذا هو أيضا المكان الذي تتكرر فيه العوامل الت  وعلى كل مستوى من مستويات 

                                                           

1 Gayatri Chakravorty Spivak, “Can the Subaltern Speak?,” in Marxism and the Interpretation of Culture, eds. Cary 
Nelson and Lawrence Grossberg (University of Illinois Press(, 1988, P 295. 
2 HOLERT, Tom. Epistemic Violence and the Careful Photograph. Sobre el tiempo, 2019., P 19. 
3 W.j.t. Mitchell, Iconology: Images, text, ideology, University of Chicago Press , 1986, p 16. 
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الذهن، ومنه معرفة وفهم عمليات الإشارة )المعرفية(، وتأثيرها )العاطفي( والجهد المبذول للتحكم في سلوك المرء وفقا لذلك 

ن منظور الكفاءة البصرية، أين يجب أن تعتمد الكفاءة الإعلامية والثقافية على كفاءة الإشارة الأساسية، وعلى العكس من م

ص والثقافة، حيث يمكن أيضا تطوير الن  ذلك من أجل الوضوح والأهمية، سيتم أيضا تدريس الكفاءة البصرية على مستوى 

ظم، لن  اعلام والكفاءة الثقافية كذلك،حيث لا توجد حدود للسيميائية وكذلك نظرية ورة والإ الص  الكفاءات الأكثر تعقيدا مثل 

 ظام الاجتماعي.الن  يميائية وظيفة في الس  وهي مناسبة لتعيين 

أكيد دائما عملية الت  يداكتيك(، سيصاحب هذا الد  ) دريسالت  يمكن أيضا تأكيد اكتساب الكفاءة البصرية في علم 

ق(، فالإبداع طبيالت  مثيل )الاستنساخ(، ولكن من خلال الأداء )الت  علم لا يحدث بشكل طبيعي من خلال الت   الاكتساب، لأن تأثير

ل وكلما كان الأداء الأكثر تطورا للأص جربة،الت  لم يكن مخصصا في الواقع للاستنساخ البصري، لكن الإبداع ينبع أيضا من 

 ور، أي من خلال الص  يمكن تحسين 
 
أثره عبيري( على المشاهد أو تالت  ى الكائن ولكن على تأثيره )الانطباعي أو ركيز ليس علالت

هاية إلى حقيقة أن الفن يمكن أن يصبح تجريديا أيضا من خلال اكتساب الكفاءة البصرية، حيث الن  ورة، مما أدى في الص  ب

 ة.الخاص  مثيل المرئي ويصبحون أكثر إبداعا في إنتاج تصوراتهم الت  سيكون الجميع أكثر تحليلا مع 

تشكل المزيد من الإجراءات كمجموعة من المعارف التي قمنا بها، و التي جارب العاطفية الت  ا من خلال الن  كذلك تتشكل أفع

اءة فرد، أين يجب أن تزيد الكفالت  و  نشئة الاجتماعيةالت  بدأت بها التي اجعة هذه الر  غذية الت  )المعرفية(، نحن نتماش ى مع دورة 

يميولوجيا لس  ابط ما تعنيه أخلاقيات الض  البصرية في الواقع من الوعي بهذا الأمر وتمكن من إيلاء اهتمام أكبر لبيئتنا، هذا هو ب

 هنا: تفكيك 
 
عن العنف  ي الكشفالالت  سلسلات الهرمية القائمة بين الأضداد )جميل/قبيح، رجل/امرأة، أصلي/مُقلد...إلخ(، وبالت

فكيك فيها أيضا إلى حقيقة الت  ( حيث يشير Ecosemioticsيميائية البيئية )الس  الهيكلي في عمليات الإشارة، هذه إذن أخلاقيات 

 أن عمليات العلامات الثقافية تعود دائما إلى أصلها في المادية أو إلى ما نسميه "
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قافة 
ص
لات الث

ص
 تمث

ص
ة الش ة في الومضات الإشهاريص  عبيص

ص
ة بالجزائر الت  – سيم أنموذجا إشهار كسكس–لفزيونيص

 -جزائرال -قالمة  1491ماي  8 جامعةسهام بودروعة  د.

 -جزائرال -قالمة  1491ماي  8 جامعةمروة رفاد  ط.د

 الم
ص
غة: بلخّ

ص
 العربية: الل

قافات المختلفة، ويُراعى في صياغته جملة من العوامل 
 
ات والث ن الخطاب الإشهاري  العديد من الأفكار والأيديولوجي  يتضم 

ات الجمهور المعني  بالن   ة وخصوصي  ة والاجتماعي  ى الر  فسي  ة. وقد أد  ة احالس  غيير الجذري  الذي عرفته الت  سائل الإشهاري  ة الإعلامي 

ة  ق بالانفتاح على القطاع  سيما-الجزائري 
 
ة وظلالها  -(5100سنة ) الخاص  معي  البصري  الس  ما تعل ع الومضات الإشهاري  إلى تنو 

ة  قافي 
 
ى الخطابات و التي الث ا في العلامات والقراءات لشت  عا دلالي  ة؛ وبناءً على هذه الص  تنتج بدورها تنو  قافي 

 
ة الخاص  موز لر  اور الث

قا
 
ية الث د الهو  ة.تتحد  ة الجزائري   في 

ف الت  وء على الخطاب الإشــهاري  الضــ  وعليه جاء هذا البحث لتســليط 
 
 لفزيوني الجزائري  الذي وظ

 
ي المتعالت ق راث الماد 

 
ل

 بالأكلة 
 

بة الآتية: كيف الشــــ
 
ة المرك ة، حيث تم  الانطلاق من الإشــــكالي  قافي 

 
ة المشــــهورة )الكســــكس( بالاعتماد على المقاربة الث عبي 

قافة 
 
لات الث

 
دت تمث  تجســ 

 
ة في الإشــهارات الشــ ا الت  عبي  يا ودلالي  ة فن  جة للكســكس؟ أين يظهر عنصــر القو  ة المرو  ة الجزائري  لفزيوني 

؟ ة و  في الخطاب الإشــــــــهاري  رات الأيقوني 
 
ي إلى العالمي انطلاقا من المؤث

 
 وهل اســــــــتطاع أن يتجاوز المســــــــتهلك المحل

 
ى كالشــــــــ ة وحت  لي 

ة؟ ساني 
 
 الل

قافة الكلمات المفتاحية: 
 
لات الث

 
 تمث

 
ة، الخطاب الإشهاري  الش ، الكسكس.الت  عبي   لفزيوني 

Abstract:  

Advertising discourse includes many different ideas, ideologies and cultures, and its formulation takes into account 

a variety of psychological and social factors and the public's specificities regarding advertising messages. The radical 

change in the Algerian media - particularly with regard to opening up to the private audiovisual sector in 2011 - has led 

to the diversity of publicity flashes and their cultural shadows, which in turn produce significant semiotic diversity in 

marks and readings of various cultural discourses and images; and based on these special symbols, Algeria's cultural 

identity is determined. 

Therefore, this research has shed light on Algerian television advertising discourse, which has used the material 

heritage of popular couscous eaters based on the cultural approach. The following complex problems has arisen: How are 

popular culture representations embodied in Algerian television advertisements promoting couscous? Where does the 

element of power appear artistically and semantically in the advertising discourse? Was he able to transcend the local 

consumer to the worldwide consumer from iconic, formal and even linguistic influences? 

Keywords: Popular Culture Representations, TV Media Discourse, Couscous. 

مةالم  :قدص

زت على ثقافة 
 
قافة عنصرا آخر الس  إذا كانت المعرفة في ما مض ى قد رك

 
ماع، فإن  عصرنا هذا قد أضاف إلى هذه الث

ل ويُغنيه، هو عالم  ورة تراهن على قدرة البشري  على تحقيق أولى انتصاراته على الص  ورة، وثقافة العين. فالص  يتكامل مع الأو 

 الإنسان عن 
 

 الر  زمن لا يتوقف "فقد كف
ً
د على لر  اإن   -اظرالن  ائي خلاف الر  و –ؤية ليصبح ناظرا  ؤية تشد 

 
ه يء بحكم وجودالش 

ا  ى هذا الأساس لا يمكن أن يكون موضوع الن  الموضوعي لا غير، أم 
َ
( ورة )واقعالص  ظرة فتخلق الأشياء وتبث بها الحياة، وعَل

ً
ا

ى موضوع خارج 
َ
عْط

ُ
ه العين من دون وسائط، فالم

ُ
دْرِك

ُ
 ت

ً
ىالتي ورة وخارج العين الص  مباشرا

َ
ه عَل

 
العكس من ذلك  تصوغها، إن

تبئ فالتي يستثير وراء المرئي المباشر سلسلة من الانفعالات 
ْ
ى ضالر   يتَهْرُبُ من الملموس لِتَخ

َ
د عادة عَل وابط مزي، الذي يتمر 

ة في وجودها بغياب الخطاب وغياب الإنسان والمواقف."
َ
رُوط

ْ
 1العقل ومنطقه وتلك حالة كل  الانفعالات، فهي مَش

سالص  هو تلك المداخلة وع الذي يثير اهتمامنا في هذه الن  ة تشاطر الإنسان حياته، فإن  ور الص  وإذا كانت  ة ورة المؤس 

ة  ، وهي الومضة الإشهاري 
ً
ا  تقني 

ً
 وابتكارا

ً
ا ي   فن 

ً
رة بوصفها إبداعا

 
زمة والوسائط بين المنتِ التي والمؤط

 
ج أصبحت من الحتميات اللا

                                                           

، ص 4100، 0ش        ر، تونس، طالن  نوير للطباعة و الت  ورة حكاية أنثروبولوجية: معاينات مونوغرافية في الأنثروبولوجيا المرئية، دار الص          علاء جواد كاظم،  -1
22. 
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ة والأنظمة من أبرز الخطابات  ؛ كونهاكوالمستهلِ  عبير  ،اقلة للمعنىالن  المرئي  تصادي  هو فكري  وثقافي  واجتماعي  واق اعم  وأداة للت 

. ي  وإبداعي   وتجاري  وفن 

؛  الخاص  وء على الإشهار الض  وسنحاول إلقاء  بـ"كسكس سيم" بغية محاولة فتح مداخل جديدة لقراءة المجتمع الجزائري 

 ففلسفة 
 
ز البلدان عن بعضها البعض وكذلك الحضارات.التي فاصيل الت  عام تدخلنا في مساحات الط   فقد أضحى تمي 

 
عام الط

الة بوصفه أبرز أنواع  ي وظيفة فع  ا يؤد  اد على الاعتمالبحث واصل في جميع أنحاء العالم، واقتضت طبيعة الت  نشاطا ثقافي 

ي  نهجالم
 
 الأنثروبولوجي  الكل

 
ة؛ فمنالد  ق مولي  الذي يقوم على مكاشفة العلائالش قافي 

 
ة لعناصر الخطاب داخل الأنساق الث ذ اخلي 

د  ة تصاحب الإنسان وتترص  ى أوهامه،  -بإخلاص شديد-أقدم العهود والمعاينات الأنثروبولوجي  حركاته، وأفعاله، وأفكاره، وحت 

ه،  ،تصنع تفصيلات حياتهو    ويعد   .لا تندملالتي جراحه و حزنه وسعادته، و كاشفة عن خيره وشر 
 
 عام من أبرز القضاياالط

ة الحافلة ب ة، كما يساعدنا في الد  موز و الر  الأنثروبولوجي  هني 
 
ية والذ قر ب أكثر لت  الالات، حيث يفيدنا في فهم تاريخ المجتمعات الماد 

ة ة والاجتماعي  قافي 
 
خذ من بنياتها الث ة مرموقة وما تزال قادرة على  ؛ ومن هذا المنطلق تت  مود في لص  االأنثروبولوجيا مكانة علمي 

ة للكينونة الت  مواجهتها لكل  هذه  ي  دة والماد  ات المجر  ة...، نظرا لقدرتها على اكتشاف الحفري  ة والحيوي  قافي 
 
ة والث رات البيئي  غي 

ة؛ وهذا ما   ده البشري 
 
ة.كتور جواد كاظم في كل  مداخلاته وأبالد  يؤك  حاثه الأنثروبولوجي 

ة لمصطلحات البحث على و  ة المختارة وجب الوقوف على بعض المفاهيم الأساسي  قبل الولوج في تحليل الومضة الإشهاري 

ة، الص  غرار:    ، والكسكس. الأنثروبولوجياوورة الإشهاري 

ة للبحث:تحديد المفاهيم  .1  الأساسيص

  ة:الصص ه من  ورة الإشهاريص
 
ة ضمن نطاقها أو الص  روري  قراءة الض  يعتقد الباحث المغربي  سعيد بنكراد أن ورة الإشهاري 

قافي  الذي تمارسه الجماعة المنتِجة لكليهما )
 
ة و الص  سياقها الث ها تخضع الس  ورة الإشهاري  ( لأن  قافي 

 
لتداخلات  -حتما–ياق الث

ة  ر بمختلف الالتي المستويات الإنتاجي 
 
ة بالغة الص  عوامل تتأث ادرة عن البيئة الحاضنة لها؛ وهذا ما يجعلها واقعة دلالي 

ها "مضمون بصري ولساني حامل لواقعية إبلاغية "تمت بلورتها داخل إطار تتداخل فيه أسنن متنوعة منها  ة لأن  الخصوصي 

امل ال الأيقوني الحالد  الجانب الجمالي في فس ي، الخ". فما يهم في المقام الأول ليس الن  ياس ي والاجتماعي و الس  الاقتصادي و 

 للإرسالية الإشهارية، بل قدرته، انطلاقا من حالة ثقافية )حالة نفسية( خاصة ب
 

 افع بهذه الد  الهدف، في –ريحة الش
 

ريحة لش

ه لا يمكن بأي  حال من الأحوال  1إلى شراء منتوج ما"
 
ا يعني أن ة ورة الص  بحي  من الر  غاض ي عن الهدف الت  مم  فز  تستالتي الإشهاري 

ي ة بغية استقطابه ونيل ر الن  )المستهلِك(؛ انطلاقا من استهدافها لتركيبته  المتلق  ة والاقتصادي  قافي 
 
ة والث ة والاجتماعي  ضاه فسي 

 لتحقيق فعله 
 

ة. ومن هنا يمكن الش ة الإشهاري  درك إدر الص  أكيد على أن  الت  رائي  الذي يعد  الغاية الأسمى للإرسالي 
ُ
اكا ورة لا ت

 عبير الت  حسب –دقيقا "إلا ضمن نسق كلي يُجزأ وفق أسنن فرعية تمنح العنصر المحين داخل "الكون المغلق" 
 

 -ر لبنفنيستهيالش

ياقات المتسلسلة الس  أي أن  هذه الأسنن و  2دلالة تنأى به عن أصله المولد لتقذف به داخل دائرة الأنثروبولوجي والإنساني."

ة المختلفة؛ لاستنباط الخارج راسات الأنثروبولوجي 
ة خصبة للد  ة والمحايثة لها هي ما تجعل منها ماد  ورة الإشهاري  ة عن للص 

نة لهذه التي المعاني   ل والقراءات.آويالت  ورة عبر انتمائها لعديد الأنساق المنفتحة على الص  تحيل إلى الوحدات المتباينة المكو 

 :عرف الأ  الأنثروبولوجيا
ُ
ة اختلفت باختلاف مشارب واضعيها فكانت: علم ت ة مصطلحات في العربي  نثروبولوجيا بعد 

ة، وكما اختلفت تسمياتها اختلفت كذلك مفاهيمها، وأشهرها القول  الإنسان، وعلم الإناسة، والأنثروبولوجيا، والأنثروبولجي 

ها منحوتة "من كلمتين )يونانيتين( هما  ها: علم الإنسان لأن   3)علم(، وتعنيان معا )علم الإنسان(" logos)إنسان( و hroposantأن 

ة...للإنسان ماضيا وحاضرا؛ بغية فهم  قافي 
 
ة والث ة والحضاري  وهو مفهوم مطلق وشامل لجميع العناصر الحيوية والاجتماعي 

عوب ووصفها ومقارنتها، وعليه يمكن شرح مجال البحث الأنثرو
 

دة للش ة والمجر  ي  ثة بولوجي  استنادا إلى رأي الباحالجوانب الماد 

                                                           

 .00، ص 4110رق، المغرب، الش  مثلات الثقافية، أفريقيا الت  ورة الإشهارية: الإشهار و الص  سعيد بنكراد، سيميائيات  -1
 .01فسه، ص سعيد بنكراد، المرجع ن -2
 .20، ص 0890، 0عربي(، جامعة الكويت، ط–سليم شاكر، قاموس الأنثروبولوجيا )إنجليزي  -3



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

322 

ة مارغريت ميد أين تقول: "نحن نصف الخصائص الإنسانية، البيولوجية، والثقافية، للنوع البشري عبر الأزمان وفي  الأمريكي 

فات البيولوجية والثقافية المحلية، كأنساق مترابطة ومتغيرة، وذلك عن طريق نماذج ومقاييس الص  سائر الأماكن. ونحلل 

كنولوجيا، ونعنى أيضا ببحث الإدراك العقلي للإنسان الت  ظم الاجتماعية و الن  ناهج متطورة. كما نهتم بوصف وتحليل وم

وابتكاراته ومعتقداته ووسائل اتصالاته. وبصفة عامة، فنحن الأنثروبولوجيين نسعى لربط وتفسير نتائج دراساتنا في إطار 

وهي كذلك: "علم )الأناسة( العلم الذي يدرس الإنسان  1ة المشتركة بين البشر"فسيالن  طور، أو مفهوم الوحدة الت  نظريات 

قافة 
 
ها، الذي يصنع الث

 
ه الوحيد من الأنواع الحيوانية كل

 
كمخلوق، ينتمي إلى العالم الحيواني من جهة، ومن جهة أخرى أن

ز عنها جميعا" ة الأنثروبولوجيا وقدرتها على عريف يتطابق مع ما الت  وهذا  2ويبدعها، والمخلوق الذي يتمي  سبقه من حيث شمولي 

ة فروع قائمة بذاتها. ويوافق الأنثروبولوجي  البريطاني  إدوارد تايلور هذا  ة، وهذا ما يجعل لها عد  الإحاطة بالجوانب الإنساني 

 
 
اهر كشف عن العلاقة بين المظراسة البيوثقافية المقارنة للإنسان إذ تحاول الالد  رح كون الأنثروبولوجيا عنده هي تلك "الط

وهو ربط مباشر لمضمون هذا العلم بالإنسان بوصفه  3البيولوجية الموروثة للإنسان، وما يتلقاه من تعليم تنشئة اجتماعية"

قافي  الأوحد على هذه المعمورة.
 
 الكائن الث

 :سَ( )ورد في معجم الوسيط: " الكسكس
َ
سْك

َ
 ك

 
دِيدًا.يءَ الش 

َ
ا ش

ًّ
هُ دَق

َّ
 ) : دَق

َ
 سْ الك

َ
 سَ ك

ُ
 عندة

ً
 (: إلحاق كاف المؤنث سينا

يْتُكِ  :الوقف دون الوصل، فيقولون 
َ
عْط

َ
 سْ كِ نْ ومِ  سْ أ

ُ
يْتُكِ ومنك، وهي لغة هوازن . )الك

َ
عْط

َ
 سْ ، في أ

ُ
  (: طعامٌ  ي  س ِ ك

َ
هل المغرب لأ

غوي  موجود وموافق  4ر"ج على البخاضَ نْ المفروك، ويُ  ر  طحين البُ  خذ منيتَّ 
 
للفظتنا معنى ومبنى، ويقال كذلك: فالجذر الل

، وخبز كسيس ومكسوس، والكسيس: لحم يجفف ثم يُدَق  ك
َ
سْت الخبزة

َ
سْك

َ
د به في الأسفار"الس  "ك كما وردت طريقة  5وِيق فيُتزوَّ

 تحضيره في الكتب 
 
سُوا" وهي الت

ُ
سْك

ُ
ة باسم "ك  راثي 

 
بيدك مثل  ويعركقيق الد  ريقة نفسها إلى غاية اليوم؛ إذ "يرش  الماء على الط

قة و الص  المفتَلة بحيث يخرج منه ويرفع الحب  
 
ى تأخذ حاجتك منه. ويسلق اللحم والمدق مل جاج في قدر ويعالد  غار وكذلك حت 

 ويطبخ بالبخار فإذا 
ً
ن بعجين بحيث لا يخرج منه بخار أصلا بة ما نزل من الغربال ويسد  رأسها ويطي  قَّ

َ
ث
ُ
في مصفاة أو القدر الم

ر بأنواعالد  من ويفرك. ثم يسقيه المرقة ويغرف. ويصف على وجهه اللحم والكباب و الس  هن و الد  نضج صب  عليه   جاج ويشو 

 
 
ة   6ويرفع"شاوير الت غوي الأمازيغي "سكسو" ومن ثم 

 
ة من الجذر الل ومن جهة أخرى يرى بعض الباحثين أن  كلمة كسكس مشتق 

د عليه القول: "ومن الأطعمة المنسوبة لهم "الكسكس" وهو اليوم من أهم أغذيتهم. يواظبون عليه 
 
نقلت إلى العرب، وهو ما يؤك

  7أثروا على عرب الجزائر في اقتياته فصاروا سواسية في اعتماده غذاء لأبدانهم."للعشاء. وقليلا ما يستعملونه غداء. وقد 

 وتجدر الإشارة إلى وجود الكثير من 
 
اته؛ أبرزها:الت   سميات والأنواع للكسكس ومشتق 

 
عام، والبربوشة، والمردود الط

ة الفصيحة والبركوكش، والبركوكس، والبصير، والعيش. وجميعها ترتبط ارتباطا وثيقا بجذور  ة من العربي  تحمل معاني لتي الغوي 

   8الكثرة هيئة الجلوس أثناء الكسكسة والخلط وغيرها كثير يصعب حصره في هذا المقام.

ة .2 ة "كسكس سيم" حكاية أنثروبولوجيص  :الومضة الإشهاريص

ة شعوب  ل توليفة لائقة بتمييز شعب ما عن بقي 
 
مات، تتضافر في ما بينها لتشك ة أنساق ومقو  قافة على عد 

 
ترتكز الث

 العالم. ومن بين هذه الأنساق 
 
 بخ/ الط

 
ل نظاما ثقافيا يحتكم إلى قواعد ثقافية تفرضها المؤسسة الط

 
عام "فهو في حد  ذاته يمث

                                                           

 .02، ص 0890، فبراير 89حسين فهيم، قصة الأنثروبولوجيا: فصول في تاريخ علم الإنسان، سلسلة عالم المعرفة، الكويت، ع  -1
 .18، ص 0881 -0880ة دمشق، علي الجباوي، الأنثروبولوجيا: علم الإناسة، جامع -2
 .02، ص 4112، اتحاد الكتاب العرب، دمشق، -دراسة–ماس، مدخل إلى علم الإنسان )الأنثروبولوجيا( الش  عيسى  -3
 .199، ص 0810، 4العربي ة، القاهرة، ط الل غةمجموعة مؤل فين، معجم الوسيط، مجم ع  -4
 .001، ص 0891، 0، تحقيق: منير بعلبكي، دار العلم للملايين، بيروت، طالل غةمحمد بن الحسن بن دريد أبو بكر الأزدي، جمهرة  -5
 .12يب، تحقيق: تشارلز بيري، المكتبة العربي ة، د.ط، د.ت، ص الط  ي بات و الط  ابن العديم الحلبي، الوصلة إلى الحبيب في وصف  -6
س              ة الوطني ة للكتاب، الجزائر، دار الغرب 0وتص              حي،: محمد الميلي، ج مب ارك بن محم د الميلي، ت اريخ الجزائر في الق ديم والح ديد، تقديم  -7 ، المؤس               

 . 000الإسلامي، لبنان، د.ط، د.ت، ص 
   turath.djelfainfo.dz، 00/10/4142، اط لع عليه بتاريخ: 00/14/4140ينظر: أنواع وتس ميات "الكسكس" و"المردود" بمنطقة الجلفة، نشر بتاريخ:  -8
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ة والأواني وطرائق  الخاص  ه إذ يبدع كل  شعب فن   1الاجتماعية" ا قديم وأوقاتهالت  حضير و الت  بالمطبخ من حيث المواد الغذائي 

 وأماكنها وغير ذلك من 
 

فو  روط والمعايير.الش
 
ء/ المطهو(الن  الأنثروبولوجي  الفرنس ي  "كلود ليفي ستراوس" مصطلحي ) قد وظ  ي 

ه توجد ثنا ؛لفحص بنية العقل البشري  
 
ره فإن ات متعارضة مغروسة في عقولنا مثل ووفقا لتصو  ء/ المطهو، و الن  ئي   اي 

 
بيعة/ لط

ة مستويات في تفكيرنا. قافة، والإنسان/الحيوان، وهي تظهر على عد 
 
قافي بين أشاكما  الث

 
 ر إلى الارتباط الث

 
م والمعنى في عاالط

نة من الحيوانات طواطم ليسالن  تقول إن  التي عباراته  فكير. اس يختارون أجناسا معي  ها صالحة للأكل بل لأنها صالحة للت   لأن 

  ؛ إذ إن  مطابخ العالم تختزل ثقافاتها بعمقوعليه فإن  
 
ةالط ة وثقافة وتمثيلات رمزي  ي  اوس" وهو على حد  تعبير "مارسيل م ،عام هو 

 حقل اجتماعي  شامل.

نا في هذا    ياق الأكلة الس  وما يهم 
 

ة الش  عبي 
 

ة تعالتي هيرة "الكسكس" الش ة؛ نظرا لشمولي  ة الجزائري  ة الوطني  ي  د  رمزا للهو 

ة بقاع الجزائر على اختلاف 
 
ن في تشكيل أطباقها وموادها المضافة...، والأهم  من ذلك أصالت  انتشارها في كاف

 
ا، فلا يخفى هالت  فن

 علينا عراقة هذا 
 
لا عن جيل منذ أكثر من خمسة اريخ الجزائري  وتوارثه جيالت  بق الفخم الذي يضرب بجذوره في عمق الط

اة "كسكاس"  ة بتفوير الكسكس والمسم  ة وجود أقدم آنية في العالم خاص  ات الأثري  ق الحفري 
 
وعشرين قرنا قبل الميلاد؛ أين توث

ة لحبوب دقيقة على الحواف الض  بالجزائر وب ت الأبحاث على وجود مواد عضوي 
 
ة لهالد  بط بأقبو ولاية بجاية. كما دل ا ذاخلي 

ك بانتماء هذا 
 

ا لا يدع مجالا للش  الكسكاس مم 
 
ة قبل أي  أرض أخرى.الط حليلات الت  وفيما يلي عرض لأهم   2بق للأراض ي الجزائري 

قة بالإشهار الذي عُني به هذا البحث.
 
 المتعل

  البطاقة 
ص
ة:الت ة للومضة الإشهاريص  قنيص

 .العنوان: كسكس سيم 

  :5105سنة الإنتاج. 

   وع إشهار الن.  تلفيزيوني 

  :ة  ثانية. 22المد 

  :قطات
 
 .52عدد الل

  :المصدرhttps://www.youtube.com/watch?v=e5syoDCjSfQ 

 

 :ة  تحليل مشاهد الوصلة الإشهاريص

قة ب  تسلسل المشاهد  وصف المشاهد
ص
وابت المتعل

ص
 يناريوالسص الث

 :31المشهد 

ل مشهد في إشهار سيم بأشهر  يبدأ أو 

ابتة في العاصمة على غرار 
 
المعالم الث

 جامع كتشاوة، ومقام 
 

هيد، وتمثال الش

احة الس  الأمير عبد القادر الموجود ب

اة باسمه، ثم  يظهر البيت  المسم 

قليدي الذي تجلس في الت  العاصمي 

باحته العائلة مجتمعة على طبق 

تبدو المشاهد متسلسلة تسلسلا 

؛ الخاص  إلى  العام  منطقيا من 

 حيث تظهر البنايات و 
 

لاالش ، وارع أو 

ثم  يظهر محيط البيت، وأخيرا 

العائلة مجتمعة داخل حوش 

 ار.  الد  

ة ذات صاحبت المشهد موسيق ى عاصمي 

ة عريقة تعود ب يصبغة أندلسي  إلى  المتلق 

ب الز   تها وانسيابها المحب  من الأصيل بخف 

إلى الأذن، بدأت خفيفة وارتفعت شيئا 

فشيئا مع اجتماع العائلة تعبيرا عن 

 اجمة عن تلاحم الأفراد.الن  عادة الس  

                                                           

 . 012، ص 4102، 0وزيع، قسنطينة، طالت  وائي العربي: أسئلة الذات والمجتمع، دار الألمعية للنشر و الر  خرون، المحكي منى بشلم وآ -1
، اط لع عليه بتاريخ: 49/10/4144ينظر: محمد دومير، متى ظهر الكسكسي، في أي منطقة وما معنى كلمة كسكسي/ حقائق غريبة، نشر بتاريخ:  -2

11/00/4140، 
  https://www.youtube.com/watch?v=GAyVHcZmKuA 

https://www.youtube.com/watch?v=GAyVHcZmKuA
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ن بالقرع وا فت ولحمالكسكس المزي 
 
 لل

الخروف، والمرق الأبيض، وعلى مقربة 

منهم تقف إحدى الفتيات حاملة دفتر 

 صور .

 :32المشهد 

قاط ت  الابق تنبثق ذكرى الس  فتر الد  ومن 

من قبل نفس الفتاة لزوجين  ورةالص  

باس 
 
قليدي أين تظهر خلفهما الت  بالل

ل  قنطرة الحبال بقسنطينة. ثم  تتحو 

لاثة حول 
 
قطة إلى جلوس الث

 
الل

ة الص   ة الن  يني  ع عليهالتي حاسي  ا طبق يترب 

الكسكس الذي يعلوه المرق الأحمر 

ه 
 
 على حواف

 
والقرع والجزر، وتصطف

فت ولحم الخ
 
 روف.  البطاطا والل

 

 

 

ر  تسلسل منطقي  يتدر ج فيه المشه 

من المحيط الخارجي  إلى المحيط 

اخلي باجتماع العائلة حول الد  

ة   صيني 
 
 عام.الط

 

 

ها ابقة بالوتيرة ذاتالس  حضرت الموسيقى 

ة المطمئنة. أكيد على الأجواء الأسري   للت 

 :30المشهد 

ابق الس  ينطلق هذا المشهد تبعا للمشهد 

ل طبق الكسكس إلى طبق  ليتحو 

كسكس آخر مخلوط بمختلف الحبوب 

ء أو الجلبانة 
 

ات وأبرزها البازلا والبقولي 

 عبير الت  حسب –
 

موضوع في  -عبي  الش

ة مزركشة تستند عليها  قصعة خشبي 

ة كذلك وعلى طاولة من  ملعقة خشبي 

ة  ة نفسها تجتمع حولها أم  قبائلي  الماد 

ا في بيئة مغايرة تماماحكة الض  مع ابنتها 

أثيث الت  لما سبق ولا سيما من حيث 

ز.     القبائلي الممي 

 

 

 

 

 تسلسل منطقي تم  
 
أكثر  ركيز فيهالت

.الت  على   أثيث المكاني 

 

 

 

 طغت القهقهة 
 
ة على هذا الط فولي 

المشهد إلى جانب حضور الموسيقى 

 ابقة بالإيقاع ذاته.الس  

 :39المشهد 

ر  قطة في هذا المشهد بخروج تتغي 
 
الل

 
 
تها إلى بيئة الد  ابقة وو الس  فلة الط

بط تلمسان؛ الض  الغرب الجزائري  وب

ة الن  وهو ما يثبته  مط العمراني  وخاص 

مئذنة مسجد سيدي الحلوي، وكذا 

وب 
 
. وهنا الت  الث قليدي  الذي تلبسه الأم 

جاج الد  يظهر الكسكس بأفخاذ 

في طبق  بيب والحمص... موضوعاالز  و 

ة، وتداعب  ة نحاسي  خزفي  على صيني 

ة عنب.  الأم  طفلتها وتضع في فيها حب 

 

 

 

 

 تسلسل منطقي  تم  
 
على  ركيز فيهالت

ة.  علاقة الأمومة والبنو 

 

 

رافقت ابتسامات الأم والبنت الموسيقى 

الهادئة نفسها داخل البيت لتدل  على 

.الد  الأمان و   فء الأسري 
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 :31المشهد 

قطة إلى 
 
ال مالر  ومن المئذنة تنتقل الل

ة بأدرار و الص    حراوي 
 

ق بكل  الش اي المعت 

ة و  قافي 
 
ة بإبريقالت  الحمولات الث ه اريخي 

ته  ين، حيث يظهر الن  وصيني  حاسي 

ان بلباسهما  قليدي  الت  زوجان تارقي 

م الس  كذلك داخل خيمتهما  احرة  فتقد 

المرأة طبقا آخر مغايرا تماما للكسكس 

حن الخزفي  الذي له الص  من حيث 

قاعدة مرتفعة وكذا طريقة تزيين 

وز الت  الكسكس بالبيض و 
 
مر والل

 الأبيض.

تسلسل منطقي  بني على الانسجام 

وجين وعلاقة الز  ناغم بين الت  و 

لة ببساطة في الت  
 
كامل بينهما الممث

جل بصب  الر  تعاونهما حيث يهتم  

 
 

 اي بالش
 
ة، فيالت  ريقة الط ا مقليدي 

م المرأة طبق   تقد 
 
 عام.الط

ابقة بصوت الس  حضرت الموسيقى 

ة  ساني 
 
أخفت لتوظيف العلامات الل

نة من اسم المنتوج  الملفوظة المكو 

 و 
 

 ب الخاص  عار الش
 
رويج وهي كالآتي: الت

"سيم، ميراث ومهارة أجدادنا، وحكاية 

 الكسكس الأصيل".

اقتصر هذا المشهد على  :30المشهد 

خمسة صور انبثقت من طبق 

حراوي كل  صورة تعنى الص  الكسكس 

ة وهي: الجزائر )العاصمة(،  بولاية جزائري 

قسنطينة، بجاية، تلمسان، أدرار وقد 

ها في المشاهد 
 
ابقة وجاء الس  ظهرت كل

هذا المشهد تجميعا لها ليحمل رسالة 

شمولية انتشار الكسكس في جميع 

 جزائر من مناطق ال
 

مال إلى الجنوب الش

 ومن 
 

 رق إلى الغرب.الش

 

 

 

 

تسلسل منطقي  قائم على تجميع 

ورة الص  ظهرت في التي المناطق 

ة الانتشار  أكيد على شمولي  للت 

 والاستهلاك.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

استمر  حضور الموسيقى مع بروز علامات 

ة  ة خاص  ة والفرنسي  لسانية بالعربي 

ورة الص  ظهرت في التي بأسماء المدن 

ة وهي:  الإشهاري 

 قسنطينة

 الجزائر

 أدرار

BEJAÏA  

 تلمسان

 :30المشهد 

ر  شهَّ
ُ
عني هذا المشهد بإظهار المنتوج الم

مت على  به )كسكس سيم(، حيث قد 

ة العلبة   طغت عليهاالتي طاولة خشبي 

ة على غرار الأحمر  الألوان الأساسي 

والأزرق والأصفر، ووراءها تموضع طبق 

ر،  م بالكسكس المفو  اري  أخضر مكو 
 
فخ

إضافة إلى بروز شعار المنتوج سيم 

وق 
 
ائم. دون الد  وأسفله عبارة الذ

 

 

 

 

 

تسلسل منطقي لعب على تثبيت 

اسم وشكل وشعار المنتوج؛ 

ة  ساني 
 
بالاعتماد على العلامات الل

 

 

 

دا لظهور  خفتت الموسيقى مجد 

سانية الم
 
 :لفوظة والمكتوبةالعلامات الل

 sim   

 ائمالد  الذوق 
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فاصيل كالمنديل الت  نسيان بعض 

الأصفر المخطط بالأحمر والأبيض، وكذا 

ات العنب الأخضر والخوخ جهة  حب 

ة قانية على الجهة  اليمين، ومزهري 

 اليسرى.

المنطوقة والمكتوبة إلى جانب 

ة.  ساني 
 
 الأيقونات غير الل

 

 وقد انقسم 
 

ة فصيحة؛ الش ن من ثلاث ملفوظات عربي  ر إلى ثلاثة أقسام موجزة كل  قسم منها مكو  عار الذي وضعه المشه 

ر بتكثيف المعنى  تقليل و حيث نلاحظ استخدام الفصحى مبنى ومعنى وأسلوبا، أليست البلاغة الإيجاز؟ وهو ما لعب عليه المشه 

ة رصينة ذات وقع يثبت في العقول و  ى تصل المعاني قوي  هارة والي: "ميراث ومالت  فوس. وجاءت هذه الأقسام على الن  المبنى حت 

وق 
 
لاث الت  ائم"، إضافة إلى الد  أجدادنا"، "وحكاية الكسكس الأصيل"، "سيم الذ

 
ظ باسم المنتوج "سيم" قبل هذه العبارات الث لف 

اكرة  لترسيخ الاسم في
 
ة للمستهلِك. ويمكن تفسير ذلك كما يلي:الس  الذ  معي 

 ( سيمsim :) وهو اسم المنتوج واسم 
 

ه اختصار للعبارة الفرنسية الش
 
 Semoulerie)ركة المنتجة في الوقت ذاته، علما أن

industrielle de la Mitidja)  ع جزائري  يختص  بصناعة المعكرونة والكسكس الص  تعني: المطحنة التي ة لمتيجة. وهي مجم  ناعي 

س سنة  س 
ُ
 من قبل عبد القادر  0111والمشروبات، أ

 
ة في هذا القطاع بدأت الز  يب الط ل شركة خاص  رايمي بالبليدة، ليكون أو 

. ولعل  هذا أحد الأسباب  ة بهذتجعل المشالتي نواتها من الأسرة وسعت لتكون ذات صيت وطني  ة المعني  ر في الومضة الإشهاري  ا ه 

ة ليجعل من "سيم"  ا على الأجواء الأسري  ة من جهة، الر  البحث يعتمد اعتمادا أساسي  ن الجمعة العائلي  ر الذي يؤم  مز المشف 

 و 
 
ته الكاملة ولا يحق  الت ي  ال لا يكتسب أهم  ذا ق أكمل غايته إراث الجزائري  الأصيل من جهة أخرى. فلو لاحظنا إن  الهاتف الجو 

ن من خلاله التي لم يحتوِ "بطاقة سيم"  ات )سيم( الت  تؤم 
 
فظة بالذ

 
ال بين المرسل والمستقبِل، وكذلك صارت هذه الل واصل الفع 

واصل الاجتماعي  بمصر تحديدا الت  موز  المستعصية الفهم لدى الجيل الجديد؛ وقد انتشرت بشكل رهيب على مواقع الر  أحد 

ر عن  ة بين طرفين )صديقين الس  المفاهيم أو الحكايات أو الأحداث لتعب  ر  الس  ومثله تسعى "شركة سيم" لتكون  1(-غالبا–ري 

ة مصدرها سحر المجهول وهيبته  غز الأزلي  الذي لا يُكشف فيظل  محتفظا بهالة قدسي 
 
 لآخر. تنساب من جيلالتي الأصيل والل

  :ميراث ومهارة أجدادنا 

 :الوارِ " ورد في لسان العرب: ميراث 
ُ

، وَهُوَ البَاقِي ث  مِنْ صِفاتِ الله عَزَّ وَجَلَّ
ٌ
 الد  : صِفَة

َ
 الخ

ُ
ذِي يَرِث

َّ
 ،قَ لائِ ائِمُ ال

نَائِهِمْ 
َ
ى بَعْدَ ف

َ
هُ عَنْهُ وِرْ )...( وَيَبْق

َ
هُ وَمَجْدَهُ، وَوَرِث

َ
هُ مَال

َ
 ثوَرِث

ً
  ا

ً
ة

َ
بُو زَيْدٍ رِ وَ  وَرِث

َ
 . أ

ً
ة

َ
 وَإِراث

ً
ة

َ
هُ اث

ُ
بَاهُ يَرِث

َ
لانٌ أ

ُ
 ف

َ
 وِ  : وَرِث

َ
 راث

ً
. ة

ً
  وَمِيراثا

َ
وْرَث

َ
وَأ

الُ الر  
َ
 . وَيُق

ً
 حَسَنا

ً
دَهُ مالا إيراثا

َ
 أر  :جُلُ وَل

ً
 مالا

ً
لانا

ُ
تُ ف

ْ
 وَرِث

ُ
ِ ث  إِذا مَاتَ مُوَر 

ً
 وَوَرْثا

ً
صَارَ مِ هُ وِرْثا

َ
كَ، ف

ُ
كَ ث

َ
هُ ل

ُ
 يالمِ  :الجَوْهَرِي   (.)..يراث

ُ
 راث

 
َ
 صْ أ

ُ
 ارَ وْ مِ  هُ ل

ٌ
 ث

ْ
بَتِ الواوُ ، ان

َ
ل
َ
 لِ  ياءً  ق

َ
  ةِ رَ سْ ك

َ
 بْ ما ق

َ
 ها، و ل

 
 الت

ُ
  راث

َ
 وَالوِرْ  :. ابْنُ سِيدَهْ  واوٌ  يهِ فِ  اءِ الت   لُ صْ أ

ُ
 وَ  ث

 
 رَ الت

ُ
 يرَ المِ وَ  اث

ُ
 رِ ما وُ  :اث

َ
، ث

 رْ الوِ  -:وَقِيلَ 
ُ

 يرَ والمِ  ث
ُ

 رْ الإِ ، وَ في المالِ  اث
ُ

 وَ )...(  بِ سَ في الحَ  ث
َ
 ارَ وَ ت

ْ
الُ  :نَاهُ ث

َ
 . وَيُق

ً
هُ بَعْضُنَا عَنْ بَعْضٍ قدْما

َ
 وَرَّ  :وَرِث

ْ
 ث

ُ
 لا تُ ف

ً
  نا

ُ
يْ مِنْ ف

َ
 لانٍ أ

تُ مِ 
ْ
 جَعَل

َ
 يراث

َ
هُ . وَأ

َ
 ورَ هُ ل

َ
هُ. ث

َ
هُ ل

َ
رَك

َ
يْ ت

َ
هُ، أ

َ
هُ مَال

َ
تُ وَارِث ِ

ي 
َ
 وعليه يمكن إجمال معاني الميراث في  2"الم

 
ركة، والانتقال، وقد يكون الت

ا كما يمكن أن ي  ا. ماد   يكون معنوي 

  :قُ في " بمعنى:مهارة
ْ
 الحِذ

 
 بِهِ الش 

ُ
رُ ما يُوصَف

َ
ث
ْ
ك

َ
ِ عَمَلٍ، وَأ

ل 
ُ
جيدُ، وَالجَمْعُ الس  يءِ. والماهِرُ: الحاذِقُ بِك

ُ
ابِحُ الم

 .
ً
يْ صِرْتُ بِهِ حاذِقا

َ
، أ

ً
مْهَرُ بِهِ مَهارَة

َ
مْرِ أ

َ
 )...( وَيُقالُ: مَهَرْتُ بِهَذا الأ

ٌ
دْ مَهَرَ هْ يدَ سِ  نُ ابْ  قالَ مَهَرة

َ
 : وَق

 
ا ورً هُ مُ ا وَ رً هْ مَ  رُ هَ مْ يَ  هِ بِ وَ  يهِ فِ وَ  ءَ يْ الش 

 ارَ هَ مَ وَ 
ً
 ارَ هَ مِ  وَ  ة

ً
 وَ  .ة

ُ
  :واقال

َ
  مْ ل

َ
 رَ هَ المِ  هِ بِ  لْ عَ فْ ت

ُ
 ، وَ ة

َ
  مْ ل

ُ
 رَ هَ المِ  هِ طِ عْ ت

ُ
جْ ة

َ
لِكَ إِذا عَال

َ
رْ ، وَذ

َ
مْ ت

َ
ل
َ
يْئًا ف

َ
 تَ ش

ُ
هُ، قْ ف

َ
حْسِنَ عَمَل

ُ
مْ ت

َ
  بِهِ وَل

َ
ذ

َ
لِكَ إِنْ وَك

ى إِ 
َّ
ذ

َ
 غ

ْ
 ن

ً
  سانا

َ
  وْ أ

َ
  هُ بَ دَّ أ

َ
 ف
َ
  نْ سِ حْ يُ  مْ ل

َ
  :دٍ يْ و زَ بُ . أ

َ
  مْ ل

ُ
 هَ  طِ عْ ت

َ
 ذ

َ
يْ رَ هَ المِ  رَ مْ ا الأ

َ
 أ

َ
تِهِ مِنْ قِبَلِ وَجْهِهِ . ة

ْ
أ
َ
مْ ت

َ
  يُقالُ وَ  ل

َ
 يْ أ

ً
  :ضا

َ
ى هَذ

َ
تِ إِل

ْ
أ
َ
مْ ت

َ
 ال
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 رَ هَ المِ  اءِ نَ البِ 
َ
  ة

َ
  يْ أ

َ
  مْ ل

َ
 ت
ْ
 بْلِ تِهِ مِن قِ أ

َ
مْ ت

َ
ى ما كانَ بْ وَجْهِهِ وَل

َ
 يَ  نِهِ عَل

ْ
 مَ  :ديثِ ي الحَ فِ وَ  :يغِ بَ ن

َ
  لُ ث

َ
 مَ  آنِ رْ القُ بِ  رِ اهِ الم

َ
 ؛ اةِ رَ فَ الس   لُ ث

َ
 قُ الحاذِ  :رُ اهِ لم

 الس  ةِ ، وَ اءَ رَ القِ بِ 
ُ
  :فَرَة

ُ
ة

َ
لائِك

َ
 ومنه: المهارة حسن القيام بالأمر والاهتمام ب 1.الم

 
 يء والبراعة فيهما. الش 

  :و"أجدادنا 
َ
، أ جَد 

ْ
 بُ ال

َ
 وَ  بِ و الأ

َ
 بُ أ

َ
م  الأ

َ
ِ وَأ

م 
ُ ْ
م  الأ

ُ
: أ

ُ
ة جَدَّ

ْ
جْدَادٌ وجُدُودٌ، وَال

َ
جَمْعُ أ

ْ
، وَال

ٌ
ِ مَعْرُوف

م 
ُ
، وجَمْعُها بِ و الأ

حَ  .اتٌ دَّ جَ 
ْ
: ال جَد 

ْ
، وَال

ُ
وة

ُ
حُظ

ْ
تُ وَال

ْ
بَخ

ْ
: ال جَد 

ْ
 وَال

 
والر  وَ  ظ

ُ
لانٌ ذ

ُ
الُ ف

َ
ٍ  زْقُ؛ يُق

  جَد 
َ
يْ في ك

َ
ٍ  ذا، أ

 
و حَظ

ُ
  )...(ذ

ُ
ِ وف

جَد 
ْ
مَعْنَاهُ  :لانٌ صاعِدُ ال

 
 
تُ والحَظ

ْ
بَخ

ْ
 الد  في  ال

ْ
يْ ورَجُلٌ جُد  . ايَ ن

َ
جِيمِ، أ

ْ
ِ ال

الَ سِيبَوَيْهِ  ، بِضَم 
َ
، ق ِ

جَد 
ْ
  :مَجْدُودٌ عَظِيمُ ال

َ
ونَ وَلا يُك جَمْعُ جُد 

ْ
 سَّ وَال

َ
 ر، وك

َ
 جُد   كَ لِ ذ

 ِ
يْ  ي  وجُد 

َ
جَد  مِنْكَ أ

َ
دْ جَدَّ وهُوَ أ

َ
  وَمَجْدُودٌ وجَدِيدٌ وق

 
حَظ

َ
بُو زَيْدٍ  )...(أ

َ
ٍ  :أ

 
ا حَظ

َ
انَ ذ

َ
ا ك

َ
مَجْدُودٌ  زْقِ، وَرَجُلٌ الر  مِنَ  رَجُلٌ جَدِيدٌ إِذ

هُ .ابْ 
ُ
ل
ْ
ونَ بِهِمْ ويُحْ  :جَ رْ زُ بُ  نُ مِث الُ هُمْ يَجِد 

َ
 يُق

َ
يْ وْ ظ

َ
ا حَ  ن بِهِمْ، أ

َ
 يَصِيرُونَ ذ

َ
ٍ وَغ

 
قُولُ  نًىظ

َ
يْ  :. وت

َ
لانُ، أ

ُ
ٍ  جَدِدْتَ يا ف

، صِرْتَ ذا جَد 

 
َ
 ف
َ
 أ
ْ
 دِ جَ  تَ ن

ٌ
وظ

ُ
، وَمَجْدُودٌ مَحْظ

ٌ
جَد  )...(  يدٌ حَظِيظ

ْ
  :وَال

ُ
مَة

َ
عَظ

ْ
 وهكذا يمكن حصر معنى الجد  في أصل  2.ال

 
 الر  سب، و الن

 
زق والحظ

 الوفيرين.

ما هي الت  وب
 
ة أو دخيلة أو مستحدثة؛ وإن د طبخة عادي  الي ما يمكن استنتاجه من هذه العبارة أن  الكسكس ليس مجر 

دوا حرث  ة الأجداد )الأصل( وفنونهم الجميلة، أولئك الذين تعو   موروث متنقل جيلا عن جيل، واستمرار لاحترافي 
 
رزق وحظ

ة العناية به  ثم  حصده وتجميعه وطحنه وغربلته...، مع تقديس كل  مرحلة وإظهار الأرض وزرعها بقمح البلد، ومن ثم 

عنى بكل  مرحلة على حدة 
ُ
ات ت  ومن ذلك الأغاني -خصوصي 

 
ة على سبيل المثال لا الحصرالش د أنواعه  -عبي  فالكسكس بتعد 

ن و الت  واختلاف طرق تحضيره و 
 
 فن

 
ى لأي  كان؛ وبهذا يصبالت

 
ة سابق في حسن تزيينه فن  لم يتأت حقين، وأمانة ابقين لالس  ح هدي 

 
لا

ر الكسكس  انية حينما يربط المشه 
 
ده العبارة الث

 
تحملها الأمم الحاضرة عن الأمم البائدة لتنقلها للأمم القادمة. وهو ما تؤك

 بالأصالة.

  :وحكاية الكسكس الأصيل 

 :حكاية " 
ُ
ايَة

َ
حِك

ْ
وْلِكَ  :ال

َ
ق

َ
يْتُ  ك

َ
  حَك

ً
لانا

ُ
  ف

َ
تُ  تُهُ يْ وحاك

ْ
عَل

َ
لَ  ف

ْ
وْ  فِعْلِهِ  مِث

َ
تُ  أ

ْ
ل
ُ
لَ  ق

ْ
وْلِهِ  مِث

َ
  واءً سَ  ق

َ
  مْ ل

ُ
يْتُ  ، هُ زْ اوِ جَ أ

َ
 وحَك

  عَنْهُ 
َ

حَدِيث
ْ
 كايَ حِ  ال

ً
 وحَ  :هْ يدَ سِ  نُ ابْ  . ة

َ
 دِ حَ  هُ نْ عَ  تُ وْ ك

ً
 حَ  ىنَ عْ مَ  في يثا

َ
حَدِيثِ  وفي . هُ تُ يْ ك

ْ
  نيرَّ سَ  ما :ال

َ
ِ أ
 
 حَ  ين

َ
 إِ  تُ يْ ك

ْ
 ن

ً
نَّ  سانا

َ
ا لِي وأ

َ
ذ

َ
ا ك

َ
ذ

َ
يْ  وَك

َ
 أ

تُ 
ْ
عَل

َ
لَ  ف

ْ
اهُ  :يُقالُ  فِعْلِهِ، مِث

َ
اهُ  حَك

َ
  ، وحاك

َ
 وأ
ْ
 ك
َ
بِيحِ  فِي يُسْتَعْمَلُ  ما رُ ث

َ
ق

ْ
  ال

ُ
حاكاة

ُ ْ
حاكاة ؛الم

ُ ْ
، وَالم

ُ
شابَهَة

ُ ْ
قُولُ  الم

َ
  ييَحْكِ  فلانٌ  :ت

 
  مْسَ الش

ً
 حُسْنا

 وحَ   .ىنً عْ مَ بِ  يهاويُحاكِ 
َ
مَ  عَنْهُ  يْتُ ك

َ
لا

َ
ك

ْ
  ال

َ
 ايَ حِك

ً
 وحَ  ة

َ
 )...(  تُ وْ ك

ُ
 ل

َ
 ) حَ غ

ٌ
 ة

َ
 دَ يْ بَ و عُ بُ كاها أ

َ
يْتُ العُ  ة

َ
حْك

َ
 دَ قْ ( . وأ

َ
  ة

َ
دَدْ  يْ أ

َ
 هَ تُ ش

َ
 ا . ك
َ
 حْ أ

َ
 ك
ْ
 3."تُهاأ

 .  إذا فالحكاية تحمل معنى نقل الأحاديث والوقائع سواء بالقول أو بالفعل الحركي 

  :سبق شرحه(.الكسكس( 

  :والأصيل" 
َ
 صْ الأ

ُ
يْءٍ وَجَمْعُهُ أ

َ
ِ ش 

ل 
ُ
سْفَلُ ك

َ
لِكَ  ولٌ صُ لُ: أ

َ
يْرِ ذ

َ
ى غ

َ
رُ عَل سَّ

َ
صُ )...(  لا يُك

َ
  لَ وَأ

 
صْلٍ ذ : صارَ يءُ الش 

َ
. ا أ

تْ هَذِهِ )...( 
َ
صَل

ْ
الُ: اسْتَأ

َ
 وَيُق

 
يْ الش

َ
 أ

ُ
  جَرَة

َ
  تَ بَ ث

َ
 صْ أ

ُ
لانٍ ل

ُ
هُ بَنِي ف

َّ
صَلَ الل

ْ
عَهُ مِنْ  ها، وَاسْتَأ

َ
ل
َ
نْ ق

َ
هُ أ

َ
صَل

ْ
. وَاسْتَأ

ً
صْلا

َ
هُمْ أ

َ
مْ يَدَعْ ل

َ
إِذا ل

صْلِهِ 
َ
صَلَ )...(  أ

َ
  وَأ

 
الُ: إِنَّ  :يءَ الش 

َ
ه. وَيُق

َ
صْل

َ
 أ

َ
عَرَف

َ
مًا ف

ْ
هُ عِل

َ
تَل

َ
 يَزَالُ وَلا يَفْنَ الن  ق

َ
نْ هُوَ بِهِ لا

َ
صِيلٌ أ

َ َ
رْضِنَا لأ

َ
لَ بِأ

ْ
 خ

َ
صِيلٌ: ل

َ
هُ ى. وَرَجُلٌ أ

صْلٌ 
َ
ىٌ أ

َ
  ، وَرَأ

َ
صْ يلٌ صِ أ

َ
هُ أ

َ
صِيلٌ: ثابِ : ل

َ
 الر   تُ ل، وَرَجُلٌ أ

ْ
دْ عاقِ  يأ

َ
صُ  ل. وَق

َ
 أ

ً
ة

َ
صَال

َ
  لَ أ

ُ
لُ ضَخ

ْ
الي الأصيل هو كل  الت  وب 4"ة.خامَ مَ ضَ مِث

ن أي مصدر معروف وجذور ثابتة، كما يحمل معنى  ق بالإنسان.الر  ما له أصل بي 
 
 صانة ورجاحة العقل والهيبة والوقار إذا ما تعل

ة ارتبا ة أخرى على شد  د مر 
 
 طه وانتمائه لهذا البلد.فالكسكس إذا فن  متوارث أبا عن جد  وهذا ما يؤك

لي  )وهي ما تزال بذرة( يمكن  قة بهذه الأكلة في شكلها الأو 
 
عض عريج على بالت  وكما أشرنا أعلاه إلى بعض الممارسات المتعل

لة في: العولة، و 
 
قها الت  المصطلحات المتمث

 
 ويزة، والمزود؛ نظرا لتعل

 
 . ديد بالكسكس كونه يطبخ في الأفراح وكذا في المآتمالش

  :ه الس  وهي مأخوذة من العَوْل الذي يحمل بعض المعاني العولة
 
 أن

 
ة كالميل والجور والبكاء الحزين والاستغاثة، إلا لبي 

عْوَلَ عَ 
َ
يْهِ. وَأ

َ
لَ بِهِ عَل دْ عَوَّ

َ
سْتَعانُ بِهِ، وَق

ُ ْ
يْهِ من ناحية أخرى قد يأتي بمعنى: "الم

َ
لْ عَل ِ

دَلَّ وَحَمَلَ. وَيُقالُ عَو 
َ
لَ، كِلاهُما: أ يْهِ وَعَوَّ

َ
ل
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وَجَدناه نِعْمَ 
َ
لانٍ في حاجَتِنا، ف

ُ
نا إلى ف

ْ
ل كِلَ وَاعْتَمَدَ )...( عَوَّ يْهِ: اتَّ

َ
لْ عَل لَ عَوَّ ي اسْتَعِنْ بِهِ. وَعَوَّ

َ
عْوَزَنا أ

َ
يْهِ حِينَ أ

َ
زِعْنا إل

َ
لُ، أي ف عَوَّ

ُ
 الم

 
َ

ل  ش 
ُ
عالَ ك

َ
لانٌ عِوَلي مِنَ الر  يْء. أبو زَيْدٍ: أ

ُ
يْهِ. وَيُقالُ: ف

َ
تُ عَل

ْ
ل
َ
دْل

َ
يْهِ أيْ أ

َ
تُ عَل

ْ
ل عْوَلَ إذا حَرَصَ، وَعَوَّ

َ
اس أيْ عُمْدَتي وَمَحْمَلي الن  جُلُ وَأ

 الر  )...( وَعِيالُ 
ً
لُ واحِدا ِ

د يكون العَي 
َ
لُ بِهِمْ، وَق فَّ

َ
ذينَ يَتَك

َّ
هُ: ال

ُ
     1، والجمع عالة"جُلِ وَعَيْل

ات كبيرة من الكسكس للاستهلاك  ي  ة اعتادت منذ أقدم العهود على تخزين كم  وعليه تجدر الإشارة أن  العائلات الجزائري 

ة في فصل الت  والمناسبات والاحتياط. وارتبط مصطلح العولة ب ة لحل  الأزمات المحتملة خاص  ة الأساسي   اعويل على هذه الماد 
 

تاء لش

ل والحصول على مختلف المنتجات؛ وبذلك يصبح الكسكس عائلا ومنقذا لهذه العائلات من الجوع الت  يصعب فيه الذي  نق 

ة نفسها تحول بينها و  ئه جاراتها وقريباتها؛ فعز  خب 
ُ
سْكِسُه لا على ما ت

َ
ك

ُ
ل على ما ت ة بيت تعو  ين بوالفاقة والمهانة. كما أن  كل  رب 

د ذلك المثل 
 
 ذلك، ولعل  ما يؤك

 
ة الأصيلة عبي "االش ة على حد  –ضرب بذراعك توكل المسقي". والمرأة الجزائري  عبير الت  أو الحر 

 
 

رة اليدين" على سبيل  -عبي  المتداول الش عيير لت  اترى قيمتها في ذراعها؛ بمعنى في ما تصنعه بيديها وساعديها، لذلك يقال: "مكس 

م  للكسول 
 
ة وعلى رأسهالتي والذ  ا فنون لا تتقن الأعمال المنزلي 

 
 بخ.  الط

 الي:الت  يمكن تعريفها كالتي ويزة الت  ومن العولة ننتقل إلى 

  
ص
 " ؛ واويرجع الكثير من الباحثين أصلها إلى الفعل أز ويزة: الت

َ ْ
راعٍ الض  : وُ زْ الأ

ُ
زْيً  (. يقُ ) عَنْ ك

َ
يْهِ أ

َ
زَيْتُ إِل

َ
  وأا وَأ

ُ
ضَمَمْتُ، ا: ازِيًّ أ

ْ
ن

نِ  :وَآزَانِي هُوَ   )...(  ىضَمَّ
َ
زْيً زَ وَأ

َ
زِى أ

ْ
 ى يَأ

ُ
اا وَأ بَضَ وَاجْتَمَعَ . وَرَجُلٌ مُتَ  :زِيَّ

َ
ق

ْ
قِ وَمُتَ آان

ْ
ل
َ
خ

ْ
ىآزِي ال

َ
دان

َ
قِ إِذا ت

ْ
ل
َ
خ

ْ
 ال

ُ
ى بَعْض،  زِف

َ
بَعْضُهُ إِل

 
َ
ِ زَ وَأ

 
  ل  ى الظ

ُ
هُوَ آ :ازِيًّ أ

َ
ى بَعْض، ف

َ
ا بَعْضُهُ إِل

َ
ضَ وَدَن بَّ

َ
ق

َ
صَ وَت

َ
ل
َ
زٍ زٍ)...( ق

َ
انَ يَ  وَهُوَ يَوْمٌ أ

َ
 إِذا ك

ُ
قُها م  غ ِ

فاسَ وَيُضَي 
ْ
ن
َ ْ
ِ  الأ حَر 

ْ
ةِ ال )...( لِشِدَّ

  :ويُقالُ 
َ
دْ آزَيْتُهُ إذا حاذ

َ
ائِهِ، مَمْدُودانِ . وَق

َ
ي بِحِذ

َ
لانٍ أ

ُ
ب لاه، وَ تَ يْ هُوَ بِإِزاءِ ف

ُ
ي ق

َ
عَدَ إِزَاءَهُ أ

َ
قُلْ وَازَيْتُهُ. وَق

َ
هُ  :هُ. وَآزَاهُ الت  ت

َ
ابَل

َ
 :يقالُ  (.)..ق

 
ُ
ِ  لِفُلانٍ  اءٌ زَ إِ  لانٌ ف

ْ
هُ وَالإ

َ
 ل

ً
 إِذا كانَ مُقاوِما

ُ ْ
 زاءُ: الم

ُ
  حاذاة

ُ ْ
 قابَ والم

َ
الُ فِيهِ وال

َ
 زَ ة؛ قالَ: وَيُق

َ
الَ آزَ تا. وَت

َ
ى بَعْض، ق

َ
ا بَعْضُهُمْ إِل

َ
وْمُ: دَن

َ
ق

ْ
ى ال

حْيَانِي: هُوَ فِي
َّ
وس خاصَّ  الل

ُ
جُل

ْ
ها تنطبق على  2."ةال

 
ات الممارسالس  وهي كل ويزة وعلى رأسها تويزة الت  ة في مختلف أنواع لوكي 

لتجهيز  فعب على الفرد الواحد بتقسيم المهام بين الجمع، الجلوس في تحاذٍ وتقابلٍ وغيرها. الت  الكسكس من تعاون وتضييق 

قافة الت  عاون و الت  العولة ينبغي 
 
د  ين الإسلامي  الذي يعالد  ائدة وكذا الس  آزر وتلاحم الجهود، وهذا عرف اجتماعي  مستمد  من الث

وار بأحد البيوت وجلب مختلف القصاع الد  ة بالكسكس في اجتماع نسوة العرش أو الخاص  ويزة الت  أحد أعمدتها. وتتمظهر 

اية، و الس  والقدور والكساكس والغرابيل على غرار:  ن 
 
ار، والث اعة/ الر  ي 

 
اد...، وتقسيم المهام بين الر  ف

 
الفتيل ة/ فوير والكسكسالت  ف

قة بخدمة الأرض وجني المحصول. وبعد الانتهاء من الس  وطهي الغداء وغيرها، مع ترديد عديد الأغاني 
 
ة تلك المتعل عيدة وخاص 

 ويزة يأتي دور المزود. الت  تجهيز العولة بواسطة 

  :سِيسُ  :وْدُ الز  " مشتق منالمزود
ْ
أ
َ
عَامُ الز  ت

َ
دِ الس   ادِ، وَهُوَ ط

ْ
حَدِيثِ: قالَ لِوَف

ْ
زْوادٌ. وَفِي ال

َ
جَمْعُ أ

ْ
، وَال

ً
حَضَرِ جَمِيعا

ْ
فَرِ وَال

قِياسِ؛ وَ 
ْ
يْرِ ال

َ
ى غ

َ
 جَمْعُ زَادٍ عَل

ُ
زْوِدَة

َ
عَمْ؛ الأ

َ
وا: ن

ُ
يْءٌ؟ قال

َ
مْ ش 

ُ
زْوِدَتِك

َ
مْ مَنْ أ

ُ
مَعَك

َ
يْسِ: أ

َ
ق

ْ
زْوِدَ عَبْدِ ال

َ
ا أ

َ
ن
ْ َ
: مَلأ

َ
بِي هُرَيْرَة

َ
 أ

ُ
نَا؛ مِنْهُ حَدِيث

َ
ت

وْعِيَةِ فِي وِعَاءٍ )...( 
َ
الأ

َ
ظِيرِهِ ك

َ
ى ن

َ
هُ عَل

َ
 ل

ً
ا، جَمْعُ مِزْوَدٍ، حَمْلا

َ
 يُرِيدُ مَزَاوِدَن

َ
دَهُ بِ  :دَ وَّ زَ وت ، وزَوَّ

ً
 زادا

َ
ذ

َ
خ زْوَدُ: وعاءٌ )...(  وأزادَهُ  ادِ الز  اتَّ ِ

ْ
وَالم

ل  الز  يُجْعَلُ فِيهِ 
ُ
يْ  ادُ. وَك

َ
قُلِبَ بِهِ مِنْ خ

ْ
لِ. وَفِي عَمَلٍ ان

َ
ث
َ ْ
ى الم

َ
وْ: زادٌ عَل

َ
، عَمَلٍ أ ِ

ر 
َ

وْ ش
َ
عَزِيزِ الت  رٍ أ

ْ
زِيلِ ال

ْ
يْرَ »  :ن

َ
إِنَّ خ

َ
دُوا ف زَوَّ

َ
 «وى قْ الت  ادِ الز  وَت

 )...( 
ً
دْتُ فلانا دَهُ الز  وزَوَّ زَوَّ

َ
ت
َ
 ف

ً
زويدا

َ
مرنا ادَ ت

َ
أ
َ
. وَفِي حَدِيثِ ابْنِ الأكوع: ف

ً
زَودا

َ
جَمَعْ  ت

َ
هِ ف

َّ
بِي  الل

َ
ي مَان

َ
ا، أ

َ
زَاودَن

َ
اهُ فِي نَا ت

َ
دْن زَوَّ

َ
ا مِنْ  ت

َ
سَفَرِن

عام.
َ
 )...(  ط

َ ْ
زَاوِدِ. وَالم

َ ْ
ابِ الم

َ
عَجَمَ بِرِق

ْ
بُ ال ِ

ق 
َ
ل
ُ
عَرَبُ ت

ْ
 زَ وَال

ُ
 مِنَ  :ادَة

ٌ
ة

َ
دُ فِيهاالز  مَفْعَل زَوَّ

َ
ت
َ
 ما  3"الماء. ادِ ت

 
وهكذا يت ضح أن  المزود ليس إلا

قافة الز  يحمل 
 
 اد من المأكل والمشرب. وفي الث

 
ة بالمناطق الش ة الجزائري   عبي 

 
ة يصنع المزود من جلد الغنم؛ أين تسلخ الش رقي 

ة لا يتقنها من هب  ودب  من  جال. بعدها تأتي المرحلة الموالية وفيها الر  الأضحية بعد ذبحها دون شق  الجلد بطريقة جد  احترافي 

 تقوم 
 
 لجلد بوضعه في إناء من ساء بتحضير ذلك االن

 
ب" وتضيف عليه الماء و الط

 
ى "الحلا ام حينالد  ين يسم  ما تفوح قيق، وبعد أي 

خرجه لتنظيفه تماما من كل  
ُ
 رائحته ت

 
ة ليالِ في الش د من وصوله إلى درجة الت  قيع، وعند الص  وائب وينشر عد 

 
اسك مالت  أك

ا على الأرض ويُلبَّ  س لها الجلد عند مواضع أطرافه الأربعة وتقوم المرأة بتمديده مرارا وتكرارا المطلوبة تدق  أعواد غليظة نسبي 
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ئه قمحا أو  قات في الجلد، وغن وُجدت تعمل على ترقيعها، ثم  تعب  د من عدم وجود تمز 
 
سع. وفي المرحلة الموالية تتأك

 
ى يت حت 

ة أو صفراء أو سوداء وف، لتأتي الص  قبة بخيط من الر  شعيرا إلى أن يمتلئ تماما فتغلق جهة  بصبغة في الغالب تكون وردي 

ات الفلفل  ئ الكسكس المخلوط بحب  فتتفن  في تلوينه بخطوط عريضة ودوائر مختلفة الأحجام، وبعد تجفيفه يصبح جاهزا ليخب 

ه سوء. ف  والحفاظ عليه أعواما طويلة دون أن يمس   الأسود و الفلفل الأحمر المجف 

 
 
وق وبالعودة إلى القسم الث

 
د على جودالتي ائم" الد  الث من شعار إشهار كسكس سيم يلفت انتباهنا عبارة: "الذ

 
ة تؤك

 المنتوج.

  وق
ص
 ائم: الدص سيم الذ

  :اكرة الت  أكيد لغرض الت  )سبق شرحها( وتكرارها يفيد سيم
 
ة للمستهلِك.الس  ثبيت في الذ  معية والبصري 

  :وق
ص
 "الذ

َّ
 مَصْدَرُ ذاقَ  :قُ وْ الذ

 
 يْءَ الش 

َ
 وذ

ً
وْقا

َ
هُ ذ

ُ
وق

ُ
 ومَ يَذ

ً
الواقا

َ
، ف

ً
 ذاقا

َّ
 ذ

َ ْ
 واقُ وَالم

َ
مَا ذ

َ
، ك

ً
عْمَا

َ
انِ ط

َ
ون

ُ
انِ مَصْدَرَيْنِ وَيَك

َ
ون

ُ
اقُ يَك

 
َ ْ
بٌ، وَالم ِ

ي 
َ
هُ ط

ُ
هُ ومَذاق

ُ
واق

َ
قُولُ ذ

َ
 ت

َ
عْمُ  :اقُ ذ

َ
 ط

 
 يْءِ وَالالش 

َّ
حَدِيثِ  :وَاقُ ذ

ْ
رُوبُ . وفِي ال

ْ
ش

َ ْ
ولُ وَالم

ُ
ك
ْ
أ
َ ْ
نْ يَ  :هُوَ الم

ُ
مْ يَك

َ
 ل

ُ
 ذ

َ
 وَ م  ذ

ً
عَالٌ اقا

َ
نَى بِمَعْ  ؛ ف

 مَفْعُولٍ مِنَ ال
َّ
 ذ

َ
تُ ذ

ْ
ق

ُ
صْدَرِ وَاِلاسْمِ؛ وما ذ

َ ْ
ى الم

َ
عُ عَل

َ
يْ وْقِ، ويَق

َ
 أ

ً
قُولُ  واقا

َ
، وَت

ً
يْئا

َ
لِكَ  :ش

َ
ذ

َ
هُ، وَك

ُ
بَرْت

َ
ي خ

َ
تُ ما عِنْدَهُ، أ

ْ
ق

ُ
، وذ

ً
تُ فلانا

ْ
ق

ُ
ذ

  ما
َ
رُو بِ  لَ زَ ن

ْ
سَانِ مِنْ مَك

ْ
هُ  هٍ الِإن

َ
اق

َ
دْ ذ

َ
ق

َ
 وَال)...(  ف

َّ
اقُ ذ ولُ  :وَّ

ُ
ل
َ ْ
 ويُقال .الم

ُ
تُ ف
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ان فقط؛ وإن ة اللس  ق بحاس 

 
وق لا يتعل

 
ة، و الن  يمكن القول أن  الذ  فسي 

 
ة، والمدركات الش طحات الفكري 

ة الأخرى. ي   الحس 
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أث

ة و الز   رات الت  مني  ى الد  تتبعها، فالتي غي  ر فهو في سكون منذ البدء وحت  ر وغير متغي 
 
 هاية.الن  ائم غير متأث

ة و  ة والاجتماعي  د هذه العبارة على جودة المنتوج وقيمته الغذائي 
 
ل إليه الت  وتؤك وق أرقى ما توص 

 
ة؛ فالذ ة والجمالي  اريخي 

وق 
 
قاش. ويبدو أن  فكرة الذ ة غير قابلة للن  ائم إضافة إلى تأكيد فخامة الجودة وعدم الد  الإنسان والأذواق على تباينها انطباعي 

رها بمرور  ز هرمونات وبامين" في الجسم البشري  )أين يفرز هذا الهرمالد  من، ترتبط كذلك بعمل "الز  تغي  ادة عالس  ون ليحف 

ها " عي والمكافأة، فلو لاحظنا جميع مشاهد تقديم طبق الكسكس تصاحبها الس  يروتونين"(؛ كونه يعمل من خلال مبدأي الس  وأهم 

قديم والاجتماع، ولعل  أبرز دليل على ذلك عادة طبخ الكسكس أو أحد الت  حضير و الت  ابتسامات وجوه راضية بعد جهود 

اته  ة إن لم يكن أغلبها، علما أن  الن  يوم الجمعة وتسميته "مشتق  ة مناطق جزائري  عمة" واجتماع العائلة عليه للغداء في عد 

لون 
 
س ويعتبر عيدا للمسلمين الذين يشك  الجمعة يوم مقد 

 
ان، وهو يوم عطلة وراحة بعد أسبوع الس  احقة من الس  سبة الن

 
ك

 قافي  دال  على تماسك عب؛ فهو مظهر ثالت  حافل بالجهد والكد  و 
 
، لذا يأتي الكسكس بجميع أصنافه الن سيج الأسري  والاجتماعي 

ة )لحم، حليب، بيض، زبدة...( و التي  رات...( ليكون غذاءً كاملا الن  تحتوي مختلف المنتجات الحيواني  ة )خضر، بقول، مكس  باتي 

 ويستحق  لقب "
 
نات وتحفيز جسم آكلالط  عادة و الس  ه على إنتاج هرمونات عام" لجمعه كل  تلك المكو 

 
لى قول ضا؛ وعالر  عور بالش

فة: "من ذاق عرف ومن عرف اغترف ومن اغترف اعترف ومن اعترف أدمن ما عرف" .  وهذا أحد أسرار استمرار استهلاك 3المتصو 

حظة.
 
 طبق الكسكس بالجزائر منذ ما قبل الميلاد إلى غاية الل

                                                           

 .  0240ابق، ص الس  ابن منظور، المصدر  -1
 . 0221ابق، ص الس  ابن منظور، المصدر  -2
، اط لع عليه 02/10/4108هل هناك علامات لها  نش      ر بتاريخ: س      عيد حجازي، عبد الوهاب عيس      ى، "من ذاق عرف".. ما معنى محبة العبد لخالقه  و  -3

   m.elwatannews.com، 00/10/4142بتاريخ: 
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ا سبق يمكن استنتاج   ما يلي:مم 
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 ....فس ي  الن  و  اريخي  الت  و  قافي  والث

   خصائص الأنثروبولوجيا:  من أهم 
 

  ستقراء كل  افهي قادرة على  ؛ةمولي  الش
 
ك ا وذلا ومعنوي  ي  ق بالإنسان ماد  ما يتعل

 . ةوافد العلمي  الر  لإفادتها من مختلف 

    غةة فصيحة تضرب بجذورها في عمق لفظة الكسكس لفظة عربي   تعد
 
 ها. الت  وأص الل
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 ة فصيحة. ة عربي  ها ذات جذور لغوي  ومشتقاته وكل
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   ِ غةانطلاقا من كون  ؛أكيد على الانتماء القومي  ة فصيحة للت  ر على ملفوظات عربي  اعتمد المشه
 
سمية الر   ة هيالعربي   الل

 نظرا لسعة تداولها وانتشارها.  ،الأولى في البلادو

   لذا نجدها في إشهار كسكس سيم تساهم بشكل جد   ؛جة لهاة عن محيط الجماعة المنتِ الإشهاري   ةور الص  لا تنعزل 

 ال في ترسيخ الهو  فع  
 
غةة من خلال توظيف قافي  ية الث

 
ة، اريخي  الت   ةة بفعل الحتمي  وبعض الكلمات الفرنسي   ،ةالعربي   الل

هات، ، الأم  )الأجدادة والأثاث والعمران والإصرار على الجمع بين الأجيال المختلفة قليدي  الت  وكذا تنويع الأماكن والألبسة 

 الأطفال(. 
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 " الّطاب الإشهاري 
ص
 جاري في المحيط العمراني لولاية قسنطينة _ دراسة تداولية في نماذج اللافتات الت

ص
 رية _ ".جاالت

 حسيبة بورافة د/ 

 -االجزائر- 31جامعة الإخوة منتوري قسنطينة-

 الم
ص
غة: بلخّ

ص
 العربية:  الل

واب إذا قلنا بأن الإشهار فنا تواصليا استخدمه الإنسان مند القدم، ومع تطور المجتمع أصبح حلقة مهمة الص  لا نجانب 

 طور الاقتصادي والاجتماعي والثقافي. الت  في سلسلة 

فعي، لن  اجاري الت  ومنه يعد الخطاب الإشهاري ملمح حضاري في ثقافة الفرد المعاصر، ولئن كان يدعو بولاء صارخ بالقصد 

 واصل.الت  هو في الأخير رسالة من منتج إلى مستهلك يؤكد على حقيقة واحدة وهي ف

لى لكل منطقة ومجتمع  ع الاجتماعية والثقافيةياقية الس  ونظرا لاختلاف الخطاب الإشهاري وتنوعه وارتباطه بالأنساق 

 حدة، جاء هذا البحث للإجابة على الإشكالية الأساسية  الموسومة:

غةبون، وما الز  جارية في نفسية الت  ر لغة اللافتات الإشهارية إلى أي مدى تؤث
 
ة؟ الموظفة لديهم خاصة في مدينة قسنطين الل

 داولية إلى تحقيقها في الإشهار؟الت  تسعى التي وما هي الوظيفة 

غةداولية، الت  جاري، الت  الإشهاري، الخطاب  المفتاحية: الّطابالكلمات 
 
 اللافتات الإشهارية. الل

Abstract: 

 We are not wrong if we say that advertising is a communication art that has been used by humans since 

ancient times, and with the development of society, it has become an important link in the chain of economic, 

social and cultural development. 

 Hence, advertising speech is considered a cultural feature in the culture of the contemporary individual, and 

although it calls for blatant loyalty to a utilitarian commercial intention, it is in the end a message from a producer to a 

consumer that emphasizes one fact, which is communication. 

 Given the difference and diversity of advertising discourse and its connection to the social and cultural contextual 

patterns of each region and society separately, this research came to answer the basic problem labeled: 

 To what extent does the language of commercial advertising signs affect the customer’s psychology, and what 

language do they use, especially in the city of Constantine?  What is the function that pragmatics seeks to achieve in 

advertising? 

Keywords: advertising speech, commercial speech, pragmatics, language and advertising signs. 

 

مة  :مقدص  

غبات، الر  ، كيف لا وهو يعد العمود الذي يغير الاتجاهات و العام  معروف أن  الخطاب الإشهاري يمارس سلطة على الجمهور 

ويبدل أغلبية عاداته وتقاليده وتصرفاته، وعليه فكل هذا له تأثير كبير كما أنه يلعب دورا فعالا في بناء أفعال وسلوك المجتمع 

 في الثقافة الاستهلاكية للمواطنين مما ينعكس على شخصية الفرد وحياته الاجتماعية.

غةأضف على ذلك، أن  العملية الإشهارية تقوم على استعمال 
 
لة رجة الأولى فهي وسيالد  كونها أداة بلاغية وتواصلية من  الل

فعالة كذلك في نقل المادة الإشهارية للجمهور المختلف في جميع ربوع الوطن، وهذه الأخيرة تعد نقطة أساسية في موضوعنا، 

غةلنتحدث عن 
 
غةجاري، كونه يركز ويستخدم الت  في الإشهار  الل

 
غة كأداة للتأثير وجلب الانتباه للافتة  الإشهارية وتكون بهذا ل الل

اد ومقنع وذو أبعاد إيحائية وانزياحات، كما ننوه على أن  الخطاب الإشهاري  صناعة ثقافية وإعلامية في إشهار ذات مضمون ج

واكب تالتي عصرنا هذا بأتم معنى الكلمة، لذلك فهو يحظى باهتمام كبير في العديد من المجتمعات خاصة منها المتقدمة و 

 كيل الوعي.أي وتشالر  طور العلمي، لذا فهي قادرة على بلورة الت  

تجعل الخطاب الإشهاري خطابا تداوليا سيميائيا التي جملة العناصر المختلفة  للحديث عنراسة في مجملها الد  تهدف هذه 

نية واصل، وما يكمن فيها من عناصر جمالية وفالت  بليغ و الت  ظر إلى صوره الثابتة والمتحركة بما تحمله من كفاءة وقوة على الن  ب

يأثير على الت  وطاقة وفاعلية في  . ونظرا لاختلاف الخطاب الإشهاري وتعدده وارتباطه بالأنساق الاجتماعية والثقافية لكل المتلق 

 منطقة كما قلنا سابقا، جاء هذا الموضوع للإجابة على مجموعة من 
 
 ساؤلات أهمها:الت
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 بون؟الز  جارية في نفسية الت  كيف تؤثر لغة الافتات الاشهارية  -

غةعلى ماذا ترتكز  -
 
 الموظفة في الخطاب الاشهاري لمدينة قسنطينة؟ الل

 داولية إلى تحقيقها في الإشهار؟الت  ماهي أهم وظيفة تسعى  -

 صميم؟الت  كيف يتم رسم الافاتة الإشهارية وما أهم ش يء يركز عليه البائع في  -

حليل آليات واستراتيجيات لصناعة ور الفعال والمؤثر لهذا الخطاب الإشهاري وتالد  راسة مبرزين الد  هذا ماسف نتداوله ب

 اجح.الن  جاري الت  الخطاب الإشهاري 

 وتعتبر هذه 
 
داولي الذي ت  الوانطلاقا مما سبق ذكره فإن المنهج الأنسب للدراسة هو المنهج  ساؤلات لب ما نود البحث فيه،الت

م واصلية للخطاب الإشهاري، وتحاول في مجملها دعالت  داولية تركز على الوظيفة الت  يتماش ى مع طبيعة الموضوع ومتطلباته، ف

صالواصل والت  
 
 .الات

وللتوغل في هذا الموضوع لابد لنا أن ننطلق انطلاقة علمية له، بداية من أهم مصطلحات البحث إلى أهم نتائجه، خاصة 

 وأن مفاتيح العلوم مصطلحاتها.

 وتتجلى أهم هذه الأخيرة في    
 
 رتيب الآتي:الت

 المصطلخحات والمفاهيم:أولا: ضبط 

 لالية و الد  إن لكل مصطلح خلفياته المعرفية ومفاهيمه العلمية، واجب على الباحث العودة إليها، لاكتناه أبعاده    
 
زود الت

 لالة الحرفية للمصطلح.الد  على ضوئها، بما يساعد على فك حمولته الفكرية ومراودته عبرها ليبوح بأكثر مما تحمله 

 الإشهاري:ماهية الّطاب  -1

اري فهو جالت  واصل الت  واصلية ويعتبر كذلك عنصرا من عناصر الت  يعد الخطاب الإشهاري ركيزة أساسية في العملية 

 أثير على الأفراد وإقناعهم بمنتوج معين سواء ماديا أو معنويا.الت  وسيلة وأداة مهمة في 

 :مفهوم الّطاب وأنوعه 

 طب، ورد في معجم لسان العرب: خطب، الخ لغة:
 

أن أو الأمر، صغر أو عظم وقيل هو سبب الأمر، يقال: ما خطبك؟ الش

 أي ما أمرك؟ وتقول: هذا خطب جليل وخطب يسير، والخطب الأمر الذي تقع فيه المخاطبة، و 
 

أن والحال ومنه قولهم: جل الش

 الخطب أي عظم الأمر و 
 

 1خطي يسير..."أن وفي حديث عمر، وقد أفطروا في يوم غيم من رمضان، فقال: الالش

 كما جاء في معجم "الوسيط": الخطب: الحال و 
 

 2نزيل العزيز: ﴿قال ما خطبكم أيهما المرسلون﴾ وجمعه خطوب.الت  أن و الش

 وعليه فقد أجمعت مختلف المعاجم العربية على أن  الخطاب يعني الأمر والحال الذي تقع فيه المخاطبة.

ه، تناولتالتي راسات اللسانية الد  لم يحظ مصطلح الخطاب بعريف موحد وشامل، وهذا نتيجة اختلاف مناهج اصطلاحا: 

غةص، وهناك من يربطه بالملفوظ، وهناك كذلك من يميزه عن الن  فهناك من يربطه ب
 
يم تشكل نظاما لمجموعة من القالتي  الل

 المفترضة.

غةنه:" هو أ، على Dubois .Jيعرفه ج
 
، حيث يرى 3أثناء استعمالها، إنها اللسان المستند غلى الذات المتكلمة." الل

غة"ديبوا" أن  الخطاب مرادف للكلام بالمفهوم الذي وضعه "دي سوسير" حين فرق بين ثنائية الكلام و 
 
 .الل

المتداول في تحليل الخطاب، يحيل على نوع من  العام  " من حيث معناه :كما يعرفه "دومينيك مانغولو" الخطاب بقوله

غةداول للغة أكثر مما يحيل على حقل بحثي محدد، فالت  
 
في الخطاب لا تعد بنية اعتباطية بل نشاطا لأفراد مندرجين في  الل

 4سياقات معينة".
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غةوعليه، نستشف من هذا القول أن  الخطاب يحصره "دومينيك" في آلية استعمال 
 
ما طبين في سياق معين، كبين متخا الل

يمكن تحليلها باعتبارها وحدات أعلى من الجملة تكون خاضعة لنظام يضبط العلاقات التي أنه يعد سلسلة من الملفوظات 

 لالي أو الد  ظام المعجمي، الن  صية وذلك عن طريق تحديد الن  ياقية و الس  بين الجمل أي العلاقات 
 
ر ركيبي، وهذا حسب ما أشاالت

 بلعيد. إليه صالح

  :للخطاب مجموعة من الأنواع أهمها باختصار:أنواع الّطاب 

  :أثير على نفس المخاطب، وقد عرف الت  هو القابلية على صياغة الكلام بأسلوب يمكن الخطيب من الّطاب الإشهاري

ة  أرسطو الخطاب": على أنه الموضوع  المؤلفين لهذاتتكلف الإقناع الممكن وهناك تعاريف كثيرة ومتنوعة لبعض الباحثين و  قو 

 .1فكل دارس ينظر إليه من جهة نظر معينة"

 إذ يركز كاتب الخطاب على العناوين ومضامينها وأنواع 
 
من خلالها يؤسس علاقة بين المخاطب التي ورة، الص  باعة و الط

يو  أو بين المنتج والمستهلك، لهذا لابد أن تكون أفكاره واصفة وهادفة ويستعمل وسائل تبليغ متنوعة ومتناسقة يسخرها  المتلق 

 كلها في سبيل تحقيق الهدف المرجو.

  :لالة وطاقة الإخبار فيه مهيمنة، الد  من أهم أنواع الخطابات عموما، يتميز بخلوه من الإحياء وتراكم الّطاب العلمي

 قابل للاشتراك و  وهو غير 
 
لح قة في استعمال المصطالد  رادف، كما أن  تراكيبه غير مكررة ولا تعيد نفسها، وهي تجنح إلى الت

 2تغوص فيه.التي بالعقل العلمي  الخاص  

 :فهو 3هو الذي يفترض مخاطبا كونيا، وهو خطاب يركز على الحس المشترك والوضوح والبداهة الّطاب  الفلسفي ،

 على إعمال العقل في تحليل الظاهر الكونية.خطاب يعتمد 

  لطة الحاكمة في شائع الاستخدام، كذلك يمكن القول أنه الخطاب الموجه الس  ونقصد به خطاب   ياس ي:السص الّطاب

يعن قصد إلى  لمادة اياسية على المخاطب وإقناعه. ويهتم كذلك بالأفكار والمضامين لهذا نجد الس  أثير الأفكار الت  ، يعنى بالمتلق 

 لالي لتلك الألفاظ.الد  اللفظية قليلة في حين يتسع المعنى 

 لطة الحاكمة على الس  وهو كذلك الخطاب الذي تمارسه 
 

أثير فيها وكسب أكبر عدد من الأصوات، فالمرسل الت  عوب قصد الش

 ياس ي.الس  وع من الخطاب يهتم بالفكرة أكثر من اهتمامه بالألفاظ، والفكرة هنا هي أساس الخطاب الن  في هذا 

 :مفهوم الإشهار وأنواعه 

 جاءت مادة "شهر" في العديد من المعاجم أهمها: ورد في "لسان العرب": لغة: 
 

 هرة: ظهور الش
 

يء في شنعة حتى يشهره الش 

 اس وفي الحديث: من لبس ثوب الن  
 

 .4رة ألبسه الله ثوب المذلة"هالش

 حاح": الص  وجاء في "
 

 5هرة وضوح الأمر تقول "شهرت" الأمر من باب قطع و"شهره" أيضا "فاشتهر" و"شهرته" أيضا تشهيرا"الش

 عن  وعليه، الاشهار هو الإفصاح
 

 يء ووضوحه وبروزه عن غيرهالش 
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تعتمدها المؤسسات الاقتصادية في تحقيق أهدافها، وعرف الإشهار" على التي كائز الأساسية الر  يعد الإشهار من اصطلاحا: 

 أنه الإعلان الذي يقصد منه 
 
رويج لعملية بيع الممتلكات والخدمات وممارسة فعل نفس ي لغايات تجارية ويسعى إلى تعريف الت

 1الجمهور بمنتج ما ودفعه إلى اقتنائه."

أثير من بائع إلى مشتري؛ أي بين طرفين أساسيين مرسل الت  والملاحظ من هذا أن  الإشهار عملية اتصال إقناعي تهدف إلى نقل 

 ومستهلك.

لع أو الإقبال على كل أنواع الخدمات الممكنة، وهو الس  وعرف أيضا على أنه": كل إعلان تكون أولى غاياته أن يضمن شراء 

وبهذا يبقى الهدف الأسمى من  2اس من أجل تحقيق غايات تجارية."الن  جماليا وأدبيا وسيكولوجيا على أثناء ذلك يمارس تأثرا 

 الإشهار هو الإقبال والاقتناء أو قبول الخدمة.

 :يقسم الإشهار إلى عدة أنواع حسب الوسيلة وحسب الهدف. أنواع الإشهار 

 :أنوعه حسب ما يظهر عليه 

 دوات والخطب...الن  الذي يتم من خلال الكلمة المسموعة في الإذاعات والمحاضرات و أي الإشهار الإشهار المسموع:  -

 قارير والملصقات على جدران المدن...الت  حف والمجلات والكتب والمنشورات، و الص  يخد وسيلة له  الإشهار المكتوب: -

 ة....واللون والموسيقى ولأداء والحرك ورةالص  لفزة، عن طريق الت  يقوم على وسيلة أساسية وهي معي البصري: السص الإشهار  -

 :أنواعه حسب أهدافه 

 الإشهار  -
ص
 يرتبط بالمنافسة في سوق الاستثمار بجاري: الت

 
ب رويج لسلعة قصد رفع مبيعاتها، ولهذا فنجاعة الإشهار تلعالت

 دورا مهما في نجاعة 
 
 سويق.الت

 ياسة، هدفه الأساس ي الس  متصل بياس ي: السص الإشهار  -
 
يرويج لفكر سياس ي ومحاولة إقناع الت  به. المتلق 

 تدعم الأعمال الخيرية...التي : يساهم في تقديم الخدمات للمجتمع كالإعلان عن الحملات الإشهار الاجتماعي -

 ولهذا فإن الإشهار يؤدي زيادة المبيعات و 
 
سويق لها بشكل إجابي، كما لا ننس ى أن  له وظائف أخرى أهمها: الوظيفة الت

 لالية، الد  مثيلية، الت  وجيهية، الت  لية، الجما
 
 شخيصية...الت

 :مفهوم الّطاب الإشهاري 

هر من سائل البصرية وأقواها، فهولا يشالر  اهن من أكثر الخطابات تأثيرا في مستقبلي الر  أصبح الخطاب الإشهاري في الوقت 

دفة فهو ثقافة مفننة لكنها تراعي المرسل إليه أكثر مما تراعي المرسل نفسه ومن ثم فإن الخطاب الإشهاري موجه الص  قبيل 

أسسا للمستهلك أكثر مما هو خاص بالمنتج فهو إبداع واع، وغير بريء لأنه يكاد يرغمك إرغاما إلى تلقيه بصورة أو بأخرى نظرا 

 3وع والجمال."الر  بغة هائلة من لتضخيم إشكار المنتوج وتجويده وإضافة ص

 ولهذا فالخطاب الإشهاري له بعد تأثيري على المنتوج و 
 
 فاة المميزة فقط، وله طرق خاصة فيالص  رويج له من خلال ذكر الت

 اقتناء بنيته 
 
 ركيبية وبنيته المفردية على غرار الخطابات الأخرى.الت

 :وظائف الّطاب الإشهاري 

 نذكر منها: للخطاب الإشهاري عدة وظائف

 جذب الانتباه. -
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 إثارة الاهتمام. -

 غبة.الرص خلق  -

-  
ص
 أثير.الت

 الإقناع. -

 الاستجابة. -

-  
ص
 ثبت بالذاكرة.الت

 الوظيفة الإعلامية. -

 الوظيفة  -
ص
 عليمية.الت

 الوظيفة  -
ص
 نافسية.الت

 :عناصر الّطاب الإشهاري 

تتكون لعة، و الس  سالة الإشهارية تعرف بمضمون الخطاب الإشهاري المراد إرساله إلى الجمهور بهدف دفعه لشراء تلك الر  إن  

 عناصر الإشهار من:

يعمل على جلب الانتباه وإثارة الاهتمام بموضوع الإشهار وذلك بمجرد رؤيته وقراءته، من الأحسن لو ئيس: الرص العنوان  -

 سطرين.يكون في سطر واحد أو 

 سومات المناسبة وتحتاج براعة في ذلك.الر  ور، و الص  استخدام الكلمات الجمل و تصوير الفكرة:  -

 استخدام الإشارات و  -
ص

 يساعد هذا العنصر على توضيح الأفكار من خلال وسائل موز: الرص عارات و الش
 
شر المختلفة، الن

 غالبا ما يحتاج 
 

 لعة المعلن عليها.الس  عار إلى خصائص الش

د أن غبة منه لمشاهدة تفاصيل الإعلان ولا بالر  الأساسية تعزيز لفت الانتباه لدى المشاهد و  الإعلانية: وظيفتهاسالة الرص  -

 سالة الإعلانية مخططة ومنطقية.الر  تكون 

 الاسم  -
ص
 جاري أو الماركة الت

ص
رض جاري أو الماركة وذلك بغالت  يحتوي الإعلان على الاسم جارية المميز أو العلامة الفارقة: الت

 لعة أو الخدمة المعلن عليها.الس  عرف على الت  تسهيل عملية 

أثير على الجمهور وغالبا تكون في صيغة الت  عادة في جملة واحدة مختصرة ذات دلالة عميقة وظيفتها  وتكون الّاتمة:  -

 لعة المراد بيعها.الس  تكرار لاسم 

 :مكونات الّطاب الإشهاري 

 الخطاب الإشهاري من نسقين أحدهما لساني وآخر أيقوني:يتكون 

 يتميز المستوى اللساني اللغوي:  -
 
ك لالة لمختلف الجمل والمصطلحات، كذلالد  سق اللساني ببساطة الجمل وكثافة الن

الإغراق  الأغراض، مج بين هذهالد  رد إلى الوصف والبرهان و الس  ية، براعة الانتقال من العام  تداخل المستويات اللغوية الفصحى و 

 جع وتكرار العبارات...الس  في الخيال والمغامرة، 

حركة وت واللون والالص  ورة و الص  الة في الخطاب الإشهاري الد  جارية الت  يساهم في تكوين العلامة المستوى الأيقوني:  -

اللساني المثبت باللفظ، وإضفاء الحياة يميائية إلى إعادة صياغة المعنى الس  يكور، إذ تهدف هذه العلامات الد  والموسيقى و 

ورة أنها تخرج عن القيم الص  تحققها التي بليغية الت  ينامية عليه فيضحى حركة مشهدية نامي، ولعل أهم الوظائف الد  و 

جلي فتصبح واقعا ماديا محسوسا في ضوء ما ينتج من مشاهد اشهارية تتخلل أو توازي الت  المجردة من حيز الكمون إلى حيز 

 الخطاب اللساني.
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 ماهية  -2
ص
 داولية:الت

  رس الدص نشأة 
ص
 داولي:الت

لالة، فالمنطق عندهم مثلا يهدف إلى الاقناع، وإلى تقديم الحجج والبراهين، الد  لقد اهتم الفلاسفة منذ القديم بقضية 

ساني والفلسفي حيث الس  ويعد الفيلسوف و 
 
يميائي " تشاركز سندرس بيرس " من الأوائل الذين أحدثوا تطورًا في المجال الل

داولية لت  ايميو طبقا وارتبطت كذلك بميدان المعرفة والمنهج العلمي، فقد ظهرت ملامح الس  داولية بالمنطق ثم بالت  ارتبطت عنده 

ليل الد  م، وقد تساءل سيبرس متى يكون للفكرة معنى، ودرس  0212" عام  الأولى مع ظهور مقالة " كيف نجعل أفكارنا واضحة

 فاعل الذي يحدث بين الذوات و الت  وعلل إدراكه بواسطة 
 
جربة الإنسانية من خلال الت  يميائي، وقد حاول تطوير الس  شاط الن

بنية لأعلى ما هو فردي، بل على ما هو الأدلة وربطها بالواقع الاجتماعي " إن الواقع المدلول عليه يفترض تجربة إنسانية م

 1اجتماعي. "

لا ب ر مراحل فكره، إذ انطلق أو   وقد اختلف مفهوم بيرس للتداولية بتطو 
 
ساؤل والبحث عن كيفية جعل أفكارنا أكثر الت

ها منهج مالن  وضوحًا وانتهى إلى أن  تصورنا لموضوع ما يقاس ب ة المترتبة عند بيرس من حيث أن   نهج العلمي.تصل بالمتائج العلمي 

ا، وبحث عن 
ً
 اهتم بيرس بالإشارة اهتماما بالغ

 
صالبواسطتها يتم التي رق الط

 
 بين الأفراد، وجعلها نظرية ليعتبر من الات

لمتداولة و"ذلك أن  اللسانيات ا العام  يميائيات، وذلك فيما كتبه وعبر عنه في تلخيصه لإطارها الس  داولية فرعًا من الت  خلال ذلك 

 راسة الد  فترض كلا من ت
 
 2لالية ".الد  ركيبية و الت

صالداولية بهذا المنظور وهي نقل للواقع ووسيلة من وسائل المعرفة والت  ف
 
، ومنهج لجميع ميادين المعرفة، ولذلك رأى الات

نة،  أفراد جماعةداولي تتحد العلامة اللسانية بحكم استعمالها في تنسيق مع علامات أخرى من طرف الت  حديد الت  بيرس أن ب معي 

ة علاقة بظروف استعمالها ومحيطها، فمنذ تشارلز موريس هي جزء من  ز فيها 3يمياءالس  فللعلامة اللساني  فروع، هي  3، وقد مي 

 علم 
 
ياداولية ولقد نبه موريس إلى علاقة العلامة بمستعمليها وطريقة توظيفها وأثرها في الت  لالة، و الد  راكيب، علم الت ن، لمتلق 

يسير داولية تدرس كيفية تفالت  موز بمسؤوليها وكل هذه الفروع مرتبطة بعضها ببعض ارتباطا وثيقا، فالر  ونبه إلى علاقة   المتلق 

 فسير لا يتم بمعزل عن كل البنى الت  للعلامة، وهذا 
 
ة و الت ة للغة المستعملة، لأن  الن  ركيبي  ى هذه الأشياء ظام اللغوي يتركز علالن  حوي 

 داولية تعتمد على علمي الت  مات كذلك، بمراجع تحيل إليها في العالم الخارجي، و والعلا 
 
لكشف لالة في محاولتها لالد  راكيب و الت

ة، وقال  عن مقاصد المتكلم، ولقد نظر موريس إلى الأدلة والبحث في كيفيات تأثيرها على المرسل إليه ونظر إليها نظرة سلوكي 

ها   "بأن 
 
ن، فكل قول في وضع معين يؤدي إلى نفس الإجابة".التي وهي اغية على الموقف الط  تهيء المخاطب إلى اتخاذ رد فعل معي 

ا عن حظها عند "فينجنشتاين" المتأثر بالفلسفة والمنطق والذي حاول من خلال أبحاثها إيجاد لغة مثالية تتطابق والفكر  أم 

غةألعاب لالة، القاعدة و الد  مفاهيم هي:  13الفلسفي المعتمدة على 
 
 4.الل

غةوعند أوستين فقد اعتبر 
 
استخدام لتصف العالم، وما هي إلا أداة رمزية تشير إلى الواقع، والوقائع الخارجية وقد  الل

ا أن  ة للغة هي " الاخبار " بل هي وصف حال الوقائع وصفا إم  تصدى لهذه الأفكار ونقدها وأنكر ان تكون الوظيفة الأساسي 

 ا وأطلق عليه " المغيكون صادقا أو كاذب
 
ز بين نوعين من العبارات الط خبر عن تكون أفعالا منجزة فالأولى تالتي ة الوصفية " ليمي 

دق أو الكذب والثانية تنجز بها أفعال فهي لا تحتمل صدقا أو كذبا، من خلال الص  واقع العالم الخارجي ويمكن الحكم عليها ب

ة، ويمكن تلخيص فكره في نقطتين اثنتين هما:ما سبق يمكن القول إن  أوستين وضع نظرية  رفض ثنائية 5الأفعال الكلامي 

إقراره بأن كل قول عبارة عن عمل، فنظرية أفعال الكلام تؤكد على أن كل ملفوظ يخفي بعدا كلاميا أي و  دق والكذب.الص  

 الفعل الذي تشكله واقعة الكلام.
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ص
 داولية: المصطلخح والمفهومالت

فتح ولة: بالالد  ولة: العقبة في المال والحرب سواء... و الد  داولية " في أصل اشتقاقه إلى مادة )دول( فالت  فإن  مصطلح "  لغة:

م، اسم ض  الولة بالد  في الحرب أن تدال إحدى الفئتين على الأخرى ويقال صار الفيء دولة بينهم يتداولونه مرة لهذا ومرة لهذا، و 

ه وقع في هذه الحال، ودللش يء الذي يتداول به أي مداولة على الأ 
 
الأيام، أي  الت  مر، قال سيبويه: "وإن شئت حملة على أن

 1اس وتداولته الأيدي أخدته هذه المرة وتلك".الن  دارت، والله يداولها بين 

فها صاحب القاموس الموسوعي:  غةداولية دراسة استعمال الت  وعر 
 
ديد تحظام اللساني الذي يعني به الن  مقابل دراسة  الل

برى للسياق داولية الأهمية الكالت  اخلي، في حين تولي الد  ياق الس  اللغوية في علاقتها بالتي فاللسانيات تهتم بدراسة  2اللسانيات،

 الخارجي.

ا في تعريف  اصطلاحا: ة الاصطلاحية عند العرب فعبد الن  داولية من الت  أم  ل من وضع مقابل عربي الر  احي  حمن طه أو 

( لأنه في نظره المقابل الأنسب، حيث يقول: " وقع pragmatique/pragmaticsت( للمصطلح الغربي "براغماتيك" )داولياالت  )

عمال نة على معنيي الاستلس  داولية مقابل للمصطلح الغربي " براغمتيقا " لآنه باعتبار الاالت  على مصطلح  0111اختيارنا منذ 

 3فاعل معًا.الت  و 

داول الت  داول: " فالت  سان من قبل الباحثين الذي أخذوا يدرجونه في أبحاثهم ويقول في معنى ومنذ ذلك الحين لقي استح

ق بالممارسة 
 
 عندنا من يعل

 
 فاعل بين صانعي الت  واصل و الت  راثية، هو وصف لكل ما كان مظهرا من مظاهر الت

 
مة راث من عاالت

ا وزمانيا لحصول الن    4اعل "فالت  واصل و الت  اس وخاصتهم، كما أن المجال في سياق الممارسة هو وصف لكل ما كان نطاقا مكاني 

مه طه عبد الت  فنفهم من هذا  حمن بأن هناك تداولا يتعلق بالممارسة المعاصرة وتداول يتعلق بالممارسة الر  عريف الذي قد 

 
 
 راثية.الت

اسة الأقوال لالة على در الد  ابقة، فإذا اقتصر علم الس  ظريات الن  أهملتها التي هي دراسة كل جوانب المعنى داولية الت  الي فالت  وب

 داولية تعني ما وراء ذلك مما لا تنطبق عليه هذه الت  دق فإن  الص  تنطبق عليها شروط التي 
 

 روط.الش

غةالتستقر شكليا في تراكيب التي ياق الس  داولية هي دراسة جوانب الت  
 
 ، وهي عندئذ جزء من مقدرة المستعمل.ل

 

 ثانيا: دراسة تداولية في نماذج الافتات الإشهارية 
ص
 جارية لولاية قسنطينة.الت

 دراسة تداولية للصورة من حيث: GAM Assurancesلا فتة  -1

 
 

  
ص
 احية اللسانية اللغوية:الن

 لغة  -
ص
غةيرتبط مضمون الخطاب الإشهاري ب : الن

 
امي لتوصيل إفه فغرضها تبليغيتعتبر الأداة الأولى للتواصل التي  الل

فلغة الخطاب الإشهاري  الواقع وبهذاص ليس مجرد جانب من جوانب الواقع اللغوي بل هو جزء فعلي من الن  المعنى لدارسها.  ف

تعني التي و -" GAMوجيزة تلخص مجمل العبارة في تقدير كلمة" والوضوح فهيهولة الس  للتأمينات" لغة تمتاز ب GAMفي لافتة" 
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دى المتعامل الثقة ل نوع منبون، وبغرض بعث الز  بل إلى الس  يسير ووصول المعنى بأيسر الت   قصد-المتوسطيةة للتأمينات العام  

 عي إلى كسب اهتمام وإرضاء المقبلين عليها.  الس  معها، و 

غةعين من الكتابة، كتابة بإن الملاحظ لهذه اللافتة يجد نو 
 
 العربية الفصحى في  أعلى اللافتة وفي أسفلها لغة أجنبية " الل

فكلمة  Assurances GAM"، كما توجد  في جانب الجهة اليسرى من اللافتة كلمةGAMفرنسية" كتبت في أعلى اللافتة" 

Assurances "ما داخل الحاصل بين اللغتين  يزيد رونقا للافتة، كالت  ف متداولة في المجتمع بل وأكثر نطقا بالمقارنة مع " تأمينات

غةيستطيع الأجنبي أن يفهم مضمون اللافتة وذلك من خلال تداخل  
 
الأجنبية والعربية قصد إفهام الغير، وهذا يدل على  الل

اطقة ن  الالأخرى غير  أفراد مجتمعه فقط، بل يسعى إلى إيصال مفهوم اللافتة إلى المجتمعات  إن صاحب المتجر لا يفكر في

غةب
 
 العربية.   الل

-  
ص
 أثير و الت

ص
 أثر:  الت

من حوله أثر بالت  أثير في الآخر و الت   الحياة، فإنالإنسان لا يعيش وحيدا، ولأن الإنسان اجتماعي بطبعه وبسب اجتماعيته 

للتأمينات" فقد اعتمدت اللافتة  GAMأثير في الآخر ميزة مهمة، لمسناها في اللافتة الإشهارية "الت  ظاهرة طبيعية.  فظاهرة 

 ثير في زبائنها.  أالت  عريف بخدماتها و الت  اتصالية تعمل على  مضمون رسالةأسلوب مفهوم راقي، بكتابة بسيطة تهدف إلى تبليغ 

بون وتقدم له خدماتها، وإذا ما درسناها من جانبها الز  للتأمينات في بعدها الإشهاري تعمل على لفت انتباه  GAMفاللافتة 

للتأمينات GAMياقي نفهم أن اللافتة ذات بعدين مباشر وأخر غير مباشر، فإذا ما اتجهنا نحو الجانب المباشر نجد أن جملةالس  

يالمفي نفسية   تبعثالتي مان و الأمن والأمان، كما نجد عبارة " حماية شاملة لممتلكاتكم ونشاطاتكم" الض  تدل على   نوعا  تلق 

 تستطيع التي أمين على  المخاطر والمؤسسات الت  ائمة، وبعث آليات الد  احة و الر  من الحماية الكاملة و 
 

متيازات ركة تأمينها والا الش

 بون راحة نفسية واطمئنان دائم.  الز  تقدمها لمؤمنيها دون  نقصان للممتلكات والأعمال ،وهو ما يخلق لدى التي 

كلمات أخرى مثل كلمة ضمان  على حسابعبير غير مباشر فيحمل دلالات وإيحاءات كثيرة، فاختيار كلمة تأمينات الت  أما  

 خدماتهاوتمتع بللتأمينات لها دلالة ايجابية كبيرة فهي تدفع على الاقتراب منها  GAMتدل على زيادة الثقة في خدماتهم.  فاللافتة 

 .ومصالحها

 نظرية الكم والكيف:   -

الأحيان إذا ما قورنت بأسلوب الوصف  كثير منبصورة أوضح في -عبير عنهالت  كما يراد -لغة الأرقام جميلة ودقيقة وتعبر 

المراد ة ؤيالر  تعتمد على لغة الأرقام لأنها الأدق والأسرع في إيصال الفكرة أو  فلغة الكمالذي قد يطلق على ش يء من الأشياء، 

للتأمينات  GAMفـي لـافتة الكم والكيففتختزل ظاهرة في رقم أهم لا يفهمه كل أحد، فنظرية  عنها أما لغة الكيف عبير الت  

ي تحديد ظرية فالن  عويض لزبائنها، فتكمن هذه الت  إلى ذلك ثمن  ضفأمادي أمين، حيث يكون العمل الت  تستعل في تكاليف 

 عويض.  الت  فع  وخلال الد  الأسعار أثناء 

 المبالغة ونظرية الكذب:   -

ضليل والمراوغة في قول الحقيقة الت  للتأمينات يلاحظ أنها تبتعد كل البعد عن استعمال أسلوب   GAMإن المتأمل في لافتة 

ليس  قصالن  دق، فغرضها الأسمى تأمين خدمات زبائنها  إلا أنها عند تأمين ممتلكات زبائنها وأعمالهم يوجد بعض من الص  أو 

 بالكثير، لكن  على العموم فيه بعض من المبالغة ولا يصل حد الكذب، فغرضها بعث الأمن بشكل كبير.  

يقوم عليها  الخطاب وله دور مهم التي كيزة الر  يعد الحوار محورا أساسيا في الخطاب الإشهاري، فهو نظرية الحوار:   -

للتأمينات  GAMأثير وإقناع الآخرين، ولهذا صاحب متجر الت  جدا في توصيل ما بداخلنا من أفكار ومبادئ وقناعات وكيفية  

يستعمل بائن،  فالز  عليه أن يكون متمكن من لغة  الحوار لتوصيل مضمون خدماته ومنتوجاته بغرض الاستفادة منها واكتساب 

مثلا: دفع ة بهم فالخاص  بائن من خلال طرح فكرة العمل وكيفية يتم  تأمين المنتجات والأملاك الز  عامل مع الت  وار في كيفية الح

ة  الخاص   أميناتالت  ترجع لزبون أثناء تأمينه لسيارته وغيرها من التي عرض  للحادث ومصاريف الت  يارات وعند الس  ثمن قسيمة 

 ة.  العام  و 
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من اجل  بون الز  يخاط المرسل  ونشاطاتكم حيثكما يستعمل المشهر ضمير المخاطب بصيغة الجمع في قوله: ممتلكاتكم 

 إقناعه لدخول 
 

 ركة. الش

  
ص
  احية الأيقونية:الن

الي لت  امن عملائه وب أعماله والإكثار الإشهار في عصرنا هذا مسألة حيوية وضرورية لكل من يريد تنمية  اللون: يعتبر -

مضاعفة أرباحه، وهو واحد من أهم العوامل المتعلقة بالعمل ولهذا وجب على صاحب المحل اختيار وتنقية اللون الذي يعد 

 ضاد الآني للمكملات اللونية.  الت  كما يجدر به تحديد  العملية الإشهاريةعنصرا مهما في 

معينة  فس تأثيراتالن  كما يؤثر في  مشاعر خاصةفي الحس اس وهو ينقل تعبيرا قويا، ويثير الن  فاللون له أثره على مزاج 

 تختلف من إنسان إلى آخر.  

للتأمينات" فإننا نجد استعماله للألوان  ذات طبيعة وحيوية تلفت الانتباه  GAMفمن خلال مدونتنا الموسومة بعنوان"

 ضر الفاتح في اللافتة المربعة اكن والأخالد  ظر لمتلقيها وناظرها، فنجده قد استعمل اللونين  الأخضر الن  و 
 

؛ بحيث توجد كلالش

للتأمينات"، وفي  الجهة اليسرى من اللافتة GAMصف  العلوي كتابة في منتصف اللوحة بالبند العريض باللون الأبيض" الن  في 

" أما في أسفل اللافتة فتوجد  كتابة تبدأ قراءتها من يمينها إلى يسارها " حماية شاملة Assurances GAMيوجد شعار" 

 لممتلكاتكم ونشاطاتكم" وقد كانت  الكتابة باللون الأبيض على خلفية خضراء.  

 حيث أنه لون  يعبر عن  -اكنالد  اللون الأخضر -وتكمن دلالة اللون المختار لخلفية اللوحة 
 
يدل احة و الر  بيعة ويوحي بالط

 على 
 
يكينة على نفسية الس  سامح ويدعوا إلى الثقة وفيه خصب وأمل  ويضفي بعض الت ق نوعا من ظر إليه يخلالن  ، فعند المتلق 

جديد ويصنف ضمن الألوان الباردة  وهو اللون الغالب الت  مو و الن  عادة بما فيها البهجة والفرح وحب الحياة، كما يبعث على الس  

 .  على الخلفية

ابة وازن، وقد استعمل في الكتالت  كما نجد اللون الأخضر الفاتح في أعلى الجهة اليمنى من خلفية اللافتة والذي يدل  على 

 ضحية و الت  فاء والوضوح  والبساطة و الص  قاء و الن  ال على الد  اللون الأبيض 
 
 ظافة.  الن  هارة و الط

ورة في المرحلة  الأولى بمجمل العين فالعين الص  ورة هي الحامل الأول لمدلول ومعنى اللوحة، فنستقبل الص  ورة: الصص  -

الإطار هنا ورة، فالص  ظر وتثبت على نفس الإطار  للتناسب أو الانسجام بين الموضوع المقدم وإظهار الن  تمسح للصورة من خلال 

 تفاصيل الموضوعات الموجودة داخلها.   ورة علىالص  عانق مجمل  الحقل المرئي، كما ركزت 

 دارسة تداولية للصورة من حيث  Cyber Des étudiantsلا فتة    -2
ص
 صميم:الت
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ص
 احية اللسانية اللغوية:الن

 لغة  -
ص
 Cyber desإن المتأمل في اللافتة الإشهارية المختارة يجدها تعج بالكتابة؛ حيث تعرض هذه اللوحة  : الن

étudiants  يقدمها المحل، التي خدمات خاصة للطلبة والأساتذة.  وقد كتب أسفل عنوان المحل شرح للتفرعات والخدمات

غةبكتبت التي و 
 
 .  العربية الل

غةعن  يبتعد تمامابون، فالمشهر الز  وقد تم استعمال لغة بسيطة واضحة ومفهومة، وذلك بغرض تقريبها من 
 
غامضة ال الل

يوالمشفرة، كي لا يضع حواجز بين  والمتجر؛ حيث استخدم لغة تتناسب مع مقتضيات المقام فاختار جملا قصيرة ليلتقطها  المتلق 

ي -موذج المختارلن  ارد الفعل المرغوب به.  وتميزت لغة الخطاب الإشهارية في  في تحقيقبسرعة وتثبت في ذهنه، ثم تساهم  المتلق 

Cyber des étudiants-غة-الفصحىلغويين هما:  باستخدام مستويين
 
غة-خيلالد  و -العربية الل

 
اقع و راجع إلى  وهذا-الفرنسية الل

ي إلى ذهناللغوي في المحيط العمراني لمدينة ميلة، فالمرسل غرضه تقريب المعنى  الاستعمال وى اللغوي ولا يهمه المست المتلق 

 المستعمل.  

 احية الن  أما من 
 
فيغلب على مدونتنا استعمال أفعال المضارعة نحو: تحميل تعديل وهي تدل على الحاضر ركيبية الت

يوالمستقبل وتجعل  يتفاعل ويتعايش معها.  وقد تراوحت الجمل المستعملة في خطابنا المدروس، بين الجمل الاسمية  المتلق 

 الأولى فتدل على الثبات والاستمرارية ومن أمثلتها:   والفعلية، أما

  أسعار: خدمات... -

 صور طبق الأصل.  -

 جديد والحركة وإضفاء الحيوية على  الخطاب الإشهاري ومن أمثلتها:  الت  أما الجمل الفعلية فوردت للدلالة على 

 سائل الجامعية. الر  تحميل الكتب والمذكرات و  -

حل يتوفر عليها المالتي وصف الخدمات قريري وذلك قصد  الت  أما من ناحية الأساليب فالملاحظ سيطرة الأسلوب الخبري 

يتوفر عليها المحل، حيث بدأ بالكليات ثم انتقل إلى الجزيئات، وذلك بغرض  التي وتقرير الحقائق، فالمرسل يقدم الخدمات 

يتسهيل الفهم  لدى   .  المتلق 

، خدمات خاصة وبأسعار مميزة نحو: أسعاركرار ومثالها تكرير كلمة: أسعار مرتين في نفس الجملة الت  كما برزت ظاهرة 

لها، فالمرسل يركز كثيرا على الجانب المادي، وهذا عن طريق تخفيض  الفكرة المشهر للطلبة والأساتذة وذلك بغرض ترسيخ 

ليسهل  وع من الأساليبالن  ه ودفعه إلى دخول المحل.  فالمقام يستدعي هذا الت  بون وإغرائه واستمالز  لفت انتباه  الأسعار، قصد

 لية عم
 
 أثير على الآخر.الت  رسيخ و الت

-  
ص
 أثير و الت

ص
ياأثير جهد لغوي مقصود ومؤسس على استراتيجية معينة للتأثير في رغبات  وميولات الت  يعتبر أثر: الت ، حيث لمتلق 

 أثير بنوعيه: العقلي والعاطفي على  الآخر، قصد تفاعله إيجابيا مع الخطاب الإشهاري. الت  يسعى المشهر إلى 

يأثير جهد اتصالي لساني مؤسس على مقاصد مسبقة، ومخطط له وفق أهداف  محددة لاستمالة الت  ف وجهة  وتغيير  المتلق 

 ه الإشهارية على  لغة تأثيريةالت  نظره في ظروف مقامية معينة. وإذا رجعنا إلى مدونتنا، نجد أن المرسل اعتمد في صياغة رس

أسعار، خدمات  خاصة وبأسعار مميزة للطلبة والأساتذة.  فهذه -والمثال عليه:  إقناعية، وذلك باستعمال أسلوب إغرائي مباشر 

 .أثير على  المستهلكالت  الوصلة الإشهارية تعتمد على الإغراء المادي لتسهيل عملية 

 ظرية على مبدأ: اجعل إفادتك أثناء الخطاب بالقدر المطلوب، فلا تزيد  الن  وتقوم هذه نظرية الكم والكيف:   -

ثيف كالت  ظرية في قدرة  الخطاب الإشهاري على الن  ولا تنقص ولا تقل ما لا تعلمه أو تعتقد أنه غير صحيح، تكمن هذه 

 اللغوي واختزال 
 
 .1راكيب اللغوية، ومحاولة الابتعاد عن الحشو فالإشهار فن اختصار الكلامالت

عبير عن  أغراضهم، وتحقيق أهدافهم، طريقة تجنبوا الت  ، و والملاحظ في هذه المدونة أن منتجيها قد اتبعوا في أداء مقاصدهم

 طويل في العبارات نحو: صور طبق  الأصل  ولكن الت  فيها 
 

رح لخدمات وتفرعات المحل فيها نوع من الإطالة، بما يزيد على الش
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 هذا  داولي لا تستدعي كل الت  يحتاجها مجاله التي بليغ، فالمقتضيات اللغوية الت  حاجة  المخاطب في 
 

الإطالة،  رح وكل هذهالش

وأضاف  إليها  -Cyber des étudiants -فس ي.  فمن المستحسن لو اكتفى بذكر اسم المحلالن  عب الت  تخلق جوا من الملل و التي 

  .بون الز  نوعا من الإغراء في جملة: أسعار خاصة ومميزة للطلبة والأساتذة، وهذا من أجل  الابتعاد عن الملل الذي ينتاب 

 كوتعتبر إدراغم من، الر  المبالغة وكذب الإدعاء عنصران شائعان في معظم الإعلانات على  الكذب: إنالمبالغة ونظرية  -

 ظرية من الخصائص الن  هذه  ،1المعلنين أن مثل هذه الإدعاءات لا تجد طريقها معبدا إلى اقتناع القارئ 
 

ائعة في عالم الش

 لا للسلعة المبالغ فيها وأحيانا يصل إلى درجة الكذب، ولكن هذه المبالغة والكذب  خصائص وصفاتالإشهار، إذ يعطي المرسل 

 أثير في المستهلك.  الت  طريقا إلى الإقناع و  تجد

ومن خلال مدونتنا المدروسة نلمس بعض المبالغة في الخطاب وذلك قصد لفت  الانتباه وإثارة الاهتمام والمثال على ذلك: 

 .عار مميزة للطلبة  والأساتذةأسعار، خدمات خاصة وبأس

  
ص
 احية الأيقونية:الن

ه الت  اه استمالانتب أداة لإثارةاللون مكون أساس ي في بناء الوصلة الاشهارية كما يمتلك طاقة تعبيرية هائلة، إذ يعد  اللون: -

فوس والإيحاء بعوالم قد لا تستطيع الكلمات الكشف عنها أبدا إضافية يخاطب بها المشهر المستهلك عن طريق الإيحاءات الن  

يب الألوان وتنتقلتخلقها التي والأفكار   لى مصمميعتكتسبها الألوان بات لازما التي إلى سماء الخيال، ونظرا للأهمية  المتلق 

 الألوان وتأثيراتها على الأفراد.  اللوحات الاشهارية إدراك خصائص 

 وع من الأشكال غالبا ما يكون الن  موذج الإشهاري الذي بين أيدينا، نجد اللافتة تتخذ شكلا عموديا وهذا الن  وإذا ما عدنا إلى 

 Cyberتتناسب مع هذا المقام، وتبدأ  قراءة هذه اللوحة من الأعلى ومن اليسار إلى اليمين في الجملة الأولى: التي مبعثا للحركة 

des étudiants  .أما في باقي الجمل تكون القراءة من اليمين إلى اليسار ، 

ق الإشهاري، كطلاء لخلفية الملص تعج بالكتابة، يلاحظ أن مصمميها قد استعملوا اللون  البنيالتي والمتأمل في هذه اللافتة 

احة الر  فسية بالن  احية الن  ائدة، ويرتبط اللون البني من الز  ويتمتع هذا اللون بشعبية كبيرة، كما يحيل إلى  نوع من الثقة 

سود الأ  والأمان، مما يخلق  علاقة حميمية بين المشهر والمستهلك، كما أن هذا اللون يتماش ى وطبيعة المحل.  قد استعمل اللون 

بخط بارز، الذي يساعد على ترسيخ الكلمة في ذهن   Cyber des étudiantsفي رسم الحروف; حيث كتبت الجملة الأولى: 

ي  يقدمها  المحل.  التي ، وتحت هذه  الجملة مباشرة وبخط مختلف وأقل سمكا كتبت تفرعات وشروح للخدمات المتلق 

ها ينما والإشهار كلالس  حياتنا اليومية، إذ لا يخلو إي فن أخر منها، فالمسرح و ورة ابرز فن يغمرنا في الص  إن  :ورةالصص  -

يأثير على الت  ورة كعنصر أساس ي ، فللصورة  أهمية كبيرة ودور فعال في الص  فنون تعتمد على  ا من الجمال ؛ فهي تخلق جو المتلق 

 والبهاء.  

اكنة، وهي مطابقة لخدمات المحل الس  ها الثابتة  الت  ورة في حالص  وإذا عدنا إلى موضوع مدونتنا المدروسة نجد استعمال 

ق ثانوي ورة هنا نسالص  يتمتع بها المتجر، فالتي ومناسبة لمتلقيه، ففي هذه اللوحة الإشهارية تم  توظيف صورة للخدمات 

غةتقوم بتدعيم  
 
ا الحيوية الظاهرة،  وتضفي عليهلالة اللسانية الد  فسيرية، فهي تعيد صياغة الت  وذلك في مستوى كفاءتها  الل

ا ورة في هذه المدونة واقعا محسوسالص  جلي، فأصبحت الت  ينامية، كما تقوم بإخراج القيم المجردة من حيز الكمون إلى  حيز الد  و 

 ظام الن  ورة هنا توازي الص  يوازي الخطاب اللساني؛ أي أن 
 
ة لهذه قورة  مطابالص  ركيبي وتطابقه فمثلا: كلمة أنترنت نجد الت

 الكلمة وتدل على نفس المعنى الذي توحي به كلمة" أنترنت".  

 وصل إليها البحث يمكن إجمالها فيما يلي:التي تائج الن  إن  أهم  ثالثا: خاتمة:

يرتبط الخطاب الاشهاري بثقافة العصر فهو لغة يحتوي على خطاب خاص وهو يعكس ما ياد الإبلاغ عنه وإيصاله  -

 براعته. للمتلقي، وهنا تكمن
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 ة بالفرد خاصة الخاص  قاليد والقيم الت  يؤثر الخطاب الاشهاري على كل المعتقدات و  -
 
غير لهذا فهو خدمة الص  فل الط

 إعلانية وثقافية تحظى باهتمام المجتمعات المتطورة.

تتميز لتي ابكثرة و رجة الأولى وهذا جعل اللافتات الإشهارية موجودة فيها الد  مدينة قسنطينة مدينة تراثية وثقافية من  -

 نوع والاختلاف.الت  ب

لابد من  بائن والانتباه، لهذاالز  جار لجلب الت  نافس بين الت  ور وسيلة لخلق الص  صاميم المختلفة و الت  استعمال الألوان و  -

 
 
 صاميم واختيار الأنسب.الت  ركيز على الت

ة  الخطابات الإشهارية لمدينة قسنطينة ذات كفاءة كبيرة ولها - ناته واصل، وهذا يرجع لمكو الت  بليغ و الت  كبيرة على  قو 

 تعد وسيلة اقناعية بامتياز.التي الأيقونية واللسانية 
 رابعا: قائمة المصادر والمراجع: 
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ساني في لغة الّطاب الاشهاري 
ص
 البعد الل

 -جامعة الأغواط–د. حسين الأكحل 

 الم
ص
غة: بلخّ

ص
 العربية:  الل

وان 
ْ
 من أل

ً
ونا

َ
ا ، يستخدم كوسيلة لإقناع الت  يعد  الإعلان أو الخطاب الإشـهاري ل يالمتواصـلات الجماهيرية المشـهورة جد  ن لق 

ـــتفادة من بعض الخدمات والمزايا  ــ ــ ــ  تعنيهم ، وهو ليس بالحديث التي ودفعهم لاقتناء ما يعرض من منتوجات، أو للإســ
 
ـــــأة الن ــ ــ شــ

ره وصـــــــقله ليتماشـــــــ ى مع متقلبات حياته المتغيرة يوميا ؛ فصـــــــار للخطاب  فقد عهده المرء منذ الأزل ولم يبقه على حاله بل طو 

ما لا ك ته... .الد  يعتمد عليها اعتماد الولد على و التي الإشـــــــــــهاري أنواع وطرق وأركان ولا ضـــــــــــير من تحديده وذكر أنواعه و أركانه 

ـــانية فيه ؛ ف ــ ــ ــ ـــــانية والغير لســ ــ ــ غةيمكن إهمال الأبعاد اللســ
 
ـــم من  الل ــ ــ ــ ن أويلات لابد مالت  لالات والايحاءات و الد  العربية بحر خضــ

لالة ؛ فلا يمكن أن ندرس الاشـــــــــهار دون الد  أويل و الت  ياق ودوره في الســـــــــ  دراســـــــــتها لكي يصـــــــــقل وين ح الخطاب فيها دون إهمال 

 مراعاة الجانب المعجمي و 
 
 حوي للغة المستعملة فيه .الن  ركيبي و الت

 حية: المعجمي ،الكلمات المفتا
ص
 ركيبى ،الت

ص
 لالي .الدص حوى ، اللساني ، الن

Abstract:  

Advertising or advertising speech is a very popular form of mass communication. It is used as a means to persuade 

recipients and push them to purchase the products offered, or to benefit from some of the services and benefits that concern 

them. It is not new in origin, as one has known it since time immemorial and did not keep it as it is, but rather developed 

and refined it to be in line with the vicissitudes of his changing daily life.   

So advertising speech has types, methods, and pillars, and there is no harm in defining it and mentioning its types and 

pillars on which it mainly depends on, nor can its linguistic and non-linguistic dimensions be neglected; because the 

Arabic language is a sea of connotations, suggestions, and interpretations that must be studied in order for the discourse 

to be refined and successful,  without neglecting the context and its role in interpretation and connotation.   

And we cannot study advertising without taking into account the lexical, syntactic and grammatical aspects of the 

language used in it. 

Keywords: lexical, syntactic, linguistic, semantic. 

 توطئة: 

وان      
ْ
 من أل

ً
ونا

َ
ا ، يســــــــتخدم كوســــــــيلة لإقناع الت  يعد  الإعلان أو الخطاب الإشــــــــهاري ل واصــــــــلات الجماهيرية المشــــــــهورة جد 

ي ـــتفادة من بعض الخدمات والمزايا المتلق  ــ ــ ــ ــ ث تعنيهم ، وهو ليس بالحديالتي ن ودفعهم لاقتناء ما يعرض من منتوجات، أو للإســـ

 
 
شـــــــــأة فقد عهده المرء منذ الأزل ولم يبقه على حاله بل طوره وصـــــــــقله ليتماشـــــــــ ى مع متقلبات حياته المتغيرة يوميا ؛ فصـــــــــار الن

 ته... .د  اليعتمد عليها اعتماد الولد على و التي ر من تحديده وذكر أنواعه و أركانه للخطاب الإشهاري أنواع وطرق وأركان ولا ضي

 بميشــــيل فوكو      
ً
ة  - 0122_0159-فالخطاب مرتبط أســــاســــا ذي يســــتخدمه لوصــــف الكيفي 

 
ـــقة في التي ال تعمل بها الأنسـ

قافة الإيديولوجية و 
 
غةالث

 
 حافظ عليها... .لطة وتالس  والمجتمع وكيف تعكس هذه الممارسة  الل

ا         ة، فدراســــــة الخطاب هي وســـــــيلة لدراســـــــة العمل الإبداعي في ضـــــــوء منظومة عقلية خاصـــــــة بالن  أم   ظرية الأدبي 
 
راث الت

ورة الخيالية الص  أوديسا هوميروس لا تفهم في إطار  :الاجتماعي، ومعنى هذه الأعمال الإبداعية في داخل هذه المجتمعات، مثال

ـــائص أو الحكي، أو ا ــ ــ ــ ــ  لخصـــ
 

وفي إطار مبدعي  ولكن في إطار الفروض الكافية في عقل هوميروس، كما كتبها –عريـة وحـدهـا الشــــــــــــــ

ير كتب عبرها، كذلك أفكاالتي الأســــاطير الذي يســــتند إليهم هوميروس، وفي إطار البناء الهرمي للطبقات وأفكار المســــتمع   المتلق 

 .1ا عن العمل الأدبيللعمل الأدبي ومعرفتنا عن الأمور لغير وجهة نظرن

خذ الخطاب موضــــــــوعه الأســــــــاس من اللســــــــانيات، إذ يرتبط في عمومه بمفاهيمها ومناهجها، ويقوم أســـــــــلوبه على     كما يت 

ــــوعيتها في معالجة  غةموضـ
 
ـــع  الل ــــوعنا المتواضــ ـــير قبل الولوج الى موضـ البشـــــرية وابتعادها عن الأحكام الذاتية والمســـــبقة؛ ولا ضــ

ضــــح المفاهيم و  ؤى  فمن أنواعه نذكر الر  هذا أن نعر ج على منح ومضــــة وجيزة حول تحديد ماهية الخطاب وأركانه وأنواعه لتت 

 ؛ 

                                                           

1 ، ص              ي   دا، بيروت، 4ش              ر، طالن  ابن خل   دون، تحقيق درويش الجوي   دي، المكتب   ة العص              ري   ة للطب   اع   ة و  مق   د م   ةحمن محم   د(، الر  عب   د ابن خل   دون ) - 
(1416 .40م، ص0880ه _  
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 د عن غيره من  :الّطــاب القرآني ة الصــــــــــــــ  الخطـــابــات، في كــل  مســــــــــــــتويـــاتــه وهو الخطـــاب الإلهي، متفر  وتيــة، والمعجميـــ 

ة و  ة|،الت  والإيقاعي  زه هو  جبارة في تناغماتها، أصــــواته منســــجمة متماســـكة، ألفاظه واحدة وإيقاعاته مطلقة داولي  وأهم  ما يمي 

رسل الباعث.الن  مرجعيته الاحادية المنقطعة 
ُ
 ظير فالله عز  وجل  هو الم

م، فهو كلمته التي والقرآن  كلمة الله  
 
ى الله عليه وســــــل

 
د صــــــل ـــــفاته على خلا التي نز لت على رســــــول الله محم  ف تحمل كل صــ

ظريات المعاصرة، بمعنى ذاتي في أصله وتركيبه ومعانيه وايقاعاته وأساليبه الن  تفرض بعض التي الأنواع الأخرى من الخطابات 

.... 

 –الّطاب الإيصالي  
ص
 : -فعيالن

ق وتن ح  لاثية:لا تتحق 
 
 بوجود الأقسام الث

 
  عملية الإيصال إلا

 .المرسل 

 .المرسل إليه 

 ي   .المتلق 

ـــــال هو غايتها لكن          ــ ــ ــ ـــــرة؛ وهذا طبيعي مادام الإيصــ ــ ــ ــ ــــتهلاكية مباشــ ــ ــ ــ ــ ـــــالي هو الذي يقوم على لغة نفعية اسـ ــ ــ ــ والخطاب الإيصــ

ر الوسيلة .   لاتعتمد على أي وسيلة كانت، مخالفة بذلك منطق المثل القائل بأن  الغاية تبر 

هن وليس مخالفا فيها فضـــاء لذا فإن  المرســـل يمارس فيه لغته المكتســـبة بشـــكل طبيعي عفوي ودون ت       
 
ف أو إعمال للذ

 
كل

 المكونات القاعدية المتعارف عليها صــــــــــــــوتا أو تركيبا أو صــــــــــــــرفا أو معنى ودلالة، وهو في 
 
ــــوعه إلى الت ــ ــ ــ ــ زامه هذا يعبر عليها عن خضــ

 قضاء الاتفاق الحاصل مع المرسل إليه... .

فاالد  ولقد ذهبت بعض          
 
أو  فعيةالن   ،La pragmatique ق الحاصـل مع المرســل تحت اسـمراسـات الحديثة إلى قضــاء الات

غةراســـــــــــــات كما يقول )فرانســـــــــــــوا أرمينغو( تدرس الد  داولية، وهذه الت  
 
ـــــالية واجتماعية في الوقت  الل ــ ــ ــ ـــــتدلالية وإيصــ ــ ــ ــ ظاهرة اســ

  ... .نفسه

 :الّطاب الإبداعي 

 هو الخطاب 
 

ها جاكبسون ، في خضم كلامه عن الشـ ة عناصر كما حدد   عري الإبداعي الذي يقوم على ست 
 

  poetiqueعرية  الش

غةتغطي كافة وظائف التي وهي 
 
ة الســــــ  بما فيها الوظيفة الأدبية ، فلقد وجد أن   الل هي  صالن  من أجلها وُجد التي مة الأســــــاســــــي 

صــــــــال
 
ـــماته الن  هذا ؛ ويأخذ  الات ــ ــ ـــــر ة من الخاصـــــــــ  ص ســ ــ صـــــــــالخلال تدرج وظائف عناصـ

 
فصـــــــــلها جاكبســـــــــون في نظرية التي  الات

صال
 
 :1وهي  THEORY COMMUNICATIONالات

 . المرسل 

 .والمرسل إليه 

  سالة .الر  و 

 . والقناة 

  ياق.الس  و 

  و 
 

 فرة.الش

 دة، تضــــــمن حركية وفاعلية  :الّطاب الإعلامي صــــــالهو عبارة عن مجموعة معلومات متجد 
 
بصــــــورة المســــــتمرة،  الات

يرفها حافي ولا يعالص  يعتقدها التي وهو ما يجعلنا نميز في الخطاب الإعلامي بين مقولتين أساسيتين: المعلومات الجديدة  ، المتلق 

يحافي ولا يعرفها الصــــــــ  يعتقدها التي والمعلومات الجديدة  قة فيزيائيا في المتلق  ا لأنها محق  ـــترك، أم لأالســــــــ  ، إم  ــ هاياق المشـــ ـــار  ن  ــ ــ مشـ

د والمقولتان الأصليتان في الخبر تتجددان ب2إليها ضمن نص خبري   محد 
 
 .بائع اللغويةالط

                                                           

 4عب، القاهرة، صالش  والخطاب، ترجمة ابراهيم خور ر شيد وآخرين، دار المعارف الإسلامية، مطبعة  الل غةأوكان عمر،  1
 118.ص 2012 ،1وزيع، طالت  يميائي، دار الخلدونية للنشر و الس  حليل الت  فايزة يخلف، مناهج  2
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  صــــــاله بالحياة الانســـــانية بشــــــكل مباشــــــر، فيؤســــــس للقيمة  هو  :الّطاب الإشـــــهاري
 
نوع من أنواع الخطاب بعامة لات

هالد  ارتبط ارتبـاطـا وثيقـا بـجـاريـة فهو وإن الت  الاجتمـاعيـة والأخلاقيـة والحضــــــــــــــاريـة، نـاهيـك عن القيمـة 
 
 عاية بمفهوم عام، إلا أن

 .إيديولوجية غالبة تحاول أن ترسخ لدى المستقبلين1يبطن في الممارسة اللغوية والأيقونية قيمة ثقافية ذات سمة 

ا تحديده فنكتفي بما أورده صاحب لسان العرب حين قال في مؤلفه  :تعريف الإشهارفي  أم 

ة )شـــــهر( بمعنى  :لغة*   وردت في لســـــان العرب ماد 
 

 هرة: ظهور الشـــــ
 

 يء ظهور الشـــــ 
 

ـــهره الشـــــ  ـــنعة حتى يشــ اس ]...[وعن الن  يء في شــ

 الجوهري: ظهور 
 

 يء ]...[و الشــ 
 

 3وجاء في المصـــباح المنير،  اسالن  لفلان فضـــيلة أشـــهرها   2 هور العلماء، والواحد شـــهر ويقال  الشـــ

ـــيه  ــ ــ ــ ــ ـــهرة، أفشـ ــ ــ ــ ــ ـــهرا أو شـ ــ ــ ــ ــ ـــهرت الحديث شـ ــ ــ ــ ــ ــــتهروشـ ــ ــ ــ ا القاموس المنجد في  «فاشــ غةأم 
 
إن  الإشـــــــــــــهار تقابله  » :والإعلام والإعلان الل

، شهر   Publicitéبالفرنسية
ً
هَر، شهرة

َ
 وهي مشتقة من كلمة ش

 
 حتى ذكره وعرف به. 4يء، الش 

 الجانب الاصطلاحي منؤال المطروح هنا هو ما محل الس  وعليه فالإجماع واضح وبين على انه البيان والظهور والمعرفة ؛ ولكن 

 الاعراب ، بمعنى كيف عرب الاصطلاحيون هاته المفردة ونظروا اليها

ــــــــــــــ*  اصـــــ
 
ـــهار قائلة5 منى الحديديعرفت   :ـــــــــــــــطلاحا ه على  مســـــتوى :الإشــ

 
غة" أن

 
العربية هناك تعبيران يســـــتخدمان في مجال  الل

عليمي والبحث، حيث في حين تســــتخدم كلمة الت  الحديث عن الإعلان ، على مســـتوى المهن )الممارســـة( وعلى مســـتوى الأكاديمي 

غةالإشــــهار للتعبير عن المعنى نفســــه في دول المغرب العربي كتونس والجزائر... ويقابل ذلك في 
 
ـــية تعبير  الل  La Publicitéالفرنسـ

غة،وفي 
 
غة،وفي  Advertising الانجليزية تعبير  الل

 
غة،وفي  an zeigeالألمانية  الل

 
 .Publicitaالإيطالية  الل

اف             ا محمود عســ  ه: "يشــمل مختلف نواحي 6 أم 
 
 فيشــير بأن

 
ة ســائل الاعلانية المرئيالر  تؤدي إلى نشــر وإذاعة التي شــاط الن

ه على شـــــــراء ســـــــلع أو خدمات، أو من أجل 
 
ل الت  والمســـــــموعة على الجمهور لغرض حث  قب 

 
ب لأفكار أو أشـــــــخاص أو منشــــــــآت الط ي 

" الإشــــــــــــــهـــار فن  إعلامي يســــــــــــــتنـــد على مؤشــــــــــــــرات مرئيـــة مثـــل العنـــاوين في الكتـــابـــة  :7ويعرفـــه أحـــد البــاحثين بقولـــه معلن عليهـــا، 

ـــــامينهــا وأنواع  ــ ــ ــ ــ  ومضــ
 
يورة ]...[ من خلالــه يمكن تـــأســــــــــــــيس تعـــاريف وعلاقـــة بين المخــاطـــب و الصــــــــــــــ  بـــاعــة و الط أو بين المنتج  المتلق 

تبليغ الخطاب، لذلك يتوخى أن تكون أفكاره واضحة وصادقة، يستعمل وسائل تبليغ  -أولا وقبل كل شـ يء–والمسـتهلك فهدفه 

ها في تحقيق هدف محدد
 
رها كل

 
ا في أ  " ، متنوعة ومتناســــــقة يســـــــخ  مجال م 

 
ــــويق، فيعرفه عبد الت ه8لام أبو قحف الســـــــ  ســـ

 
"  :بأن

صالشـكل من أشكال 
 
مة".  الغير  الات

 
د أو منظ  شخص محد 

 
خص ي مدفوع القيمة، لإرسال فكرة أو معلومة، ترتبط بسلعة الش

 أو خدمة، وذلك بواسطة، الإعلان؟

o :مكونات الّطاب إلاشهاري وآلياته 

 يتكون الخطاب الإشـــهاري من نســـقين دلاليين أســـاســـيين:  
 
ســـاني و الن

 
 ســـق الل

 
ســـق الأيقوني البصـــري، ومن هنا تندرج العلاقة الن

ــــاني من خلال الت  الجدلية و  ــ ــ ــ غةفاعلية بين الأداء الأيقوني والأداء اللســـ
 
غةالإشـــــــــــــهارية، ف الل

 
ورة تمارســـــــــــــان ســـــــــــــطوتهما الصـــــــــــــ  و  الل

ـــــانية و متحدتين والهدف من ذلك هو الاســـــــــــ ــ ــ  تجابة للرغبة الإنســ
 
زعة الذاتية، من خلال طرق أدائها للتواصـــــــــــل وإنتاج المعاني الن

                                                           

 ابع )الحجاج والمراس(، عالم الكتب الحديدالر  حافظ اس           ماعيلي علوي، الحجاج )مفهومه، مجالاته( دراس           ات نظرية وتطبيقية في البلاغة الجديدة، الجزء  1
 28م، ص2010إربد، عمان، 

 487/1ابن منظور، لسان العرب،  2
 326/2، د.ت، 1أحمد بن عمر بن علي المقري الفيومي، المصباح المنير، دار الكتب العلمية، بيروت، ط 3
 406روق، بيروت لبنان، د ط، دت، ص الش  والإعلام والإعلان، دار  الل غةقاموس المنجد في  4
 15/1، 1999، 1ية، مصر، طار المصرية اللبنانالد  منى الحديدي؛ الإعلان  ،  5
 2005،63/62، مصر، 0شر للجامعات، طالن  "، دار الات صالياسي "دراسة لغوية تطبيقية في ضوء نظرية الس  محمود عكاشة: لغة الخطاب  6
 22ص2003زهة الجديدة، القاهرة، الن  وزيع، الت  فيصل دليو، اتصال المؤسسة، دار الفجر للنشر و  7
 الفصل الأول 55، ص1995لام أبو قحف، محاضرات في هندسة إعلان، ديوان المطبوعات الجامعية، بيروت، لبنان، دط، الس  عبد  8
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غةجارية وهذا ما يترجم مفهوم ســيميولوجيا الأيقونة و الت  
 
ســاني بأنواعه و  1والإشــهار الل

 
ن الل التي وهنا لا يمكن إهمال دور المكو 

 ورة جليا.الص  سنتطرق اليها تفيلا لتتضح لنا 

  ساني:مستويات
ص
 المكوص ن الل

غةتعد  
 
بناء واحدا متماســكا لا يمكن الفصــل بين محتوياته، فجميع العناصــر تتفاعل معا وتتآزر في تحقيق مقاصــد لغوية،  الل

كيزة الأســــاســـية للغة، ولا يمكن فهمها بشــــكل الر  لاحم بين المســـتويات باعتبارها الت  فلا يمكن الاهتمام بجانب دون الآخر، وهذا 

ـــتقل ع ــــاء مســـ ـــها البعض، حيث تتداخل فيما بينها لإنشــ غةن بعضـــ
 
ــــتويات  الل ـــمت مســ كنظام متكامل، وبناء على ذلك فقد قســـ

ساني إلى
 
ن الل ة مستويات منها المكو  عد  : 

  وتيالص  المستوى phonology  غةويدرس أصوات
 
 .الل

  رفيالص  المستوى morphology  غويةالص  أو مستوى
 
 يغ الل

  حو يالن  المســـــتوى syntax  أو مســــــتوى 
 
مســــــتوى  –ركيب الذي يختص بتنظيم الكلمات في جمل أو مجموعة كلاميةالت

اريخي، ومعناها الحاضــــــــر وكيفية الت   الذي يختص بدراســــــــة الكلمات المنفردة ومعرفة أصــــــــولها، وتطورها  vocabularyالمفردات

ـــكل لنا خطابا و  ــ ــــد لتشــ ــ ــــتويات كلها تتعاضـ ــ ـــــتعمالها ، هذه المسـ مكن راســـــــة أم في الاســـــــتعمال لا يالد  بينها يكون لأجل فريق الت  اســ

  .فصلها

صـــــــالفتحليل الخطاب يســـــــعى إلى دراســـــــة المرامي الكلامية في 
 
لتي االلغوي من أجل الوصـــــــول إلى أقصـــــــ ى حد من المقروئية  الات

العملية إلى تفكيك الّطاب إذ تســـــــــــعى هذه »  2تعتبر نشــــــــــــــاطـا تفـاعليـا بين المتكلم والمســــــــــــــتمع ، أو المؤلف والخطاب والقارئ 

داخلية وخارجية من أجل  :المحبوك المتمـاســـــــــــك ) شـــــــــــكلا ودلالـة ( المكتوب والمســـــــــــموع إلى بنيـات جزئية فاعلة ومتفاعلة

 معرفة مختلف المرجعيات الّطابية ، )الأســــــــــس المعرفية والّلفية والأطر 
ص
،  ســــــــــاهمت في تشــــــــــكلهالتي ظرية للخّطاب( الن

 جنسه ... الخ ليتحقق  –بنياته  –فضائه  –معاييره  –غاياته  –ه محتويات :بمعرفة مضامينه
ص
جعل حليل ، الأمر الذي يالت

 غاية في 1 العملية 
ص
 شابك و الت

ص
 عقيد تتطلب معرفة موسوعية عميقة في الت

ص
 ".خص  تحوفها معارف وروافد أخرى الت

ظ )الخطاب( الذي هو مرادف للجملة أو القول الت  ويهتم تحليل الخطاب ب ، ولا يقف في تحليلاته عند الجملةلف   

ما تدخل فيه عناصر أخرى غير لغوية تتحكم في شروط إنتاج الت  و 
 
ظ لا يعتبر ظاهرة لسانية محضة في تحليل الخطاب وإن لف 

ـــية لأن اريخـــــــــــــــــــــــــــالت  ياسية والاجتماعية والثقافية و الس  الملفوظ ) الخطاب ( لها علاقة بمختلف الميادين  الخطاب وحدة » ــــ

ظرالن  خاصة إلى الجملة ومسار البنية الكلية أو الكبرى ذات مستوى عال ب  structure –macro  ولا يجعل تعريف انسجام

داخل الخطي للجمل .الت  الخطاب متعلقا فقط ب  

إمكانية الخروج  "مانغنو"ولكن يمكن معالجة تحديد انسجام الخطاب على صعيد البنية الكلية ، وفي هذا المقام يكشف 
 ركيبي بين تداخل الجمل وتوسيعها من مجال 3

 
، ومنه تحليل   اللسانيات إلى العلوم الإنسانية الأخرى  عن المستوى الت

وسيلة للمعرفة ، والإلمام بسياقه الذي تحدده ثقافة المستمعالخطاب يسعى إلى دراسة انسجام الخطاب بوصفه   . 

الي يتداخل ما هو لساني بما هو غير   ربط الت  ودراسة الخطاب أيضا تقتض ي أيضا الإلمام بمجموعة من المعارف والعلوم ، وب

 الملفوظات بسياقاتها .

د لسانيا لأن تحليل الخطاب هدفه كذلك  تحلي ل الخطابوفي أغلب الأحيان يحد  هذه الخصيصة غير لكي يربطها بعد ذلك   

ه لا يدرس الملفوظات بشكل محايث
 
الخارجية ( الس  ياقية بل على العكس يسعى إلى  4(بالمعايير المختلفة immanente أن

                                                           

العربية،  لل غةاص الأدبي، قس  م الأدب و الن  ادس و الس    ولي الد  ورة الإش  هارية، دراس  ة في رواية الإراثة، الملتقى الص    جمال مباركي ومحمد عبد الهادي، س  يميائية  1
 .589أفريل، ص -جامعة محمد خيضر بسكرة، 

 .5، ص 2012، الأردن ،  0يميائي والخطاب ، عالم الكتب الحديد ، ط الس  حليل الت  نعيمة سعدية ،  2
 .610، ص 2013ط، الجزائر 0وزيع ، الت  شر و الن  داولية والخطاب ، دار الأمل للطباعة و الت  عمر بلخير ، مقالات في  3
 .154، ص 2012، الجزائر ،  4وزيع ، ط الت  شر و الن  لفظ وتداولية الخطاب ، دار المل للطباعة و الت  ذهبية حمو الحاج ، لسانيات 4
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ياقالس  الإحاطة بالخطاب بوصفه نشاطا غير مفصول عن هذا  في فالخطاب ينتج في الواقع وليس بمعزل عن المشاركين  « 

تحدد نوع الخطابالتي تتمفصل وهي التي أنتج من أجلها  و التي مان والمكان والغاية الز  إنتاجه و  عبر مؤسسة لغوية معي   

 وعن نشأة تحليل الخطاب يذكر الباحثون ... .

اني من القرن الن  .... أن بداية ظهوره كانت في بداية 
 
ـــــر الت  صــــــــــف الث ــ ــ ــــع عشـ ــ ــ ـــــاني لتحليل فكير الت  وقد ظهر اتجاهان في » اســ ــ ــ اللسـ

حليـل اللغوي الت  الخطـاب يتجـاوزان حـدود الجملـة في  ل يتمثـل في الأعمـال  : وزملاؤه  " كينث بايك "ا بهقـامـت التي الاتجـاه الأو 

حيث وجدوا أن  تحليل الخطاب أســـــــــاســـــــــ ي في تطور حقل الأنثروبولوجية ، واعتمدوا في تحليلهم اللغوي على اســـــــــتنتاج طبيعة 
 . ومعاني الكلمات والجمل في سياق استخدامها الاجتماعي ، ويجمع هذا الاتجاه بين العوامل اللغوية و العوامل غير اللغوية1

 ذكرناها سالفا:التي ستويات وسنحاول القاء نظرة على الم

  وتي:   الصص المستوى 

غةتحتل 
 
غةمكانة هامة في الإرسالية الإشهارية كونها أهم  مكون لها وذلك باعتبار  الل

 
ر عبرها تصالتي رورية الض  القناة  الل و 

غةكل  العلامات الأخرى ولأن الفرد يستعمل 
 
للتعبير عن إحساساته وما ينشأ في ذهنه من أفكار ويستعمل في ذلك الألفاظ  الل

ها القدرة الت  تساعده لإيصال رسالتي الة على مشاعره وعواطفه و المعاني الد   ي على وع البشر الن  ة بالخاص  ه ويمكن القول بأن 

صال
 
 وتية باستخدام الص  لائل الد  ظام من الن  بواسطة  الات

 
ة المعقدة القائمة على فرضية وجود وظيفة ريقة الجسديالط

غةرمزية، ويتم الإشهار ببناء 
 
غةاأثير، و يعود تفصيل الت  والهدف منها دارج" قصد إيصال رسالة ما .»بأسلوب "فصيح" أو  الل

 
 لل

يارجة على الفصيحة منها إلى تقريب المعنى المقصود إلى الد   ين لغة الأم " صريح ب من هذا المنطلق نشير إلى وجود تقابل المتلق 

اش ئ فك طلاسمها في مراحل تمدرسه الن  بيل الأول لطفل نحو عالم الحياة وبين لغة فصيحة لا يستطيع الس  ارجة " هي الد  

لية خاصة بهذا   الأولى ، وبناء عليه ليس هناك من مدخل لخلق حالات انسجام بين تسميات أو 
 
غةفل، وعالمه سوى الط

 
 الل

م والكالت  حول من مجرد بمحيط مباشر إلى أداة لتدريس وتلقي المعرفة بل يجب اعتمادها في الت  ة إلى ارجة ، المدعو الد  
 
تابة عل

غةلقيت  أيضا "P0Fوالقراءة 
 
 ارسين والمشهرين .الد  ارجة(اهتماما ملحوظا من قبل الد  ية)العام   الل

لا يكون التي واصل، ولغة الاستعمال و الت  سالة وفهم المعنى المقصود لأنها لغة الر  ويعود هذا لكونها الوسيلة الأنسب لإيصال 

غةفيها الفرد في حالات رسمية يحتاج فيها لاستخدام 
 
غالبا ما تكون في المدارس والإدارات والمؤسسات، التي الفصحى  الل

 وتغيب بمجرد خروج الفرد من البيت إلى 
 

ارعالش . 

في الخطاب المنطوق، كما يقصــــد ذا  المســــتوى وتي، بل ســــتأتي دراســــة هذا الصــــ  ليس الخطاب المكتوب مجال دراســــة المســــتوى 

مييز بينها بدراســـة خصـــائصـــها الفيزيائية، وهو الأمر الذي الت  وتي، و الصـــ  المفهوم متابعة عملية إنتاج الأصـــوات عن طريق الجهاز 

طق وصفاته، مما ينتج عنه تقسيمها إلى وحدات صوتية صغيرة يمكن دراستها كنبر لن  ايستدعي الوقوف على مخارجها وكيفية 

 مستقلة. 2لغوية 

ق في الجانب الص  بب هو أن  المستوى الس  و   وتي يتحق 
 

س إلماما االن  فوي يعني في مستوى الكلام كما ورد في رأي آخر: إن  أقل  الش

ســـــــاني للتراث العربي يدرك لا محال الر  ب
 
ارســـــــين الأقدمين على  الد  وتي قد حظي باهتمام خاص لدى الصـــــــ  أن  الجانب صـــــــيد الل

اء، ومنهم  حاة، ومنهم علماء الأصـــــول ومنهم الفلاســـــفة، وأوضـــــح دليل على ذلك الاهتمام الن  إخلاف توجها م العلمية، منهم القر 

اهرة 
 
 3بالظ

 وعليه يمكننا القول من خلال 
 
ة اشــــــــهارية محضــــــــة؛ حيث تلعب فيه الصــــــــ  ابقة أن  الســــــــ  روحات الط برات الن  وت وســــــــيلة لســــــــاني 

ا في تهيئة   امع الى ما يراد به من غايات وما الس  وغيرها دورا هام 
 
نات صوتية، وهنا الت  رقيق و الت  مؤثرات ومحس 

 
ي ... إلا

 
فخيم والل

                                                           

 .114من،أكتوبر الز  جميع المحفوظات  56ياسي ،ع الس  د ، دستور المغربي الجديد في سميائيات الخطاب اسعيد بنكر  1
 .وما بعدها 51م ص985، تر يوئيل يوسف عزيز، دار أفاق عربية، دط، بغداد، العراق،العام   الل غةفردينان دوسوسير: علم  2

3 ،مصر،  0شر للجامعات، طالن  "، دار الات صالياسي "دراسة لغوية تطبيقية في ضوء نظرية الس  محمود عكاشة: لغة الخطاب    .2005ص، 63/62.



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

232 

ــــوت يلعب المقام جانبه الإبداعي فصـــــــوت الحزن وســـــــياقه ليس هو صـــــــوت الفرح ومقامه؛ وصـــــــوت الم ــ ى الر  رأة ليس كصـ جل حت 

ى في تغير مصدر 
 
ا تتجل ة جد   ياق .الس  وت وثبات الص  خارج نطاق الاشهار؛ وهناك ملاحظة هام 

 فمثلا صــــــــــــــوت الأم  بــاعتبــارهــا امرأة في الفرح يختلف عن صــــــــــــــوت الأب في نفس المقــام؛ وربمــا حتى  في القرح فــ        
 

ة حنــالشــــــــــــــ

مات غالن  برات والمقامات و الن  ت باختلاف نوعها ســـواء جهرية أو مهموســـة ترســـمه وتضـــبطه ابعة من مخارج الأصـــواالن  وتية الصـــ  

لالة الد  قاسم وتية وهنا تتالص  دخين وغيره يحدث لصوتها تضخيم بانتفاخ أحبالها الت  تتعاطى التي وتية ؛ فالمرأة الص  والأحبال 

 و 
 

ة و الر  جل رغم أنثويتها المطبوعة بالر  حنة مع الش
 
 ق

 
 ق .... رقيالت

سجام باين يخلق الانالت  وت ذو طابع تغييري وهذا الص  ومنه نريد الوصول الى أن  للصوت في الاشهار دلالات زائدة وقوة فاعلة و 

 والاستجابة من فرد لآخر ومن موضوع لموضوع.

فعال ويقدم رســــــالة أكثر ورة في الخطاب أمرًا مهمًا لأنه يمكن أن يشـــــرك الجمهور بشــــــكل الصــــــ  وت و الصــــــ  ومنه يعد  اســـــتخدام 

 .تأثيرًا

ه يمكن أن يثير المشــــــــــــــاعر ويخلق تجربــة أكثر غــامرة للجمهور كمــا إن  الصــــــــــــــ  ويعــد  
 
ا في الخطــاب الإشــــــــــــــهــاري لأنــ وت عنصــــــــــــــرًا مهمــً

ا تعزيز  ـــالر  اســــتخدام الموســـــيقى، على ســـــبيل المثال، يمكن أن يســـــاعد في ضـــــبط نغمة الخطاب ومزاجه، بل ويمكنه أيضـــــً الة ســ

 .م نقلهايتالتي 

ورة أيضًا أداة قوية في الخطاب البلاغي يمكن أن يساعد استخدام الوسائل البصرية، الص  ومن ناحية أخرى، يمكن أن تكون 

ـــيح وتعزيز الر  ور ومقاطع الفيديو و الصـــــ  مثل  ـــليمها يمكن أن تســـــاعد الوســـــائل البصـــــرية التي ســـــالة الر  ســـــومات، في توضــ يتم تســ

 .الحفاظ على تفاعل الجمهور أيضًا في كسر رتابة الخطاب و 

ومات ياق وراء المعلالســــ  تنطوي على فهم المعنى و التي ور الصــــ  وتية و الصــــ  لالات دورًا حاســــمًا في تحليل الإشــــارات الد  وهنا تلعب 

مةالم لالات في تحديد وتفســـــير المعنى الكامن وراء الأصـــــوات الد  تســـــاعد التي ور الصـــــ  وتية و الصـــــ  في حالة اســـــتخدام الإشـــــارات قد 

 لالات لفهم ســياق ومعنى الكلمات المنطوقة لنســخهاالد  عرف على الكلام على علم الت  والمرئيات على سـبيل المثال تعتمد أنظمة 

ة وبالمثل تستخدم أنظمة 
 
بشكل  على معناها وسياقها ور بناءً الص  ور دلالات لتحديد الأشياء والمشاهد في الص  عرف على الت  بدق

هـا تمكن الأنظمـة من تفســــــــــــــير المعلومات المالصــــــــــــــ  وتيـة و الصــــــــــــــ  لالات ضــــــــــــــروريـة في تحليـل الإشــــــــــــــارات الـد  عـام، وتعتبر  مةقور لأن   د 

 .والاستجابة لها بدقة

ورة في الخطاب البلاغي في إنشـــاء تجربة لا تنســـ ى وتأثيرًا أكبر للجمهور، الصـــ  وت و الصــ  بشــكل عام، يمكن أن يســـاعد اســـتخدام 

 .يتم تسليمها بشكل فعالالتي سالة الر  ويمكن أن يساعد في نقل 

 لفزيون لا الت  لفزيون ، كما  إن  صـــوت الت  لفزيونية واحدة من أهم عناصـــر الت  وت في العروض الصـــ  كما لا ننســـ ى أن  نقطة        

وت  بحيث يصــبح واضــحا ينقل المعلوم ة فحســب ، ولكنه أيضــا يعمل بدرجة كبيرة على تكوين جو  العمل الجمالي للصــ 
 
ات بدق

ــــوات الخلفيات خلال عرض  ـــــتمع إلى أصــ  عندما تسـ
 

ريط وعلى ســــــبيل المثال نجد أن  ســـــــماع صــــــوت إطارات ســـــــيارات أثناء الشـــــــ

ــــطناعية ب 1ريعة يجعل الأمر حقيقة ،بينما يكون صـــــوت الســـــ  المطاردة  ــــاحبة هي اصــ ـــيقى الخلفية المصـ غم من الر  أكيد بالت  الموســ

رامي لد  الفزيون مع بقية عناصر العمل الت  بالإضافة إلى الحوار  الذي تنبع منه القوة الجمالية في إعلانات  كونها سريعة و مثيرة 

ـــتخدام  ريو الذي يناالســـــ  المكان المناســـــب  ؛ بدءا من  رامي للحوار في الإعلان يتم بالكلمة والإلقاء المناســـــب ووضـــــعه فيالد  فالاســ

ـــــر إبــداعيـــا  ؛ لا يقــل أهميـــة عن  ــ ــ ــ ـــــل الحوار كعنصـــ ــ ــ ــ ــ ــــوير أو الت  يعتبر أصــ ــ ــ ــ ــ يكور أو غيرهـــا من العنــاصــــــــــــــر المرئيـــة في إعلانـــات الــد  صــ

  :ولا ضير من أخذ صورة وجيزة عن2لفزيون الت  

  وتية: الصص المؤثرات 

                                                           

 .13، ص2004فر الإمارات: دار الكتاب الجامعي، الص   الد  ترجمة سعدون الجنابي، خلفزيوني، الت  هاربرت زيتل، المرجع في افنتاج  1
 .347، ص4104وزيع، الت  صميم والإنتاج، عمان، الأردن، دار أسامة للنشر و الت  لفزيوني، الت  انيا ممدوح صادق، الإعلان ر  2
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تعــــد  من أهم أدوات الإعلان في امتلاك صــــــــــــــفــــات الخروج عن المــــألوف وتحقيق الواقعيــــة ولفــــت الانتبــــاه، وتعرف التي و        

ها وتية على الصـــ  المؤثرات  مكان آخر تقع في زمان و التي وتية الصـــ  "الأصـــوات الموجودة في البيئة المباشـــرة للأحداث أو الأصـــوات أن 

 غير مرئيين على 
 

 :اليةلت  الفزيوني للأغراض الت  وتية تشترك من الظاهرة المرئية في الإعلان الص  لمؤثرات ومعنى ذلك أن  ا "اشة،الش

 .ورةالص  من 1 أثير الحادثالت  فس ي على الإعلان، تأكيد الن  مان، مرور الوقت، إضفاء المزاج الز  تحديد المكان، تحديد 

ها علاقة  ف الز  من، فيكون الز  وت بالصــــ  وتعرف الموســــيقى على أن 
 
من هو البعد الأول للموســــيقى وهي تشــــغل حيزا منه، فلا تتوق

أو تقصـــر حســـب تســـلســـل تعبير المؤلف عن موضـــوعه؛  ، 2حركاتها أو تنوعها أو اختلاف نبضـــات إيقاعها إلا بانتهائها كما تطول 

لون إلى أهمية الموسيقى في إثارة الانتباه، فاستعملوا دق   ن الأو 
 
 وقد تفط

 
ي أي ن عن أي حدث أو الاستهلاك فبول قبل الإعلا الط

 نشاط بيعي.

م حاليا في صــــــــــورة موســــــــــيقى مميزة التي وهي  أهمية  وتمتد ســــــــــابقة لاســــــــــتعراض أي شــــــــــريط إشــــــــــهاري تلفزيوني Jingle   تتحج 

صالوع الن  تحمل باقي عناصر التي كيزة الر  الموسيقى في الإشهار إلى حد  اعتبارها 
 
وت لص  اي والإطار الذي يكفل في عدم انطلاق الات

ة تقديم أي الر  فالموســـــيقى هي فن  المشـــــاعر وتقلبات  ؛ورة في الفراغالصـــــ  البشـــــري أو  وح وهو ما يجب أن ينعكس في خصـــــوصـــــي 

 .أو خدمة منتوج

  اني من مســـــــــــتويات  رفي:الصـــــــــص المســـــــــتوى
 
ســـــــــــاني، ويســـــــــــمى أيضـــــــــــا "بمســـــــــــتوى الت  هو المســـــــــــتوى الث

 
 رافةالصــــــــــــ  حليل الل

morphology  الكلمات فتحدث معنى جديدا ،  3تعتر ي صـــيغ التي غيرات الت  يغ اللغوية وبخاصـــة تلك الصـــ  أو مســـتوى دراســـة

يغ إلى ســــلمية متدرجة للدلالة على معنى الصــــ  رفي، إذا انتمت مجموعة من الصــــ  يغة الافتراضــــية في المســــتوى الصــــ  قد توجد "

لاثي، فتتدر ج هذه التي جذر لغوي واحد، مثل: صيغ المبالغة، 
 
الة الد  غ يالص  تدل في الأصل على الفاعل المصاغ من الفعل الث

هـــذا الجـــانــب يبحـــث في  نــاحر، نحـــار، نحور، منحـــار، نحير، نحِر"،  :بــالاشــــــــــــــتقـــاق من الفعـــل نحر بـــأوزان معروفــة، لتصــــــــــــــبح

هيئتها أو صـــــــــــور ا الملحوظة من حيث حركتها  4 تلحق ببنية الكلمة لغرض معنوي أم لفظي، ويراد ببنية الكلمةالتي غيرات الت  

 رفي يتعلق ببناء الكلمة أي لا علاقة له بالصـــــــــــ  نحن نعرف أن  الجانب  .وســـــــــــكونها وعدد حروفها 
 
يغ الصـــــــــــ  ركيب، لكن تغيير الت

 .أثناء الاستعمال وفي سياقات متعددة يعطيها دلالات تداولية حسب وقوعها في الجملة

  المســــــــــتوى 
ص
 حوي )الن

ص
غةمادامت  ركيبي(:الت

 
ـــــب على الن  قد أصـــــــــــــبحت تهتم بذلك، لذا فإن   الل ــ ــ ــ حو، لأن الن  قد قد أنصــ

لة لتركيب المفردات وبناء الجمل وهو ما يجســــــــده الن  
 
 وري و الصــــــــ   العام  حو الن  حو في أســــــــاســــــــه تحليل القيم الممث

 
فهو  كليالشــــــــ

 ميكــانيكي في اهتمــامــه بــ
 
لمـــات في جمــل أو مجموعــة كلاميــة مثــل نظــام الجملـــة: راكيــب والعلاقــات، فهو يختص بتنظيم الكالت

 ارب وعيس ى هو المضروب.الض  أن موس ى هو  معينتفيد عن طريق وضع الكلمات في نظام التي ضرب موس ى عيس ى، 

م الجمل على أســـــــاس البناء  ـــــمين كبيرين هماالد  كما تقســـــــ  -ب .الجملة الكبرى: وهي تتكون من تركيب مســـــــتقل-أ :اخلي إلى قســ

بق االســــــــــــــ  طق الن  تتكون من تركيب غير مســـــــــــــتقل، وقد تأتي كلمة، أو عبارة أو جملة، وتعتمد على التي غرى، وهي الصـــــــــــــ  الجملة 

لتي اابقة، أو بقدر محذوف، على خلاف ما تكون عليه الجملة الكبرى الس  ترتبط به بضمير أو بإشارة أو بتكرار لفظ من الجملة 

  .5ةتأتي مستقلة أولا و تعتمد على جملة سابق

ن من تركيب مستقل في المعنى     وهذه  ،...إن  الجملة الكبرى تتكو 
 
نا نرى أنه لا الس  راكيب تتنوع بحسب الت

 
ياق والموضوع مع أن

ي في استعمالها يختلف من خطاب لآخر  أن  الجانب الفن 
 

  .يمكن أن يخلو خطاب من هذه الجمل، إلا
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داولي منطق تركيب الخطاب المنجز بعين الاعتبار، انطلاقا من معرفة تراكيب الت  رس الد  كما ورد في تعريف آخر على أنه: يأخذ 

غة
 
ا  الل  في حالة اســـــــت نائية، أم 

 
 إذ لم يحدث، إلا

 
ر على الت  الالة، ويعد  المســـــــتوى الد  ركيب قد تغير بدون أن يطرأ أي  تغيي 

 
ركيبي لت

 .بتوظيفه لإبراز استراتيجية  1تسمح للمرسل التي من أنسب المستويات اللغوية 

غوية  ،...الخطاب تداوليا
 
اهرة الل

 
تربط بين التي حوية الن  الكشف عن العلاقات  2حوية من خلال الن  كما يعتمد على دراسة الظ

 أجزاء 
 
داولي لأن المخــاطــب يلجــأ إلى التــ  ركيــب ، و هنــاك جــانــب نحوي وجــانــب بلاغي ونعتقــد أن  الثــاني هو الــذي يلتقي بــالبعــد الت

غةتراكيب تتيحها له 
 
 ابقين وخرجنا بما يســـمى المســـتوى الســـ  بغرض معين، و تم مزج للمســتويين  الل

 
ق بنظم ركيبي الذي يالت

 
تعل

، وارتباطها بعضها ببعض، ومناسبتها لسياق الجملة  .الألفاظ داخل نسق لغوي 

ة من اختزال الحياة في أبعادها المثالية من خلال ما يتوفر عليه من ايحاءات ولقد اســــتطاع الخطاب الإشــــهاري بتركيبته المتميز 

سم بلمجوانزياحات وأساليب تستجمع حياة ا
 
ن عالي والمثالية، يجد فيه المشاهد عالمه المنشود بعيدا عالت  تمع ككل في فضاء مت

 كل ما يكدر صفوه.

واصل لت  اطلبات المشاهد في ظرف قياس ي ووفق بناء يكفل له روح كما أثبت الخطاب الاشهاري مقدرة فائقة على استحضار مت

ـــــيله في  ــ ـــــافية بحثا عن تلك الر  والإقناع انطلاقا مما تم تحصــ ــ ـــــتكشــ ــ ـــتراتيجية، و الن  بل الاقناعية الســـــــــ  حلة الاســ ــ ــ هي اجعة في الاســ

د بار لمجراســــات إلى ايلاء الاشــــهار أهمية في االد  خاصــــية دفعت بالعديد من 
 
ت على أن  الاشــــهار نظام حياتي، ال البحثي حيث أك

 ا. تهارسين الحياة في حد ذاالد  في الوقت الذي اعتبره بعض 

ع والامتداد من خلال الت  تينات ثم  لها الســـ  وع من الخطاب مع فترة الن  عامل مع هذا الت  فكانت رحلة  ة، يميائية البصـــريالســـ  وســـ 

 افعية بقدر ما يرتبط بخواصـــه الن  جارية الت  يتعلق بغاياته ومما لاشـــك فيه أن أســـباب الاهتمام بالخطاب الاشـــهاري لا 
 
ركيبية لت

قة كونه مظهرا حياتيا بامتياز     الض  والفنية، وهو اتجاه أخرج الخطاب من دائرته   ي 

د على الفعل الإقناعي، فإن  ذلك لم يســــــقط الفعل المعرفي، والذي يعد خطوة 
 
ولئن كانت اســــــتراتيجية الخطاب الاشــــــهاري تؤك

 طالما أن الاشهار بمثابة المستمع في أروع صوره المقتطعة والمختارة هامة

غةحوي بالن  رفي و الصـــ  كما توصـــف لغة الخطاب الإشـــهاري في مســـتوييها 
 
غةويعنى بها  langage block كتليةالت   الل

 
تتكتل التي  الل

ة تتميز حول استخدام الكلمات الأساسية فقط لإيصال رسالة معينة  وكذلك تفعل لغة ا لخطاب الإشهاري؛ إذ هي بصفة عام 

 لالة تحمل فكرة رئيسية واحدة، وتجتنب الجمل الد  بجمل بسيطة قصيرة موجز ة مكثفة من حيث 
 
ي ويلة مخافة الوقوع فالط

ذي تحدثه البنى لت  الا
 
 رفية المعقدة و الصــــــ  باس ال

 
ـــهاالن  راكيب الت ــ ي جمال ر حوية المطولة، ومن هنا لن تجد في لغة الخطاب الإشـ

 تفسيرية أو اعت ارضية أو وصلية كثيرة .  

ويتجلى الاســــــــــتخدام المكثف للجمل البســــــــــيطة في لغة الخطاب الإشــــــــــهاري في الإكثار من اســــــــــتخدام الأفعال المتصــــــــــرفة          

verbs finite  ـــائص المطابقة و ــ ـــــمير الز  الغنية في خصــ  من وضــ
 

ـــــرة ؛ والأفعال الشـــــــ ـــهار أكثر إفادة ومباشــ ــ خص؛ مما يجعل من الإشــ

 يكثر دورانها في لغة الخطاب الإشهاري، يمكن حصرهاالتي المتصرفة وإيجاز 

  لاليالدص المستوى semantics: وهو المستوى الذي يدرس معاني الكلمات و 
 
د لغة الخطاب عادة من الت راكيب وفيه تحد 

غةلذلك فإن  شــــــكل  3  يب من جهة وبين المســــــتمعين من جهة أخرى، خلال العلاقة القائمة بين الخط
 
ـــــمونها  الل ومضـ

دان هذه العلاقة، ويتأثران تأثرا واضــــحا  ، فالانتقال من  ...يحد 
 
لالة هو انتقال من مســــتوى ميكانيكي الد  راكيب إلى الت

قافة والفهم و 
 
 أويل وفيه تنصهر باقي المستويات. الت  إلى مجال آخر يتعلق بالث

ل فروع علم الـد  راســــــــــــــة الـد  لقـد كاـنـت  غةلاليـة من أو 
 
ـــلام )القرآن( يتحداهم في بيانه التي  الل ــ ــ ــ ــ عرفها العرب عندما جاءهم الإســـ

غةوإعجـازه، حـاملا بين طيـاتـه ثورة أدبيـة، اجتماعية...جاء يتحداهم في أعز  ما يملكون وهي 
 
راســــــــــــــات حول هذا الد  ، فقامت الل
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دتالكتاب المعجز، تبحث في دلا ، وهذه الأعمال كاملة جاءت بعد استقراء وتتبع كلام العرب أي  ...لات ألفاظه، فتنوعت وتعد 

غةلالة أحد أهم مســـتويات  الد  اســـتخلصـــت من ســـياقات معينة، "يعد  علم 
 
، دراســـة ويعني بدراســـة معنى الجمل والعبارات الل

 .ها وتوضع تحت لفظ عام يجمعهالت  ات في دلاص، وهو معنى يتجاوز معنى المفردات  و ترتبط هذه المفردالن  في 

  :استخدام الخطاب ألوان كثيرة من البديع منها المحسنات البديعية: -أ

 الجناس: -ب

ص روعة وجمالا زاد في قوته وســـــــحر الن  ( جناس ناقص في نوع الحروف أكســـــــب الغاشــــــ ي قاع فالحومة يشــــــرب قهوة أروما) 

 .)بيانه وموسيقاه بين )الحومة، أروما

ـــيقى تطرب لـه أذن جع: الســـــــــــص  -ج ــ ــ ــ ــ يجرس موســـ ، حيـث تـأخـذ  ...معلومـة1، مثـال ذلـك: نبـدأ صــــــــــــــبـاحي بـأرومـا، بنـة ونكهـة المتلق 

وهو المســتوى الذي يهتم  level pragmaticداوليالت  ســمي أيضــا بالمســتوى  صــوص والن  الألفاظ معاني جديدة أو موســعة داخل 

ق الر  بدراســــــــــة علاقة الإشــــــــــارة أو ) صــــــــــالمز اللغوي( بمن يســــــــــتخدمها وكيفية تحق 
 
غةمن خلالها إن  المرســــــــــل يســــــــــتخدم  الات

 
 الل

يأثير في الت  والمؤثرات البلاغية في الخطاب بقصـــد  غةوإقناعه، ف المتلق 
 
يأداة لممارســـة الفعل على  الل ، في  2ياق معين في ســـ المتلق 

غةه الكلمات وكيف يمكن أن تكون هـذا المســــــــــــــتوى يـدرس جـانـب الفعـل أي مـا الـذي يمكن أن تحـدثـ
 
أداة نفعية براغماتية  الل

 .وهذا يتحقق أكثر في نظرية أفعال الكلام

  المســـــــــتوى 
ص
ــــتويات  أويلي: الت ــ ــ ـــمن مســـ ــ ــ ــ ـــــة هي الن  لالة، فقد كانت المهمة الكبرى للغة في عصـــــــــــر الد  يندرج ضــ ــ ــ أويل الت  هضــ

ـــير، ذلك الت  و  ــ ــ ا، الت  فسـ ا أولي  ــــوص لا متناهية، هذا  الد  منه تتو أويل الذي لا ينتهي، متخذا نصـــــــــ  ــ لول أويل لا ينتهي مع حالت  نصـــ

غة
 
 01ينية بدءا من القرن الد  صــوص الن  فوكو:) اشــتغل تفســير  3ص، يقول الن  مثيل، ولكنه ســيغير شــكل تعامله مع الت  في  الل

 قدية.الن  بالمناهج 

  :ا في هذا المستوى، فإن  المرسل يعمد إلى الاختيار، من خلال انتقاء كلمات ذات دلالات مترتبة  المسـتوى المعجمي أم 

ــــطلح الد  الواحد، أي بالانتقاء  العام  ضــــــــــمن ســــــــــلمية تعبر عن درجات المعنى  ــ ــ عليه بالمترادفات، وكذلك بانتقاء 4قيق، مما يصــ

ـــــاهم في إعطـــاء داولي مثــل: الإشـــــــــــــــارات ، فــدرجـــاتالتـــ  بعض الأدوات ذات البعـــد  ــ ــ ــ ــ ة  المعنى تســ لالــة  قو  ة، وذلـــك عبر العـــامـــ  للـــد 

 
 
 .سلسل في توظيفهاالت

مةيقول ابن جني في  و ما وقعت في كلام العرب للإبهام والإخفاء  مقد 
 
كتابه" ســـــر  صـــــناعة الإعراب": ]إعلم أن )عَ جَ مَ ( إن

وضـــد البيان والايضـــاح، من ذلك قولهم: رجل أعجم، امرأة عجماء إذا كانا لا يفصـــحان ولا يبينان كلامهما، ويقول الفيومي 

ســان بضــم  العين لكن
 
ة وعدم فصــاحة، والمعجم كما في معجم الوســيط: ديوان لمفردات في " المصــباح المنير"، والعجمة في الل

غة
 
 المعجم تساوي حروف 5مرتب على حروف المعجم، وحروف  الل

غويون بجمعهــا وتصــــــــــــــنيفهـــا
 
حيــث يرتكز المســــــــــــــتوى المعجمي على تنـــاول المفردات  ونظرا لأهميـــة ضــــــــــــــبط الألفــاظ اهتم  الل

 ها، وكيفية اســـتعمالها بلت  ودلا
 
ة على مســـتوى البناء ريقة الأدبالط ظر إلى لن  اصـــ ي للقصـــيدة وعليه فإن  هذا المســـتوى يُعنى بالن  ي 

ه" قائمة من الكلمات المنعزلة 
 
دت بعض الكلمات بنفسها التي المعجم على أن ما ترد 

 
ن، وكل د بنسب مختلفة أثناء نص  معي  تترد 

نت حقلا أو ح6 أو ها كو  ي معناها  الى أن   .قولا دلاليةبمرادفها أو بتركيب يؤد 

  .تنعدم في المعاجمالتي لالية يكمن في العلاقة بين الكلمات الد  إذا فالاختلاف بين المعجم ونظرية الحقول 
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  :د المســــــتوى البلاغي من حقول الكلمات المســـــتوى البلا ي  يتم اختيارها من المعجم التي يتحد 
 

ن عري، شــــــريطة أالشــــــ

غةتتجـاوز معهـا دلالـة جـديـدة مـا كانت لتظهر لو بقيت متفرقة في التي تكون مع الكلمـات الأخرى 
 
 هذا العادية، وعليه فإن   الل

ـــتبدالية الر  المســـــتوى يتشـــــكل ضـــــمن  ى محور التي ابطة الاســ تحيل على مجموعة مترادفة من الكلمات تقع على مســـــتوى يســـــم 

د الحاضر منها بالغائب)العكس بالعكسالت  الاختيار أو   .   ....بادل بحيث يتحد 

د  المجالوربما يكون هذا من أوسع المستويات وأكثرها تأثيرا فالمجاز يتيح مساحات للتعبير وهذا فتح  لالات لد  اواسعا أمام تعد 

ع فيها وأصبح إعمال العقل في قراءة الت  و   .1صوص جزءا أساسيا لتحقيق الإبداعالن  وس 

 خاتمة:

ـــــه ــ ـــتخلصــ ــ ــ ة في الخطاب الإشـــــــــهاري وما ينطوي تحته ؛ ولابد  من  ما نسـ ســــــــانية والغير لســـــــــاني 
 
هو لابد  من مراعاة الأبعاد الل

غةراســـــــات المعاصـــــــرة  كما أن  الد  مراعاة كذلك  مفهوم م الخطاب في 
 
أصـــــــبحت تتجاوز حدود المكتوب ولم تعد بمعزل عن  الل

ـــــات راالد  ياق الاجتماعي، وهو أمر ســـــــــــاهمت في بلورته الســـــــــــ   ــ ــ غةتعنى بالتي داولية الت  ســ
 
ـــــد  الل ــ ــ ـــــتعمال فاهتمت بالمقاصــ ــ ــ أثناء الاســ

عـــت الوظـــائف تبعـــا لأنواع الخطـــاب منهـــا  ســـــــــــــــاني فتنو 
 
ن الل والمضــــــــــــــمرات وأفعـــال الكلام، وهو مـــا تحـــد  ثنـــا عنـــه في وظيفـــة المكو 

 عبيرية و الت  
 

د البعد الشــــ
 
غة والاســــتعمال الت  عرية والإفهامية...،ما يؤك

 
ه نحو دراســــة خطالت  فعي وهو ما يبر  ر الن  واصــــلي لل ابات وج 

غةالحياة اليومية، ف
 
ى القيام فع إلالد  ياضـــة والإعلام، و هي تلعب دورا في تغيير المواقف و الر  ياســـة والإشـــهار و الســـ  حاضـــرة في  الل

غةأثير الذي تمارسه، ومن هنا نرى أن  الت  بالأفعال من خلال 
 
فعية البراغماتية ، وهو منظور يتماش ى الن  اوية الز  يُنظر لها من  الل

 مع طبيعة العصر الذي أصبحت  فيه قائمة على الاستهلاك والاقتصاد والمنفعة

  :قائمة المصادر والمراجع
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 ناعة الإشهارية بين لوازم الإقناع ومسالك الاقتناعالصص 

 )رؤية نقدية في 
ص
ة(الت  جربة الجزائريص

 د. أسماء حمايدية

 -/ قالمة/ الجزائر1491ماي  8جامعة - 

 الم
ص
ة لبيان أن  الإنتاج و : لخّ ي في الت  تأتي هذه الورقة البحثي  ة مرتهنان بذوات غير عادية، ذات منتِجة الص  لق  ناعة الإشهاري 

اهر للإمســـــــــــــــاك بــإمكــانــات مــدلولاتــه 
 
ــــطيــة لبلوغ أعلى مراتــب الت  تتقن فنون الإقنــاع، وذات قــارئــة تجيــد تجــاوز المعطى الظــ ــ ــ ــ ــ وســ

ية وارتقى في مدارج الجمالية، ولا ســـــــــــــبيل إلى ذلك من غير  ما أوغل في الفن 
 
د أن  قراءة الإشـــــــــــــهار تزداد عُســـــــــــــرا كل

 
الاقتناع. والمؤك

خذ طابعا تقرير الصــــ  ضـــمين، ويمكن أن نســــتدل  على هذا بانتفاء دعوته الت  عيين و الت  الأخذ بقانون  ا من ي  ريحة إلى البيع، فهو يت 

ا في الجانب  طلباتها في البناء و الضـــــــ  الجانب الإيضـــــــاحي توجيهي  ورة مت  دة، حيث للصـــــــ   امني، منتهجا لأجل ذلك ســـــــبلا معق 
 
ركيب لت

غـــة لوازمهـــا من أجـــل   نظيم،الت  و 
 
ــــا. ولنـــا في الت  كثيف و الت  عم و الـــد  ولل ــ ــ ــ ــ ــ ة مـــا يمكن بـــه الت  كريس أيضــ تـــ-جربـــة الجزائريـــ 

 
 -هعلى قل

حاق بعالم الر  ستواء الاطمئنان إلى ا
 
ات الإعداد الص  غبة في الل ناعة الإشهارية، وإن كانت الوقائع الإشهارية تشهد على كثرة مطب 

ة  ا، ويؤســـفنا من جهة أخرى تلك الكثرة الإشـــهاري  ا ولغوي  يلا تزيد التي بصـــري   نفورا نظرا إلى مســـالكها  المتلق 
 
ة، لاالد  إلا

 
لية الهشـــ

ة. وســــند البحث نماذج إشــــهارية الصــــ  ذي لا يبيع لا يمكنه في الحقيقة الانتســــاب إلى عالم فالمعلوم أن  الإشــــهار ال ناعة الإشــــهاري 

 نــاعــة الإشــــــــــــــهــاريــة في الجزائر تقعيــداالصــــــــــــــ  دليــل، بهــدف إعــادة توجيــه الأنظــار إلى مــا يليق بــالتــ  محليــة مختــارة بعنــايــة  للتمثيــل و 

 وممارسة.  

 ضمين...الت  عيين، الت  لقي، الت  الخطاب الإشهاري المرئي، الإنتاج، الكلمات المفتاحية: 

Abstract: This research paper aims to demonstrate that production and reception in the advertising industry rely on 

extraordinary entities: producers who master the arts of persuasion and readers who excel in surpassing the apparent given 

to grasp the potentialities of its intermediary implications to achieve higher levels of conviction. It is indeed certain that 

the more advertising delves into technicality and ascends in aesthetic levels, the more challenging it becomes to 

comprehend. To achieve this, there is no alternative but to adhere to the law of specification and inclusion. This is evident 

in its absence of an explicit call to action, as it assumes a declarative tone in elucidation and a directive tone in implication, 

employing intricate methods. In this context, images have their requisites in construction, composition, and organization, 

while language demands support, intensification, and consecration. 

In the Algerian experience, we have—at the very least—evidence of the desire to join the world of the advertising 

industry, although advertising facts witness the abundance of visual and linguistic preparation obstacles. On the other 

hand, we regret the advertising abundance that only increases the receiver's aversion due to its fragile semantic pathways, 

as it is known that advertising that does not sell cannot truly belong to the world of the advertising industry. The research 

supports selected local advertising models carefully chosen for representation and evidence, with the aim of redirecting 

attention to what is appropriate for the Algerian advertising industry in terms of theory and practice 

Key words: Visual advertising discourse, production, reception, specification, inclusion... 

مة  : مقدص

ه حاضــــــــــــــر في كل  شــــــــــــــ يء، ولا تكاد تســــــــــــــلم منه أبســــــــــــــط الإشــــــــــــــهـار المتنـامي لحيـاتنـا اليومي   اقتحـاملا يخفى على ذي نُهيـة      
 
ة، إن

نا من دونه؟ الجواب قد يكون على طرفي نقيض، فعلى قدر ما يُبيح لنا المنطقُ استنكاره بحكم الت  
َ
ل عالم فاصيل، فماذا لو نتخي 

ات تدرك حاجاتها وتعقل فعل 
 
 أن  الذ

 
د الشــ رة لتغذية  وق على اســتحالة تجاوزه في ظل  ما نحياهالســ  راء، يشــد 

 
من عولمة مســخ

ة لاســتثالصــ  ثقافة الاســتهلاك، نظرا إلى اســتفحال الإنتاج وتفاقم العرض، فكان لزامًا عليها الاســترفادُ ب لقي الت  ارة ناعة الإشــهاري 

ت رحى الت  يســير و الت  قانة وافر ســبل الت  وتوجيهه نحو الاقتناء، ولها في متاح  ناعة المنتوج نافس على صـــالت  مكين، لذا مثلما اشــتد 

ب
 
ها تتطل ي لا يبيع لا يمكنه الانتسابُ إليها. إن 

 
ماتها أن  الإشهار الذ

 
ى بات من مسل ، حت 

ً
ت صناعة الإشهار تقعيدًا وممارسة  اشتد 

ث الوصــــــــلة بما ينبغي لها من أســــــــباب الجذب والإقناع،
 
ي يؤث

 
ا مزدوجًا، أحدُهما على صــــــــعيد المبدع الذ ي  والآخر  اســــــــتعدادًا فن 

يموكول إلى  ب عليه معرفة مداخل الفن  ومخارجه ليجيد الإمساك بمسالك  المتلق  ي يتوج 
 
 دليل والاقتناع.      بناء علىالت  الذ

فاقُ على عسرة 
 
؛ بحكم احتفائها الص  هذا، يقع الات ها تفوق حجما عُسرة إبداع نص  أدبي  ة، حتى إن  ينب-غالبا-ناعة الإشهاري 

َ
 عالم

ات الصــ  : عالم متغايرين غةكييف، وعالم الت  وليف و الت  ورة بما تســتدعيه من حي ي 
 
ة المختلفة، و الت  بســنداتها  الل معلوم أن  عبيري 
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 الجمع بين ســـــلطتين متناقضـــــتين ضـــــمن مشـــــترك وظيفي  أوحد )
 

راء( لا يخفى ما يُصـــــرف له من وُكد؛ لأن  الإشـــــهار قبل كل  الشـــــ

ا ما لم ، والفن  لا يكون فن  باسـتطاعة أي  كان أن يبدع إشــهارًا، تماما كما  ليس-الحقيقةفي -حر. ولهذا السـ  يسـتحضــر  شـ يء فن 

بت في عالم الإشـــهار أن  
 
ة. والثا ة بتشـــابك مســـالكه الإبلاغي  ة إذا ارتقى في مدارج الجمالي  لا يمكن لأي  متلق  أن يســـتوعبَه، خاصـــ 

ا؛ بوصفه
ً
 والأعقدُ تخطيط

ً
ة،  المرئي  منه هو الأصـعب هندسة ة مشدودة بإحكام شديد إلى صناعة لساني  ب صناعة صوري 

 
يتطل

ة...       ة وحضاري  ة وتاريخي  ة وأنتروبولوجي  ة ولغوي  ة وثقافي  ة ونفسي   ولا يحسُن هذا ما لم تجتمع له معارف اجتماعي 

ها تســــــــــتوجب فيه       ر إذن صــــــــــعبة، إن  ة المشــــــــــه  ة؛ الســــــــــ  مهم  ة والموهبة الإبداعي  ه يصــــــــــعب افتراضُ اســــــــــتجابة من عة المعرفي 
 
لأن

د والمحســــوس باعتبارهما  ب يجهل ما يمكن أن يكون ســــببًا في انفعاله واســــتدراجِه، لذا تراه مُجبرا على اســــتحضــــار المجر 
َ
مخاط

 الت  عمادي 
ُ
ة ر، ومادام كذلك فمهم 

َ
ة ليُعيدَ بهما بناء المنتظ يجربة الإنساني  ه مجبر على معا المتلق 

 
اهر دستكون أصعب؛ لأن

 
اة الظ

ـــمره من ممكنات الت  و  ــ دليل ليدرك ســـــــر  الجذب والإغواء، ولن يســـــــتطيعها ما لم يكن هو أيضـــــــا صـــــــاحب انفتاحٍ الت  علق بما أضــ

 وفق قانون 
ً
، المشـــــتغل عادة نه من فهم حدود الفن 

 
ـــهار انتفاء دعوته الت  عيين و الت  معرفي  يُمك ريحة لصــــــ  اضــــــمين، ودليله في الإشـــ

 إلى 
 

ه نحو الت  راء، و الشــــــــــــــ
ُ
 جـــاؤ

 
دة في تفعيـــل الت  ائتلاف وظـــائفهـــا المحـــد 

ُ
اتهـــا  يحـــدث ات كثيرة، على قـــدر اختلاف مـــاهيـــ  يـــ  رميز عبر فن 

 
 
نا في الحقيقة لا نشتري الأشياء إلا

 
 الاستيهامات عند المستهلِك المفترَض؛ لأن  الإشهار في الواقع يعرض المنتج عبر عتبة الأمل، لأن

ل امتلاكهـا، بطريقـة أخرى نحن نبتـاع وعودا لا منتجـات، ومن أجل تزكية هذا الوهم ترى من بـاب مـا نروم حصــــــــــــــولـه من خلا

ة كما  ا من استلهام أوضاعها وحالاتها الاجتماعي  م الحياة أبدا كما هي بل كما يجب أن تكون، وإن كان لا يجد بد  المشهر لا يقد 

ات الإقناع في تلابيب هذا  دا على إخفاء كيفي  ه في منظور ن  النحياها، مشد 
 
ل وهلة من البداهة بمكان، غير أن مطي  الذي يبدو لأو 

ة المدلولات  ي منه تبدأ مهم 
 
قافي الذ

 
ة إلى الت  سيميائي  متمر س موطن للث  وسطي 

 
 راء. الش

ة حُق  لنا الصــــــــ  إذا علمنا أن  هذا هو الأصــــــــل في       ة و الت  ظر في واقع الن  ناعة الإشــــــــهاري   جربة الجزائري 
 
ـــــاالت ــ ها سـ

 
ؤل عن مدى حظ

ة  ة المحلي  ل في الخطابات الإشهاري  د أن  الباحث المتأم 
 
ة لر  الا ينكرُ  -على اختلاف أنماطها باختلاف وسائلها-منها، والمؤك غبة الملح 

جيد استثمارها 
ُ
ة كما هو مفروض لها أن تكون في بعضـها، من حيث انبناؤها على ثيمات مطلوبة أ ي ففي بلوغ المقاصـد الإشـهاري 

يغبة عند الر  اســتنفار  ا، ولا يمنعه هذا من ملاحظة غلبة الفجاجة على بعضـــها الآخر لدرجة  المتلق  ره مشــتريا فعلي  ا قد يصــي  مم 

د نفورا عند 
 
ها تول يأن  ة الد  العادي قبل غير العادي، بناء على مســــــــــــاربها  المتلق  ة ومســــــــــــالكها الإبلاغي 

 
ة الهشــــــــــــ ترقى إلى  لا التي لالي 

ة   تغذية دافعي 
 

رة حينًا مع ســــوء اســــتحضــــار ما يليق ببيانها. وعلى الت  راء، مع واجب الشــــ
َ
يمة المنتظ

 
ة مكاشــــفة الث نبيه إلى إمكاني 

ظر في لوازم  ة للن  ة بنــاءً، وإمكــانــاتهــا في الإبلاغ والإمتــاع والإقنــاع، الصــــــــــــــ  هــذا الأســــــــــــــاس تــأتي هــذه الورقــة البحثيــ  نــاعــة الإشــــــــــــــهــاريــ 

ة في ومســــــــــــــ ة في تحقيق الاقتنـاع، ابتغـاء تقـديم رؤيـة نقـدي  ة، إقرارا لما جادَ منها وتنديدا بما يعارض الت  الكهـا الخفيـ  جربة الوطني 

افة 
 

اتنا تعمل كشــــــــــــــ ة على قـدر ما تعكس هوي  ف عنـد حـدود البيع بـل يشــــــــــــــتغـل في آنٍ كمرآة ثقـافيـ 
 
ه لا يتوق

 
، لأنـ كيف هـذا الفن 

ة الآتية: ما واقع لعيوبنا أيضـــــا. وننطلق في  ة في ظل  معطيات الت  ذلك من الإشـــــكالي  ة؟ وتالصـــــ  جرية الجزائري  نشـــــق  ناعة الإشـــــهاري 

منها عديد الانشــــــــغالات من قبيل: علام ينبني الإقناع في الإشــــــــهار؟ وكيف يهتدي القارئ إلى مســــــــارب الاقتناع؟ بم يقاس نجاح 

ة؟ ما سبل  ة من باب ناعة الإشالص  هضة بالن  الوصـلة الإشـهاري  ا؟... ويستدعي البحث حتما الاستناد إلى نماذج إشهاري  ة محلي  هاري 

ا من جملة ما تعرضــــــــه القنوات الن  مثيل والمعاينة و الت   ة و الت  قد، فكان الاختيار عشـــــــوائي  ة والملصـــــــقات الإشــــــــهاري  فحات صــــــــ  اللفزي 

ة، مع الحرص على بيان روابطها الالكترونية لتيســــير العودة إليالر   ها، معتضــــدين بمنهجين اثنين: أحدهما وصــــفي  تقتضــــيه قمي 

به قراءة الن  الغاية 
 
ة، والآخر سيميائي  تتطل ة بناء على طبيعة مرتكزاتها الن  قدي  ة.الر  ماذج الإشهاري   مزي 

ة ورهانات الإنتاج: الصص . 1  ناعة الإشهاريص

وكيد على ما يســــــــتوجبه من اســــــــتعداد ومهارة ومعرفة، الصـــــــ  صــــــــرف عناية القارئ إلى لفظ  نود        ناعة مُصــــــــاحبا للإشـــــــهار للت 

غةانع، جاء في الصـ  بوصـفها اسـما لحرفة 
 
ناعة هي كل  علم أو فن  الص  : صنعه يصنعه صنعا وصناعة: إذا أجاد عمله، ومنه الل

ى  ى يمهر فيه ويصـــــبح حرفة له، ومن ثم  يســـــتوي مســـــم  ة حين يتناهى المشـــــهر في الإبداع ناعة الصـــــ  مارســـــه الإنســـــان حت  الإشـــــهاري 

 تحصـــــــيلا لمراتب الإقناع انطلاقا من توســــــــيع رقعة الوهم لدى المســـــــتهِلك المفترَض ليندفع إلى 
 

د  راء صــــــــاغرا؛ باعتبارهاالشــــــــ
 
تؤك

ق البيع، وهـذا منوط لزامـا بمـدى الامتثـال لمبـادئها المعلومة من مث  ل الامتناع عنعـدم الاعتراف بكـل  رســــــــــــــالـة إشــــــــــــــهـاريـة لا تحق 
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صــــــــــميم وحســــــــــن الإخراج لشــــــــــد  الت  المســــــــــاس بأعراف الجمهور والعمل على اكتســــــــــاب ثقته ومحادثته بما يطمح إليه مع جدارة 

عات الت  الانتباه وضمان استثارة الانفعال، من خلال 
 
يلويح بعالم مخملي  يوازي تطل عادٌ رغم استقائه من وقائع معلومة م المتلق 

عاش لتزداد  بناؤها، بمعنى يجيد
ُ
 غبة فيه ويصـــــــــبح المنتَج ســـــــــببا مباشـــــــــرا إليه. لماذا؟ لأن  فعل الر  تحوير الم

 
ة مبتذلة راء عادالشـــــــــ

، فيعمل المشهر على كسر هذه  ل كان الر  وروتين ممل  تابة بإضفاء طابع الإغراء؛ لأن  "المستهلِك القديم غير مستهلك اليوم، فالأو 

ا الآخر ف  يبحث فيه عن منشـــــــغلا بفعل الامتلاك أم 
 

ق هذا الإغراء بفعل تخليص الأشـــــــياء من طبيعتها  1عور بالمتعة."الشـــــــ ويتحق 

ة تثير فينا مشـــــاعر الن   ة لتكتســـــ ي أبعادا شـــــاعري  ما نشـــــتري الد  وق الت  مطي 
 
نا في الحقيقة "لا نشـــــتري منتجا وإن

 
ائم إلى الاقتناء؛ لأن

ــــت 2وعدا." ــ ــ ـــهر إلى اســ ــ ــ يمات وابتغاء تزكية هذا الوعد يلجأ المشـــ
 
ة لتكون ســــــــــببا التي ثمار تلك الث اكرة الإنســــــــــاني 

 
عز ت مقاما في الذ

للمراوغة وبابا للقبول، ومناورا بكل  ما من شـــــــــــــأنه تحويل المنتج إلى قيمة منتظرة، ذلك أن  المســـــــــــــتهِلك لا ينجذب إليه باعتباره 

ه يُشـعره بالفُرادة لحظة الامتلاك، هذا 
 
ز هو ما ينفالت  نافعًا بل لأن س( عوة المباشـرة اشــتر المنتج )الد  ي مطلقا حصـول صـيغة مي 

ا، أكثر سعادة، كن محبوبا أكثر، أبيض أكثر، كن أحسن من أي  كان."
 
:" كن أكثر حظ ي  ه الأجدى، والاستناد إلى توجيه سر 

 
 3لأن

عة بين لســــــــــاني        ات موز  ل المنتَج إلى وعاء قيمي  يســــــــــتدعي الاســــــــــترفاد بعُصــــــــــبة من الآلي  ة، بحيث على قدر وتحو  ة وغير لســــــــــاني 

اتها وامتداد إحالاتها  ة تتداخل أبعادها الر  اختلاف ماهي  رة جميعا لتكييف الاستهلاك، باعتباره الغاية الت  مزي 
 
ة، فتراها مسخ أثيري 

اته الكثيرة المنبثقة على التي المثلى بل الوحيدة  ة مهم  ـــها، علمن أجلها يُصــــــــــنع الإشــــــــــهار، ولكن  هذا لا ينفي البت  ــ ــ ــ ى غرارها هامشـ

فاد الت  
ُ
ما نحصــل معه على أســاليب في الحياة، والم

 
ا لا نبتاع المنتج فحســب وإن عريف بأنثروبولوجية المجتمع المسـتهدَف، كما أنن 

ة تتجاوز الفعل الصــــــــــ  من هذا أن   ة الت  ناعة الإشــــــــــهاري  اف لما يشــــــــــهده الواقع من أوضــــــــــاع اجتماعي 
 

جاري إلى العمل كمجهر كشــــــــــ

ة، بل لا تتوانى في فضح عيوبه أيضا. ة ولساني   وثقافي 

ة الصــ  وقوام       ة -ناعة الإشــهاري  غةورة و الصــ  كامل بين نظامين نقيضــين هما: الت  بمدى  مرتهَن-خصــوصــاالمرئي 
 
لان في ، يشــتغالل

 تساوُق عجيب ينبئ بحجم 
 
قبة: الط

َ
ة المرت  اقة الانفعالي 

1 .1  
ص
  وري:الصص ظام الن

ا على إعادة إنتاج الواقع بمنهج يثير الن  هذا  يعمل      غبة في الاســــتجابة، انطلاقا من حُســــن الهمز بين المعقول الر  ظام إشــــهاري 

ما هو جســــــور نحو 
 
د تأثيث عبثي  وإن ق بأوهام لا تكاد تنتهيالت  والمحســـــوس مبالغة في الوهم، أي أن  ما يأتلف منه ليس مجر 

 
. عل

ة  ب أصــــلا مســــؤول عن تكثيف الت  رة هنا لا تمارِس و الصـــ  والغريبُ أن  حجاجي  ما المغيَّ
 
ضــــليل بما هو مُنتقى للحضـــور فقط، وإن

ة يجعلهاالت  دلالة الحاضــــر. ثم  إن  اســــتجماعَها لأشــــياء متباينة تشــــتغل وفق ما اكتســــبته من مواضــــعات ضــــمن   جربة الإنســــاني 

ن كونا مغلقا بناء منفتحا دلالة، ولهذا تختلف طريقة تعاملنا م ساني، لأن  الكلمة موصولة بفعلالص  ع المكو 
 
 وري عن نظيره الل

ا الت    عيين أم 
 

ه من حجم الجملة أو ما هو أكبر منها، ولهذا يُدرك وفق زاويتي نظر: زاوية الشـــــ 
 
 يء فشـــــ يء "يفوق الكلمة، إن

 
كل الشـــــ

ل التي دليلي )الأنساق الت  الوجودي )القسم الذي ينتمي إليه( وزاوية الفعل        4وفقها الأشياء(."تؤو 

، وهذا ما الصـــ  وتنصـــهر ضـــمن       ة مختلفة، معادٌ تنظيمها طِبقا لما اقتضـــاه مســـار الفعل الإنســـاني  ة عوالم ثقافي  ورة الإشـــهاري 

لة بتلك الانزياحات الحاصـلة بفعل خلاص الت  يجعل مسـالك 
 
 دليل فيها مذل

 
يء من إرغامات نسـقه الأصـلي  واندراجه ضــمن الشـ 

ها الوعيَ بأســـــــــــلوب تنظيم التي لالي  آخر تحكمه تلك العلاقات كون د
ُ
يقيمها مع أشــــــــــياء من طبيعةٍ أخرى، ولهذا يســــــــــتلزم إدراك

 عناصرها 
 
ة( و الت ة وتشكيلي  ة )أيقوني   ركيبي 

 
ية إلى إنتاجالص  ركيز في طرائق توزيعها؛ ذلك أن  "المفصلة الت حروف تتآلف  وتية المؤد 

ب
 
د مرك

 
ة فيما بينها لتول ة القاضـــــــــــــية بتنظيم المدرك البصـــــــــــــري  ضـــــــــــــمن وحدات بصـــــــــــــري  ة تعد  نظيرا للمفصـــــــــــــلة البصـــــــــــــري  ات لغوي 

ة"
 
غوي؛ وعلى هذا الأســــاس تعد  دراســـة 5دال

 
ن الل ة "محاولة الصـــ  وفق نســـق مخصـــوص تماما كما هو ثابت في المكو  ورة الإشــــهاري 
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ة  مرئيـــ 
 
."التي للكشــــــــــــــف عن الأســــــــــــــنن اللا م في المرئي 

 
 ومن   1تتحك

 
ا بنـــاء على مـــا أفرزتـــه الط نـــة ثقـــافيـــ  جـــارب الت  بيعي  أن تكون مقن 

ل  ة تتوســ  ا يســـتدعي قراءة خاصـــ  ة، مم  ن المنتج ويدفع إلى شـــرائه، وهي التي لة الصـــ  الإنســاني  تحكم تلك العوالم المتغايرة بما يثم 

ا ورة من أشــياء لا تبدي ارتباطا مباشــر لصــ  اقادرة على أنْ تصــل بصــاحبها إلى اســتيعاب الإيديولوجيا المتوارية خلف ما يكتســح 

 به. 

1 .2  
ص
ساني:الن

ص
  ظام الل

غةطرح موضـــوعُ      
 
ورة، ولا يخفى  الل ا تســـاؤلاتٍ كثيرة لا ســـيما في جدوى مصـــاحبتها للصـــ   جال العلمي  فيما يخص  الســـ  إشـــهاري 

هما ب ة، وقد خلص منها رولان بارث إلى أن  وجودها محصـــــــــور في تأدية وظيفتين هما: الســـــــــ  أحق   لطة البلاغي 
 
ـــيخ و الت ــ ــ عيم، دالت  رســ

ا لأي  تأويل ينافي منتهى الإشـــــــهار، وتعمل الأخراة على ســـــــد  العوز  ي قد تصـــــــالد  أولاهما كفيلة بتســـــــييج المعنى صـــــــد 
 
ادفه لالي  الذ

ة إلى أن  الد  ورة في حال انعزالها. وتشـــــــــير الصـــــــــ   م لغة جديدة تمامًا، حيث أباحت الصـــــــــ  راســـــــــات المهتم  ة اليوم تقد  ناعة الإشـــــــــهاري 

 الاعتداء على 
 
ســـــــــــاني الن

 
د، لدرجة أن "باتت لغة الإشـــــــــــهار لغة داخل الن  ســـــــــــق الل فر  غةمطي وجعلت من ممنوعه مدخلا للت 

 
. 2"الل

غالت  ورغم هذا الإقرار حظيت بمن يستنصر لجرأتها في 
 
 اهن اللغوي. الر  وي مسايَرة لمقتضيات غيير الل

منا بأن  الإشهار من طبيعة المجتمع جاز لنا      
 
ه إذا سل

 
ه يصف ما يجود به المجتمع من حقائق الت  والواقع أن

 
عامل معه على أن

ة جاز لنا  رناه أستاذا لأساليب حياتي 
ا إذا قد  ة، أم  دالت  لغوي  غوية كونه يصبح مهد 

 
ا للبنية الهوينديد بطروحاته الل ة، إذ ا فعلي  اتي 

عليم إلى الإشهاريين" ة للت  ة المركزي  غوي بقدر ما  3ليس من المبالغة أن "توكل المهم 
 
كما يقول بيرنار كاتولا. ثم  إن  هذا المستثمَر الل

ه الم ة للمجتمع المسـتهدَف قادر أيضـا على مكاشـفة ما يكن  قافي 
 
ة والث  الملامح الفكري 

َ
د  لها قرارا شــهر من أدلجة يو يكفل اسـتنباط

يفي نفس  ز، فضــلا عن جملة المتواليات  المتلق  عبر مواضــعه المألوفة، كاســم الماركة، واســم المنتج، ما يصــاحبهما من شــعار وممي 

ة  ســــــــــــاني 
 
ــــاء و التي الل ــ ــ ــ  ادليل، وإن  القول لينبســــــــــــط في كل  منها نظرا إلى طبيعة البناء وطرائق الت  تنتظم وتيرتها في الإنشــ

 
ــــكيل لت ــ ــ ــ شــ

ل هنا الر  الغرافي والكـاليغرافي ومســــــــــــــتوى الجودة وتقنيـات الأداء وكـذا درجات شــــــــــــــحنته  ة؛ فقد تتحو  غةمزي 
 
ـــــا إلى" لعب الل ــ ــ ــ ة أيضـــ

ة."الت  تمارس الخفاء و  ة والحتمي  ل، الاعتباطي   4جلي، الحضور والغياب، الوجود والعدم، الواقع والمتخي 

ة: الصص لوازم الإقناع في . 2  ناعة الإشهاريص

ة على جعل فعل الص  تعمل        ناعة الإشهاري 
 

ا من خلال تحويل المستهلك من مقتن بدافع الحاجة إلى الش راء هوسًا سيكولوجي 

ه إلى إشباعها وفق الر  مقتن بدافع  ن عقلاني يجعلها تعي حاجاتها وتتوج  نين:" مكو  ات الإنسانية من مكو 
 
ل الذ

 
غبة، باعتبار تشك

نة محد   ة معي  د انفعالات ومواقف سلوكي 
 
ل إلى رغبة تول ما تتحو 

 
ها لا تختفي وإن ا فإن  ق فعلي  ة واضحة، وإن لم تتحق  دات سلوكي 

ن العقلاني" ي يعد  مستعمرَة الإشهار، إذ يبحث فيه عن المشتهى  5مسؤول عنها المكو 
 
ه حاجة لا تخبو الد  الذ

 
فين ليُجهره على أن

ــــبـاع، بـل قـد ــ ــ ــ ــ ا فقد تكون من حواصــــــــــــــل  من غير إشــ ة، لأن  "الحاجة ليســــــــــــــت دائما معطى غريزي  مو الن  يجعـل الحـاجـة رغبة ملح 

ة" ي عرفته الإنساني 
 
 الس  تماما كما هو جارٍ مع عالم المركبات، ف 6الحضاري  الذ

 
ة إلا ارة رغم انتفاء نسبتها إلى الحاجات الغريزي  ي 

ها تســــتوي في  مةأن  رون،  مقد  ل لزاما إلى رغبة مســــتكانة يشــــتغل عليها المشــــه  ا تتحو  ا كان إشــــباعها نســــبي 
 
ة ولم الحاجات الحضــــاري 

ى حالات الاســتيهام من خلال المختارات المرادفة للمنتج، 
 

مونها مشـفوعة بالأمل في حياة معاصـرة ملؤها الاســتعلاء، وتتفشـ  فيقد 

ارة باعتبارها التي  نا لا نشـتري سـي 
 
د أن

 
ل كل  منتج في تؤك ا. وبهذا يتحو  ة نالص  وسـيلة نقل بل نشتري وضعا اجتماعي  اعة الإشهاري 

ي توقنــا 
 
ر صــــــــــــــفو الــد  إلى رمز يغــذ ح فوس ويكبالن  ائم إلى الامتلاك، من خلال تعبئتــه ضــــــــــــــمن عــالم مخملي  لا مكــان فيــه لمــا يكــد 

فاد من هذا أن  معرفة خبايا الت  جموحها نحو 
ُ
ر والانطلاق. والم ر بوصـــــــفه لازمة الإقناع الأولى، حر  شـــــــعور هو مرمى كل  مشـــــــه 

 
اللا

                                                           

 .  40، ص4104، 0أويل(، ترجمة: سعيد بنكراد، المركز الثقافي العربي، المغرب، طالت  ة )المكونات و ور الص  غي غوتيي،  -1
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  .42، ص4114ص الأدبي، بسكرة، الجزائر، الن  يمياء و الس  ولي: الد  يب بودربالة، قراءة في سيمياء العنوان، أعمال الملتقى الط   -4

. 11، 10ورة الإشهاري ة، صالص  سعيد بنكراد،  - 5  
09المرجع نفسه، ص - 6  



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

232 

ــــعر  ــ ــ ــ ـــــتشــ ــ ــ ــ يومتى اسـ ت رغباته  المتلق  ثه به نفســــــــــــه اســــــــــــتنفرت قناعاته وتقصــــــــــــ  حد 
ُ
 طهير عبر فعل الت  ما ت

 
قافي  راء، وهو فعل ثالشــــــــــــ

ع اســــــــــــتجابة منالضــــــــــــ  ب
 
قافة من لوازم الإقناع أيضــــــــــــا، إذ من غير الممكن توق

 
ثه بما يعارض  رورة، ومادام كذلك فالث متلق  نحد 

رة من الاقتناء، بل بها "نســـــــــــــتطيع 
َ
يمة المنتظ

 
فكيك أيضـــــــــــــا، فبها ندرك الث ها مثلما تكون عتبة للبناء هي عتبة للت  كينونته، ثم  إن 

 قياس درجة وعي 
 

رها، بل يمكن الش ماتها ومناطق الت  عوب ودرجة تحض   1قديس عندها."الت  عر ف على طابوهاتها ومحر 

ســـــــــــــاق بين عناصــــــــــــــره وي     
 
ق الإقناع في الإشـــــــــــــهار أيضـــــــــــــا على مدى الات ف تحق 

 
 توق

 
ة الت تتفاوت من حيث قدرتها على التي ركيبي 

ــــة تآلفها الت   ــ ــ ــ ــ ـــــقها وهندســ ــ ــ ــ ر حتما بطبيعة التي ناغم والإمتاع بناء على طرائق تناســـ
 
 تتأث

 
ة المســــــــــــــتهدَفة، الشــــــــــــــ لتي اريحة الاجتماعي 

ب والاســـتيعاب، حيث هناك من لا يشـــغل نفســه بغير ما يرى أو يســـمع دون أن يبســـط تختلف هي الأخرى في درجات الاســتقطا

ا يختفي في تلابيــب  ل والإدراك، في حين يُقيم معهــا آخر مســــــــــــــاءلــة عمــ  أمــ  ة للتــ   مســــــــــــــاحــات ذهنيــ 
 
ثــات الط

 
بيعي والعــادي، لأن  المؤث

ة للاقتنـاع، كونهـا تعمـل على "تحييـد حـالات الوعيالر   ات ســــــــــــــريـ  ة هي ممر  ة لتحرير الفعل من  مزيـ  وتعطيـل أدوات المراقبة العقلي 

ات المخادعة بناء على مســــتوى الســــ  ولهذا ليس من  2قيوده ودفع الفرد إلى الانخراط في عالم الاســــتهلاك." هل أبدا مكاشــــفة فني 

م أن  كل   ة مضــــــــــــــافة. ولا ينبغي لظان  أن يتوه  ـــهار يميل إلى مخاطبة الحبـك القائم بين العاطفي والعقلي، وهو لازمة إقناعي  ــ ــ ــ ــ إشـــ

ال إلى هذا الأســلوب في الإقناع-المســتبطن قصــد تعطيل العقل فقد يعمد إلى صــراحة القصــد فيندرج لزاما  -وإن كان غالبه مي 

ة، الت  ضـمن الإشهار  ر عالتي قريري، وهو"إشهار خشن سافر لا تكسوه سوى أثمنة المنتج وبعض خصائصه الخارجي  نها بلغة يعب 

ة."الصـــــ  تمل عارية لا تح ة الت  مثلما هو حادث في مجمل القنوات  3ور الاســـــتعاري  ة والأواني التي لفزيوني  ج للأجهزة الكهرومنزلي  ترو 

ــــة و  ــ ــ "الحقيقة ليســـــــــت شـــــــــيئا آخر غير ما يقوله الواقع وأن الســـــــــ  والأفرشـ ه إشـــــــــهار منبن على مبدأ أن 
 
تائر والمأكولات والأدوية... إن

دة تباع بفضل   مط الفئات الن  . وكثيرا ما يقصد هذا 4إشهار نزيه"المنتجات الجي 
 

قافة المحدودة الش
 
ة البسيطة ذات الث ي التعبي 

، وهو نمط اقتضته الز  وفي  لا تبالي بما يكمن من مقاصد خلف بداهة المرأى. ج غبة في الخرو الر  اوية المقابلة نجد نظيره الجمالي 

م قيمته قياسًا إلى حجم الفرجة المرادفة له،  عن رتابة واقع الاستهلاك؛ لذا يعمل على إضفاء طابع من الأحلام على المنتج ويقز 

ات الضـــــــ  وهنا تزداد لوازم الإقناع تعقيدا لتوســـــــيع مســـــــالك الاقتناع، حيث من  ــــتنهض وجدانالتي رورة اســـــــتغلال كل الآلي  ــ  تسـ

س عالم من نوع آخر،"عالم يســــــكنه المســـــتهلك وتدعو  حر والغموض والأســــــرار والمعاني المتداخلة والمنتج هو من الســــــ  ه إلى تحســــــ 

ات 5يحفظ أمتعتها." ضـــــــــمين. ويُرجع الباحثون هذين الأســـــــــلوبين الت  لميح و الت  وكثيرا ما يقصـــــــــد الفئة القادرة على اســـــــــتقراء تقني 

ة.الت  الفرنسية في طريقة الإشهاريين إلى اختلاف المدرستين: الأمريكية و   عامل مع المعطيات الاجتماعية والثقافي 

ي الت  والقيمُ بوصـــــفها من لوازم الإقناع ســـــبب مباشـــــر إلى هذا        ة، فمثلما ينم  ة وأســـــاســـــي  مايز أيضـــــا، لتراوُحها بين اســـــتعمالي 

حيل في مجملها على 
ُ
ة ت ن الفردَ نالن  الإشـــــــــــــهار قيمًا مادي  ته، ولنأخذ على فعي والوظيفي قد يثم  ته وإنســـــــــــــاني  فســـــــــــــه من حيث هوي 

ـــبيل  ة عادية من قبيل امرأة تنشـــــر الغســـــيل، الن  وضـــــيح إشـــــهارات مســـــاحيق الت  ســ درج المنتج ضـــــمن حالات يومي 
ُ
ظافة، فتراها ت

ة، لكن إذا تجاوزناها إلى الإشــــــــــــــهارات الم د قيم اســــــــــــــتعمالي  تـه من بيـاض نـاصــــــــــــــع ورائحـة عبقـة وهي مجر  زا على مردودي 
 
ة مرك عني 

 بنظافة الجســـــــد ســـــــتختلف الآليات والمقاصـــــــد والقيم أيضـــــــا، فجال الاســـــــتحمام وأدوات الحلاقة وغســـــــول 
 

عر...لا تمنحنا الشـــــــ

ذة والانتشـــــــــاء و 
 
ة فحســـــــــب بل تهبنا الانتماء إلى عالم مليء بالل ها إذن قيم من طبيعة أخرى، قيم على الســـــــــ  نظافة عيني  عادة، إن 

ة، ت زِعت عنه كل  المناطق وصــــال بالكينونة الإنســــاني 
ُ
ى، ن ه "جســــد مصــــف 

 
نها لزاما طريقة حضــــور الجســــد، إن ة ليُ الن  ثم  صــــبح فعي 

غبات." ة، أي منتِجا للاستيهامات ومثيرا للر   على وظيفة الإيروسي 
 
 6دالا
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ة لازمـــة      ن من هـــذا حتميـــ  ب على الت  عيين و الت  ويتعي  يضــــــــــــــمين في الإقنــــاع، ويتوجـــ  ـــــل بينهمــــ حينئـــذ إدراك نكـــت المتلق  ــ ــ ــ ــ ــ ا الوصـ

ي يأخذ مظهر 
 
ل العمق الثقافي في الإشـــــهار الذ

 
 لاســـــتكناه ما يشـــــك

 
بيعي والعادي،"فأي  شـــــ يء أكثر طبيعة من أن تغســـــل المرأة الط

ة  1وج جريدته؟"الز  الأواني بينما يقرأ  إن  هذه الحالات المألوفة في الواقع هي مراقد للفكر الإيديولوجي  المنوط بالحالة الحضــــاري 

ل عبر جملة المدلولات ي الت
 
ة الت  استقر  عليها شعب ما، ويتسل  مثيل.الت  يمكن رصدها من خلال فعل التي وسطي 

، ومنه تبدأ رحلة البحث الت        ه أســــــــــــــاس المرئي 
 
ا الد  مثيل مدخل ثر  للإقناع أيضـــــــــــــا، بل هو منطلقُه لأن لالي بوصـــــــــــــفه انعكاســــــــــــــً

ا، فيكون المعنى لزامًا واقعة  م ثقافي  ة. وعليه فالمنتجُ حين يقدَّ ة والخبرة الجماعي  ا تضــــــــيفه الممارســــــــة الإنســــــــاني  ة تنبثق مم  ثقافي 

ات  لهما ما لازمه في أصــــــل وضــــــعه، والآخر نتيجة مباشــــــرة لحي ي  ، أو  ضــــــمن مشــــــهد تمثيلي  ســــــيتأرجح بين بعدين: وظيفي  ورمزي 

ة انتفى إيح ا، فإذا غابت العلاقات الإنســـــــاني  كا بدلاوجوده اجتماعي  ه وظل  مســـــــتمســـــــِ
ُ
 عن لت  اؤ

ُ
ة. والحديث ل هو مثيالت  ه الأصـــــــلي 

ة  ة وغير الإنســــاني  ب التي اســـتحضــــارٌ لتلك العوالم الإنســــاني 
 
ما تتطل

 
ع اعتباطا وإن وز 

ُ
نتقى عبثا لا ت

ُ
ث الإشــــهار، وهي مثلما لا ت

 
تؤث

ـــنيف و الت  جهدا في  ــ  نظيم و الت  صــ
 
ل إلى رموز الت ها ببســـــــاطة تتحو  ـــــتنطق إملاءات رتيب؛ لأن  ة. فالإنســـــــالت  تســ ان مثلا لا عبئة الثقافي 

دت من  ما القصد منه موصول بطرائق حضوره، ذلك أن  أعضاءَنا قد تجر 
 
ه إنسان تلك بداهة لا تغني شيئا، وإن

 
د أن يظهر لمجر 

ها إدراك البنية التي وظائفها المباشـــرة 
ُ
دة، يقتضـــ ي فكاك ة معق  نن الثقافي والا حالت  وُجدت لها لتغدو شـــبكة رمزي  ة للســـ  جتماعي تي 

ـــافة إلى بعدها  -على غرار كل  الأعضـــــــــاء-الذي تنتمي إليه. فالعين مثلا  ــ ــ ق الن  إضــ مت كيف ترنو وتحد 
 
فعي  المعلوم )الإبصـــــــــار( تعل

ة خ ة ضمن الص  وتغمز وتشـخص وتشـحذ، وهي أفعال رمزي  قافي والاجتماعي، الذي يالس  ة لها امتداداتها الإيحائي 
 
خذ به ؤ جل الث

ها "هي  ات الوضع؛  لأن  غري أو تصدم، تثير التي أيضا في كل  ما يُجعل للأجساد من كيفي 
ُ
 ت

 
ة أو القرف"الش  .2هي 

      
 
ة الت قافي 

 
ثات  -بهذا المعنى -ســــــنينات الث

 
ه لا يمكن اســــــتيعاب مؤث

 
ة؛ لأن ـــــالالر  جوهر الإقناع في كل  صــــــناعة إشــــــهاري   في سـ

 
ة إلا

ة  ل فضـــــــــــاء ثقافته، وعلى هذا إطار الهوي 
 
ا يشـــــــــــك ي عم 

 
ة؛ لأن  الفرد محكوم بالحس  الاجتماعي، فهو يخشـــــــــــ ى الانزياح الكل قافي 

 
الث

فـاق على وجوب الأخــذ بـ
 
 الأســــــــــــــاس يقع الات

 
ز ثقــافي مــا الت ة للمجتمع المســــــــــــــتهــدَف؛ لأن  مــا تــدل  عليـه الأشــــــــــــــيـاء في حي  قــافيــ 

 
ركيبــة الث

ا تحيل عليه في ثقافة أخ  رى، ومن يختلف عم 
 
د الط

 
ا أن يول ة تحول دون بلوغ الفرجة الت  بيعي جد  قافي  صــــــدمة تواصــــــلي 

 
نافر الث

قافي الإنســـــــــــاني، التي نويه بتلك الإشـــــــــــهارات الت  المرومة، مع واجب 
 
رك الث

َ
ة إلى الاحتفاء بالمشـــــــــــت ة الاجتماعي  ى الخصـــــــــــوصـــــــــــي  تتعد 

 كاستثمار الأسطورة في حبك نسيج الإقناع.

طة إلى البيع، مز إذالر         ة الأخرى، ففيه تودع كل  القيم المتوســــــ   الأعمال الفني 
 

ا يرقى إلى مصــــــاف ن عماد الإشــــــهار بوصــــــفه فن 

ر عن ميله  ره ليعب 
 
 بحكم أن  الإنسان"سخ

 
دة في أشياء وسلوكات الش دة إلى كيانات مجس  ديد إلى تحويل الحقائق والأحكام المجر 

ها في أشكال وألوان فالحب  والكره واليأس والأ  3محسوسة." أت حين أقر  دة ومع ذلك تشي  ها مفاهيم مجر 
 
مل والفرح والحزن...كل

ا يعكس الكثير  ل عمقا دلالي 
 
ة إلى ما يشـــــك ه بهذا المعنى فعل يمنح الأشـــــياء أبعادا تخرجها عن وظيفتها الاســـــتعمالي 

 
وســـــلوكات. إن

ة، ولهذا كل  شــــــ يء في  ـــهالر  من الحالات الإنســــــاني  ــ ــــالة الإشـ ل إلى رمز، بدءا من ســ ة يصــــــلح أن يتحو  لوك الإنســــــاني ومرورا الســــــ  اري 

غةبموضوعات العالم وانتهاء ب
 
 وتقطيعاتها. الل

انع الإشــــــــهاري  مثلما ينتقي للحضــــــــور يعمد إلى تغييب ما يراه مناســــــــبا لتغذية دلالة الحاضــــــــر؛ أي أن  الصــــــــ  القمين ذكرًا أن      

 يُرى كذلك."ورة لا يكمن فقط فالصــــــــ  "الاختيار في 
 
ا بل فيما يجب ألا ة  4ي انتقاء ما يجب أن يكون مرئي  ولهذا يجوز اعتبار ثنائي 

ب مهارة في 
 
 وظيف، والأمر موصول بالت  صنيف و الت  )الحضور والغياب( من لوازم الإقناع أيضا، وهي لا شك  تتطل

 
الثقافي  سقالن

م على أســــــاس وظيفته الت  بناء وقراءة، ولعل  إشــــــهارات العطور أقربها إلى  ة على قاعدة أن  العطر لا يُقد  ها مبني  ة ن  المثيل، إن  فعي 

ه يغري وقد يجلب عشــــيقا أو الر  المباشــــرة )طرد  ه "لا يفوح ولكن 
 
ة، من منطلق أن ى به الوظيفة الإيروســــي 

 
ما تزك

 
وائح الكريهة( وإن

                                                           

.12المرجع نفسه، ص - 1  
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 .22، ص4104، 0البيضاء، طار الد  أويل، ترجمة: سعيد بنكراد، المركز الثقافي العربي، الت  ورة المكونات و الص  غي غوتيي،  -4
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ا، بل يدعو إلى الانتماء إلى عالم مخملي  منتج للاســــــتيهامات، مثيلي  عرض العِطر بوصــــــفه منتَجالت  ولهذا يتجاوز المشــــــهد  1زوجا"

ة ضــــــــــــمن فعل لا نرى منه غير آثاره، ومع الت  عن طريق إح ه إلى حالة من الذوبان الذي" لا يمكن أن يكون ســــــــــــوى لحظة ختامي 

ما استفحلت الأهواء في تن
 
ما ازداد حجم الوهم كل

 
ر حدوده." وبهذا كل  ميط فعل ذلك فنحن قادرون على تصو 

 
 راء.الش

غةوترافق      
 
ى  الل ة حين تتعد  ة، خاص  ل هي الأخرى إلى لازمة إقناعي  ات تسييجا وتدعيما وتكثيفا أيضا؛ لتتحو  ة هذه الآلي  بقو 

ه الت  ورة إلى الوشـــــــــ ي بالمبطن من الصـــــــــ  فاف على لت  الا
 
ها الملفوظ أو المكتوب، لأن ات، ســـــــــواء في حد  صـــــــــورات وما تضـــــــــمره العقلي 

ه لا أقل  ولا أكثر جزء من كيان قد يستمر  في الوجود طويلا، الت  رج "خا
 
سـانية كل  ش يء مساو لنفسه ومنكف  عليها، إن

 
غطية الل

 أو قد يبتلعه 
 
 2سيان كما ابتلع ملايين الأشياء غيره."الن

يات        سـانية وغير -إن  مسـاق جملة هذه الفن 
 
سانيةالل

 
ن المنتج، رغبة  إلى-الل ن ما يثم  في دفع عجلة الامتلاك قدُما، وهنا يتبي 

ات الســــــــــــــ  دور القراءة  ي حي يـ  ة في تقصــــــــــــــ   ات تمظهرهـا، مادامت "الـد  يميولوجيـ  يميائيات في معناها الأكثر بداهة الســــــــــــــ  لالـة وكيفيـ 

عة ميزتها  قات متنو  ع والاستعصاء على الت  ليست سوى تساؤلات عن المعنى؛ بصفته تحق    3بط."الض  من 

ة: الصص مسالك الاقتناع في . 0  ناعة الإشهاريص

ب الاقتنـاع على الإقنـاع"     
 
 في حـدود "ترتـ

 
ا لا نتعـامـل مع لفظي )الإقنـاع والاقتنـاع( إلا  4بـدايـة، نود  لفـت عنـايـة القـارئ إلى أننـ 

دة لا بد  من متلق  يشــــــــــــــاركه الإبد ة متعد  ات إقناعي  ن في الاســــــــــــــتمالة عبر تقني 
 
العادي  يالمتلق  اع نفســــــــــــــه، لأن  فمـادام المبـدع يتفن

د ببســاطة، كونه لا يتعامل مع 
 
ما يســتهلك ويقل

 
ة ســالة الإشــالر  "معتاد على عدم تحليل ما يســمع، ولا يناقش ما يشــاهد، وإن هاري 

" ، ولكن كنســـق اســـتقرائي  ق له شـــيئا من الفرجة والمتعة، ولهذا أثبتت  5كنســق ســـيميولوجي  ةالد  لا يحق  أن   راســـات الاســـتطلاعي 

ا، كل  عنصر فيه لا  ة كما تنبغي له أن يكون محصور في فئة الباحثين المنشغلين به باعتباره عالما رمزي  تلقي الخطابات الإشهاري 

م الت  يكتفي بـــــالإحــــالــــة على مــــا هو موجود في العــــالم الخــــارجي وإنمــــا هو مــــدخـــــل لعوالم دلاليــــة كبرى مصـــــــــــــــــدرهـــــا الخيـــــال و  وه 

ــــتيهامات،  ــ ــ ــ ـــــقاطات والاســ ــ ــ ال لقيم تناســــــــــــب ما اســــــــــــتقر  في والإســـ ي وظيفة ما إلى حم  ة تؤد  د ماد  رت لتحويل المنتج من مجر 
 
خ ســــــــــــُ

عـات. وبهــذا فـالمعنى لا يمكنـه الانبثــاق من دلالـة الأشــــــــــــــيــاء ذاتهـا بــل هو حــاصــــــــــــــل ســــــــــــــيــاقـات 
 
ل الإنســــــــــــــاني من تطل ربــة جالت  المتخيـ 

ة على امتدادها. ومن هنا يصـــــــــبح الإمســـــــــاك به صـــــــــعبا، ويزد د، وهذا عمل الإنســـــــــاني  ما أوغل في غياهب المجر 
 
اد الأمر تعقيدا كل

ما يهتم  للمعنى من حيث هو الســ  
 
ة، وإن لالات الجاهزة أو المعطاة بشــكل ســابق على الممارســة الإنســاني  يميائي  الذي "لايكترث للد 

عة ميزتها  قات متنو  ج والاسـتعصـاء على البحث."الت  منع و الت  تحق  رورة هو مبدع ثان، لا يبحث عن الضـ  ر بوعليه قارئ الإشـها 6غن 

ل نفســـــــــــه، وهو بذلك في حاجة إلى  حقيقة يعرفها، بل تســـــــــــتهويه رحلة البحث عن حقائق لا ترى، حقائق قد يجهلها المبدع الأو 

ــــاخرة، أو التي فطانة تنميها ســـــــــعة مداركه ومعارفه من أجل اســـــــــتيعاب مجمل الإيحاءات  ــ ــ ـــــبقة، أو إيماءة سـ ــ قد تثيرها نظرة شــ

ـــك ــ ه من الجدير الإلماح إلى حجم شــ
 
دة... ولعل قد الذي تعر ض له ســـــــيميولوجيو الإشـــــــهار، بحجة أنهم الن  ل غريب، أو حركة متمر 

 يمارســون ألعابا حول المعنى لن تجدي شــيئا، ذلك أن  "
 
متناهية الد  ســليم بتعددية الت

 
دة واللا لالات ومشــروعية القراءات المتعد 

ـــــل الإعلانيين في الق ــ ــ ــ ــ ــ ـــــيعني فشـ ــ ــ ــ ة لكـــل  منهـــا نهج خـــاص  في اســــــــــــــتقبـــال ســـ ص لن  ايـــام بوظيفتهم وتفتيـــت الجمهور إلى ذوات فرديـــ 

 7الإشهاري."

ها       ما هي نتاج ما يُودعه الفرد من ثيمات فيها، وكأن 
 
لا يخفى في كـل  عمـل فني  أن  المعـاني ليســــــــــــــت محـايثـة للأشــــــــــــــياء أبدا، وإن

خاذ 
 
، ومن ثم  يستوجب تحصيلها ات د اندراجها ضمن العالم الإنساني  ة بمجر  كترث أويل معولا؛ كونه لا يالت  تفقد قيمتها الأصلي 
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 وخروج عن ســلطته."لطبيعتها المباشـر 
 

ة الباث د على قصـدي  ه في الأصــل والغاية والاشـتغال تمر 
 
 1ة بقدر ما ينشـغل بالمتواري، "إن

اهر و 
 
ه مجبرَا على معاداة المعطى الظ ا يجد القارئ المفترَض نفســــــــــــَ ق بما يضــــــــــــمره من قصــــــــــــد، على صــــــــــــعيد الت  ولهذا إشــــــــــــهاري 

 
عل

، ولا شــــك  أن  الالصـــ  المكونين:  ه حتما إلى تقودالتي وليفات والهندســــات في كل  منهما الت  بحث شــــاق  بناء على كثرة وري واللســــاني 

 معرفة نكت الإمتاع ومسالك الاقتناع.

ة بأن  دلالة الصــــ  تقر        ها قائمة لترســــيخ مدلول كلي  لا يمكنه الخروج الصــــ  ناعة الإشــــهاري  ة؛ أي أن  ة دلالة قصــــدي  ورة الإشــــهاري 

ة بالغة الس  عوة الد  صرار على عن تثمين المنتج مع الإ  ة إلى اقتنائه، قوامُها في ذلك عد  عة بين أيقوني  وتشكالت  ري  ، عقيد، موز  يلي 

لهما فكاكه إلى مسـتويين متكاملين: الموضـوعات و  لهما حصـر الموضـوعات الحاضالسـ  يسـتلزم اسـتيعاب أو  رة ينوغرافيا. يتم  في أو 

بـة، ثم  تشــــــــــــــريحهـا ســــــــــــــطحـا وعمقـا لب ـــــمى مراتبها والمغي  ــ ــ ــ ا يجود به الد  لوغ أســـ ا ثانيهما فيُعنالســــــــــــــ  لالية انطلاقا مم  قافي. أم 
 
ى نن الث

ة.     وتتأســــــــــس علامات  ة في قوالب اســــــــــتعاري  ها منتجات ثقافي  ر وتوزيعه، فيتعامل معها القارئ على أن  ات عرض المصــــــــــو  بكيفي 

ن   المكو 
 
 و الت

 
 شـــكيلي على بنية الخط

 
ون والإضـــاءة الشـــ

 
ه "لا وجود للأيقالن  أطير وزاوية الت  والإطار و كل والل

 
ون ظر... وقياســـا على أن

 فكذلك تنتفي الوحدة  2الأخرس أبدا"
 
ل فيها لتصـــبح أوعية للخِبرات الت ي المتأصـــ  د من بعدها الماد  ها تتجر  ة الخرســـاء، لأن  شـــكيلي 

ة. والمفاد من هذا أن  تأويل  ة رهين تلك المالصـــــ  الإنســـــاني  ة الكبرى الت  ة بالخاصــــــ  عرفة ورة الإشـــــهاري  لات الثقافي 
 
لها علاقة  التيمث

 مان والأنا والآخر وكل  ما يحمله الوجود الإنساني  من أحكام مبثوثة في عضو أو فضاء أو ديكور أو حركة...الز  بالمكان و 

غوي بالن  وينبغي أن يتوازى      
 
ياالت  ورة من حيث الممارســـة الصـــ  ص  الل ة؛ كشـــفا لفن  يات الحصـــار الذي يمارســـه على أويلي   لمتلق 

ن  ة من شــــــــأنها الحياد بالمســــــــتهلك إلى تيار إيديولوجي  ما. وتتعي  ، ورصــــــــدا لما يحمله من شــــــــحنة ثقافي  بغية تحويله إلى زبون فعلي 

صل بالعا ة، لأن  هناك ما يُعطى بطريقة مباشرة، وعادة ما يت   الدي و إيحاءاته انطلاقا من متابعة مختلف جوانبه البنوي 
 
بيعي ط

هن ويثري الخيال، ولذا تشــــــــترط الســــــــ  في إطار 
 
ها تســــــــكن ما يُهيكل الذ لوك الإنســــــــاني، وهناك معان أخر تحصــــــــل معها المتعة لأن 

قافة و 
 
ط ذاكرة الث

 
ا ينشـ ه من المفيد الت  تأويلا حيوي 

 
شــهار ل الموســيقي الذي يعتمده معظم الإ العام  نويه بالت  اريخ والحضــارة. ولعل

ســـــــــــاق و 
 
، فهو قادر على تجاوز وظيفة تحقيق الات  المرئي 

 
ثاته ليصـــــــــــبح رمزا مثقلا إيحاء، فيعمل حينئذ القارئ الت

 
ســـــــــــاوق بين مؤث

ل على مباحثة منافذه المسهمة في توجيه الفعل   المؤو 
 

 رائي عند المستهلك. الش

ة القارئ المفترَض       ة المبدع-مهم  ها  -على غرار مهم  را وقادرا على المناورة إذن صعبة، لأن  ب قارئا من طبيعة أخرى، متنو 
 
تتطل

دا مســـتلزمات الفن  وحاجته إلى حســـن الاســـتلهام وجودة الاســـتثمار مع بعد الت   ات الاقتناع؛ يُدرك جي 
 
ة للوقوف عند محط أويلي 

 الت  
 
ة تتوخ نســــــــــــة بقدر ما هو حمولة رمزي 

ُ
د إشــــــــــــباع للفُرجة أو دعوة للأ ه ليس مجر 

 
ع؛ لأن

 
بل هو  دبير،الت  عبير و الت  ى الجمع بين طل

ي دور التي "قـارة رهيبـة من المســــــــــــــكوكاـت  ب على القـارئ شــــــــــــــحن فراغاتها واســــــــــــــتنطاق مكنوناتها كونه يؤد  ل ل الحامالعام  يتوجـ 

ة تجبر    3عبيرية."الت  ص  على إفشاء ش يء من أسراره وحيله الن  لكفاءات موسوعي 

9 . 
ص
ة في ضـــوء موجبالت ة:الصــــص ات جربة الجزائريص ب   ناعة الإشــــهاريص داول بل يســــر  "الإشــــهار لا يضــــع خبرا للت  فاق على أن 

 
يقع الات

ح بخلاص" ات المســــــــــــــتهلِكة،  4حُلمـا ولا يبيع مُنتجـا بـل يلو 
 
ته عند اقتداره على إثارة الانفعالات الكامنة في الذ وبهـذا يكتســــــــــــــب قو 

غبة، وفي غياب التي مطية الن  ور الصــ  وســبيله إلى ذلك تلك  ه خارج القيمة لا وجود للر 
 
يها القيم المرتبطة بالمنتَج؛ لأن

 
غبة لر  اتغذ

 ينعدم فعل 
 

ة مرغوبة، الشـــ ما يرتبط بإحالاته على أنماط حياتي 
 
ته المباشــــرة وإن ق بنفعي 

 
راء؛ أي إن  الإقبال على منتَج ما لا يتعل

 ونبحث فنحن لا نشـتري أحذية وإنما نبتاع أقداما جميلة، ولا 
 
ا، ولا نقتني مشروبا إلا ارة بل نشـتري وضعا اجتماعي   نشـتري سـي 

ما ندرأ مفاســـــد الأنظار فينا وهكذا... وهذه 
 
ة والانتشـــــاء، ولا نشـــــتري منزلا وإن

 
 اطلعات تحتاج إلى قولبة في الت  فيه عن اللذ

 
رح لط

ة الد  و   مبدع مقتدِر! فما خبر تجربتنا المحلي 
 
ات؟عوة، ولا يستطيعها إلا  من هذه الحتمي 
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اتي نحيل القارئ إلى رابط لصــــــــــفحة على اليوتيوب بعنوان: )إشــــــــــهارات جزائرية(     
 
اعة لكل  ما يُعرَض  1تجاوُزا للحُكم الذ جم 

ة لمختلف المنتوجات والخدمات رغبة في اســتطلاعه جملة  ة من رســائل إشــهاري  عقب كل  تالتي عليقات الت  على القنوات الجزائري 

ـــهار و  ــ ــ ــ ـــيئا من التي تجمع على نفور أصــــــــــــحابها من المعروض، فلا يســـــــــــتملحون منه غير الموســــــــــــيقى التي إشــ ــ ــ ــ يجد فيها أطفالهم شـــ

 
 
 شوة!الن

ها  ا فكيف هو حال القارئ غير العادي  مواقف-شــــك  لا -إن  اء عاديين يتعاملون مع الإشــــهار بوصــــفه نظاما اســــتقرائي  صــــريحة لقر 

ـــــيمياالت  المجبر على  ــ عاء الانتســــــــاب عامل معه كنظام سـ ل وهلة لا يمكنه تماما اد  ق الفُرجة لأو  ! وكأن  مدار القول إن  مالا يحق  ئي 

 مز!الر  إلى عالم 

ة فمنها       تها-طبعا لا تجوز المغالاة في نفي الملاحة عن كل  ما نشاهده من إشهارات محلي  ان ما يمكن به الاطمئن -على معدودي 

ات، بل إن  منها ما يســــتحق  إلى رغبة صــــانعيها في الارتقاء با  الإشــــهار إلى ما يليق به كفن  قائم بذاته رغم كثرة المطب 
 
ه لت

 
شــــجيع لأن

ة  ة من الإشـــــــــــــهارات المرجعي  محصـــــــــــــي 
 
ريحة إلى صـــــــــــــ  العوة الد  تبالغ في تثمين المنتَج ولا تتوانى عن التي يتعارض مع تلك الكثرة اللا

ةالصــــ  شــــرائه، والمعلوم في عالم  ة من غير روح تفتقد للوعد الذي نلاحقه فيها، ولنا في  ناعة الإشــــهاري  ره ماد  أن  هذا الفعل يصــــي 

 .  2مثيلالت  هر( من ماركة )القصبة( ما يمكن به الز  إشهار لمنتوج )ماء 

ـــهار       ــ ــ ــ ــ ة للمنتوج )ماء  مقارنة-منظورنافي -يرقى هذا الإشـــ ه رغم القيمة الاســــــــــــــتعمالي 
 
؛ لأن  الفن 

 
لا تي الهر( الز  بغيره إلى مصــــــــــــــاف

لة بعبَق الأصـــالة  الا لقيم من طبيعة أخرى، قيمٌ على صـــِ ر جعله حم  ة لتنكيه المأكولات اســـتطاع المشـــه  ة عطري  ى كونه ماد  تتعد 

ة، كالت  و  ة من حالات الخصـــــــوصـــــــي  ه وقائع الكينونة الجزائري   اريخ والحضـــــــارة، مُســـــــتثمرا ما تقر 
 

عبي  وســـــــينما مصـــــــطفى بديع الشـــــــ

بــة و ومــالــك بن نبي  و  ات الت  فــاطمــة نســــــــــــــومر والقصــــــــــــــَ ي لا يخلو منــه بيــت الز  تشــــــــــــــذو والمكــانَ برائحــة مــاء التي ويزة والحلويــ 
 
هر الــذ

ها استطاعت استجماع المدلولات   أن 
 
ة هذه الحقائق واقتطاعها من مُطلق لا يكاد يحد  إلا . فرغم محدودي  ة إلالت  جزائري  ى وسطي 

م تي الالاقتناع عبر تزكية ثيمة الانتماء،  ر يقد  رى من قبيل الاحتواء والاطمئنان والأمان... وكأن  المشــــــه 
ْ
ث
َ
تجر  معها لزاما ثيمات ك

بة( الذي لا يرمز إلى  صـــــــــَ
َ
ها نكهة الوطن )الجزائر(، وقد ناســــــــبه تماما اســـــــــم الماركة )الق هذا المنتوج العادي بنكهة غير عادية، إن 

ل المنتج على بساطته من م ة ذات استهلاك عريض إلى وعاء لقيمة الوطن ش يء غيره. وبهذا يتحو  يها كل  تربو بل تنصهر فالتي اد 

ة  علم ثيمته إلا التي القيم. وفي مقابل مثل هذه المحاولات الإشــــــــــهاري 
ُ
تجيد الإمســــــــــاك بالثيمة المرغوبة بناء ونداء هناك منها ما ت

ه يس يء 
 
ا يؤدي إلى شتالت  أن ، ات البصر بينها، والمبالغة في استثمار الحضور الإنسانيعبير عنها من خلال تكثيف الموضوعات مم 

خب في العرض، وموســـــــيقى مزعجة تحاول الانصـــــــياع للكلمات المحشـــــــورة في غير نظم الصـــــــ  وعدم الخبرة في اســـــــتعمال اللون، و 

عي مزامنة المعيش، مع غياب الحبك  ــــتثمار المعطى الميثولوجي، هذالســــــــ  مســــــــتســــــــاغ، تصـــــــــاحبها رقصــــــــات تد  ــ ثر ما ا وأكليم في اســـ

 . 3نلمسه في إشهار لقهوة )أروما(

 بْلا أروما( لتنطلق مشــــــــــــــاهد مقتطفة من      
ْ
حْياة

َ
لْ ل يَّ

َ
خ

ْ
ا إذا كانت الحياة من دون قهوة أروما )ت  الإشــــــــــــــهـار تســــــــــــــاؤلٌ عمـ 

ُ
فـاتحـة

ر عنها بكلمات تناسب أحوالها وموسيقى تجاهد لمطاوعتها، من قبيل العام  الحياة   ة يعب 
 

شاحنة لاف بين الجيران والمجار والخالش

لة بافتقاد الز  في 
 
ها معل

 
ان يرقصون الن  حام، وكل ة يردفها خمسة شب  اس قهوة أروما، ومن الغريب أن  هذه الموصوفات الاجتماعي 

ب الأمزجة بانتفاء 
 
ر تقل مهم شــــــــاب  يفســــــــ  ة الصــــــــ  بنهم، يتقد  ها شــــــــخصــــــــي 

 
ة لتحل  محل ح علالتي ومبي، الز  فة الإنســــــــاني 

 
أنغام  ىتترن

  .الكلمات ذهابا وإيابا بعد حظوتها بأروما

ات من مثل الص  لا ننكر أن        ة تخص  القهوة، فنوعي  ة من قناعات ثقافي  اكرة الجمعي 
 
ا تحتفظ به الذ انع يحاول الانطلاق مم 

وق و الن  
 
 كهة والذ

 
ـــمة و الن  ســ

 
ــــوة والمتعة و الن ة انســـــحابها على كثير من المشـــــروبات وفقا الر  كينة و الســـــ  شـ احة قرينة بها رغم صـــــلاحي 

م  ات من اضـــــــــطرابات تتوه 
 
ة غير مرغوبة شـــــــــبيهة بما تشـــــــــهده الذ ورا حياتي  ه قد اســـــــــتجمع صـــــــــُ

 
لمفرزات العرف الإنســـــــــاني، وكأن

د منب   ة، كونها مجر  هات، و مغـالبتهـا باحتســــــــــــــاء القهوة؛ ففي الواقع هي منتج يفتقر إلى القيم الغذائي  ة المنب  مع ذلك ه شــــــــــــــبيه ببقي 
                                                           

1 -https://www.youtube.com/channel/UCdYsP9vCuoE0Otu42XTJTFw/videos 
2 -https://www.youtube.com/watch?v=8fkHVWof03g  
3 -https://www.youtube.com/watch?v=afDs_OBIEr0  

https://www.youtube.com/watch?v=8fkHVWof03g
https://www.youtube.com/watch?v=8fkHVWof03g
https://www.youtube.com/watch?v=afDs_OBIEr0
https://www.youtube.com/watch?v=afDs_OBIEr0
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 فس فتبحث فيها عن الن  تشــــــتد  تواشــــــجا ب
 

لتي اعور بالمتعة، ومتى اســــــتمتعت شـــــــعرت باكتمال الحياة، وهي الثيمة العظمى الشــــــ

مسة الخيالية الممثلة في 
 
ته المذكورة، بيانها من الل

 
ة )الموت/ ومبي والموصولة ب نائي  الز  تراكب على أسـاسـها هذا الإشـهار على علا

ا في الفكر الإنساني. التي الانبعاث(  لت هاجسا عقدي 
 
 شك

رح      
 
 ببعض   قدي الأسطوري البروناليالن  تبدو معالم المطاوعة واضحة وفقا للط

 
ر إلا ة الس  حيث لم يحتفظ المشه  مات المادي 

خه الخيال من عدوان وعبث وســـيطرة وما إلى ذلك بدالز  في  ليل تحرير الفضـــاء من حواجز الفصـــل بين ومبي وطرح عنه ما رســـ 

 
 

قص لر  اومبي، بل زاد في المطاوعة أن جعلهم مقبلين على قهوة أروما منتشين بها وفي علامة الز  اب العادي وبين من هم من الش

م الحدث مبالغة في تثمين المنتج بطريق آالســـــــــــــ  دليل. و الت  كفاية  ر قد أز  ه في منظورنا معقود هنا، فالمشـــــــــــــه 
 
ث جعله خر، حير  كل

وح ومانح الوجود وأولى بمن يفعل ذلك أن يســــــعد به. وكأن  المبدع يناجي المســــــتهلك المفترض قائلا: عِ، الر  واهب الحياة وباعث 

ة  ة ممزوجة بدلالة بلاغي  ل مـاذا يمكنهـا أن تفعـل بـالحي  أصــــــــــــــلا! لقـد أحـاك دلالة أســــــــــــــطوري  إن  أرومـا تحيي الموتى! ولـه أن يتخيـ 

ي آخر من طبيعــة أخرى، حجمــه على مقــاس انتظــارات لينمــذج خيــالا  ه لا شــــــــــــــ يء أعظم من أن يوهــب المرء  المتلق 
 
وأحلامــه؛ لأنــ

ذات، وهذا ما يستشعر 
 
تها بؤرة تنصهر فيها كل  الل

 
كه الظن  بالموت، فوعد الحياة وحده يعلو كل  الوعود، ولذ

 
حياة بعد أن يتمل

 في 
 

ة  (، فهو oublieعار المرافق )لحياة بلا أروما الشــــــــ ه الكلمة  قو 
 
مســــــــؤولة عن تحريك نفوس مســــــــتهدفيه وإثارة تســــــــاؤلاتهم؛ لأن

ـــهار عدم اكتفائه بهذا البعد الميثولوجي الذي فيه  الآمرة المثيرة للانتباه والإفهام. وعلى هذا الأســـــاس نعيب على صـــــانع هذا الإشــ

ة  ة غير رمزي  تها تظل  كثافتها أقل  عملا، كحركات كفاية الإمتاع والإقناع وحشره مع مزاحمات موضوعي  قص ر  الوأخرى رغم رمزي 

قه، ومعرفة لمزجه مع فنون الأداء الأخرى."الر  اقصين؛ لأن  "الر  وعدد   1قص فن  يحتاج إلى معرفة، معرفة لإبداعه ومعرفة لتذو 

باس و  أثير أبدا أن يُجعل لوناالت  وظيف العشــــــــوائي للون الأحمر، فليس من منطق الت  علاوة على 
 
راجة لد  اللمنتج وعلى غراره الل

ا يُعاب عليه الز  ولوح  ا يُفســـــــــد ذوق الفرجة. ومم  ثا بصـــــــــري  د تلو 
 
ينة...رُغم صـــــــــلته الوثقى ب يمة الحياة، ومع ذلك فالكثرة منه تول

ـــا تلـك الكلمـات  ــ ــ ــ ــ يالمبـدع فجـاجتهـا قبـل  -بلا مريـة-يعلم التي أيضـــ ي يجد طريقه إلى  المتلق 
 
غنيـه شــــــــــــــيئا غير اســــــــــــــم أروما الذ

ُ
فلا ت

ه لا يرقى إلى بلوغ الاقتناع، فما بالك إن غلبت على 
 
 أن

 
ه مسلك طبيعي  لاستثارة الانفعال إلا

 
اكرة بسبب تكراره، والمعروف أن

 
الذ

ة  ق منها بالقهوة، الكلمات ســـــــــــذاجة المبنى مع هُزال المعنى، وإن كان هذا ديدن غالب الإشـــــــــــهارات الجزائري 
 
ي التلا ســـــــــــيما ما تعل

ة الن  يجتمع كل  الجزائريين صغارا أو كبارا على  ة القائلة:" كل  محاولة للإقناع ستكون عب ي  فور منها؛ لمخالفتها القاعدة الإشهاري 

ع معها الخلاص من  2بـدون معرفـة عميقة للمســــــــــــــتهلِك"
 
ة يالضــــــــــــــ  الذي يتوق ســــــــــــــتوي فيها غط الثقافي واســــــــــــــتيطان عوالم مخملي 

 المرغوب والممنوع. 

ا"الصــــ  والأصــــل في       "الانتقاء لا يمكن أن يكون ســــوى اختيارا إيديولوجي  ة أن  ، ولهذا يصــــبح من العســــير نجاحُ 3ناعة الإشــــهاري 

ة تكون ســــببا في تداول المنتج، بل تســـمح ببروز الإيديولوجيا إلى ســــاحة الفعل في غف ة قيمي  ة من لالإشـــهار في حال غياب مرجعي 

ي ثــات تتراوح بين الواقعي والممكن؛ بــاعتبــارهمــا المتلق 
 
ب إلى لاشــــــــــــــعوره عن طريق مــا يحتفي بــه الإشــــــــــــــهــار من مؤث ، حيــث تتســــــــــــــر 

ـــلان فيمـا بينهمــا انطلاقــا من  ــ ــ ــ ــ ـــــهـار على  4تشــــــــــــــتغـل كبنـاء ثقــافي  يحكم العــالمين معــا."التي مــذجـة الن  "يتواصـــ ــ ــ ــ وكثيرا مــا يعتمــد الإشـــ

ة بصــفتالســ  ماذج الن   ة كفيلة بمكاشــفة الإيديولوجيا؛ وبإمكانه أيضــا أدلجة لوكي  قاتٍ قيمي  يها تحق  ة عبر الم المتلق  ة، لا الت  اد  أثي ي 

ة 
 

ي، تماما كما هو جارٍ في إشهار م حف في حق  الت  لا تحسن التي سيما إن كان من الفئة الهش  مييز بين الهزلي والجد 
 
 5فولةالط

ه يعبث بما ينبغي لها من قيم 
 
ه إشهار لشوكولاطة أوبتيلا الر  لامة وقوام لسـ  الأن

 
لى أجمعت تعليقات المشاهدين ع حيث شاد، إن

 نديد بمثل هذه المغالت  استئناس أطفالهم به مع ميل قليلها إلى 
 
ة.الط ة المتنامية في ظل  غياب سلطة رقابي   ات الإشهاري 

                                                           

 .040، ص4111، 0ار العربية للعلوم ناشرون، بيروت، لبنان، طالد  قد الثقافي المقارن، الن  حفناوي بعلي، مدخل في نظرية  -1
 008بيرنار كاتولا، الإشهار والمجتمع، ص -2
 421يميائيات مفاهيمها وتطبيقاتها، صالس  سعيد بنكراد،  -3
 .02، ص0880، 0باط، المغرب، طالر  ردي )نحو سيميائيات للإيديولوجيا(، دار الأمان، الس  ص الن  سعيد بنكراد،  -4

5 -https://www.youtube.com/watch?v=bkvR0RsO5pM  

https://www.youtube.com/watch?v=bkvR0RsO5pM
https://www.youtube.com/watch?v=bkvR0RsO5pM
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ل في هذا الإشـــــهار اســـــتلهام أحواله من وا      ى ممارســـــة لا يخفى على متأم 
 
اته المعروفة، أن رات بحي ي 

له عالم المخد 
 
قع دوني  يمث

ة وجبروت الآمر محفوظ وإذعان المأمور واجب و  ة وملاحقة أهله مســتمر  ة، ومن الغرابة بمكان الت  البيع ســري  م ضــرورة حياتي  كت 

 القائلة:"المنتج لا قيمة لهقديم للمنتَج المذكور. إذا انطلقنا من القاالت  أن يُســــــــــــــتثمر الأطفـال لمحـاكاـتـه بصــــــــــــــدد 
 
 عدة الإشــــــــــــــهارية

مه الفرجة المصـــــاحبة له"  فأي  فرجة تســـــكنه وأي  قيمة يعِد بها وحقوق  1قياســـــا إلى ما يمكن أن تقد 
 
فل مســـــتباحة؟ ثم  ما الط

ه من 
 
ا القاضـــــ ي "بمنع الإشـــــهار المخل  بالت  محل مني الضـــــ  حريض الت  وفيه من شـــــحنة  2"العام  ظام الن  نظيم القانوني للإشــــهار محلي 

ابت في 
 
ه من الث

 
لة داخل الصــــ  على الفســــاد ما لا يخفى؛ لأن

 
ة ممث ة إنســــاني  ة أن  "كل  وضــــعي  ة هالصــــ  ناعة الإشــــهاري  ي ورة الإشــــهاري 

ل إلى ممر  يقود المســــتهلِك من المحســــوس إلى حياة ممكنة أو حياة محتملة أو  عنصــــر تمثيلي  لنموذج حياتي  محتمل؛ كونها تتحو 

ـــكل أوهام لا تنتهي."حي ــ ــ ــ مألوف لإحداث   3اة على شـــ
 
ه "امتحان للعين باللا

 
من زاوية مغايرة، إذا تعاملنا مع هذا الإشــــــــــــهار على أن

ة مفادها )شـــــــــــوكولاطة أوبتيلا  4الأثر" ل على اســـــــــــتعارة عرفاني  أمكننا إجراء إســـــــــــقاط تبئيري  للمهلوســـــــــــات على المنتوج فنتحصـــــــــــ 

ها لا يمكن أن تكو  رات( إن 
ل منزلة الممنوع وكل  ممنوع مرغوب بمخد  ها ســـتتنز  ها تأخذ شــيئا منها، لأن  رورة، لضـــ  ان كذلك أبدا ولكن 

ة هنـا، وكـأن  المشــــــــــــــهر يود  تســــــــــــــريـب دلالات  وازع الـذاتيــ  ق المطلق بـالمنتوج، لقـد أخفى تثمينــهالت  وثيمـة الإدمـان هي المحر ك للن 
 
 عل

ر! هكذا تصبح الأوصافالمباشر في تلابيب هذا المستعار لتصبح أوبتي
َ
 من بلغ آفاق المنتظ

 
قه إلا  يليق بتحق 

 
د ألا

 
: لا إدمانًا، والمؤك

ة  ة لا مفعول لها مقارنة بنظيرتها الإيحائي  د دلالات تقريري  ة... مجر  ها لذيذة، ماتعة، ذات جودة، صــــــــــحي  م فعلا ثقالتي إن  ا تقد  افي 

 باســتطباب وعزم شـديد، ولنا
 
ر موازينه مع منتج )أوبتيلا( لا يمكنه الحياد بالعقل و  يصـعُب الفكاك منه إلا لوك! لســ  اأن نتصــو 

 ومع ذلــك يظــل  اســــــــــــــتثمــار 
 
امــا للبنيــة  -خــدمــة للمنتوج-فولــة لمثــل هــذه المعطيــاتالط ة، وهــذا مــدعــاة الت  هــد  ة للقيم الهويــاتيــ  حتيــ 

ـــتنكار   للاسـ
 

ة كبرى تالشــــ ة ذات قاعدة تخطيطي  عهديد أملا في قيام ســـــياســــة إشــــهاري 
 
 حفظ للقانون وزنه وتحترم للمســـــتهلك تطل

م في الإشهار صناعته...   وتقو 

 : خاتمــــــــــة

م يمكن الخلوص إلى أن        ا الص  عمادا على ما تقد  لي  ها تفترض مبدعا أو  ا؛ لأن  ة في الحقيقة صعبة ممارسة وتلقي  اعة الإشهاري  ن 

ي أثر مــا ثوى في دهــاليز  بــه واقع آخر فس المظلمــالن  يحســــــــــــــن تقصــــــــــــــ  
 
ر علينــا تحقيقهــا ليُعيــد ترتيبهــا وفقــا لمــا يتطل

 
ة من آمــال تعــذ

عات 
 
ة تجعله يوازي تطل يمستلهَم من مألوف الحياة لكن بمسحة جمالي  ل وجوبا إلى مبدع ثان يجيد تشريح المتلق  ي يتحو 

 
، الذ

 المنتج من قيم ذات قرار مكين في المتخ
 

ل الإنســـاني، معتضـــدا بالمرئي  ســـطحا وعمقا، ليكشـــف ما يلف ه معاداة أويل بوصـــفالت  ي 

اهر ومطاردة غير رحيمة لمضمرات 
 
 عبير رغبة في استكناه مسالك الاقتناع. الت  للظ

اهر أن  شـــيئا من      
 
ة الت  والظ ة لارتقاالصـــ  يصـــلح انتســــابه إلى عالم  -ماذج المختارةالن  في حدود -جربة الجزائري  ئه ناعة الإشــــهاري 

ة إلى الاقتناء، مع الضــ  عوة الد  في  علم قيمه الت  مني 
ُ
ظ على بعضــها الذي ت ة إلى فعل الت  حف  طي   وســ 

 
 راء غير أن  الشــ

 
يش عليها شــو الت

 يفقـده الفرجـة المرجوة، وفيهـا من المنجَز مـا يســــــــــــــتحق  الاعتراض لمنـافـاتـه 
 
ســــــــــــــق الثقـافي إعـدادا رغم ســــــــــــــلامة الثيمة المطلوبة الن

ابت
 
 القيمي في عالم  تضــــــــــــمينا، بحكم المســــــــــــاس بالث

 
ة تعيد الاعتبار للصــــــــــــناعة الط فولة، وهذا ما يقتضــــــــــــ ي وجود ســــــــــــلطة رقابي 

ج لأنماط  ج للمنتجات فحســـــب، بل يرو  ا لا يرو  ن تحتســـــب الإشـــــهار فن  ة تقعيدا وممارســـــة؛ لإلحاقها بغيرها مم  ة المحلي  الإشـــــهاري 

ى بال ة يمكن إدراجه ضمن ما يسم  ة وأنماط حضارات، ومن ثم  طوح الس  فن  العظيم، الذي يجود على الكثيرين بمعطيات حياتي 

 بينما يحتفظ للقليلين بكل  الأعماق...
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ـة بالجـزائر في خدمة ـجـهـود ال غة العربـيص
ص
غةمجلس الأعلى لل

ص
ـة الل  ضمن الّطاب الإشهاريص  العربـيص

ة لكتاب: طاب الإشهاريُّ ب» مُعالجة تحليليص  ّ غةال
ص
ة في الجزائر الل  «العربيَّ

ــــــــة  - ـــــ ـــ ـــــ ـــــ ـــ ــــلاقـــ ـــــ ـــ ـــ ــــ ـــــ ــــوفـ ـــ ـــــ ـــــ  محمد سيف الإسلام بـــ

ابة، الجزائر
ص
 جامعة عن

 ـال      
ص
ـة بالجـزائر في خدمة  وء علىالض  يهدف هذا البحث إلى تسليط    :ملخّ غة العربـي 

 
غةجـهـود المجلس الأعلى لل

 
ـةال الل  عربـي 

غةالخِطاب الإشهاري  ب»، من خلال الوقوف مع كتاب:  ضمن الخطاب الإشهاري 
 
ة في الجزائر الل ، الذي أصدره المجلس «العربيَّ

ة سنة: غة العربي 
 
وهو     كتور صالح بلعيد، ومُساهمة مجموعة من الأساتذة والباحثين الأكفاء،الد  م، بإشراف 5155الأعلى لل

غةتتصل بالخِطاب الإشهاري  بالتي حليلات الت  والأفكار العميقة، و ؤى الر  يحتوي على جملة من 
 
ة في الجزائر الل  .العربيَّ

  الخطاب، الإشهار، مُعالجة، جهود، الـمجلس. : مفتاحيةـالكلمات ال  
  Abstract: This research seeks to highlight the efforts of The Supreme Council of the Arabic Language in Algeria 

in the service of the Arabic language within the scope of advertising discourse. This study is conducted through the 

analysis of the book entitled: "The Arabic Language Speech in Algeria", issued by the Supreme Council of the Arabic 

Language in 2022, under the supervision of Dr. Salah Belaid, and the contribution of a group of qualified professors and 

researchers.  Which discusses a variety of insights, deep thoughts, and analyses related to the advertisement discourse 

using the Arabic language in Algeria. 

Keywords: discourse, advertising, processing, efforts, Council.  

مة   ة   :مقدص غةتعمل على ترقية التي من بين المؤســــســــات العربي 
 
ة ؛العربية وتطويرها الل غة العربي 

 
ي الجزائر، ف  المجلس الأعلى لل

ــــس في:  ــــبتمبر52الذي تأســ ـــــنة0112ســـ ـــــرين ســ ة،  وفي شـــــــتى  ؛م، وعلى مدى أكثر من خمس وعشــ غة العربي 
 
قدم خدمات كثيرة لل

ة من خلال الإنتــاج التي وء على بعض الجوانــب الضــــــــــــــ  المجـالات، وترمي هــذه الورقـة إلى تســــــــــــــليط  غـة العربيــ 
 
تتصــــــــــــــل بخـدمتـه لل

ـــدر عنه، كما تهدف إ ــ ة لبعض العلمي الذي صــ صـــــــدرت عن المجلس التي ماذج المختارة من الأعمال الن  لى تقديم دراســـــــة وصـــــــفي 

ة غــة العربيــ 
 
عــة، ومن بينهــا: أعمـــال   الأعلى لل ِ

اب، وهي كثيرة ومتعــددة ومتنو  تــ 
ُ
اء والك رهــا المجلس الأعلى للقر 

 
في الجزائر، وقــد وف

لتقيات وأعمال 
ُ
ة التي ؛ راســـــــــــية، والكتب المطبوعةالد  دوات والأيام الن  الموســـــــــــم الثقافي، والم طبعها المجلس لشـــــــــــخصـــــــــــيات علمي 

غةوعلماء أسهموا في خدمة 
 
غةالعربية، وهناك كتب كثيرة قام المجلس بترجمتها إلى  الل

 
ة، ب الل ذة أكفاء عاون مع أساتالت  العربي 

زين،  بالإضافة إلى بعض الأعداد من ال ة بالجزائ مجلسـيُصدرها الالتي صينة الر  مجلات ـومترجمين متمي  غة العربي 
 
     ر.الأعلى لل

ة لكتاب: ـمُعالج  طاب الإشهاريُّ ب»ة تحليليص  ّ غةال
ص
ة في الجزائر الل ة: الـمجلس  ادر عنالصص « العربيَّ غة العربيص

ص
 الأعلى لل

1- 
ص
غةالخِطاب الإشهاري  ب» صدر كتاب:  عريف بالكتاب:   الت

 
ة في الجزائر الل غة ـال عن منشورات، «العربيَّ

 
مجلس الأعلى لل

ة سنة: كتور صالح بلعيد، ومُساهمة الد   الباحث بإشراف، 52على 09صفحة من الحجم المتوسط 25ويتشكل من م،5155العربي 

كتور عنتر رمضاني، الد  كتورة وفاء مناصري، و الد  كتورة دلال وشن، و الد  مجموعة من الأساتذة والباحثين الأكفاء، وهم: 

كتورة ياسمينة بونعارة، الباحثة سهى حيمور، والباحثة زوليخة خراز، الد  كتورة حبيبة المانع، و الد  ور طارق هابة، و كتالد  و 

 والباحثة خولة عزوز.

مةتحليل -2 مةوقد ورد في مُستهل        الكتاب: مقدص ر وسائل الإعلام و»الكتاب أن الإشهار ارتبط مقد  ره بتطو  صتطو 
 
، الالات

ستهلكويُعد  
ُ
ة هائلة لتوزيع  ؛همزة الوصل بين الـمُنتج والـمـ ة ومادي  ف لغات وثقافات وإمكانات علمي  ِ

 
لعة الس  وهُو اليوم يُوظ

 و 
 
ستهلك لاقتناء الـمنتُوج،   ويُعد  الخطاب الإشهاري  الت

ُ
ة من أجل الوُصول إلى إقناع الـمـ ة وغير لغوي  غوي 

ُ
ات ل  لتقني 

ً
 رويج لها، وفقا

 شا
ً
ة والعلامة خطابا عة ومتباينة، قوامها العلامة اللغوي  ة مُتنو  ، يمتح معالم هجنته من أثر انفتاحه على حقول معرفي 

ً
 هجينا

ً
ئكا

ة   ؛غير اللغوي 
ُ
ة الأيقنة والعلامة  ت ره فاعلي 

 
ة) مزالر  ؤط ساني 

 
ده ؛وكذا البُعد القيمي   (العلامة الل  )فالخطاب الإشهاري  كما يُحد 

ة (بيرنار كاتولا ة اجتماعي  ة  ؛بيداغوجي   وعليه فهو ناقل لهوي 
 

غةعوب من حيث الش
 
ة الل ة والاجتماعي  ما يقتض ي م ؛والقيم الأخلاقي 

وابت، واحتواء
 
 ينصاعُ إلى تكريس الث

ً
  اهتماما

ً
 واقتصاديا

ً
رات العصر تكنولوجيا لقد تضمن هذا الاستهلال جُملة        .   1 «متغي 
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ز التي من العناصر  مي 
ُ
لتي اولاسيما فيما يتصل بالجانب الإقناعي، فالإشهار يرتكز على جملة من المكونات  ؛الخطاب الإشهاري ت

ة  تنسجم  يتم  تصميمها، حتىالتي ترمي إلى الإقناع، ويُسميها العديد من الـمُتخصصين في الخطاب الإشهاري بالـمداخل الإقناعي 

ر الن  مع توجهات الـمُرسل إليه، وتتوافق مع رغباته واحتياجاته، ولذا يوصف الخطاب الإشهاري 
َّ
اجح بأنه الخطاب الذي يتوف

 إلى الظفر  باستمالة 
ً
ج يسعى دائما ِ

رو 
ُ
ة مدروسة بعناية، فالـمـ يعلى أساليب حجاجيَّ ة أو سالة الإشهاري  الر  ، ولذلك نجد المتلق 

ة ترتكز من حيث نسج مضمونها على ما يُسمى بميُول الـمخاطب، حيث ستهدف وينفذ  »الإعلاني 
ُ
يُخاطب الـمعلن الجمهور الـمـ

 على المنطق أو العاطفة أو كليهما
ً
ة ؛إليه  مُعتمدا دة من الأوتار الإقناعي  ِ

ات مُتعد  . و من أجل  1 «وذلك من خلال استخدام نوعي 

ة من جوانب شتى، من خلال أشكال الألوان، وتدر جات  ؛الإقناعهوض بعملية الن   ع الوصلات الإعلاني   تتوزَّ
 

 خوص، وطرائقالش

م  أثير  في الخطاب الإشهاري  مُهالت  مهيد الذي يرمي إلى الإقناع و الت  صوير، وتنويع الإعداد والإخراج، والحقيقة أن الت  الإضاءة و 

 
ً
ة ويخلق الر  فاعل الذي يُنِ ح الت  كونه يخلق درجة كبيرة من  ؛جدا  أثير في الـمُستقبل.الت  سالة الإعلاني 

مات التي راسات الد  وقد تعددت     ِ
يتهدف إلى إرضاء التي توقفت مع الـمُقد  مات تتصل  المتلق  ، فهناك مُقد  في الخطاب الإشهاري 

ة، ومن بينها  غةعندما تتضافر مع ورة الص  إذ تصنع  ؛ورة واللون الص  بأشكال الوصلة الإعلامي 
 
 يتسم بالإ الل

ً
 دلاليا

ً
ثارة، خليطا

جه ذهن التي وينقل الأفكار والـمعاني  و 
ُ
يت ا يُعزز اهتمام  المتلق  يانحو دلالات خاصة يسعى إلى ترويجها سياق الإعلان،  مم   لمتلق 

 عندما بحث عن -  (رُولان بارط) ويستأثر باستحسانه، وقد سعى 
 
لد بها الـمعانيالتي رائق الط  ؛بين ثلاث رسائل  2 فريقالت  إلى   -تتو 

ة من جانب، و الر   غوي 
 
ة، و الت  ورة الص  سالة الل ة من جانب آخر، ولا يُمكن إغفال الص  حديدي  ور الكبير الذي تقوم الد  ورة الإيحائي 

 به 
 

فة بتمرير مضامين الخطاب الإشهاري  الش
َّ
مات الاستقطاب الجماهيري، وتكون لها  ؛خصيات الـمُكل ِ

فيجب أن تتصف بمقو 

يأثير الإيجابي في الت  قدرات كبيرة على الحجاج، من أجل الوصول إلى صناعة  ويل في هذا عالت  هوض بالإقناع، ويتم  الن  ، و المتلق 

 
 

ة كبيرة، وخبرة ووشائج تربطهم الش رين والـمشاهير الذي لديهم شعبيَّ ِ
 
مة بالجمهور.    وقد جاء فيأن على الـمؤث تاب أن الك مقد 

ف ِ
 
عِ أساليبَهُ »الإشهار يُوظ ة، كما يُنو  ق مُشاركة وجداني  حق 

ُ
ة بسيطة واضحة مُناسبة للجمهور، تستميلُ خواطره، وت غة شعبي 

ُ
ل

ي إليهالس  بين   للمجال الذي تنتم 
ً
د أنواع الخطاب الإشهاري تبعا / عليمالت  فهناك الخطاب  ؛رد والوصف والحوار، وتتعد  ي 

 
 
/القرآني/الت ى يكون الخطاب الس  رويجي  ز بها عن غيره، وحت  ...ولكل نوع من هذه الخطابات خصائص يتمي  / والأدبي  /الإعلامي  ياس ي 

 إلى العموم من أجل 
ً
ها  وموج 

ً
 لابد  أن يكون هادفا

ً
هاري  لخطاب الإشأثير في مُستهلك الـمنتوج. من هنا نجد أن  االت  الإشهاري ناجحا

ة  غوي  لكونه مرتكز العملي 
 
ة بالجانب الل  يستدعي رعاية خاص 

 
ة في مجال الت  رويجي 

 
سويق، كما يستدعي تكثيف الجهود من الت

ة، وتوجيه الفاعلين في سبيل تكريس الاستعمال  ة الفُصحىالس  أجل تصويب الأخطاء اللغوي  غة العربي 
 
لقد تم       .  3 «ليم لل

مةأكيد في الت   ، الذي يُحرص على بساطته ووضوحه مقد  غوي  في الخطاب الإشهاري 
 
ع حتى ينسجم م ؛الكتاب على الجانب الل

، غةوعندما نربط  الخطاب الجماهيري 
 
تي الل ، يجب أن نشير إلى خاصيَّ في  راوغةمُ ـال  و ،الانتقال الثقافي   بالخطاب الإشهاري 

غة
 
غة؛ حيث إن الل

 
 الت  تنتقل من جيل إلى جيل عن طريق  الل

 
 له دور في تحديد نوع  حيط الثقافي  مُ ـالو  عليم،الت  م و عل

 
التي  غةالل

،  اكتسابها وانتقالها من جيل إلى جيل، يتم   ِ
غةراوغة فتعني استخدام مُ ـأما الوهي تنقل ثقافة في الخطاب الإعلاني 

 
مخادعة ـفي ال الل

فة الحقائق ضليل،أو الكذب وتزييفالت  أو  زي 
ُ
ة الـمـ لفيه بكثرة في العديد من الخطابات الإشهاري 

ُ
علماء  ويرى بعض ،وهذا ما ن

 
 
غةة هي أمر يطبع ة الانعكاسيَّ ي  الخاص  ة مع ي  الخاص  معاصرة أن هذه ـغويات الالل

 
صالالازها عن سائر أنساق مي ِ ويُ  ، ةالإنساني   الل

 
 ت

ملي ة لدى مستعلوكيَّ ة بقدر ما هي خاصية سُ ة لغوي  ة يجب ألا تعد خاصي  ي  الخاص  الأخرى، كما يذهب بعض الباحثين إلى أن هذه 

غة
 
غةأن  ، والحق  الل

 
ن غري بمزيد معقيد يُ الت  عقيد مثلها في ذلك مثل ظاهرة الإنسان نفسه، بيد أن هذا الت  ظاهرة بالغة  الل

تكون لغة التي وهي ، 4 ، ولاسيما لدى دراسة لغة الإعلان والإشهار جادة والبحث والمحاولة والاكتشافة الالمساءلات العلمي  
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ة  لقدرتها على  وظيفي 
ً
 محضة، نظرا

 
غةوتظل   فسير ببساطة ووضوح،الت  رح و الش

 
ب تلك الأداة مكتو ـملفوظ والـفي شكليها ال الل

نتقل نيا من مشاهد وصور في الكون يالد  فكل ما تموج به  حواسنا إلى أذهاننا،تقع عليها التي تنتقل بها الأشياء التي العجيبة 

غةبفضل 
 
،الل ِ

ز بها التي والخصائص مات الس  ومن أبرز   ، ولذلك تكون لها عناية خاصة في الخطاب الإعلاني  غتتمي 
 
 ةالوظيفيَّ  ةالل

ة ، وسائر الخطابات بصورة عام  ِ
غةلامة الاهتمام بس،  في الخطاب الإعلاني 

 
 وإملاءً، وإذا كانت الل

ً
 وصرفا

ً
غة: نحوا

 
ة يَّ الوظيف الل

الخطأ  أو أنها تتساهل في موضوع ة،يعني أنها ليست معياريَّ  فإن هذا لا ومعنية به بشكل أساس،  في الإشهار، واصلالت  تركز على 

غةوضع  هذه ، كما يُنصح بواب كما قد يوحي بذلك كلام بعض الباحثينالص  و 
 
أي الاستخدام الحياتي  داول؛الت  في مقام  الل

المواقف  ناسبة لشتىمُ ـال يةواصلالت  وهذا يعني ربطها بالحياة؛ حتى يتمكن مستعملها من إنتاج العبارات والأساليب  اليومي،

ةالحيات غةأساليب ، كما أن ختلفةمُ ـال يَّ
 
 اطب،مخـوال وضوع،مـوال مقام،ـإنها تتباين بحسب ال بل ة ليست واحدة؛الوظيفيَّ  الل

 ، و مستلزماتـوغير ذلك من ال
ُ
غةلاحق يجب أن ت

 
عى إلى وتس تعلقة بالألفاظ والعبارات،مُ ـستجدات المُ ـختلف الة مُ الوظيفي   الل

غةعامل بها ورفد الت  استعمالها و 
 
غةوذلك بعد ضبطها في إطار قواعد  بها، الل

 
غةتبتعد ، و ومعاييرها الل

 
فة في  ةالوظيفي   الل

 
الـمُوظ

  حذلق،الت  وش ي وعن عن الحُ  الخطاب الإشهاري  
ُ
 غير  ستهجن والغريب من الألفاظ،مُ ـحاول عدم توظيف الوت

ً
وما أضحى مهجورا

ن إلى تضييق الهوة بي -ما أمكن- تسعى ، كما وابالص  حة و الص  جه إلى اليومي الحياتي ما دام في إطار مستعمل، وهي بذلك تتَّ 

 وهي بذلك تهدف إلى خلق وتقديم لغة حيوي   ، 1 ي والفصيحالعام  ما يسمى عندنا 
َ
 ة سهلة تتميــ

 
 لة،هو الس  مرونة والبساطة و ـز بالـ

 
ُ
  ،ةحيَّ الص  فردات والعبارات مُ ـقدم الوت

ً
غةص  الإشهاري  يتذكر أن الن  ، ومن يتأمل في بنية والأكثر استعمالا

 
ة علاقات نتيجهي  الل

نة بما يرافقها من صوت وصورة ؛تشابكةتلاحمة ومُ تداخلة ومُ مُ  ة ي  مواقف الحـلكنها حصيلة ال ؛فهي ليست وليدة لحظة معي 

ـــهاية عن طريق مالن  مل تأخذ دلالاتها في فالجُ  ؛مجتمعـيُمارسها الأشخاص في الالتي 
ُ
 لابسات الأحداث كما ذكر فيرث على سبيلـــ

 التيأو جملة العناصر  ياق هو كل ما يتصل ويحيط بالأفراد،الس  وهذا  تكتسب قيمتها من خلال سياق الحال، إذمثال، ـال

 
ُ
ِ ت

 
 ـتتعلق بالالتي ومن بين هذه العناصر:الحقائق  موقف الكلامي،ـل الــــشك

 
  ،غوي  مشاركين في الحدث الل

 
 ة نفسها،وي  غوالأحداث الل

 لها صلة مباشرة التي مادية ـمنطوقة، والأمور الـأي العبارات ال
 
 غوي  بالحدث الل

 
 لي،منطوقة بشكل فعـة الغوي  ، وأثر العبارات الل

 الد  مثال وهو رائد ـعلى سبيل ال (هاليداي)بيد أن 
 
ياق بمجموعة من الأمور المؤثرة الس  ة الحديثة رغب في تقييد غوي  راسات الل

 التي و  في البيئة،
 
 ؛ةياق، وذلك من خلال إضافة كلمة ذات صلالس  رة ة تقييد فكه إلى أهمي  فنب   غوي،لها صلة وثيقة بالحدث الل

التي ات راسالد  ياق في الس  وقد تمكن هاليداي من تطوير فكرة  يعني كل صغيرة وكبيرة في المحيط المادي، لأن سياق الحال لا

 قدمها عن 
 
 الت

 
 آخر يُمكن من تحديد العناصر الن  وتحليل  غوي  رابط الل

ً
 في تؤدي دو التي ة ياقي  الس  صوص،حيث اقترح أسلوبا

ً
را

 مجال ـوهي:الحقل الذي هو ال حديد،الت  وهذا الأسلوب يوظف ثلاثة مصطلحات على وجه  ص،الن  إيضاح معنى 
 
بيعي الط

 للنص، الاجتماعي  
ً
 فيشتمل بذلك على  الذي يكون مسرحا

 
غةتستعمل التي ة الخاص  شاطات المتنوعة، والأهداف الن

 
من أجل  الل

 التي وجهات الت  تحقيقها، إضافة إلى 
 
عة في مط الذي هو الوسيلة المتتبالن  غوي، و تشمل العلاقات بين المشاركين في الحدث الل

  ص،الن  
 
 ويشمل كذلك الوسائل البلاغي   غوي،أو الحدث الل

 
غةإلى  (هاليداي)وقد نظر  ،غوي  ة والأسلوب الل

 
 بصفتها ظاهرة الل

مةفي  وردوقد       . 2 ةاجتماعي   عِ أساليبَهُ بين   الكتاب أن الخطاب الإشهاري  مقد   رد والوصف والحوار، بالس  يُنو 
 
سبة إلى  الن

غةرد في الس  جاء في لسان العرب: فقد   ؛ردالس  
 
 بعضه في إثر بعض،تأتي به مُ  : تقدمة ش يء إلى ش يء،الل

ً
رد ويُقال س تسقا

  الحديث،
ً
وسائر الحلق  رد اسم جامع للدروع،الس  ياق، و الس  د ،إذا كان جي  ونحوه يسرده إذا تابعه، وهذا يسرد الحديث سردا

  أو و في نظام محدد، تابع في سلسلة معينة،الت  و  لاحق،الت  يعني  رد   في شقه اللغوي،الس  فذلك الحلق المسرود ،إن  ،
 
سج، الن

د اللؤلؤ»ولذلك يقال:  د دمعه كما تسرًّ يُقال و  تتابعة بانتظام،أي مُ  ،«نجوم سردٌ »كما يُقال: أي تتابع بترتيب، ونظام، ،«تسرًّ
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 رد:اجعلها تتناسب حلقاتها عند الس  وقدر في  رع:نسجه،الد  سرد 
 
عبد )تور كالد  ويذهب الباحث  وتتماسك. سج حتى تترابط،الن

 في الاستعمال القديم مُ لم يكن رد الس   إلى أن (الـملك مرتاض
ً
، حيث كان معنى الن  عنى بالم   تداوَلا ل رد في الوضع الأ الس  قدي  و 

د( وثقْبَه، ك
ْ
رْزَ في الأديم )الجِل

َ
خ

ْ
ة هو ال رْ في الد  راد، ونسْج الس  للغة العربي  ِ

د 
َ
د في رْد﴾، فقد ور الس  رْع. ومن ذلك قوله تعالى: ﴿وق

 مسمارَ )يقصد ـلا يجعلَ ال»تفسير هذه الآية أن  القصد هو أن 
 

، واالش
ً
يَط أو الخِيَاط( دقيقا

ْ
 فيتقلقل أو يخ الِمخ

ً
قْبَ واسعا

َّ
لث

ف  « ينخلع أو يتقص 
ُ
بات القصد، وقدْر الحاجة. ثم  أ

 
طلِقَ على جودة سياق الحديث؛ )لسان العرب، سرد(؛ بل يجعله على متطل

طلق الص  ثم  أطلِق في الإسلام على مُتابعة 
ُ
 أ

ً
، أو ائو الر  قد المعاصر على سَوق الن  رد في مصطلح الس  وم دون انقطاع؛ ثم  أخيرا ي 

ين(. وكما يكون  ون محل  الأشخاص الحقيقي 
 
مين يحل ات )أناس متوهَّ بر(، وبشخصي 

َ
 يرتبط بحدَث )بخ

ً
، أو الحاكي، حديثا القاص 

 الس  
ً
ا ، وهو الأصل، يكون كتابي 

ً
ا  ـل في المتأم ِ ـوال . 1 رد شفوي 

 
على أكيد الت  رد( الس  )دلالات مصطلح من بينيجد أن  غوي  معنى الل

 قة في تقديم الد  و  الاتساق،صورة 
 

 ظر عن نوعية هذا الن  بغض  يء،الش 
 

،الش 
ً
ي رد يعنالس  ف أو صناعة، يء الذي قد يكون كلاما

 رد في أغلبالس  و  ردي،الس  ومن هنا نكتشف أن دور الذات ينطلق منذ اللحظة الأولى في العمل  الإتقان، والإبداع في الأداء،

 و  بغرض منحه القوة، وحلقاته، مسرود،ـواصل، والإحكام بين أجزاء الالت  الأحيان يؤدي وظيفة واحدة هي 
 

كل الذي يرغب الش

من  ؛اردالس  ووسيلة يأخذ بها  هو دور القوة للمسرود،-ارسينالد  كما يرى بعض -ردالس  ويصبح دور  مبدع في الوصول إليه،ـال

أو خبر  الذي يشتمل على قص حدثٍ أو أحداث، العام  مصطلح ـال»رد هو الس  ، كما أن  2   وأفكار أجل تقديم ما لديه من رؤى

عرض الحديث بتتابع، وجودة، وفي الأدب »، وهو كذلك 3 «أم من ابتكار الخيال سواء أكان ذلك من صميم الحقيقة، أو أخبار، ،

 من غير حوار، وهو أسلوب إن طال مله القارئ، وللسرد 
ً
 عاديا

ً
أشكال بحسب الجنس هو بسط الحدث في أي عمل أدبي بسطا

فهو عند  سرد روائي، وسرد قصص ي، وسرد مسرحي، ويختلف معناه من منهج نقدي إلى آخر، فهو الأدبي الذي يكون فيه،

 يأتي بمفهوم الخطاب
ً
 التي معاني ـ.ومن أهم ال   4 «أي الحديثdiscourالبنيويين مثلا

ُ
 لفيها من

ُ
سهمو  رد،الس  ترابطة مع معاني ـــ

ُ
 في ت

غةو  الحكي، ردية:الس  العملية 
 
 مفاهيم الـومن ال مسرود له،ـمسرود، والـوال ارد،الس  و  والخيال، والحدث، ،الل

ُ
متداولة بكثرة في ـ

غةمتوالية سواء  كانت حقيقية،أم خيالية، بوساطة الإبداع في ـرد عرض الأحداث الالس  تحديد ماهية 
 
يؤشر كذلك  و  ،الل

ظية رد له طبيعة لفالس  ف ومرسل إليه، كمرسلة من مرسل، مستمر الذي يبدو من خلاله الحكي،ـواصل الالت  رد( إلى قضية الس  )

تابع فهو حكاية أكثر من حدث واحد عن طريق سلسلة الت  أما  وقعت،التي في حين أن الأحداث هي الأشياء  سالة،الر  لنقل 

  يرويه شعب عن آخر، اس عن بعضهم البعض، وماالن  متخيل تندرج فيه ما يحكيه ـوال مترابطة،
ُ
 ضاف إليه الإشاعات،وت

لفيه في بيد أنها تظل أقل تخي   والإعلام، حافة،الص  تظهر في التي عليقات الت  و 
ُ
 مما ن

ً
 اوالقصة القصيرة، و  واية،الر  لا

 
 ردي،الس  عر لش

 بين ما قدمه غير العرب لهذا المفهوم، وما أدلى به ال
ً
 وهذا الأمر يدل عرب من مفاهيم،ولعل ما يشد الانتباه أن هناك توافقا

عارض الت  . وتظهر أوجه  5 ردية هي ظاهرة إنسانية يعيشها الإنسان في أي مكان، وزمان بروح إنسانية واحدةالس  على أن الظاهرة 

مثال ردية، و الس  وائي يتحول إلى خادم، ومساعد للحبكة الر  ص الن  رد الكلاسيكي في أن الحجاج في الس  وائي، و الر  رد الس  بين 

غب في وائي ير الر  قييمية،إضافة إلى أن الت  ذلك عندما تكون للسارد رغبة في توصيل رؤيته الفكرية، ووجهة نظره، وأحكامه 

 إيصال حجاج 
 

قدم وت وتستهجن، وتستحسن، وتدافع، وتتهم، وتنهى، وتحرض، وتندب، وتهدد، خصيات عندما تترجى،الش

  بيد أنها تظل خييلي،الت  ردي الس  ص الن  و منها ليخ لاالتي ير ذلك من مظاهر الحجاج وغ الأمثلة، والبراهين، وتستشهد،
ً
أفعالا
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سهم في توضيح طبيعة  بلاغية حجاجية تابعة للسرد،
ُ
 وخادمة له، وت

 
ة إلى وتدفع  نمو الحبك ص،الن  خصيات الموظفة في الش

 في مجموعه،الس  ص الن  الأمام من دون أن تجعل 
ً
ردي على بنية حجاجية الس  ص الن  وفي هذه الحالة لا يقوم  ردي حجاجيا

 أويلية،الت  عليقات الت  و  والوقفات الوصفية، ص من قبيل الحوارات،الن  غير أن الحجاج يتخلل مواضع في هذا  متكاملة،

أم غير  ة،أكانت أدبيَّ وهو يتسع ليحتوي شتى الخطابات،سواء  رد  بأنه فعل لا حدود له،الس  يتسم ، و   1 رديةالس  مشاهد ـوال

غةمله رد يُمكن أن تحتالس  ف عه الكبير في الأجناس،بتنو   ز إذ يتمي   لا حصر لها، -كما يرى بارث-رد في العالمالس  وأنواع   ة،أدبيَّ 
 
 الل

اهرة تساع ظوا ورة ثابتة كانت، أم متحركة...،   وقد وقف رولان بارث يسائل تنوع،الص  و  أم مكتوبة، شفوية كانت، منطوقة،ـال

 صورات،أن شموليةالت  وشموليته، ومن بين هذه  رد،الس  صورات عن خصوصية عالمية الت  قدم الكثير من إذ وجدناه يُ  رد،الس  

فه ة وصولذلك لم يبق سوى إمكانيَّ  ومن ثمة الوصول إلى معرفة خصائصه، وتفكيكه، موميته تحول دون حصره،وعُ  رد،الس  

 
ً
 مُبسطا

ً
 ب .  2 وصفا

 
  فيُعرَّ ف ؛الذي يُعد  من أساليب الإشهار ؛إلى الوصف سبةالن

 
 بأنه إبراز صفات الأشياء، غوي  في شقه الل

 فوصف  وذكرها،
 

 ووصيف، ووصف له ووصف عليه:حلاه، وذكر صفته، ونعته بما فيه، يء،الش 
ٌ

، وذلك موصوف
ٌ

 فهو واصف

 واتصف 
 

 وتواصف القوم  يء بكذا:تحلى به،الش 
 

  لبعض،يء:وصفه بعضهم الش 
ً
 واستوصف فلانا

 
 له، سأله أن يصفه يء:الش 

اف، هو العارف بالوصف هو تصوير  ؛ي  ـــة الحديثة، تتفق على أن الوصف في جانبه الأدبمعاجم العربيَّ ـوأغلب ال     . 3  والوصَّ

 و  والعبارات، ونقل صورة عنه عن طريق الألفاظ، اخلي،الد  العالم الخارجي أو 
 
 يُوظفها الأديبالتي  ؛والاستعاراتشابيه الت

ام،الر  وتقوم مقام الألوان لدى  مقتدر،ـال وهو تعبير عفوي عن ما يختلج فؤاد الأديب، من مشاعر    ،موسيقيـغم لدى الالن  و  سَّ

وقد     ،يهعتؤثر في وعيه،وفي لاو التي إضافة إلى العوامل  يراها وتحيط به،التي تمر به،والمشاهد التي وهواجس،أمام الأحداث 

  ة،ة من ظهور الأعمال الأدبيَّ ــمرحلة الفطريَّ ـقلي، في الالن  يغلب الوصف 
َّ
حرر لت  ار، و طو  الت  ثم يأخذ الأديب ب قافة،وانتشار الث

 من الواقعية وال
ً
ِ فيُعب مادية،ـتدريجيا

 
في خلق أجواء خاصة به، تبعث في  يُسهممما  وانفعالاته، وحية عن إحساسهر بطرائق مُ ـ

قاد، مرحلة راقية ومتطورة من الن  الذي يعده عدد كبير من  ،وتنتهي به إلى الوصف الوجداني   قارئه جملة من الانطباعات،

ِ ــويفترض فيمن يلجأ إليه رهافة ح الفنية،
ـــــالن  ريب في أن الوصف  ولا   ،ة فذةوتقنيَّ  ة،ـــيَّ ـــــس 

َ
 اخلي،لد  اه الخارجي و في شكل اجحــ

 يعتمد على  الذي لاهو ذلك 
 

به وحسب،ـعور الالش
 
ز ،بخيال قادر على تجسيد الالت  بل يتطلب من صاحبه  متن مشاهد ـمي 

 عن طريق  وإبرازها، والعواطف
 
ي،الت قافي والفن 

َّ
ويُمكن أن يُفهم من الوصف أنه الكشف    ، 4  في صور بارعة وموحية راكم الث

حيط به،التي موجودات، ـويُميط اللثام عن ال قاب عن أشياء،الن  حينما يصف يكشف  الكاتبأي أن  والإظهار،
ُ
 ولعل هذا ما ت

، يذهبون إلى أن الأبواب الخمسة للإنسان، تصف أخلاقه، وطباعه، ومزاياه، ومحاسنه ،وخلقته، وتكوينه،
ً
 جعل العرب قديما

الذي يُعد  من أساليب الإشهار، أما الحوار        . 5   ماءالس  ار، و الن  ماء، و ـوالبات، والأرض، الن  كما خصوا الوصف بالحيوان، و 

مةكما ورد في  ون العرب على أن  مُ ــقد أجمع الف     ؛الكتاب مقد  مُتداوَل ـمعنى الـمفهوم الجاري به الـ، بال«الحوار»معنى  عجمي 

ة المُ ـفي ال غةعاصرة، قد جاء من قولهم في مُ ـصطلحات العربي 
 
ة في العهود الأولى: الل  )حاوره( مُحاورة، جاوبه وجادله،حاور   العربي 

م الت   :حاور الت  مخاطبة. و ـطق والكلام في الالن  مجاوبة، أو مراجعة ـال :حاورةمُ ـوال
 
جاوب. لذلك كان لا بد  في الحوار من وجود متكل

لكلام ومراجعته. وغاية الحوار توليد الأفكار الجديدة في ذهن المتكلم، لا الاقتصار على ومخاطب، ولا بد  فيه كذلك من تبادل ا

م الفكر، وإذا كان الحوار تجاوبًا ؛ جاوب توضيح للمعاني، وإثراء للمفاهيمالت  عرض الأفكار القديمة، وفي هذا  مما يُفض ي إلى تقد 

د والـبين الأضداد، كال ص، والـمجر 
 
 ـمعقول والـمشخ

ً
،والحوار كما ورد في جل  المعاجم   6  محسوس، والحُب  والواجب، سمي  جدالا
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: مراجعة الكلام، حيث جاء في ة هو  هذيب الت  وجاء في  ؛ 1 وهو حسن الحوار راجعته الكلام،:حاورته:«أساس البلاغة»العربي 

 وما أحار بكلمة، والاسم من ـمخاطبة تقول حاورته في الـأن  المحاورة مراجعة الكلام في الللأزهري عن  
ً
منطق وأحرت له جوابا

غةالحوار في ف     ، 2 المحاورة الحوير تقول:سمعت حويرهما وحوارهما
 
هو حديث يجري بين شخصين أو أكثر، وتحاور القوم  الل

ر الالت  والحاصل من هذا   تراجعوا بينهم وتجادلوا،
 
غوي أن  من شروط الحوار توف

 
مُحاوَر على الأقل، و يجري ـلمُحاوِر واـعريف الل

بينهما كلام حول موضوع ما، أو مسألة ذات طابع إشكالي بغاية العبور بهما من رأي إلى آخر أو من وضع جدالي إلى ما هو أفضل 

، فالحوار يعني احترام الآخر في ما هو عليه وما يريد أن يكون على حد  عبارة موريس بورمانس، وهو قبل   ،منه...
ً
أما اصطلاحا

ة، و الص  كل  ش يء ضد   ة الفعلي  خذت أي  شكل من الأشكال العدائي 
 
ة أو ات حادثة بين شخصين مُ هو دامات سواء كانت لفظي 

د اختلفت حوله الآ   عن فأكثر حول موضوع محد 
ً
 عصب وحب  الغلبةالت  راء بهدف الوصول إلى الحقيقة أو الاقتراب منها بعيدا

    غبة في قبول الحقيقة، وإن كانت مع الآخر.الر  مع توفر 

 الكتاب: تحليل القسم الأول والثاني من-0

قة بالإشهار» الأول من الكتاب موسوم بـــــ: القسم    
 
م، وردت في هذا القسالتي عريفات الت  ، ومن بين «تعريفات ومفاهيم مُتعل

 غرضه »بعد تحديد مفهوم الإشهار لغة أن الإشهار نوع من الإعلان
ً
ا  دعائي 

َّ
 إشهاريا

ً
يأثير في الت  يحمل مضمونا  كان نوعه، أي المتلق 

ً
ا

ته تفعيل   ومُهم 
 
اني، وحمله على الط

 
اد على أثير في غيره من خلال وسائل الإشهار الـمُ الت  رف الث سالة لر  اتاحة، ولاشك  أن  الاعتم 

ق لها جاذبالر  ينما تعمل على نقل الس  اديو والـمسرح و الر  لفاز والـمُلصقات و الت  تأخذ قنوات عديدة، مثل: التي   يُحق 
ً
ة سالة نقلا ي 

ة على الإقناع رة عالي 
ة وقد  يفغاية الإشهار هي إقناع  ؛خاصَّ ستهلك قصد إقناعه المتلق 

ُ
ن من أجل استهلاك/ الـمـ ه بالـمنتوج الـمعي 

 عريف الوارد في الكتاب على جانب تأثير الإشهار، وأبعاده  الإقناعية، ومن الت  لقد ركز        . 3 «فاعل معهالت  و 
 
تلف بيعي أن تخالط

د وشامل للإشهار، وهذا يرجع في بعض جوانبه إلى اختلاف  ر إليها ينظالتي اوية الز  وجهات نظر الباحثين حول وضع مفهوم موح 

 كل طرف، فهناك الجانب 
 
صالسويقي، والجانب الت

 
ت غم من تعدد الأفكار، واختلاف وجهاالر  يكولوجي، وعلى الس  ي، والجانب الات

 للأهمية    ؛ظر وتباينهاالن  
ً
ة، وطرق شتى الأبواب، ولقد التي ونظرا ه دخل جميع الوسائل الإعلامي 

 
يحتلها الخطاب الإشهاري، فإن

عت  ة، وترويجية، واتصالية، الت  تنو  عريفات الـمُتصلة به، بيد أن  الإشهار يبقى عبارة عن  مزيج كامل يضم  عمليات تسويقي 

الة الإشهار، والوسائل الإشهارية، كما ينهض كذلك على وابتكارية، ونفسية مختلفة، تتعاون في أدائه عدة أطراف تشمل وك

ستهدف، ويُوصف الإشهار 
ُ
ـيَّ الر  حديد بأنه جملة من الت  لفزيوني على وجد الت  دراسة ومعرفة كاملة للجمهور الـمـ ِ

ــة سائل الفن 

باع من قبل 
ُ
عة  الـمُستخدمة خلال الوقت الـمـ ِ

ضها إلى الجمهور، وذلك بغرض تعريفه من اجل تقديمها وعر  ؛لفزيون الت  الـمُـتنو 

 بسلعة أو خدمة من جانب 
 

مات الت  بهدف  ؛كل أو الـمضمون الش ِ
مه ومعلوماته، وسائر الـمُقو  أثير على سلوكه الاستهلاكي وميوله وقيَّ

ة الأخرى، كما يُعرف كذلك بأنه فن جذب انتباه الجمهور  ِ
قافي 

َّ
 من خلال  ؛الث

 
ة للسلعة،ركيز على الجوانب الإيجابالت غرض ب  يَّ

ات الت  . وهناك من ذهب إلى تعريفه بأنه مجموعة من (4)تحفيز الجمهور الـمستهدف للشراء، أو اتخاذ رد فعل معين التي قنيَّ

برم بين أشخاص على الـمستوى الاقتصادي في التي تنهض بتسهيل عملية نشر الأفكار من جانب مجموعة العلاقات 
ُ
يُمكن أن ت

 
 
 وتحمل العديد من القيم حول فكرة ما، التي رويج لسلعهم وخدماتهم، وهو مجموعة من العلامات الت

ً
 إيحائيا

ً
تكتس ي طابعا

 من 
ً
ة مُستحدثة للتواصل مع الجمهور تنهض على الس  ؤى الر  وانطلاقا ابقة، يمكن القول إن الإشهار قد أضحى إستراتيجي 

ة و كونه يوظف جملة من العلوم والـمع ؛الإقناع غوي 
 
ة، كما يرتكز الن  ارف الل ة والفلسفي  ة والفني  ة والاقتصادي  ة والاجتماعي  فسي 

ة لتلك الـمجالات من أجل تشكيل علامات الت  ظريات الن  على  ة والعلمي  واصل، وينهض الخطاب الإشهاري على توظيف الت  طبيقي 
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 ورة بغيرها من العلامات الص  تجمع  التي  ؛العلامة البصرية
 

تباينةبالش
ُ
 عن الإطار الذي ؛يهة بأشكالها وأحجامها الـمـ

ً
يحددها  فضلا

فر يتخذها، وهي جميعها تتضاالتي ودلالاته وأبعاده المعنوية والفنية، ويُضاف إلى هذا الأمر علاقته برسم الفضاء والأبعاد 

م  ل والقي 
ُ
ث
ُ
يبموجبات تثير أحلام  امية، وتعمل كذلك على شحن خطابالس  للعمل على رسم عالم  يعج  بالـمـ عالمتلق 

ُ
زز ، وت

ة،  ؛خياله، على حساب الواقع الذي يعيشه، والمعروف لديه، ولذلك قافيَّ
َّ
مه الث فالخطاب الإشهاري يُحدث خلخلة في أنساقه وقي 

علان على إكما يكسر جُدر ممانعته لتقبل ثقافة جديدة، والحقيقة أن من يتأمل الخطاب الإشهاري، يُدرك أنه لم يعد يقتصر 

ر الحديث عنه في الآونة الأخيرة في الت  تجاري لغسالة أو ثلاجة أو مدفأة في صحيفة، أو في 
ُ
ة راسات الالد  لفزيون، بل كث سانيَّ ِ

 
ل

 له خصوصيته 
ً
ة بوصفه خطابا ة و الس  والأدبيَّ ةالت  يميائي  ة كثيرة أنجزت لتحليل الخطاب  1 داولي  . وهناك دراسات سيميائي 

 عن  الخطاب   الذي يرى أن (عبد العالي بوطيب) ذهب إليه العديد من الباحثين ومن بينهم:هذا ما  والإشهاري،
ً
الإشهاري دونا

عبيرية بقصد تبليغ رسالة وحيدة محددة، ولا يمكن الت  ز ببناء خاص تتضافر مختلف مكوناته ات الأخرى يتمي  الخطاب غيره من

، أن يخطئها القارئ المستهدفولا ينبغي أ
ً
 على   Le client éventuelمحتمـلـبــون الالز  و   Le lecteur cibleبدا

ً
وإلا اعتبر ذلك دليلا

نات الص  .      ولا شك في أن  2 فشله الذريع ِ
ِن من مُكو 

ة هي أقوى مكو  ن من أبرز عبير عن دلالات الإشهار، وإالت  ورة الإشهاري 

 ورة بمضامين الإشهار، وأبعاده، ودلالاته،الص  ل في عناصر الخطاب الإشهاري في مجال ما، ما علاقة تأم ِ مُ ـاليطرحها التي الأسئلة 

 بنص مكتوب، ص؟، إذا كان مُ الن  وما صلته بموضوع 
ً
، وما هي القضايا و لحقا ِ

 في نص أدبي 
ً
 إشهاريا

ً
طرحها؟ يالتي إذا كان خطابا

 من اعتقاد 
ً
يوذلك انطلاقا عد   افي حقيقته ورة الإشهاريةالص  أن  المتلق 

ُ
اع القارئ، إلى إقن ابنية حجاجية إقناعية يصبو واضعه ت

هي التي الألوان ة الإشهار،  وأكيد في سيميائي  الت   متن، ولذلك يتم  ـيرى أنها الأقوى، والأمتن في صلتها بالالتي متأمل بالعناصر ـوال

سهم في تكثيف دلالة 
ُ
، بفضل ما تثيره في نفسيته عن طريق دفعه إلى زيادة الإقبال على الإشهاري  صالن  علامات بصرية ت

صوص البصرية، وعلى تحليل  أبعاد الألوان، ودرجات استخدامها، وفنيات تدرجها، فانتقاء الألوان فيه اعتبار للموضوع، الن  

(، تتحدد هذه الأيقونة حسب شارل سندرس على أنه أيقونة)صورة و يجب أن ننظر إلى الخطاب الإشهاري   ،مفترضـوللمتلقي ال

 يُحيل إلى ال»بورس، بوصفها
ً
وضوع مـجد هذا السواء أوُ  يملكها،التي موضوع الذي لا يدل عليه إلا بمقتض ى الخصائص ـدليلا

،
ً
، أم لم يوجد، فعلا

ً
، لكن لا علاقة لهذا  صحيح أنه إذا لم يوجد حقا

ً
 ليل،بخاصيتها كدفإن الأيقونة لا تنصرف بوصفها دليلا

، فإن أي ش يء صفة،
ً
 موجودا

ً
، أ و مفردا

ً
 هو أيقونة ش يء ما شريطة أن يشبه هذا  أو قانونا

 
 لهذا الش 

ً
 يء، وأن يتخذ دليلا

 
ء يالش 

ة اقد رولان بارث بفاشيالن  حتى تتحرر مما يُسميه  ورة تشكل لغة ثانية تروم اقتصاد الأدلة، وانفتاحها الأقص ى،الص  و  ، 3 «

غة
 
 الإرغام على  عبير،الت  فالفاشية لا تعني قمع  ؛الأولى الل

ً
غةعبير بالت  ولكنها تعني أيضا

 
مارس العنف  ،الل

ُ
 مزي،لر  اكسلطة ت

هية بصرية غير أنها كما تظل دائما لها دلالات كبيرة، ومكثفة،  الإشهارية ورةالص  ف ؛عسفي كما عبر عن هذا الأمر بيير بورديوالت  و 

و أ سالة الأيقونية للصورة على الأقل بعلاقة حشو،الر  حيث يقترن شطر من  ها،لت  نية تعضد دلاالس  سالة تستدعي اقترانها بر 

 معبرة،الس  وفي إطار هذا  إنابة مع نظام اللسان،
ً
هناك و  وناطقة، إلا في علاقتها مع الكتابة، ياق لا تصبح الأشكال الفنية عموما

ورة ليست الص  إن  . 4 ص كونها تتشكل من دلالات مكثفةالن  وقد تختزل  ص،الن  ورة تضيف أشياء كثيرة إلى الص  من يرى أن 

 في لفظ بالإمكان عزله في انفصال تام عن كل لغاتها،إنها ب
ً
 مودعا

ً
 وتركيب، ل،وشك وفي المقام الأول لون، رجة الأولى،الد  مضمونا

 وما تتمي
 
ورة فإنها لغة الانفعال بامتياز،حيث الص  أما  من خارجها، ورة عن الخطاب اللفظي هو أنه يأتي إلى الأشياءالص  ز به ــ

ِ  إنها لا تقترح المفاهيم،
 
شخ

ُ
،ولكنها ت

ً
 جريدي   عام،الت  كما أن المفهوم  ص حالات انفعالية لا يستطيع اللفظ أن يحتويها جميعا
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ر يرسمها المفهوم،ويُحاصالتي وقدرتها على الإفلات من الحدود  ورة تشكل استثارة لمخزون العين،الص  ووصفي، في حين أن 

ن لأ  ؛يغ الإرسالية الأخرى، ليس بمعنى الإلغاء، وإنما بمعنى البروز، والهيمنةالص  ورة الص  لقد اكتسحت    . 1 الانفعال داخلها

 على الس  أويل في الت  وإذا كان   ـأويل فعل لغوي،الت  و  ورة تشكل لغة بذاتها،الص  
ً
تقبل فإن الجمهور اليوم يس ؛خبةالن  ابق مقصورا

 أويلالت  ورة قدرات الص  إذ توفر  أويل،الت  مستقبل نفسه بدور ـومن هنا يقوم ال ومن دون تأويل، ورة دون شرط لغوي،الص  

 لعملية الاستقبال، و الص  كما أنه أصبح في ثقافة  أويل،الت  ولهذا يتفاوت  الذاتية،
ً
 مصاحبا

ً
 عنورة فعلا

ً
إذ يتم  ؛هاليس منفصلا

 تكون  وفطرية،وصافية، ومباشرة، ورة بطريقة ذاتية،الص  تأويل 
ً
 ة،وأقوى في المعنى من الكلمة المكتوب ورة أبلغ،الص  وأحيانا

جسده كما هو ، فهي تنقل الحدث،
ُ
 ما تن ح في تأكيد معلومات عن أحداث مُ  وت

ً
 يدهاوتأك عبير عنها،الت  تعجز عن  نة،عي  وغالبا

 مة،مرسو ـظرة الالن  صوير، و الت  والإطار، و  واللوحة، يميائيات البصرية:الغلاف،الس  ومن أبرز ما تهتم به  ،  2 مكتوبةـالكلمات ال

غل وهو لوحة تشت ضبيب،الت  و  والعزل، عتيم،الت  و  واية يُمكن استشفاف علامات الحجب،الر  فمن خلال غلاف  ؛والكاريكاتير

وبتنظيم  لالي الأيقوني،الد  بطابعها  ردي في متنه،الس  ص الن  يتشكل منها التي فحات الأخرى الص  باعتبارها صفحة تتميز عن 

برز كيف يأتي ال ص ي بأكمله،الن  العلامات البصرية بكيفية تجعلها ترسخ المتن 
ُ
ةالص  و     ، 3 معنى إليهـوت في  اينظر له ورة الإشهاري 

فحات الص  عن غيرها من  تشتغل على أساس أنها صفحة تتميز   ؛ص الأدبيالن  لوحة، ضمن معمار  ايمياء بوصفهالس  علم 

ص ي الن  متن ـوبتنظيم العلامات البصرية بكيفية تجعلها تعمل على ترسيخ ال لالي الأيقوني،الد  متن بطابعها ـمشكلة للنص الـال

هاز دليل ،والاشتغال إلى الجالت  في  وطرائقه ص من حيث تحديده،الن  ويخضع معمار  معنى إليه،ـوتبين كيف يأتي ال بأكمله،

ةالص  إن  . 4 صالن  ظري الذي يرمي إلى دراسة الن   عد  بمنزلة ورة الإشهاري 
ُ
ى يميائي إلالس  من خلالها يعبُرُ  ص،الن  تحيط ب عتبة    ت

 ومن  ،عناصرها عدة في شهار عبارة عن صورة مصنعة ومكثفة تتفاعلو الإ  لالي،الد  و  مزي الر  ص الن  أغوار 
 
يتخذ عدة  بيعي أنالط

 وال ،الإذاعات في مسموعةـوسائل للإقناع منها: الكلمة ال
ُ
ورة الثابتة والكلمة الص  دوات والخطب. و الن  محاضرات و ـ

 الكتب والمجلات و  في مكتوبةـال
 
 شريات والالن

ُ
ورة الص  لفزة؛ حيث يتم استخدام الت   في معية البصريةالس  ورة الص  ملصقات، و ـ

الإشهاري  الخطاب واللون والموسيقى وطريقة الأداء والحركة والموضوع تتفاعل كل هذه العناصر بعضها ببعض لتجعل من

 « لمفيميكرو »ة عن عبار 
ً
 متخصصا

ً
يكور ووضع الأثاث الد  الإخراج و  في يتعاون على إنتاجه وإنجازه أعوان كثيرون يكونون فريقا

غةوت واختيار الص  ور وضبط يكالد  جميل والإضاءة و الت  والحلاقة و 
 
الأول من  القسم  .       كما نجد في  5  مناسبة للمقـامـال الل

ــــ: قة بالإشهار» الكتاب الـموسوم بـ
 
فن  تهيئة الجماهير لشراء سلعة ما، عن طريق وسائل »، أن الإشهار «تعريفات ومفاهيم مُتعل

ة، وهو ظاهرة الس  الإعلام  ة البصريَّ   تغطي مختلف مجالات الواقعمعيَّ
َّ
ة مُهمة ة  6 «ثقافيَّ قافيَّ

َّ
.   إن وصف الإشهار بالظاهرة الث

ة تحتاج إلى تحليل عميق بتوظيف شتى الـمناهج، ومن ذلك الـمنهج  ؛ينم  عن وعي عميق قافيَّ
َّ
داولي،  الت  و  يميائيالس  فالظاهرة الث

غةوإذا نظرنا إلى 
 
ة، فهو يقبل  الل افي، وقد قد الثقالن  حليل وفق منهج الت  الإشهارية، والخطاب الإشهاري بصفته علامة ثقافي 

 الذي  ؛قد الثقافيالن  وجدنا دراسات متعددة درست الإشهار في ضوء 
َّ
 ستهدفت قافة بصفتها وسيلة معرفية فحسب،لا يتصور الث

 ؛ 7 والاستمساك بالقيم ،وغرس الحس الأخلاقي الجمالي، وإرهاف الذوق،قدي، وتكوين الحس الن  تنمية الفكر، وترقية الحس 
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 بل إنه يتصورها كفضاء تتلاحم فيه شتى ال
ُ
 أي أنها ذلك الكل ال ؛مكونات، والعناصرـ

ُ
 لأفكار تايلو مُ ـوال مركب،ـ

ً
 ر،عقد، وفقا

 وغير الأدبي، ويجمع بين  والذي يحتضن الأدبي،
 

وبين ما له قيمة، وما هو مهمش،  دنس،مُ ـوال قدس،مُ ـفهي، والكتابي، والالش

 اقد الثقافي أن يقوم بفك الن  ومن أهم واجبات 
 

 الر  فرات، و الش
َّ
قافة من أجل إماطة اللثام عن البنيات الذهنية، موز في هذه الث

ساء مطرزة فسيفلأن طبيعة الخطاب تتبدى في صورة  تتحكم فيها كما يذكر إدوارد سعيد،التي وسيو تاريخية الس  والمؤشرات 

 
َّ
 الت  قد الثقافي يكون الن  لذلك ففي منهج  قافة، ومؤسساتها،بألوان متنوعة تتشابك مع صور الث

َّ
التي ة قافي  عمق في  الأنساق الث

ير شؤونه وتسي وتقاليد سائدة وضعها الإنسان من أجل تنظيم علاقاته، وعادات، يُمكن فهمها على أنها تشريعات متعارف عليها،

 تكون عليها الحياة،فالتي رات الإنسان، وهواجسه، ورؤاه للكيفية قاب عن تصو  الن  اة، وهي تكشف في الحي
 
قافي ناتج سق الثالن

 واسب، ويتسع الر  وافد، وكثير من المصادر  من بينها: المعتقدات، والأفكار،و الر  و  له جملة من  عن ثقافة مجموعة،
 
ق سالن

هو ف لوك الاجتماعي عند مجموعة ما،الس  ،ليغدو ممارسة تتبدى من خلال مختلف أنماط صورات العقليةالت  الثقافي ليتجاوز 

 على أسس  –كما يذكر أرثر إيزا أبرجر   -قد الثقافيالن  ويعد       ،رمز، ومواقف
ً
 بذاته، وقائما

ً
 خاصا

ً
 معرفيا

ً
، وليس مجالا

ً
نشاطا

 الد  هتم بمُ ـفال بينة ،وواضحة،
َّ
أو منهج مضبوط بدقة ، بل إنه  يُمارس  نقده   معالم،ـنظرية واضحة ال ة  ليس له قافي  راسات الث

 قد الثقافي استخدموا مفاهيمالن  ، ومقاربته  بأفكار، ومفاهيم متعددة، ومتنوعة، وينطلق   من مرجعيات مختلفة، فأصحاب 

 مختلفة، و ـياسة، وطبقوها على الفنون الالس  فس، والفلسفة، و الن  علم الاجتماع، وعلم 
َّ
 قافة على الث

 
ن وصف ة،     ولكعبيَّ الش

 قد الثقافي بالن  
 
فر للباحث بعض الالن ة، والأسس ـشاط، لا يعني أنه لا يو  نه من تحالتي صينة، الر  مداخل المنهجي 

 
ليل تمك

 صوص الن  
 

ة، انطلاقا من انفتاحه على مختلف العالس  عرية، أو الش المدارس  لوم، و ردية، فقد اكتسب هذا المنهج جدارته المعرفي 

ة الن  الفكرية، وإفادته من خلفياتها  اتها  الـمعرفي  ة، ومرجعي  رهاالتي ظري 
 
ص الذي الن  اقد عبد الله )الغذامي(  أن الن  . ويرى  1 تؤط

 
ً
 يفترض أن يكون جميلا

ً
مكنه من تمرير أنساق الثقافة، لأنها)الجمالي   ؛ يُحلل ثقافيا

ُ
 يلة( أخطر حأي يتوفر على جمالية ت

 
َّ
 ص الإشهاري من هذا الن  وإذا نظرنا إلى  قافة،الث

 
ق، فالإشهار يجب أن يتسم ببعض عناصر الجمال، ولكن  تجدر الإشارة الش

ز ب   إلى أن
َّ
تقدم العلوم، والمعارف، لم يتم الاتفاق على حقيقة »  حابة، والاتساع فرغم الر  ة، و ئبقي  الز  مفهوم الجمال يتميــ

حديد ماهية الجمال تكمن في تباين الآراء...، وإذا كان يتعذر الوصول إلى تعريف، أو الاتفاق عليه الجمال، ولعل صعوبة ت

 تكون التي ناسق، والانسجام الكامن في عناصر عدة، الت  ،يمكن أن نقف عليه في 
 

يء الـمادي الـمحسوس، فإن سلمنا بذلك الش 

 ، فقد أدلى الكثيرون برؤاهم في هذا ،فهل الأمر نفسه في غير الـمادي الذي لا تدركه الأبصار
 

ر أن، فالجمال هو ما يستثيالش

 إعجابنا، ويشعرنا باللذة في أي عمل فني،ولعل ذلك 
 

 ضوع،يتضمنها المو التي عور باللذة، والإعجاب يكمن في درجة الكمال الش

القائم بين العناصر المكونة للموضوع ناسب  الت  فالجمال هو صفة ناتجة في الموضوع الجميل تنشأ عن الكمال الذي يبلغه 

،
ً
أن الإنسان هو صاحب  فالكمال يحدده الإنسان،ل الجميل،وهذا الجميل، أو مفهوم الجمال ينبني على ما يراه الإنسان كاملا

ة، يهدف إلى الن  ومن يسعى إلى قراءة  . 2 «ة  مواقف الجمالي  ـال رؤية ما للأنساق من فعل عمومي   ص الإشهاري قراءة ثقافيَّ

ة، وبذلك فقراءة ضارب في الأذهان الاجتماعي   خاصة  فات هي قراءةالص  تتوافر على تلك التي صوص، والأنساق الن  ة، والثقافيَّ

                                                           

يء ثقفًا، وثقافًا، وثقوفه، حذقه، الش  ثقف  « :يء، قال ابن منظورالش  إلى كُل  ما هو مستقيمٌ صَلْبٌ، وكذلك فهي الحِذْقُ والمهارة في إتقان  »مثقف  «لفظة: 
،  وقد ورد هذا المعنى نفسه في بعض »حَذِرَ، وحَذُر... ، :صار حاذقا فطنا، فهو ثَقِفٌ، وثقُُفٌ، مثل :جلُ ثقافة، أيالر  ورجلٌ ثقَْفٌ، وثقِفٌ، وثقَفٌ، وثَقِفَ 

.   و الثقافة في أدنى مستوياتها هي مجموع »مقد مةال «،وعبارة ابن خلدون في   »المقابسات  «وحيدي في الت  ن عبارة أبي حيا :عبارات المتقد مين، مثل
الأرفع  بيعي من مأكل، وملبس، وتناسل، أمَّا على المستوىالط  ضرورات وجوده  –بحسب عبقريته  –عوب الش  يُواجه بها شعب من التي الاستجابات، والمواقف 

رهاف الذوق، والاستمساك بالقيم، وغرس الحس الأخلاقي. وقد الن  تنمية الفكر، وترقية الحس :أوجهًا ثلاثة هي فإنَّ للثقافة قدي، وتكوين الحس الجمالي، و وا 
، الجزائر )د.ت(، يعوز الت  هاب للنشر و الش  الثقافة ومآسي رجالها، شركة  :د.محمد بن عبد الكريم الجزائري عريفات من عدة مراجع:الت  اعتمدتُ في صياغة هذه 

،   مقد مةال :ابن خلدون  .و012م،ص: 0848حمانية، القاهرة، الر  المقابسات،   مطبعة  :وحيديالت  ثقف.و   :لسان العرب، مادة :ابن منظور وما بعدها.و 8 :ص
  .229م، ص:   0801منشورات مكتبة المدرسة، ودار الكتاب اللبناني، بيروت، 

 .9م، ص:4110ار البيضاء، المغرب الأقصى، الد  ، 10لام الجديدة، ط:الس  سق، منشورات مكتبة الن  رد بين الثقافة و :الس  وائيالر  ص الن  تأويل  :د.أحمد فرشوخ 1 
، 002:ددردية المغاربية، مجلة عم ان، مجلة  ثقافية شهرية تصدر عن أمانة عم ان الكبرى، الأردن، العالس  محمد العرابي: جماليات الحيز في المنظومة  2 
 .22م، ص:4118شباط
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 فقط، ولكنه يتحول إلى حادثة الن  ة، و قد الثقافي، على أساس أنها حالة ثقافي  الن  من منظور 
ً
ة، قافي  ثص لا يقتصر على كونه نصا

 لالة الد  وينجم عن هذا الأمر أن 
 
أويل، مع وجود دلالات أخرى منها الت  ظري للكشف، و الن  سقية سوف تتحول إلى الأصل الن

 نجدها في الكتاب أن الإشهار يحظى بمكانة خاصة في وعي التي عاريف الت  .    ومن بين   1 منيالض  ريح، و الص  
 

خص، ويُعيد الش

ة، و بناء نظرته للعالم،  ات ونالت  تمنحنا القدرة على التي ويلفتُ الانتباه إلى الأفكار الجديدة والعمليَّ لوك الس  موذج أثير في العقليَّ

ة عالـميةالن  ونمط الحياة، ب ة وثقافيَّ ة ؛ظر إلى الإشهار بوصفه ظاهرة اجتماعي  ظر إلى الخطاب الن  إن ، و  2 بما في ذلك كظاهرة فني 

ة عالـمي   الإشهاري  ة وثقافيَّ دة، وما نزال نلمس عند كثير من بوصفه ظاهرة اجتماعي  ة، يُشجع على دراسته من زوايا مُتعد 

 الباحثين ذلك 
 

 غف، و الش
 
ةيميائي  الس  ركيز  الكبير على الـمُقاربات الت ة وثقافيَّ يظهر  إذ ؛ة  لتحليل الإشهار بوصف علامة اجتماعي 

 تمي
 
 من الالر  ها إلى دراسة الأنساق يميائيات في سعيالس  ز ـ

ً
 ؛الإشهاريةو ةملفوظات العادية، وانتهاءً بالخطابات العلمي  ـمزية بدءا

لتي احاضرات مُ ـرها )دوسوسير (في الكما تصو   ة،فهي العلم الذي يضطلع بدراسة حياة العلامات في شتى الأوساط الاجتماعي  

،الد  ة للأنساق يميائيات من وجهته دراسة علمي  الس  ة، وقد غدت العام  ة ــــنيَّ لس  قدمها عن الا
ً
ص الن  ومن بينها  الة جميعا

  الإشهاري، 
َّ
 للسيميائيات،وهذا ما أدى إلى ظهور  تيارات أخرى اتخذت من الث

ً
ة،  قافة موضوعا  ولذلكوالإشهار ظاهرة ثقافيَّ

  ؛ةمعرفي  ـوالة، ة، والثقافي  فقد أضحى من اللازم ربط  العلامات بأسيقتها الاجتماعي  
ُ
 للتواصل ب عد  إذ أن العلامات ت

ً
ين جسرا

 على العلامات الإنسانضفيه مزي الذي يُ الر  فالبناء  ؛صادفةمُ ـوالعلامات لا تكسو الفكر عن طريق ال والجماعات، الأفراد،

 يتداخل مع بناء 
 
  (،والحجةمقولةـالحمل،و ال)ةمكون الثالث للعلامـأويلي الذي تسمح بظهوره المؤولات على مستوى الالت  شاط الن

 لالتي ولا يُمكن تقديم تصور لماهية العلامة دون الوقوف على صلتها بالمعنى، وهذه العلاقة هي    . 3
ً
 معرفيا

ً
لتفكير شكلت هاجسا

غةتجمع بين التي الفلسفي القديم،عندما بدأ البحث في العلاقة 
 
منظور ـمن ال معنىـوفهم ال والأشياء، ور،الص  وبين  والفكر، ،الل

 يميائي لا يُمكن فصله عن الس  
 
دراسة الأنساق تهتم ب العام  يميائيات بوصفها العلم الس  ف والثقافي، سق الفلسفي، والعلمي،الن

 من أنها لغات،يميائي  الس  
ً
 يتحكم  ة اللفظية، وغير اللفظية كذلك انطلاقا

ً
والعلامات تتمفصل في إطار هذه الأنساق تمفصلا

 فيه 
 
.و الذي نجده يُصرح لدى حديثه عن ثبوت العلامة  4 الذي أشار إليه فردينان دي سوسير باين،الت  القائم على مبدإ  ركيبالت

غةو  راسة،الد  نية ذات شأن خاص في لس  العلامة الا»وتبدلها بأن
 
،التي هي  الل

ً
ِ شكوت وجلاءً، تقدم ذلك البرهان الأكثر وضوحا

 
ل ـ

غة
 
، الل

ً
فالعلامة في نظر فرديناند  ، 5 «وهي خاضعة لمبدإ عقلي ،ثم إن طابعها الاجتماعي مقدر في ذاته منظومة حرة تنتظم إراديا

 ِ
 
غةو  ات،ساني  دو سوسير هي أساس الل

 
ر عن الأفكار، الل  راتوتصو   وقد ألح على ضرورة وضع مبادئ، نظام من العلامات تعب 

 من فروع علم دراسة حياة العلامات في صلب الحياة الاجتماعي   لعلم شديد العمومية يُركز على
ً
ِل فرعا

 
 فسالن  ة، وهو يُشكـــ

 من علم 
ً
يميولوجيا، حيث إنه سيسمح الس  ، ويُمكن أن يُطلق على هذا العلم اسم العام  فس الن  الاجتماعي، ومن ثمَّ جزءا

رها،التي نات العلامات، والقوانين بمعرفة مكو ِ  ِ ووفق من تسي 
 
، عام  الات ما هي إلا جزء من هذا العلم ساني  ظور دو سوسير أن الل

ِ  وقوانينه ستظل صالحة للتطبيق عليها،
 
من منظم ضـوال معالم،ـمحدد الـميدان الـات نفسها ملحقة بهذا الساني  وستجد الل

يُقصد  مفهوم، وصورة أكوستية، ولاواسم،بل بين  مجموع الوقائع الإنسانية، والعلامة اللسانية في تصوره لا تجمع بين ش يء،

 ويبقى مفهوم العلامة مفه يكولوجية،الس  احية الن  فس ي له من الن  بل هي الأثر  احية الفيزيائية،الن  وت المادي من الص  بها 
ً
وما

،يتسم ب
ً
وعناصرها باختلاف وجهات نظر واضعيها، وباختلاف  وتختلف طبيعة العلامة، عب حصره،الص  حابة، ومن الر  واسعا

ِ الت  قدمت عن العلامة:التي صورات الت  ومن أهم  يستندون إليها،التي صورات الفكرية الت  
 
 نطقي،مـصور الالت  ساني، و صور الل
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  يميائياتالس  وإن  ، 1 لوكيالس  صور الت  و 
ُ
ة، وذلك ابتداءً من مستويين:مستوى ماهية العلامة للعلامة الإشهاري   العام  مفهوم ـعنى بالت

 مـتتشابه معها، أو تتباين في بعض الالتي الذي يبرز وجودها،وطبيعتها، وعلاقتها بالموجودات الأخرى 
ً
ن مستوى محطات، انطلاقا

د الباحث الأمريكي )تشارلز سوندرس بورس(  ة،العام  ووظيفتها في الحياة  فاعلية العلامة،  الوقد عب 
 
ليله ريق للدارسين بتحط

وذلك بغرض إخضاع مختلف  ه إلى تصنيفها، و إلى حاملها، ومقولاتها،حيث نبَّ  بالعلامة، الخاص  قيق للمستوى الأول الد  

ركز عليها ي التصورات الت  ؤى، و الر  ستوى الثاني في مجموعة من مُ ـيميائية  ،في حين يتجلى الالس  العلوم، والأشياء إلى القوانين 

ومن بين      . 2  واصلالت  ة في وضعيات وي  وء على مقتضيات دراسة العلامة اللغ  الض  م اللسانيات دوسوسير،الذي سلط عال

ا إلى زيادة الـمبيعات، لكن هو عنصر من عناصر الـمزيج »الإشهار  أن في الكتاب الأوصاف الواردة ي تلقائيًّ ة تؤد  أداة سحري 

 
 
ستهلك بالـمعلومات الت

ُ
نة من جهة أخرى، ويُزود الـمـ ة عن الض  سويقي  من جهة، ويخضع إلى قواعد ومبادئ معي  لع الس  روري 

ا يدل  على أن  الس  والخدمات الـمعروضة في  نه من الـمُفاضلة بينها، مم 
 
ة يجب أن ينشأ بها من وق ويُمك ات خاصَّ للإشهار تقني 

ة ناجحة...  يعتبر الإشهار من  ؛لذا أجل رسالة إشهاري 
 
ة الد  شاطات الن ستخدم للفت انتباه الأفراد بغية استقطابهم التي عائي 

ُ
ت

 الس  وجذبهم نحو 
ً
 ودقيقا

ً
ات ما يخص   حيث يقوم فيه بالإعلان لكل   ؛لع، وقد يكون الإشهار واضحا ، منتوجه من إيجابيات وسلبي 

دث عن حالت  يقوم بالإعلان عنه فقط للتأثير على الجماهير دون  ذلك أن البائع ؛وكذا طريقة استخدامه، كما يكون غير واضح

 ومن  . 3 «أي  ش يء يخص  ذلك الـمنتوج
 
ة بغرض الط ة وأخرى أيقوني  واصل الت  بيعي أن يوظف الخطاب الإشهاري  أنظمة لساني 

سانيالن  مع الـمستقبل وإقناعه، ومن بين هذه الأنظمة،  ِ
 
غةحيث  تعتمد  ؛ظام الل

 
ة على العبارات الـمقتضبة،  الل الإشهاريَّ

 و 
 

شبه إلى حد كبير الأمثال التي عارات الـمُختصرة الش
ُ
 ت

 
ة في وظائفها وبنائها، كونها تختزن الـمعاني، وتتسم بالوضوح الش عبي 

خبئ وراءها قصة أو حكاية لها دلالات هادفة، و 
ُ
هذا ما يمنح الخطاب الإشهاري قدرة والـمباشرة، وقد نلفيها في بعض الحالات ت

ة جاذبة، وبالت  خارقة على   واصل، مع إضفاء لـمسة جمالي 
 
ري يميائي للخطاب الإشهاالس  فالبناء  ؛ظام الأيقونيالن  سبة إلى الن

ورة واللون وطرائق الأداء والإشارات والإيماءات، وجميعها عناصر الص  وت و الص  ينهض على مجموعة من العناصر، مثل: 

 ،  وب 4 للتواصل غير اللساني
 
دمت في الكتابالت  سبة إلى تاريخ الإشهار فهو قديم قدم الن

ُ
ة عن الإشهار اريخ، وقد ق ، نبذة تاريخي 

، إلى عدة أنواع من (صالح بلعيد)كتور الد  وأنواعه، وقد أشير في هذا الكتاب الجماعي الذي أشرف عليه الباحث الأستاذ 

، والإشهار غير الت  الإشهار، ومن بينها: الإشهار  ، والإشهار الت  جاري  ، والإشهار الحكومي  ، والإشالت  جاري  ، والإشهار الإرشادي  هار عاوني 

، والإشهار الت   ، والإشهار الت  ذكيري  ، والإشهار المحلي  ، ومن بين وظائف الإ الص  نافس ي  ، والإشهار المهني  ة في الكتاب: شهار الواردناعي 

 الوظيفة 
 
ة، والوظيفة الت ة، والوظيفة الت  سويقي  ة، والوظيفة الاقتصادي  ة، والوظيفةالت  عليمي   جارية، والوظيفة الاجتماعي 

 
 
ة، ومن أهم أهداف الإشهار الـمذكورة في الكتاب: تغيير الـميول والاتجاهات وسلوك الـمستهلكين الـمحتملين، وخلقالت  رفيهي 

 
 
ر على هيكل الط ستم 

ُ
ة، ومُحاولة تأجيل الانخفاض الم ة ثم  العمل على إشباعه في مرحلة تالي  نة في مرحلة أولي  لب على سلعة مُعي 

 
 
ة لوقف هذا الط ات البيعي  غري 

ُ
لب من خلال مجموعة من الـمـ

 
ر الت  ـ ، وفتح آفاق جديدة لأسواق لم تكن موجودة الت  دهو  دريجي 

علن لتسويق من قبل توجيه الحم
ُ
ام المشروع الم ة، ومن ثم  إتاحة الفرصة أم   لع، وخلق نوع من الانتماء والولاءالس  لات الإعلاني 

 .  وقد تم   5 لع والخدمات ومستهلكيهاالس  بين 
 
هجة » على لغة الإشهار، وقد جاء في الكتاب: ركيز  الت

 
ا لاشك  فيه أن  الل ة ي  العام  مم 

ة الفصيحة، ففي الوقت الحالي  منافس  غة العربي 
 
ة هي نبض العام  لا يُستهان به لل  ي 

 
بت  عبير الت  ارع، ووسيلته في الش ها تسر  ى أن  حت 

ر بشكل جذري  في لغة الإشهارالت  إلى 
 
اته، وهذا أث سات المجتمع وجمعي  وح فالإشهار يقوم على البساطة والوض ؛عليم وبعض مؤس 
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ستهدفة، فمن عقيد بهدف الوصول إلى كالت  والبُعد عن 
ُ
 ل  الفئات الم

 
ىالز  بيعي أن يصل إلى الط وإن  بون بلغته وبألفاظه حت 

ةالعام  اختلفت طبقات  دات كثيرات، فقد أطلق عليها  اسم  الت  وقد حظيت لغة الإشهار  والإعلام بعناية فائقة، ون .   1 «ي  مُحد 

غة
 
الثة 2  الل

 
ط الفُصحى و التي  ؛ الث ة، أو فصحى العصر العام  تتوس  ، ومن مُواصفالت  تنسجم مع التي ي  ر الاجتماعي  والـمعرفي  اتها طو 

رعة، ويعتقد العديد من الباحثين أن لغة الإشهار والإعلام من شأنها أن تخدم الفُصحى في الس  البساطة الوضوح والاختصار و 

ة، حيث يقول الباحث  من الإنصاف أن نقول إن  الإعلام » دد:الص  في هذا  (يدصالح بلع)كثير من جوانبها وتنقلها نقلة نوعي 

ة، بل عمل على تحبيبها والارتقاء بها، وأصبحت سهلة  ، قريبة من داول الت  خدم الفصحى في كثير من جوانبها ونقلها نقلة نوعي 

ة  هم  في الـمسألة أن  الإعلام الن  أفهام عام 
ُ
 من بعض الأخطاء. والم

ً
، اس، على ما شابها أحيانا عمل على نشر الوعي  اللغوي 

زاحمها 
ُ
 ت

 
ة الفصحى، وحرص على ألا ات. إذا لا يُمكن جحد دور بعض العام  والإحساس بأهمي   في الص  يَّ

ً
عا حافيين الذين كانوا لـم 

ما في عصر ثقافة الاستماع ور  ، ولا سي  غوي 
 
ة الفصحى خير أداء بما للسانهم من فذلكة ناجعة في الازدهار  الل ورة لص  ابط تأدي 

ة  بلغة الخاص  ،  ومن بين المعايير  3 «ورة الـمصاحبة بالكلمة المنطوقة، واستعلائها على الكلمة الـمقروءةالص  بالـمسموع، ثقافة 

ص، ومُناسبة الت  جديد والابتكار، و الت  وردت في الكتاب: الاختصار، و التي الإشهار، و  غةخص 
 
 ومطابقتها، و  الل

 
الـمنطقي  رتيبالت

ة، و  سالة الإشهاري   للر 
 
، ومن أبرز الـمُلاحظات الـالن مةسق الأيقوني  غةعن الإشهار في الجزائر، على مستوى  مقد 

 
ة الكلمات ،   كتابالل

قابل العربي، وأن الكلمات المكتوبة 
ُ
ة بصورة غير صحيحة، واعتماد البناء الفرنس ي  للكلمات مع وجود الم وحات الإشهاري 

 
في الل

ة بة مع عدم الخطإ في نطقها، ولغة الإشهار  بالفرنسي  ة غير صحيح، وكتابة الكلمات الـمُعر  صحيحة، بينما بعض المكتوب بالعربي 

ة على   مبني 
 
هجة نفسهاالعام  ساؤل والاستفهام، واعتماد الت

 
 والل

ً
ة غالبا ة)ي  هجة العاصمي 

 
، وغموض بعض مفردات الإشهار، (الل

وحظ أن 
ُ
ة والحل  مع تكرار في الـمشاهد، والإشهار مبني  على وعلى مُستوى الإقناع، ل ة الإشكالي  غةاالإشهار مبني على ثنائي 

 
 لل

 في القليل الت  هشة في الإشهارات وخرق أفق الد  ، وغياب (امتالص  رد الس  )امتةالص  
 
ج ادر، والإشهارات أغلبها على منتو الن  وقع إلا

رة)واحد ة  ، ومشاركة(كالقهوة وغيرها وبصورة مكر  قافة الجزائري 
َّ
ات مشهورة من أجل نجاح الإشهار، وقد انتشر في الث شخصي 

 
 

ة أن  الإشهار مرتبط بالـمنتوجاتالش تة)عبي  ة أخرى و  (الـمي   من أجل بيعها مر 
 
رويج لها، وغياب الهدف في بعض الإشهارات، الت

 حيث يوجد 
 
ته الت .    4 جوع إلى الجمهور الر  وصلاحه في الإشهار دون رويج بطريقة مبهرجة فقط، والحكم على الـمُنتج بصلاحي 

، فلو تأملنا الإشهار  
ً
ة جدا لفزيوني سنلاحظ أن هناك مجموعة من الت  والحق  أن الـمداخل الإقناعية في الخطاب الإشهاري مهم 

ز بضمان انتشاره ووصوله إلى نسبة واسعة من الجمهور التي الخصائص  يجب أن تتوفر فيه، فهو عملية اتصال جماهيري، ويتمي 

ز باتساع مدته  حه انتشار الإشهارات في شتى الفترات الز  في الوقت نفسه، كما يتمي   ؛الـمسائيةباحية و الص  منية، وهذا ما يُوض 

ا يُؤدي إلى جعله رسالة جماهيرية، ويعد   ، فهو لعالس  ة بالخاص  لفزيوني عملية اتصال غير شخص ي للمعلومات الت  الإشهار  مم 

رسالة اتصال غير مباشرة، بمعنى اكتساب الـمعلومات من المرسل إلى الجمهور تتم  دون مواجهة مباشرة، والأهم اقتناع الجمهور 

 لعة، و الس  وإقباله على استخدام 
 
نتجات، يُساعد على جذب انتباه الـمُستهلك وش فاصيل البصرية للسلعالت  ركيز على الت

ُ
راء والم

شهد في الكتاب بدراسة الباحثة . 5 لعةالس  وتجريب 
ُ
ــــ:(نادية سليماني)وقد است ــ راسة في الخطاب الد  توظيف » ، الـموسومة بـ

                                                           

    .40العربيَّة في الجزائر، كتاب جماعي، إشراف:د.صال، بلعيد، ص: الل غةاريُّ بالخطاب الإشه 1 
لام، عبير عن غاياته، وهي ملكة إنسانية تسم، بالإنجاز الفعلي للكالت  يستعملها الإنسان بغرض التي موز الر  هي عبارة عن جملة من الإشارات و   الل غةإن    2 

أنها كل وسيلة لتبادل المشاعر، والأفكار ،كالإشارات، والأصوات،  الل غةيمكن أن نفهم من    «بها كل قوم عن أغراضهمما يعبر »وكما عرفها الجرجاني فهي
لمشاعر، ء اوالألفاظ، وهي ضربان:طبيعية كبعض حركات الجسم، والأصوات المُهملة، ووضعية، وهي مجموعة رموز، أو إشارات، أو ألفاظ مُتفق عليها لأدا

مجدي وهبة ظر: )ين   تميز جماعة بشرية معينة تتبادل بوساطتها أفكارها، ورغباتها، ومشاعرها. التي مجموعة مفردات الكلام، وقواعد توليفها   والأفكار، و
داي رائد د. مصطفى أحمد قنبر: هالي . وينظر:009م،ص: 14،0892والأدب،منشورات مكتبة لبنان،ط: الل غةوكامل المهندس:معجم المصطلحات العربية في 

وما  98م،ص:4109ه /نوفمبر0221،ربيع الأول141مجلة العربي، مجلة ثقافية شهرية تصدرها وزارة الإعلام بدولة الكويت،العدد:راسات اللغوية الحديثة ،الد  
   (. بعدها 
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 ،  الص  الإشهاري 
ً
 من «حافة الـمكتوبة نموذجا

ً
ا هائلا لت الباحثة إلى أن  هناك كمًّ ة الر  ، وقد توص  فالتي سائل الإشهاري 

 
في  توظ

ة و  غات الأجنبي 
 
ة، بمزيج من الل ة/ لغة عربي  ة لغة إيجاز، وهو العام  غالب الأحيان لغة أجنبي  ة، وقد ذكر في الكتاب أن العربي  ي 

اع الإشهار الض  ب ز بالكثافة  ؛بط ما يُريده صُن  ة و الد  لأن  الخطاب الإشهاري  يتمي  ضح ذلك في عبير، ويالت  قة والاختصار في الد  لالي  ت 

ة في أفعالها، وتحتمل الإضمار و  الحذف أكثر أخير و الت  قديم و الت  قدير و الت  إعرابها وغنى حروفها، وأفعالها، وحركاتها، كما أنها غني 

ة الر  داء من غيرها من اللغات، وهو ما يعين على أ إن  العربية »: (صالح بلعيد)، وعن لغة الإشهار، يقول الباحث  1 سالة الإشهاري 

سان الت  الفصحى لها زخم وجداني تحرك فينا أسمى الـمشاعر، وإن   ِ
 
 في طبيعة الل

ً
ع في طبيعة المستمع أو المشاهد فرض تنوعا نو 

نة في استخدام  م به الـمادة، وقد نجم عن ذلك تقاليد معي  قد 
ُ
غةالذي ت

 
م بها برامج الإشهار، وإن  احترام التي  الل غتقد 

 
لا  ةالل

ما أن  عبير والأداء، كالت  سليمة ودقيقة في  يعني الاستبقاء على أساليب الجاحظ، بقدر ما تسعى إلى إجادة لغة سهلة فصيحة

غةتطويع 
 
 وبشكل محدود يمكن رغم ما يلحقه من ضرر على العام  لـمُقتضيات الحاجة، باعتماد اللهجات، أو ب الل

ً
ية أحيانا

صالية في وسائل العام  مستوى أولادنا، واستخدام 
 
 في تطوير لغت ؛االن  محقق ضرره لأطف الات

ً
ه يؤثر سلبيا

 
ي الـمدرسة، هم فلأن

 في قدراتهم في فهم بقية الـموضوعات الـمدرسية و الت  وب
ً
 سيئا

ً
درس ب ؛عبير عنهاالت  الي يؤثر تأثيرا

ُ
غةلأنها ت

 
ة الفصيحةا الل  2 « لعربي 

غةأن تضع وسائل الإعلام معايير لاستخدم  (صالح بلعيد)كتور الد  .      ويقترح 
 
ة الفصحى في  الل خ  الض  ننا أمام لأ  ؛لفازالت  العربي 

لنون إلى يُوجهها المعالتي سائل الر  اس، وأمام الن  أثير الـمتعمد على أفكار وسلوك الت  اليومي لأطنان من الإشهارات بهدف تحقيق 

صنع مستخدمين في ذلك وسائل التي لع والخدمات الس  الجمهور لتعريفه ب
ُ
 يُقدمها الـمـ

 
غةشر المتاحة، و الن

 
 طةوالبسي المتاحة الل

ة للإشهار في  كتاب:     . 3 ة الاجتماعي  غةالخِطاب الإشهاري  ب» وقد حُددت الأهمي 
 
ة في الجزائر الل ة  ،  في كونه«العربيَّ ة ت قو  عليمي 

م 
 
عين في حياتهم، ووسيلة ترويج الـمبادئ الن  تعل

ُ
ة، ويُساعد على إتاحالس  اس وتحيلهم على سلع وخدمات ت ة والاجتماعي  ة ياسي 

ة  الفُرص الـمتكافئة لـمختلف أفراد الـمجتمع وفئاته، ويُيسر حياة الأفراد بصورة سلسلة، ويغرس فيهم عادات جديدة خاصَّ

، ويُساهم في 
ً
 وإقبالا

ً
ط الت  خل القومي  وبالد  إذا لقي الإشهار نجاحا ب الد  الي في متوس  ، ويُقر   الخل الفردي 

 
ات عوب والمجتمعش

ة لكل  دولة ة والوطني  قافي 
 
وبما أن الكتاب تضمن مصطلح الخطاب في عنوانه، فيجب          . 4 كونه  يُشحن بالحمولات الث

مةالذي تعددت الـمفاهيم الـ ؛الإضاءة على مفهوم الخطاب يةعنه، وهو   مقد 
 
راسات الد  ، ولاسيما أن   جل يستحق  وقفة متأن

 في  ؛على الإشهار وظفت مُصطلح الخطابركزت التي 
ً
 باذخا

ً
زا ِ

سلم به أنالد  الذي أخذ حي 
ُ
 كل بحث راسات الحديثة، ومن الم

 من  داول، والوعي،الت  و  قاب عن شكل من أشكال الفهم،الن  اختيار موضوع يكشف  يوم علمي
ً
وتحتاج كل دراسة تتناول حقلا

بل مصطلحات تقـونلاحظ أن هناك بعض ال تستعملها،التي صطلحات مُ ـماهية الـحقول العلوم الإنسانية إلى تحديد مبدئي ل

  ومختلفة، تأويلات متعددة،
ُ
 لـال ولاسيما إذا كان مختلف،ـوالاستعمال ال مزدوج،ـعاني من مشكلة الفهم الوت

ً
 لجدل،مصطلح مثيرا

وز في الر  عمق مع مصطلح الخطاب، و الت   بيد أن   ،ومناقشات تأويلية كثيرة ومنازعات حادة، ودارت حوله صدامات فكرية،

غةهي التي أصوله، يدفعنا إلى العودة إلى جذوره 
 
؛   الـمعاجم العربية في  ه اللغوية نجدلت  فمن حيث دلا . ، والكلام الل

: الز  خطب القوم أو في القوم: وعظهم ،أو قرأ عليهم خطبة، خطب الفتاة دعاها، وطلبها إلى « خطب»الفعل
ً
واج، وخاطب فلانا

مه، والخطاب ما يكلم به 
 
 جل صاحبه، والخطب: الر  كل

 
ه، مكرو ـأن ، والأمر صغر، أو عظم، وغلب استعماله للأمر العظيم الالش

مييز بين الحق، والباطل، الت  والجمع خطوب، وما خطبك: ما شأنك، وما الذي حملك عليه، وفصل الخطاب: فصل الخصام ب

 . 5 مرأةـجل الذي يخطب الالر  واب والخطأ، والخٍطب: بكسر الخاء: الص  ين أو الكلام الفاصل ب

 الد  )الخطاب(في حقل ولقد انتشر مصطلح
 
 ار في الهشيم،و  تطالن  منصرمة انتشار ـنوات الالس  غوية الغربية في راسات الل

ً
ور تطورا

، وأثري ب
ً
ِ الد  عرفتها   التي فاعلات الت  ظل  قاش، والإضافة في الن  حليل ،و الت  كبيرا

 
كتاب  ولاسيما بعد ظهور  ة،ساني  راسات الل
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جاء بها  التي ة العام  ئيسة،و الر  احتوى على المبادئ   الذي  ة(،العام  )محاضرات في اللسانيات  :(فرديناند دي سوسير)

غةو  والمدلول، ال،الد  ،وأهمها:تفريقه بين 
 
عل ل مفاهيم،ـلجملة من ال وبلورته والكلام كظاهرة فردية، ة،كظاهرة اجتماعي   الل

 أبرزها )
 
 إلى تعدد مدارس،الذي تطوَّ  ظام(،الن  سق(،أو)الن

ً
ِ الد  واتجاهات  ر فيما بعد إلى بنية، ونظرا

 
 ة،ة الحديثساني  راسات الل

 في هذا  ومدلولات هذا المصطلح، فهناك من يرى  أنه مرادف للكلام، وللنص، فقد تعددت مفاهيم
ً
 دد على ربطالص  معتمدا

 إلى فاعل، سوسير بين الكلام، والخطاب،
ً
ويُقصد به  وحدة لغوية تتجاوز أبعادها  وهناك من يرى أن الخطاب مادام منسوبا

لأن الاعتبار في هذه الحالة يعود إلى مجموع القواعد  حليل اللساني،الت  فهو يُدرج الخطاب في إطار  أو المقول، سالة،الر  أو  الجملة،

 وأول من اقترح دراسة هذا  جمل المكونة للمقول،وتتابع ال المتسلسلة،
 
طاب ويذهب)بنفنيست(إلى أن الخ سلسل هو)هاريس(،الت

،
ً
، إذ تكون لدى الأول نية  هو كل مقول يفترض متكلما

ً
ومن بين الباحثين الذين ربطوا   ، 1  أثير في الثاني بصورة ماالت  ومستمعا

 للخطاب ، وهذا ليس من باب الن  فقد استعمل  ص )قريماس(،الن  بين دلالات   الخطاب، و 
ً
إنما و  بسيط،الت  ص بصفته مرادفا

 إلى اشتراك اللفظين في أداء المعنى ذاته)أي ترادفهما(،
ً
 والإيحاء، دد،عالت  و  ئبقية،الز  وهكذا فمدلولات)خطاب( تتميز ب استنادا

غةغير أنها  لا تتعارض في تعريفاتها له بأنه ممارسة لملكة 
 
 ص الن  ربطت بين الخطاب ،و التي أويلات الت  و هناك جملة من   . 2  الل

 ب-المدرسة الفرنسية بين دلالات الملفوظ،ومفهوم الخطاب،حيث إن الملفوظ .وميزت
 
الجمل  عبارة عن متتالية من-سبة إليهاالن

 وط بها،رؤية حركية خطابية،مشر أما الخطاب فهو الملفوظ المعتبر من  )انقطاعين تواصليين(،الموضوعة بين بياضين دلاليين

،الن  وهكذا ف
ً
 تجعل منه ملفوظا

ً
، ص من وجهة تبنينه لغويا

ً
 من حيث شروط إنتاجه تجعل منه خطابا

ً
هناك  و  ودراسته لسانيا

 ِ
 
ِ  سان،تعريفات أخرى عارضت بين الل

 
،والخطاب،إذ أن الل

ً
لخطاب في حين أن ا سان ينظر إليه ككل منته،وثابت العناصر نسبيا

 وهو  و مفهوم ينطلق من اعتبار المآل الذي تمارس فيه الإنتاجية،ه
 
 جديدة لو  ياقي غير المتوقع،الس  ابع الط

ً
حدات الذي يحدد قيما

س فالن  وعلم  ،والفلسفة، واللسانيات فس،الن  قدية  في علم الن  معرفية، و ـإن من يطلع على كثير من الحقول ال، و  3 اللسان

 على مصطلحي  الاجتماعي،
ً
 كبيرا

ً
عالجة مُ ـالو  واصل الفعلي في الحديث،أو المحادثةالت  ويُقصد بهما  ص، والخطاب،الن  يجد تركيزا

 
 

ل في أكثر من ة تتسلسيستعملها اللساني لتحليل ظاهرة لساني   التي صية الن  والوحدة  أو الكتابة، موضوع في الكلام،ـكلية لالش

 ونستشهد في هذا    ، 4  جملة
 

ِ الد  وقعت في التي حولات الت  أن بقول أحد الباحثين لدى وقوفه على الش
 
ن خلال ة مساني  راسات الل

 راسات اللسانية مع العقد الخامس من القرن العشرين،إلى الد  اتجهت » إذ يقول: تركيزها على دلالات الخطاب،
 
ى ركيز علالت

 يروم فعل 
ً
 تلفظيا

ً
 دائم  واصل المؤثر،الت  الخطاب،بوصفه حدثا

ً
 إبداعيا

ً
 لغويا

ً
 أنماطه،و  بالبحث في بنيته، جدد،الت  وإنتاجا

ضال من أجل بناء تصور الن  والواقع أن  ة،والاجتماعي    ةداولي  الت  وكان من نتائج ذلك ازدهار مباحث اللسانيات  وسلميته،

ظر في ن  المن هنا فإن البحث في الخطاب يعني  وسيرية،الس  اجتماعي للغة يعود في بوادره الأولى إلى محاولات تجاوز المقاربة 

إننا نلفي في كثير من المعاجم أن         .   5 «خاطبالت  أي وجودها في صورة الاستعمال من خلال عملية  الوجود الفعلي للغة،

مفهوم الخطاب البحث في  والحقيقة أن،  6 مصطلحاتـمرادفات   فهو يعادل الكثير من الـمصطلح  )خطاب( له جملة من ال

،
ً
ية راسات الأدبالد  يستعمل في  ميدان -نوات الأخيرةالس  في -خطاب(ال)مصطلح وقد أضحى هولة طرقه،الس  وليس من  مهم جدا

هو  ص،لن  ايهتم بقضايا    ص،وهناك تخصص خاص في اللسانياتالن  ياق،و الس  للدلالة على المصطلحين الآتيين: الكلام داخل 

يات حديدات في ميدان لسانالت  حيث لاحظنا وجود بعض  ص،الن  و  مدونة ـيُركز على الفوارق ما بين البليغ، الت  و  صالن  لسانيات 

 ما يُراد بها عينة من الت  ص و الن  
ً
ناتبليغ من بينها أن المدونة غالبا ويرى أن هذه  البحث اللغوي، أو متن أو مادة لغوية، عي 
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فرق بين مدونة متصلة بما هو خطي أو منطوق أو مرئي غير لساني،ويذهب  عريفات،الت  
ُ
عبد ) كتور الد  وما سار في موكبها لا ت

ناتإلى أنه ما من ش يء يُرى، أو يلمس، أو يُحس ،أو يتخيل، إلا ويمكن صياغته أو تصور عينة من  (الجليل مرتاض أنه  ه،غير عي 

 أو فقرة أو ص
ً
 مثله مثل عينة من اللامعقول أن نعتبر جملا

ً
 ،أو نمطا

ً
فحة من عمل فني أو إبداعي لا يعدو أن يكون نموذجا

ناتفهذه كلها  تؤخذ من كوكب أو معدن، أو جسم ما،  في نهاية كشفها  مادية وثابتة إلى حد ما، عي 
ً
 مشتركا

ً
فسر إلا تفسيرا

ُ
ولا ت

ناتة،في حين أن المدونة اللسانية جربة العلميالت  مخبرية و ـإخضاعها للدراسة العلمية وال و ،،واتضاحها ما و  ها غير مادية،عي 

أويل لا إلى الت  وعادة ما تخضع قراءتها إلى  مخطوطة،ـملفوظة ،أو الـوتية الالص  يكشف عنها متحرك في مداليله، وثابت في دواله 

 ني حتى الآن،ما يمكنها من الحران،لم يحملها العقل الإنساالتي مميزات الذاتية ،و ـولها من ال فسير،الت  حليل، و الت  الوصف، و 

 من الإدراك التي باعتبار الأدوات 
ً
 أبعد غورا

ً
 أو خطيا

ً
  .   1 طحي لأي دارس هاو، أو لساني مختصالس  نسجت بها شفهيا

ة» القسم الثاني من الكتاب معنون بــــــ:        ة: دراسة تحليلي  فتات الإشهاري 
 
مجموعة من ، وفيه تم  تحليل «الومضات واللا

ة، وقد جُعل القسم الثالث للحديث عن: غةواقع » الومضات الإشهاري 
 
ة في الخطاب الإشهاري  الجزائري   الل دراسة -العربي 

نة من  ة على عي  ياستطلاعي  لت إليها التي تائج الن  ، ومن أبرز «-ن للإشهارالمتلق  راسة أن  هناك عدم اقتناع كبير لدى الد  توص 

د على الـمبحوثين بلغة 
 
غوي  الحاصل على الت  الإشهار قصد اقتناء الـمنتوج، وهو ما يُؤك

 
عيد اللغوي  في هذه الص  فاوت الل

ة ا يدفع العديد من الأفراد إلى الإعراض عن شراء الـمنتوج لعدم وجود الأثر  ؛الخطابات الإشهاري   فس ي  والعاطفي  الـمرغوبالن  مم 

ما أن  غةفيه، ولا سي 
 
ة  الل علن في بناء رسالتي أحد أهم  الاستمالات العاطفي 

ُ
ة، وفي مجال الإشهالت  يستخدمها الـمـ ار ه الإشهاري 

 لفزيون على سبيل المثال، يُنصح بمُراعاة الت  ياحي في الس  
 
ائح ولا يشتريه لس  االذي ينتقل إليه  ؛ياحيالس  ة للمُنتج الخاص  بيعة الط

تنهض بعملية الإشهار مجموعة من التي ياحية، الس  ولذلك يُفترض أن تأخذ الجهة  لع الأخرى،الس  كسلعة منقولة مثل 

ة بعين الاعتبار، عند تصميم  ةالر  الخصائص الفني  إذ لابد أن يحتوي الإشهار على صورة ملونة لشعار الجهة  ؛سالة الإشهاري 

تها، مع الاستعانة ب  بهُوي 
ً
سرع لتعريف لأنها تعد الوسيلة الأ  ؛ياحيالس  لثابتة للمنتج ور المتحركة واالص  المعلنة، باعتباره معرفا

 الـمُشاهد بطبيعة المنتج بشكله الواقعي، مما يُضفي الإعلان، كما يُنصح ب
 
ر ما شكيل في الألوان المصاحبة للإشهار، واختياالت

 ما يُلائم الـمواقع 
ً
 ياحية الس  يُناسب الـمنتج، حيث إن اللون الأخضر غالبا

 
احلية، لس  افي حين أن الأزرق يُناسب المواقع  ؛بيعيةالط

ترافق ي التهو الجملة أو الجمل  ؛ص الإشهاري الـمُبتكرالن  ولا ريب في أن للألوان قدرة إيحائية كبيرة جاذبة، ومن المسلم به أن 

 ما يكون 
ً
، بهدف سهولة تذكره لدى الـمُشاهدالن  المشهد الإعلاني، وكثيرا

ً
، ومن الأفضل أن يتمَّ الاستشهاد بنصوص   2 ص قصيرا

 ياحي.الس  وأقوال  سياح لديهم انطباعات إيجابية عن الـمنتج أو الـموقع 

 : خاتمة

ةلقد حرص           غة العربي 
 
عة، تنضوي تحت لواء نشاطه،  الـمجلس الأعلى لل بالجزائر منذ نشأته، على إصدار منشورات متنو 

 غير قليل من
ً
 مـمعاجم الـالكتب وال وقد أصدر عددا

ُ
 على عدة أصعدة، ـ

ً
 مُتواصلا

ً
 بشريا

ً
، وجهدا

ً
 دؤوبا

ً
ة، وهذا يقتض ي عملا هم 

تابعة 
ُ
، والم ةقيقة، والحقيقة الد  ويتوفر فيه الحرص والاهتمام بالجانب العلمي  غة العربي 

 
 الجزائر ب أن جهود الـمجلس الأعلى لل

غةواضحة في مجال خدمة 
 
حتى تواكب مُقتضيات العصر ومُستجدات الحياة، وهي جهود  ؛ي إلى تطويرهاعالس  ة، و العربي   الل

زة تستحق الإشادة و   مُتواصلة  ؛مكانة راقية على مستويات متعددةالـمجلس يحتل  و نويه، الت  متمي 
ً
إذ يبذل الـمجلس جهودا

غةلتهيئة الأرضية لـمُستخدمي 
 
ة، ومرافقتهم، ومُساعدتهم من عدة جوانب من أجل ضبط نظامها، وتسهيل استخدامها  الل العربي 

غة تبدَّ التي ومن بين  الجوانب  ة بالجزائر، وتسهيل ممارستها،العام  في مختلف القطاعات 
 
ت فيها جـهـود الـمجلس الأعلى لل

ـة بالجـزائر في خدمة  غةالعربـي 
 
ـة الل م تعريفات ومفاهيم دقيقة    إصدار هذا الكتاب الذي ؛شهاري  ضمن الخطاب الإ  العربـي  ِ

يُقد 

حيث طرحت مجموعة من الأسئلة الجادة من قبل الأساتذة  ؛عن الخطاب الإشهاري، وهو كتاب مُفيد في رصده لوظائف الإشهار

ة  ة الر  اجحة؟ وما هي الن  الذين أسهموا في إثراء الكتاب، ومن بينها:  ما هي الحملات الإشهاري  ي وظالتي سائل الإشهاري  يفتها تؤد 
                                                           

    .80م، ص: 4104بليغ، منشورات دار الأديب، الجزائر، الت  ص و الن  د.عبد الجليل مرتاض: لسانيات    1 
لمملكة الأردنية اوزيع، عم ان، الت  ياحي: مفاهيمه وتطبيقاته، منشورات دار أسامة للنشر و الس  هلي: الإعلام الس  يف الس  د.هباس بن رجاء الحربي وسعود  2 
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ي هذا الإشهار وظيفته بكل نجاعة ونجاح؟، وقد خرجت  ة الد  الـمنوطة بها في أكمل صورة، وكيف يؤد  راسة الاستطلاعي 

ــــ: ــ غةواقع » الـموسومة بـ
 
ة في الخطاب الإشهاري  الجزائري   الل تدعو إلى الاهتمام أكثر ي التوصيات الت  ، بالعديد من «العربي 

حتوى الإعلامي  عبر وسائط الإعلام 
ُ
ة الر  بالـمـ ة لما له من أهمي  ة  عبره، خاصَّ ، وتشجيع الجهات الـمعنية باستخدام العربي  قمي 

 كبيرة وسط الفئات 
 

رة في مشاهدة العديد من الإشهارات، وعلى القائمين على التي بابية اليوم، و الش
 
ز عليه بكث ِ

 
رك

ُ
سائل الإعلام و ت

مجتمع، ومن صلب عاداته وتقاليده، وتحمل قيمه 
ُ
ة نابعة من ثقافة الـ  مُحتوى إعلامي  ورسائل إشهاري 

 
استغلال الفرص، لبث

 يعتز  بها، وينبغي الاهتمام أكثر بتصميم الإشهارات، و التي ولغته 
 
ة الت قافي 

 
ة والث س الاجتماعي  بنى عليها، لتي اركيز فيها على الأس 

ُ
ت

ة عند تصميم  س الثقافي  دة في الحكايات الر  كما يجب الاهتمام أكثر بالأس  تجس 
ُ
ة اللامادية منها والـمـ ة خاصَّ سالة الإشهاري 

ة، والقصص   الوطني 
 

ة والأغاني الش  عبي 
 
ة، و الت ة الجزائري   راثي 

 
ل عادة الش ، على اعتبار أن الجمهور الجزائري  يُفض  عر الجزائري 

 
ُ
ة الفُصحى كلغة للإشهارات الإشهارات الـمـ اد على العربي  ة ويُفضلها على غيرها من الإشهارات، وينبغي الاعتم  قافي 

 
قة بالـمواد  الث

 
تعل

ع الن  في العناوين، وفي  ؛في الجزائر وتشجيعها سواء ستم 
ُ
ساعد على إثارة اهتمام القارئ والـمـ

ُ
ها ت ة، على اعتبار أن  صوص الإشهاري 

ام أكثر بموضوع الإشهار، وينبغي رفض  ؛والـمُشاهد ام القارئ ويدفعه إلى الاهتم  فالأسلوب اللغوي  العربي الفصيح يجذب اهتم 

غة
 
ة  الل سات الإعلامي  ة، لأنها لغة دخيلة، ولابد من تشجيع الـمؤس  الهجينة والابتعاد عن استخدامها في الخطابات الإشهاري 

ة و  غةوع  من الن  تحمل هذا التي هارات ة على رفض عرض الإشالخاص  العمومي 
 
، لما لها من أثر بالغ في تشويه الخطاب اللغوي  الل

صين في  ين ومتخص  قين لغوي 
 
ة على توظيف مدق غةفي الـمُجتمع، وضرورة تشجيع الـمعلنين والوكالات الإعلاني 

 
ة عند ا الل لعربي 

ة ، من أجل الحفاظ على سلامة الر  تصميم   سائل الإشهاري 
 
لفيها في الكتابالتي . وبين الاقتراحات  1 غةالل

ُ
ير فالس  )إنشاء خدمة ؛ن

ين بصناعة الإشهارات في الجزائر من(اللغوي   ة، للمُهتم  مها الـمجلس الأعلى للغة العربي  ة يُقد  شركات )، وهي خدمة لغوي 

مين وغيرهم ن ومُصم  سات، وتقنيي  ة لتصحيح وتعديل واقتراح العبارات ، ويهدف من خلالها إلى تقديم الـمشورة (ومؤس  غوي 
 
الل

ناسبة للإشهارات ب
ُ
غةالـمـ

 
ون  الل رف عليه سيميائي 

 
ة للمُهتمين بصناعة الخطاب الإشهاري  يُش ة، وتنظيم دورة تكويني  العربي 

ون بعلم  ون ومهتم  ة في تصميم الإ الت  ولغوي           . 2 شهاراتصميم وصناعة الإشهار في الجزائر للإفادة من نجاعة العربي 
ً
ونظرا

د موضوعات الكتاب عت، و يُمكن أن يُفيد  ؛، فيُمكن الإفادة من مضامينه من جوانب مُختلفةلتعد  دت مُحتوياته وتنو  فقد تعد 

ات والأدب، وعلم الاجتماع، وعلوم  ساني  ِ
 
صالمنه الـمُتخصص في الإعلام والإعلان والإشهار، والـمُتخصص في الل

 
حق  أن ، والالات

دة،  ومن بين مُحتويات الكتاب  ِ
صات مُتعد  دارسة في تخص 

ُ
 للبحث والـمـ

ً
 خصبا

ً
ع التي هذا الكتاب  يُعد  مرجعا تدل  على تنو 

ة عن الإشهار، وأنواع الإشهار، و نجاعة استعمال  ة للإشهار، ووظائف الإشهار، ونبذة تاريخي  ة الاجتماعي  موضوعاته: الأهمي 

غة
 
ةا الل فتات الإشهاري 

 
ة في الإشهار، و الومضات واللا ة-لعربي  ة للخطاب الإشهاري  الجزائري، و -دراسة تحليلي  ، و مسكوكات لغوي 

 غيرها.

استعين بها في إعداد الكتاب، وهذا ما التي والجدير  بالذكر أننا نجد في الكتاب إشارات واضحة إلى الـمصادر والـمراجع         

ع والاستزادة، وهوالت  ذي يرغب في يخدم القارئ ال ة، فهو صالح سواء لعامة  يكتسبما جعل الكتاب  وس  ة وأكاديمي  قيمة علمي 

 مضامينه  من خلال هذا العمل العلميولا شك في أن  متخصصين،ـوكذلك للباحثين ال ،والـمثقفين القراء
 

 ائقة؛ يفتالش
ً
ح آفاقا

 لدارس ي
ً
غةب ي الخِطاب الإشهار  واسعة جدا

 
ة في الجزائر الل  ، وفي سائر أقطار الوطن العربي.العربيَّ

 

 

 

 قائمة الـمراجع:
غةالخطاب الإشهاري  ب المصدر:

 
ة في الجزائر، كتاب جماعي، إشراف:د.صالح بلعيد، منشورات  الل ة، الجزائر، العربيَّ غة العربي 

 
 .م5155الـمجلس الأعلى لل

                                                           

   وما بعدها. 14العربيَّة في الجزائر، كتاب جماعي، إشراف:د.صال، بلعيد، ص: الل غةالخطاب الإشهاريُّ ب 1 
   .94نفسه، ص: 2 
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  والمعاجم: الكتب-أ

 ص:بحث في الن  يوسف: عتبات ( الإدريس ي)-0
 
 م.5112، 10قدي المعاصر، منشورات مقاربات، أسفي، المملكة المغربية، ط:الن  راث العربي والخطاب الت

غة: تهذيب أبو منصور محمد بن أحمد بن الأزهر)الأزهري( -5
 
 ار المصرية للتأليف و الد  ، منشورات الل

 
 .2م، ج:0191هـــــــــــ/ 0321رجمة، القاهرة، مصر،الت

 ، د،ت.15ط: إبراهيم  محمد: معجم الألفاظ والأعلام القرآنية، دار الفكر العربي، بيروت، لبنان،  ( إسماعيل)-3

ق عليه: مصطفى بن العدوي ، منشورات مكتبة فياض للتجارة و  :اغب الر   ( الأصفهاني)-2
 
،  10مصر،ط: وزيع،المنصورة،الت  مفردات ألفاظ القرآن، حققه وعل

 م.5111هـ/0231

 م.5103راسات، عنابة، الجزائر، الد  استراتيجيات الخطاب في رواية الثلاثة للبشير الإبراهيمي، منشورات بونة للبحوث و   :إبراهيم ( براهيمي)-2

 دار الأوطان للطباعة و  ،-دراسة نقدية-عقاب: نسقية المصطلح وبدائله المعرفية(بلخير)-9
 
 و  وزيعالت  شر و الن

 
 م.  5100رجمة، الجزائر،الت

 طبيقية، منشورات دار هومة للطباعة و الت  دروس في اللسانيات  :) بلعيد( صالح-1
 
 م5111وزيع، الجزائر، الت  شر و الن

ة، الجزائر، 3و5و0مناسبة وكلمة، الجزء: :) بلعيد( صالح -2  غة العربي 
 
 م.5102، منشورات المجلس الأعلى لل

 مُقاربات منهاجية، منشورات دار هومة للطباعة و   :) بلعيد( صالح-1
 
 م.5112وزيع، الجزائر، الت  شر و الن

 م.5101، 10وزيع، اللاذقية، سوريا، ط:الت  واصل الإشهاري، منشورات دار الحوار للنشر و الت  استراتيجيات :سعيد وآخرون (بنكراد)-01

 م.0113، بيروت، لبنان،10دار الكتب العلمية،  ط: ،5ج: و  10ج: المعجم المفصل في الأدب، :محمد (ونجيالت  )-00

 دار العلم للملايين، بيروت، لبنان،  ور: المعجم الأدبي،الن  عبد  (جبور )-05
 
 م. 0122بعة الثانية، الط

 محمد بن عبد الكريم: الثقافة ومآس ي رجالها، شركة ( الجزائري  )-03
 

 وزيع، الجزائر )د.ت(.الت  هاب للنشر و الش

 م.5112، 15ار المصرية اللبنانية، القاهرة، مصر، ط:الد  )الحديدي( سعيد  وسلوى إمام علي: الإعلان: أسسه وسائله وفنونه، منشورات -02

ان، المملكالت  ياحي: مفاهيمه وتطبيقاته، منشورات دار أسامة للنشر و الس  هلي: الإعلام الس  يف الس  هباس بن رجاء وسعود (الحربي)-02 ية الهاشمية،ـ ة الأردنوزيع، عم 

  م.5100هـــــ/ 0235،   10ط:

 م.  0129صر، منشورات المؤسسة الجزائرية للطباعة، الجزائر، الن  ة، ترجمة:يوسف غازي ومجيد العام  نية لس  محاضرات في الا :فردنان ( دي سوسير)-09
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 "ة لملصق إشهاريص دراسة سيميولوجيص "

  المالك عبد سمير. د

 ـــ الجزائر ـــ البواقي أم مهيدي بن العربي جامعة

  المالك عبد علي د.ط

 ـــ الجزائر ـــ وهران جامعة

 الم
ص
غة: بلخّ

ص
يمة طحية المرئية للغة؛ فلا يختلف اثنان على قالس  ورة الص   فهيتعتبر الكتابة مهارة لغوية مهمة، العربية:  الل

كثر كنولوجيا؛ كما أنه الوسيلة الأالت  الغرافيكي، الذي هو عملية إبداعية تجمع بين الفن و  صميمالت  وأهمية الخط والكتابة في 

فاعلية في إيصال مختلف الأفكار والإبداعات عبر وسائل مختلفة؛ مطبوعة كانت أم إلكترونية، إذ يعتمد على الجمع بين الكتابة 

 جمالي يهدف إلى نقل رسائل معينة.وعناصر تصميمية متنوعة: كالأشكال والألوان في نتاج بصري 

بي صميم الغرافيكي وأهمية الكتابة ـــ الخط العر الت  نسعى من خلالها إلى تبيان ماهية التي وعليه؛ فإن ورقتنا البحثية هذه و 

يكي مع فصميم الغراالت  كنولوجية في تطوير صورة الت  طورات الت  ـــ في العملية الإبداعية، كما نهدف أيضا إلى توضيح أهمية 

ن مدى أهمية هذا   صميم.الت  دراسة تطبيقية سيميولوجية لملصق إشهاري يبي 

 .تصميم، الغرافيكي، جمالية الخط، ملصق إشهاري الكلمات المفتاحية: 
Abstract: 

Writing is an important linguistic skill, it is the visual surface image of the language, and two do not differ on the 

value and importance of script and writing in graphic design, which is a creative process that combines art and technology. 

It is also the most effective means of communicating different ideas and creations through different means; printed or 

electronic, since it is based on the combination of writing and various design elements: such as shapes and colors in an 

aesthetic visual product aimed at conveying certain messages. Thus, our research paper, through which we seek to 

demonstrate what is a graphic design, and the importance of writing - Arabic calligraphy - in the creative process. We 

also aim to clarify the importance of technological developments in the developing graphic design image, applying a 

semiotic applied study of an advertising poster that shows the importance of this design. 

Keywords: Design, Graphic, Line Aesthetic, Advertising Label 

مة  :مقدص

وع لن  افيكي وبحثنا عن جذوره وعلاقته بالكتابة نستطيع أن ندرك أن هذا صميم الغراالت  إذا نظرنا إلى تاريخ 

 ـثحييخ راـلتال ـقبما  ـرةفتتعود في أصلها إلى التي سوم والمنحوتات؛ و الر  من الفنون قديم قدم الإنسان؛ فمن خلال 

يتها الفنية لا تقوم إلا بنازع عفوي، وأكثر الأحيان يكون دافعها ناتجا لما يراود تفكير الإنسان في تلك الفترة من ـداب ـتانك

 غموض تجاه ظواهر 
 
بيعة، فتكون كما لو أنها طقوس دينية وإشارات سحرية وتماثيل بشكل رموز أو آلهة لتقديسها الط

 وعبادتها ولكي تحميها من 
 

 ها من ظواهر طبيعية وحيوانات مفترسة.تحيط بالتي رور الش

من لز  اكان الإنسان يستخدمها في القديم في تمييزه بين الأشياء وتعريفها تطورت مع التي سوم والأشكال الر  فهذه 

 عايش مع الت  بب الأول في ظهور الكتابة، هذا الاكتشاف العظيم الذي أدركه الإنسان من خلال الس  وأصبحت 
 
بيعة الط

 1نة.الس  غيير الذي تمارسه مع تغيرات فصول الت  والها و واختلاف أح

حية صورة سط هيو ، اعتمدها الإنسان القديمالتي سومات والأشكال الر  ناتجة عن تلك  الكتابة مهارة لغوية مهمةف

في  صميم الغرافيكي، الذي هوالت  يختلف اثنان على قيمة وأهمية الكتابة في  إذ لا ؛ ته في الأزمنة المتأخرةمرئية للغ

كنولوجيا؛ كما أنه الوسيلة الأكثر فاعلية في إيصال مختلف الأفكار الت  عملية إبداعية تجمع بين الفن و أصله 

مطبوعة كانت أم إلكترونية، إذ يعتمد على الجمع بين الكتابة وعناصر تصميمية  ؛عبر وسائل مختلفةوالإبداعات 

 ي نتاج بصري جمالي يهدف إلى نقل رسائل معينة.متنوعة: كالأشكال والألوان ف

                                                           

 .9، ص 4119، عمان الأردن، 4صميم الغرافيكي، ط الت  رمزي العربي،  ينظر:    1
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كتابة ـــ الصميم الغرافيكي وأهمية الت  نسعى من خلالها إلى بيان ماهية التي وعليه فإن ورقتنا البحثية هذه و 

ورة ر صيكنولوجية في تطو الت  طورات الت  إلى توضيح أهمية  هدف أيضافي العملية الإبداعية، كما ن ـــ الخط العربي

 في  تبعا لمنهجية مارتين جولي تطبيقية سيميولوجيةصميم الغرافيكي مع دراسة الت  
ص
لملصق  ولوجييميالسص حليل الت

 صميم.الت  إشهاري تبين مدى أهمية هذا 

؟ افيكيصميم الغر الت  هي أساسيات  ماثم صميم الغرافيكي؟ الت  وعليه تتحدد إشكالية ورقتنا في البحث عن ماهية 

صميم؟ وأخيرا: كيف الت  ور الذي يضفيه الخط العربي على هذا الد  وما أهميته في حياة الأفراد والمجتمعات؟ وما 

 متلقي الخطابات الإشهارية؟في أثير الت  استطاع مصممو الغرافيك 

ية نأمل أن تكون إضافة علمالتي ثلاث، و سنجيب عنها في صفحات البحث عبر محاور التي هذه الأسئلة وغيرها و 

 جيدة في مجال العلوم الإنسانية. فاتةالت  لمحاور الملتقى الذي يعتبر 

 مفهوم  .0
ص
 صميم الغرافيكي:الت

غةأو ما يطلق عليه بصميم الغرافيك ت
 
فن تحويل الأفكار إلى  :وهو ببساطة  Graphic Designالإنجليزية الل

 .رسالة مُحددة إلى الجمهور تصميم مرئي )بصري( لإيصال 

هو فن قطع أو حفر أو معالجة الألواح الخشبية  العام  في معناه »يعرفه الباحث أحمد جمال أحمد العيد بأنه: 

أو المعدنية أو الحجرية أو أي مادة أخرى بهدف تحقيق أسطح طباعية والحصول على تأثيرات فنية تشكيلية مختلفة 

 1.«عن طريق طباعتها

ن لحقت بفنو التي كنولوجية الهائلة الت  صبح لفن الغرافيك تعريفات عديدة خاصة بعد الثورة حديثا أ»و

الغرافيك فأصبح يقوم تصميم الغرافيك على تطبيق مجموعة من المبادئ وتوظيف مجموعة من العناصر لتحقيق 

لاثي سطح ثنائي الأبعاد أو ث ورة الثابتة ويتخذ شكلا مطبوعا أو معروضا علىالص  عمل فني تواصلي مرئي يرتكز على 

 2.«الأبعاد سواء بوسيط يدوي أو عن طريق استخدام الأجهزة المتطورة

روع تخصص واسع من ف »صميم الغرافيكي: الت  صميم الغرافيكي لـــ: بول هاريس أن الت  وجاء في كتاب أساسيات 

 صميم الفني وإخراج الحروف الت  المعرفة، ويعني بالإبداع البصري ويشتمل جوانب عدة مثل 
 
باعية وتنسيق الط

نوع وجود مساحات مجزأة الت  فحات وتصميمها، وتكنولوجيات المعلومات وجوانب إبداعية أخرى، ويعني هذا الص  

 3.«خصص في أي منهاالت  يمكن للمصممين 

 قليدي؛الت  سم الر  لفن  الفعلي البديلاهن الر  في الوقت  Graphic design صميم الغرافيكيالت  يُعتبر تخصص كما 

 من الإعتماد على 
ً
إذ  ؛سم من خلال بعض البرامج على الأجهزة الإلكترونيةالر  عتماد على يشة واللوحة، يتم الا الر  فبدلا

تطبيق مجموعة من المبادئ والاشتغال على مجموعة من العناصر لخلق عمل فني  على» يم الغرافيكالمصمقوم ي

 .4» ورة الثابتة ويتخذ شكلا مطبوعا أو معروضا على سطح ثنائي الأبعادالص  تواصلي مرئي يرتكز إلى 

عاية لد  اليفزيونية أو تصميم المواقع الالكترونية او الت  يرتبط تصميم الغرافيك بمجالات عديدة منها الإعلانات و 

 كــــ: والاعلان وغيرها

                                                           

معة الملك س  عود، المملكة جا ،رس  الة ماجيس  تر عوديالس    ش  كيلي الت  ص  وير الت  عبي في الش    وظيفات الجمالية لمفردات الفن الت   ،اعديالص    فوزية بخيت بنيان  - 1
 .04، ، ص 4119 عودية،الس  العربية 

 .9، ص 4102صميم الغرافيكي، دار الكتب والوثائق القومية، مصر، الت  أسس  امل لمصممي الغرافيك، دراسة حولالش  ليل الد  أحمد جمال أحمد العيد،  - 2
، ص 4102، 0طالأردن، ويس    ب، جبل عمان ناش    رون، الد  ص    ميم الغرافيكي، ترجمة: حيام درويش القرعان وريم عبد العزيز الت  بول هاريس، أس    اس    يات  - 3
9. 
 .8ص  المرجع نفسه     4

https://www.ejaba.com/question/%D9%85%D8%A7-%D9%87%D9%8A-%D8%A7%D9%94%D8%B3%D8%A7%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B1%D8%A7%D9%81%D9%8A%D9%83%D9%8A
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 تصميم هوية العلامة  .أ
ص
  :جاريةالت

ورة لص  اصميم الغرافيكي هو الذي يبني الت  ف لابد أن يكون له هوية ورسالة خاصة به،كل نشاط تجاري )براند( ف

جارية، المطبوعات الت  مثل: شعار العلامة  .جارية بشكل مرئيالت  سالة ويكون بمثابة سرد قصة العلامة الر  المرئية لهذه 

مثل العلامة التي 
ُ
 .جاريةالت  ت

 :عاية والإعلانالدص تصميمات  .ب

 وتحتاج هذه الإعلانات ليفزيون أو على الإنترنت وغيرها،الت  لا غنى عن الإعلانات لكل نشاط تجاري، سواء في 

علن عنه،
ُ
 وب لأفكار قوية تجذب الجمهور تجاه الخدمة أو المنتج الم

 
 بع تصميم الغرافيك هو الط

 
ية لتنفيذ ريقة المثالالط

 .الفكرة بشكل إبداعي وجذاب

 :تحركةسوم المالرص تصميم  .ج

 ويتزايد أهميتة مع تزايد رغبة الجمهور في مشاهدة الفيديوهات، (Motion Graphic يُطلق عليه )موشن جرافيك

 جارية لاستخدامه في تحقيق أهدافها الت  لذلك تتجه العديد من العلامات 
 
 .سويقيةالت

ورموز أو رسوم متحركة  طبيقات أو لأغراض تعليمية مثل إستخدام أشكالالت  كما يُستخدم في الألعاب أو 

 1 .لتبسيط المعلومة

 :اسيات تصميم الغرافيكيأس .2

 اصميم هو فن تنسيق مجموعة من العناصر والمكونات الت  أليف و الت  ابقة فإن الس  جوع إلى المفاهيم الر  ب
 
شكيلية لت

 صميم، وأهم هذه العناصر:الت  والفنية في صورة الموضوع ومحاولة إخضاع كل هذه العناصر البصرية لخدمة موضوع 

 : ور الصص  .أ

من شأنها أن تشد انتباه الفرد إلى الملصق الإعلاني ومساعدته التي سومات من العوامل الهامة الر  ور و الص  »ف

ياسم المضافين إلى عناوين الإعلان الذي يهدف بكتلته جذب عين الر  ورة أو الص  على فهمه وتذكره، وتصديقه، ف  لمتلق 

مة ورة تساوي ألف كلالص  جال الإعلاني أن يشكلان ما يسميه البعض )مصيدة العين(، ويقول بعض الباحثين في الم

 2«وهي مقولة صينية قديمة

  :والأشكال موز الرص  .ب

  معين، ش يء توضيح اختصار  في تستخدم
ً
 يُمكننا ابينم كتابتها، تمت إذا طويل شرح مُعينة فكرة تحتاج فمثلا

 3 .للجمهور  أقرب ويكون  الفكرة يوصف شكل أو  برمز  ذلك كل إختصار 

   :الكتابة خطوط .ج

منهم من تناولها في حركتها اللينية العضوية،  »وقد اختلف استخدام الخطوط من فنان تشكيلي لآخر؛ فـــــ  

ومنهم من تناوبها بصرامتها الهندسية، ومنهم من جمع بين هذا وذاك في توافق لتحقيق رؤية إبداعية، وأيا كان نوع 

وين كالت  حيح في بناء العناصر أو في بناء الص  وظيف الت  ناول فالخطوط يمكن أن تحقق الغرض منها من خلال الت  

 4«وتوزيعاته

                                                           

1  - https://ae.linkedin.com/pulse/%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A9 .موقع   linkedin .4140/ 14/10اريخ: الت  ،   
 .21امل لمصممي الغرافيك، ص الش  ليل الد     أحمد جمال أحمد العيد،  2
 .24ص  ع نفسهينظر المرج    3
، ت   اريخ https://ae.linkedin.com/pulse/%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A9ص              ميم الغرافيكي، الت  في  مق   د م   ةينظر:  -4

 .41/10/4142الإحالة: 

https://www.ejaba.com/question/%D9%85%D8%A7-%D9%87%D9%8A-%D8%A7%D9%94%D8%B3%D8%A7%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B1%D8%A7%D9%81%D9%8A%D9%83%D9%8A
https://ae.linkedin.com/pulse/%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A9
https://ae.linkedin.com/pulse/%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A9
https://ae.linkedin.com/pulse/%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A9
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اللون هو جزء لا يتجزأ من حياتنا ووجودنا فالعالم سيكون قاتما وكئيبا دون ألوان وهذا ما يدل   : الألوان .د

صميم الت  عتبارها أساس إبراز العناصر في ايُمكن إذ  1على أهمية اللون في حياتنا، فللألوان عدة دلالات نفسية،

 صميم الغرافيكي حتى لا الت  حيث أن كل لون له مغزى ودلالة نفسية، فيجب الإنتباه عند اختيار ألوان  الغرافيكي،

راد إيصالها للجمهور الر  تختار لون له دلالة سلبية أو لا يرتبط ب
ُ
 2 .سالة الم

 ة أهمي .0
ص
 :الأفراد والمجتمعاتفي حياة صميم الجيرافكي الت

اس، لما له من دور هام في توفير احتياجات المجتمع من منتجات الن  للتصميم الغرافيكي أهمية كبيرة في حياة 

 فنية من شأنها أن تخاطب ذوق كل أفراد المجتمع ومستهلكيه حسب اختلاف أعمارهم ومستواهم الاجتماعي والثقافي. 

احية الجمالية، فبعض المصممون يرون أنفسهم الن  فاهية و الر  صميم عامة وبدرجة أولى إلى تحقيق الت  كما يهدف 

 كفنانين، بينما آخرون يفضلون اعتبار أنفسهم أشخاصا لهم القدرة الإبداعية على حل المشاكل عبر تصميماتهم.

اس لن  اقد يواجهها التي للمشاكل صميم يهدف عن طريق البحث المستمر إلى إيجاد حلول مناسبة الت  ولذلك فإن 

جارية مثلا تنحصر في إيصال فكرة معينة للناس ومحاولة الت  في حياتهم العادية اليومية؛ فمهمة مصمم الإعلانات 

إقناعهم بها؛ فعند الإعلان عن سلعة أو منتج ما يحاول المصمم استخدام الأشكال والخطوط والألوان معا في إطار 

ورة ما وإضافة جملة لعة، وبذلك يكون المصمم قد اختصر تلك الفكرة في صالس  هذه يعبر فيه عن مزايا  

اس والبقاء على مقربة من مشاكلهم الن  فاعل القريب من الت  وبذلك يكون المصمم قد اختار منهج معبرة عن ذلك؛ 

الاته، فنحن فاعل في جميع حالت  وانشغالاتهم وهمومهم للتعبير عنها في صورة تتميز بالجمالية، وهو بذلك يستمتع بهذا 

ظر حولنا في أي مكان لنرى العديد من الأمثلة على هذا الن  صميم الغرافيكي ولكننا نكتفي بالت  عادة لا نذهب لمعارض 

 3 صميم.الت  

 تحليل الملصق الاشهاري الثقافي: 

 تحت عنوان: اليوم العربي للتراث الثقافي.

 المقاربة الوصفية:-/1

 قليدية.لت  اعابير الثقافية الت  المتحف العمومي الوطني للفنون والثقافة و المرسل: 

 سالة: اليوم العربي للتراث الثقافي. الر  

على صفحة المتحف العمومي الوطني للفنون  5155فيفري  05اريخ: الت  

 واصل الاجتماعي فايسبوك.الت  قليدية على موقع الت  عابير الثقافية الت  و 

 صق اشهاري ثقافي.سالة: ملالر  نوع 

  سالة: الر  محاور 

  
 
 سق اللغوي: الن

 يمقراطية الد  الجمهورية الجزائرية -
 

 عبية.الش

 وزارة الثقافة والفنون. -

 قليدية.الت  عابير الثقافية الت  المتحف العمومي الوطني للفنون و  -

                                                           

 .020امل لمصممي الغرافيك، ص الش  ليل الد     أحمد جمال أحمد العيد،  1
لكلية الفنون الجميلة، كلية الفنون الجميلة جامعة حلوان،  مقد مة                               حاتم محمد أحمد جاد الحلو، الخط كعنص  ر أس اس  ي للتكوين في فن الغرافيك، رس  الة  2

 ، ص: ط.0888مصر،
 . 90 صميم الغرافيكي، صالت     ينظر: رمزي العربي،  3
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 قصر الحاج أحمد باي.-

 بمناسبة اليوم العربي للتراث الثقافي.-

 قليدي الجزائري.الت  الحلي -

 .5155مارس  13فيفري  51-

  
 
 سق الأيقوني:الن

 ورة الأولى: شعار وزارة الثقافة والفنون.الص  

 قليدية.الت  عابير الثقافية الت  ورة الثانية: شعار المتحف العمومي الوطني للفنون و الص  

 قليدي.الت  ورة الثالثة: صورة امراة معاصرة باللباس الص  

 قليدي.الت  ابع: صورة تقليدية بالحلي الر  ورة الص  

 ادسة: صورة لحلي.الس  ورة الص  

 ورة الخامسة: صورة الخلفية تدرج للون الأزرق.الص   

 المقاربة -/2
ص
 سقية:الن

- 
 
 سق من الأعلى: أسباب وضع الاشهار.الن

 تدةالفترة الممواصل الاجتماعي خلال الت  وضع هذا الملصق الاشهاري الثقافي في مختلف الأماكن العمومية ومواقع 

 ظاهرة الثقافية.الت  لتنظيم 

 قليدية. الت  عابير الثقافية الت  المرسل: المتحف العمومي الوطني للفنون و -

- 
 
 سق من الأسفل:الن

 موعد 
 
كحملة ظاهرة الثقافية الت  تزامننا واقتراب موعد  5155فيفري  05شر: نشر هذا الملصق الاشهاري الثقافي يوم الن

قليدية قصر الحاج أحمد باي على الت  عابير الثقافية الت  ترويجية لها, من طرف المتحف العمومي الوطني للفنون و 

 واصل الاجتماعي فايسبوك.الت  ابعة له عبر موقع الت  فحة الص  

 ي الجزائري.قليدالت  سالة موجهة الى كافة المواطنين لتحسيسهم وتعريفهم بمختلف الحلي الر  الفئة المستهدفة: هذه 

 يميائية:السص / المقاربة 0

 المستوى  0-1
ص
 عييني:الت

 سالة الرص  0-1-1
ص
 شكيلية.الت

 ( :الحاملLe support)  والإشهارات، ذو نوعية ممتازة  ور الص  طبع عليها الاشهار هي ورق ناعم خاص بالتي الخامة

papier photo.  

  ةمستطيل( إطار الملصقة الإشهارية Le cadreالإطار: )
 

سم بمساحة تقدر ب  21.2سم وعرضه  22كل طوله الش

 .5سم2121.9

   الت( :أطيرLe cadrage) .تأطير الملصقة جاء بشكل قريب جدا من عين المشاهد وواضح 

  يالمركز البصري وحركة عين نية المتمثلة في عنوان الملصق اليوم العربي للتراث الثقافي لس  سالة الاالر  وردت  :المتلق 

ة الأخرى، نية و الأيقونيلس  سالات الاالر  في المركز البصري للملصق، حيث منح له المصمم مساحة كبيرة وميزه عن باقي 

يأما فيما يخص حركة عين  وسط يادة في أعلى الالس  وعوية، موجهة إلى مركز الت  ورة الإشهارية الص  تكون في هذه  المتلق 

حيث تتجه عين المشاهد مباشرة إلى عنوان الملصق )اليوم العربي للتراث الثقافي(، والذي قام المصمم بتمييزه من حيث 

ينوع وحجم الخط الكبير واللون المميز له الذي ساهم بشكل كبير في جذب ولفت نظر  نظره إلى  ، ليتجه بعد ذلكالمتلق 
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الذي زيين قليدي و الت  ق الإشهاري الثقافي فنجد صورة لمرأة في وضعية وقوف كتقديم للباس أسفل يسار عنوان الملص

يبحلي تقليدي وتنتقل عين   الى أسفل يمين العنوان أين نجد صورة لمرأة تقليدية تضع حلي كزينة لها. المتلق 

هد المرسلة، فتنتقل حركة عين المشاوبعد الإطلاع على مضمون الإشهار الثقافي لابد أن تراودنا فكرة معرفة الهيئة 

مباشرة إلى أعلى الملصق، أين نجد معلومات الجهة الوصية وهي نسق لغوي يوضح ذلك مع شعار وزارة الثقافة والفنون 

ليدية قصر قالت  عابير الثقافية الت  للتظاهرة المتحف العمومي الوطني للفنون و  المحتضنةعلى الجهة اليسرى  والجهة 

 باي مرفقا بالحاج أحمد 
 

به على الجهة اليمين، ثم تنتقل حركة العين مباشرة أسفل عنوان الملصق  الخاص  عار الش

  الثقافي أين توجد صورة للحلي.

  الاشكالLes formes:  

 تعطي إحساسا بالتي استخدم المصمم الخطوط المستقيمة والمنحنية لتشكيل الملصق و  :الّطوط 
 
رقب الت

يحليل، وهدفها إثارة عقل الت  و  لات لاالد  عف أو الحيوية أو غيرها من الض  لإبراز فكرة أو دلالة معينة كالقوة أو  المتلق 

 ناسق مع باقي عناصر الملصق.الت  ناغم و الت  تخلق التي 

 اهدة جسوخ والثبات وتستخدم دائما للدلالة على أن وزارة الثقافة والفنون تسعى الر  توحي ب :الّطوط المستقيمة -

 ظاهرات الثقافية. الت  إلى تعريفنا بتراثنا الثقافي وحمايته من خلال تنظيم مختلف 

ماحة الس  قة و الر  وضيحية ويوحي الخط المنحني  إلى  الت  أستخدمت في تشكيل الأيقونات  :الّطوط المنحنية -

 فس والإحساس بالن  ويستخدم لإثارة 
 
يالموع من الخط لإثارة الن  شاط والخمول ولقد المصمم على توظيف هذا الن  تلق 

 نحو هذه الفاعلية.

 الاشكال:  

-  
 

 كينة والأمان والمساواة وقد أدرجه المصمم من خلال الس  لابة و الص  يشير إلى  :لكل المستطيالش
 

 عام  الكل الش

يلعنوان الملصقة ليكسب ثقة   .المتلق 

-  
 

 يشير :ائري الد  كل الش
 

ائرة تحمي تحصر و تتحمل انها تحبس ما بداخلها وتبقي الد  ائري إلى الأبدية فالد  كل الش

واصل وهي تشير الى المجتمع و قد عبر عن كل هذا المصمم باستخدامه الت  وائر توفر الأمان و الد  الأشياء الأخرى خارجها 

 ائري خاصة والملص ثقافي حول أهمية حفظ الد  للشكل 
 
 رقة.الس  ال و و الز  راث من الت

  :الألوان والاضاءة 

 :زية، مالر  يمكن للون ان ينقل الينا المحتويات بطرق مختلفة ومتعددة بإمكانه أن يزيد من الواقعية و  الألوان

حيث تحمل الألوان دلالات متعددة على مر العصور اقترنت بمشاعر مختلفة، ومعتقدات وثقافات متنوعة حتى 

 الية:الت  أصبحت بمثابة رموز دينية واجتماعية وفي هذا الملصق تم توظيف الألوان 

  مم لإستعماله في الخلفية جاح الموثوقية الهدوء، مما دفع بالمصالن  الأزرق: ويدل على الأمان الإستقرار الثقة

 بتدرجات مختلفة لبث الاستقرار والأمان و زرع الثقة في أواسط المواطنين بأن 
 
 راث في أمان. الت

  حة وقد جاء في شعار وزارة الثقافة والفنون.الص  فاؤل و الت  الأخضر: يرمز إلى 

  ف في ظافة، وظالن  داقة و الص  حة و الص  فاء والبراءة و الص  الأبيض: يرمز للنقاء و 
 
سق اللغوي )عنوان الملصق الن

 كنة. االد  احة وإتاحة تشكيل تكامل لوني مع باقي الألوان الر  دق وإعطاء إحساس بالص  والجهة   الوصية (، للدلالة على 

 .الأصفر: يدل على الفرح والابتهاج كما أنه لون جاذب للانتباه حيث تم استخدامه في الملصق لجذب الانتباه 
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 ان للإضاءة تأثير سيكولوجي وفيزيولوجي على الادراك البصري للمتلقي، قد استخدم المصمم الإضاءة في : الإضاءة

يأسفل يسار الملصقة لجذب انتباه   سالة.الر  مباشرة ومن اول وهلة الى مضمون  المتلق 

 سالة الايقونية: الرص  0-1-2

 ان درجة    
 
عرف لت  اسالة الاشهارية الثقافية كبير تسمح لنا بالر  سالة كبيرة اذ ان هذه الر  ال والمدلول في الد  شابه بين الت

 سالة يخص الر  توضح لنا بأن موضوع التي على الفعالية من أول وهلة و 
 
الجزائري   قليديالت  راث الثقافي خاصة الحلي الت

قليدي لذلك لت  امتزينتين بالحلي وذلك من خلال إدراج المصمم صورا للحلي وصورتين لامرأتين في حقبتين مختلفتيتن 

 قلنا بأن درجة 
 
 ال والمدلول كبيرة.  الد  شابه بين الت

 نية:لسص سالة الاالرص  0-1-0

لالية المرفقة  وهذا ما يجعل هذه الملصقة تترسخ الد  ور الص  ص الاشهاري توافق تماما مع الن  نرى في هذه الملصقة ان 

يفي ذهن  ص لن  اورة و الص  ، فالعلامات اللغوية هي مكون يكمل المكون الأيقوني، . ومنه فهناك تسلسل بين المتلق 

 سالة الأيقونية.الر  نية بدورها تشرح وتكمل لس  سالة الاالر  ف

رسل قام المالتي من خلال تأملنا لهذه الملصقة الاشهارية الثقافية  سالة:الرص المجال الإبداعي الجمالي في  0-1-9

الجهة الوصية الباثة وشعارها والجانب  اسمبتصميمها يمكننا تقسيمها إلى ثلاثة جوانب، جانب علوي متمثل في 

مل لنا صورا فلي فحالس  ما الجانب سالة. أالر  الأوسط المتمثل في عنوان الملصق )اليوم العربي للتراث الثقافي( وموضوع 

يفي ذهن  المعنى لإكمالشهارية إستخدمت كصور ا  .المتلق 

 أطير ليساهم في تشكيل أسس جمالية تتجسدالت  ظر و الن  كما استناد المصمم إلى مجموعة من المعايير والأسس كزاوية   

 :من خلال

صميم، خلق تناغما بين العناصر المتضادة مما ساهم الت  سبق ذكرها على مساحة التي فاستخدام الأشكال الإيقاع:  -

 صميم حيوية وجمالية. الت  في خلق حركة منتظمة أضفت على 

-  
ص
 تمثل في  وازن:الت

 
 صميم ليمنح بذلك المصمم للمشاهد الت  رتيب الجيد لعناصر الت

 
زان بالإضافة عور بالاستقرار والاتالش

 إلى انه قد حقق قبولا نفسيا لديه. 

ورة موضوعا واحدا )اليوم العربي للتراث الثقافي(، الص  بط بين الأجزاء العضوية لتعالج الر  يتجلى ذلك في : الوحدة -

 وتسعى بذلك لإرسال صورة واحدة.

-  
ص
ميم صالت  صميم مما جعل الت  وذلك من خلال الاختلاف في الأحجام والألوان وخاصية كل عنصر من عناصر  باين:الت

 لافتا للنظر.

 سالة الواحد المتمثل في الر  وتبرز بشكل واضح من خلال موضوع  دة:ياالسص  -
 
سق اللساني والذي يمثل موضوع الن

 الملصق.

 المستوى  0-2
ص
ـب بطريقـة معـن سـيبدو أنـه مركالت  ويوحـي الملصـق بأنـه واقعـي للوهلـة الأولـى ولكـن بقليـل مـن ضميني: الت

فنيـة بديعـة، واعتمـاده علـى الانارة جعلـه أكثـر سـطوعا الـذي لـه أثـر قـوي نفسـيا، وليحقـق الجانـب الجمالـي والوظيفـي 

ان للعنـو ـيادة الس  كوينـات مترابطـة مـع بعضهـا مـن خـال علاقـة الجـزء بالـكل، فـي حيـن تحققـت الت  للملصـق . وجـاءت 

فقـي نظيـم الخطـي الا الت  أكيـد عليهـا، فـي حيـن جـاء الت  فـي توجيـه الانتبـاه والجـذب البصـري لتوصيـل فكـرة الملصـق و 

قرارا صميـم وليحـدث اسـتالت  للنـص اللغـوي ليحقـق اتجاهيـة مـن اليميـن إلـى يسـار الملصـق ولإضفـاء نـوع مـن الحركـة فـي 

الثقافية يتضح لنا أن المعنى الظاهري لها هو  سالة الاشهاريةالر  ـدة العمـل الفنـي، ومن خلال تحليلنا لهذه وثباتـا لوح

ور الاشهارية المرفقة، أما نوع خط عنوان الملصقة الص  سالة يعكس مباشرة الر  اليوم العربي للتراث الثقافي إذ أن عنوان 
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رس ي مما أخ بعد لساني وبعد جمالي وكتابة جملة )قصر الحاج أحمد يادة فقد أتى بالخط الفاالس  الذي أخذ مركز 

ما كانت يستخدم فيها الخط المغاربي أالتي باي( بالخط المغاربي كترسيخ لوقت بناء القصر  وهي الحقبة العثمانية 

ة ظاهر الت  نية من تاريخ لس  سالة الاالر   لإكمالالخط باللون الأصفر فهو عبارة عن خط عربي حديث أي مبتكر جاء 

 وأيضا نوع 
 
 راث المعروض.الت

 :نتائج تحليل الملصق-9

ـور ص  النتبـاه رفقـة ساسـي فـي جـذب الا ور الأ الد  صميـم علـى الخـط العربـي وأواله أهميـة كبيـرة حيـث كان لـه الت  ركـز  -

 ـوان المسـتعملة فـي إنجـاز الملصـق .الأو

 ـور فيـه علـى أسـاس جـذبالص  مـزج بيـن أصالـة المـكان وأهميـة المناسـبة، وتـم اختيـار الألوان و جـاء الملصـق بتصميـم  -

يالاهتمام، وارتباطهـا بـدلالات لهـا رمزيـة تؤثـر فـي   وتلفـت انتباهـه . المتلق 

 اعتمــد الملصـق علــى مبــدأ البسـاطة مـن خـلال الانسـجام و  -
 
اخلـة فــي تصميمـه، وحتـى لا يشـعر لد  ارابــط للعناصـر الت

ي  بـأن هنـاك عنصـرا لا جـدوى منـه، وهـذا مـا يسـاعد فـي تأديـة الوظيفـة الاعلانيـة للملصـق . المتلق 

غةيـن الاسـلامي، الد   :فـي الملصـق إشـارة إلـى مجموعـة مـن القيـم تخـص المجتمـع الجزائـري متمثلـة فـي -
 
ـة، العربي الل

 الانتمـاء المغاربـي .

أكيـد الت  إلـى  شـهاري ئيسـي )اليوم العربي للتراث الثقافي( فـي الملصـق الا الر  صميـم الخطـي الكبيـر للعنـوان الت  أفضـى  -

 الاعلانيـة.سـالة الر  م لا والوضـوح وسـهولة اسـت
 مراجع الورقة البحثية:

 ليل الد  أحمد جمال أحمد العيد،  .0
 

 .5102صميم الغرافيكي، دار الكتب والوثائق القومية، مصر، الت  امل لمصممي الغرافيك، دراسة حول أسس الش

 .5102، 0ويسب، جبل عمان ناشرون، طالد  صميم الغرافيكي، ترجمة: حيام درويش القرعان وريم عبد العزيز الت  بول هاريس، أساسيات  .5

مةلتكوين في فن الغرافيك، رسالة حاتم محمد أحمد جاد الحلو، الخط كعنصر أساس ي ل .0 لكلية الفنون الجميلة، كلية الفنون الجميلة  مقد 

 0111جامعة حلوان، 

 .5112،  عمان الأردن، 5صميم الغرافيكي، ط الت  رمزي العربي،  .2

مة .5  https://ae.linkedin.com/pulse/%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A9صميم الغرافيكي، الت  في  مقد 

 

 

غة
ص
ج ية ومحاولات إدراالعامص معي البصري في القنوات الجزائرية: بين طغيان السص العربية وخصائ  الّطاب الإشهاري  الل

 الفصحى

 -هارالنص راسة تداولية لعينة من الومضات الإشهارية لقناة د-

  -الجزائر- 3 قسنطينة-بوبنيدرجامعة صالح  د. حسينة بن رقية

-الجزائر-مستغانم-للأساتذةد. محمد الأمين بركات المدرسة العليا   

 الم
ص
 : لخّ

عية مالس  وت وتتخللها المؤثرات الص  يكملها التي معي البصري بأنه مجموعة من المشاهد المصورة الس  يوصف الإشهار 

يكور ويجعلها متعددة الألوان وأكثر إبهارا، ويزيدها أداء الممثل حياة وواقعية الد  والبصرية؛ من موسيقى وحركة، ويملؤها تنوع 

ة قالد  فتصبح كصورة حية لمشهد من مشاهد الحياة، ويحكم هذه المكونات الفنية نص مختصر وخطاب يعد على درجة من 

 والاختصار مع الاهتمام بلغة المشاهد وثقافته،  فالخطاب الإشهاري يعد من أهم وأقوى وأقصر الخطابات 
 
م رويجية، فرغالت

لع والمنتجات، إلا أنه يستهدف بشكل غير مباشر المكونات الثقافية للمجتمع الذي الس  كونه يستهدف بشكل أساس ي تسويق 

عكس مستهلك هو ذلك الذي يص الإشهاري الأقرب للالن  ثقافته ولغته، فيكون ينتشر فيه، فهو يوظفها ليخاطب جمهوره ب

غةحيث يستخدم الخطاب الإشهاري ؛ ثقافته
 
تتناسب مع متطلبات إقناع جمهوره وإيصال فكرته، ولأن الخطاب التي  الل

https://ae.linkedin.com/pulse/%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A9
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ورة والجذب البصري؛ فهو يقلل من عدد الكلمات المستخدمة خلال الثواني المعدودة الص  معي البصري يرتكز على الس  الإشهاري 

تتسم ي التمعية البصرية؛ الس  رورة خصائص الكتابة الض  معي البصري يعكس بالس  المخصصة له، كما أن الخطاب الإشهاري 

ى معي البصري إلالس  لخطاب الإشهاري ورة وتجنب المصطلحات المعقدة، لذلك يميل االص  قة والبساطة والوضوح ودعم الد  ب

غةارجة، أو الد  استخدام 
 
غةة من المشاهدين، مقارنة بالعام  ية لوضوحها وبساطتها لدى العام   الل

 
العربية الفصحى الغنية  الل

 ة عن فهمها.العام  يعجز التي بكلماتها وتعدد معانيها 

 أن كثيرا من الإشهارات المعروضة على من غم الر  على 
 

 تستخدم بعض التي شات العربية والجزائرية منها االش
 

ات عار الش

غةب
 
 العربية الفصحى، إلا أن  الل

 
، وفي ي فتتحول إلى مجرد توظيف كتابيالعام  خصية المؤدية لذلك الإشهار تنطقها بشكلها الش

ة من هذا القبيل، وهو ما دفعنا ة والعموميالخاص  لفزيونات الجزائرية الت  ياق نجد الكثير من الومضات الإشهارية في الس  هذا 

غةراسة إلى البحث في كيفية توظيف الد  في هذه 
 
أخذ معي البصري الوارد بالس  العربية الفصحى ضمن الخطاب الإشهاري  الل

غةمحيص في إشكالية طغيان استخدام الت  ة، و الخاص  عينة من القنوات الفضائية الجزائرية 
 
ياغة ارجة في صالد  ية أو العام   الل

غةهذا الخطاب، في مقابل ندرة إدراج 
 
 العربية الفصحى في نص هذا الخطاب رغم ثرائها. الل

غةالكلمات المفتاحية: 
 
 معي البصري، القنوات الفضائية، الومضاتالس  ية، الفصحى، الخطاب الإشهاري، العام  العربية،  الل

 الإشهارية.
Abstract: 

The audiovisual advertisement is described as, a set of filmed scenes that are complemented by the sound and 

interspersed with the audiovisual effects, such as music and movement. The diversity of the decor fills them and makes 

them multi-colored and more impressive. The performance of the actor adds life and realism to them, making them like 

a living image of a life scene. These artistic components are governed by a concise text and a speech that is prepared with 

a degree of accuracy and conciseness, and while taking in consideration the viewer’s language and culture. 

The advertising speech is one of the most important, powerful, and shortest promotional speeches. Despite the fact 

that it primarily targets the marketing of goods and products, it indirectly targets the cultural components of the society 

in which it spreads. It employs them to address its audience with their culture and language. Therefore, the advertising 

text that is closest to the consumer is the one that reflects his culture. 

The advertising speech uses the language that suits the requirements of convincing its audience and conveying its 

idea. Since the audiovisual advertising speech relies on image and visual attraction, it reduces the number of words used 

during the few seconds allocated to it. In addition to that, the audiovisual advertising speech necessarily reflects the 

characteristics of audiovisual writing, which are accuracy, simplicity, clarity, supporting the image, and avoiding 

complex terms. Therefore, the audiovisual advertising speech tends to use the colloquial language, or the vernacular, for 

its clarity and simplicity among the public viewers, compared to the rich Arabic language with its multiple meanings that 

the general public cannot understand. 

Despite the fact   that many of the advertisements diffused on Arabic and Algerian screens, use some slogans in the 

Arabic language, the character who performs that advertisement pronounces them in their colloquial form, so they become 

a mere written employment. In this context, we find many advertising flashes in Algerian private and public television of 

this kind. This is what prompted us in this study to research how the Arabic language is used within the audiovisual 

advertising speech. By taking a sample of Algerian private satellite channels, and examining the issue of the dominance 

of the colloquial language use or the vernacular use  in the formulation of this speech, in contrast to the rarity of the 

inclusion of the Arabic language in the text of this speech,  despite its richness. 

Keywords: Arabic language, colloquial, classical, advertising speech, audiovisual, satellite channels, advertising 

flashes. 

مة .1  :مقدص

ساهم في  كنولوجي الهائل، الذيالت  طور الت  ابق، وذلك بسبب الس  بالعصر  ةمقارنا كبير  اشهد الإشهار في العصر الحالي تطور 

 واصل الاجتماعي و الت  ظهور وسائل إعلانية جديدة، مثل وسائل 
 
ة  عايةالد  للإشهار و  بات قد ف سويق الإلكتروني.الت تأثير و  قو 

ات جاس على الاستهلاك وخلق حاالن  عاية هو ترويض الد  اس في عصرنا الحالي، فالهدف الأساس ي من الإشهار أو الن  كبيرين على 

لى عاية في زمننا المعاصر عالد  وهمية للناس ودفعهم إلى إشباعها بوسائل لا تنسجم مع الواقع، والأخطر من هذا كله هو تركيز 

اس عن طريق تصوير المستهلكين كأناس عصريين متحضرين يعيشون في سعادة باستهلاكهم الن  تمجيد ثقافة الاستهلاك لدى 

 رجة، فإن الد  هذه  إلىجاري مهما الت  ن الإعلان فإذا كا ،لخدمات ومنتوجات معينة
 
 يتم بها نقله إلى المستهلكين لا التي ريقة الط

زيادة الوعي بالمنتجات والخدمات لدى الجمهور بوجود منتجات يحقق العمل الإشهاري عدة أهداف أهمها  تقل أهمية عن ذلك.
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 ستهلكالمتشكيل صورة ذهنية إيجابية لدى ، فضلا عن مزاياها عرف عليها ومعرفةالت  أو خدمات معينة، وذلك حتى يتمكنوا من 

الإشهار إلى تحفيز المبيعات من خلال إقناع الجمهور بشراء ، كما يسعى عن المنتجات أو الخدمات، وذلك حتى يدفعهم إلى شرائها

 لك من خلال وسائل الإعلامللإشهارات بشكل مستمر، وذلقد أصبحت الجماهير تتعرض  يروج لها.التي المنتجات أو الخدمات 

ول في زيادة تأثيره على الجمهور، وذلك من خلال إمكانية الوص تساهمالتي و  الإشهار  المستخدمة في قنيات الحديثةالت  ، و المختلفة

 واصل الاجتماعي و الت  مثل وسائل ، إلى الجمهور بشكل أكثر فعالية ودقة
 
صر عسويق الإلكتروني، من أهم وسائل الإشهار في الالت

ال يعد الإشهار شكلا من أشكحيث ؛ ى الجمهور بشكل أكثر فعالية ودقةالحالي. وتتميز هذه الوسائل بقدرتها على الوصول إل

صال
 
جارية أو المنتج أو الخدمة المعروضة عبره، يتم استخدامه من قبل الت  المدفوع الذي يهدف إلى خلق الوعي بالعلامة  الات

 
 

جارية، يتخذ الإشهار عدة أشكال حسب وسيلة الت  جارية أو صورة علامتها الت  مبيعاتها أو علامتها ركات والمنظمات لتعزيز الش

حف أو المجلات أو اللافتات الجدراية، أو الملصقات أو على جدران كبريات المراكز الص  على  انشره فقد يكون إشهارا مطبوع

 ي رقمية فلكتروني معروض على شاشة إجارية أو في شكل إعلان الت  
 
رقات أو لوحة إعلانية رقمية، كما قد يكون إشهارا الط

لبصري معي االس  اديو، لكن أهم وأكثر أنواع المواد الإشهارية إبهارا وإقناعا هو الإشهار الر  سمعيا أو صوتيا يتم بثه عبر موجات 

 أو المرئي الذي يتم بثه عبر 
 

 ختلفة.لفزيونية أو عبر مواقع الانترنت المالت  اشات  الش

يعتبر من أهم وسائل الإشهار في العالم، وذلك لأنه معية البصرية كما الس  لفزيوني كأهم أنواع الإشهارات الت  يعد الإشهار 

إمكانية ني يفزيو لالت  أهم مزايا الإشهار  فمنواصل مع الجمهور. الت  تجعله أداة فعالة للتسويق و التي يتمتع بالعديد من المزايا 

لفزيون بشعبية كبيرة في جميع أنحاء العالم، مما يجعله وسيلة فعالة للوصول إلى جمهور الت  ذلك أن  ر كبير الوصول إلى جمهو 

أثيرات ت  البإمكانية استخدام فهو يتميز معية الس  أثيرات البصرية و الت  على استخدام  رتهقد، إضافة إلى كبير من الأشخاص

فضل ب القدرة على الوصول إلى الجمهور في الوقت الفعليعن  هور، فضلا للجممعية، مما يجعله وسيلة جذابة الس  البصرية و 

 إلى الجمهور، مما يعني أنه يمكن للمعلنين الوصول إلى الجمهور في الوقت الفعلي. أو الحي الذي يصل باشر البث الم

ورة لجذب انتباه المشاهدين، كما يتسم الص  وت و الص  يستخدم  ؛معي البصري هو شكل من أشكال الإعلانالس  فالإشهار 

طاق وإنشاء تجارب أكثر جاذبية من الإعلانات الن  ، حيث يمكنه الوصول إلى جمهور واسع بتكلفته المرتفعة و نجاعته البالغة

ية والبصرية؛ معالس  وت وتتخللها المؤثرات الص  يكملها التي المطبوعة أو المكتوبة، فهو نتاج لتناسق مجموعة من المقاطع المصورة 

يكور، ويمنحها أداء الممثل الحركة والحياة والواقعية فتصبح صورة حية الد  من موسيقى وحركة، ويملؤها تنوع أدوات وألوان 

لتي ااعتاد المشاهد على تفاصيلها، مما يساعد في جعل الومضة الإشهارية التي  ؛مباشرة لمشهد من مشاهد الحياة اليومية

 لى شاشته المفضلة أمرا منطقيا ومألوفا ومقنعا.يشاهدها بشكل متكرر ع

ص الن  معي البصري لا يمكن أن تكتمل دون الخطاب أو الحوار أو الس  تشكل الإشهار التي إن كل هذه المكونات البصرية 

 كيزة الأساسية الر  الذي يعد  ؛الإشهاري المحكي
 

شهاري اب الإ ارحة لمحتوى المشاهد والمعبرة بلغة الجمهور المشاهد، فالخطالش

صالهو شكل من أشكال 
 
  ترغيبهم فيالموجه إلى الجمهور المستهدف بالمنتج بهدف  الات

 
التي غة راء مثلا، ونظرا للأهمية  البالالش

 ناعة الإشهارية يتم الص  يحتلها الخطاب في 
 
لغة وثقافة عبير مع الاهتمام بالت  قة والاختصار وجمالية الد  ركيز في صياغته على الت

 الجمهور المستهدف كي يكون الخطاب أقرب إليه وأكثر إقناعا له.

 معي البصري من أقصر الخطابات الس  يعد الخطاب الإشهاري 
 
لع لس  ارويجية، فرغم كونه يستهدف بشكل أساس ي تسويق الت

ه ولغته، فيكون بثقافت والمنتجات، إلا أنه يستهدف بشكل غير مباشر المكونات الثقافية للجمهور، فهو يوظفها ليخاطب جمهوره

ص الإشهاري الأقرب للمستهلك هو ذلك الذي يعكس ثقافته، وهو يستخدم عدة أساليب لإقناع المستهلك كأسلوب الإغراء الن  

 الاحة أو الر  عر المنخفض أو الجودة العالية أو الس  لجذب انتباه الجمهور من خلال تقديم وعود بمكافآت أو امتيازات، مثل 
 

عور ش

 ماء.بالانت

معية والبصرية وجب أن يكون نصه مكملا الس  وت والمؤثرات الص  معي البصري شريك للصورة و الس  ولأن الخطاب الإشهاري 

التي صرية معية البالس  لكل تلك المكونات فهو نص يضيف للصورة ولا يكرر محتواها، لذا يراعى في كتابته خصائص الكتابة 

ثر جاذبية ن تكون أكأعبير عنها بالكلمات وحدها، كما يجبالت  نشاء عوالم ومشاعر لا يمكن يجب أن تكون  أكثر تعبيرا وتأثيرا، لإ
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 وقابلة للاستيعاب، وأكثر فعالية في توصيل المعلومات ب
 
طلحات ورة وتجنب المصالص  قة والبساطة والوضوح ودعم الد  زام الت

غةارجة، أو الد  م معي البصري إلى استخداالس  المعقدة، لذلك يميل الخطاب الإشهاري 
 
ية لوضوحها وبساطتها لدى العام   الل

غةة من المشاهدين، مقارنة بالعام  
 
 ة عن فهمها.العام  يعجز التي العربية الفصحى الغنية بكلماتها وتعدد معانيها  الل

غةة الأساسية في الخطاب الإشهاري اليوم لا تكمن فقط في ابتعاده عن المشكلإن 
 
ف فقط ولا تتوقالعربية الفصحى،  الل

خضة عن رفية والإعرابية المتمالص  حوية و الن  ، بل في كتابتها بالحروف العربية، والمشاكل هفيارجة الد  عند الإكثار من توظيف 

غةغير الذي لم يتعلم بعد الص  لقي لدى المشاهد الت  هذا الاستخدام مما ينعكس على 
 
خلق  ، مما يساعد فيالعربية بقواعدها الل

 ،العربية، وما يعتريها من إشكالات على مستوى الكتابة، والحماية والأمن اللغوي  الجزائرية في لغتهاهوية ال مسي تشوه لغوي 

التي ديات حالت  لفزيوني ومواجهة الت  جاري الت  تقديم حلول ناجعة في تفعيل لغة العربية في صناعة الإشهار لذلك كان لابد من 

غةتواجه 
 
الملاحظ أن كثيرا من الومضات الإشهارية المعروضة على القنوات الجزائرية تستخدم ف ة.في عصر العولمالعربية  الل

 بعض 
 

غةعارات بالش
 
 العربية الفصحى، إلا أن  الل

 
مجرد  ي فتتحول إلىالعام  خصية المؤدية لذلك الإشهار تنطقها بشكلها الش

غةيفية توظيف راسة إلى البحث في كالد  توظيف كتابي فقط لا غير، ما دفعنا في هذه 
 
 العربية الفصحى ضمن الخطاب الل

محيص في إشكالية طغيان الت  ة، و الخاص  معي البصري الوارد بأخذ عينة من القنوات الفضائية الجزائرية الس  الإشهاري 

غةاستخدام 
 
غةارجة في صياغة هذا الخطاب، في مقابل ندرة إدراج الد  ية أو العام   الل

 
ب هذا الخطاالعربية الفصحى في نص  الل

 رغم ثرائها.

 الية:الت  ئيس للدراسة في صيغته المركبة الر  إجابة كافية للتساؤل  محاولة لتقديموهي 

غةمعي البصري بالس  ما خصائص الخطاب الإشهاري 
 
يميل صناعه إلى استخدام  العربية في القنوات الجزائرية؟ ولمَ  الل

 ؟ية أكثر من الفصحىالعام  

 راسة:الدص تساؤلات  .2

 قمنا بتفكيكه إلى 
 
 الية:الت  ساؤلات الفرعية الت

 معي البصري؟الس  ما الخطاب الإشهاري  .0

غةكيف تسهم  .5
 
 معي البصري؟الس  العربية في صناعة هوية المنتج في الإشهار  الل

غةما هي العوامل المؤثرة في بنية الخطاب الإشهاري بين  .3
 
 ارجة؟الد  الفصحى و  الل

غةهل تزيد ازدواجية  .2
 
اعة نالص  ية على الفصحى في العام  معي البصري من فرص طغيان الس  في الخطاب الإشهاري  الل

 شهارية؟الإ 

 راسة:الدص أهداف  .0

معي البصري المستخدم للغة العربية في القنوات الس  عرف على أهم خصائص الخطاب الإشهاري الت  راسة إلى الد  تهدف 

ى  لفزيونية خصوصا يميلون إلالت  و  ،معية البصريةالس  تجعل صناع الإشهارات التي الفضائية الجزائرية، وكشف الأسباب 

غةية أكثر من استخدام العام  استخدام 
 
 ى.العربية الفصح الل

 :اليةالت  جملة الأهداف إضافة 

 معي البصري.الس  عريف بالخطاب الإشهاري الت   .0

غةعرف على  كيفية مساهمة الت   .5
 
 معي البصري.الس  تج في الإشهار العربية في صناعة هوية المن الل

غةكشف العوامل المؤثرة في بنية الخطاب الإشهاري بين  .3
 
 ارجة.الد  الفصحى و  الل

غةمعرفة ما إذا كانت ازدواجية  .2
 
ة على يالعام  معي البصري تتسبب في زيادة فرص طغيان الس  في الخطاب الإشهاري  الل

 معية البصرية.الس  شهارية ناعة الإ الص  الفصحى في 

 الية:الت  راسة على المفاهيم الأساسية الد  قامت  تحديد المفاهيم: .9

غةتعريف  .1.0
ص
 العربية: الل
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غة" لغة:
 
أي تكلمت، أصلها لغوة كثرة وقلة  : اللسن: وحدها أنها أصوات يعبر بها كل قوم من أغراضهم، وهي فعلة منالل

ولغوة، وقال ثعلب قال: يوعمر أبا خيرة أريد أكتف منك الحكم جمعها لغات  وثبة، وقيل أصلها لغي أو لغو، والهاء عوض وفي

 ابالهاء، وب يوقف عليهاالتي اء الت  اء شبهها بالت  رق، ولم يكن أبو عمر وسمعها، ومن قال لغاتهم، بفتح  جلدا جلدك قد
 
سبة لن

 .1قل لغوي"الن  وي و إليها لغ

غة
 
ـامية القديمة، وذلـك نسـبة إلى "سـام بـن الس  موعـة اللغـات عرفـت باسـم مجالتي العربيـة هـي إحـدى اللغـات القديمة  الل

 ة:ـاميالس  ـلام، الـذي اسـتقر هـو وذريتـه في غـرب آسـيا وجنوبها حيـث شـبة الجزيرة العربيـة. ومـن هـذه اللغـات الس  نـوح عليـه 

غةبطية، البابلية، الحبشـية. واسـتطاعت الن  الكنعانية، 
 
ر ى، في حين لم يبـق مـن تلـك اللغـات إلا بعـض الآثـاالعربية أن تبق الل

 .2خـور هنـا وهناك"الص  المنحوتة علـى 

غة"إن         
 
ة، أي هي في أساسها تجاوب مع انطباع أو صوت، وحين يستعملها  الل ة أكثر مما هي موضوعي  العربية هي ذاتي 

 .3ورة والإرادة الكامنة خلفها"الص  المتكلم بها لتبليغ ما يريد، يترك للمستمع أو القارئ فسحة لإكمال 

غةتعريف  .2.0
ص
 ية:العامص  الل

غةفي 
 
ية لأنها تعم كل البشر والعوام، ويقال عامي ورجل العام  "، وسميت الخاص  ية ب: "خلاف العام  عرف ابن منظور  :الل

غةإذن ف .4الخاص  ، القصري العام  ي العام  قصري، ف
 
غةية هي العام   الل

 
اس في بيئة محددة ومجتمع الن   عموم ائدة بينالس   الل

غة ي الفرع الذي يتفرع من الأصل المتمثل فيية مأخوذة من الفصحى وممزوجة بها فهالعام  معين، وعادة ما تكون 
 
 صحى.الف الل

ة، يقال فلان الخاص  ة ضد العام  عمًنا هذا الأمر يعُمنا عموما، إذا أصاب القوم أجمعين، و : "عرفها ابن فارس في المقاييسكما 

 : "ية في معجم العين للخليلالعام  . جاءت كلمة  5"أرغى:أي أنه يعمٌ بنصره أصحابه لا يُخصَ، ويقال: عمًم اللبنُ  :ذو عُمية
ُ
 :العُمية

 .6"الأرض المجهولة :الاختيار، والمعامي :لالة، وفي لغة عمية، والاعتماءُ الض  

ن جموعة م: "مهيفواحد، أنها تشترك في تبليغ معنى ية إلا العام  وردت تعريفات متعددة للهجة  فقد أما في الاصطلاح:       

م لهجات تعد جزء من بيئة أكبر تضالتي إلى بيئة معينة، ويشترك فيها جميع أفراد هذه البيئة  تنتميالتي الخصائص اللغوية 

عدة وتتميز عن بعضها بظواهرها اللغوية، غير أنها تتفق فيما بينها بظواهر أخرى تسهل اتصال أفراد تلك البيئات بعضهم 

 .7ث"ببعض وفهم ما يدور بينهم من حدي

غةعلى أنها  يةالعام   كما عرف البعض      
 
ناع والباعة، ونلجأ إليها )نحن المثقفين( أحيانا الص  يمارسها الحرفيون و التي " :الل

غةحين نتعامل مع هذه الفئات، وهذه 
 
ينبغي أن تظل في دائرتها المحدودة لغة تعامل مع هذه الفئات وقضاء مصالح فقط،  الل

 .8"لا يحتفل بها ولا يلتفت إليها

غةتعريف  .0.0
ص
 الفصحى: الل

                                                           

 .402، ص4112شر، بيروت الن  ، دار صادر للطباعة و 0، ط00ن العرب المجلد ابن منظور، لسا .1
 .20، ص0881وزيع، القاهرة، الت  حوة العلمية الحديثة، مكتبة ابن سيناء للنشر و الص  العربية و  الل غةيد، الس  غنيم، كارم  .2
 .00، ص0890الكبرى، القاهرة، مصر، جارية الت  ، طبعة المكتبة 0ابن خلدون، ط مقد مةحمن بن خلدون، الر  . عبد 3
 .240، ص0881ابن منظور: لسان العرب، دار صادر، بيروت، لبنان،  ين إفريقي المصري،الد  جمال  .4
 .09وزيع، دت، صالت  شر و الن  ، د.ط، دار الفكر العربي للطباعة و 2لام محمد هارون، الجزء الس  ، تحقيق عبد الل غةابن فارس، المقاييس  . 5
، منش              ورات محمد علي بيض              ون، دار الكتب 0ق، ط -، المحتوى ض0خليل بن أحمد الفراهيدي، كتاب العين، تحقيق عبد الحميد الهنداوي، الجزء ال . 6

 .400م، ص4114ه، 0242العلمية، بيروت لبنان، 
 .00م،  ص4101-ه0200وزيع، عمان، الت  ، دار حامد للنشر و 0. علي ناصر غالب، اللهجات العربية، لهجة قبيلة أسد، ط 7
 -0802ه،0208-0022ش    ر الن  افعي، أروقة للدراس    ات و الش     حيم، تقديم: حس    ن الر  ناحي، في س   بيل العربية، تحرير وتعليق أحمد عبد الط  . محمود محمد  8

 .008-009م،  ص 0888
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عاريف حول مفهوم الفصحى فهي: "ذلك المستوى الكلامي الذي له صفة رسمية، والذي يستعمله المتعلمون الت  تعددت 

غةف .1تعليما راقيا" 
 
قة لد  اية المبتذلة كما تراعى فيها العام  عليم وهي مجردة من الألفاظ الت  الفصحى هي: "لغة الأدب والعلم و  الل

 .2حوية"الن  حة الص  ردات وأصول في اختيار المف

غةحافة والكتب، معرفا الص  كما يرى البعض أنها لغة           
 
غةالعربية فصحى بأنها:"يقصد بها تلك  الل

 
دمة في المستخ الل

 .3سمية، والكتابات الأدبية، وغيرها من أنشطة الكتابة العربية المعاصرة"الر  أجهزة الإعلام العربية، وفي الأحاديث 

 تعريف الّطاب الإشهاري: .9.0

أو امتـدت"،  الت  : "ما یطلق علـى أي فقـرة منطوقـة أو مكتوبـة، مهمـا طحيث عرف بأنهص، الن  ب على أنه الخطـايشار إلى 

غةوقیـل: "هـو وحـدة 
 
غةالمســتعملة"، وقیــل: "هــو  الل

 
مثل  لحدیثان فــي الوظیفیــة"، وقیــل: "هــو تبــادل المعنــى بــين المشــاركي الل

ي والخطاب فعل بنائي یتجلى فمتكاملا  تشـكل كـلا التي عبیـرات اللغویـة الت  ص هـو سلسـلة مبنیـة مـن الن  ، وقیـل: إن ""الحوار

    . "4لوك اللغوي الس  

الخطاب راسات اللسانية الحديثة، فهناك من يرى "أن الد  لقد تعددت مفاهيم هذا المصطلح نظرا لتعدد اتجاهات   

(discours( مرادف لمفهوم الكلام )parole عند )(de Saussure) بالمعنى المتعارف عليه في علم اللغويات البنيوية أي دراسة ،

غةوليس  ، الكلام
 
غةبما يستتبع ذلك من وضع المتكلم في الاعتبار دون الاهتمام ب الل

 
 .   5كبنية وكقواعد" الل

 أما الخطاب الإشهاري، فقد عرفته الجمعية الأمريكية للتسويق بأنه:"الوسيلة غير 
 

ار خصية الهادفة إلى تقديم الأفكالش

وضيحية الت  كجزء من الأساليب  الخطاب الإشهاري  يصنف.، 6لع أو الخدمات بواسطة جهة معلومة، نظير أجر مدفوع"الس  و 

يشمل وسائل إعلامية متعددة مثل ، كما أنه لع والخدمات وما إلى ذلكس  الويستخدم لتقديم المعلومات حول الأشخاص و 

 ، ويوظفور والأصواتالص  وتية لتعزيز مضمونه مثل الص  يستفيد من الأدوات المرئية و ، و جارية المرئية والمسموعةالت  الإعلانات 

 للتواصل مع الجمهور أو الأفراد بهدف نقل فكرة أو توضيح معلومة معينة.

 ص الن  شهاري من حيث بنيته أقرب إلى بنية الإ الخطاب "إن    
 

فوي الذي يتم بناؤه وفقا للهجة المتداولة غير المدونة الش

 .7يعيشها اللاهجون بتلك اللهجة"التي ريعة الس  طورات الت  تتجاوب مع متغيرات الأحداث اليومية و التي 

  
ص
 عريف الإجرائي:الت

جاري الموجه عبر القنوات الفضائية لغرض إقناع الت  راسة، ذلك الخطاب إقناعي الد  يقصد بالخطاب الإشهاري في مفهوم 

 المستهلك بتغيير سلوكه 
 

واقتناء المنتج المعلن عنه،وهو يتميز عن الخطابات الأخرى بمكوناته اللغوية المختصرة،  ،رائيالش

 وعناصره الأيقونية و 
 
تمتزج  مثيلي المبهر، كما يتميز ببناء دلالي محكم،الت  وت والحركة والأداء الص  شكيلية المعبرة، فضلا عن الت

 فيه مختلف العناصر الإبلاغية، قصد تبليغ رسالة محفزة على اقتناء المنتج.

فزيون لالت  ينما و الس  ورة والحركة تشمل الص  وت و الص  هو الإعلام الذي يعتمد على  معي البصري:السص تعريف الإعلام  .1.0

 )الإذاعة المرئية( و 
 
 ينمائية. الس  والأفلام  cd سجيلات المرئية المسموعة: كأشرطة الفيديو والأقراص المدمجةالت

ب وتكمن أهميتها حس ،ورة أو الاثنين معاالص  وت و الص  تستخدم فيها التي بصري هو جميع الوسائل المعي الس  فالإعلام 

تعبيرية  تبرزها في أشكال فنية وجماليةالتي و  ؛تحملهاالتي طريقة مجالات استعمالها وتنوعها وأهميتها الحقيقية في مضامينها 

 كنولوجية(.الت  مختلفة )علمية أو فنية أو 

                                                           

 .0، ص4112، ينية، بورسعيد، القاهرةالد  . البهنساوي حسام، العربية الفصحى ولهجاتها، مكتبة الثقافة 1
 .009-001، ص4111وزيع، عمان، الت  ، دار الفال، للنشر و الل غة. الخولي محمد علي، مدخل إلى علم 2
 .08، ص0890اطقين بها، مكة المكرمة، د.ط، جامعة أم القرى، الن  العربية لغير  الل غة. رشدي طعيمة، الأسس المعجمية والثقافية لتعليم  3
 .008، ص4111، بيروت، 4العربية، ط الل غةلالة في الد  ل المعنى، أنظمة . محمد يونس، المعنى وظلا 4
 .009، ص 4111ار المصرية اللبنانية، الد  ، 0. محمد شومان، تحليل الخطاب الإعلامي: أطر نظرية ونماذج تطبيقية، ط5
 .420، ص4112عمان، الأردن،  وزيع،الت  ، دار وائل للنشر و 4سويق: مدخل سلوكي، طالت  . محمد إبراهيم عبيدات، مبادئ 6
 .402، ص4114، منشورات ثالة، الجزائر، 1العربية، عدد  الل غةص الإشهاري، مجلة الن  . محمد عيلان، بنية 7
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ص
 عريف الإجرائي:الت

حيث  يتخذ من البث الفضائي وسيطا له،التي لفزيوني الت  راسة، الإعلام الد  معي البصري في مفهوم هذه الس  يقصد بالإعلام 

ة ممثلة ص  الخامعي البصري الذي يبث عبر القنوات الفضائية الجزائرية الس  راسة على البحث في المضمون الإعلامي الد  ترتكز 

 هار، كأول قناة فضائية إخبارية جزائرية.الن  في قناة 

 تعريف الومضات الإشهارية: .0.0

لقطاتها بصورة خطية متسلسلة، فتظهر ورة، وتعاقب الص  هي: "فيلم إشهاري يستغرق مدة زمنية قصيرة تعتمد على        

عريف بالمنتج، فلا يدرك المشاهد أن هناك وحدات الت  واصل من أجل الت  بصورة واضحة ومتكاملة بقصد تحقيق الاستمرارية و 

 .1متقطعة ومتميزة اللقطات"

 هدتها خاصة إذا كانت تعرض لأول لفزيونية أنها لا تترك للمتلقي وقتا محددا لمشاالت  إن ما يميز الومضات الإشهارية         

مرة ، فلا يمكننا مشاهدة الومضة الإشهارية متى نشاء، فهي تظهر في وقت محدد يختاره المبرمجون في منتصف فيلم أو برنامج 

ما، فيقوم بثها على عامل المفاجأة، لكن تكرار الومضة الإشهارية في نفس الوقت والموقع من البث يجعل المشاهد على علم 

ارية حف والمجلات واللافتات الإشهالص  ورة الإشهارية الثابتة في الإعلام المطبوع كالص  قت ظهورها. وهو ما يجعلها مميزة عن بو 

 تعد ثابتة ومألوفة ومعروفة لدى القاريء.التي المعلقة على جدران المحلات الكبرى 

تعدى بضع الثواني فتمر سريعا ولا ترسخ في ذهن المشاهد لفزيونية قياسية جدا لا تالت  كما أن مدة الومضة الإشهارية        

ظر إلى لن  اعرض له و الت  إلا بتكرار عرضها لمرات عديدة، بينما الإشهاري المطبوع ليس لديه وقت محدد ويتحكم القاريء في مدة 

 يحددها.التي صورته وألوانه في المدة 

  
ص
عتمد إخراجها يالتي ، مجموعة من اللقطات المتلفزة المتتالية بحثال ايقصد بالومضة الإشهارية في هذعريف الإجرائي: الت

لى القنوات تعرض عالتي جارية الت  عريف بمنتج من المنتجات الت  تهدف إلى  التي و  ؛والإبهار البصري ولفت الانتباه على الجذب 

 ة لغرض الإشهار لها و الخاص  الفضائية 
 
 ل مادي ضمن رويج وإقناع المستهلك بها، تعرض لقاء مقابالت

 
في أوقات  بكة البرامجيةالش

 محددة.

 الإجراءات المنهجية للدراسة: .9

 راسة وعينته:الدص مجتمع  .1.9

ة الإخبارية هار الفضائيالن  راسة والمتمثل في كل الومضات الإشهارية الجاري بثها عبر قناة الد  نظرا لاتساع حجم وكبر مجتمع 

ة، فقد وقع اختيارنا على عينة قصدية متمثلة في الومضة الإشهارية المعرفة بالمنتج الاستهلاكي القهوة وهو الخاص  الجزائرية 

غةالذي يتميز عن غيره من الومضات الإشهارية للقناة المختارة باعتماده على  باح"الصص "قهوة نزيار فطور إشهار 
 
ية مع لعام  ا الل

منية للبث وعدم كثرة المشاهد وقصر  الخطاب الموجه عبره بما يسهل علينا عملية الز  إدراج الفصحى، فضلا عن قصر المدة 

 داولي.الت  معي البصري في بعده الس  حليل وكشف مزايا الخطاب الإشهاري الت  

 راسة وأدواته:الدص منهج  .2.9

داولية في دراسة لغة الومضات الإشهارية المختارة للنظر إلى كيفية استعمال لغة الخطاب الت  راسة على المقاربة الد  اعتمدت 

صالسائل الموجه في المواقف الر  الإشهاري في إطار سياقها الاجتماعي والثقافي والاجتماعي، لغرض فهم 
 
يحملها التي ددة ية المتعالات

 معي البصري المدروس.الس  الخطاب الإشهاري 

غةداولية أساسا: "تعنى بدراسة استعمالات الت  راسات الد  ف       
 
ياقات الس  و  مزيةالر  عابير الت  وافق  بين الت  ، وتهتم بقضية الل

غة، فهي لا تهتم ببنية 2المرجعية   والمقامية والحدثية والبشرية"
 
صالياق الس  بل باستعمالاتها في ظل  الل

 
 ي.الات

                                                           

 .019، ص4100وزيع، الت  شر و الن  ، الجزائر، طاكسيج كوم للدراسات و الات صال. نعيمة واكد، مبادئ في علم 1
 .09، ص4111ورية، الس  ، دار الحوار، الجمهورية العربية 0داولية من أوستين إلى غوفمان، ترجمة صابر الحباشة، طالت  . فيليب بلانشيه، 2
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روس حيوية في مفترق طرق البحث الد  داولية أكثر الت   يمتلك حدودا واضحة... تقع درس عزيز جديد إلا إنه لا " فهي:       

ارسين سواء عند مؤسسيها ومريديها في الغرب، أو عند دارسيها والباحثين الد  ظر بين الن  تنوعت وجهات و" ،1"الفلسفية واللسانية

 .2"الباحثين أنفسهمبب في ذلك يعود إلى تنوع مجالات اهتمام الس  فيها من العرب. ولعل 

داولية ليست علما لغويا محضا، وإنما "علم جديد للتواصل يدرس الظواهر الت  يذهب مسعود صحراوي إلى أن كما        

فهي إذن ، 3واصل اللغوي وتفسيره"الت  اللغوية في مجال الاستعمال، ويدمج من ثم مشاريع معرفية متعددة في دراسة ظاهرة 

ة العلوم اللغوية الذي يختص بتحليل عمليات الكلام بصفة خاصة، ووظائف الأقوال اللغوية، الفرع العلمي من مجموع

 داولية " مذهب لساني يدرس علاقة الت  وبهذا ف .4واصل بشكل عامالت  وخصائصها خلال إجراءات 
 
شاط اللغوي بمستعمليه الن

 .5وطرق وكيفية استخدام العلامات اللغوية بنجاح"

 راسة الدص نتائج  .1
ص
 ":باحالصص قهوة نزيار فطور " مضة الإشهاريةللو  داوليةالت

ا على باح" عبر مشاهدتها وتكرار مشاهدتهالص  قني للومضة الإشهارية لمنتج "قهوة نزيار فطور الت  تم الحصول على تقطيع      

كل  الكلام المنطوق فيموقع اليوتوب، حيث تم تقسيم الومضة إلى مشاهد وتقسيم كل مشهد إلى لقطات مكونة له، وتحديد 

 اولية.دالت  راسة الد  مكن من تحليله في هذه الت  ائر في الومضة الإشهارية و الد  هائية للحوار الن  لقطة، للحصول على المدونة 

 

 

 

 

 

 

 (: يوضح 31الجدول رقم )
ص
 قطيع الت

ص
 باح"الصص معي البصري "قهوة نزيار فطور السص قني للإشهار الت

 الحوار ورةالصص  المشهد/ اللقطة

 

 

 1المشهد 

 1 اللقطة

لقطة 

 متوسطة

 

إيه أني جبلتك القهوة 

 إلي تحبيها

 2اللقطة 

 لقطة مقربة

 

 باحالصص فطور 

                                                           

 .0، ص 0891داولية، ترجمة سعيد علوش، منشورات مركز الإنماء القومي، الت  فرانسواز أرمينكو، المقاربة  . 1
 .40، ص 4112مقاربة لغوية تداولية، دار الكتاب الجديد، بيروت، لبنان، هري، استراتيجيات الخطاب، الش  عبد الهادي بن ظافر  . 2
 .00م، ص 4112ليعة بيروت، الط  ، دار 0داولية عند العلماء العرب، طالت  . مسعود صحراوي،  3
 .41، ص0884الكويت، ص، منشورات عالم المعرفة، المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الن  . صلاح فضل، بلاغة الخطاب وعلم  4
 .2. مسعود صحراوي، مرجع سابق، ص  5
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 0اللقطة  

 لقطة مقربة

 

 إيه فيها البركة

 9اللقطة 

لقطة 

 متوسطة

 

 فيها بركة!

 

 1اللقطة 

لقطة 

 متوسطة

 

زاف  جايينب راهم

ضياف اليوم يطلو 

 على مانك

 

 

 

 

المشهد 

 الثاني

 1اللقطة 

لقطة مقربة 

 للمنتج

 

قهوة نزيار فطور 

باح قهوة مركزة الصص 

 ذات جودة عالية

 

 2 اللقطة

 

قهوة نزيار فطور 

باح كافية ووافية الصص 

 فيها البركة

 

 0اللقطة 

لقطة 

 متوسطة

 

 فيها البركة

 9اللقطة 

 لقطة عامة

 

يما زعما تكفيهم 

 القهوة
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 1اللقطة 

لقطة مقربة 

 جدا

 

 ياك قتلك فيها البركة

 

 0اللقطة 

 لقطة عامة

 

 جدة البركة ياه

 

 0  اللقطة

لقطة مقربة 

 للمنتج

 

قهوة نزيار فطور 

 باح فيها البركةالصص 

فكانت عبارة عن موسيقى حماسية تعتمد على  ،وتية المصاحبة للمشاهد والحواراتالص  المؤثرات فيما يتعلق  ملاحظة:* 

 هاية.الن  تم توظيفها من البداية إلى  ،إيقاعات حركية

 المدونة:* 

 الي:الت  باح"، من الحورا الص  يتكون نص مدونة الومضة الإشهارية لمنتج قهوة "نزيار فطور 

 .باحالص  فطور  إيه أني جبلتك القهوة إلي تحبيها الابن:

 إيه فيها البركة. الأم:

 فيها بركة! -متعجبا- الابن:

 بزاف ضياف اليوم يطلو على مانك. جايين راهم الأم:

 باح قهوة مركزة ذات جودة عالية.الص  قهوة نزيار فطور  المعلق:

 باح كافية ووافية فيها البركة.الص  قهوة نزيار فطور  المعلق:

 يما زعما تكفيهم القهوة. الابن:

 فيها البركة.ياك قتلك  الأم:

 جدة البركة ياه. الابن:

 باح فيها البركة.الص  قهوة نزيار فطور  المعلق:

غةأولا: أساليب 
ص
 الإقناعية في الّطاب الإشهاري: الل

غلال رجة الأولى، فهو يقوم على استالد  تداوليا ب معي البصري بأساليبه وأفعاله خطابا براغماتياالس  يعد الخطاب الإشهاري 

غةورة و الص  وت و الص  كل إمكانيات 
 
لتحقيق الهدف أو المنفعة المرجوة، ولتحقيق تلك المنفعة يكتب الخطاب الإشهاري بشكل  الل

ييجعل  دما يجيد نلعة فينظر بشكل إيجابي إلى إيجابيات ومزايا المنتج المعلن عنه، وذلك يحدث عالس  يغير تفكيره اتجاه  المتلق 

غةاياغات وتوظيف أساليب الإقناع عبر الص  ص أو الخطاب الإشهاري استعمال الأساليب اللغوية واختيار الأفعال و الن  كاتب 
 
 لل

ها المشاهد يحملالتي يعبر من خلالها عن هوية المنتج فيصبح ذلك الخطاب الذي يعبر عن فكرة الإشهار هو نفسه الفكرة التي 

 جد:باح"، نالص  راسة "قهوة نزيار فطور الد  ظهرت في الخطاب الإشهاري عينة التي الأساليب الإقناعية  عن المنتج، ومن بين

 الأسلوب الحواري: .1
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باح"، على أسلوب الحوار بشكل أساس ي حيث بدأ الحوار بذكر الص  اعتمدت الومضة الإشهارية لمنتوج "قهوة نزيار فطور 

جودتها، و  مواصفاة القهوة ولذتها" واستمر بتبادل أطراف الحديث بين الأم وابنها حول باحالصص نزيار فطور "قهوة  اسم المنتج

ا الحوار الذي استمر طول الومضة محافظا على وحدة الموضوع رغم ذأكيد على تفرد وتميز القهوة المعروضة، هالت  وانتهى ب

 .انتقال المشاهد من مكان لآخر

لى تفضلها الأم، ثم انتقل الحوار إالتي حول منتج القهوة  مطبخ المنزل بنها في فقد بدأت الومضة في شكل حوار بين أم وا

التي " باحالص  يوف الذي اقبلوا لزيارة الجدة تباعا، وارتشفوا فناجين كثيرة من "قهوة نزيار فطور الض  وسط  غرفة الجلوس

وقوتها  تأكيدا على جودة القهوة تلك الفترة الوجيزة وار الذين أقبلوا لزيارة الجدة فيالز  وكانت كافية لكل  ،حافظت على وفرتها

 ووفرتها كما جاء في 
 

 عار "فيها البركة".الش

ومعتمدا بشكل أكبر على الخصائص الإيضاحية للصورة ودلالات  ،لقد كان نص الحوار الإشهاري المدروس قصيرا جدا

صال
 
كانت خادمة للمعنى أكثر من الكلمات المتداولة في التي غير اللفظي، خاصة علامات وجه الممثلين وحركات الجسد  الات

ريعة للومضة الإشهارية للمرة الأولى حيث يبدو الكلام غير معبر عن فكرة الس  شاهدة العابرة الم الخطاب، وهو ما يتضح عند

 الإشهار، لكن عند مشاهدته للمرة الثانية و 
 
ص الن  ين الية العلاقة بلمتتيفهم المشاهد من خلال المقاطع ا ؛ركيز في المشاهدالت

ف بالمنتج تفضلها لم يكن كافيا للتعريالتي الأول الذي دار فيه الحوار بين الأم وابنها في المطبخ حول القهوة  فالمشهد ؛ورةالص  و 

صالفقد كان حوارا مختصرا محدود الكلمات طغى عليه  وخلق الإعجاب به وإيضاح فكرته،
 
رات اغير اللفظي مرتكزا على عب الات

لم ف بدت واضحة للمشاهد في شكل لقطة مقربة ولقطات أخرى مقربة جدا.التي الوجه وإشارات اليد المتبادلة بين الأم وابنها و 

يلم يستمر  يكن المطلوب واضحا من بداية الومضة، وإن لى غرفة وار عالز  هاية حيث يتوافد الن  في متابعة الإشهار حتى  المتلق 

أن المشهد بركة، وكالجودة و الويبدون إعجابهم بها وتؤكد الأم لابنها أنها ستكفي الجميع  لما فيها من  الجلوس ويشربون القهوة

افهم ، وارتشيوف إلى زيارة الجدةالض  الثاني والجزء الثاني من الحوار هو اختبار حقيقي لجودة القهوة ومدى كفايتها عند قدوم 

 وار دون أن تنتهي.الز  كانت كافية لعدد كبير من التي للقهوة 

 لالاتالد  باح" هو الاختصار والاعتماد على الص  إن  ما يميز الحوار الذي الظاهر في الومضة الإشهارية "قهوة نزيار فطور 

 يكورات وأواني تقديم القهوة والأثاث.الد  القوية للاتصال الغير لفظي، وقوة تأثير الابهارات البصرية وخاصة 

 غراء:أسلوب المدح والإطراء والإ  .2

رجة الأولى فهو يقوم أساسا على استمالة حواس ومشاعر وتفكير الد  معي البصري خطابا إقناعيا بالس  يعد الخطاب الإشهاري 

ي  لعة، فهو يقوم على مبدأ الاستمالة للقيام بسلوك الس  ن نحو المتلق 
 

ص لن  اراء وليس الإرغام على ذلك، ويستخدم معد الش

كل الاستمالات الممكنة عاطفية أو عقلانية منطقية، ويلجأ للمدح والإطراء والإغراء عبر الكلمة  الإشهاري لتحقيق هذا الغرض

 ورة.الص  و 

شهاري معي البصري، لكن الخطاب الإ الس  يقوني واللساني يحقق اللمسة الجمالية للخطاب الإشهاري فالمزج بين المكونين الأ 

تستهدف المتعة الفنية كما هو الحال في الخطاب الأدبي، إنما يتجاوز ذلك لتوظيفها في تحقيق التي لا يكتفي باللمسة الجمالية 

يلع وبيعها، عبر تحفيز خيال الس  فعية وهي ترويج الأفكار و الن  المصلحة  ج فالمطلوب هنا فكير الإيجابي بالمنتالت  ودفعه نحو  المتلق 

الإغراء والمدح والإطراء، والمراوغة والاستجداء العاطفي لتحريك مشاعر  هو الجذب والإقناع الذي يتطلب استعمال كل أساليب

غةلعة عبر توظيف الس  المستهلك وتقريبه من 
 
 الأكثر قربا ومحاكاة واقعه الاجتماعي ومتطلباته اليومية. الل

 باح" الذي يتميز بالاختصار الص  ص الحواري لإشهار "قهوة نزيار فطور الن  الملاحظ في 
 

والإطراء   باعتماد أسلوب المدحو ديد، الش

 الي:الت  في منتوج القهوة، الذي استمر تكراره طيلة الومضة الإشهارية، كما هو واضح في نص المدونة 

  باح":الصص مدونة الومضة الإشهارية "قهوة نزيار فطور 

 باح".الص  "فطور   تحبيهاإيه أني جبلتك القهوة إلي الابن:

 .فيها البركةإيه  الأم:

 متعجبا: فيها بركة!.الابن: 
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 بزاف ضياف اليوم يطلو على مانك. جايين راهمالأم:

 قهوة مركزة ذات جودة عالية.باح الص  قهوة نزيار فطور  المعلق:

 .كافية ووافية فيها البركةباح الص  قهوة نزيار فطور  المعلق:

 يما زعما تكفيهم القهوة.الابن:

 .قتلك فيها البركةياكالأم: 

 جدة البركة ياه.الابن:

 .فيها البركةباح الص  قهوة نزيار فطور  المعلق:

وفة من تعد قريبة ومألالتي ؛ وبساطتها ،ية المستخدمةالعام  ص الإشهاري بالإيجاز والاختصار في العبارة اللغوية الن  تميز 

مما يزيد من فرص الاقتناع به، مع  المشاهد الجزائري، تحاكي مواقفه اليومية وتجعل من منتج الإشهار مألوفا ومعروفا لديه،

 تكرس التي كثرة العبارات 
 
اح وتصويرها بالص  ورة المثالية لقهوة نزيار فطور الص  مجيدية وغرض المدح المتحقق برسم الت  زعة الن

 لا قهوة تشبهها، دون نفي أو استهجان لمثيلاتها، مع فكقهوة مثالية 
 
التي  يها البركة،ف فيها البركة، قتلكركيز على عبارات مثل: الت

 ،تؤكد على أن منتج القهوة يدوم أكثر وفيه خير كثير ويتميز بالوفرة ولا ينتهي وقت الحاجة إليهالتي ؛ تداولتها الأم في الحوار

 -وهي غاية ما ينشده المستهلك -فكلمة البركة تشير في ذهن المشاهد مباشرة إلى الخير الكثير والوفير الذي لا ينتهي

قهوة مركزة  والإطراء عليه، مثل: "باحالص  قهوة نزيار فطور "عبارات قصيرة أخرى تركز على مدح منتج وجود فضلا عن 

 وكانت فاصلا كلاميا صوتيا للانتقال بين المشاهد من مشهد ،تداولها المعلقالتي ، ذات جودة عالية. كافية ووافية، فيها البركة

في  أحضره إلى أمهالذي ت معرفة بالمنتج الذي اشتراه الابن في المشهد الأول المطبخ إلى مشهد قاعة الجلوس، لتكون عبارا

تيجة المتحصل عليها عند شراء المنتج الذي وضع للتجريب في المشهد الثاني في قاعة الن  وتكون عبارات مؤكدة على   ،المطبخ

لى وكانت كافية للجميع، تأكيدا عفد لم تنواستمرت بركتها و  ،حضرتها الأمالتي يوف القهوة الض  الجلوس وشرب الكثير من 

 قامت فكرة الإشهار كلها عليها.التي عبارة "فيها البركة" 

كان مختلفا ويضيف مديحا وإطراء من نوع آخر على نص جدة البركة يااه، لكن استخدام الابن في نهاية الومضة لعبارة 

وبركة الجدة فجعل بركة القهوة تزيد كما تزيد بركة  ، قهوةص الإشهاري بين بركة الالن   الخطاب الإشهاري، فقد ربط معد  

 ص الإشهاري لدى المشاهد الجزائري الن  الأجداد والجدات ومكانتهم وقيمتهم في العائلات الجزائرية، ليخلق نوعا من الألفة في 

باح" بنفس لص  االي محاولة إقناعهم بتفضيل "قهوة نزيار فطور الت  ن ومكانتهم وبركته وبالس  الذي يزيد احترامه وتقديره لكبار 

 
 
 ريقة.الط

ورة حين اقترب الحفيد من جدته وأمه وضمهما الص  في خلق جو عاطفي كملته جدة البركة يااه، سهمت عبارة أكما قد 

ت صورة عامة فيها ضيوف ، حيث بد"باحالص  نزيار فطور "عائلية قهوة  نفسه وفي الوقت ،مؤكدا على عائلية وحميمية الجو

احة والإيجابية لدى المشاهد أو المستهلك الر  غيرة، هذا الجو العاطفي الذي يخلق نوعا من الص  كثر يحيطون بالجدة والعائلة 

 المقصود بالومضة الإشهارية فضلا عن 
 
تنتج عن استخدام هذه العبارات المرحة المولدة  للنشوة والفرح، بما التي مأنينة الط

يمعي البصري لدى الس  من مصداقية وقبول الخطاب الإشهاري يزيد   ن.المتلق 

تأكيدا على جودة ووفرة وبركة القهوة ، فيها البركةباح الص  ص الإشهاري هي:  قهوة نزيار فطور الن  لتكون آخر عبارة في 

 الي تكون أكثر توفيرا بالت  ودوامها لفترات أطول وب
 
هاية على أن "قهوة ن  السبة للمستهلك بسبب ديمومتها، وهذا كله تأكيدا في الن

فيها بركة وخير وفير وتدوم لفترة أطول وهو تمجيد للمنتج الإشهاري بما يعطيه التي باح" هي القهوة الوحيدة الص  نزيار فطور 

 .شاهدقيمة مضافة ويرفع من مكانته ويزيد من قبوله لدى الممن 

 ثانيا: 
ص
 ار  للتذكير  وتمام المعنى:كر الت

معي لس  اذكير بالأفكار ويعتمد عليه كثيرا للمساعدة في زيادة قبول فكرة أو منتج ما، وفي الإشهار الت  كرار على الت  يساعد 

ذكير بدرجة أكبر عندما يكون تكرارا خارجيا أي عند تكرار الومضة الإشهارية كاملة عدة مرات الت  كرار دور الت  البصري يلعب 

باحية وبين الفقرات وقطعا لأحد المسلسلات أو الحصص وفي الفترة المسائية، بحيث الص  منية للبث في الفترة الز  خلال الفترة 
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ييترسخ محتوى الإشهار في ذهن  شهار لدى عدد أكبر من المشاهدين مقارنة ببث الإشهار في فترة وتزيد فرصة ظهور الإ  المتلق 

 زمنية واحدة.

تكرار العلامة في نفس الإشهار، أو تكرار الكلمات أو عبارات محددة وهو ما وجدناه في اخلي الذي يقوم على الد  كرار الت  أما 

يالمتلى دعم فهم المحتوى وخلق انطباع لدى باح" فهو يساعد علالص  راسة "قهوة نزيار فطور الد  الومضة الإشهارية مجال   ق 

نهاية ، في بداية ومنتصف و البركة فيهاكرار بشكل منطقي وغير ممل لكلمات محددة مثل: الت  بصدقية ما يعرض أمامه، فقد ورد 

يالومضة الإشهارية، للتأكيد على أن القهوة فعلا فيها وفرة وخير كثير وتكرار الكلمات تجعل  رها كونها وردت ويكر  يألفها المتلق 

مصاحبة لطريقة نطق تأكيدية من طرف المؤدين الذين ينطقونها بقوة ويرفقون ذلك بتعبيرات جسدية تأكيدية كالابتسامة 

 لميح بالعينين،  ما يجعل المشاهد يندمج مع الومضة ويصدق بمحتواها في الكثير من الأحيان.الت  والإشارة باليدين و 

باح" أساسا في شكل عبارات قصيرة عامية بدت أقرب إلى شعارات ثابتة الص  الومضة الإشهارية "قهوة نزيار فطور  تجاء

مرات،ذلك أن  2، كررت باحالصص قهوة نزيار فطور غني بها طلية الإشهار، مثل تكرار اسم المنتج: الت  لقصرها  وكثرت تكرارها و 

 ه في ذاكرة المشاهد، فضلا عن تحفيزه على حفظه، وخلق تكرار اسم المنتج يحقق هدف تثبيته وترسيخ
 

أهمية المنتج، عور بالش

 والحث على اقتنائه.

ف باح"  وصولا إلى منتصالص  أكيد على حضوره طيلة الومضة الإشهارية في أول عبارة "فطور الت  جرى تكرار اسم المنتج و 

كافية  احبالصص قهوة نزيار فطور قهوة مركزة ذات جودة عالية.   باحالصص قهوة نزيار فطور الومضة حيث تكرر مرتين متتاليتين 

وت الابن عددة، صتفيها البركة. وذلك بأصوات مباح الصص قهوة نزيار فطور وذكر في آخر عبارة من الومضة   ،ووافية فيها البركة

ياصويرية عند ذكره كي يبدو أكثر وضوحا ويترسخ أكثر في ذهن الت  وصوت المعلق الإشهاري، مع خفض صوت الموسيقى  ، لمتلق 

يدا على كون المنتج قهوة صحية منزلية عائلية كمرات تأ9وردت التي أكيد على نوع المنتج وطبيعته بكلمة "قهوة" الت  فضلا عن 

 وليست مكونا آخر.

مرات، 2ت ، كرر فيها البركةكررت كثيرا، نجد: عبارة التي و  يالمتلق  هلة والمألوفة لدى الس  ية القصيرة و العام  ومن العبارات 

كرارات الإيجابية على محاسن المنتج كما تشير إلى الت  مرات، كما تدل هذه  9وحدها وردت في الومضة الإشهارية  البركةكلمة 

ي معروفا ضة الإشهارية مألوفة و كرارات يصبح مضمون الومالت  وتدعوه إلى حسن الفعل بمجرد اختياره للمنتج، بكل هذه  المتلق 

تعد في الأساس كلمات وعبارات معروفة لديه فضلا عن قصرها التي لدى المشاهدة بسبب تكرار نفس الكلمات والعبارات 

 وسهولة تذكرها.

غةازدواجية ثالثا: دور 
ص
 ية والفصحى في نجاح الفكرة الإشهارية:العامص بين  الل

رجة الأولى، الد  قناعية من إظر إلى لغة الخطاب الإشهاري سواء كانت لغة فصحى أو لغة عامية على أنها وسيلة الن  يمكن 

غةف
 
ة لها معية ومؤثراتها ومكملالس  معي البصري لابد أن تكون داعما للمكونات البصرية و الس  الإشهارية خاصة في الإشهار  الل

 وذات صلة مباشرة بها، ولابد أن تكون 
 
لعة والوسيلة المعبرة، ذلك أن دورها يكمن أساسا في الس  وسيطا بين المستهلك و  غةالل

 خلق جو من الألفة والاطمئنان بين الإشهار والملتقي.  

 باح" استعمال واضح للغة بمختلف مستوياتها لتحقيق هدفالص  حيث يلاحظ في الومضة الاشهارية "قهوة نزيار فطور 

يأثير في الت    لوك الس  عه  وحثه على القيام بوإقنا المتلق 
 

طا ومزيجا لفزيوني في الجزائر الذي يشهد خليالت  رائي، هو حال الإشهار الش

لوث اللغوي الذي سرعان ما ينتقل وينتشر بين الت  من استخدامات اللغوية بين دارجة وفصحى وأجنبية مما يخلق نوعا من 

يأوساط   .نالمتلق 

غةلوث اللغوي إلى أمر مألوف وعادي، مع تجاهل قيمة وأهمية الت  يتحول هذا 
 
الفصحى ومكانتها في الهوية الثقافية  الل

غةالجزائرية، فهي 
 
غةالأم و  الل

 
طوة سصال المعنى بسبب يناعة الاشهارية كلغة غير قادر على إالص  الأولى ويتعامل معها رواد  الل

حف لص  امحاولة تفريغه من أي قيم ثقافية، ماعدا الإشهار المكتوب المنتشر في و  ،القيم الاستهلاكية على المضمون الإشهاري 

غةالمكتوبة والمجلات الذي بقي محافظا على أصالة وتفرد استخدام 
 
 العربية الفصحى. الل
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غةازدواجية إن 
 
ثر في الإعلان أك ستعمال لغتين أو لا  في العالم العربي عموما والجزائر تشير أساسالفزيوني الت  في الإشهاري  الل

غةالواحد، حيث يتم استخدام 
 
، ى في مقاطع أخر  يةالعام  لغة أخرى أو العربية في بعض مقاطع الإعلان، بينما يتم استخدام  الل

معية الس  ناعة الإعلانية الص  نويع أو ولتنوع اللهجات في المجتمع الجزائري، كما أن الكثير من رواد الت  ويكون ذلك رغبة في 

غةالبصرية تسود بينهم فكرة كون 
 
 تعد بالتي ية أسهل وأقرب للمشاهد من الفصحى العام   الل

 
تعقيدا، سبة لهم أكثر صعوبة و الن

شاهد الغير هولة والبساطة والقرب من المالس  وأكثر طولا فيجدون صعوبة في توظيفها ضمن إشهاراتهم، ويتجنبونها تحقيقا لمبدأ 

ه ية أقرب لمشاهده ومواقفالعام  ه فهم بعض المصطلحات العربية وتكون الإشهارات المعدة باللهجة متعلم والذي يصعب علي

 ومدركاته.

غةهناك عدة أسباب وراء استعمال ازدواجية حيث نجد أن 
 
 لفزيوني، منها:الت  في الإشهاري  الل

  الوصول إلى جمهور أكبر:غبة في الرص  -

غةحيث يهدف المعلن إلى الوصول إلى جمهور أكبر من خلال استعمال        
 
غة، وخاصة يةالعام   الل

 
الفرنسية أو  الل

 تحظى بشعبية كبيرة في العالم العربي.التي الإنجليزية، و 

-  
ص
  أثير على المشاعر والعواطف:الت

غةحيث تتميز       
 
 ببعض الأصوات و  يةالعام   الل

 
ؤثر على المشاعر والعواطف بشكل أكثر فعالية يمكن أن تالتي راكيب الت

غةمن 
 
 العربية. الل

غةب اومنطوق اص مكتوبالن  باح"، يجد أغلب الص  "قهوة نزيار فطور لمنتج القهوة إن المتمعن في مدونة الومضة الإشهارية 
 
 الل

غةجدا من الكلمات ورد ونطق ب قليلا  اراجة، وعددالد  ية أو العام  
 
ي على العام  طق الن  يدل على طغوة اللفظ و ما العربية،  الل

 طق الفصيح في نص حوار الومضة الإشهارية المدروسة.الن  اللفظ و 

 الي:الت  هذا ما نوضحه في الجدول    

غةية، العبارات بالعامص عدد العبارات (: يوضح 32الجدول رقم )
ص
العربية الفصحى، والعبارات البديلة للعامية في  الل

غة
ص
 العربية الفصحى. الل

غةالعبارات ب
ص
العربية  الل

 الفصحى

غةالعبارات ب
ص
–ية العامص  الل

 -ارجةالدص 

غةما يقابلها في 
ص
العربية  الل

 الفصحى

 باح.الص  فطور  -

 قهوة مركزة ذات جودة عالية.  -

 باح.الص  قهوة نزيار فطور  -

 

 

 إيه، أني جبلتك القهوة إلي تحبيها. -

 فيها البركة. -

 فيها بركة! -

بزاف ضياف اليوم يطلو  جايين راهم -

 على مانك.

 كافية ووافية فيها البركة. -

 ياك قتلك فيها البركة. -

 يما زعما تكفيهم القهوة. -

 جدة البركة ياه. -

 فيها البركة. -

القهوة  نعم، لقد أحضرت لكِ  -

 تحبينها.التي 

 فيها البركة. -

 فيها البركة! -

يوف. الض  هناك الكثير من  -

 القادمين اليوم لزيارة جدتك.

فيها  ،تكفي وتفي بالغرض -

 البركة.

 لقد أخبرتك أنه فيها البركة. -

أمي يا ترى هل ستكفيهم  -

 القهوة.

 هي البركة.جدتي أنتِ  -

 فيها البركة. -

غةاستعمال  .1
ص
 العربية الفصحى: الل
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عبير والجذب البصري، فالخطاب الت  معي البصري على حسن اختيار آليات ووسائل الس  يتوقف نجاح الخطاب الإشهاري 

ق الغرض المرجو، يقونية لتحقيتتمازج فيه المكونات اللسانية مع الأ التي  ؛ه المحكم المعقدئالإشهاري البصري يتميز عن غيره ببنا

غةولأن 
 
وجب الاعتناء بها ليحقق التي المنطوقة هي المكون الحاسم ووسيلة الخطاب فهي أهم مكونات الخطاب الإشهاري  الل

يأثير في الت  غرض  يطبنا اوإقناعه، الأمر الذي لا يحدث إلا إذا خ المتلق  ، لذلك وجب أن اياتهبلغته بكل تفاصيلها ومستو  المتلق 

غةمعي البصري الموجه للمتلقي الجزائري الذي تعد الس  يكون الخطاب الإشهاري 
 
غةالعربية لغته الأم، ب الل

 
 ية الفصحى.العرب الل

خلط ية واللغات الأجنبية والالعام  صحى في مجتمعاتنا العربية وليس للهجات كان يجب أن تكون الأولوية للغة العربية الف

غةتبث هنا وهناك في قنواتنا الفضائية، فالتي  ؛والفساد اللغوي الذي نلحظه في الإشهارات
 
ولا تتنافى  بيعتهابطالعربية ثرية  الل

الوضوح والإيجاز والبساطة فضلا عن تنوع ألفاظها ناعة الإشهارية، وهي خير مكمل للصورة، فهي تحقق شرط الص  مع متطلبات 

 وتية و الص  ل إيقاعها، كما أنها تمتلك طاقات تواصلية توصيلية من خلال البنيات يوجم
 
متلكها كوسيلة تالتي لالية الد  ركيبية و الت

 من وسائل الإقناع.

غةاستخدام  غيانلفزيونية الجزائرية طالت  لكن الملاحظ في الإشهارات 
 
غةية في مقابل عام  ال الل

 
، وتعد العربية الفصحى الل

راء منية لإجالز  باح" مثالا على ذلك، فهي الومضة الإشهارية الوحيدة خلال الفترة الص  الومضة الإشهارية "قهوة نزيار فطور 

غةنوعت في خطابها بين التي راسة الد  
 
غةالعربية الفصحى و  الل

 
لجزائرية، هار الإخبارية االن   ارجة فيما يخص قناةالد  ية أو العام   الل

غةية واللغات الأجنبية تارة تستخدم العام  أما باقي الإشهارات فكلها جاءت في شكل مزيج بين 
 
 يزية.الفرنسية وأخرى الإنجل الل

غةأما العبارات الواردة ب
 
 عبارات فقط والباقي كله عامي، هي: 3العربية الفصحى فهي  الل

تعملت اسالتي باح، فهي العبارات الوحيدة الص  باح )اسم المنتج(، قهوة مركزة ذات جودة عالية، قهوة نزيار فطور الص  فطور 

غةب
 
غةالعربية الفصحى استعمالا ونطقا، لسهولتها وخفة لفظها ومقاربتها بل ومطابقتها للفظ في  الل

 
ية في سياق العبارات العام   الل

ية والفصحى وكذلك عبارة "فيها العام  باح" ونطقها بالص  الواردة في هذه الومضة الإشهارية، فقد تم استخدام عبارة "فطور 

 ية ومرة بالفصحى.العام  البركة" ونطقها مرة ب

غةاستعمال  .2
ص
 :-راجةالدص –ية العامص  الل

غية للدلالة على مستوى العام  استعمل العرب 
 
هم، ـعبير عن أغراضالت  اس وعـامتهم فـي الن  العربية الـذي يـستعمله سـواد  ةالل

ة حافظت يالعام  اس ونطقهم، كما أن اللهجات الن  ن الس  ية في رأيهم إلا الوجه الآخر للفصحى محرفا قليلا أو كثيرا على العام  وما 

ية نطق لعام  اتسود التي سه مازال سائدا في كل المجتمعات على ثروة هائلة من الألفاظ الفصيحة المختزنة في طياتها، الأمر نف

فته تجد نفسها مجبرة على تصوير واقع المجتمع وثقاالتي معية البصرية الس  وتفكير أفرادها وانتقلت إلى وسائل إعلامها، خاصة 

يمية، على عكس علالت  ثقافية و وتقاليده لتكون أقرب إليه، معبرة عنه وناطقة بلسانه كي يسهل فهم مضمونها لدى كل الفئات ال

 الإعلام المكتوب.

تسود لتي الفزيوني في بعده الخطابي أو اللساني أو اللغوي من تلك العلاقة الاجتماعية والثقافية الت  كما يكتسب الإشهار  

 منطقة معينة، وتحدد مدارات 
 
ية، وتحكم واصلالت  تربط حدود هذه العملية التي شابك في أساسيات الهوية اللغوية والفكرية الت

يبذلك العلاقة بين المرسل و   .المتلق 

غةلذلك كان لابد أن توظف 
 
معي البصري، ولذلك جاءت جل عبارات الومضة الإشهارية الس  ية في الخطاب الإشهاري العام   الل

غةباح" بالص  "قهوة نزيار فطور 
 
غة، رغم سهولتها وقصر وصغر حجم الومضة، وإمكانية توظيف -ارجةالد  –ية العام   الل

 
 الل

غةلفزيونية قد وقعت على الت  العربية الفصحى، لكن خيارات صناع الإشهارات 
 
ن ية، وقد يعود ذلك لسهولتها وقربها مالعام   الل

وهي  ،لمسلسلات والبرامج المختلفة والأغانيية في الأفلام واالعام  الحياة اليومية للجمهور الجزائري الذي اعتاد على استخدام 

ية من الومضة الإشهارية قادرة على العام  أساس الأحاديث اليومية، كما أنه مجتمع تتعدد فيه اللهجات، لذلك يجعل توظيف 

 محاكاة المواقف الاجتماعية اليومية للمتلقي وأكثر قربا منه، وهي:

غةاكان من الممكن استبدالها بعبارة من التي ي جبلتك القهوة إلي تحبيها"،  و كانت أول الومضة الإشهارية عبارة: "إيه، أن
 
 لل

 ،بزاف ضياف اليوم يطلو على مانك" جايين تحبينها. وعبارة "راهمالتي العربية الفصحى مثل: نعم، لقد أحضرت لك القهوة 
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غةكان من الممكن استبدالها بعبارة من التي و 
 
جدتك،  يوف. القادمين اليوم لزيارةالض  ك الكثير من العربية الفصحى مثل: هنا الل

غةمع الحفاظ على نفس عدد الكلمات والاختصار الموجود في 
 
يمكن أن  كانتالتي ية. وعبارة "ياك قتلك فيها البركة"، و العام   الل

 لقد أخبرتك أنه فيها البركة.  :تستبدل بالعبارة الفصيحة

غةإلى لكن عبارات أخرى يستلزم تحويلها     
 
العربية الفصحى إضافة كلمات إضافية مثل: "يما زعما تكفيهم القهوة"،  الل

عديل ت  اللابد من التي لابد من إضافة أداة وعلامة الاستفهام مثلا: أمي يا ترى هل ستكفيهم القهوة؟ وعبارة "جدة البركة ياه" 

غةفيها كي يتم تحويلها إلى عبارة مناسبة في 
 
بركة" هي البركة.  كما يلاحظ أن عبارة "فيها ال العربية الفصحى مثل: جدتي أنتِ  الل

غةتكررت بشكل كبير طيلة الومضة الإشهارية قد كتبت بالتي و 
 
 العربية بشكل عادي، لكنها كانت تنطق كلمة عامية. الل

0.  
ص
 ة للدراسة:العامص تائج الن

غةئيس على محاولة فهم أسباب ميل وتفضيل الر  راسة أساسا في  تساؤلها الد  قامت  
 
غةية على العام   الل

 
لفصحى العربية ا الل

غةمعي البصري في الجزائر، رغم أهمية الس  في صناعة الخطاب الإشهاري 
 
 العربية الفصحى في نجاح الخطاب الإشهاري، فهي: الل

غةتتمتع  -
 
يأثير على الت  العربية الفصحى بقدر أكبر من  الل غةن م المتلق 

 
 .يةالعام   الل

غة ترتبط  -
 
، فهي ةوالقيم والمعايير الاجتماعي للمجتمع الجزائري والعربي بالثقافة العربية الأصيلة العربية الفصحى الل

 ية أو باللغات الأجنبية.العام  ليست لغة غريبة عنه كي يخاطب في الإشهار ب

غةتتميز  -
 
 .قةالد  العربية الفصحى بالوضوح و  الل

غةتتميز  -
 
سلس و سالة الإشهارية بشكل واضح الر  مما يجعلها وسيلة مناسبة لتوصيل  هولة،الس  العربية الفصحى ب الل

 لدى جمهور المشاهدين. ومفهوم

يتجعل  - يشعر بمزيد من الثقة والاحترام عندما يخاطبه المعلن بلغة فصيحة، وذلك لأنه يدرك أن المعلن يهتم  المتلق 

 بتقديم صورة إيجابية عنه.

غةراسة وتتبع واقع استخدام الد  تم إجراءها للومضة الإشهارية مجال التي داولية الت  راسة الد  حليل و الت  لكن بعد 
 
العربية  الل

غةناعة الإشهارية تبين أن هناك عدة أسباب تؤدي إلى استخدام الص  في 
 
متعلقة  لفزيونية،الت  ية بكثرة في الإشهارات العام   الل

غةأساسا بصعوبة استخدام 
 
 لفزيوني، نذكر منها:الت  العربية الفصحى في إعداد الإشهار  الل

 ة من المشاهدين:العامص الكلمات الفصحى عند  صعوبة فهم -

يقد يواجه بعض ف         غةن صعوبة في فهم المتلق 
 
غةالعربية الفصحى، وذلك بسبب عدم إتقان هذه  الل

 
 لمتعلميناغير ك الل

التي بصرية معية الالس  البسيطة والمعقدة منها، في حين يفترض بالكتابة الكلمات والجمل العربية الفصحى  الذين لا يفهمون 

لفزيون لت  امعي البصري جزءا منها أن تكون مفهومة لكل الفئات وتستوعب غير المتعلمين وهو ما يميز الس  يعد الخطاب الإشهاري 

 تستوجب أن يكون جمهورها متعلما قارئا.التي وبة حافة المكتالص  عن 

  العبارات العربية وتعدد معاني الكلمات: طول  -

غةقد تكون        
 
 العربية الفصحى طويلة بعض  الل

 
ب على عالص  مما قد يجعل من  بسبب كثرة وتعدد وتنوع ألفاظها يءالش 

ي يعب على الص  قد يكون من ، لذلك ففهمها أو تذكرها المتلق  ثانية إذا كان مكتوبا  31فهم إعلان تلفزيوني يمتد لمدة  المتلق 

غةب
 
ية وشيوعها لعام  اعبيرات الت  لفزيوني لجعله عاميا لقرب وسهولة واختصار الت  ، لذلك يميل صناع الإشهار العربية الفصحى الل

يواستخدامها الحتمي بين   تها ومعانيها.ن، ليضمن فهمها وتأثيرها فيهم، وقبولهم لمحتوياالمتلق 

غةإن 
 
أهمية كبيرة في الإعلام، فهي لغة غالبية  ذات قداسة ومكانة كبرى في العالم العربي والجزائر، وهي ذاتالعربية  الل

غةلذلك، فإن استخدام ، سكان العالم العربي، ولغة الثقافة الإسلامية العربية
 
ل مع واصالت  العربية في الإعلام يضمن  الل

 المستهدف بشكل مباشر وفعال.الجمهور 

 ، منها:في صياغة الخطاب الإشهاري  العديد من المميزاتولها       

-  
ص
  واصل مع الجمهور المستهدف بشكل مباشر:الت
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غة     
 
غةالعربية هي  الل

 
زيوني لفالت  الأم للغالبية العظمى من سكان العالم العربي، لذلك فإن استعمالها في الإشهار  الل

 واصل مع الجمهور المستهدف بشكل مباشر وفعال.الت  يضمن 

-  
ص
  أثير على المشاعر والعواطف:الت

غة          
 
 العربية لغة غنية بالمفردات و  الل

 
تؤثر على المشاعر والعواطف، مما يجعلها أداة فعالة في الإشهار التي راكيب الت

 علن عنها.لفزيوني لخلق رغبة لدى الجمهور في شراء المنتج أو الخدمة المالت  

 القدرة على  -
ص
  نوع:الت

غة         
 
 لفزيوني، سواء كان ذلكالت  نوع، مما يجعلها قادرة على استيعاب مختلف أنواع الإشهار الت  العربية لغة غنية ب الل

 أو سياسيا. اجتماعياأو  ياإشهارا تجار 

غةتعكس حسن توظيف التي ومن الأمثلة      
 
 لفزيوني، نجد:الت  العربية الفصحى، في الخطاب الإشهاري  الل

غةاستعمال  -
ص
 العربية الفصحى في الإشهار  الل

ص
 لفزيوني الت

ص
أو الخدمات  لفزيوني للمنتجاتالت  يتم ذلك في الإشهار  جاري:الت

 اقية، حيث يهدف المعلن إلى إبراز جودة المنتج أو الخدمة المعلن عنها.الر  

غةاستعمال  -
ص
 ية في الإشهار العامص عربية ال الل

ص
 لفزيوني الت

ص
الخدمات  لفزيوني للمنتجات أو الت  يتم ذلك في الإشهار  جاري:الت

 
 

 عبية، حيث يهدف المعلن إلى الوصول إلى أكبر شريحة من الجمهور.الش

غةاستعمال  -
ص
 ية في الإشهار العامص العربية الفصحى و  الل

ص
 لفزيوني الت

ص
ات أو الخدمات لفزيوني للمنتجالت  في الإشهار ف جاري:الت

غة، يتم استعمال تستهدف شريحة متنوعة من الجمهور التي 
 
ية كونهما قادرين معا على تحقيق العام  العربية الفصحى و  الل

 وصول الفكرة الإشهارية وتأثيرها.

غةاستعمال  -
ص
 العربية في الإشهار  الل

ص
قضايا  ذي يهدف إلى معالجةلفزيوني الالت  في الإشهار وذلك  لفزيوني الاجتماعي:الت

 اجتماعية أو صحية أو بيئية.

غةاستعمال  -
ص
 العربية في الإشهار  الل

ص
 الفزيوني الذي يهدف إلى الت  في الإشهار ظهر ذلك ي ياس ي:السص لفزيوني الت

 
رويج لبرنامج لت

 سياس ي أو حزب سياس ي.
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 الّطاب الإشهاري الإلكتروني بالجزائر عبر مواقع 
ص
 واصل الاجتماعيالت

- 
 
 -الفيسبوك أنموذجا

 د.كريم بوسالم

 الجزائر-2البليدة جامعة 

 الم
ص
 :لخّ
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ة   في عملي 
ً
 كبيرا

ً
 ينال الإشـــــــــــهار دورا

 
صـــــــــــون في  ؛جاريةالت  رويج للمنتجات الت  حيث يحرص المتخصـــــــــــ 

 
ــــويق الت ــ ــ ــ اري على جالت  سـ

ى نوعية  ة الصــــــــــ  اختيار نوع الخطاب ولغته، وحت  رات تقع على نفســــــــــي 
 
ورة، والوجه الإشــــــــــهاري لما تحتوي هذه العناصــــــــــر على مؤث

 بون.الز  

ة من ضوابط  لإقناع الص  وغير بعيد عن  به العملي 
 
 ناعة الإشهارية، وما تتطل

 
ة الر  رف الط ، يحرص جاريةالت  ئيس في العملي 

، على اختيــار  ، وبــالجزائر على وجــه خــاص 
ً
اع الإشــــــــــــــهــار في العــالم العربي  عمومــا غــةالكثير من صــــــــــــــنــ 

 
 من  الل

ً
ا  خــاصــــــــــــــ 

ً
ة نوعــا العربيــ 

ة ضــــــمن مناســــــبات مخصــــــوصــــــة، فرغم هذا الحضــــــور المحتشــــــم الخطاب الإشــــــهاري، في كثير  من المواقف والمواضــــــيع الإشــــــهاري 

ةٍ خـام وهي  غـةلصــــــــــــــنـاعـة الخطـاب الإشــــــــــــــهـاري من مــاد 
 
ة عبر قنوات  الل ة الســــــــــــــ  العربيـ  معي البصــــــــــــــري، نجـد الخطـابـات الإشــــــــــــــهـاريــ 

ة  غةاطقة بالن  الإلكتروني 
 
 عبر مواقع  الل

ً
ة حاضــــرة ة واصــــل الاجتماعالت  العربي   لخصــــوصــــي 

ً
يي، نظرا ة الخطاب، المتلق  حيث  ونوعي 

ة رئيسة مفادها: ة الإجابة عن إشكالي   سنحاول من خلال ورقتنا البحثي 

غةما واقع الخطاب الإشهاري الإلكتروني ب
 
ة عبر مواقع  الل  واصل الاجتماعي بالجزائر؟الت  العربي 

ة، اعتمدنا على بعض ال ة الإلكترونية عبر مواقع  ناتعي  وبغية الإجابة عن هذه الإشـكالي  ة الجزائري  من الخطابات الإشــهاري 

غةاحليلي، حيث يهدف البحث إلى رصــــد نوع الت  واصــــل الاجتماعي، وذلك من خلال دراســــة ميداينية وفق المنهج الوصــــفي الت  
 
 لل

ة، وميادينها، ونســــــبة وجودها عبر موقع )في ة الجزائري  ة في الخطابات الإلكتروني  غات ســــــبوك(مقارنة بتلك المصــــــنوعة بلالإشــــــهاري 

غةأخرى، وتحديد أهم  الأســـــــــباب الكامنة وراء حضـــــــــور أو تراجع توظيف 
 
ة ضـــــــــمن الخطاب الإشـــــــــهاري  الجزائري  عبر  الل العربي 

 واصل الاجتماعي.الت  مواقع 

ل عليها:الن  ومن جملة   تائج المتحص 

غةحضور -
 
ة عبر موقع "فيسبوك. الل ة الجزائري  ة الفصيحة في جل  الخطابات الإشهاري   العربي 

غوية في الخطاب الإشهاري بالجزائر عبر "فيسبوك" في المزاوجة بين الفصحى و  -
 
لت  المشكلات الل

 
غةة، وحتى يالعام  تمث

 
 الل

ة في المجتمع الجزا ة المحكي   ئري.الفرنسية، من خلال توظيف المفردات اليومي 

غة: الخطاب الإلكتروني، الخطاب الإشهاري، الكلمات المفتاحية
 
ة، مواقع  الل  واصل الاجتماعي.الت  العربي 

Abstract: 

Many advertising makers in the Arab world in general, and in Algeria in particular, are keen to choose the Arabic 

language as a special type of advertising discourse. Despite this significant presence in the manufacture of advertising 

discourse from raw material, which is the Arabic language, via audio-visual channels, we find electronic advertising 

discourses speaking the Arabic language. Present on social media sites, and through our research paper, we will try to 

answer a major problem: What is the reality of electronic advertising discourse in the Arabic language via social media 

sites in Algeria? 

We relied on some samples of Algerian electronic advertising speeches, through a field study according to the 

descriptive and analytical method across social networking sites. 

 Keywords: Electronic discourse, Advertising discourse, Arabic language, social media platforms.  

مة.1  :مقدص

ة   يعد  الإشــهار أحد أهم  الأنشــطة المرتبطة بعملي 
 
ة تتباين حســب الســ  ســويق لمختلف الت لع والمنتوجات، عبر قنوات ترويجي 

ة تلك المنتوجات والمستهلكين لها، ما بين قنوات  ، و الس  نوعي  طور الحاصل ت  الحافة المسموعة والمكتوبة، لكن  الص  معي  البصري 

صــالفي مجال الإعلام و
 
ابات الإنترنت شــأن "الفيســبالات ة وبو   حق، أفرز الكثير من المواقع الإلكتروني 

ً
 وك" الذي بات دعامة

ً
ة يقي 

ة، لتسويق كمٍ  كبير من المنتجات على اختلاف أنواع المستهلكين لها.  للكثير من المواقع الإشهاري 

نة  ة، تختلف أنواع الخطاب الإشـــــهاري المســـــتقطبة لشـــــريحة معي  ومع اختلاف قنوات الإشـــــهار لتلك المنتوجات الاســـــتهلاكي 

ــــتهلكين، ما بين  ــ ــ غةمن المسـ
 
ة الفصـــــــــيحة، و  الل ة العام  العربي  ة، وما بين تلك الهجينة  الد  ي  غات الأجنبي 

 
متزج فيها تالتي ارجة، والل

ة، أمام لسـ  الا ر الحاصل في مجال الت  ن البشـري  ة، لاسيما بعد قانون الص  طو  ة والإشهاري  زائر معي البصري بالجالس  ناعة الإعلامي 

ــــنــة  ــ ــ ــ ــ نــاعــة الإشــــــــــــــ 0111لســ هــاريــة، بمــا فيهــا الخطــاب الإشــــــــــــــهــاري الإلكتروني مع ظهور الكثير من المواقع الــذي فتح المجــال للصــــــــــــــ 

ة، ورواج استعمال مواقع الص  و  ة الإلكتروني  .الت  حف الوطني   واصل الاجتماعي على المستوى الوطني 
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ة  ز منتجوه على نوعي 
 
رين لتصالص  ورة و الص  ولم يعد الخطاب الإشهاري ذلك المحتوى الفني  الذي يرك

 
وير وت واختيار المؤث

ة تخص  نوع  ق بمســــــــــــألة لســـــــــــــاني 
 
غةمشــــــــــــاهده، بل بات الأمر يتعل

 
ة، والوظائف  الل ا دفع الكثير من التي الإشــــــــــــهاري  تمارســـــــــــــها، مم 

ـــليط  ــ ــ ــ ــ مــا تلــك المطروحــة عبر المواقع الضــــــــــــــ  البــاحثين لتســـ ة لاســــــــــــــي  ســــــــــــــاني لتلــك الخطــابــات الإشــــــــــــــهــاريــ 
 
غوي الل

 
وء على الجــانــب الل

ة.الإلكت  روني 

ة حول تحليل أنواع الخطاب بما الد  إن اختيارنا للموضوع جاء في سياق اهتمام بروز الكثير من  راسات والبحوث الجامعي 

ات الد  فيها الخطاب الإشـهاري، أو مختلف  ساني 
 
ات الت  راسـات المنضـوية تحت شق  الل ساني 

 
ة، أو الل ة، للالت  طبيقي  بحث عن داولي 

ة تلـك الخطـابـات غـة، ومـا نوعيـ 
 
ة المنـاســــــــــــــبـة لهـا؟ ومـدى توظيف  الل غـةالإشــــــــــــــهـاريـ 

 
ة  الل ة ضــــــــــــــمن تلك الخطابات الإشــــــــــــــهاري  العربي 

ة؟  الإلكتروني 

، معتمدا على المنهج الوصــــــــــــــفي 
ً
د حليلي، مع اعتماالت  وبغيـة الإجـابـة عن تلـك الأســــــــــــــئلـة عَرَّجـتُ على تلـك العنـاصــــــــــــــر تحليلا

ة في اختيار مجموعة من ا نة العشـــوائي  ة الحاضـــرة عبر مواقع العي  ة الجزائري  ة الإلكتروني  تماعي واصـــل الاجالت  لخطابات الإشـــهاري 

ــــبوك"  ــ ــ ــ ــ  -"فيســ
ً
ة لــدراســــــــــــــة واقع -أنموذجــا غــة، حيــث تهــدف هــذه الورقــة البحثيــ 

 
ة  الل ة ضــــــــــــــمن تلــك الخطــابــات الإشــــــــــــــهــاريــ  العربيــ 

ة  غوي 
 
عر ف على أهم  المشكلات الل ة، وللت  غةى أي  مدى احترمت هذه الخطابات اجمة عنها، وإلالن  الإلكتروني 

 
ة الفص الل  حى؟ العربي 

 وعليه جاء بحثنا كالآتي:

 واصل الاجتماعي(الت  *تحديد مصطلحات البحث )الخطاب الإشهاري، الإشهار الإلكتروني، مواقع 

 *خصائص الخطاب الإشهاري الإلكتروني.

 *عناصر الخطاب الإشهاري.

 *لغة الإشهار الإلكتروني.

ة لبعض الت  *الجانب  نة ومواصفاتها، مقاربات تطبيقي  ة(الن  طبيقي )العي   ماذج الإشهاري 

 وصيات.الت  *خاتمة البحث و 

 .تحديد مصطلخحات البحث:2

ة مثل العناوين  يصن فالإشهاري: .الّطاب 1.2 رات مرئي 
 

ه فن  إعلامي ترويجي  يعتمد على مؤش
 
الخطاب الإشهاري على "أن

 في كتابتها وأنواع 
 
ن هذا  1ورة،"الصــــــ  باعة و الط

 
ـــل الن  بحيث يمك ــ ـــــل )المنتج( وبين المرسـ ـــــيس علاقة بين المرسـ وع من الخطاب تأسـ

ة العرض و الز  إليه )  بون( ضمن ثنائي 
 
ة الط لتي الب، لكن وفق خطاب إشهاري غير مباشر، تندرج ضمنه عديد الوسائل الإقناعي 

 من تلك المتواجدة ضمن الخطاب المبا
ً
 شر.تكون أكثر حضورا

ة الحاضرة بمواقع   عبر القنوات التي واصل الاجتماعي، عن تلك الت  وقد تختلف أنواع الخطابات الإشهاري 
 

بث
ُ
ة الت  ت لفزيوني 

ة أو مواقع  ة، فالخطاب الإشـــــهاري عبر المواقع الإلكتروني  ات الإذاعي 
 
ـــكالا مختلفة ما الت  أو المحط واصـــــل الاجتماعي، قد يأخذ أشــ

 بين 
 
وت لصــــ  اور، وهنا تتداخل عديد الفنون لصــــناعة الصــــ  الخطاب المكتوب، أو المكتوب المقترن بمقاطع الفيديو و ركيز على الت

غات، ما بين الفصـــــــــحى، و الصــــــــ  و 
 
 الل

ً
ع  وتتباين فيه أيضـــــــــا غالعام  ورة لاقناع المســـــــــتهلك، ضـــــــــمن خطاب إشـــــــــهاري تتنو 

 
ة، والل ات ي 

ة.  الأجنبي 

 الإ .الإشـــــــــــهــار الإلكتروني: 2.2
ُ

ف ـــــهــيُعر  ــ ــ ــ ه "أحــد شـــ
 
ــــات الســــــــــــــ  ار الإلكتروني على أنــ ــ ــ ــ ــ  يــاســـ

 
ة المعتمــدة على الوســـــــــــــــائط الت رويجيــ 

ة في نقل  ة لإقناع المســــــــــتهلكين لاقتناء المنتوج"الر  الإلكتروني  ة دعامات 2ســــــــــالة الإشــــــــــهاري  ، حيث تعتبر تلك الوســــــــــائط الإلكتروني 

ة لعرض مختلف  تلك "المعلومات الموضــوعة تحت تصــر ف الجمهور عبر لع والمنتوجات عبر العالم الافتراضــ ي، وتوضــع الســ  تقني 

                                                           

نابة، الملتقى العربية وآدابها، جامعة باجي مختار، ع الل غةأثير في الخطاب الإش هاري )نظرة س ميائية تداولية(، قسم الت  ورة وفاعلية الص   بش ير إبرير، بلاغة - 1
 .00ص الأدبي، د.ت، ص:الن  يمياء و الس  الوطني الث اني، 

، 4144، 12، العدد: 01ية، المجلد: الات ص   الطارق هابة، الإش   هار الإلكتروني خص   ائص   ه وأنواعه وطرق تص   ميمه، مجلة الحكمة للد راس   ات الإعلامية و - 2
 .12ص: 
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قة ب
 
 لع والخدمات ذات الس  مواقع الإنترنت المتعل

 
ة، قصد تسويقها"الط ، وعادة ما تكون تلك الإشهارات مصحوبة 1بيعة الإشهاري 

ة الخاص  ببعض البرامج  ى بعض الخدمات الآلي  حين للإشهار، أو حت   التي ة بإحصاء عدد المتصف 
ً
توج،  من صاحب المنتجيب بدلا

ة تفصح عن سعر المنتوج وعمولة   عبر رسائل آلي 
 

 حن.الش

 .مواقع 0.2
ص
عرف مواقع واصـــــل الاجتماعي: الت

ُ
ها "مواقع "ويب" الت  ت نشـــــــأت بغرض جمع  (Web)واصـــــــل الاجتماعي على أن 

ُ
أ

ات  م مجموعة من الخدمات للمســـتخدمين كمشـــاركة الملف  المســتخدمين والأصـــدقاء ومشـــاركة الأنشـــطة والاهتمامات، كما تقد 

ل تلـــك مواقع 2والمحـــادثـــة الفورويـــة والبريـــد الإلكتروني ومقـــاطع الفيـــديو"
 
ـــــل الاجتمـــاعي على اختلاف ميزاتهـــا، الت  ، لكن  كـــ ــ ــ ــ ــ ــ واصـ

لت خلال  ر الد  ت الأخيرة إلى أكثر نواالســــ  تحو  عائم شــــهرة في عرض مختلف أنواع المنتوجات، في إطار الإشــــهار المكتوب أو المصــــو 

 والمسموع.

ع الســــــــــــــ  تواجـــه المنتجين مع كثرة التي حـــديـــات الجـــديـــدة الت  أمـــام .خصــــــــــــائ  الّطـــاب الإشـــــــــــهـــاري الإلكتروني: 0 لع وتنو 

ة، يجد الك ة المواد  الأولي 
 
لع المســـــــــــــتهلكين وكذلك قل قين للســــــــــــــ  ة، الت  ثير من المســـــــــــــو  ة بالعالم أجمع، والجزائر بصـــــــــــــفة خاصــــــــــــــ  جاري 

ة ومواقع  ابات الإلكتروني  ــــة الكبيرة الت  البو  نهم من تســـــويق أكبر قدر ممكن من التي واصـــــل الاجتماعي، الفرصـ
 
لع عبر ما ســـــ  التمك

ى ب  يســـــــم 
 
ــــويق الت  ســـ

 
ر جودة للعرض، الشـــــــ

 
ى لما للإشـــــــهار الإلكتروني من مزايا كثيرة نوردها علبكي، وبتكاليف أقل  بكثير، ومع توف

 حو الآتي:الن  

1.0. 
ص
ة الكثير من فــاعليــة: الت ر الإشــــــــــــــهــارات الإلكترونيــ 

 
 بين صــــــــــــــاحــب المنتوج الت  توف

ً
فــاعــل، الــذي ينبغي أن يكون حــاضــــــــــــــرا

ح الإشـــــــهار الإلكتروني البحث في تفاصـــــــيل الإشـــــــهار من خلال الولوج إلى  ة وابط الإالر  والمســــــتهلك، بحيث بإمكان متصـــــــف  لكتروني 

ة الر  ة بالموقع الخاصــــ   ى "الاســــتفســـــار عن الأســــعار وكيفي  ة المنالت  ئيس للإشــــهار، أو حت  ة المصـــــنوعة منوصــــيل، ونوعي  ، 3ه"تج وماد 

ره حتى بقية أنواع الإشهارات المعروضة عبر قنوات 
 
 معي البصري.الس  وهذا ما قد لا توف

ق، لاســـيما .الإبداع: 2.0 ة عرض المنتوج المســـو  ة في كيفي  ة الكثير من المســـاحات الإبداعي  ة الإلكتروني  ر المواقع الإشـــهاري 
 
توف

ة العناصــر الإشــه ة المرتبطة بفي اختيار نوعي  ورة لصــ  الع المعروضــة للبيع، فيكون بإمكان صــاحب الإعلان الفرصــة لاختيار الســ  اري 

ى الحدث الص  الملفتة للمستهلك، أو  لتي ابالمنتوج المعروض للبيع، "فإنشاء المواقع  الخاص  قديم الت  الذي يصنع  العام  وت أو حت 

ز بالابتكار سيجعل المنتوج يحظى بإعجاب المست  الي رفع سقف الت  ، وب4هلك"تتمي 
 
ة الط  لب وانتعاش عملي 

 
 سويق.الت

ة 0.0 صال.قوص
ص
صالية باستقطابها أكبر عدد ممكن من المستخدمين، : الات

 
ة من مساحة ات ما تفرضه الإشهارات الإلكتروني 

ة  يجعلهـا ذات ن الإشــــــــــــــهــار الإلكتروني من الح قو 
 
ة، حيــث يمك صــــــــــــــال هــائلــة تتخطى الحــدود الجغرافيــ 

 
يمومــة في الــد  فـاظ على ات

صـالمجال 
 
ة العودة إلى الإشهار ذاته ضمن فترات مختلفة، "فالز  مع  الات ة عبر الإنالر  باين، لاسـيما مع إمكاني  ترنت سالة الإعلاني 

ها عابرة للحدود"التي هي من الأشـــياء  ة وزبائن الد  ، ما دامت تلك 5يقال أن   افتراضـــي 
ً
ة تصـــنع أســـواقا ين عائم الإلكتروني  افتراضـــي 

 وتسويق شبكي.

9.0. 
ص
ت والجرائد، من الت  على عكس ما تفرضــــــه الإشــــــهارات المعروضــــــة على القنوات كلفة المنخفضـــــة: الت

 
ة والمجلا لفزيوني 

صـــة لها،  ة الأقل  تكلفة من حيث الإيرادات المالية المخصـــ  ، تبقى الإشـــهارات الإلكتروني 
ً
ا ة كبيرة جد  ى قالتي مبالغ مالي  د لا تتعد 

 الإعلان عبر مواقع الت  صـميم وتصـوير مقاطع الفيديو، وفي بعض الأحيان الت  تكلفة 
 

كلفة تكون جد  بسـيطة، لاسيما إن كان بث

ر تلك المواقع على اختلافها "مصاريف الت  
 
ان، بحيث توف  واصل الاجتماعي الذي يكون بالمج 

 
، 6وصيل"لت  اباعة والبريد وعمالة الط

                                                           

 .001، ص:4111سويق عبر الإنترنت، دار الأمين، مصر، الت  أحمد أبو القاسم، - 1
 .090، ص: 4104الإنجلومصرية، مصر،  ياحي، مكتبةالس  سويق الت  سعيد البطولي،  - 2
 .19طارق هابة، الإشهار الإلكتروني خصائصه وأنواعه وطرق تصميمه، ص:  - 3
 .19طارق هابة، الإشهار الإلكتروني خصائصه وأنواعه وطرق تصميمه، ص:  - 4
 .401، ص:4112عودية، شركة رفال للتجليد، الس  لكية العربية ياض، الممالر  (، 0سويق )المجلدالت  الإعلاني في استراتيجية  الات صالميلودي العزوزي، - 5
دراس         ة ميدانية بنواجي الإنترنت في ولاية قس        نطينة، رس         الة -خض        رة واض         ،، اتجاهات مس        تخدمي الإنترنت في الجزائر نحو الإعلانات الإلكترونية - 6

 .002، ص: 4101عام ة، جامعة منتوري،  ، تخصص اتصال وعلاقاتالات صالماجيستير، قسنطينة، الجزائر: قسم الإعلام و 
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ي المنتوج وهـذا مـا يـدفع الكثير من  رويج لمنتوجاتهم بأقل  تكلفة ممكنة، مع الت  مروج 
 
ة للت ات ومواقع إلكتروني  ه لهكذا منصــــــــــــــ  وج 

 ضمان ديمومة العرض.

ها:.عناصر الّطاب الإشهاري: 0 ن الخطاب الإشهاري من عناصر عديدة أهم   1يتكو 

ب(:1.0 أثير فيه وإقناعه، من خلال تحقيق الوظيفة  .المرســـل )المخاط  ي للت  ةالت  وهو مُرســــل الخطاب للمتلق  ة  عبيري  المرجو 

ة الت  ه، وبالت  لاستم ق عملي   الي تحق 
 

 راء.الش

ب(:2.0
 
ة الر  وهو مســــتقبِل  .المرســــل إليه )المخاط ق العملي  ة من دونه، وبالت  ســــالة، فلا تتحق  ق الو الت  واصـــــلي  ظيفة الي تحق 

ة الإفه ق بنوعي 
 
ق الإشباع المعرفي لكل  ما يتعل ة، بتحق   لع المعروضة ضمن الخطاب الإشهاري.الس  امي 

ة:الرص .0.0 ق الي تالت  وهي مضمون الخطاب الإشهاري، الذي يحاول المرسِل تحقيقه لدى المرسَل إليه، وب سـالة الإشـهاريص حق 

 الوظيفة 
 

ة.الش  عري 

  ياق(:الســـــص .المقام )9.0
 
قة بتقديم الخطاب الإشــــــهاري، فلكل  مقام مقال، ولكل  إشــــــهار خطاب ويقصــــــد به الظ

 
روف المتعل

و الخطاب الإشـــــــــهاري الإلكتروني إلى البحث عن  ه معد  ة، وقد يتوج  ق الوظيفة المرجعي  رض لع العام  ياق الســـــــــ  خاص  به، لتتحق 

 المنتوج  للبيع.

غة.2.2
ص
ة  فترض أنيُ  :الل غوي 

 
ل إليه، لتحقيق الوظيفة الل ل والمرســــــــــَ تكون لغة الخطاب الإشــــــــــهاري مفهومة لكل من المرســــــــــِ

ي الت   ة على أن تكون لغة الخطاب الإشــــــهاري واضــــــحة، ومفهومة وتؤد  اع الإشــــــهار بصــــــفة عام  ة، فيحرص الكثير من صــــــن  واصــــــلي 

 لتوظيف 
ً
 كبيرا

ً
ها ة، لذا قد نجد توج  ات ي  العام  الوظيفة الإقناعي  ة الخطابات عبر مختلف منص  تماعي، واصل الاجالت  ة في أغلبي 

ة لأكبر عدد ممكن من المستهلكين.الر  لإيصال   سالة الإشهاري 

ة..القناة: 1.9 ق الوظيفة الانتباهي  ى تتحق  ة، حت  ة أو بصري   وهي وسيلة نقل الخطاب، سواءً أكانت مكتوبة، أو سمعي 

ر 
 
ى تمر  فعلى أي  خطاب إشــــهاري أن يتوف بون، وبعدها تحقيق الوظيفة الر  على كل  تلك العناصــــر، حت  ة للز  ســــالة الإشــــهاري 

ة  ات المعتمدة في صــــــناعة الإشــــــهار، بالت  تنتهي باقتناء المنتوج، وهنا تتباين التي الإقناعي  ة الن  قني  وت الصــــــ  ورة و لصــــــ  اظر إلى نوعي 

ف في 
 
ى الص  والموظ ه صوب الاستعانة الت  وت، أو حت   ببعض وج 

 
ة الإقناع.الش رة للمساهمة في عملي 

 
ات المؤث  خصي 

ى .لغة الإشــــهار الإلكتروني: 1 ، والإلكتروني بشــــكل خاص  مشـــــكلات كبيرة ضــــمن ما يســـــم  يعرف عالم الإشــــهار بشـــــكل عام 

غوي، مع اختلاف نوع التـ  بـ
 
غــةداخـل الل

 
فـة ضــــــــــــــمن الخطــاب  الل

 
ة الموظ  الإشــــــــــــــهـاريـ 

 
ة االت ، مـا بين العربيـ  غــات رويجي 

 
لفصــــــــــــــحى، والل

ة، وما بين  ة، وتلك الهجينة ما بين الفصحى و العام  الأجنبي  ة أخرى.العام  ي  ة، أو لغات أجنبي   ي 

ة  غوي 
 
ة من بين أهم  المشـــــكلات الل غوي 

 
ة الل عتبر الازدواجي 

ُ
باتت مطروحة على مســــــتوى الخطاب الإشــــــهاري بالجزائر، التي وت

ة "تجمع بين ين، المســـــــــــــتوى الفصـــــــــــــيح، والمســـــــــــــتوى  على اعتبارها ظاهرة لغوي  ية ام  العارجة أو ما يقابلها من الد  مســـــــــــــتويين لغوي 

هجة"
 
لها على مســــــــــتوى الخطاب الإشـــــــــــهاري بالجزائر، فلا نكاد نجد الت  ، ويُعد  هدا 2والل ة لاتزال نســــــــــج  ة ســــــــــلبي  ه ظاهرة لغوي  وج 

ر على مستوى لغوي واحد من 
 
 يتوف

ً
غةوع الفصيح، نظرا إلى اعتماد الإشهار على الن  إشهارا

 
ة  الل  اتعتمد على التي المحكي 

 
فوي لش

غة، لاستقطاب أكبر قدر من المستهلكين للمنتوجات المعروضة للبيع.العام  المحكي من المستوى 
 
 ي لل

غةوهناك من يعتبر 
 
بيلغ و  الل ة الأنسب  للت  طبَ ضمن لغة الإشهار،الت  المحكي 

َ
ة الأقدر عالعام  لأن  "  أثير في المخا عبير الت  لى ي 

ا الفصـــحى فهي تحكمها ضـــوابط وتبقى جارية على 3عن مشـــاعر وأفكار الإنســـان في العصـــر الحديث" ن نوع مخصـــوص الســـ  ، أم 

 من المخاطبين، وقد لا يســــــــــــتطيع الكثير من فهم نص  الخطاب، ب
 

قه الخطاب الإشــــــــــــهاري المكتوب بالشــــــــــــ ة، ام  العكل الذي يحق  ي 

ة لســ  لة جريانها على الالســهو  ى في توظيف ألفاظ ذات مدالت  ن دون ضــوابط وقوانين، بل تفتح لمســتعمليها إمكاني  لول صــر ف حت 

ي  ة أكثر من تلك الت  سالة الر  اجتماعي ونفس ي، تؤد  ر عليها الخطاب الإشهاري بالتي بيلغي 
 
غةيتوف

 
ة الفصي الل  حة.العربي 

                                                           

 .22-20، ص:4102الموقف الأدبي، سوريا،  -دراسة سميائية-طبيقالت  ظرية و الن  العربية في الخطاب الإشهاري بين  الل غةبلقاسم دفة،  - 1
 .08، ص: 0881العربية، مكتبة فهد الوطنية، د، ب،  الل غةحمن، الازدواج اللغوي في الر  بن محمد القعود عبد  - 2
 .40، ص:0889ركة المصرية العالمية للنشر لونجمان، القاهرة، الش  عبد القادر القط، فن المسرحية،  - 3
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يـه الخطاب الإشــــــــــــــهاري الم ة، يبقى للخطاب العام  عتمد على المســــــــــــــتوى ورغم مـا يؤد  ة وتأثيري  ة وإقناعي  ، من وظيفة تعبيري  ي 

غةالإشــــــــهاري ب
 
ة الفصــــــــحى مكانة كبيرة، و  الل ي الخطاب الإشــــــــهاري المعتمد على التي العربي  لا يمكن الاســــــــتغناء عنها، فقد لا يؤد 

ة بالد    ارجة الوظيفة الإفهامي 
 
ـــبة لكثير من المخاطبين المنالن ــ ــ ة ســ غوي 

 
ة مختلفة عن تلك البيئة الل ـــــنع لتي اتمين إلى بيئات لغوي  ــ صــ

 نجد الكثير من 
ْ
ه إلى اعتماد الص  فيها الخطاب الإشهاري، إذ ة بالجزائر باتت تتوج  غةفحات الإشهاري 

 
ة الفصح الل  ى.العربي 

: الجانب 
 
 ثانيا

ص
 طبيقي:الت

نة ومواصفاتها:1  .العيص

ة في جـانبهــا   على  الت  اعتمـدنــا من خلال ورقتنـا البحثيــ 
ً
ا ة، حيــث وقع اختيـارنــا عشــــــــــــــوائيــ  نـة العشــــــــــــــوائيـ   31طبيقي على العي 

 عبر موقع 
ً
ا  جزائري 

ً
ا  إشـــــــــــهاري 

ً
ة ما بين الت  خطابا ـــــمبر  30نوفمبر إلى غاية  51واصـــــــــــل الاجتماعي "فيســـــــــــبوك"، في الفترة الممتد  ــ ــ ديســ

هة للمســــــــــتهلك الجزائري، ب، حيث تم  رصــــــــــد مجموعة 5153 ة الموج  ظر إلى لغة الخطاب الإشــــــــــهاري، الن  من الخطابات الإشــــــــــهاري 

غةومجاله، للوقوف على مدى حضـــــــــور 
 
ة عبر الخطاب الإشـــــــــهاري الإلكتروني، معتمدين في ذلك على المنهج الوصـــــــــفي  الل العربي 

عر ف على واقع الإشـــــــهار الإلكتالتي الأنســـــــب لهكذا دراســـــــات،  غات الواردة فيه، ومدى حضـــــــور تفضـــــــ ي للت 
 
غةالروني وأنواع الل

 
 ل

ة. ة الإلكتروني  ة في مثل تلك الخطابات الإشهاري   العربي 

ة:2 ة لنماذج إشهاريص  .مقاربة تطبيقيص

ة المستقاة من موقع "فيسبوك" (:31جدول ) نة الإشهارات الجزائريص  عيص

 

 مجال الّطاب لغة الّطاب ن ص الّطاب قمالرص 

31 

..  هام 

ة مع  م المحادثات من خلال المواقف اليومي 
 
تعل

 هذا الكتاب الأكثر من رائع..وتعتبر هذه 
 
قة ريالط

ة وإجراءات حوارات بها... م الإنجليزي 
 
 الأسرع لتعل

مالت  عليم و الت   الفصحى
 
 عل

32 

 رحلة القاهرة شرم 
 

 5153يخ لنهاية سنة الش

Du 29 Décembre au 05 Janvier 2024 

ام  12  ليالي 11وأي 

من:  البرنامج يتض 

 ليلتين في القاهرة فندق ....-

 ليالي في شرم  12
 

 الش
ً
ا ي 

 
يخ بإقامة شاملة كل

 سناكس ومشروبات(-عشاء-غداء-)إفطار

 هجينة

 فرنسية(-)فصحى
 ياحةالس  

30 

ة، يار الس  الوسيلة الأمثل لتنظيم أغراضك داخل 

 مصنوعة من مواد  عالية الجودة ومتينة

ر حتى باب المنزل لجميع الولايات...توفير 
 
 متوف

 الاستهلاك اليومي الفصحى

39 

 5153رحلات إلى تونس 

انا 02الأطفال أقل  من   سنوات مج 

ة  ام و 19المد   ليالي 12أي 

 العرض يشمل كل  من.....

 ياحةالس   الفصحى

31 
ارتك، واستمتع  ة لسي  مسة العصري 

 
ضف الل

بالقيادة مع حامل الهاتف المغنطيس ي الذي 
 الاستهلاك اليومي الفصحى
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 يسمح لك بوضع الهاتف ب
 
ريقة الذي الط

ها......  تحب 

30 
 مودال جديد لبستو تهبل...

ر كل مقاسات لون قرونا حبيباتي...
 
 متوف

 هجينة

ة(العام  -)الفصحى  ي 
 اليوميالاستهلاك 

30 

عييتي من غسيل الحوايج؟ ابنك راهو ينوض 

بردان ومايقدرش يدوش صباح؟ الحل عندنا 

بائن، المنتج الذي ساعد الكثير من الز  بشهادة 

ناته  قة للأطفال بمكو 
 
هات وأعاد الث الأم 

ة....الس    حري 

ةالعام   ةالص   ي   ح 

38 
ف للبيع   كلغ0ألف  11زيتون أسود مجف 

 سنةحاجة مليحة تع 
ةالعام    الاستهلاك اليومي ي 

34 

د  طالما تستخدم حامل الهاتف والأكواب متعد 

ن من العيش بدونه، 
 
الوظائف هذا،  فلن تتمك

 الحصول على منتوجكم الآن...

 الاستهلاك اليومي الفصحى

13 

ارتكم،   من الأغراض المبعثرة في سي 
ً
تعانون دائما

ة أو داخل  ارة، الس  سواء في الخلفي  وفرنا لكم ي 

ة  هذه المجموعة من حاملات الأغراض الاحترافي 

ع بسياقة مريحة.الت  لترتيب أغراضكم، و   مت 

 الاستهلاك اليومي الفصحى

11 

 حري الس  خرطوم المياه 

ت الس  لتنظيف 
 
ارات المنازل المقاهي المحلا ي 

ة سقي الحدائق..سهل وسريع الاستعمال الت   جاري 

ص عند 
 
طي فريغ، يعالت  يمتد  على مرور الماء ويتقل

ص من الأوساخ
 
 ضغط قوي للتخل

 الاستهلاك اليومي الفصحى

12 

 صابون مزيل 
 

 يب و الش
 

ز الر  عر الش مادي يتمي 

 بتركيبته 
 
ة الط ص من خالت  تساعد على التي بيعي 

 
ل

 
 

ال.الش  يب بشكل فع 

ةالص   الفصحى  ح 

10 
 إن شاء الله صوووولد كبير في محل عماد

ً
-غدا

ة  شوب للأواني المنزلي 
ةالعام    الاستهلاك اليومي ي 

19 

ح بالك..مع غطاء  ارتك وري  احفظ جمال سي 

ر في جميع الس  
 
ارة عالي الجودة، والمستورد، متوف ي 

ارات، مع الس  المقاسات لجميع أنواع  وصيل الت  ي 

ى لباب الس    ارالد  ريع حت 

 هجينة

ة-فصحى  عامي 
 الاستهلاك اليومي

11 

ارات جديد من الجلد ذو الس  غطاء مقاعد  ي 

ارات ذات الس  جودة عالية يناسب أغلب  ي 

ة، مريحة للجلوس  ة والخلفي  المقاعد الأمامي 

 لمسافات طويلة

 الاستهلاك اليومي الفصحى
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10 

د اطي مقاوم للماء ومتعد 
 
 شريط لاصق مط

بات  الاستخدامات، يعمل على إصلاح تسر 

ة )ستيرنات( والمسابح و  انات المائي   وح....طالس  الخز 

 هجينة

ة-فصحى  عامي 
 الاستهلاك اليومي

10 

ة عليك  ي الغم   2الأسبيراتور ..الألماني لي راح تنح 

تاسبيري الغبار..وتصبي رغوة..وجفي الماء   0في 

 وتسوفلي

ةالعام    الاستهلاك اليومي ي 

18 

ة..سوناريكالص  فخر  ة  ناعة الجزائري  م قو 
 
 تتكل

نصيحة بلومبي..حاب تشري شوفاج/سخان غاز 

 وحرت وش تشري..أنا نقولك...

ةالعام    الاستهلاك اليومي ي 

14 
احظرنا مفرمة الخضار واللحوم الكهربائية 

دة الوظائف المطلوبة في كل  مطبخ  متعد 
 الاستهلاك اليومي الفصحى

23 
ة أحسن جهاز لكوي ملابسك  مكواة بخار يدوي 

 وتعقيمها...
 الاستهلاك اليومي الفصحى

21 
اق القهوة بأنواعها جبنالكم اليوم 

 
لكل  عش

 حاجة واعرة آلة تحضير القهوة...

 هجينة

 عامية-فصحى
 الاستهلاك اليومي

22 

وابل والقهوة والبذور العطرية مثالية الت  طحانة 

وابل الت  و لطحن حبوب البن والمكسرات 

 والأعشاب

 الاستهلاك اليومي فصحى

20 

 اقرا مليح قبل ما تبعتلي

ستوديو مجهز للكراء بالأيام فقط فقط 

 مانكريش ب
 

 ......العام  هر ولا الش

 ياحيةالس   عامية

29 

 نةالس  اغتنم الفرصة لتخفيضات نهاية 

مكنسة بسعر ممتاز تنظف المقاعد، الأرضية، 

 جاد....الس  على التي وائل الس  وحتى 

 الاستهلاك اليومي فصحى

21 
يارة ديالك..رانا خممنا الس  راك حاب تقلش 

 فيكم وجبنالكم الأناقة بتفصايلها
 الاستهلاك اليومي يةالعام  

20 

 ائعةالر  حافظة الملابس 

بائن: ملي ديتها تهنيت من الغبار في الز  تعليق أحد 

 الحوايج

 الاستهلاك اليومي يةالعام  

20 

 كتوراهالد  لجميع الأساتذة الجامعيين وطلبة 

هل أنتم في رحلة البحث العلمي...إليكم عروضنا 

 ة على حزمة حسابات الابحث العلميالخاص  

 عليم والبحثالت   الفصحى

28 
اخن القابلة للطي مثالية الس  تعتبر غلاية الماء 

 للمكاتب أو الخرجات...
 الاستهلاك اليومي الفصحى

24 
ق و الس  جبنالكم اداة تعليمية بعد انقطاعها من 

 غارالص  ولي لقات تفاعل كبير لاولاد 
 عليمالت   يةالعام  
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03 

رقة مع هذا الس  افضل حماية لسيارتك من 

 المنتج

 
 

 2211عر: الش

 وصيل مجاني إلى جميع ولايات الجزائر...الت  

 الاستهلاك اليومي الفصحى

 

ة المعروضة عبر الفضاء الأزرق "فيسبوك"، سنتناول بعض  عر ف على أنواع الخطابات الإشهاري  ودة من ماذج المرصالن  وللت 

 حليل:الت  خلال 

ة الفصحى:1.2  .الإشهارات بالعربيص

ة الواردة ضــمن الجدول الخطاب الآتي ).. ارتك، وامن بين تلك الإشــهارات الجزائري  ة لســيص مســة العصــريص
ص
ع ســتمتضــف الل

 بالقيادة مع حامل الهاتف المغنطيس ي الذي يسمح لك بوضع الهاتف ب
ص
هاالط ق بإشهريقة الذي تحبص

 
ار ......(، وهو خطاب يتعل

ه لأصحاب  ت داخل الس  موج  ارات، ويخص  منتوج حامل للهاتف المحمول، يُثب  ارة، حيث يُظهر صاحب المنتوج من خلال الس  ي  ي 

ات المنتوج   بالإشــهار إيجابي 
 
دا للخطاب يدرك وجود الســ  ســـبة لمســـتعلمي الن ن جي  ة فصـــيحة، غير أن  المتمع   عربي 

ً
ارات، مســـتعملا ي 

 رفية، فيما يتعلق بتوظيف الاســـــــــــــم الموصـــــــــــــول )الذي(  في قوله )..بالصـــــــــــــ  بعض الأخطاء 
 
ها..(، فكان الأصـــــــــــــح الذيريقة الط  تحب 

 ي( العائد على الت  استخدام الاسم الموصول )
 
ي الإشهار الض  ذا ما يؤكد ريقة، وهالط غوي  الذي يعاني منه الكثير من معد 

 
عف الل

ون الخطــاب الإشــــــــــــــهــاري بــأنفســــــــــــــهم، مرتكبين عــديــد الأخطــاء  جين للمنتوج يعــد  قين والمرو  ة المســــــــــــــو  الإلكتروني بــالجزائر، فــأغلبيــ 

ة و  ة و الن  الإملائيـــ   حويـــ 
 
ة، وكـــذا الأمر بـــالت  ركيبيـــ 

 
ــــبـــة للخطـــاب الآتي )...الن ــ ــ ــ ــ ة أحســـــــــــن جهـــاز  مكواةســ ملابســـــــــــــك  لكوي بخـــار يـــدويـــص

...(، فرغم أن لغة الإشـهار هي الفصـحى، لكن  الإشـهار لم يخلُ من الأخطاء، فقد استعملت لفظة )كوي( والأصح  )كي  وتعقيمها

 من هم في 
 
ص.الت  الملابس(، وهي أخطاء كثيرة قد لا ينتبه إليها إلا  خص 

ة:العامص .الإشهارات ب2.2  يص

عييتي من غســيل الحوايج؟ ابنك راهو ينوب بردان تم  رصــدعا عبر "فيســبوك"  الإشــهار الآتي )..التي من بين الإشــهارت 

ة لترويج المنتوج الذي العام  ...(، فقد الاعتماد على  بائن،الزص ومايقدرش يدوش صـــــــباح؟ الحل عندنا بشـــــــهادة  ة لغة إشـــــــــهاري  ي 

ه يخاطب
 
 افئة -حســــــــب نص  الخطاب-يبدو أن

 
واتي تعانين من لن

 
، فجملة )..الت  ســــــــاء الل إردي لأبنائهن 

 
ل اللا يل عييتي من غســـــــبو 

ر على أداة استفهام، غير أن  الن  فرغم أن  هل تعبتي من غسـل الملابس؟،( تعني ..الّوايح
 
ياق لس  اص  الأصـلي للخطاب لا يتوف

ها بون، فكل  العبالز  يحيل إلى وجود اســــتفهام وتســــاؤل موجود أصــــلا لدى  ة، والغالب أن  ارات الواردة ضــــمن نص  الخطاب عامي 

ن تستعمل لفظة ) ة الوسطى، مم   ( المستعملة على مستوى شرق الجزائر.غلبتي( بدلا من )تعبتيمأخوذة من الولايات الجزائري 

ا من المســــــــــــــتهلكين، فقد تكون فالعام  تعتمد التي والملاحظ أن جل  تلك الخطابات  ة تســــــــــــــتهتدف نوعا خاصــــــــــــــ   ئة ي 
 
ــــاء الن ــ ــ ــ ــ ســ

بين المنتمين إلى 
َ
 الماكثات في البيت، أو  جمهورا من المخاط

 
طة، فلا يســـــــتدعي الط ة المتوســـــــ  إلى توظيف  ياقالســــــــ  بقات الاجتماعي 

ة فصيحة، أو  غةلغة عربي 
 
ة. الل  الفرنسي 

غة.الإشهارات ب0.2
ص
 الهجينة: الل

نة، نجدها لا  ة الواردة ضــــــــــمن العي  ة الخطابات الإشــــــــــهاري  ى ولو كانت  أغلبي  غةتســــــــــتغني عن الفصــــــــــحى، حت 
 
ة ه الل ي الأجنبي 

غة
 
انية  الل

 
د الاســــتخدامات، امتزجت معها، ومثال ذلك في الخطاب الآتي)..التي الث شــــريط لاصــــق مطاطي مقاوم للماء ومتعدص

ة )ستيرنات( والمسابح و  انات المائيص بات الّزص ة انطلق من جملة بلغة عرب....(، فنص  الخطاب طوحالسص يعمل على إصلاح تسرص ي 

ـــيحة، خالية من الأخطاء ) اطي، مقاومفصـــ
ص
غة( وهي لفظة مقترضــــــة من ســـــتيرنات...(، بينما نجد لفظة )شـــــريط لاصـــــق مط

 
 الل

ة ويقصـــــــــد بها  ـــــتخدم لتخزين المياه عادة، لكن كثرة تداولها على الا(citerne d’eau)الفرنســـــــــي  ــ ـــــبحت لســـــــــ  ، أي برميل يســ ــ ن أصــ

 ( في الاستعمال اليومي للخطاب برميلة الكلمة الفصيحة، فلا نكاد نجد من يستعمل لفظة )معروفة وأخذت مكان
 

فوي في الش

 المجتمع الجزائري.

ة لل0 نات.دراسة إحصائيص ة: عيص ة الجزائريص  الإشهاريص
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هة للمســــتهلك الجزائري، و  ة الموج  واصــــل لت  اتم  رصــــدها على مســــتوى موقع التي وبعد تصــــنيف وترتيب الخطابات الإشــــهاري 

ة   SPSSبميدان العلوم الاجتماعية  الخاص  الاجتماعي "فيســـبوك"، قمنا بإدخال البيانات على مســـتوى برنامج الحزم الإحصـــائي 

رات 52نسخة  ين:الد  ، من خلال تقسيم متغي  رين هام   راسة إلى متغي 

ل: لغة الخطاب الإشهاري  ر الأو   المتغي 

اني: مجال الخطاب الإشها
 
ر الث  ري المتغي 

ا، وقد تم  الوصول إلى  ا وصفي  وقد تم  ترميز الإجابات المستقاة من الجدول عبر البرنامج، من خلال تحليلها تحليلا إحصائي 

 تائج الآتية:الن  

 

 
 

 : لغة الّطاب في الإشهاري الجزائري 31شكل 

 ن من خلال ويتبي  
ص

ة عبر موقع "فيســــــوك"، تعتمد على  بالمائة 10.0، أن  31كل رقم الشـــــ ة الجزائري  من الخطابات الإشــــــهاري 

غة
 
ة أولى، وهي نســـــــــــبة جد  معتبرة مقارنة بتلك الخطابات  الل ة الفصـــــــــــحى لغة إشـــــــــــهاري   تعتمد على مزيج من مفرداتالتي العربي 

غــة
 
ى توظي الل ة، أو حت  غــات الأجنبيــ 

 
ة الفصــــــــــــــيحــة وتلــك الألفــاظ المقترضــــــــــــــة من الل ة )العــام  ف العربيــ  د على الــد  يــ 

 
ا يؤكــ ارجــة(، ممــ 

ة الفصيحة ضمن الخطاب الإشهاري الجزائري حتى عبر مواقع  غة العربي 
 
 واصل الاجتماعي.الت  الحضور القوي لل

ة المرصـــــــــــودة عبر الفضـــــــــــاء الأزرق، و  الخاص  ولو عدنا إلى الجدول  ــــبتها التي بالإشـــــــــــهارات الجزائري  ــ ــ كتبت بلغة هجينة، ونســـ

ة فصيحة وسليمة من الأخطاء بالمائة 10.0فاقت   الن  ، كثيرا ما نجد بها حضـور مفردات عربي 
ً
د أيضا

 
ا يؤك ة، مم  ة والإملائي  حوي 

غةحضور الخطاب ب
 
ى ضمن مفردات محدودة. الل ة الفصيحة حت   العربي 

هة للمســــــتهلك الجزائري  عبر موقع "فيســــــبوك"الن  وب ة الموج  ة الخطابات الإشــــــهاري  ة ، نجد أكثرها ذات لغة عر ظر إلى أغلبي  بي 

قة بالخطاب 
 
م )الت  عليم و الت  بميدان  الخاص  فصــــــيحة، ســــــليمة من الأخطاء، لاســــــيما تلك المتعل

 
والّطاب  31الّطاب رقم عل

ون من خلاله الفئة المســــــــــــتهدفة 20رقم  اع هكذا نوع من الخطاب الإشــــــــــــهاري يتحر  غةتم  اختيار التي ( ، ولعل  صــــــــــــن 
 
ة الل  العربي 

ج، في حين الخطاب )رقم  ة على العام  ( نجده يعتمد 51الفصحية لإقناعها بالمنتوج المرو  غم أن المنتوج يندرج ضمن مجال الر  ي 

هات على اختلاف مستوياتهم الت  عليم و الت   لوا توجيجهه بشكل خاص  إلى فئة الأم  اع هذا الخطاب فض  م، لكن  صن 
 
ة.ت  العل  عليمي 

ة العام  تم  رصــــدها بالتي نســــبة الإشــــهارات في حين بلغت  ، وهي نســــبة معتبرة، لها تبريراتها من قبل الفعالين في بالمائة 03ي 

ة جد   ها ظاهرة لغوي  لة في مخاطبة أكبر قدر ممكن من المستهلكين وإقناعهم باقتناء المنتوج، لكن 
 
صناعة الإشهار بالجزائر، والمتمث

غةات على مكانة أثير الت  خطيرة لديها الكثير من 
 
ة. الل ة، في الوسائط الإعلامي   العربي 
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 الّطاب في الإشهاري الجزائري  مجال: 32شكل 

ن من خلال ي هة  بالمائة 00.0أن   32شــــــــــكل رقم تي  ة عبر موقع "فيســــــــــــبوك" هي إشــــــــــــهارات موج  من الإشــــــــــــهارات الإلكتروني 

تها الخام مختلف المنتوجات ذات الاسـتهلاك الواسع، تعتمد  ة ماد  ة الإشـهارات الجزائري  د أن   أغلبي 
 
ا يؤك للاسـتهلاك اليومي، مم 

ة المستهلكين لها من مستوى تالعام   ة لها، على اعتبار أغلبي  ة لغة إشهاري  ة ي  ط، لاتحتاج عملي  يهم وإقناعهم أثير فالت  عليمي متوس 

ة مفردات مأخوذة من  تها الأولي  ة ماد  اع الإشــهار إلى توظيف لغة إشــهاري  ة فصــيحة، فيكتفي صــن   إلى لغة عربي 
 

زائري ارع  الجالشــ

 (.52ذات الاستعمال اليومي، ومثال ذلك ما هو موجود في نص  الخطاب الإشهاري رقم )

ه الحديث وما فرضـــــــــته موجة العصـــــــــرنة، أوجد الكثير من الت   إن   خاتمة: ـــــائط الد  وج  ــ ة الت  عائم والوســ  باتتالتي كنولوجي 

صــالتنافس أكبر وســائل 
 
ا الســ  في عرض مختلف أنواع  الات لع والمنتوجات، لســهولة ومرونة اســتعمالها من قبل المســتهلكين، مم 

ة، إلى استغلال تلك الوسائط لعرض مختلف منتوجاتهم  اع الإشهار بالعالم وبالجزائر بصفة خاص  ة، لت  ادفع الكثير من صن  جاري 

ة الحديثة هي مواقع  متها "فيسـبوك" و"انستجرام"، بحيثواصـل الاجتماعي وفي الت  ومن بين أهم  تلك الوسـائط الالكتروني   مقد 

ات لمشــــاركة المعلومات و  لت من منصــــ  ة بشــــكل مجاني، لكن الت  ردشــــة إلى مواقع خصــــبة لعرض مختلف المنتوجات الد  تحو  جاري 

 عن 
ً
ة بعيدا غةعلى حســــاب توظيف لغة خطابي 

 
 عنها، لاســــيما  الل

ً
ا في غنا ة كن  ل مشــــكلات لغوي 

 
ا شــــك ة الفصــــيحة، مم  ع مالعربي 

ة لعام  اظهور لغات هجينة، باتت تؤثر ســـلبا على أفراد المجتمع الجزائري بشـــكل غير مباشـــر من خلال توســـيع دائرة اســـتعمال  ي 

غةو 
 
 الهجينة، وحصر تلك الفصيحة ضمن مناسبات مخصوصة. الل

ه الن  ويمكن تلخيص أهم   ل عليها من خلال بحثنا، لاسيما في شق   يأتي:طبيقي، فيما الت  تائج المتحص 

غة*حضــــــــور 
 
ة عبر موقع "فيســــــــبوك"، ســــــــواءً أكانت خطابات  الل ة الجزائري  ة الفصــــــــيحة في جل  الخطابات الإشــــــــهاري  العربي 

ة بلغة فصيحة، أو من خلال جمل أو عبارات فصيحة امتزجت في خطاب يعتمد على  ة.العام  إشهاري  ة أو الفرنسي   ي 

ة عبر موقع "فيســـــــوك"، تعتمد على من الخطابات الإشـــــــهاري   بالمائة 10.0*أزيد من  غةة الجزائري 
 
ة الفصـــــــحى لغة  الل العربي 

ة أولى.  إشهاري 

ة الواردة ب غة*بعض الخطابات الإشهاري 
 
ة و  الل نت بعض الأخطاء الإملائي  ة الفصيحة، تضم  ة و الن  العربي   حوي 

 
ا ركالت ة، مم  يبي 

اع الإشهار الإلكتروني عبر مواقع  د أن  صن 
 
مون في قواعد  الاجتماعي، لاواصل الت  يؤك

 
غةيتحك

 
ة. الل  العربي 

 

ة الواردة بـ ة الخطـابـات الإشــــــــــــــهـاريـ  ة العـام  *أغلبيـ  هـة لفـائـدة عـامـ  ة، كاـنـت موج   اس، وبـالأخص  فئـة النـ  يـ 
 
ــــاء المـاكثات في الن ــ ــ ــ ــ ســ

ط. قافي المتوس 
 
 البيت، ذات المستوى الث

ا  بالمائة 00.0* أزيد من  هة للاســــــــــتهلاك اليومي، مم  ة عبر موقع "فيســــــــــبوك" هي إشــــــــــهارات موج  من الإشــــــــــهارات الإلكتروني 

تها الخام مختلف المنتوجات ذات الاســــــتهلاك الواســــــع، تعتمد  ة ماد  ة الإشــــــهارات الجزائري  د أن  أغلبي 
 
ة لغة إشــــــهاري  العام  يؤك ة ي 

 لها.
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الاستهلاك اليومي التّعليم السّياحة الصّحة

مجال الخطاب
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ة في الخطاب الإشـهار  غوي 
 
لت  المشـكلات الل

 
ى ي  العام  ي بالجزائر عبر "فيسـبوك" في المزاوجة بين الفصحى و *تمث غةة، وحت 

 
 الل

ة في المجتمع الجزائري. ة المحكي  ة، من خلال توظيف المفردات اليومي   الفرنسي 

ة بالجزائر إلى اعتماد لغة تتناســب مع كل فئات المجتمع، ومســتوياتهم لتحقيق الإفهام وب ي اللت  ا*تجنح الخطابات الإشــهاري 

 الإقناع. 

 
ص
 وصيات:الت

ة ســـــــــليمة خالية من الأخطاء ، وبعيدة عن - الارتقاء بلغة الإشـــــــــهار في الجزائر، من خلال تدعيم حضـــــــــورها وفق لغة عربي 

 عبة.الص  توظيف تلك الألفاظ 

ة الفصيحة في - ة بالجزائر، مع تحر ي استعمال العربي  ة الواردة بالقنوات الإعلامي  ة لمتابعة الخطابات الإشهاري  تشكيل خلي 

غةاقطة بالن  القنوات 
 
ة، وفتح اختيار  الل غةالعربي 

 
ة بالقنوات  الل ة.الن  الإشهاري   اطقة بغير العربي 

 تمكين المشتغلين في مجال الإشهار و -
 
ة بإعداد المحتوى الإشهاري ب سويقالت غةمن تكوينات خاص 

 
ة. الل  العربي 
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 محتوى الّطاب الإشهاري عبر وسائل 
ص
  واصل الاجتماعيالت

 مزاري بودربالة د. 

 -الجزائر- جامعة تسمسيلت

ــــــــــ الم
ص
ــــو : لخّ ــ ــ ـــع وهــ ــ ــ ــ ـــــالات الواقـ ــ ــ ـــف مجـ ــ ــ ــ ــــي مختلـ ــ ــ ــــة تغطــ ــ ــ ـــــة عالميــ ــ ــ ــــة وثقافيـ ــ ــ ـــاهرة اجتماعيــ ــ ــ ــ ـــهار ظـ ــ ــ ــ ـــــد الإشـ ــ ــ  يعـ

 
ـــــذي الشــــــــــ  ــ ــ يء الـ

ــــه  ــ ــــولات الت  أملتـــ ــ ــــة الس  حـــ ــ ــــيوثقافية والاجتماعيـــ ــ ـــي وســـ ــ ــ عرفتهـــــــــا المنطقـــــــــة العربيـــــــــة كغيرهـــــــــا مـــــــــن منـــــــــاطق العـــــــــالم، حيـــــــــث يـــــــــرى التــ
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ـــــرة و الــــــــــن  ( أن Durkheimدوركــــــــاـيم ) ــ ـــل الأســ ــ ــ ـــــة مثـــ ــ ـــــيم و الت  ظم الاجتماعيــ ــ ـــية و الس  ظم الــــــــــن  علـــ ــ ــ ــــي الد  ياســ ــ ــ ـــا هــ ــ ــ ــــة وغيرهــ ــ ــ ـــي ينيــ ــ ــ التـــ

ــــدد  ـــــــتحـــ ــــه لوك الإنســـــــاني وهـــــــو مـــــــا يتجلـــــــى فـــــــي الخطـــــــاب الإشـــــــهاري بمـــــــا يمثلـــــــه مـــــــن حمالس  ــ ــــــل منـ ـــــة تجعـ ــــة وثقافيــ ــ ـــــة اجتماعيـ ولــ

 خطابا شائكا وهجينا.

وفــــــــــــي الآونــــــــــــة الأخيــــــــــــرة، عــــــــــــرف الخطــــــــــــاب الإشــــــــــــهاري نقلــــــــــــة نوعيــــــــــــة وكميــــــــــــة، بدخولــــــــــــة مرحلــــــــــــة وتجربــــــــــــة جديــــــــــــدة بفضــــــــــــل 

ـــي طـــــــــــورات والابتكـــــــــــارات الحديثـــــــــــة الت   ــ ــ ــ ـــــــــــطالتــ ـــــدة الت  ه ســـــــــــواء مـــــــــــن ناحيـــــــــــة صـــــــــــناعته، أو مـــــــــــن ناحيـــــــــــة تطـــــــــــور الت  ــ ــ ـــــات الجديــ ــ ــ قنيــ

ـــــال  ــ ـــي الر  للاتصـ ــ ــ ـــي القمـ ــ ــ أســــــــهمت فــــــــي إيصــــــــال وتقــــــــديم المعلومــــــــات بكــــــــم هائــــــــل وبكلفــــــــة رخيصــــــــة، وبســــــــرعة فائقــــــــة إلــــــــى فئــــــــات تـ

 الجمهور المستهدف.

ـــــاعي، الت  قـــــــــاب عـــــــــن طبيعـــــــــة محتـــــــــوى الخطـــــــــاب الإشـــــــــهاري عبـــــــــر مواقـــــــــع الن  وقـــــــــد جـــــــــاءت دراســـــــــتنا لتكشـــــــــف  ــ ـــــل الاجتمــ ــ واصــ

ـــــــــــوذلـــــــــــك مـــــــــــن خـــــــــــلال إبـــــــــــراز  دلالات الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري الموظـــــــــــف عبـــــــــــر هاتـــــــــــه 
 

ــــة، ت بكاالش ــ ــ ــ ــــة، الأيقونيـ ــ ــ ــ ــــه اللغويـ ــ ــ ــ ـــي مكوناتـ ــ ــ ــ فــ

ــــة و الت   ــ ــ ــ ــــــــــــداوليـ ـــــات الت  ، وقدرتـــــــــــه يميائيةالس  ــ ــ ـــــد العلاقـــ ــ ــ ـــــذا تحديــ ــ ــ ـــلية، وكـــ ــ ــ ــ ـــي واصـــ ــ ــ ــ ــــة التــ ــ ــ ــ ـــــة المختلفــ ــ ــ ــــه العلاميـــ ــ ــ ــ ـــين مكوناتـ ــ ــ ــ ـــج بـــ ــ ــ ــ تنســـ

ـــي )لغـــــــة،أيقون، تشـــــــكيل(، و  ــ ـــي تشـــــــكل حركيـــــــة تخـــــــدم المـــــــدلول الحقيقــــــــي التــ ــ ترمـــــــي إليهـــــــا الإرســـــــالية الإشـــــــهارية، مـــــــن خــــــــلال التــ

يسعيه إلى إقناع   غيير في سلوكياته وسلوكيات المجتمع برمته.الت  الي الت  أثير فيه، وبالت  و  المتلق 

 استنادا على هذا 
 
 رح يكون البحث منطلقا من الإشكالات الآتية:الط

  ــــة، الت  مــــــــــــا هــــــــــــو محتــــــــــــوى الخطــــــــــــاب الإشــــــــــــهاري عبــــــــــــر وســــــــــــائل ــ ــ ــ ــــة، الأيقونيــ ــ ــ ــ ــــه اللغويــ ــ ــ ــ ـــي مكوناتــ ــ ــ ــ ــ ـــــاعي فـ ــ ــ ـــــل الاجتمـــ ــ ــ ــ واصـ

 يميائية؟.الس  داولية و الت  

 ـــ ــ ــ ــــي مـ ــ ــــــــا هــ ـــي عوبات الص  ــ ــ ـــرض التـ ــ صــــــــميم الأمثــــــــل للرســــــــالة الإشــــــــهارية بصــــــــورة فعالــــــــة دون تشــــــــويش دلالــــــــي أو الت  تعتـــ

 قمية؟.الر  تواصلي عبر هاته الوسائل 

  ــــة ــ ــ ــــي الكيفيــ ــ ــ ـــا هــ ــ ــ ـــي مـــ ــ ــ ـــلها التـــ ــ ــ ــــع بفضـــ ــ ــ ـــــب الاالت  يقــ ــ ـــــز الجانـــ ــ ـــــادية، وتعزيـــ ــ ـــــة الاقتصـــ ــ ـــين الغايـــ ــ ــ ـــق بـــ ــ ــ ــــــــــوافـــ مــــــــــزي( الر  ني )لس 

 الذي يقتض ي عناية هامة باستخدام 
 
 العربية استخداما سليما؟. غةالل

غة -واصل الاجتماعيالت  وسائل  -الخطاب الإشهاري  -الإشهارالكلمات المفتاحية: 
 
 العربية الل

Abstract:  Advertising is a global social and cultural phenomenon that covers various fields of reality , 

which is dictated by the socio-cultural and social transformations that the Arab region has witnessed, like 

other regions of the world, where Durkheim believes that social systems such as the family, education, 

political and religious systems, and others determine human behavior, which is reflected in the advertising 

discourse with its social and cultural load that makes it a thorny and hybrid discourse. 

Recently , the advertising discourse has witnessed a qualitative and quantitative leap, entering a new 

stage and experience thanks to the recent developments and innovations that have affected it, both in terms 

of its industry, and in terms of the development of new technologies for digital communication that have 

contributed to the delivery and provision of information in a huge quantity, cheap cost, and very quickly to 

the target audience. 

Our study revealed the nature of the content of the advertising discourse on social media sites by 

highlighting the connotations of the employee's advertising discourse through these networks in its 

linguistic, iconic, deliberative and semiotic components, its communication capability, as well as 

identifying the relationships that weave between its various advertising components. (language, certainty, 

formation), which constitutes a dynamic that serves the true meaning of the propaganda mission, by seeking 

to persuade and influence the recipient, thereby changing the behavior of the recipient and society as a 

whole. 

Based on this proposal, the research is based on the following problems: 

 What is the content of the advertising discourse through social media in its linguistic, iconic, 

pragmatic and semiotic components? 

 What are the difficulties that hinder the optimal design of the advertising message effectively without 

semantic or communicative interference through these digital means? 

 How can the economic goal be compatible with the strengthening of the linguistic (symbolic) aspect, which 

requires great attention to the proper use of the Arabic language? 

Keywords: Advertising - Advertising Discourse - Social Media – Arabic 

مـــــــــــة-1 ــــب يعـــــــــــد الإشـــــــــــهار ظـــــــــــاهرة اجتماعيـــــــــــة وثقافيـــــــــــة عالميـــــــــــة تغطـــــــــــي مختلـــــــــــف مجـــــــــــالات الواقـــــــــــع: مقدص ــ ــ ــ ــــث يلعـ ــ ــ ، حيـــ

ــــــــــيدورا رياديــــــــــا فــــــــــي حيــــــــــاة الفــــــــــرد والمجتمــــــــــع ككــــــــــل، مــــــــــن خــــــــــلال ســــــــــعيه إلــــــــــى إقنــــــــــاع  ــــــــــو  المتلق  ــــه، وبالت  ــ ــ ــــــــــأثير فيــ ــــي الت  الي الت  ــ ــ ـــر فــ ــ ــ ــ غييـ
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ـــــه، ــع برمتــ ــ ـــلوكيات المجتمـــ ــ ـــلوكياته وســ ــ وهـــــــو مـــــــا يتجلـــــــى فـــــــي الخطـــــــاب الإشـــــــهاري بمـــــــا يمثلـــــــه مـــــــن حمولـــــــة اجتماعيـــــــة وثقافيـــــــة  ســ

ـــــا ــ ـــــائكا وهجينــ ــ ـــا شــ ــ ــ ــــه خطابــ ــ ــ ــــــل منـ ــ ، والـــــــــذي تتغيـــــــــر نصوصـــــــــه وفقـــــــــا لطبيعـــــــــة وتوجهـــــــــات الجمهـــــــــور المســـــــــتهدف، مراعيـــــــــا فـــــــــي تجعـ

 ينية والثقافية والاجتماعية واللغوية.الد  ذلك خصوصياته 

ـــاد  ــ ـــــة ذات الاقتصــ ـــــات الحديثــ ــــي المجتمعــ ــ ـــــ ي فـ ـــــال وأساســ ـــــر فعــ ـــهار كعنصــ ــ ـــــة الإشــ ـــرز أهميــ ــ ـــا تبــ ــ ـــن هنــ ــ ـــا الت  مــ ــ ــــو مـــ ــ ـــــ ي، وهـ نافســ

شــــــــــهر  
ُ
جعـــــــــل الاهتمــــــــــام بالإشــــــــــهار  بصـــــــــفته أداة اتصــــــــــالية أكثــــــــــر منـــــــــه تســــــــــويقية، وذلــــــــــك عبـــــــــر خلقــــــــــه لقنــــــــــوات اتصـــــــــال بــــــــــين الم

ــــــــــيو  ـــــات و  ســــــــــالة علــــــــــى مكــــــــــون الر  للرســــــــــالة الإشــــــــــهارية، مــــــــــن خــــــــــلال تركيــــــــــز  المتلق  ــ ــ ــــاء الحاجـ ــ ــ ــــى إحيــ ــ ــ ـــــل علــ ــ ــ ــــوني يعمـ ــ ــ ـــــات الر  أيقــ ــ ــ غبـ

ــــب  ــ ـــــان كحــ ــ ـــــدى الإنسـ ــ ـــــات لـ ــ ـــن الت  والأذواق والقناعـ ــ ــــث عـــ ــ ــــك، والبحــ ــ ــــتثمار  الر  ملــ ــ ـــــك باســ ــ ــــــز، وذلـ ـــــباع الغرائــ ــ ــــة، وإشـ ــ ـــائج الن  فاهيــ ــ ــ تـ

ـــا الــــــــــن  المحققـــــــــة فــــــــــي حقـــــــــول معرفيــــــــــة أخــــــــــرى مثـــــــــل علــــــــــم  ــ ــ ـــم الانثروبولوجيـــ ــ ــ ــــى علـــ ــ ــ ـــــاد إلـ ــ ـــم الاقتصـــ ــ ــ ــــى علـــ ــ ــ ـــــاع  إلـ ــ ـــم الاجتمـــ ــ ــ فس وعلــ

 لعة أو الخدمة المعلن عنها مرغوبا فيها ومقنعة.الس  تجعل التي حقول المعرفية، وغيرها من ال

ــــى  ــ ــ ـــــه علــ ــ ــ ـــهار  بانفتاحـ ــ ــ ــ ـــــب الإشـ ــ ــ ـــــــــــواكتسـ
 

بكة العنكبوتيــــــــــة واســــــــــتخداماتها ســــــــــلطة كبـــــــــــرى، اتســــــــــع مــــــــــن خلالهــــــــــا فضـــــــــــاء الش

ـــــات  ــ ــ ـــحا بآليـ ــ ــ ــ ـــتحدث متشـ ــ ــ ــ ـــــنمط مسـ ــ ــ ــي( كـ ــ ــ ــ ـــهار الإلكترونــ ــ ــ ــ ـــــت( أو )الإشـ ــ ــ ـــهار  الإنترنـ ــ ــ ــ ــــمى )إشـ ــ ــ ـــا يســ ــ ــ ــ ـــــر مـ ــ ــ ــــه، فظهـ ــ ــ ــــة اختصاصــ ــ ــ إقناعيــ

قنـــــــي، حيـــــــث يـــــــرى حلمـــــــي خضـــــــر ســـــــاري أن "الإنترنـــــــت عمـــــــل أكثـــــــر مـــــــن أي الت  حديثـــــــة، وصـــــــور رقميـــــــة متطـــــــورة علـــــــى المســـــــتوى 

ـــــــــــوســــــــــيلة أخـــــــــــرى علــــــــــى إحـــــــــــداث تغيــــــــــرات جذريـــــــــــة مســـــــــــت حيــــــــــاة  ــــاتهم  الــــــــــت  اس، وطالن  ــ ــ ــــب حيــ ــ ــ ــــة الس  جوانـــ ــ ــ ـــــية والاجتماعيـــ ــ ــ ياســ

ـــــادية و الن  و  ــ ـــــية والاقتصــ ــ  فســ
 
ــــة و الت ــ ــ ـــــــــربويـ ــــي الص  ــ ــ ــــي فـ ــ ــ ـــح وجلـ ــ ــ ـــر واضــ ــ ــ ــــى تغييــ ــ ــ ـــــه علـ ــ ــــت نفســ ــ ــ ــــي الوقـ ــ ــ ـــل فـ ــ ــ ـــــه عمــ ــ ـــا أنــ ــ ــ ـــا، كمــ ــ ــ حية جميعهــ

ــــة  صــــــالا طبيعــ
 
ـــي ت الأخــــــرى الات ــ ــــة التـ ــــط الثقافــ ــــي نمــ ـــع، وفــ ــ ـــي المجتمـ ــ ـــا فـ ــ ــــودوا عليهـ ــــــتعــ ــــه الس  ـــــن معــ ـــــذي يمكـ ـــــد الـ ـــى الحـ ــ ــــنهم إلـ ائد بيــ

ـــــددت ،  1القــــــــــول بــــــــــأن ثقافــــــــــة الإنترنــــــــــت طغــــــــــت علــــــــــى تلــــــــــك الثقافــــــــــة أو هــــــــــي فــــــــــي طريقهــــــــــا إلــــــــــى ذلــــــــــك" ــ ـــــد حـــ ــ ــــي كنالت  لقـــ ــ ــ ـــا فــ ــ ــ ولوجيـــ

 .2واصل تبدوا غير محدودة"الت  قدرتنا على "سالة، أما في عصر الانترنت اليوم فإن الر  الماض ي طول ومدة 

ـــا –تتمحـــــــــــور المشـــــــــــكلة البحثيـــــــــــة حـــــــــــول طبيعـــــــــــة  محتـــــــــــوى الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري مشـــــــــــكلة البحـــــــــــث:  ــ ــ ــ ـــفه خطابــ ــ ــ ــ بوصــ

ـــــا ــ ـــــائكا وهجينــ ــ ـــــبكات  -شــ ــ ـــر شــ ــ ــ ـــــاعي، و الت  عبــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ـــي واصــ ــ ــ فـــــــــي العمليـــــــــة الإشـــــــــهارية نظـــــــــرا لكونهـــــــــا  أضـــــــــحت عنصـــــــــرا رئيســـــــــياالتــ

ـــــاة  ــ ـــي القنــ ــ ــ ـــل التــ ــ ــ ـــل ونقــ ــ ــ ـــى حمــ ــ ــ ـــــة علــ ــ ـــهار  القائمــ ــ ــ ـــتراتجية الإشــ ــ ــ ـــا إســ ــ ــ ــــوم عليهــ ــ ــ ســـــــــائل الإشـــــــــهارية إلـــــــــى الجمهـــــــــور المســـــــــتهدف، الر  تقـ

 ومن هنا يثار 
 
  ساؤل البحثي الآتي:الت

  ــــة، الت  مـــــــــــــا هــــــــــــــو محتـــــــــــــوى الخطــــــــــــــاب الإشـــــــــــــهاري عبــــــــــــــر وســـــــــــــائل ــ ــ ــ ــ ــــة، الأيقونيــ ــ ــ ــ ــ ــــه اللغويــ ــ ــ ــ ــ ـــي مكوناتـ ــ ــ ــ ــ ـــــاعي فـــ ــ ــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ــ ــ واصـــ

 يميائية؟.الس  داولية و الت  

  ــــي ــ ــ ـــا هــ ــ ــ ــــــــــمـــ ـــي عوبات الص  ــ ــ ــ ـــرض التـ ــ ــ صــــــــــميم الأمثــــــــــل للرســــــــــالة الإشــــــــــهارية بصــــــــــورة فعالــــــــــة دون تشــــــــــويش دلالــــــــــي أو الت  تعتـــ

 قمية؟.الر  تواصلي عبر هاته الوسائل 

  ــــة ــ ـــي الكيفيـ ــ ـــا هــ ــ ـــي مــ ــ ـــلها التــ ــ ــــع بفضــ ــ ـــــاالت  يقـ ـــــة الاقتصــ ـــين الغايــ ــ ـــق بـــ ــ ـــــب الاوافــ ـــــز الجانــ ـــــــدية، وتعزيــ مـــــــزي( الــــــــذي الر  ني )لس 

غةيقتض ي عناية هامة باستخدام 
 
 العربية استخداما سليما؟. الل

ـــــذه منهجيــــــــة البحــــــــث:  ــ ـــــن هـ ــ ــــة عـ ــ ــــعينا للإجابــ ــ ــــي ســ ــ  وفــ
 
ـــــفي الت ــ ـــــنهج الوصـ ــ ــــى المـ ــ ـــــاد علــ ــ ـــــب الاعتمـ ـــن المناســـ ــ ــــدنا مـــ ــ ـــــاؤلات، وجــ ســـ

ـــا حليلـــــــــي الـــــــــذي يعتمـــــــــد علـــــــــى دراســـــــــة الظـــــــــاهرة كمـــــــــا توجـــــــــد فـــــــــي الواقـــــــــع، و الت   ــ ــ ـــا كمــ ــ ــ ـــر عنهــ ــ ــ ـــا، ويعبــ ــ ــ ـــــفا دقيقــ ــ ـــــفها وصــ ــ ـــــتم بوصــ ــ يهــ

 وكيفا.

ــــة  أهــــــــــــــداف البحــــــــــــــث: ــ ــ ــ ــ ــــى مناقشــ ــ ــ ــ ــ ــــث إلــ ــ ــ ــ ــ ـــــدف البحــ ــ ــ ــ ــ ـــل الت  طبيعــــــــــــــة محتــــــــــــــوى الخطــــــــــــــاب الإشــــــــــــــهاري عبــــــــــــــر مواقــــــــــــــع يهـ ــ ــ ــ ــ ــ واصـ

ـــــــــــالاجتمـــــــــــاعي، وذلـــــــــــك مـــــــــــن خـــــــــــلال إبـــــــــــراز  دلالات الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري الموظـــــــــــف عبـــــــــــر هاتـــــــــــه 
 

ــــة، بكات الش ــ ــ ــ ــــه اللغويـ ــ ــ ـــي مكوناتـــ ــ ــ ــ فــ

ــــة،  ــ ــ ــــة و الت  الأيقونيـــ ــ ــ ـــــــــــداوليـــ ـــــات الت  ، وقدرتـــــــــــه يميائيةالس  ــ ــ ـــــد العلاقــ ــ ــ ـــــذا تحديــ ــ ــ ـــلية، وكــ ــ ــ ــ ـــي واصــ ــ ــ ــ ــــة التــ ــ ــ ــــه العلاميـــ ــ ــ ـــين مكوناتـــ ــ ــ ــ ـــج بــ ــ ــ ــ تنســ

ـــي المختلفــــــــة )لغـــــــــة،أيقون، تشــــــــكيل(، و  ــ ــ ـــي تشـــــــــكل حركيــــــــة تخـــــــــدم المـــــــــدلول الحقيقــــــــي التــ ــ ــ  ترمـــــــــي إليهــــــــا الإرســـــــــالية الإشـــــــــهارية،التــ
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ـــــات  ــ ـــم المعيقـ ــ ــ ـــف أهـ ــ ــ ـــــة كشـ ــ ـــي ومحاولـ ــ ــ ـــــتعمال التـ ــ ـــل اسـ ــ ــ ــــي تفعيـ ــ ـــرة فــ ــ ــ ـــــر عثـ ــ ـــف حجـ ــ ــ غـــــــــةتقــ
 
فــــــــي المجــــــــال الإشــــــــهاري عبـــــــــر  ةالعربيــــــــ الل

 .واصل الاجتماعيالت  شبكات 

ــــى  هيكلـــــــــــة البحـــــــــــث: ــ ــ ــ ـــــيمه إلـ ــ ــ ــــث تقســ ــ ــ ــ ـــــ ى البحـ ــ ــ ـــهار  المحـــــــــــور الأول محـــــــــــاور أساســـــــــــية: يتنـــــــــــاول  أربعـــــــــــةاقتضــ ــ ــ ــ ــــوم الإشــ ــ ــ ــ مفهـ

ـــــتغال ــ ــ ـــتراتجيات الاشــ ــ ــ ــ ـــــي واســ ــ ــ ــــي الت  محتـــــــــــوى الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري عبـــــــــــر وســـــــــــائل  المحـــــــــــور الثـــــــــــاني، ويغطــ ــ ــ ــ ـــــاعي فـ ــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ــ واصــ

ــــة، الأ  ــ ــ ــ ــــه اللغويـ ــ ــ ــ ــــة، مكوناتـ ــ ــ ــ ــــة و الت  يقونيـ ــ ــ ــ ـــــــــــداوليـ ـــــرح و يميائية ، الس  ــ ــ ـــــــــــ المحـــــــــــور الثالـــــــــــثيطــ ـــي عوبات الص  ــ ــ ــ ـــرض التــ ــ ــ ــ ـــميم الت  تعتــ ــ ــ ــ صــ

ـــــةالر  الأمثـــــــــل للرســـــــــالة الإشـــــــــهارية بصـــــــــورة فعالــــــــــة دون تشـــــــــويش دلالـــــــــي أو تواصـــــــــلي عبـــــــــر هاتــــــــــه الوســـــــــائل  ــ ـــم قميــ ــ ــ ـــــراز أهـــ ــ ،عبر إبــ

ـــا الت  المشـــــــــــكلات اللغويـــــــــــة فـــــــــــي الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري فـــــــــــي شـــــــــــبكات  ــ ــ ــ ـــــاعي، أمــ ــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ــ فيتنـــــــــــاول الخطـــــــــــاب ابـــــــــــع الرص المحـــــــــــور واصــ

غــــــــةالاشــــــــهاري بــــــــين البرغماتيــــــــة الاقتصــــــــادية وتعزيــــــــز حضــــــــور 
 
ـــــبكات  الل ــ ـــــفحات شـ ــ ـــر صـ ــ ــ ـــــة عبـ ــ ـــن الت  العربيـ ــ ــ ـــــاعي، مـ ــ ـــــل الاجتمـ ــ واصـ

ــــلال ــ ــــة  خــ ــ ـــي الكيفيــ ــ ــ ـــلها التـ ــ ــ ــــع بفضـ ــ ـــــب الاالت  يقــ ـــــز الجانـــ ــ ـــــادية، وتعزيـ ــ ـــــة الاقتصـ ــ ـــين الغايـ ــ ــ ـــق بـ ــ ــ ــــــــوافـ مــــــــزي( الــــــــذي يقتضــــــــ ي الر  ني )لس 

غةعناية هامة باستخدام 
 
 .العربية استخداما سليما الل

 المفهوم واستراتجيات الاشتغال :الإشهارالمحور الأول: -1

ـــــاط  : (Advertisement)تعريـــــــــــــــــف الإشـــــــــــــــــهار -أ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــد الأنمـــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــهار أحــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــل الإشــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــرويج الت  يمثـــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــية لتـــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــلية الأساســ ــ ــ ــ ــ ــ ــ واصــ

ـــــائع و  ـــــــالبضــ ــــه الس  ــ ـــــريح يتجـ ـــــر وصــ ـــلوب مباشــ ــ ـــــة ،بأســ ـــــائط الإعلاميــ ـــر الوســ ــ  لع عبــ
ُ
 فيـــــــه الم

ُ
ــــو علـــــــن) الم ــ ــــه نحـ ــ ـــهر( بإعلانـ ــ بـــــــون أو الز  شــ

ـــــاطفي  ــ ـــــراء العـ ــ ــــــتمالة والإغـ ـــــد الاســ ــ ـــــريح قصـ ــ ـــر صـ ــ ــ ـــلوب غيـ ــ ، وبهــــــــذا فهــــــــو يعــــــــد إســــــــتراتجية جديــــــــدة للتواصــــــــل مــــــــع الجمهــــــــور بأســـ

ـــرة  ــ ــ ـــــات الكثيــ ــ ـــا الأدبيــ ــ ــ ـــــدم لنــ ــ ـــــاع، وتقــ ــ ـــى الإقنــ ــ ــ ـــــة علــ ــ ـــي قائمــ ــ ــ ــــة الت  تناولـــــــــت الظـــــــــاهرة الإشـــــــــهارية العديـــــــــد مـــــــــن التــ ــ ــ ــــات المتنوعـ ــ ــ عريفـ

ـــــنال ) ــــويس كيســـ ــ ـــز لــ ــ ــ ـــــان، ويميـ ـــن الأحيـــ ــ ـــر مـــ ــ ـــي كثيـــ ــ ـــا فـــ ــ ـــا بينهـــ ــ ــــة فيمـــ ــ ( بــــــــين ســــــــبعة تصــــــــورات علــــــــى الأقــــــــل L.Quesnelوالمتناقضــ

 :1(Interdisciplinaireتخصص ي )-لهذه الكلمة، من منطلق أنه حقل بين

  واصل الجماهيري،الت  إن الإشهار نسق تواصلي يجمع بين منتجين ومستهلكين بواسطة وسائل 

  نشاط فكري يجمع بين مبدعين، أدبيين وفنيين، في أفق إنتاج رسائل سمعية وبصرية،إن الإشهار 

 ،)الإشهار صناعة ثقافية الغاية منها إشاعة ثقافة جماهيرية )ما معناه أنها رديئة 

 ،الإشهار سلاح للبيع موضوع خدمة استراتجيات تجارية للمقاولات 

 ين.الإشهار شكل رأسمالي للدعاية واستغلال المستهلك 

ـــــذه  ــ ـــين هـ ــ ــ ــــــــصــــــــورات المختلفــــــــة الت  وتبـ
 
ابع المعقــــــــد للظــــــــاهرة الإشــــــــهارية حيــــــــث "يتقــــــــاطع فيــــــــه الثقــــــــافي بالاقتصــــــــادي الط

ـــــ ي و الس  و  ــ ــ ـــــــــــياســ ــــاني و الس  ــ ــ ــ ـــــات الت  فســـــــــــ ي والاجتمـــــــــــاعي، ومـــــــــــن ثمـــــــــــة صـــــــــــار لزامـــــــــــا العمـــــــــــل علـــــــــــى إدراك تلـــــــــــك الن  يميائي واللسـ ــ ــ قاطعــ

ـــي بغيــــــــــة تجــــــــــاوز المشــــــــــكلات  ــ ــ ــ ــــا"التـ ــ ــ ـــنجم عنهــ ــ ــ ــ ـــــد تـ ــ ــ ، وفــــــــــي جميــــــــــع الحــــــــــالات تعــــــــــد الظــــــــــاهرة الإشــــــــــهارية كغيرهــــــــــا مــــــــــن الظــــــــــواهر 2قـ

ـــــر  الن  العلميــــــــــة اســــــــــتوعبت عــــــــــددا لا حصــــــــــر لهــــــــــا مــــــــــن المعــــــــــارف فــــــــــي شــــــــــتى الحقــــــــــول المعرفيــــــــــة، ووجهــــــــــة  ــ ــ ـــي ظـ ــ ــ ـــــذا التـــ ــ ــ ـــــا هـ ــ ــ يتبناهـ

 تدفعه إلى الانحياز  إلى هذا المنهج أو ذاك.التي الحقل المعرفي هي 

يهو إقناع وبصفة عامة، فالإشهار هدفه المباشر   أثير فيه، ويمكن توضيح ذلك بالت  و  المتلق 
 

 :3اليالت  كل الش

                                                           

  08، ص 0م، ط4102-ه0200ورة: صورة الإشهار، تر: سعيد بنكراد، منشورات ضفاف، الجزائر، الص  دافيد فيكتروف، الإشهار و  - 1
كراهات الت  ولي و الد  محمد خاين، الإش        هار  - 2 وحة، الد  ، ياس        اتالس          والثقافة، المركز العربي للأبحاد ودراس        ات  الل غةرجمة إلى العربية: رهانات الاحتواء وا 

 00، ص 0م، ط4102قطر، 
3 -Lendrevie Jacques et lindon Denis: «Mercator», éd Dalloz, Paris, 1993,P354  
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ـــي ات يمثـــــــــــل الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري نوعـــــــــــا مـــــــــــن أهـــــــــــم أنـــــــــــواع الخطابـــــــــــتعريـــــــــــف الّطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري:  -ب ــ ــ ــ ـــدرج التــ ــ ــ ــ تنــ

ـــــرتبط ضـــــــــمن الممارســـــــــات الثقافيـــــــــة اليوميـــــــــة، فهـــــــــو إلـــــــــى جانـــــــــب بعـــــــــده الاقتصـــــــــادي والاجتمـــــــــاعي  ــ ــــة الد  ارتباطـــــــــا وثيقـــــــــا ب المــ ــ ــ عايـ

ــــام ــ ــــوم عـ ــــيته بطن فـــــــي الممارســـــــة اللغويـــــــة والأيقونيـــــــة قيمـــــــة ثقافيـــــــة إلا أنـــــــه يُـــــــ ،بمفهـــ ــ ـــــه خصوصـ ـــا لــ ــ ـــفه خطابــ ــ ـــــــبوصــ يميائية الس 

ــــه الت  داوليـــــــــة، وقدرتـــــــــه الت  و  ــ ــ ـــع خصائصـ ــ ــ ــــف جميــ ــ ـــر توظيـــ ــ ــ ــــلية عبــ ــ ــ ـــي واصـ ــ ــ ـــا التــ ــ ــ ــــوفر عليهــ ــ ــ ــــة ، يتـ ــ ــ ـــف أنظمـ ــ ــ ـــلال توظيــ ــ ــ ـــن خــ ــ ــ ـــــك مــ ــ وذلــ

يواصل مع الت  لسانية وأخرى أيقونية في   : 1قناعه، ومن تلك الأنظمةقصد إ المتلق 

  
ص
ـــــد ظــــــام اللســــــاني: الن غــــــةتعـ

 
ـــا  الل ــ ـــــراد منهـ ــــالة المـ ـــا للرســ ــ ــــاملا ماديــ ــــــحــ ــــي الت  ـــــــيأثير فــ ــــة المتلق  ـــــة خاصـــ ـــــ ى بعنايـ ـــي تحضـ ــ ـــــذا فهـ ، لـ

شــــــــهرين عبــــــــر البحــــــــث عــــــــن أنجــــــــع 
ُ
ــــــــمــــــــن طــــــــرف الم ـــي بل لتجــــــــاوز المعوقــــــــات الس  ــ ـــــرف الر  تقــــــــف حــــــــائلا دون فهــــــــم التـــ ـــــن طـــ ــــالة مـــ ــ ســ

ـــــــي ـــــد المتلق  ــــه تعتمـــ ــ غـــــــة، وعليــ
 
ـــــــالإشــــــــهارية علــــــــى  الل

 
ـــي عارات والعبــــــــارات المختصــــــــرة الش ــ ـــــال التــ ـــا الأمثـــ ــ ـــــد مـــ ــــى حــ ــ ـــبه إلــ ــ ــــــــتشـــ

 
عبية الش

فــــــــي وظائفهــــــــا وبنائهــــــــا، فهــــــــي تختــــــــزن المعــــــــاني وتتميــــــــز بالوضــــــــوح والمباشــــــــرة، وهــــــــو مــــــــا يعطــــــــي الخطــــــــاب الإشــــــــهاري قــــــــدرة خارقــــــــة 

ــــى  ــــك الت  علــ ــــي ذلــ ــــة، وتتفــــــرد فــ ــــع إضــــــفاء لمســــــة جماليــــــة جاذبــ غــــــةواصــــــل مــ
 
ـــ الل هارية عــــــن غيرهــــــا، وهــــــو مــــــا دفــــــع مــــــاتيو قيــــــدار  الإشـــ

(M.Guidére)   /اللفظ الاشهاري( إلى أن يطلق عليها مصطلحpublicitaire Verbe )2 

  
ص
ــــاء  ظـــــــــام الأيقـــــــــوني:الن ــ ــ ــــوم البنـ ــ ــ ـــــــــيقـ ـــــــــيميائي للخطـــــــــاب الإشـــــــــهاري علـــــــــى عـــــــــدد مـــــــــن العناصـــــــــر مثـــــــــل الس  ـــــــــورة و الص  وت الص 

ســـــــهم فـــــــي جعـــــــل 
ُ
ـــر واللـــــــون وطريقـــــــة الأداء والإشـــــــارات والإيمـــــــاءات، وهـــــــي كلهـــــــا عناصـــــــر للتواصـــــــل غيـــــــر اللســـــــاني ت ــ ـــــتهلك أكثــ المســ

ـــــد  ، وبــــــــــين أيــــــــــدينا أبيــــــــــات إشــــــــــهاريةوثوقـــــــــا ورغبــــــــــة فيمــــــــــا يعــــــــــرض علــــــــــى ناظريــــــــــه ــ ــــو محمـــ ــ ــ ـــــاعر أبــ ــ ــــــــــارمي الــــــــــد  للشـــ مرقندي )ت الس 

ــــ(522 ــ ــ ـــل لون الأســــــــــود، حيــــــــــث تقــــــــــول القصــــــــــة:  "وكيــــــــــف ربــــــــــط الجمــــــــــال الفــــــــــاتن والمغــــــــــري للمــــــــــرأة بــــــــــال ،هـــ ــ ــ ــ ـــــن أهـ ــ ــــاجر مـــ ــ ــ ـــــدم تــ ــ قـــ

مُــــــــرٍ فباعهــــــــا كلهــــــــا وبقيــــــــت 
ُ
ــــــــالكوفــــــــة بخ ــــى الس  ــ ــــك إلــ ــ ـــكا ذلــ ــ ــ ـــا، فشـ ــ ــ ارمي، وكـــــــاـن صــــــــديقا لــــــــه، وقــــــــد نســــــــك وتــــــــرك قــــــــول الــــــــد  ود منهـ
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 .3"اجرالت  فلم تبق امرأة في المدينة إلا ابتاعت خمارا أسودا حتى نفذ ما عند 

                                                           

 .02ه ، دط، ص 0220عودية، الس  ياض، العربية الر  ص الأدبي: دراسة تداولية، دار الفيصل، الن  نقيطي، الخطاب الاشهاري في الش  ريم أنظر: م - 1
كراهات الت  ولي و الد  محمد خاين، الإشهار  - 2  21والثقافة، ص  الل غةرجمة إلى العربية: رهانات الاحتواء وا 
رقية، الش    اس  ات ر الد  عر العربي القديم، مجلة الش    ورة الإش  هارية: دراس  ة في بلاغة الخطاب البص  ري للجس  د الأنثوي في ص    الس  وقي، الد  يد الس    أنظر: محمد  - 3

 00، ص 22م، ع4101مصر، يوليو 

 

 (:  سيرورة الأهداف الإشهارية1الشكل  رقم )

 -                
Faire savoir

 -        
Faire aimer

 -                       
Faire agir
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ـــغ و الت  ويمثــــــــل الخطــــــــاب الاشــــــــهاري بشــــــــقيه اللغـــــــــوي والأيقــــــــوني خطابــــــــا ســــــــيميائيا ذو كفـــــــــاءة وقــــــــوة فــــــــي  ــ ــ ـــل الت  بليـ ــ ــ واصــ

ـــــــــاع ( الإشـــــــــهار: "بنـــــــــاء عـــــــــالم ســـــــــيميائي  هدفـــــــــه البلاغـــــــــي  إقنـــــــــHarrisلالـــــــــة حيـــــــــث يعتبـــــــــر آلان هـــــــــاريس )الد  و 
 

اري باقتنـــــــــاء الش

ــــه" ــ ـــهار عنــ ــ ـــم الإشـــ ــ ـــا تـــ ــ ــــوص الن  ، كمــــــــا يــــــــدرج الخطــــــــاب الاشــــــــهاري ضــــــــمن خانــــــــة 1مـــ ــ ــــي الت  صــ ــ ـــــص يبتغــ ــــه نـــ ــ ـــــق "أنــ ـــن منطلـــ ــ ـــــة مـــ داوليـــ

ـــع  ــ ــ ــــى دفـ ــ ـــــه علــ ــ ــــلال عملـ ــ ـــن خــ ــ ـــــرفا مـــ ــ ـــــا صـ ــ ـــــدا نفعيـ ــ ــــــــيقصـ ــــى  المتلق  ــ ـــــاه الت  إلــ ــ ـــا اتجـ ــ ــ ـــــرف إيجابيـ ــ ــــــــصـ ـــي لعة/الخدمة الس  ــ ــ ــــها"التـ ــ  2يعرضــ

 فعية.الن  مرتكزا في ذلك على مسلمة القصد و 

 محتوى الّطاب الإشهاري عبر وسائل المحور الثاني: 
ص
 :واصل الاجتماعيالت

عــــــــــرف الخطــــــــــاب الإشــــــــــهاري فــــــــــي الآونــــــــــة الأخيــــــــــرة نقلــــــــــة كميــــــــــة ونوعيــــــــــة لــــــــــم يشــــــــــهدها مــــــــــن قبــــــــــل، خاصــــــــــة فــــــــــي ظــــــــــل  

ــــة و الر  الابتكـــــــــــارات الحديثـــــــــــة  ــ ــ ــ ــــة و الت  قميـ ــ ــ ــ ـــي كنولوجيـ ــ ــ ــ ــــة طالتــ ــ ــ ــ ـــرات جوهريـ ــ ــ ــ ـــــدوث تغيــ ــ ــ ــــى حــ ــ ــ ــ ن "تصـــــــــــوره، كتابتـــــــــــه، فـــــــــــ الـــــــــــت  أدت إلـ

ــــة"الر  تصــــــــميمه، إعـــــــــداده، إخراجــــــــه وإنتاجـــــــــه، لتثبــــــــت بـــــــــه إلـــــــــى مصــــــــاف الخطابـــــــــات الإشــــــــهارية  ــ ـــــة الفاعلــ ــ ـــــبكة 3مزيــ ــ ـــل شــ ــ ــ ، وتمثــ

ـــع  ــ ــ ــ ـــار الواسـ ــ ــ ــ ــــات الانتشـ ــ ــ ـــــدى آليــ ــ ــ ــــت إحـ ــ ــ ـــي الإنترنــ ــ ــ ــ ــــة التـ ــ ــ ـــــة عالميــ ــ ــ ــــى قريـ ــ ــ ـــــالم إلــ ــ ــ ــــت العـ ــ ــ ـــــيا، وحولــ ــ ــ ـــا افتراضـ ــ ــ ــ ــــة مجتمعـ ــ ــ ـــــمحت بإقامــ ــ ــ سـ

ــــة و  ــ ــ ــ ــــى الحريـــ ــ ــ ــ ـــــة علـــ ــ ــ ــ ــــة و الت  قائمــ ــ ــ ــ ـــــاهم والآنيـــ ــ ــ ــ ــــة و الت  فــ ــ ــ ــ ــــى الن  بـــــــــــــادل اللامحـــــــــــــدود، وبـــــــــــــالت  فاعليـــ ــ ــ ــ  ظر إلـــ
 
ـــــد الت ــ ــ ــ ــــي الر  زايــ ــ ــ ــ ــــب فـــ ــ ــ ــ بط الـــــــــــــر  هيـــ

ــــــــبالإنترنــــــــت يمكننــــــــا أن نتصــــــــور مســــــــتقبلا الكــــــــم الهائــــــــل مــــــــن الاســــــــتثمار و 
 
ـــــدمات و الت ــ ــــــــرويج للخـ ــــه الس  ــ ــــت إليــ ــ ـــــا تفطنــ ــ ــــو مـ ــ لع، وهــ

ـــــات  ــ ــ ــــــــــكبريـ
 

ـــــات الش ــ ــ ــــة، والمنظمـ ــ ــ ــــــــــركات العالميــ ـــق الص  ــ ــ ــ ـــلال تحقيـ ــ ــ ــ ـــــن خـ ــ ــ ـــــراد  مـ ــ ــ ـــرة، والأفـ ــ ــ ــ ـــــد الإلكتروالت  غيرة والكبيـ ــ ــ ـــــمن واجـ ــ ــ ــــي ضـ ــ ــ نــ

 هذا الفضاء .

ولــــــــــــــم يعــــــــــــــد يكفــــــــــــــي أن يكــــــــــــــون لأي كيــــــــــــــان اقتصــــــــــــــادي أو اجتمــــــــــــــاعي أو سياســــــــــــــ ي موقــــــــــــــع إلكترونــــــــــــــي فقــــــــــــــط لتأكيــــــــــــــد 

ـــف الت  حضـــــــــوره ضـــــــــمن هـــــــــذا الفضـــــــــاء، بـــــــــل يســـــــــتوجب عليـــــــــه  ــ ــ ـــي مختلــ ــ ــ ـــــتمرار فــ ــ ـــــد باســ ــ ـــــــــواجـــ
 

ـــــرار الش ــ ــــى غـــ ــ ــ ـــة علـ ــ ــ بكات الاجتماعيــ

ـــــد إن، و  ــ ــ ــــتغرام، اللينكــ ــ ــ ــ ــــوب، إنسـ ــ ــ ــ ــــويتر، يوتيـ ــ ــ ــ ــــبوك، تـ ــ ــ ــ ـــي الفايسـ ــ ــ ــ ي وقـــــــــــت قصـــــــــــير  أهـــــــــــم الفضـــــــــــاءات الإشـــــــــــهارية، أضـــــــــــحت فـــــــــــالتــ

ــــــــــولعـــــــــل أبــــــــــرز مــــــــــا أنتجتـــــــــه هاتــــــــــه 
 

ــــؤثرين الش ــ ــ ـــن المــ ــ ــ ـــــد مـــ ــ ـــــل جديــ ــ ـــق جيـــ ــ ــ ــــو خلـــ ــ ــ قـــــــــادرين علــــــــــى توصــــــــــيل  (Influencers)بكات هـ

 الإرسالية الإشهارية إلى أكبر فئة من الجمهور المستهدف، وبأهداف أكثر مصداقية ومحددة.

ـــهار  وبإلقــــــــــــــــاء نظــــــــــــــــرة أوليــــــــــــــــة علــــــــــــــــى الفروقــــــــــــــــات الموجــــــــــــــــودة بــــــــــــــــين ــ ــ ــ ــ ــ ــــة، الت  الإشـــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــدي )الجرائد،الإذاعــ ــ ــ ــ ــ لفيزيــــــــــــــــون، الت  قليـــ

اللوحــــــــــــــات الإشــــــــــــــهارية( والإشــــــــــــــهار الإلكترونــــــــــــــي )مواقــــــــــــــع الإنترنــــــــــــــت، المنصــــــــــــــات الاجتماعيــــــــــــــة، المــــــــــــــدونات، الــــــــــــــويكي( تبــــــــــــــرز لنــــــــــــــا 

ـــــيابية و  ــ ـــــدة الت  الانسـ ــ ـــا العديـ ــ ــ ـــرة والمزايـ ــ ــ ــــة الكبيـ ــ ـــي فاعليــ ــ ـــهار التـــ ــ ــ ـــره الإشـ ــ ـــن نظيـــ ــ ــ ـــــي عـ ــ ـــهار الإلكترونـ ــ ــ ـــز  الإشـ ــ ــ ـــــدالت  تميـ ــ ــــو قليـ ــ ـــــا هــ ــ ي، كمـ

 :4مبين في الجدول الآتي

 (: مقارنة بين الإشهار 1الجدول رقم )
ص
 قليدي والإشهار الإلكترونيالت

 الإشهار 
ص
 الإشهار الإلكتروني قليديالت

ـــــتمرار  - ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــدة الر  اســ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــالة مـــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ سـ

 طويلة

 موجهة لعامة الجمهور -

 غير تفاعلي -

 تكلفة مرتفعة -

 سالةالر  سهولة تغيير  -

 وفرة المعلومات -

موجهــــــــــــــــــــــــة للمهتمــــــــــــــــــــــــين فقــــــــــــــــــــــــط )جمهــــــــــــــــــــــــور الفضـــــــــــــــــــــــــاء  -

ــــى  ــ ــ ــــع علــ ــ ــ ــــه، المواقــ ــ ــ ــــف تجلياتــ ــ ــ ـــــ ي بمختلــ ــ ــــــــــالافتراضـــ
 

بكة الش
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 فاعليةالت  الآنية و  -

 تكلفة أقل -

ـــإن  ــ ــ ــ ــــــر، فــ ــ ــ ــاـن الأمـ ــ ــ ــ ـــا كــ ــ ــ ــ ــــة، الت  محتـــــــــــوى الخطـــــــــــاب الإشــــــــــــهاري عبـــــــــــر وســـــــــــائل أيــ ــ ــ ــ ــــه اللغويــ ــ ــ ــ ـــي مكوناتـ ــ ــ ــ ـــــاعي فــ ــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ــ واصــ

ــــة،  ــ ــ ــــة و الت  الأيقونيـ ــ ــ ـــــــــداوليـ ـــاع يميائيةالس  ــ ــ ــــى إقنــ ــ ــ ـــعى إلـ ــ ــ ـــــــــي يســ ـــــــــو  المتلق  ــــه وبالت  ــ ــ ـــــــــأثير فيـ ـــف الت  الي الت  ــ ــ ـــر  توظيــ ــ ــ ـــلوكياته عبــ ــ ــ ــــي ســ ــ ــ ـــر فـ ــ ــ غييــ

 بادل اللامحدود والحركية.الت  فاعلية و الت  قنية واستغلال الفضاء الافتراض ي المتسم بالآنية و الت  

جده واصل الاجتماعي يالت  إن المتأمل في كثير  من نماذج الإرساليات الإشهارية المنتشرة على مختلف صفحات مواقع 

فة تنسج بين مكونات علامية مختلالتي لالات عبر شبكة معقدة من العلاقات الد  خطابا إشهاريا مركبا سيميائيا تنبني فيه 

 اترمي إليها الإرسالية الإشهارية  كما هو مبين في التي )لغة،أيقون، تشكيل( مشكلة حركية تخدم المدلول الحقيقي 
 

كل رقم لش

(5)1: 

 واصل الاجتماعي من:الت  ز مظاهر تناغم العناصر البنائية للخطاب الإشهاري عبر صفحات مواقع تبر

ــــــــــالعلامــــــــــات الا -أ ـــــد  نية اللغويــــــــــة: لسص ــ ــ غــــــــــةتعـ
 
ـــــالة  الل ــ ـــا للرســـ ــ ــ ــ ــــاملا ماديـ ــ ــ فــــــــــي الخطابــــــــــات الإشــــــــــهارية عبــــــــــر صــــــــــفحات حــ

ـــع  ــ ــ الإرســــــــالية واصــــــــل الاجتمــــــــاعي حيــــــــث لا يوجــــــــد إشــــــــهار مــــــــن دون لغــــــــة )منطوقــــــــة أو مكتوبــــــــة( بحســــــــب مــــــــا تقتضــــــــيه الت  مواقـ

غــــــــةالإشــــــــهارية  مــــــــن حيــــــــث الثبــــــــات والحركيــــــــة، ويســــــــتعمل الخطــــــــاب الإشــــــــهاري 
 
ـــــائل  الل ــ ـــن وسـ ــ ــــيلة مـــ ــ ــــــــكوســ ـــا الت  ــ ــ ــــي غالبـ ــ أثير، وهــ

ـــــد  ــ ــ ـــا تعتمــ ــ ــ ــ ـــــــــــمــ
 

هـــــــــــو مـــــــــــا يعطـــــــــــي الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري قـــــــــــدرة عارات والعبـــــــــــارات المختصـــــــــــرة، وتتميـــــــــــز بالوضـــــــــــوح والمباشـــــــــــرة، و الش

ــــك الت  خارقــــــــة علــــــــى  ــ ــــي ذلــ ــ ـــــرد فــ ــ ــــة، وتتفـ ــ ـــــة جاذبــ ــ ـــــة إغرائيـ ــ ـــــة جماليـ ــ ـــــفاء لمسـ ــ ــــع إضـ ــ ـــــل مــ ــ غــــــــةواصـ
 
الإشــــــــهارية عــــــــن غيرهــــــــا، وبهــــــــذا  الل

ــــة الت  (: "باعتبـــــــــاره لغـــــــــة شـــــــــاملة، يعـــــــــد B.Cathelatالمعنـــــــــى يقـــــــــول بيرنـــــــــار كــــــــاـتولا ) ــ ــ ـــــد للثقافـ ــ ـــيد الجديــ ــ ــ ـــــــــجســ
 

ـــي عبية الش ــ ــ ـــنح التــ ــ ــ تمــ

ـــى لمج ــ ــــكلا ومعنــ ــ ـــكال شـ ــ ــــوع الأشــ ــ ــــة"الت  مـ ــ ــــلية الاجتماعيـ ــ وعليـــــــه يتضـــــــح لنـــــــا أهميـــــــة إنتـــــــاج خطـــــــاب إشـــــــهاري بلغـــــــة يفهمهـــــــا ، 2واصـ

ــــاء  ( ،الجمهــــــــــــور المســــــــــــتهدف )القصــــــــــــد هنــــــــــــا جمهــــــــــــور الفضــــــــــــاء الافتراضــــــــــــ ي ــ ــ ــ ـــــل الفضــ ــ ــ ــ ــــة داخـ ــ ــ ــ ــــيلة تأثيريــ ــ ــ ــ ــــه وســ ــ ــ ــ ـــــد ذاتــ ــ ــ ــ ــــو بحـ ــ ــ ــ وهــ

 لوك الاجتماعي.الس  الافتراض ي تعمل على تحويل الثقافة و 

ــــة العلامـــــــــات الأيقونيـــــــــة البصـــــــــرية:  -ب ــ ــ ـــــات الأيقونيـ ــ ـــير العلامــ ــ ــ فـــــــــي الخطابـــــــــات الإشـــــــــهارية عبـــــــــر صـــــــــفحات مواقـــــــــع تشــ

ـــــاعيالت   ــ ــ ـــــل الاجتمـ ــ ــ ـــل   واصـ ــ ــ ــ ـــــر مثـ ــ ــ ـــن العناصـ ــ ــ ــ ــــدد مـ ــ ــ ــــى عــ ــ ــ ــــــــــإلــ ــــــــــورة و الص  وت واللــــــــــون وطريقــــــــــة الأداء والإشــــــــــارات والإيمــــــــــاءات، الص 

ـــيرها  ــ ــ ــ ـــق بتفسـ ــ ــ ــ ــــاني، إذ يتحقـ ــ ــ ـــر اللســ ــ ــ ــ ـــــل غيـ ــ ــ ـــــر للتواصـ ــ ــ ـــــا عناصـ ــ ــ ـــي كلهـ ــ ــ ــ ـــل واصــــــــــالت  وهـ ــ ــ ــ ـــي جعـ ــ ــ ــ ـــهم فـ ــ ــ ــ ـــا ل، وتسـ ــ ــ ــ ـــر وثوقـ ــ ــ ــ ـــــتهلك أكثـ ــ ــ المسـ

(: "لا نتعـــــــــرف علــــــــى أنفســــــــنا إلا باعتبارنـــــــــا ســــــــيميائية فـــــــــي U.Eco، وعلـــــــــى رأي إمبرتــــــــو إيكــــــــو )ورغبــــــــة فيمــــــــا يعـــــــــرض علــــــــى ناظريــــــــه
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ـــــات  ـــــدلولات وعمليــ ــــن مــ ــ ـــــة مـ ــــة وأنظمــ ــ ــــــــواصـــــــل، والخارطـــــــة الت  حركـ ــــي الس  ــ ـــــدها هـ ـــي يميائية وحــ ــ تقـــــــول لنـــــــا مـــــــن نكـــــــون وكيــــــــف التــ

 نوع والغنى.الت  ، وهو ما يحيلنا إلى عالم بالغ  1وفيم نفكر"

ـــع  توظـــــــــف الإرســـــــــاليات الإشـــــــــهارية عبـــــــــر صـــــــــفحات ــ ــ ـــــاعيالت  مواقــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ـــــرح  واصــ ــ ـــــالات الفــ ــ ـــن حــ ــ ــ ــــة عــ ــ ـــــات إيمائيـــ ــ علامــ

ـــا الر  و  ــ ــ ــ ـــي ضـ ــ ــ ــ ـــتراتجية التـ ــ ــ ــ ـــق إسـ ــ ــ ــ ـــلال "خلــ ــ ــ ــ ـــــن خـ ــ ــ ـــــابعين مـ ــ ــ ـــــا المتـ ــ ــ ـــل إليهــ ــ ــ ــ ــــوذج الن  مذجــــــــــة: الفــــــــــرد لا يـــــــــــدرك إلا مــــــــــن خــــــــــلال الن  يصـ ــ ــ مـــ

ــــة"أنــــــت أيضـــــــا فعــــــل ذلـــــــكبإمكانــــــك ســـــــيدتي ) ــــة المخصوصـــ ــــوص والحالــ ـــــرد المخصـــ ــــود للفـ ـــلا وجـــ ــ ــــة 2( فـ ــــي محاولـــ ـــا يعنــ ــ ــــو مــ ، وهــ

ـــــذا الإرســــــــالية الإشــــــــهارية ربــــــــط متلــــــــق  ــ ـــــر الن  بهـ ــ ـــــرد يحضـ ــ ـــــذا الفـ ــ ـــر هـ ــ ــــوذج فعبـــ ــ ـــــالم الن  مــ ــ ـــج عـ ــ ـــــا يلـــ ــ ـــــل مـ ــ ـــــه، فكـ ــ ـــل قوتـ ــ ـــي كامـــ ــ ــ ــــوذج فـ ــ مــ

ــــــــ ـــــراد–ورة الص  ــ ـــعيد بنكـ ــ ــ ـــــب سـ ــ ـــــاذج"يتحــــــــول إلــــــــى إحالــــــــة رمزيــــــــة إنــــــــه يحيــــــــل علــــــــى أنســــــــاق  "  -حسـ ــ ــــى 3ونمـ ــ ــ ـــا إل ــ ــ ـــــا يحيلنـ ــ ــــو مـ ــ ، وهــ

ـــــات  ــ ـــــض العلامــ ــ ـــــــــبعــ ـــي ياقية الس  ــ ــ ـــــريا التــ ــ ــــس بصــ ــ ــ ــــي الت  حـــــــــولات المجتمعيـــــــــة وفـــــــــق تصـــــــــورات محـــــــــدودة ومرتبطـــــــــة بالت  تعكـ ــ ــ ـــل فـ ــ ــ فاعــ

 واصل الاجتماعي.الت  إطار شبكات 

 العلامــــــــــــات  -ج
ص
 شــــــــــــكيلة الت

ص
ــــوير قنيــــــــــــة: الت ــ ــ ــ ـــــياق تطــ ــ ــ ــ ــــي سـ ــ ــ ــ علنــــــــــــون إلــــــــــــى اســــــــــــتغلال  فــ

ُ
إرســــــــــــالياتها الإشــــــــــــهارية عمــــــــــــد الم

ـــــبكات ـــــذه الت   شــ ــــي هـــ ــ ـــق فــ ــ ــــة وأن المتعمـــ ــ ــــتهلكين، خاصــ ــ ـــــدى المسـ ـــــالهم لـــ ـــار أعمـــ ــ ـــان لاختبـــ ــ ـــــاعي كمكـــ ـــــل الاجتمـــ ــــــــواصـــ
 

بكات يــــــــدرك الش

ـــا  ــ ـــرة الت  المزايــ ــ ــــة الكثيــ ـــي فاعليـــ ــ فاعليـــــــة تعنـــــــي حريـــــــة الجمهـــــــور المســـــــتهدف فـــــــي الت  تســـــــمح الوصـــــــول بـــــــأكثر فعاليـــــــة للمســـــــتهلك، فالتــ

ــــة  ــ ـــة جملـ ــ ـــــثلا كتابــ ــــي مــ ــ ــــد، فيكفـ ــ ـــــا يريـ ــــتهلك مــ ــ ـــار ويسـ ــ ـــيطة )أن يختــ ــ ـــــراءأريـــــــد بســ ــــث ملابـــــــس رياضـــــــية شــ ــ ـــــدات البحـ ــــوم وحــ ــ ( لتقـ

ــــــــــ ـــــبكات الخاص  ــ ـــي واصــــــــــل الاجتمــــــــــاعي عبــــــــــر متاجرهــــــــــا  عــــــــــرض جميــــــــــع الخيــــــــــارات الت  ة  بشـــ ــ ــ ـــن التـــ ــ ــ ــ ـــــث مـ ــ ـــــة البحـــ ــ ــــع كلمـــ ــ ــ ـــــق مــ ــ تتوافـــ

ـــع  الإرســـــــــالية الإشـــــــــهاريةطـــــــــرف المســـــــــتخدم، لـــــــــذا يمكـــــــــن القـــــــــول أن  ــ ــ ــــي مواقــ ــ ــ ـــا الت  فـ ــ ــ ــــي تكنولوجيــ ــ ــ ـــــاعي هـ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ـــر، الت  واصــ ــ ــ غييــ

 ا حدث من تحولات جوهرية في مسار وفلسفة وتطبيقات الإشهار  الإلكتروني.ظر لمالن  ب

ـــــات  ـــدت العلامــ ــ ـــــا عمــ ـــن هنــ ــ جاريـــــــة إلـــــــى تحقيـــــــق تـــــــأثير دائـــــــم، مـــــــن خـــــــلال توظيـــــــف خطـــــــاب إشـــــــهاري فعـــــــال، دون الت  ومــ

واصـــــــــل الاجتمـــــــــاعي تحـــــــــوي فضـــــــــاءين إشـــــــــهاريين، الت  تجاهـــــــــل للمحتـــــــــوى الإبـــــــــداعي، فمـــــــــثلا: "صـــــــــفحة مـــــــــن صـــــــــفحات شـــــــــبكات 

ـــــدد ــ ــ ــ ــ ــــــــــــــزوار هاتــــــــــــــه  وعـ ـــا الص  ــ ــ ــ ــ ــ  زائــــــــــــــر، فســــــــــــــوف تكــــــــــــــون الحســــــــــــــبة ب 51111فحة يوميـ
 
ــــــــــــــســــــــــــــبة للمُشــــــــــــــهر علــــــــــــــى الن

 
ــــي: الش ــ ــ ــ ــ كل الآتــ

، وأخـــــــــــذوا انطباعـــــــــــا أوليــــــــــا عـــــــــــن هـــــــــــذه الإرســـــــــــالية، ممـــــــــــا يســـــــــــمح  4زائــــــــــر رأوا الإرســـــــــــالية الإشـــــــــــهارية يوميـــــــــــا" 21111= 5*51111

ـــــــــللمُشــــــــهر فرصـــــــــة الحصـــــــــول تغذيـــــــــة مرتــــــــدة مـــــــــن زوار  ـــي فحة حـــــــــول المنــــــــتج، وهـــــــــو مـــــــــا يبـــــــــين المرونــــــــة الفائقـــــــــة الص  ــ ــ تنطـــــــــوي التــ

 واصل الاجتماعي. الت  عليها شبكات 

ــــوم   ــ ــ ــــى المفهـ ــ ــ ــــوقنا إلـ ــ ـــا يســـ ــ ــ ـــــذا مــ ــ ـــي الت  هــ ــ ــ ــــي/ الفنــ ــ كنولـــــــــوجي للإرســـــــــاليات الإشـــــــــهارية الـــــــــذي يتطلـــــــــب أعلـــــــــى درجـــــــــات الت  قنـــ

ــــث  ــ ــ ــ ـــن حيــ ــ ــ ــ ــ ــــام مـ ــ ــ ــ ــــــــــــصــــــــــــميم للصــــــــــــور و الت  الاهتمــ ــــة و الص  ــ ــ ــ ـــا الت  أفرزتهــــــــــــا  ص، وفــــــــــــق تصــــــــــــورات محــــــــــــددةالــــــــــــن  وت والحركــ ــ ــ ــ ــ كنولوجيـ

ــــــــقميـــــــة مــــــــن مـــــــؤثرات جماليــــــــة للصـــــــور كاســــــــتخدام الفلاتـــــــر ، وبــــــــرامج تعـــــــديل الر   ورة، وإضـــــــاءة قويــــــــة، وألـــــــوان، كــــــــل ذلــــــــك الص 

ـــــذه  ،فـــــــــــــي ســـــــــــــبيل إظهـــــــــــــار الإرســـــــــــــالية  الإشـــــــــــــهارية فـــــــــــــي أفضـــــــــــــل حـــــــــــــال لتكـــــــــــــون قـــــــــــــادرة علـــــــــــــى الإقنـــــــــــــاع اللحظـــــــــــــي ــ ــ ــ ــــة وأن هــ ــ ــ ــ ــ خاصـ

ـــر و الت  الإرســــــــــــاليات دائمــــــــــــة  ــ ــ ــ ــ ـــــتمر الت  غيـ ــ ــ ــ ـــــدد المسـ ــ ــ ــ ـــرة  جـ ــ ــ ــ ــ ــــة الكبيـ ــ ــ ــ ـــل الحركيــ ــ ــ ــ ــ ـــي بفعـ ــ ــ ــ ــ ـــا التـ ــ ــ ــ ــ ــــــــــــتعرفهـ
 

ـــا أن الش ــ ــ ــ ــ ـــة، كمــ ــ ــ ــ ــ بكات الاجتماعيـ

ـــــبكات  ــ ــ ـــــتخدمي شــ ــ ــ ـــــــــــواصـــــــــــل الاجتمـــــــــــاعي لا يتـــــــــــرددون علـــــــــــى هاتـــــــــــه الت  مســ
 

ـــل الش ــ ــ ــ ـــن أجــ ــ ــ ــ عـــــــــــرض لمختلـــــــــــف الإشـــــــــــهارات، الت  بكات مــ

ـــــاعي Cavazzaوحســـــــــــــــب كافـــــــــــــــازا ) ــ ــ ــ ــ ـــلام الاجتمــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــإن الإعــ ــ ــ ــ ــ هـــــــــــــــو عبـــــــــــــــارة عـــــــــــــــن أرضـــــــــــــــيات للتفاعـــــــــــــــل  -médiasociaux-( "فــ

ــــاء لت  والا ــ ــــو 5ولـــــــيس لمحتـــــــوى إشـــــــهاري"قـ ــ  ، وهـ
 

يء الـــــــذي يجبـــــــر الكيانـــــــات الاقتصـــــــادية تغييـــــــر إســـــــتراتجيتها الإشـــــــهارية فـــــــي كـــــــل الشـــــــ 

 مرة.
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ـــــزة  ــ ــ ــــة الن  إن القفــ ــ ــ ــ ـــي وعيـ ــ ــ ــ ـــها الت  عرفتهـــــــــــا الإرســـــــــــاليات الإشـــــــــــهارية عبـــــــــــر صـــــــــــفحات مواقـــــــــــع التــ ــ ــ ــ ـــــاعي أساســ ــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ــ واصــ

ـــتحدثة الت   ــ ــ ــــة والمســ ــ ــ ـــار الخلاقـ ــ ــ ــــة الأفكــ ــ ــ ـــي "لجملـ ــ ــ ـــــريس الفعلــ ــ ـــي كــ ــ ــ ـــــدان: يجـــــــــري التــ ــ ــــي ميــ ــ ــ ـــا فـ ــ ــ ــــوطين تطبيقاتهــ ــ ــ  تـ
 
ـــداعي، الن ــ ــ ــــاط الإبــ ــ ــ شـ

ـــي،  ــ ـــي، الت  الفنـــ ــ ــ ــــب، الت  جــــــــاري، و الت  قنـ ــ ــــى جنــ ــ ـــا إلــ ــ ــ ـــل جنبـ ــ ــــود الكـــ ــ ـــــاثف جهــ ــ ـــن تتكـ ــ ــ ـــــات، أيـ ــ ـــل المجتمعـ ــ ــ ـــــراد داخـ ــ ـــــاة الأفـ ــ ــــوجي، لحيـ ــ كنولــ

ـــم 1بغيـــــــــة إنتـــــــــاج صـــــــــناعة ثقافيـــــــــة فريـــــــــدة )خطـــــــــاب إشـــــــــهاري نـــــــــوعي(" ــ ــ ـــــة برســ ــ ـــــات الكفيلــ ــ ــــوافز والمقومــ ــ ــ ــــع الحـ ــ ــ ـــتيعاب جميـ ــ ــ ، واســ

ـــتند ـــار يســـ ـــن  مســـ ــــى العديــــــد مـــ راســــــات، بمــــــا فــــــي ذلــــــك اســــــتغلال الفضــــــاء الافتراضــــــ ي، ومــــــا يــــــوفره مــــــن ميــــــزات مــــــن الد  ؤى و الــــــر  إلــ

ــــي الت  شـــــــأنها أن تخـــــــدم نجـــــــاح الإرســـــــاليات الإشـــــــهارية عبـــــــر صـــــــفحات مواقـــــــع  ـــين فـــ ــ ــــو مبــ ـــــا هـــ ـــــاعي، كمــ ـــــل الاجتمــ ـــــــواصــ
 

كل رقـــــــم الش

(3): 

 
خصوصية الخطاب الإشهاري في ظلال الابتكارات  سمية بن عمارة وآخر،إعداد شخص ي مبني على معطيات المصدر: 

 .55الحديثة، ص 

 
 (:1ورة رقم )الصص 

                                                           

 44سمية بن عمارة وآخر، خصوصية الخطاب الإشهاري في ظلال الابتكارات الحديثة، ص  -1

 

 سيرورة الّطاب الإشهاري عبر شبكات التواصل الاجتماعي(: 3الشكل رقم )

                 
          

                
                      

                

                   

               

          viewers

                              
                               

                  ا 
                           

 - مالح وحلوSweet & Saltyنموذج تطبيقي: خطاب إشهاري خا  بمتجر إلكتروني 
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 (:2ورة رقم )الصص 

 
 (:0ورة رقم )الصص 

 تحليــــــــــــل 
ص
 مــــــــــــوذج الن

ص
ــــتوجب طبيقــــــــــــي: الت ــ ــ ــ ـــل الت  طــــــــــــرق إلــــــــــــى ســــــــــــيرورة الخطــــــــــــاب الإشــــــــــــهاري عبــــــــــــر شــــــــــــبكات الت  اســ ــ ــ ــ ــ واصـ

ـــــد  ــ ــ ـــاعي تحديـ ــ ــ ــ ـــــــــــالاجتمـ ـــــاب الض  ــ ــ ـــــذا الخطــ ــ ــ ـــــراءة هـ ــ ــ ـــكلة لقــ ــ ــ ــ ـــــرية الت  وابط المشـ ــ ــ ـــــانية والبصــ ــ ــ ــــه اللسـ ــ ــ ـــل دلائلـــ ــ ــ ــ ـــار تفاعـ ــ ــ ــ ــــي إطــ ــ ــ ـــــلي فــ ــ ــ واصـ

ــــة، الت  كمكـــــــــونين متفــــــــــاعلين ومتكــــــــــاملين ضـــــــــمن الخطــــــــــاب الإشــــــــــهاري عامـــــــــة، والخطــــــــــاب الإشــــــــــهاري عبـــــــــر مواقــــــــــع  ــ ــ ـــــل خاصــ ــ واصـــ

 وهو ما نجمله في الجدول الآتي:
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 مالح وحلو( -Sweet & Salty(:  تحليل نموذج تطبيقي لمتجر ) 2الجدول رقم )

 الاقتصاديةالمؤسسة 

 

 

 

* 
ص
 سويقالت

Sweet & Salty-  :حية حلوة الص  متجر إلكتروني مختص في المنتجات مالح وحلو

م، تنشط في مجال الإشهار 52/10/5150ومالحة، ذات جودة عالية، أنشأ بتاريخ 

 و 
 
 (.0ورة رقم )الص  سويق الإلكتروني كما تبينه الت

إلى إقامة علاقة مستمرة مع المستهلك  مالح وحلو( -Sweet & Saltyيهدف متجر) 

 جاري للعلامة.الت  بح المادي، والمعنوي من خلال ترسيخ البعد الر  بغية تحقيق 

 الّطاب الإشهاري 

 

 

 *إبلا ي/ تواصلي

 

 

 

 *إقناعي

إستراتجية حديثة للتواصل مع الجمهور  مالح وحلو( -Sweet & Saltyيُعِد  متجر) 

فس ي ن  اليميائي واللساني و الس  يه الثقافي بالاقتصادي و قائمة على الإقناع، يتقاطع ف

 قني.الت  والاجتماعي، و 

ه إلى مختلف ما تجود الت  يستند في رسمالح وحلو(  -Sweet & Saltyخطاب متجر) 

تنسج بين مكونات علامية مختلفة )لغوية وغير لغوية( التي به شبكة معقدة من العلاقات 

مني للخطاب الإشهاري الهادف لإقناع المتابعين باقتناع منتوجاته الض  خدمة للبعد 

 حية ذات الجودة العالية.الص  

قنيات الحجاجية سواء على الت  مختلف مالح وحلو(  -Sweet & Saltyوظف متجر) 

محور الخطاب ذاته عن طريق البنى الحجاجية في شقه اللغوي مثل الاستدلال والبرهنة 

 (:3ة رقم )ور الص  مثل ما ورد في 

 ليس مجرد تجار فقط. -

 كل منتوج نقدمه لزبائننا يكون بعد مجهود ومشقة. -

 الحفاظ على الجودة أهم ش يء ب -
 
 سبة لنا.الن

 ا.الن  بون رأس مالز  رض ى  -

توحي بخصائص وقيمة منتوجاته التي ورة  وخصائصها المرئية، و الص  أو الاستعانة ب

 (.5ورة رقم )الص  ينه حية ذات الجودة العالية، كما تبالص  

 وهذه الحجج تخدم عمق الإستراتجية 
 
 سويقية للمتجر.الت

 الإرسالية الإشهارية

 *خيال دينامي

 

 

 اجتماعي

عبر صفحات مواقع  مالح وحلو( -Sweet & Saltyتجر) لم الإشهارية ةالإرسالي

لتي اكريس الفعلي لجملة الأفكار الخلاقة والمستحدثة الت  واصل الاجتماعي أساسها الت  

 يجري توطين تطبيقاتها في ميدان 
 
كنولوجي، لت  اجاري، و الت  قني، الت  شاط الإبداعي، الفني، الن

 .لحياة الأفراد داخل المجتمعات

قيم مجتمعية مشتركة تعبر عن العمق مالح وحلو(  -Sweet & Saltyيوظف متجر) 

أثير الت   حي( بهدفالص  الثقافي للمجتمع الجزائري )العودة إلى تقاليد الأجداد في تناول الأكل 

يعلى   .المتلق 

 الفضاء الافتراض ي

 *القصدية

أضافت شبكة الإنترنت وتطبيقاتها بعدا ثقافيا واجتماعيا واقتصاديا للتكنولوجيا 

الحديثة، وفي ظل العوالم الافتراضية أصبح هذا الفضاء أحد آليات تسويق الخطاب 

سمي على الر  ، عبر وجود موقعه مالح وحلو( -Sweet & Saltyالإشهاري لمتجر) 

 واصل الاجتماعي، كما هو الت  حاته على مواقع شبكة الإنترنت، وبريده الإلكتروني، وصف

 (0ورة رقم )الص  مبين في 
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قصدا نفعيا صرفا مالح وحلو(  -Sweet & Saltyيبتغي الخطاب الإشهاري لمتجر ) 

يمن خلال عمله على إقناع  أثير عليه بطرائق متنوعة)استعمال الت  ( و Viewers) المتلق 

يأثير في لت  اأفعال كلامية تعتمد القصد، الإنجازية، و  ه (، و دفعه لاقتناء منتجاتالمتلق 

 حية ذات الجودة العالية.الص  

 *وسائل 
ص
واصل الت

 الاجتماعي

في تسويق خطابه الإشهاري وسائل مالح وحلو(  -Sweet & Saltyيعتمد متجر) 

واصل الاجتماعي للوصول بأكثر فعالية للمستهلك، ويستخدم المتجر تطبيق فايسبوك الت  

(Facebook( وإنستغرام ،)Instagram ،وهي تطبيقات تفاعلية ذات مزايا عديدة ،)

 02(، حيث يبلغ عدد متابعيه Viewersومؤثرات جذب بشكل يومي لكثير من المتابعين )

ألف على صفحة وإنستغرام  03(، وFacebookألف على صفحة فايسبوك )

(Instagram.) 

 مزي الرص *المحتوى 

واصل اللغوي وتتكامل داخل الخطاب الت  واصل غير اللغوي مع  الت  تتفاعل أنماط من 

قصد تحقيق الغايات، والأهداف مالح وحلو(  -Sweet & Saltyالإشهاري لمتجر ) 

يعتمد على   نسق لغوي: -1( اشتملت على: 5ورة رقم )الص  المتوخاة، حيث نجد مثلا 

غةأساليب اشتغال 
 
لالية حيث وضع متجر ) الد  وتية والمعجمية و الص  في مستوياتها  الل

Sweet & Salty-  )يعنوانا بارزا للفت انتباه مالح وحلو ماق السص زعتر حلبي ب) المتلق 

ماق، فستق حلبي ...إلخ(، وهي الس  عتر، الز  دقيق )الت  ( مع ذكر مكونات المنتج بوالفستق

الجودة، صحي، طبيعي، والملحوظ بعد  :إشارات للدلالة أن المنتج تتوفر فيه خصائص

غةورة الإشهارية أنها مدعمة بملفوظين لسانيين الأول بالص  استقراء 
 
الح مالعربية ) الل

غة(، أما الثاني بوحلو
 
 (.Sweet & Salty)الأجنبية  الل

ورمزية دلالية تتفرع بدورها إلى سنن خطية  يتكون من دلائل أيقونيةنسق بصري:  -2

 ية وبلاغيةولونية وهندس

ورة الإشهارية عبارة عن كلمتين الص  : المميز في (LOGOTYPEهوية المتجر ) -أ

كعلامة للهوية الاسمية ( Sweet & Salty)(، ومالح وحلوبلغتين مختلفتين )

بعدين إثنين: مالح وحلو( -Sweet & Saltyوالبصرية للمنتج، وتأخذ ثنائية ) 

ائري(، ثقافي للمجتمع الجز -وسيوالس  ياق الس  مرتبطة بتقليدي )لما لهذه الثنائية من دلالة 

غةوبعد حداثي من خلال توظيف 
 
غةالإنجليزية بوصفها  الل

 
اء الأكثر استخداما في الفض الل

 الافتراض ي.

 موز تتفاعل فيماالر  نن و الس  ورة الإشهارية العديد من الص  تضم المستوى الأيقوني:  -ب

يبينها لحفز   المنتوج.على اقتناء  المتلق 

( بالإضافة إلى ملفوظات لسانية )عنوان كبير، فضلا عن مكونات 5ورة رقم )الص  تشمل -

 المنتج بالإضافة إلى هوية المتجر ( عدة أيقونات على غرار خيرات 
 
يتون، حية )ز الص  بيعة الط

يتون، صحون تقليدية، وجبات الز  فستق، زعتر، بيض، طماطم، جبن(، قارورة زيت 

ورة الإشهارية يلاحظ أنه تم الص  باحي، والمتمعن في الص  محضرة، فتاة تتناول فطورها 

ال عليها باعتبارها حججا تدل على الد  توظيف هذه الأيقونات وربطها بالمكون اللغوي 

 نتيجة من قبيل أن المنتج صحي، وطبيعي، وذو جودة عالية.
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 توظيف  -
 
 ز إلى الحياة و بيعة يرمالط

 
 امتع بالت  جول و الت  قاء، ويوحي بالن  مأنينة و الط

 
بيعة لط

 وخيراتها.

 -Sweet & Saltyالاستعانة بالفتاة كرمز للطفولة والبراءة يوحي بأن منتجات )  -

موجهة للأطفال فقط، والحقيقة عكس ذلك، وإنما هو تلميح إلى حث مالح وحلو( 

 كل العائلة ككل وتشجيعها على تناول الأ
 
 حيالص  بيعي و الط

ورة الإشهارية أو جزء منها لتؤكد امتدادات أطراف الثنائية )لغوي/بصري( الص  وتأتي  -

قليدية، زيت الت  ثقافي للمجتمع الجزائري على غرار الأطباق -وسيوالس  داخل الفضاء 

 يتون ودلالة الز  
 

يتون، الز  عتر،زيت الز  جرة المباركة، بعض مكونات الخلطة في حد ذاتها )الش

 الكمون،زريعة البسباس ...إلخ( تدخل ضمن مكونات الموروث الثقافي 
 

 .عبي الجزائري الش

 المستوى  -ج
ص
 شكيلي الت

ص
أعلى درجات الاهتمام من حيث  الخطاب الإشهاري  يتطلبقني: الت

شهر تصميما يهدف إلى جذب انتباه صميمالت  
ُ
، والإضاءة، والإخراج حيث استخدم الم

ي للمنتج الذي تدور حوله الإرسالية الإشهارية، مستخدما تقنية الإضاءة من الأمام  المتلق 

 ب
 
 ركيز على المنتج، وأحيانا أخرى بالت

 
ركيز على عوامل أخرى مساهمة في الإرسالية الت

الإشهارية مع إفراد مساحة صغيرة للمنتج بزاوية إضاءة خفيفة، هذا إضافة إلى توظيف 

 ية المستخدمة في تحويل الخيال إلى واقع افتراض ي.قمالر  قنيات الت  مختلف 

شهر عديد الألوان بغرض توظيف   -
ُ
ة عبيرية للون في إيصال الفكر الت  لالات الد  استخدم الم

 حة و الص  أثير، والغرض الثاني انفعالي عاطفي، فاللون البرتقالي يرمز إلى الت  و 
 
اقة الط

 والمحادثة، أما الأخضر فمن ميزاته فء والحماس والإثارة، وفيه دعوة للحوار الد  و 
 
عة بيالط

ادة عالس  والهدوء، واللون البنفسجي يرمز إلى الإبداع والحكمة، واللون الأصفر يعبر عن 

 فاؤل.الت  والإشراق و 

ترمز إلى الثبات والاستقرار التي أما دلالة الأشكال فقد استخدمت الخطوط الأفقية  -

خرفة ترمز إلى خلفية ثقافية معينة، مثلما تبرزه الز  وازن، كما تم توظيف أشكال من الت  و 

 (.0ورة رقم )الص  

ــــى  ــ ـــــياغتها علـ ـــــن صــ ـــــة يمكــ ــــة أوليــ ــ ـــى خلاصـ ــ ـــــا علــ ـــــراءة تحلينــ ـــــذه القــ ـــــة لهــ ـــــر الأوليــ ـــــــإن العناصــ
 

ـــــاب الش ــــي: أن الخطــ ــ كل الآتـ

ـــلية، واقالت  الإشــــــــهاري عبــــــــر وســــــــائل  ــ ــ ـــــالات تواصـ ــ ــــى "إصـ ــ ـــــد علــ ــ ــــث يعتمـ ــ ـــاز حيــ ــ ــ ــــاعي بامتيـ ــ ـــــاب إقنــ ــ ـــــاعي خطـ ــ ـــــل الاجتمـ ــ ـــــاءات واصـ ــ تضـ

ــــعت الت  معرفيــــــــــة، واســــــــــتلزامات منطقيــــــــــة، واســــــــــتدلالات حجاجيــــــــــة فــــــــــي تمريــــــــــر رســــــــــ ــ ــ ـــا إلا إذا وضــ ــ ــ ــ ـــــيلا كافيـ ــ ــ ـــــل تحصـ ــ ــ ه، ولا يحصـ

ـــــددات  ــ ــــــــــمحـــ ــــة الن  بالخطــــــــــاب الإشــــــــــهاري الــــــــــذي يــــــــــرتبط بالمعطيــــــــــات الثقافيــــــــــة والاجتماعيــــــــــة و  الخــــــــــاص  ياق الس  ــ ــ ـــــية المتفاعلــ ــ ــ فسـ

ـــــاب" ــ ـــع الخطــ ــ ــ ـــــ 1مــ ــ ـــــاء الافتراضــ ــ ـــــتغلال الفضــ ــ ــــى اســ ــ ــ ـــافة إلـ ــ ــ ـــــذا إضــ ــ ي كمعطـــــــــى رقمـــــــــي بـــــــــديل يتجـــــــــاوز فيـــــــــه البعـــــــــد الاقتصـــــــــادي ، هــ

نحــــــــو صــــــــناعة ثقافيــــــــة رقميــــــــة تحــــــــول الخيــــــــال إلــــــــى واقــــــــع افتراض ي،لتتكشــــــــف أمامنــــــــا خفايــــــــا الإرســــــــالية الإشــــــــهارية وامتــــــــدادها 

 قني.الت  -الثقافي-وسيوالس  داخل الفضاء 

 المحور الثالث: المشكلات اللغوية في الّطاب الإشهاري عبر شبكات 
ص
 الاجتماعي:واصل الت

ـــــات  ــ ــ ــــع، منصـ ــ ــ ــــي الواقــ ــ ــ ــــؤثرة فــ ــ ــ ـــــداث المــ ــ ــ ــــة الأحـ ــ ــ ـــن جملــ ــ ــ ــ ــاـن مـ ــ ــ ـــــاعي الت  كـــ ــ ــ ـــــل الاجتمـ ــ ــ ـــي واصـ ــ ــ ــ ـــــات التـ ــ ــ ــــاط عمليـ ــ ــ ـــن أنمــ ــ ــ ــ ـــــد مـ ــ ــ تعـ

ـــــات الت   ــ ــ ـــــل منصـ ــ ــ ـــــث تمثـ ــ ــ ـــــائل، حيـ ــ ــ ـــن الوسـ ــ ــ ــ ـــــا مـ ــ ــ ــــي غيرهـ ــ ــ ــــوفر فــ ــ ــ ــــة لا تتــ ــ ــ ــــة ذاتيــ ــ ــ ـــــك جاذبيــ ــ ــ ــــي تملـ ــ ــ ـــتحدثة، وهــ ــ ــ ــ ــــاني المسـ ــ ــ ـــــل الإنســ ــ ــ واصـ

ــــب الت   ــ ــ ـــــاعي فحســ ــ ــ ـــــل الاجتمـ ــ ــ ـــــاءات للتواصـ ــ ـــــد فضـــ ــ ــ ـــم تعـ ــ ــ ــ ـــا، ولـ ــ ــ ـــامي للتكنولوجيـــ ــ ــ ــ ـــتخدام المتنـ ــ ــ ــ ـــى الاسـ ــ ــ ـــــالا علـــ ــ ــ ـــاعي مثـ ــ ــ ــ ـــــل الاجتمـ ــ واصـــ

غـــــــةعريـــــــف، لتصــــــبح فضـــــــاءات ثقافيـــــــة، وسياســــــية وإشـــــــهارية، إنــــــه عـــــــالم الت  بــــــل قـــــــد تجــــــاوزت هـــــــذا 
 
ـــن  الل ــ ــــدثت مــ ـــــاز، أحـــ بامتيـ
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ــــاء  ــ ـــــذا الفضــ ــ ـــلال هـ ــ ــ ـــــراد و الر  خـ ــ ـــــاة الأفـ ــ ــــي حيـ ــ ـــرا فــ ــ ــ ــــولا كبيـ ــ ـــتحدث تحــ ــ ــ ــــب المسـ ــ ـــــات حــ ــ ـــــة منصـ ــ ـــل إن وظيفـ ــ ــ ـــــات، بـ ــ ـــل الت  الجماعـ ــ ــ واصـ

 الاجتماعي تتجاوز في أهميتها وتأثيراتها استخداماتها المجردة.

واصــــــــــــل الاجتمــــــــــــاعي ارتباطيــــــــــــه، وهــــــــــــي أيضــــــــــــا علاقــــــــــــة الت  وممــــــــــــا لا شــــــــــــك فيــــــــــــه أن علاقــــــــــــة الخطــــــــــــاب الاشــــــــــــهاري بمنصــــــــــــات 

ـــــات  ــ ـــلحة، فمنصـــ ــ ــ ـــى المصــ ــ ــ ــــوم علــ ــ ــ ـــــة تقـ ــ ـــق واصـــــــــل الاجتمـــــــــاعي تحتـــــــــاج إلـــــــــى الإشــــــــــالت  براغماتيــ ــ ــ ـــــه لتحقيـــ ــ ـــكاله وأنواعــ ــ ــ ـــــتى أشــ ــ هار بشــ

ـــــيل الت  عوائـــــــد ماليـــــــة، والخطـــــــاب الاشـــــــهاري فـــــــي حاجـــــــة إلـــــــى منصـــــــات  ـــــمان توصــ ـــــاعي لضــ ـــــل الاجتمــ ــــدد الر  واصــ ـــر عـــ ــ ــــى أكبــ ـــــالة إلـــ ســ

ـــن  ــ ــــــــيمـــ ـــا الت  ن )الجمهــــــــور(، إلا أنهــــــــا لا تســــــــير دائمــــــــا فــــــــي مســــــــار متــــــــواز، مــــــــن منطلــــــــق أن منصــــــــات المتلق  ــ ــ ـــــاعي تأثيرهـ ــ ـــــل الاجتمـ ــ واصـ

ــــي  ــ ــــي فـ ــ غــــــــةجلـ
 
ــــة لدر  الل ــ ـــي جـ ــ تضـــــــعف خصائصـــــــها المميــــــــزة وتلحـــــــق بهــــــــا أضـــــــرارا تصـــــــل أحيانــــــــا إلـــــــى تشــــــــوهات تفســـــــد جمالهــــــــا، التـــ

 الي تشوه جماليات الخطاب الإشهاري عبر هاته المنصات.الت  وب

غــــــــةوالمتتبــــــــع اليــــــــوم، واقــــــــع الخطــــــــاب الإشــــــــهاري ب
 
ـــــات  الل ــ ـــال منصـ ــ ــ ـــمن مجـ ــ ــ ـــــة ضـ ــ ـــــره الت  العربيـ ــ ــــت نظـ ــ ـــــاعي، يلفــ ــ ـــــل الاجتمـ ــ واصـ

ــــعفه ــ ـــاهر ضــ ــ ـــح مظـــ ــ ـــكل واضـــ ــ غــــــــة، ويتجلــــــــى ذلــــــــك عبــــــــر ظهــــــــور أشــــــــكال جديــــــــدة حصــــــــرت بشـــ
 
ــــة  الل ــ ـــين مطرقــ ــ ـــحى بـــ ــ ـــــة الفصـــ العربيـــ

غـــــــة
 
ــــة  الل ــ ــــــــالهجينــ

 
ـــــندان الش لة نســـــــقا جديــــــــدا فــــــــي الت  مــــــــوز الر  اذة، وســـ

 
غةواصــــــــل، فـــــــــالت  عبيريــــــــة مشــــــــك

 
ــــأداء  الل ــ ـــــكة بــ ـــــى "متمســـ تبقـــ

ــــو  ــ ـــا وهــ ــ ــ ــــوظيفي لهـ ــ ــــى الــ ــ ــــه الت  المنحــ ــ ــــلية، هاتــ ــ ــــــــواصــ ـــــات الخاص  ــ ـــي منصـ ــ ــ ـــا فـ ــ ــ ــــت لهـ ــ ـــل الت  ية ليســـ ــ ــ ــــوابط واصـ ــ ـــــايير أو ضـــ ــ ـــــاعي معـ ــ الاجتمـ

تحكـــــــــم المســـــــــتخدمين، وإنمــــــــــا تعتمـــــــــد علــــــــــى ثقافـــــــــة الفــــــــــرد فـــــــــي الاســــــــــتعمال اللغـــــــــوي، وهــــــــــو مـــــــــا يقــــــــــوده فـــــــــي الغالــــــــــب إلـــــــــى خــــــــــرق 

ـــــد  ــــة القواعــ ــ ـــر الن  منظومـ ــ ـــــة عبــ واصـــــــل بقـــــــدر مـــــــا هـــــــو خـــــــروج الت  جـــــــاوز لا يعيـــــــق الت  جـــــــاوز علـــــــى قواعـــــــدها )وإن كــــــاـن هـــــــذا الت  حويــ

ــــة( ــ ــ ــ ـــــدها اللغويـ ــ ــ ــــة وقواعــ ــ ــ ــ ـــــن المنظومـ ــ ــ شـــــــــــهر هـــــــــــذه 1"عــ
ُ
 ، وهنـــــــــــا تكمـــــــــــن خطـــــــــــورة هـــــــــــذا الأمـــــــــــر، إذ يجـــــــــــد الم

 
ــــه الط ــ ــ ــ ــــة لـ ــ ــ ــ ــــة مقنعـ ــ ــ ــ ريقـ

ـــــذا  ــ ـــــل هــ ــ ـــــيادة مثــ ــ ــــدد بســ ــ ــ ـــــا يهـ ــ ــــو مــ ــ ــ ـــــرين وهـ ــ ـــــــــوللآخــ ـــن الن  ــ ــ غـــــــــةوع مــ
 
، لـــــــــيس فقـــــــــط ضـــــــــمن نطـــــــــاق الخطـــــــــاب الإشـــــــــهاري بوصـــــــــفه الل

 ظاهرة لغوية تواصلية تعتمد على مرجعيات لغوية ونصية قصد الإقناع، وإنما يتعدى ذلك مجالات أخرى.

ـــعف الأداء الت  وقـــــــــد نـــــــــتج عـــــــــن هـــــــــذا الخلـــــــــيط اللغـــــــــوي المنتشـــــــــر عبـــــــــر صـــــــــفحات شـــــــــبكات  ــ ــ ـــــتفحال ضــ ــ ـــــاعي اســ ــ ـــــل الاجتمــ ــ واصــ

ـــــات الن  اللغـــــــــوي، وشـــــــــيوع الأخطـــــــــاء  ــ ـــــة باللهجــ ــ ـــــة الملفوظــ ــ ــــة، والكتابــ ــ ــ ـــــة والإملائيـ ــ ـــــر الت  يـــــــــة، ورافـــــــــق ذلـــــــــك عجـــــــــز فـــــــــي العام  حويــ ــ حريــ

ـــــات بالعربيـــــــــة وظهــــــــــر تــــــــــأثير ذلـــــــــك جليــــــــــا فــــــــــي الإرســـــــــاليات الإشــــــــــهارية المعرو  ــ ـــى منصـــ ــ ــ ـــــة علــ ــ ــــى الت  ضـــ ــ ــ ـــف إلــ ــ ــ ـــــاعي، أضـــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ واصـــ

ذلــــــــك ضــــــــعف المســــــــتوى الإبــــــــداعي فــــــــي أغلــــــــب الإرســــــــاليات الإشــــــــهارية رغــــــــم كثــــــــرة مصــــــــادر المعرفــــــــة وانتشــــــــارها، وهــــــــو مــــــــا يؤشــــــــر 

ـــــات  ــ ــ ـــــاد منصـ ــ ــ ـــى ابتعـ ــ ــ ــ ـــن الت  علـ ــ ــ ــ ـــــداعي مـ ــ ــ ـــــب الإبـ ــ ــ ـــن الجانـ ــ ــ ــ ـــا عـ ــ ــ ــ ـــي أغلبهـ ــ ــ ــ ـــــاعي فـ ــ ــ ـــــل الاجتمـ ــ ــ غــــــــــةواصـ
 
ــــب الل ــ ــ ـــن الجانــ ــ ــ ــ ـــر مـ ــ ــ ــ ـــا أكثـ ــ ــ ــ ، واقترابهـ

ــــوظيفي  ــ ــ ــ غـــــــــــةصـــــــــــلي، وعليـــــــــــه يفقـــــــــــد الخطـــــــــــاب الإشـــــــــــهاري بشـــــــــــكله الجمـــــــــــالي ســـــــــــلطة واالت  الـ
 
ـــلال  الل ــ ــ ــ ـــن خــ ــ ــ ــ ـــحى مــ ــ ــ ــ ـــــة الفصــ ــ ــ العربيــ

 متضمنات الخطاب.

ر فــــــــــي 
 
ـــن الت  إن الخروقـــــــــات اللغويــــــــــة تـــــــــؤث ــ ــ ـــــتكلم عـــ ــ ـــا نــ ــ ــ ـــــة( لأننـــ ــ ـــــة الإبلاغيــ ــ ـــــل )الوظيفـــ ــ غـــــــــةواصــ

 
ـــــيس  الل ــ ـــحى ولـــ ــ ــ ـــــة الفصــ ــ العربيـــ

ـــن  ــ ــ ــــت العام  عـ ــ ـــــإذا كانــ ــ ــــة، فـ ــ غــــــــةيــ
 
ــــى ر  الســــــــليمة وواضــــــــحة اســــــــتطاعت إيصــــــــال  الل ــ ـــــالة إلــ ــ ــــــــيسـ ــــويش أو المتلق  ــ ــــابها تشــ ــ ـــا إذا شــ ــ ــ ، أمـ

ـــا، و  ــ ـــــي أن يفهمهـــ ـــن للمتلقـــ ــ ـــلا يمكـــ ــ ـــم، فـــ ــ ــــوء فهـــ ــ غــــــــةســ
 
ـــن  الل ــ ـــر مـــ ــ ـــم كبيـــ ــ ــــة لقســـ ــ ـــة جامعــ ــ ـــحى لغـــ ــ ـــــة الفصـــ ــ ــــب و الن  العربيـ ــ ــــــــخــ

 
عوب الش

ـــل  ــ ـــــن عوامـــ ـــــل مـــ ــــة، وعامـــ ــ ــــــــجــــــــانس الثقــــــــافي والفكــــــــري، ولهــــــــا القــــــــدرة علــــــــى تعزيــــــــز الت  العربيــ ــــة الر  ورة الص  ــ ـــــمية للعلامــ جاريــــــــة الت  ســـ

 في بناء ثقة الجمهور بهدف إقناعه.وتسهم 

ـــــات  ــ ــ ـــر منصـ ــ ــ ــ واصــــــــــل الاجتمــــــــــاعي فضــــــــــاء رحبــــــــــا للغــــــــــة العربيــــــــــة إن حسُــــــــــن اســــــــــتثماره أتــــــــــى بالعائــــــــــدات الــــــــــوافرات الت  وتعتبـ

ا لطبيعـــــــة الأشـــــــياء، وحقيقــــــــة  وأدخلهـــــــا فـــــــي ســـــــياق وتطــــــــور نـــــــوعي حيـــــــث "لا تثــــــــري زادنـــــــا اللغـــــــوي فحســــــــب، بـــــــل تمنحنـــــــا تصــــــــور 

ــــوب  ــ ـــا، وأصــ ــ ــــــــمحيطنـــ هــــــــا تطابقــــــــا مــــــــع قيمنــــــــا ومثلنــــــــا، ولا بــــــــأس أن نعــــــــزز ذلــــــــك بمثــــــــال: فــــــــإذا اســــــــتعمل اللفــــــــظ لوكات وأكثر الس 

ـــف و  ــ ـــــره الــــــــد  العفيـــ ـــــي أثـــ ـــــد يقتفـــ ــــــــقيق، فقـــ اس، أمــــــــا إذا أحطنــــــــاه بكلمــــــــات فيهــــــــا إســــــــفاف ورداءة، فمــــــــن المنتظــــــــر والمتوقــــــــع أن الن 

 .2يتم استخدامها من طرف الجمهور"
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ـــــذا  ــ ــ ــــي هــ ــ ــ ــ ـــــــــــوفـ ـــتخدام الس  ــ ــ ــ ـــإن اســ ــ ــ ــ غـــــــــــةياق، فــ
 
ـــع  الل ــ ــ ــ ـــر مواقــ ــ ــ ــ ـــحى عبــ ــ ــ ــ ـــــة الفصــ ــ ــ ـــــاب الت  العربيــ ــ ــ ـــنح الخطــ ــ ــ ــ ـــــاعي يمــ ــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ــ واصــ

غـــــــــةالإشـــــــــهاري رقيـــــــــا واحترافيـــــــــة، وعـــــــــدم تداولـــــــــه هـــــــــو تضـــــــــخم فـــــــــي 
 
ـــــذا الل ــ ــــي هــ ــ ــ ـــا فـ ــ ــ ـــــدها قيمتهــ ــ ـــــذا يفقــ ــ ـــــتعمل، وهــ ــ ـــا دام لا يســ ــ ــ ، مــ

المجــــــــال، ويشــــــــوش بصــــــــورة فعالــــــــة علــــــــى نجــــــــاح الإرســــــــالية الإشــــــــهارية، ويخــــــــدم أشــــــــكال تعبيريــــــــة أخــــــــرى فــــــــي صــــــــناعة الخطــــــــاب 

  .شهاري الإ 

غـــــــةابـــــــع: الّطـــــــاب الاشـــــــهاري بـــــــين البرغماتيـــــــة الاقتصـــــــادية وتعزيـــــــز حضـــــــور الرص المحـــــــور 
ص
العربيـــــــة عبـــــــر صـــــــفحات  الل

 شبكات 
ص
 واصل الاجتماعي:الت

ـــــات   ــ ـــن آليــ ــ ــ ـــــة مــ ــ ـــهار آليــ ــ ــ ــــحى الإشــ ــ ــ ـــــــــأضـ ـــــــــوق و الس 
 
ــــويق أي الت ــ ــ ـــع بتسـ ــ ــ ـــــاق واســ ــ ــــى نطــ ــ ــ ـــــمح علـ ــ ـــــدمات، إذ يســ ــ ـــلع والخــ ــ ــ رويج للســ

ـــ ــ ـــن هنـــ ــ ــ ـــــالم، ومـ ــ ـــن العـ ــ ـــــة مـــ ــ ــــي أي بقعـ ــ ـــتج فــ ــ ــــي و منـــ ــ ـــــاد المحلــ ــ ـــي الاقتصـ ــ ـــــ ي فـــ ــ ـــــال وأساسـ ــ ـــــر فعـ ــ ـــهار كعنصـ ــ ــ ـــــة الإشـ ــ ـــرز أهميـ ــ ولي، الــــــــد  ا تبـــ

( حينمـــــــــــــــــا قـــــــــــــــــال: "إن الهـــــــــــــــــواء الـــــــــــــــــذي نستنشـــــــــــــــــقه مكـــــــــــــــــون مـــــــــــــــــن الأوكســـــــــــــــــجين R.Guerinوقـــــــــــــــــد صـــــــــــــــــدق روبيـــــــــــــــــر غيـــــــــــــــــران )

ـــهار"الن  و  ــ ــ ــ ــ ـــروجين والإشـ ــ ــ ــ شــــــــــــهرين إلــــــــــــى الاقتــــــــــــراب مــــــــــــن المســــــــــــتهلك، وتحديــــــــــــد مختلــــــــــــف ميولاتــــــــــــه 1يتـــ
ُ
، هــــــــــــذه الأهميــــــــــــة دفعــــــــــــت الم

ورغباتــــــــه علــــــــى تبــــــــاين انتماءاتــــــــه اللغويــــــــة والثقافيــــــــة ومنظومــــــــة القــــــــيم الاجتماعيــــــــة المتحكمــــــــة فيــــــــه، ولتحقيــــــــق ذلــــــــك، وجــــــــب 

 عرضه وبثه بطرق شتى كونه لا يحده زمان ولا مكان.

ــــت  ــ ـــــد أتاحــ ــ ـــــبكات لقـ ــ ـــــاعي الت  شـ ــ ـــــل الاجتمـ ــ ـــــاواصـ ــ ــــو مـ ــ ـــــد هــ ــ ــــوع جديـ ــ ـــق نــ ــ ــ ـــــمى الآن ب "خلـ ــ ــــت الت  يسـ ــ ـــــا كانــ ــ ـــــد مهمـ ــ ـــن بعـ ــ ـــل عـــ ــ واصـــ

ـــل و المســــــــــافة فاصــــــــــلة بــــــــــ ــ ــ ــ ــــــــــيين المرسـ ـــــذا 2"المتلق  ــ ــ ــــي أن هـ ــ ــ ـــــل علــ ــ ــ ـــر نبيـ ــ ــ ــ ـــــذا يعتبـ ــ ــ ـــن الت  ، ولهـ ــ ــ ــ ـــــر مـ ــ ــ ــــوم الت  مظهـ ــ ــ ـــــيقلب، مفهــ ــ ــ ـــــل "سـ ــ ــ واصـ

واصــــــــل اللغــــــــوي الــــــــذي أعتــــــــدنا عليــــــــه رأســــــــا علــــــــى عقــــــــب، ســــــــواء مــــــــن حيــــــــث طبيعــــــــة العلاقــــــــة بــــــــين المرســــــــل والمســــــــتقبل، أو الت  

ـــكال  ــ ــ ــ ــــوع أشـ ــ ــ ــــث تنــ ــ ــ ـــن حيــ ــ ــ ــ ــــه"الت  مـ ــ ــ ــــب فاعليتــ ــ ــ ــــدد مطالــ ــ ــ ــــه، وتعــ ــ ــ ـــــاع نطاقــ ــ ــ ـــل، واتسـ ــ ــ ــ ـــــي ، حيــــــــــث أضــــــــــح3واصـ ــ ــ ـــتج ومتلقـ ــ ــ ــ ـــــرد منـ ــ ــ ى الفـ

ـــية الر  لمحتـــــــــوى الوســـــــــائط  ــ ــ ـــــل "قضــ ــ ـــــد بالفعـــ ــ ـــا عقــ ــ ــ ـــــة ممــ ــ ـــــــــقميــ أثير المثيـــــــــرة للجـــــــــدل، هــــــــــذا مـــــــــا يســـــــــميه البـــــــــاحثون الجـــــــــدد فــــــــــي الت 

يراسات الإعلامية )الد    .4المعقد(" المتلق 

ــــه إن  ــ ـــــذي أحدثتــ ـــار الـــ ــ ـــالت  طــــــــورات الت  المســـ ــ ــ ــــه إلـ ــ ــــي طريقــ ــ ــــو فــ ــ ـــــريعة، وهــ ــ ـــــتمرة وسـ ـــــة مســـ ــ ــــي حركيـ ــ ـــا فــ ــ ــ ــــه دائمـ ــ ـــــة جعلــ ــ ى كنولوجيـ

ـــن  ــ ــ ـــــد مــ ــ ــــة، و الت  ( Driving-Forcesصـــــــــاعد مـــــــــدفوعا بمجموعـــــــــة مـــــــــن محركــــــــاـت القـــــــــوى )الت  "مزيــ ــ ـــي كنولوجيـــ ــ ــ ــــى التــ ــ ــ ـــــأتي علـ ــ يــ

ـــــل )الت  رأســــــــــــــــــــــها مواقــــــــــــــــــــــع  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــات الموبايـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــاعي، وتطبيقـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــل الاجتمـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــ ي Mobile-Appواصـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــع الافتراضـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــات الواقــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ (، وتقنيـ

(Virtual_Reality ـــبة ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــطناعي، ]...[ والحوسـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــذكاء الاصـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــياء، والــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــت الأشـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــــــــــــــــــــــــــ(، ]...[ وإنترنــ -Cloudبابية )الض 

Computing ـــــاة الت  (، بصــــــــــورة قــــــــــد تــــــــــدفع بقــــــــــوة نحــــــــــو إنشــــــــــاء حيــــــــــاة جديــــــــــدة تســــــــــيطر فيهــــــــــا ــ ــ ـــكل الحيـ ــ ــ ــ ــــى شـ ــ ــ ـــــة علــ ــ ــ كنولوجيـ

 فاعلات الت  البشرية، وتعيد صياغة جميع 
 

 5ولية"الد  خصية والمحلية و الش

، الإرســــــــــاليات الإشــــــــــهاريةات جديــــــــــدة سيفضــــــــــ ي لا محالــــــــــة إلـــــــــى ظهــــــــــور نــــــــــوع جديــــــــــد مــــــــــن لـــــــــذلك، فــــــــــإن ظهــــــــــور ابتكــــــــــار 

ـــن الر  وقــــــد رأينــــــا هــــــذا "يحــــــدث بالفعــــــل مــــــع تكنولوجيــــــا الإذاعــــــة، إذ أتــــــى  ـــــد مـــ ــــوع جديـ ـــــد بنــ ــــوع جديـ ــــو بنــ غــــــةاديــ
 
ـــا الل ــ ، ســــــرعان مـ

ـــــة ) ــ ــ ـــــات فرعيـ ــ ــ ـــن تعويضـ ــ ــ ــ ـــــفر عـ ــ ــ ـــــار، و الت  أسـ ــ ــ ـــق، والأخبـ ــ ــ ــ  عليـ
 
ـــاف الط ــ ــ ــ ـــم أضـ ــ ــ ــ ـــس...(، ثـ ــ ــ ــ فيا، طــــــــــور بالمثــــــــــل لفيزيــــــــــون بعــــــــــدا إضــــــــــاالت  قـ

ــــة" ــ ــ ـــــات فرعيـ ــ ــــــتقبل 6تنويعــ ــ غـــــــــةالخطـــــــــاب الإشــــــــــهاري ب، إلا أن مســ
 
ـــــة الل ــ ـــــات  العربيـــ ــ ـــى منصـــ ــ ــ ـــــاعيالت  علــ ــ ـــــل الاجتمـــ ــ ـــــذا  واصــ ــ ـــــإن هـــ ــ فــ

ـــن  ــ ــ ــ ــ ــــــــــــمـ ـــــرض Garit( ومــــــــــــالكوم جاريــــــــــــت )Cottonعب تحديــــــــــــده، وعلــــــــــــى حــــــــــــد قــــــــــــول كــــــــــــل مــــــــــــن "بــــــــــــوب كوتــــــــــــون )الص  ــ ــ ــ ـــي معـ ــ ــ ــ ــ ( فـ
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ـــــة:  ـــرة العالميـ ــ ــــة الخبــ ـــــائط وأنظمـــ ـــهم لمســـــــتقبل الوســ ــ ـــل 1)إنكـــــــم لـــــــم تـــــــروا شـــــــيئا بعــــــد("استعراضـ ــ ـــــباب لعــ ـــــدة أســ ـــــذا لعــ ــــود هــ ، ويعـــ

 أهمها:

  غةأن
 
 سلوك بشري، يتأثر بجملة من المؤثرات المحيطة تغيرها من حال إلى حال الل

  أضحت جزءا من حياتنا اليوميةالتي قمية، و الر  مدى تعلقنا بهذه الوسائط 

  مان والمكان وسرعة الانتشار.الز  يطرة عليها، لها القدرة على اختراق الس  ثورة تكنولوجية سريعة، لا يمكن 

ـــــام  ــ ــــــــوأمـ ـــي خ اليــــــــومي لأطنــــــــان مــــــــن الإشــــــــهارات، يحــــــــق لنــــــــا أن نتســــــــاءل عــــــــن الكيفيــــــــة الض  ــ ــ ـــلها التـ ــ ــ ــــع بفضـ ــ ـــق الت  يقــ ــ ــ وافـ

ـــــب الا ــ ـــــز الجانــ ــ ـــــادية وتعزيـ ــ ـــــة الاقتصـ ــ ـــين الغايـ ــ ــ ــــــــبـ غــــــــةني للخطابــــــــات الإشــــــــهارية بلس 
 
ـــع  الل ــ ــ ـــــفحات مواقـ ــ ـــر صـ ــ ــ ـــــة عبـ ــ ـــل الت  العربيــ ــ ــ واصــ

 الاجتماعي؟

ــــب  ــ ــ ـــار يتطلـ ــ ــ ـــــحيح أي مســ ــ ـــار إن تصــ ــ ــ ـــم مســ ــ ــ ـــــة برســ ــ ـــــات الكفيلــ ــ ــــوافز والمقومــ ــ ــ ــــع الحـ ــ ــ ـــتيعاب جميـ ــ ــ ـــــد اســ ــ ــــى  جديــ ــ ــ ــــتند إلـ ــ ــ يسـ

ـــن  ــ ــ ـــــد مـ ــ ــــك راســــــــاتالد  ؤى و الــــــــر  العديـ ــ غــــــــةأن الخطــــــــاب الإشــــــــهاري ب، ذلــ
 
ـــــائل  الل ــ ـــر وسـ ــ ــ ـــــة عبـ ــ ـــــاب الت  العربيـ ــ ـــــاعي خطـ ــ ـــــل الاجتمـ ــ واصـ

ـــلية،  ــ ــ ـــــالات تواصـ ــ ـــى إصـ ــ ـــــد علـــ ــ ـــاز يعتمـ ــ ــ ــــاعي بامتيـ ــ ــــي إقنــ ــ ــــة فــ ــ ـــــتدلالات حجاجيــ ــ ــــة، واسـ ــ ــــتلزامات منطقيــ ــ ــــة، واســ ــ ــــاءات معرفيــ ــ واقتضــ

ـــــددات الت  تمريــــــــر رســــــــ ــ ـــــمن محـ ــ ــــــــه، ضـ بالخطــــــــاب الإشــــــــهاري الــــــــذي يــــــــرتبط بالمعطيــــــــات الثقافيــــــــة والاجتماعيــــــــة  الخــــــــاص  ياق الس 

 فسية المتفاعلة مع الخطاب، وهو ما يتطلب العمل على مستويات عدة كما هو مبين في الجدول الآتي:الن  و 

غةجديد للخّطاب الإشهاري ب الكفيلة برسم مسار (: المستويات 0دول رقم )الج
ص
 العربية في شبكات  الل

ص
اصل و الت

 الاجتماعي

غةعلى مستوى 
ص
 على مستوى  الل

ص
 على مستوى الإقناع صميمالت

 ليم الفصيح الس  طق الن  -

 حيحة الص  الكتابة  -

ــــي - ــ ــ ــ ــ ــــوض فـــ ــ ــ ــ ــ ـــن الغمــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــاد عـ ــ ــ ــ ــ الابتعـ

 توظيف المفردات الإشهارية

 تنويع الأساليب اللغوية-

الارتقـــــــــــــــــــــــــــاء بلغـــــــــــــــــــــــــــة الخطـــــــــــــــــــــــــــاب -

الإشــــــــــــهاري مــــــــــــن خــــــــــــلال توجيــــــــــــه 

الإرســـــــــــــــــــــاليات الإشـــــــــــــــــــــهارية عبـــــــــــــــــــــر 

ـــــفحات  ــ ـــــاعي الت  صــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ واصــ

 نحو العربية الميسرة.

ـــــدمات  - ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــتعانة بالخــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ الاســـ

ــــة  ــ ــ ـــي اللغويـ ــ ــ ــــس التــ ــ ــ ـــــدمها المجلـ ــ يقــ

ـــــذا  ــ ــ ــــي هـ ــ ــ ــــة فــ ــ ــ ــــة العربيــ ــ ــ ــــى للغــ ــ ــ الأعلــ

ــــدة ) ــ ــ ــــل: قاعــ ــ ــ ـــــال مثــ ــ ــ ــــــــــالمجـ فير الس 

 اللغوي(

ـــا  - ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــتغلال مزايـــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــع اســ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ مواقـــ

ـــــاعي الت   ــ ـــــل الاجتمــ ــ ـــميم واصــ ــ ــ ــــي تصــ ــ فـــ

 الإشهار

ـــف  - ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــرض مختلـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــب وعـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ترتيــ

ـــكل  ــ ــ ـــهار بشـ ــ ــ ــــة للإشـ ــ ـــــر المكونــ ــ العناصـ

 ابتكاري 

ـــــة العمــــــــل علــــــــى-  ــ ـــــن جملـ ــ ـــار  مـ ــ ــ الأفكـ

ـــتحدثة  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــة والمســ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــي الخلاقـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ التــ

يجــــــــــــــــــري تــــــــــــــــــوطين تطبيقاتهــــــــــــــــــا فــــــــــــــــــي 

ـــــدان  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ  ميــ
 
ـــداعي، الن ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــاط الإبـــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ شــ

ـــي،  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــي، الت  الفنـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ جــــــــــــــــــــــــــــاري، الت  قنـ

 .كنولوجيالت  و 

تطلب ترساليات الإشهارية الإ  - 

أعلى درجات الاهتمام من حيث 

وت الص  صميم للصور و الت  

 .صالن  والحركة و 

 جدد المستمرالت  غير و الت   -

ـــف  - ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــف توظيــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــات الت  مختلــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ قنيــ

الحجاجيــــــــة ســــــــواء علــــــــى محــــــــور الخطــــــــاب 

ــــي  ــ ــ ــــة فــ ــ ــ ـــى الحجاجيــ ــ ــ ـــق البنـــ ــ ــ ــ ـــن طريـ ــ ــ ــــه عـــ ــ ــ ذاتــ

شــــــــــــــــــــــــــقه اللغــــــــــــــــــــــــــوي مثــــــــــــــــــــــــــل الاســــــــــــــــــــــــــتدلال 

 والبرهنة.

ــــتعانة ب - ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــــــــــــــــــــالاســـ ورة وخصائصـــــــــــــــــــــــها الص 

ــــة، و  ــ ـــي المرئيــ ــ ــ ــــة التـ ــ ـــائص وقيمــ ــ ــ ــــوحي بخصـ ــ تــ

 المنتج

ـــــات  - ــ ــ ــ ــــة للمكونـ ــ ــ ــ ـــــيم الإيجابيــ ــ ــ ــ ـــف القـ ــ ــ ــ ــ توظيـ

ـــــات  ــ ــ ــ ــ ــ ـــا ولغايـ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــفها حججـ ــ ــ ــ ــ ــ ــــة بوصـ ــ ــ ــ ــ ــ الأيقونيــ

 حجاجية استدلالية.

ـــــات  ــ ــــذه الاقتراحـــ ــ ــ ـــين هــ ــ ــ ــــــــــوتبــ
 
ـــــ ي الس  ابع المعقــــــــــد للظــــــــــاهرة الإشـــــــــهارية حيــــــــــث يتقــــــــــاطع فيــــــــــه الثقــــــــــافي بالاقتصــــــــــادي و الط ــ ياســـ

ـــــــــو  ــــاني و الس  ــ ــ قاطعــــــــــات بغيـــــــــة تجــــــــــاوز الت  فســـــــــ ي والاجتمــــــــــاعي، ومـــــــــن ثمــــــــــة صـــــــــار لزامــــــــــا العمـــــــــل علــــــــــى إدراك تلـــــــــك الن  يميائي واللســ
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ــــكلات  ــ ـــي المشـ ــ قـــــــد تـــــــنجم عنهـــــــا، وفـــــــي جميـــــــع الحـــــــالات تعـــــــد الظـــــــاهرة الإشـــــــهارية كغيرهـــــــا مـــــــن الظـــــــواهر العلميـــــــة اســـــــتوعبت التــ

ـــع عــــــــددا لا حصــــــــر لهــــــــا مــــــــن المعــــــــارف فــــــــي شــــــــتى الحقــــــــول المعرفيــــــــة، وهــــــــو مــــــــا يســــــــتوجب أن يتمظهــــــــر  ــ ــ ـــــا، مـ ــ ــــة وأجملهـ ــ ـــــأبهى حلــ ــ بـ

غةالحرص على جمالية 
 
 ياق الثقافي للأمم.الس  وفرض سلطتها، بوصفه يدخل ضمن  الل

، حيـــــــث يلعـــــــب دورا رياديــــــــا يعـــــــد الإشـــــــهار ظـــــــاهرة اجتماعيـــــــة وثقافيـــــــة عالميـــــــة تغطـــــــي مختلـــــــف مجـــــــالات الواقـــــــع خاتمـــــــة:

ـــل،  ــ ــــع ككــ ــ ـــــرد والمجتمـ ـــــاة الفــ ــــي حيــ ــ ـــــةفـ ــــة وثقافيــ ــ ـــــة اجتماعيـ ـــن حمولــ ــ ـــــه مــ ـــا يمثلــ ــ ـــــا بمــ ـــــائكا وهجينــ ـــا شــ ــ ــــه خطابــ ــ ـــــل منـ ـــــذي تجعــ ، والــ

ــــة الد  تتغيـــــــــــــر نصوصـــــــــــــه وفقـــــــــــــا لطبيعـــــــــــــة وتوجهـــــــــــــات الجمهـــــــــــــور المســـــــــــــتهدف، مراعيـــــــــــــا فـــــــــــــي ذلـــــــــــــك خصوصـــــــــــــياته  ــ ــ ــ ــ ــــة والثقافيـ ــ ــ ــ ــ ينيـ

 والاجتماعية واللغوية.

ـــإن  ــ ــ ــ ــــك، فـــ ــ ــ ــ ـــن ذلـ ــ ــ ــ ـــلا عـــ ــ ــ ــ ــــة، الت  محتــــــــــــوى الخطـــــــــــاب الإشــــــــــــهاري عبــــــــــــر وســـــــــــائل وفضــ ــ ــ ــ ــــه اللغويــ ــ ــ ــ ـــي مكوناتــ ــ ــ ــ ـــــاعي فــ ــ ــ ـــــل الاجتمـــ ــ ــ واصـــ

ــــة،  ــ ــ ــــة و داالت  الأيقونيـ ــ ــ ـــــــــوليـ ـــــاع  يميائيةالس  ــ ــــى إقنــ ــ ــ ـــعى إلـ ــ ــ ـــــــــييســ ـــــــــو  المتلق  ــــه وبالت  ــ ــ ـــــــــأثير فيـ ـــف الت  الي الت  ــ ــ ـــر  توظيــ ــ ــ ـــلوكياته عبــ ــ ــ ــــي ســ ــ ــ ـــر فـ ــ ــ غييــ

ــــة و الت   ــ ــ ـــم بالآنيــ ــ ــ ـــ ي المتســـ ــ ــ ـــــاء الافتراضـــ ــ ـــــتغلال الفضـــ ــ ــــة واســـ ــ ــ ــــة و الت  قنيــ ــ ــ ـــر  الت  فاعليــ ــ ــ ـــي كثيـــ ــ ــ ـــل فـــ ــ ــ ــــة، فالمتأمـــ ــ ــ ـــــدود والحركيــ ــ ـــــادل اللامحـــ ــ بـــ

ـــع  مــــــــن نمــــــــاذج الإرســــــــاليات الإشــــــــهارية المنتشـــــــــرة علــــــــى مختلــــــــف ــ ــ ـــــفحات مواقـ ــ واصـــــــــل الاجتمــــــــاعي يجــــــــده خطابــــــــا إشـــــــــهاريا الت  صـ

ــــه  ــ ــ ـــي فيــ ــ ــ ــ ـــــيميائيا تنبنـ ــ ــ ـــا سـ ــ ــ ـــــات الــــــــــد  مركبـــ ــ ــ ـــن العلاقـ ــ ــ ــــدة مـــ ــ ــ ـــبكة معقــ ــ ــ ــ ـــر شـ ــ ــ ــ ـــي لالات عبـ ــ ــ ــ ــــة التـ ــ ــ ـــــة مختلفــ ــ ــ ــــات علاميـ ــ ــ ـــين مكونــ ــ ــ ـــج بـــ ــ ــ ــ تنسـ

 ترمي إليها الإرسالية الإشهاريةالتي )لغة،أيقون، تشكيل( مشكلة حركية تخدم المدلول الحقيقي 

ـــــاعي  ــ ــ ــ ـــــاب إقنــ ــ ــ ــ ــــو خطــ ــ ــ ــ بامتيـــــــــــــاز، ووجهتـــــــــــــه هـــــــــــــي وجهـــــــــــــة تداوليـــــــــــــة صـــــــــــــرفة، حيـــــــــــــث يعتمـــــــــــــد علـــــــــــــى إصـــــــــــــالات تواصـــــــــــــلية، وهـــ

ـــا إلا الت  واقتضـــــــــاءات معرفيــــــــــة، واســــــــــتلزامات منطقيـــــــــة، واســــــــــتدلالات حجاجيــــــــــة فـــــــــي تمريــــــــــر رســــــــــ ــ ــ ـــــيلا كافيـــ ــ ـــــل تحصـــ ــ ه، ولا يحصــ

ـــــددات  ــ ــ ــ ــ ــ ــــعت محــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــــــــــــــإذا وضـــ  بالخطـــــــــــــــــاب الإشـــــــــــــــــهاري الـــــــــــــــــذي يـــــــــــــــــرتبط بالمعطيـــــــــــــــــات الثقافيـــــــــــــــــة والاجتماعيـــــــــــــــــة الخـــــــــــــــــاص  ياق الس 

فســـــــــية المتفاعلـــــــــة مـــــــــع الخطـــــــــاب، هـــــــــذا إضـــــــــافة إلـــــــــى اســـــــــتغلال الفضـــــــــاء الافتراضـــــــــ ي كمعطـــــــــى رقمـــــــــي بـــــــــديل يتجـــــــــاوز فيـــــــــه الن  و 

البعـــــــــد الاقتصـــــــــادي نحـــــــــو صـــــــــناعة ثقافيـــــــــة رقميـــــــــة تحـــــــــول الخيـــــــــال إلـــــــــى واقـــــــــع افتراض ي،لتتكشـــــــــف أمامنـــــــــا خفايـــــــــا الإرســـــــــالية 

 قني.الت  -الثقافي-وسيوالس  الإشهارية وامتدادها داخل الفضاء 

ي جميــــــــــع الحــــــــــالات تعــــــــــد الظــــــــــاهرة الإشــــــــــهارية كغيرهــــــــــا مــــــــــن الظــــــــــواهر العلميــــــــــة اســــــــــتوعبت عــــــــــددا لا حصــــــــــر لهــــــــــا مــــــــــن وفــــــــــ

المعـــــــــارف فـــــــــي شـــــــــتى الحقـــــــــول المعرفيـــــــــة، وهـــــــــو مـــــــــا يســـــــــتوجب أن يتمظهـــــــــر بـــــــــأبهى حلـــــــــة وأجملهـــــــــا، مـــــــــع الحـــــــــرص علـــــــــى جماليـــــــــة 

غة
 
 ق الثقافي للأمم. ياالس  بوصفه يدخل ضمن بغية إنتاج صناعة ثقافية فريدة وفرض سلطتها،  الل

 وفي الختام نقدم الاقتراحات الآتية: 

  تـــــــــذليل جميـــــــــع العقبـــــــــات الكـــــــــأداء فـــــــــي ســـــــــبيل الاســـــــــتخدام الأمثـــــــــل للغـــــــــة العربيـــــــــة داخـــــــــل منظومـــــــــة الخطـــــــــاب الإشـــــــــهاري

 واصل الاجتماعي.الت  عبر مواقع 

 ـــل الت  ت ضــــــــــــرورة الارتقــــــــــــاء بلغــــــــــــة الخطــــــــــــاب الإشــــــــــــهاري مــــــــــــن خــــــــــــلال توجيــــــــــــه الإرســــــــــــاليات الإشــــــــــــهارية عبــــــــــــر صــــــــــــفحا ــ ــ ــ ــ واصـ

 الاجتماعي نحو العربية الميسرة.

  ــــة ــ ــ ـــــدمات اللغويــ ــ ــ ــــتعانة بالخـ ــ ــ ـــي الاســ ــ ــ ــ ـــين التـ ــ ــ ــ ـــــرف المهتمـ ــ ــ ـــــن طـ ــ ـــــال مـــ ــ ــ ـــــذا المجـ ــ ــــي هـــ ــ ــ ــــة فــ ــ ــ ــــة العربيــ ــ ــ ــــى للغــ ــ ــ ــــس الأعلــ ــ ــ ـــــدمها المجلــ ــ ــ يقـ

 فير اللغوي(.الس  بصناعة الإشهارات مثل: خدمة قاعدة )

  ـــع ضـــــــــــرورة اســـــــــــتغلال مزايـــــــــــا ــ ــ ــ ـــــاعي الت  مواقــ ــ ــ ـــــل الاجتمــ ــ ــ ـــلاواصــ ــ ــ ــ ـــن خــ ــ ــ ــ ـــهار مــ ــ ــ ــ ـــميم الإشــ ــ ــ ــ ــــي تصــ ــ ــ ــ ــــة فـ ــ ــ ــ ـــين البرغماتيـ ــ ــ ــ ــــة بــ ــ ــ ــ ل المزاوجـ

غةالاقتصادية وتعزيز حضور 
 
 واصل الاجتماعيالت  العربية عبر صفحات شبكات  الل
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ص
 الت

ص
 وأثره على  في الّطاب الإشهاريص  غويص عدد الل

ص
 ةاشئة الجزائريص الن

 سماش أحمدط. د 

 أ.د شهيرة برباري 

 -الجزائر-جامعة محمد خيضر بسكرة 

 الم
ص
ــــة في عالم  :لخّ  لإيصـــــال فكرة من مرســـــل إلى مرســـــل إليه خاصـ

 
الخطاب الإشـــــهاري،  اســـــتعمالمناص من  رويج، لاالت

 بلغة 
 

غةوالغريب في  الاشهار. لكنفاعل الذي يأمله صاحب الت  بها  ويحصل وقيمه،تحفظ هويته التي عب الش
 
ستعملة في الم الل

ـــــهـار  ــ ــ ــ ـــــائـل الاشـــ ــ ــ ــ  ابنية الكلمة متباينة مع جذورها الفصــــــــــــــيحة فيقرأ  المكتوبـة، فتجـديـة العـام  امتزجـت بـ المختلفـة، أنهـاوســـ
 
فل لط

ــــاذجة لاوترتســـــم حروفها في ذهنه فتؤثر على مكتســـــاباته وعلى معارفه المســـــتقبلية عرف هل ي . فتجده يعامل الكلمة معاملة سـ

  .واقع يراه في الأسواق والمحلات ويصادفه في جل أشكال واقعه مترجمة، وهذاهي عامية أم فصحى أم أجنبية 

ــــتثمار في الن  وتروم دراســــــــــتنا هذه إلى مدى تأثير مثل هذا الخطاب في ثروة   ــ ــ ـــئة اللغوية والوقوف عند إمكانية الاســ ــ ــ ــ غةااشـ
 
 لل

  اللفظي.ا وإثراء رصيدهم الن  الاشهارية بمختلف تعابيرها لخدمة أطف

 .تداخل اللغات في الإشهارالجزائرية؛  اشئةالن  الإشهارية؛  الإعلانات؛ شهاري الإ  الخطاب المفتاحية:الكلمات 
Summary: To convey an idea from sender to addressee, especially in the world of promotion, there is no 

escape from using advertising speech, in the language of the people, which preserves their identity and values, 

and obtains the interaction that the advertiser hopes for. However, what is strange about the language used in 

various means of advertising is that it is mixed with the written colloquial language, so you find the structure 

of the word contrasting with its eloquent roots, so the child reads and its letters become imprinted in his mind, 

affecting his acquisitions and future knowledge. You find him treating a word in a naive manner, not knowing 

whether it is colloquial, classical, or translated foreign. This is a reality he sees in markets and stores and 

encounters in most forms of his reality. 

 Our study aims to investigate the extent of the impact of such discourse on the linguistic wealth of young 

people and to determine the possibility of investing in the popular language in its various expressions to serve 

our children and enrich their verbal resources. 

Keywords: advertising speech; Advertisements; Algerian startups; overlapping languages in advertising. 

مة   :مقدص

ـــل يوميالت  نحتاج إلى   و  كاحتياجنا للهواء  اواصـ
 
 قد يكون و ،  ةالخاصـــــ   ناوتيســــير أمور ة العام  جل قضـــــاء الحاجات لأ عام ، الط

علان إوالمقام يختلفان باختلاف الظروف والأهداف ، فالخطاب الذي يكون بمثابة  قالالم لأن  مباشر ،و غير أمباشـرا  تواصـلنا 

هذا الخطاب الذي نراه يوميا  ق ، ولعل  حق  الت  يقتضــــ ي شــــروطا صــــحيحة وأهدافا واقعية غير مســــتحيلة ،ج ســــلعة لبيعها يترول

ــــات  ــ ــ ــ ــ ــ  تـــه واصـــــــــــــــل والإعلانـــات وحتى على الجـــدران تختلف بنيالت  مكتوبـــا على اللافتـــات ومنصـ
 
ـــحى يـــة والفالعـــام  ركيبيـــة بين الت ــ ــ ــ ــ صـــ

ـــكال وقد لا يق والفرنســـــــــية ، رغم أن القارئ قد يقرأ كل   ــ ــ ذا ا إالن  ه فهمها ، لكن ما بعلير ســـــــــوقد يفهمها وقد يتع در ،هذه الأشــ

، هل  تؤثر ذهنه ا،وينمي بها  فكره ،ويهتدي إليهيبني عليها قاموســـــه التي  ى،الأولاللغوية كان القارئ مبتدئا في بداية اكتســــاباته 

منا فيـه هذه الخطابات؟ 
 
 إذا ســــــــــــــل

 
 أن

 
تكتب على تلك  اللوحات التي غات ه  دائم الحضــــــــــــــور، ودائم المرور على هذه العبارات والل

وهذا ، ســـمهابشــكلها ور  مكتســباته إلى ضــيفهافقد يحمل لفظة يثري بها رصــيده وقد يســتوعب كلمة ي،المختلفة يدويا أو رقميا 

غةا الوقوف نظرة تأمل وتصــحيح لتلك يســتدعي  من  
 
ه قه، ويحقق صــاحبمادي تحق   والأســمى ه للإشــهار، هدفها الأول وج  الم  الل

ي وق أو في إشـــــهار أو فالســــ  من أخطاء  كلمات في القاعدية لكن لا يدري أنه  يهدم عقولا شـــــتى، قد تتركب لغتها المنشــــود غرضــــه 

جون لم ، وهم إعلان أو في أروقة تجارية  ف وماذا كتب؟ ،نتجاتهم ولا يبالون بمن كتب يرو 
 
ـــــاء قد تقبل كل الط ــ ـــفحة بيضـ ــ ــ فل صـ

ـــلم من كتاباتنا  معروض، أفلا كاتب وكل  ــ ــــوائية؟تسـ ــــليما ، ينافي كل  إن   العشــ ـــتخداما ســ ــ ـــتخدامها اسـ ــ ـــهار واسـ ــ مراعات لغة الإشـ

 أنواع 
 
 شــويه و الت

 
شــئة االن  عي أمر ضــروري ، وخاصــة عند شــويش الذي يؤدي إلى إضــعاف البنية الخطابية في الوســط الاجتماالت

 الأطر  ة والمجتمع ، وبهذا فإن  من الأطفال الذين هم مســـتقبل الأم  
 
جاري ت  الشـــريعية والمســـؤولة لابد  أن تضـــبط هذا الجانب الت
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دى لمن نشر الوعي اللغوي أيضا  لغاته، ولابد   تتعدد وإنْ فرض بنية صحيحة ، وصورة متقنة سليمة  للخطاب الإشهاري ،تو 

 شـهارية .و من خلال هذه الخطابات الإ  العام  قي بالذوق الر  الجمهور و 
 
ه  ذلكفل باعتباره عنصـرا أسـاسـيا في الط

 
ن و  ينقل،لأن يكو 

 
 
متحنا معليها شـــــفرات الجمل أو الكلمات  ه مجبر أحيانا على فك  بعض مصـــــطلحاته بما يجده مكتوبا على اللافتات خاصـــــة وأن

ــــه  ــ ـــبط ،نفســ ــ ــ ـــل إليه من ضـ ــ ــ ـــهار مجال لهذا  و لكلمات نطقا ،لأو بإيعاز ممن يريد أن يتعرف على مدى ما وصـ ــ ــ رب من الضــــــــ  الإشـ

غوي  الاختبار 
 
 الت  . وبالل

 
 حقل لغوي صحيح لناشئتنا في هيئة ن على تونا مجبرالي فإن

 
 بعض به نون وادي، يبالن  و وارع والمحلات الش

حواالت  و خطابية لغتهم ال صاحب همزة وصل بين المستهلك و  باعتباره واصلية، والخطاب الإشهاري الت   ممارساتهم عبيرية، ويصـح 

ــــتهلك-المادة المعروضــــــــــة  ــ ــ ه-يكون المســـــــــــتهلك مقتبســــــــــا  فقط، فقدهنا لا نعني به المشــــــــــتري  والمســ
 
ة المهتمين مخاطب يجدر بنا فإن

 ذلك.لبقدر كبير في اقتراح العبارات المناســــبة  بصـــناعة الإشــــهار في الجزائر من شــــركات ومؤســــســــات وتقنيين ومهنيين ليســــاهموا

  هادفة، تفســــدلا تؤدي وظائف التي شــــهارية ســــائل الإ الر  لكي نتجاســــر على بعض 
 
غوي، ولا  ســــانولا تصــــلح الل

 
راتها في نرى ثم الل

ـــــات  ــ ــــســ ــ ــ ية ورقتنا البحث مختلفة. وفيمما نراه ممزوجا بين لغات متباينة أو لهجات  أطوارها، خاصـــــــــةعليمية بمختلف الت  المؤسـ

نشر عبر التي اللغوية، البنيات  بعض هذه للوقوف عند هذه نسعى
ُ
يالمت فيتأثيرها  المنتوجات، ومدىاللافتات أو  ت خاصة إذا  لق 

ر الذي يُبنى في أذهانهم وهم يمر  الت  مدى و  الأول.كانت شريحة الأطفال هي المستهدف   مشاهدة. أو  وقت، اقتناءون بها في كل صو 

 وصــــاحب 
 
 ما يريد الإشــــهار إن

 
 ســــويق و الت

 
لنفســــه أو لمؤســــســــته من دون أن يراعي البنية الخطابية في إشــــهاره لمنتوجه أو شــــويق الت

 ماذا يحمل  جال،الر  لابس لم محل بيعٍ هو "  وزارة القلاليلفمثلا " هذا،
 
من هذا الإعلان  لإثراء رصــــــيدهفكرية فل كحمولة الط

ـــــخيص ما؟ وللوصـــــــــــول في بحثنا هذا إلى ملامســـــــــــة الواقع  ــ ــ دة يخاطب بها  وتشــ ـــــائل الن  فيه من لهجات أو لغات مجســـــــــــ  ــ ــ اس برســـ

ـــــرة أو  ــ ــ ــ منامباشـ ـــــل بها إلى حقيقة  مشــــــــــــفرة، قســــــــــــ  ــ ــ ــ  الخطاب واســــــــــــتعماله كمادة الت  بحثنا إلى عناوين ومحطات نتوصـ
 

عدد في بث

 :رائجة، وهي كالآتيإشهارية 

 ه تعريف الإشهار وخصائص .0

 والغاية منهالخطاب الإشهاري مفهوم  .5

 اشئةالن  عدد اللغوي في الإشهار وأثره على الت   .3

 الانزياح اللغوي في الخطاب الإشهاري .  .2

 سلبيات الخطاب الاشهاري المتعدد والهجين على الأطفال .2

 خاتمة .9

  :صالعاية المستخدمة في الد  يعتبر الإشهار تلك تعريف الإشهار وخصائصه
 
ى الجماهيري، وغالبا ما يعتمد عل الات

، 1ة العام  كما من الممكن تصنيفه كأحد أجزاء العلاقات  ،حفية، والأعمدة المكتوبةالص  ايات عالد  حافة من خلال الص  

عاية لمنتج معين. ومن خلاله يقوم صاحب المنتج بدفع ثمن هذا الإشهار لوسيلة من الد  الإشهار هو وسيلة للإعلام و و

 وسائل الإعلام من أجل 
 
افي الإشهار بقوله: "عملية تواصلية الص  دد، عرف محمد الص  عريف بمنتجه. وفي هذا الت  شر و الن

 
 
الإقناع، وتستعمل لذلك كل وسائل ه يشير بدوره إلى استراتيجية إبلاغيه قائمة على تتحرك ضمن محيط إنساني. إن

صال
 
يأثير في الت  أفق  ورمز فيالإنساني من كلمة وصورة  الات  و ،فع إلى اقتناء منتج ما الد  المستهلك، و  المتلق 

 
سليم الت

 إبلاغية يستعملها المشهر  علامةالإشهار هو  عريف أن  الت  يتبين لنا من خلال هذا  .2 بأهميته وتفضيله على باقي المنتجات

صالبوسائل  الاستعانةلنشر منتجه عن طريق الإقناع، وتتم 
 
قد تكون سمعية أو بصرية. وهنا تكون الغاية هي التي  الات

يأثير في الت    وفي تعريف آخر لأحمد عبد الفتاح سلامة، يقول: "الإشهار هو مختلف نواحي  .المتلق 
 
تؤدي إلى التي شاط الن

سائل الإعلامية المرئية أو المسموعة على الجمهور، بغرض حثه على شراء سلع أو خدمات أو من أجل الر  نشر وإذاعة 
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 ل قب  الت  ه إلى الت  استم
 
، يتضح من خلال هذين  .1المنشآت المشهر عنها ب للأفكار أو الأشخاص أوي  الط

ً
عريفين أن الت  إذا

عن طريق وسائل الإقناع المتعددة، ثم ،الإشهار يشكل الوسيلة أو الجسر الأساس الذي يمر منه الفرد لاقتناء منتج معين 

الي هو واسطة مباشرة ،وفاعلة ،ونائبة بين المستهلك الت  وب والثقافة المجتمعية. الإنسانيإن الإشهار مرتبط بالمحيط 

 هور الجم في الإشهار  يحدثه الذي أثير الت   مدى هو  هنا ظر الن   يلفت ،وماوجه أو سلعته ، وصاحب الإشهار ،لكي يمرر منت

 ليةجما صورة فيهما ،وتنحت والعقول  القلوب تخاطب بدورها هي التي، ودلالاتها الخطابية للبنية فهمهم ،ومدى عامة

  ،وهذا الهادفة الخطابات هذه لمثل ،ينتصرون بشغف عليها المقبلين تجعل
 
ال الإشهار  هو  ماإن  ظر)ان الوظيفي الفع 

   (10ورةالص  

   (10ورة:)الص 

ها أيضا الن  وكما أن  العلامة الإشهارية متجددة ومستمرة ترتبط بواقع  اس ،وبما هو بارز في حياتهم ،وجلي  في تعاملاتهم ،فإن 

 اس.الن  (،فهي إذن محيطة بموجودية 15ورة:الص  وقاية لهم ،وتعتني بصحتهم حال انتشار الأوبئة والأمراض .)انظر 

 

 (15ورة)الص  

   والغاية منه: الّطاب الإشــــهاري مفهوم 
 
رف الخطاب الإشـــــهاري بأن ســــــتخدم للتأثيالتي ه نوع من الخطابات يع 

ُ
ر ت

ــــة أو منتج  ــ ـــــال فكرة أو قصــ ــــائل الإعلام بأنواعها المختلفة، من أجل إيصــ ــ ـــتخدام وسـ ــ على الأفراد والمجتمعات من خلال اســ

أثير على وعي الأفراد تجاه الت  لأكبر عدد ممكن من الأشـــخاص والمجتمعات. وفي تعريف آخر للخطاب الإشـــهاري هو محاولة 

نة ستخدمة في  تباهانلجذب  منتج أو خدمة معي 
ُ
عاية والإعلان، من أجل الد  الأفراد والمجتمعات لها، فهو أحد الأساليب الم

ـــــموع والمكتوب  2زيـادة ورفع مســــــــــــــتوى المبيعـات. ــ ــ ــ ،ولـه عـدة أنواع تختلف بـاختلاف الموقف والمقـام ونوع المنتوج،فمنه المســـ

 والالكتروني...وغيره.
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ة أهداف،ويمكن تلخيصــها فيما يلي: :الّطاب الإشـهاري الغاية من  الوصــول لأكبر عدد ممكن من  1للخطاب الإشــهاري عد 

ة قصــــيرة ة زمني  ع في الت  كانية للمجتمعات من أجل الســــ  تحديد البنية ،و الأشــــخاص في مد  مات جمع المعلو و لع والخدمات. الســــ  نو 

 ت االعملاء وذلك باستخدام أدو  تخص  التي 
 
 الحصول على صفقات ناجحة.سويق المختلفة، من أجل الت

  
ص
ته هي عملية تلقين معايير المجتمع وعادانشــئة الاجتماعية الت   اشــئة الجزائرية وعلاقتها بالّطابات الإشــهارية:الن

وتقاليده وأخلاقه للأفراد. وفي ذلك، يقول أنتوني غيدنز: "تتجســـــــــــد الثقافة في الجوانب الاجتماعية المتعلمة غير الموروثة. 

ــــطلح  ــ ــ ـــــئة الاجتماعية على العملية الت  ويطلق مصـ ــ يتعلم بها الأطفال أو الأعضـــــــــاء المســـــــــتجدون في المجتمع أســـــــــاليب التي نشــ

الها يجري فيها نقل الثقافة وانتقالتي نشـــئة الاجتماعية هي الوســـط الأول والقناة الأســـاســـية الت  الحياة في مجتمعهم. وتعد 

ـــــئة الاجتماعية هي بناءات ثقافية تتمثل في القواعد والمعاييرالت  ف ،إذن2على مدى الأجيال" ــ ها يســــــــتدمجها ويمارســـــــــالتي  نشـ

ـــــد على غير الر  الجيل   الر  اشـ
 
لتي ايرورة الاجتماعية الســـــــ  م والمعايير، وهي ه يتعلم اكتســــــاب مجموعة من القي  اشـــــــد، بمعنى أن

ن الفرد من أن يكو ِ 
 
 داخـل المجتمع، وبـتمك

ً
ـــــرته ومحيطه التـ  ن هويتـه ويصــــــــــــــبح عضــــــــــــــوا ــ ــ ــ الي هي نتـاج تفاعل الفرد داخل أســـ

نشـــئة الاجتماعية لدى الأفراد تتأثر بعوامل أخرى خارج مؤســـســـة الأســـرة. تتمثل هذه العوامل في الت   أن   ىنبمع، الاجتماعي

صـــــالعليمية، كما تتمثل في وســـــائل الإعلام والت  ما يتلقاه الفرد أثناء تعليمه داخل المؤســـــســـــات 
 
 شـــــهارية والخطابات الإ ،الات

مهم وفق المنظومة الثقافية الت   ، إن  ى خر وبرؤيـا أالعلاقـات الاجتمـاعيـة.  ثم  
 
ن الأفراد وتعل فـاعلات الاجتماعية المختلفة تلق 

وهذا مما لا يمكننا منعه كأداة تعليمية إضــــــــــافية  مغفول عنها ،أو مفروضــــــــــة علينا بطريقة أو بأخرى ،وانظر   .في المجتمع

ل   مثلا إلى تأم 
 
فل إلى مثل هذه الخطابات الإشــــــــهارية على عتبات المحلات، أو المؤســـــــــســـــــــات ،ويلتقط صـــــــــورة ذهنية من الط

ها كلمة مكتســبة تفي بالغرض في تعبيره الصــ  رســم لكلمة يراها هو بعين  ها إلى زاده المعرفي على أن  واب ،ويحملها معه ويضــم 

 .(15و10ورتين )الص  ،وأنواع أساليبه .انظر 
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https://www.kezakoo.com/%D9%81%D9%82%D8%B1%D8%A9/%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%86%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%88%D9%84%D9%89-%D8%A8%D9%83%D8%A7%D9%84%D9%88%D8%B1%D9%8A%D8%A7-%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85-%D8%AA%D8%AC%D8%B1%D9%8A%D8%A8%D9%8A%D8%A9/%D8%A7%D9%84%D8%AE%D8%B7%D8%A7%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B4%D9%87%D8%A7%D8%B1%D9%8A/
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حيحة فيتعلم نطقا الصــــــــــــــ  وأحيـانـا يكتســــــــــــــب من الخطـاب الإشــــــــــــــهـاري آدابـا رفيعـا، لكن بنيـة هـذا الخطـاب مخـالفة للكتابة 

تابة في ظر هو الكالن  ورة الموالية كيف كتبت لفظة) فضلك( ،إن أول مايلفت الص  واب كتابة، وانظر إلى الص  صحيحا ،ويجانب 

من دافع الباب أن يرى ولو بطرفة عين المســــاحة المكتوب عليها بخط عريض ،فترتســــم  جاجي ،والذي يجعلالز  متوســــط الباب 

 لديه صورة ذهنية تحتفظ بالمكتوب شكلا وخطا. وما جعله أكثر جاذبية اللون الأحمر الذي يمثل نسبة كبيرة منها.

 
 والإشــــــــــــــكــاليــة المطروحــة: هــل 

 
علم الت  فــل المتمــدرس يحمــل معــه مثــل  هــذه الألفــاظ والمصــــــــــــــطلحــات الخــاطئــة  إلى حجرة الط

نـــا نجــد الكثير من 
 
فيوظفهــا في تعـــابيره المختلفــة ،حتى وإن طلـــب منـــه معــالجـــة ظـــاهرة لهـــا علاقــة بواقعــه الاجتمــاعي ؟ ، نعم إن

ا منهم أنهــا فصــــــــــــــ يحـة ويمكن اســــــــــــــتخـدامهـا وإدراجهـا ضــــــــــــــمن المتعلمين يـدمجون مثـل هـذه الكلمـات في وضــــــــــــــعيـات مختلفـة ،ظنـ 

ة في العناصر القامة .التي المكتسبات القبلية ،  تعكس مدى ثراء  الجانب اللغوي لدى المتعلم  . ولنا نماذج لاحقة مصور 

  يكيف يكون تأثير الإشــــهار في  :الانزياح اللغوي في الّطاب الإشـــهاري   المتلق 
 
 افل؟ إن  تأثير الإشــــهار في الط

 
فل له لط

ا الأول فيظهر من ناحية الحمولة  جانبان، جانب إيجابي فيه تطور وثراء فكري ،وجانب سلبي فيه تخلف وافتقار ذهني ،أم 

غير، فيكتســــــــــــــب اللفظـة تلو الأخرى حتى تصــــــــــــــير ملكتــه اللغويـة قـابلــة الصــــــــــــــ  يثري ويغني بهـا قــاموســــــــــــــه اللغوي التي اللغويـة 

ـــافة و  ــ ــ ا الجانب الت  للإضـ ـــــيدها التي بي فيُلمس في تلك البنيات الخطابية لالســــــــ  جديد ،أم  ــ  يتصـ
 
ـــــأ له بنالط ــ ية ذهنية فل فتنشـ

امين لغويـا يتعرضــــــــــــــون لمثل هذه المواقف في المصــــــــــــــطلحات النـ  للكلمـة مخـالفـة لقـاعـدتهـا أو مـادتهـا ،ولاشــــــــــــــك أن  الكثير من 

ها غير صــــــــحيحة،وب ـــهار ف لياالت  المخالفة لأصــــــــولها وموادها ،فتتولد لديهم نظرات جديدة لكن  ــ ــ  في الأفر يعد الإشـ
ً
اد، لأنه مؤثرا

 إلى أن الفرد يتميز بكونه يتفاعل أو هدمها وتأزمها لوك، الســــــــــــــ  م و يســــــــــــــاهم في بناء الأفكار والمواقف والاتجاهات والقي  
ً
نظرا

 
ً
 ووجدانيا

ً
 نه أن يطرحأبالأطفال، من ش  -في خطاباتها  الإشهارية - هذا الاهتمام المتنامي من طرف المؤسساتو   .شـعوريا

ــــتهلاك ــ ــ ــ ــ ـــــاكـل متعـددة الأبعاد متعلقة بإدخال الأطفال في دائرة الاســ ــ ــ ــ  إياهم عن الأهداف لبيالســــــــــــــ   مشـــ
ً
 ، مبعدا

 
تي الربوية الت

ـــعى إلى تحقيق  ـــين فالد  ، لأن هذه قي كمشـــــروع مســــــتقبلي في هذه الفئة الر  و  نميةالت  تســ ــــتهلاكية تجعلهم منغمســـ ي ائرة الاسـ

ــــتهلاكي ــ ــــلبي الت  ذي يأخذ و لا يعطي و لا يبدي وبال هذا المجتمع الاســ ــ ـــــر ســ ـــبح ب، الي فهو عنصـــ ــ  حيث يصـــ
 
ادر على فل غير قالط

، حيث يعمل زمنالاستهلاكي منذ طاق الن  قدي لها. فهو موجود في هذا الن  فكير الت  الفصل بين امتلاكه للأشياء وقدرته على 

ــــتهلاكي ــ ــــتهلاك وتمجيد المجتمع الاســ ــ ـــهار على تعظيم الاســ ــ ـــلحة الذاتية لا يتعداها  الإشـــ ــ ـــلخدمة المصـــ ــ ـــهم في تشـــ ــ كيل ، ما يســـ

ــــتهلاكية لدى  ــ ــ ـــلوكية اسـ ــ ــ  أنماط ســ
 
ـــــ ى و الط ــ مةماذج المالن  فل تتماشــ ــــائل الإ الر  في هذه  قد  ــ ــ ـــــجع على القيالتي شـــــــــهارية سـ ــ ام تشــ

فصــــيحة  تفي الكلمات المســــتعربة كلما كم يرى حليلات..(التّ ورة الموالية )مختبر الص   ّ الاســــتهلاكي فقط.انظر بالفعل 

  مييز بين الأصلي والمحول)سوبيرات(الت  لأنها كتبت بأحرف عربية فلا يستطيع 
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 ولاريب أن مثل هذه الكتابات ت بط 

 
 فل وتجعله مســـــتهلكا ســـــلبيا للألفاظ الجاهزة ،رغم الخطإ الط

 
لفالشـــــ

ُ
عند  ائع الذي أ

حوه )انظر الن    لافتة المدرسة الابتدائية( اس وخاصة المثقفين فاستساغوه ولم يغيروه أو حتى يصح 

 

 غم من بُعدها الحاصل بين الر  اشئة من أثر؟ بالن  ومثل هذه الخطابات الإشهارية ماذا تتـرك في 
 
يكتسبها ي التربية اللغوية الت

ـــــاهدين مثل هذه الفئة ،ما هي الخدمة الجليلة الســــــ  وبنياتها  ل تقدم لهم ،وهم يحملون مثالتي طحية المعلنة بها ، فنحن كمشـ

غةهذه 
 
ـــل الت  في أذهانهم ؟أم نكون ســــــــــلبيين حتى في  الل ــ ــ ــ قطع ا لالن  ؤوب ،ومرافقة أطفالد  وجيه ؟، لا مناص من العمل المتواصـ

ر الســــــ  ليم، للمرور من هذا الســــــ  روب ،حتى يجدوا المخرج الد  هذه  بيل ،بثراء لغوي نبيل يواجهون به المســــــتقبل المأمول ،بفكر ني 

 محمول.

  
ص
 عدد اللغوي في الإشـهار وأثره على الت

ص
لا نختلف إذا اعتقدنا أن الخطابات الاشـهارية عنصـر من عناصـر اشـئة: الن

ائجــــة، تســــــــــــــــاعــــدهم في تكوين قــــاموس لغوي الثقــــافــــة، ومورد ليس بــــالثــــانوي في إغنــــاء الأطفــــال بكلمــــات ومصــــــــــــــطلحــــات ر 

،وحقول دلالية مختلفة، اســــــــتعدادا للقدرة  ــــعة من المنتوجات ،الت  ثر  ــ ربما ي التميزية بين الوظائف المختلفة لمجموعة واســـ

تكون في متنــاولهم أو قريبــة منهم ،ولهــذا وجــب أن لايكون الإعلان في اللافتــات غريبــا ولا عويصـــــــــــــــا ،لأن أهــدافـــه واضــــــــــــــحـــة 

ة إيجـــابـــا،كزيـــادة معلومـــة مجهولـــة ،أو غريبـــة لمعجم   ،ونتـــائجـــه مرجو 
 
ري ،إذ أن قراءة الخطــــاب الت  فـــل الفكري و الط صــــــــــــــو 

همزة القطع بدل همزة الوصل عند  

 عليمالتّ مدخل أول خطوة في 
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قي لالت  ،يخدم الجانب العقلي والوجداني لديه ،كما يعزز فيه مهارة  الاشـــــــهاري بلغة ســـــــليمة واســـــــتعابه بصـــــــورة صـــــــحيحة

ـــعى دائما لالتي قـد والملاحظـة فيرفض مـاكاـن غير خـادم لتكوينـه ،في بنـاء ملكته الن  والقبول ،وينمي فيـه درجـة  ــ ــ ــ ــ تطويرها يســـ

ي ،بكل مُغر ي يجعله ملكا فيستهدفه في إعلانه وعرض منتوجه  -كما أسلفنا الذكر –وإنمائها ،خاصة وأن صاحب الاشهار 

يه ،وإن لم يكونا راغبين في اقتناء هذا المنتوج لضــرره ،أو لعدم صــحيته ،كمنتوج "شــيبس" الد  يفرضــها على و التي قراراته 

حيـــة الصــــــــــــــ  غم من أضــــــــــــــراره الر  بكـــل أنواعـــه ،حيـــث أضــــــــــــــحى المنتوج الأول الـــذي تقتنيـــه لطفلـــك وأنـــت على عتبـــة المحـــل،بـــ

غةنوع  المســــــتقبلية، إلى جانب
 
ابة، والأذواق المختلفة ،باســــــتعمال  الل

 
ال لد  االإشــــــهارية المســــــتعملة،مصــــــاحبة للألوان الجذ

ة بصــرية ورة الموالية تجمع هذه العناصــر المذكورة برســالالصــ  الأيقوني الأكثر لفتا للإنتباه ، والمحفز المثير لاقتناء المنتوج. و 

 أن  المنتوج بهذه مســــــــــــــتعينـة بلغات مختلفة لتكملتها ،ورغم ما تحمل
 
بير يلاقي عالت  ه لفظة)مهبول( من دلالات اجتماعية إلا

 رواجا كبير ا لدى هذه الفئة. وهذه عينة فقط مما له علاقة مستمرة مع الأطفال .

له ســالة الإشــهارية، مثالر  والمكون الأيقوني يمثل حلقة أســاســية في 

ــــاحبالتي ورة البصــــــــــرية الصــــــــــ  مثل المكون اللســــــــــاني، حيث يمثل  ــ ــ  تصــ

الخطاب الإشـــــــــــــهاري، فتتآلف الميزتان "وتشـــــــــــــتغل هذه العناصـــــــــــــر وفق 

ـــــة بهـا تختلف عن  ــ ــ ــ ـــنن خـاصـــ ــ ــ ــ ــ نن اللفظيــة، فهي تقوم بتحويــل الســــــــــــــ  ســـ

 منظم لمجموعــة من العنــاصــــــــــــــر كـاـلإطـــار واللون و 
 

ق 1كــل"الشــــــــــــــ
 
، فـــالحلا

 ل الخفيف ممـــا يعتــاد عليـــه ومحــل الأكـــ
 
فـــل ولــه علاقـــة بحيــاتـــه لا الط

يســـــتطيع الاســـــتغناء عنهما. فإذا رأى هذه الكتابات كما هو موضـــــح في 

ور الموالية فكتابة الحلاق لإثارة المشاهد وجلب انتباهه، والثانية الص  

لتسهيل الوصول إلى الغرض المراد استهلاكه، والأهم من ذلك كله هو 

 
 
 الــذي يبعــث في ســــــــــــــق اللغوي الن

 
ــــولا على حملــه وتوظيفــه في الط ــ ــ ــ ــ فــل فضــ

مقامات لا تصــــــــــلح له كما أســــــــــلفنا الذكر، فهنا كما يصــــــــــرح المنشــــــــــغلون 

ة فيجــب مراعــاة العــامــ  بــالإشــــــــــــــهــار أن  الكتــابــة الإشــــــــــــــهــاريــة تكون مؤثرة في 

 الأصلح منها تدوينا ودلالة.

                                                           

، 4110، 10ار البيض   اء طالد   واص   ل، منش   ورات كلية الآداب والعلوم الإنس   انية الجديدة،الت  عبدالمجيد نوس   ي، الخطاب الإش   هاري بالمغرب، اس   تراتيجيات  -1
 .40ص

 ذيذـــــق للاّ ـــــح
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ـــــادف التي هـذه مجموعـة من الخطابات الإشــــــــــــــهارية المختارة و  ــ ــ ــ  تصـــ
 
فل كل حين ومرتبطة بواقعه ارتباطا شــــــــــــــديدا، ومنها الط

. وبالأحرى حيحةالص  يحمل بعض الكلمات والمصطلحات والمفاهيم لتعزيز رصيدي اللغوي، جاهلا أصل الكلمة وطريقة كتابتها 

ر المرفقـة تترجم الواقع، فــإذا كتـب لنــا الصــــــــــــــ  فـالخطـابـات الإشــــــــــــــهـاريـة في  ـــعيــة إدمـاجيـة مــا: الت  و  ــ ــ ــ ــ ــــوبر لميـذ في وضـــ ــ ــ ــ ــ  "ذهبـت إلى ســ

ه يحكي عن واقع حقيقي بلغته المعروضة.
 
،"أو تناولت مع أبي بولي ماريني "فلابد  أن نعلم أن  ماركت 

   

 

 

ــــة إذا طلـب من الت  وهـذه الأمثلـة وغيرهــا حقيقي في  ــ ــ ــ ــ ـــعيــة الت  عـابير الكتــابيـة ،خـاصــ ــ ــ ــ ــ ـــف حـالـة ،أو الحــديـث عن وضـــ ــ ــ ــ ــ لميـذ وصـــ

ـــــذا  ــــــدل هــ ـــــا،ويـ ـــــل الـــنـــ  مـــوذج الآتـــي  عـــلـــى الـــنـــ  مــ الـــحـــرفـــي لمـــــــا يســــــــــــــــمـــعـــــــه أو يـــقـــرؤه فـــي الـــخـــطـــــــابـــــــات الاشــــــــــــــــهـــــــاريـــــــة ، "صــــــــــــــــــــالـــــــة قــ

 .....الخ،وحســــب بعض المدرســــين فإن  المعلم في هذا 1؛ســــبول؛طمطيس؛زرودية"
 
ور يصــــادف الكثير من الخطابات الاشـــــهارية الط

ة ،والملاحظ في لغ لاميذ أو في أوراق تعابيرهم، حين يأمرهم بإنجاز وضـــــعية حول موضـــــوع من المواضـــــيعالت  عل صـــــفحات دفاتر 

هـــا تعكس أيضـــــــــــــــا بيئتـــه الت   يعيش فيهـــا ،فـــإن كــاـنـــت بـــاديـــة أكثر من توظيف التي لميـــذ هـــذه حتى وإن كــاـنـــت عـــاميـــة أو غيرهـــا فـــإن 

 المفاهيم الفلاحية على فطرته، وإن كانت مدينة وظف كذلك ما يعكس وسطه المعاش .

 

                                                           

 زرودية: هي "الجزر" في بعض لهجات الغرب الجزائري. - 1



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

222 

رغم ما ذكرناه من جوانب إيجابية للخطاب الاشهاري  بتعدد الأطفال:سلبيات الّطاب الاشهاري المتعدد والهجين على 1

 لغاته ،وما يساعد به 
 
فل من اكتساب لمعلومات وفضائل وأخلاق حسنة ورفيعة  ،تجعله يتفاعل مع الحياة تفاعلا إيجابيا الط

 ،كالأكل و هي الأخرى تنميه ذهنيا ،ووجدانيا ،وسلوكيا التي يصـاحبه فهما صحيحا ودقيقا لجوانبها 
 

و سلوك رب باليمين وهالش

 محمود قد نقله 
 
كه تضــعف فيه المكتســب وتشــالتي فل إلى الممارســة الفعلية في حياته ،إلا أننا نصــادف بعض الخطابات الط

 
ك

ذه ه الية نموذج حي  للغة تلميذ ولدت من رحمالت  ور الصـــ  في المعلومة الملتقطة ،ولا يســـتطيع آداءها في ســـياقها المناســـب.  و في 

ر فيها   لميذ عن شعور خاص عاشه في زمن معين .الت  الإعلانات ،عب 

 

بس في الفهم، والأخطاء اللغوية والإملائية ،كما 
 
وإلى جانب ذلك  يُكســب الخطاب الاشــهاري غير المراعى بتقنية مهندســة الل

ســــــــتيم كرافطة،صــــــــولد،تاكل الجاج آآآآ، العام  يســــــــهم في بناء معجمات لدى الأطفال لايفرقون فيها بين العربي والأجنبي و 
ُ
ي،) ك

هار قاع ليك، ســـــتيك تيك ...( ،فيوظف الكلمة وهو يجهل جذرها لأنه اقتبســـــها من إشـــــهار في تلفاز ،أو لوحة أو الن  مهبول،ديدو ،

ـــناعة  لافتة ،خاصــــــــة وأن   ــ ــ ـــهار صـ ــ ــ ـــــبحت تقوم  اليوم  الإشـ ــ ـــ ى مخاطبة العقأصـ ــ ــ ل بل على مبدأ مهم ألا وهو الخداع، فهو يتحاشـ

خدم فيها تست،ر وسائل حديثة بويقوم بتحفيزها من أجل قيادة المستهلك لشراء خدماتها أو منتوجاتها وذلك ع يخاطب الغرائز 

ـــناعة من البديهي أن  و ، فس وعلم الاجتماعالن  تقنيات متقدمة من علم  ــ ــ ـــميم وصــ ــ ــ ـــهارفي تصــ ــ ــ يتم الاعتماد على  الإعلان أو الإشــ

ــــواء كانت ثابتة ، الأولىرجة الد  ورة بالصــــــ   ـــكل فيديو،  أو ســ إن و تلفت نظر المســــــتهلك،  أنيجب التي ورة الصــــــ  تلك متحركة في شـــ

ـــــاحبتهــا ألفــاظ منزاحــة لغويــا أو مفــاهيم عــاميــة، تحتــاج إلى مراجعــة  ــ ــ ــ ــ ـــــتقنيين المهتمين بهــذا الميــدان ،المهم أنهــا الت  صــ ــ ــ ــ جيــب تســـ

دفعه تو  ،أثير على المســتهلكالت  في  وأسـاســياتلعب دورا هاما ورة الصــ  لحاجياته ونواقصـه، وتســتفز أحاسـيســه ورغباته. وهكذا ف

  نالإعلا  أوورة الص  تجعل من المنتج يظهر في التي اقتناء منتج معين. لذلك فالمعلنون يستعملون العديد من الخدع  إلى
 
ه على أن

 .شكل جميل ورائع وجودة عالية ومذهلة و ذ

 

 

 

 يصافها في حياته اليومية وتأثر في قاموسه اللغوي:التي ماذج لبعض الخطابات الإشهارية الن  وهذه بعض 
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ــــت  ــ ـــــريــ ـــلات،فــ ــ ـــــة،أومـــ ــــتــ ــ ـــــفـ ــــوس،كـــ ــ ــــاكـ ــ طـ

 أوملات،معقودة،كرانطيطا ،

 حمةالر  ليزابا، بيزا،بازارات 

ســـــــــبيســـــــــيال ، شـــــــــري وشـــــــــوي  ،خبر 

ـــل  ــ ـــــذ، حــلاق فــي كــ ـــــذيــ ـــــل ،حــلاق لــ ـــــاجــ عــ

الأوقات ، مرحبا بكم  ،سوبيرات البركة 

، 

ياضــيفنا لو زرتنا لوجدتنا      نحن 

 يوف وأنت رب  المنزل  الض  

 بري شوك،بيع وكراء الكوستيمات

  خاتمة:

يأثير على الت  يعتبر الخطـاب الإشــــــــــــــهـاري ظـاهرة لغويـة تواصــــــــــــــليـة ،لـه أبعـاد ثقـافيـة واجتمـاعيـة هـدفـه  ون من ،وهو يتك المتلق 

غةعناصــــر عديدة ،كما له وظائف ووســـــائل متنوعة ، ونحن أمام تحدي كبير ،وصـــــرح 
 
المجلس الأعلى للغة العربية  -العربية الل

ة وعلى نشــــــــــئنا خاصــــــــــة ،فنجد  -والمحافظة عليها  غير  يوظف ما ليس له الصــــــــــ  تحديه أكبر، أمام واقع فرض نفســــــــــه علينا عام 

غةعلاقة ب
 
غةفي ميدان  الل

 
خاصــــــــة وأن  الخطاب الإشــــــــهاري أصــــــــبح غير متحكم فيه ، والمشــــــــهر أصــــــــبح معلما غير مباشــــــــر إلى  الل

ا يتلقى منه هذا 
 
 جانب المدرســة ،لم

 
 لكذراســ ي  فيتضــاربان في كذا موقف ومفصــل ،الد  فل ثقافة، ويريد أن يمزجها بواقعه الط

 لأن  
 
ـــهار التي رق والوســـــــــــائل الط ــ ــ ــ ـــــناعة الإشــ ــ ــ  عاية و الد  و يتم اعتمادها في صــ

 
اء روري أثنالضـــــــــــ  رويج متنوعة ومختلفة، لذا فمن الت

ـــ يمشــــــاهدتنا لأي إعلان، الأخذ بعين الاعتبار الهدف  ــــاســـ ــــتهلاالا للمُعلن، الذي يســــــعى إلى هدف وحيد، وهو دفعك إلى  الأســ ك ســ

ف لجملــة من الأنظمــة اللغويـــة  مـــا هي مزج مكي 
 
،بلغــة هجينــة لاهي عربيــة فصــــــــــــــحى ولا عـــاميــة ولا أجنبيــة بحتــة صــــــــــــــحيحـــة ،إن

 ،وتأثيرها  على 
 
مو الفكري أمر مستطير، فيكون الخطاب الإشهاري متسلطا عليه من حيث يدري الن  فل الذي يسير في طريق الط

مما يخدم تكوينه اللغوي والذهني، فتتشــــــــــــــكل لديه أرصــــــــــــــدة لغوية ببنيات  أو لا يـدري ،وملزم أن يتعلم مصــــــــــــــطلحـات ليســــــــــــــت

ــــــتقبل لغة هذا  ـــنيفاتها ذهنيا ولفظيا، مما يوجب علينا توخي الحذر والقلق من مسـ ــ  امختلفة ،تتزاحم في مفاهيمها وتصــ
 
شء، لن

 ومما يمكنا استنتاجه من بحثنا هذا  خدمة وصونا  للغة جيل المستقبل نذكر ما يلي: 

ال في نصـــــــــــــب بنيات خطابية مختلفة هادفة الت  يل منظومة مراقبة الخطاب الإشــــــــــــهاري، وترشـــــــــــــيده ليتم تفع .0 عاون الفع 

 ومنتجة.

 الاهتمام والانتباه لما يقوم به  .5
 
فل من عمليات ذهنية يفســـر من خلالها الخطابات الاشـــهارية المصـــادفة له وتصـــحيح الط

 ما يمكن تصحيحه.

 تعليم  .3
 
ه حاليا على بداية من لغة جديدة فريق الت  فـل كيفيـة الط

 
بين مـا هو فصــــــــــــــيح ومـا هو عـامي أو أجنبي خـاصــــــــــــــة وأن

 يتعلمها وهي الانجليزية  ،وستكثر الخطابات الاشهارية بها مستقبلا.

لتي امشــــــاركة الآباء والأمهات لأبنائهم مشــــــاهدة الخطابات الاشــــــهارية ،وتفســــــير الظواهر الاســــــتهلاكية من خلال الأســــــئلة  .2

 .يطرحونها 

 ضرورة اصطحاب الأطفال أثناء القيام بعملية  .2
 

 .هبما يروه أو يسمعوه أو يقرؤون راء وتوعيتهم،الش

من الانزياحات الخطابية في الإشهار لكي لا  لويحمي الأطفا ،ضـح وجلي ينظم الممارسـة الإشـهاريةضـرورة وجود قانون وا .9

رنا شـديد يكون قد يتوارثوا  الاسـتغلال الذي يحطم قيمهم ،ويطمس هويتهم . و 
َ
ومراقبتنا قائمة ،إذا علمنا أن بعض هذا  ،حذ

ــــانيةم ع، فهو يســــــــــتثمر القي  ال وخدياته احالخطاب الإشــــــــــهاري، في ــ ــ ر الأيديولوجيات  الإنســ العليا لتمرير القيم المادية، بل ويمر 

خصصات، الس  ويسهم في توطيد  ه في أصله خطاب وظيفي عابر للت  كل  استغلال متاحات الخطاب فيحسن يُ كما ياسات، ولكن 

ـــــفـاء  الحقول  ــ ــ ــ  نوع في ذهن الت  وعيـة و الن  لإضـــ
 
ـــهار" لا يخلق الحاجة يبقى أن  الي الت  ب؛ و فـل الط ــ ــ ــ ــ رنا به خلق الحاجة"الإشـــ

ُ
ما تأث

 
 ،وإن

اء درجة   أثر؟الت  إليه .فهل يعد هذا رضوخا جر 
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غةإشكالية تلقي الّطاب الإشهاري ب
ص
 العربية في الجزائر عبر الميديا الاجتماعية الل

 -  
ص
 بصر في طبيعة العوائق وفرضيات الت

ص
 -حققالت

 -الجزائر-صالح بوبنيدر 13د. عصام رزاق لبزة جامعة قسنطينة

 -الجزائر-صالح بوبنيدر 13جامعة قسنطينة عبد المنعم لعجال د.

 الم
ص
 : لخّ

صالمنذ بروز تكنولوجيات الإعلام و    
 
ة لأشكال قليديالت  ؤيا الر  تغيرت  الخاص  و  العام  في العالم وتنامي استخدامها لدى  الات

صال
 
صالأثير على الآخر من خلال الخطابات الت  واصل عبر الميديا الجديدة  بل تجاوزتها الى حدود كيفية الت  و  الات

 
ية والإعلامية الات

وفق أنماط ولغات متعددة من ذلك الاشهار كصناعة إعلامية غايتها تحقيق أثر متعدد على جمهور غير اعتيادي يتقن استخدام 

ة تلقيه لمثل هذه المضامين وخاصة عبر الفضاء الت   قمي الحر، لر  اقنية ويميز محتواها ويستطيع أن يمارس الانتقائية في ماهي 

باعات فاعلية وطرق تحقيق الإشالت  ا الاجتماعية كبيئة اتصالية وإعلامية مختلفة تماما عما سبقها في أنماط ممثلا في الميدي

 الممكنة من الاشهار.

رديات لس  اوقد أثير في الآونة الأخير ضمن هذا الإطار إشكالية خصوصية المادة الاشهارية والخطابية بالغة العربية في سياق 

غةهار في حذا ذاته بالجزائر، مع عقد المقارنات للمفارقات الاجتماعية من حيث أثير لدلالات الاشالت  
 
قي، كنمط محدد للتل الل

 باعتبارات ثقافية وأثنية متشذرة، وخلفيات لغوية هجينة

تأسيسا على ما سبق سنحاول في هذه الورقة البحثية تشخيص الإشكاليات المتراكبة عن وظيفية الاستخدام اللغوي    

 العربية كبنية تعبيرية للخطاب الاشهاري عبر الميديا الاجتماعية. للغة

غةلقي، الإشهار، الخطاب الإشهاري، الت  الكلمات المفتاحية: 
 
 العربية، الميديا الاجتماعية. الل

Abstract: 

Since the emergence of information and communication technologies in the world and their increasing use by both 

the public and private sectors, the traditional perception of communication and interaction through new media has 

changed .It has surpassed the boundaries of how to influence others through communication and media speeches ,  

according to various patterns and languages ,  such as advertising as a media industry whose goal is to achieve a multiple 

impact on an unconventional audience that is proficient in technology , distinguishes its content , and can exercise 

selectivity in how it receives such content, especially through the free digital space . This is represented in social media 

as a completely different communication and media environment from what preceded it in terms of interactive patterns 

and methods of achieving possible satisfaction from advertising. 

Recently, the issue of the privacy of advertising and promotional content in the Arabic language has  been raised 

within the context of narrative impact in Algeria, with comparisons made between social language patterns as a specific 

reception mode, considering diverse cultural and ethnic considerations, and hybrid linguistic backgrounds. Based on the 

aforementioned, this research paper aims to diagnose the overlapping issues regarding the functional use of the Arabic 

language as an expressive structure for advertising discourse through social media. 

Key words: Reception, advertising, advertising speech, Arabic language, social media. 

مة  :مقدص

صالمنذ بروز تكنولوجيات الإعلام و    
 
دية قليالت  ؤيا الر  تغيرت  الخاص  و  العام  في العالم وتنامي استخدامها لدى  الات

صاللأشكال 
 
صالالاأثير على الآخر من خلال الخطابات الت  واصل عبر الميديا الجديدة، بل تجاوزتها إلى حدود كيفية الت  و  الات

 
ية ت

ير غوالإعلامية وفق أنماط ولغات متعددة، من ذلك الاشهار كصناعة إعلامية غايتها تحقيق أثر متعدد  المستويات على جمهور 

ة تلقيه لمثل هذه المضامين وخاصة عبر الت  اعتيادي يتقن استخدام  قنية ويميز محتواها ويستطيع أن يمارس الانتقائية في ماهي 

فاعلية وطرق الت  قمي الحر، ممثلا في الميديا الاجتماعية كبيئة اتصالية وإعلامية مختلفة تماما عما سبقها في أنماط الر  الفضاء 

 الممكنة من الاشهار.تحقيق الإشباعات 
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رديات لس  اوقد أثير في الآونة الأخير ضمن هذا الإطار إشكالية خصوصية المادة الاشهارية والخطابية بالغة العربية في سياق 

غةوتأثير دلالات الاشهار في حذا ذاته بالجزائر، مع عقد المقارنات للمفارقات الاجتماعية من حيث 
 
، كنمط محدد للتلقي الل

 ات ثقافية وأثنية متشذرة، وخلفيات لغوية هجينة.باعتبار 

 أولا: 
ص
 حديد المفاهميالت

 في مفهوم الّطاب الإشهاري:

لالية لا من حيث كونه خطاب وإنما من الد  باسا من حيث تحديد تفريعاته الت  يظهر أن مفهوم الخطاب الاشهاري يشهل 

لالين مما يؤدي على تعدد للقراءات في مفاهيمه يمكن نرود الد  حيث صياغية توظيفه وتصنيفاتهن فيحدث أن يتحور المعنى 

 بعضها كما يلي:

" إلى  الخطاب الإشهاري  على أنه جمع بنائي بين مكونات لغوية وغير لغوية، ليماء زعتر" و "سمية بن عمارةتنظر كل من "

وت لص  اقناعي وأخرى غير لسانية مثل رد القصص ي والبرهان الاالس  أنه مادة اشهارية لها خصائص لغوية تمتزج بمعية أساليب 

 ، ويش ي هذا 1يكور الد  ورة ولموسيقى الحركة، الايقونة و الص  و 
 
رح بفكرة أن الخطاب الإشهاري هو كل ش يء في الإشهار من الط

 حيث البناء إلى 
 
 صية فقط بل حتى من حيث الن  ركيبة لا من حيث البنية الت

 
غةتتداخل مع التي ركيبات الت

 
انية  كونها اللس الل

يتعبر عن خطاب معين يفرض بضرورة مجموعة حجاجية غير مباشر لمحاولة اقناع  بالمادة المشهر عنها او الفكرة المراد  المتلق 

 ام المتلقف لمضامينها بالاقتناع بها.الز  ايصالها و 

ثم  منة المبهمة في دواخل المستهلك،حفيز الموجه لطاقة الانفعالية الكاالت  " ذلك المستوى من سعيد بن كرادويمثل عن "

أنه يتجاوز في طرحه لمفهوم الخطاب الإشهاري الكلاسيكي المرتكز على فكرة الاقناع والحجاج ويدلل على أنها أكثر من ذلك إنه 

 استدراج للمستهلك لإشراك فعل 
 

مزية ر  الة و الذي يقفز على كل مفاهيم الاقناع بالمفهوم العقلاني وكل حمولاته المعنوي 2راءالش

ليم، بل هي خطاب لما وراء العين المجردة وترصد لما بعد الإدراك الواعي لما له علاقة بكل الممكنات الس  يحيل عليها الحس التي 

 يحتكم اليها الانسان وتظهر فيما بعد على سلوكياتها التي فسية واللاشعورية الن  
 

ر انا الخطاب رائية وكأنها منطقية، على اعتباالش

وشكل وصناعة اشهارية كاملة لا تظهر  3شهاري ما هو الى تضمين ضمني وايحائي واستعاري لمجموعة من الاهداف داخل نصالا 

أثير غير المباشر الذي يعمل على إعادة تكوني اللاشعوري ليظهر فيما بعد في كل سلوك الت  خاطب المباشر وانما بصيغة الت  بصيغة 

 تلقائي يمثل فعل 
 

 رة عفوية تكون اقرب الى المنطقية حسب ما يعتقد ها الإدراك البشري فيما بعد.راء ولكن بصو الش

 في مفهوم الميديا الاجتماعية:

وظيف، على اعتبار ان لها الت  إن الحديث عن مفهوم موحد للميديا الاجتماعية يكاد يكون صعبا من حيث المعنى وصيغة 

بولوجية، وقد يكون الاختلاف حتى في المنظور الواحد، وعليه نحاول مفاهيم اجتماعية واقتصادية وحتى نفسية واخرى أنثرو

 ظر لطروحات الباحثين.الن  الوقوف على مفاهيم ذات دلالة مفصلة للميديا الاجتماعية من خلال 

" وسط فردي دينامي يتحقق في الوسط الجمعي والجماهيري، واستخدامها عبد الله زين الحيدري اذ انها تمثل لدى "

، إنها اذان اعطاء معنى للوجود 4قميةالر  يقدر عليها كل من يمتلك  الحد الادنى من الثقافة التي ة العام  اليوم يلوح بمثابة القدرة 

لة، فضاءات مفتوحة لتعبير الفرد عن وجوده، لا الفرد داخل المساحة الأوسع الممثلة في الوسط الجمعي، وهي بتعبير أكثر دلا

ناه فاعل الذي يتبالت  عبير و الت  الوجود الفردي وانما ذلك الوجود الذي يكتسب معنها داخل الجماعة بالاعتماد على مستويات 

 الفرد  وتعطيه الجماعة معنى له في حيز افتراض ي رمزي مفتوح على كل العوالم.

                                                           

على Evianلماء "Live Yong"س     مية بن عمارة، لمياء زعتر: خص     وص     ية الخطاب الإش     هاري في ظل الابتكارات الحديثة دراس     ة س     يميولوجية لإعلانات  1
 .20، ص4108ياسية والاقتصادية، برلين، المانيا، الس  يمقراطي العربي للدراسات الاستراتيجية و الد  اليوتيوب، المركز 

 .04، ص4110ار البيضاء، المغرب، الد  رق، الش  مثلات الثقافية، افريقيا الت  وة الإشهارية، الإشهار و الص  سعيد بن كراد: سيمائيات  2
 .00سعيد بن كراد: المرجع نفسه، ص 3
 .0، ص4101جانفي،  42وحة، قطر، الد  ، مركز الجزيرة للدراسات، العام  لله زين الحيدري: الميديا الاجتماعية: مصانع للراي عبد ا 4
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صير على أنه الم
ُ
تتيح للمستخدمين أن ينشئوا أو يقدموا للآخر مضامين معينة، أو أن التي طبيقات الت  واقع و وهي كذلك ت

 1واصل الاجتماعيالت  يشاركوا في 

غةثانيا: قيمية 
ص
غةو  الل

ص
 العربية في الّطاب الإشهاري: الل

ة  تتمثل  الإشهار وبلاغته الخطابية في مستويات  قو 
 
منية الض  يحة أو ر الص  يخضع لها على اختلافاتها اللغوية التي ركيب الت

وليفة قد يغير من شكل البنية الخطابية للإشهار، وعليه فإن الت  أو الأيقونة أو الموسيقية، وأن أي اختلاف في أحد مكونات هذه 

 مستويات العرض اللغوي في الإشهاري مهمة بما كان، على اعتبار حمولاتها 
 
لها ية ومستويات ايحائها في شكاخلالد  ركيبية الت

 ، ومن ثم في العام  
 
غةة للخطاب الإشهاري في حد ذاته، وينظر إلى قيمية الخاص  ياقات الس  رح داخل الط

 
ويات العربية في مست الل

غةتوظيفها من حيث مستويين اولاها  المستوى الإستلزامي الذي يقض ي بضرورة استخدام 
 
غةالعربية كونها  الل

 
ة من لوطنيا الل

مييزي لت  افضيلي الت  جهة ومن جهة أخرى كونها معطى يجب العمل به وفي إطاره بحكم  الخصوصية الأثنية،  وثانيها المستوى 

غةالذي ينشطر الى مجموعة تفريعات يكون أولاها مرتبط بقوة 
 
ا  العربية في الخطابات الإشهارية من كونها لغة قوية في تراكيبه الل

ب وهو ما عبير المناسب مع العمق المطلو الت  وحتى في دلالاتها فتجد أن للغة العربية في تعدد توظيفاتها لها قدرة لغوية على منح 

غةط بالمعطى الثقافي، حيث أن والذي يمثل المدار الحقيقي لأي خطاب إشهاري وثانيها يرتب 2يحقق الأثر بكلياته
 
بية العر  الل

تتجاوز في توظيفها  المعنى الأولى الذي يعنى بإيصال  دلالة معينة أو توضيح فكرة مجهولة أو حتى الى الاقناع،  الى كونها حمولة 

يمط الاستهلاكي ونمط الممارساتي للمستهلك أو الن  ثقافية يمكن أن تؤثر حتى في  تج أو حتى للفكرة  كها للمناثناء استهلا المتلق 

غةالومن شأنها أن تخلق تصور ثقافي جديد يتبع بالخطاب الإشهاري وما يشهر عنه من خلال هذا الأخير، وبهذا تكتس ي 
 
العربية  ل

ة  من حيث استخدامها الإشهاري  أكبر ذات بعد رمزي، زيادة على خلق الثنائيات المعرفية بين المنتج كمنتج وبين مجموعة  قو 

فكار المضمرة داخل الأنساق اللغوية لا على المستوى المباشر فقط وانما حتى على المستويات غير المباشرة المرتبطة بالجانب الأ 

اريخ لت  االلاشعوري، فقد  يرتبط مسحوق غسيل مثلا،  أو مرطب للشعر بمجموعة من الاستدعاءات الثقافية المرتبطة بالقيمة و 

كن من يقتنيه ويستخدمه من اكتساب مكانة ثقافية أو تحقق له الاندماج الثقافي  في حيز بشري المجتمعي ذا معنى ودلالة تم

غةمعين، أن 
 
العربية ها هنا لا  تساعد في بيع المنتج فقط أو تحقيق الاقتناع به،  وإنما هي تساعد أكثر من ذلك في تحقيق  الل

ستهلك على ورة الذهنية لدى المالص  تى يتحقق القبول وهو ما تنبني عليه ض ى لدى "الأنا" المستهلك بمفهوم "الآخر" الثقافي حالر  

اخلي المبني على مدى تقبل الآخر لذلك بصفة مباشرة أو غير مباشرة؟، على الد  ض ى الر  أي منتج تقريبا.. هل هذا المنتج يحقق لي 

ة افة المجتمع الذي ينتمي إليه بواسطتمثل شخصيته من خلال ثقالتي صرفات الت  اعتبار ان كل شخص يستقي المعلومات و 

غة
 
غةأي أن ، 3الل

 
وظيفات لت  االعربية في حد ذاتها ممارسة ثقافية حتى في لخطابات الإشهارية وقد تعطي معنى للإشهار يفوق  الل

صالالمعرفية الأولى إلى اكساب دافع رمزي داخل المكونات الاقناعية و
 
 نشود.لهدف المية للإشهار في حد ذاته حتى يحقق  االات

 ثالثا: الاستتبعات الإشكالية للغة العربية عبر الميديا الاجتماعية الفايسبوك أنموذجا

غةإن 
 
كنولوجية من تطور أفرزت للواقع عدت صعوبات ساهمت في تدهورها كالغة الت  العربية وما حملته الثورة  الل

مستخدمة في ظل الميديا الجديدة وخصوصا في بوتقة الميديا الاجتماعية كالفايسبوك، إذ أنه ومع انتشار هذا الأخير قل 

غةاستخدام 
 
غالعربية وان كانت موجودة فهي بتشويه لا ينبغي أن نطلق عليه تسمية  الل

 
 العربية بقدر ما حمل ذلك من ةالل

 اغتراب من حيث المعنى و 
 
ركيبات الحروفية أكثر مما هو تهجين لها ودمج غير مألوف لحروفها أو حتى توليد لمعاني قد تحط الت

من مقومات العربية كالغة تحمل معاني وقيم ودلالات، ولا مناص من أن لهذه الظاهرة مسببات أدت لوجودها كمتغير طارئ 

لات " بأنها نتاج لتحو صبري حافظياس ي والاجتماعي وحتى الثقافي، إذ يذكر "الس  حولات في الوضع الت  تاج لجملة من كان ن

                                                           

 .40.ص02، مركز الإمارات للدراسات والبحود الاستراتيجية، الإمارات، 2حولات المستقبلية، طالت  واصل الاجتماعي ودورها في الت  ويدي: مواقع الس  جمال سند  1
، 10، العدد12العربية في الخطاب الإش      هاري، مجلة طبنة للدراس      ات العلمية الأكاديمية، المركز الجامعي بريكة، المجلد الل غةمنى قتوم، كمال قادري: واقع  2

 .011، ص4140
، مجلة جس        ور لفزيونية الجزائريةالت  لقنوات العربية في الخطاب الإش        هاري تحليل لعينة من الومض        ات الإش        هارية في ا الل غةلمياء مرتض نفوس        ي: كتابة  3

 .89، ص4100، 19، العدد14لف، المجلدالش  المعرفة، جامعة 
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غةاجتماعية وسياسية ترمي إلى استحداث لغة مغايرة تختلف عن 
 
، فالمجال 1عبير عن اتجاهاتها وآرائهاالت  ائدة بهدف الس   الل

اع حديد يسمح بطرح الأوضالت  والذي يمثله موقع الفايسبوك كنموذج على سبيل  الافتراض ي في صيغة الميديا الاجتماعية

ض الحال تعبر عن رفالتي ياسية الس  لالات والأبعاد الاجتماعية و الد  والمواضيع على اختلافها ويحمل بذلك زخم في المعاني ذات 

غةوالواقع المعاش وينطبق ذلك حتى على 
 
 من خلال رفض  الل

 
غةي المتجلي في طابع قليدالت  سق الن

 
حة للتعبير العربية الفصي الل

غةعن الذات  لأنهم يرون بأن العربية ك
 
،ومن أمثلة ذلك ظهور لغات ناجمة 2رورةالض  تحمل قيم من سبقهم ولا تعبر عنهم ب الل

بة العربية بالأحرف وتعني الكتا" العربتينيبـ" طفلة العجيمي" سعد بنمج بين الكتابة باللاتينية والمعنى العربي ويسميها "الد  عن 

دون  لوكياتالس  عبير عن الأفكار والاتجاهات و الت  باعتبار أنه الفضاء الذي يسمح ب3اللاتينية وتكثر ممارستها في الميديا الاجتماعية

غةقيود أو بصبغة أكثر تحررا، ولا يقف مأزق 
 
الميديا  داخل اوية فقط عبر الفايسبوك وباقي الفضاءاتالز  العربية في هذه  الل

ى اعتبار ية و القابلية لتبنيها علالعام  لة على تثبيت ضعفها منها انتشار العام  الاجتماعية بل يتعداها  لوجود العديد من العوائق 

، إضافة إلى أن 4أنها أيسر وأسهل من منطلق أنهم يتعاملون بها في حياتهم اليومية وتعاملاتهم مع الآخر في محيطهم الجغرافي

امل عالت  عليمي المحدود الذي يشكل له الت  كبيرا من رواد الميديا الاجتماعية و الفايسبوك خصوصا من ذوي المستوى  عددا

غةواصل بالت  و 
 
العربية الفصيحة صعوبات من ناحية الكتابة أو حتى من كونها كوعاء لأفكاره، فقد لا يجد الفرد في بعض  الل

ردشة لد  اوقف معين أو إحساس يخالجه للعامة عبر صفحته في الفايسبوك أو حتى زوايا الأحيان الكلمة المناسبة للتعبير عن م

ي للأحرف العربية، وهذا ينطبق كذلك حتى على أصحاب المستويات العام  يتيحها هذا الأخير إلا من خلال الاستخدام التي 

 5عليمية العالي.الت  

غةحدي المفروض اليوم على الت  كما أن 
 
حديد في الميديا الاجتماعية وإسقاطا على الت  ر الميديا الجديدة وبالعربية عب الل

موقع الفايسبوك  كأكبر فضاء يجمع مختلف المستخدمين عبر العالم وكجزء منه يتمثل في عولمتها كالغة مستخدمة عالميا بدل 

 "عبد العزيز بن عثمان يقة أو القطرية فقط وفي هذا يوضح  الض  أن تنحصر في المناطق الوطنية 
ص
غةبه في كتا ويجري"الت

 
 الل

غةالعربية والعولمة بقوله: "إن 
 
عه بذكاء عامل مالت  العربية تواجه اليوم وربما تواجه غدا تحديا حقيقيا ضاريا، يفرض عليها  الل

ة بل تعني فوق ذلك، سرع  وفطنة، ذلك أن ظاهرة العولمة لا تعني سرعة تدفق الخدمات والأفكار بغير حدود ولا قيود فحسب،

غةتدفق 
 
 6يطرة على اللغات الأخرى."الس  تمتلك مقومات القوة والهيمنة و التي الأقوى  الل

ة  راع في واقع  رقمي ميدياتكي يتعدىالص  ويعني ذلك أن  لغةٍ وسع اللغوي لالت  الحصول على المعلومة واحتكارها، إلى  قو 

بنا أكثر لفكرة قليدي والحديث، إذ أنه ومنذ زمن كان الاستعمار العسكري الت  الاستعمار بشكليه  على حساب أخرى وهذا يقر 

يمثل تمدد للغة وتمدد لثقافة المستعمر بتكاليف باهظة، أصبح الآن استعمار رقمي بشكل مختلف لا يكلف سوى إنتاج 

 
ُ
غةصنع، ومن ذلك منتجات إعلامية عبر الميديا الاجتماعية والعمل على إنتاج تكنولوجيا بمواصفات الم

 
شكل ويتضح هذا ب الل

 جلي في الفايسبوك وطريقة تواصل الفرد مع الآخر بواسطة لغة لا تمثلهم أساسا خاصة العوالم العربية. 

                                                           

، 4100ماي  01 – 1ولي الثاني للغة العربية، المجلس الأعلى للغة العربية، الد  العربية في وس     ائط الإعلام الجديد، الملتقى  الل غةيب عيس     اني، الط  رحيمة  1
 .42ص
ربية للعلوم ت  الدراس     ة مس     حية لطلبة كلية –واص     ل الاجتماعي الت  باب الجامعي للهجات الملحية في مواقع الش       اغس     تاني: دوافع اس     تعمال الد  فاتن علي مراد  2

 .092، ص4109، 442، العدد10الإنسانية في جامعة بغداد، مجلة الأستاذ، المجلد
 ، المجلس الأعلى للغة العربية،09، العدد08العربية المجلد الل غةالحديثة، مجلة  الات ص   اللغات في ظل وس  ائط العربية وتص  ادم ال الل غة ين يحي:الد  ص  لاح  3

 .020ص
 .090اغستاني: مرجع سبق ذكره، صالد  فاتن علي مراد  4
كس  ت لغوية عويص  ة خاص  ة في الجزائر انعيوض  ، كل من الباحثان منى قتوم وكمال كمال قادري بأن هذا الإش  كال يظهر حتى لدى المثقفين ويثير مش  كلة  5

تعابيرها  ية او الفرنس     ية في أحاديثهم وتفاعلاتهم ولو كانتالعام  العربية من حيد تهميش     ها واض     عاف تداولاه فأص     بحوا يتداولون  الل غةعلى اس    تخدام وتوظيف 
 ركيكة، لاهي من صميم العربية ول من الفرنسية.

 (011بق ذكره، ص)منى قتوم وكمال كمال قادري: مرجع س
 .004،000ين يحي: مرجع سبق ذكره، ص صالد  صلاح  6
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نقلا عن أحد الباحثين قوله" إن هجر الحرف العربي والاتجاه إلى الحروف الأجنبية للحاق  "فؤاد بداني"ويوضح الباحث 

يبة يات المدعمة ولغات غر العام  دمة، كما يدعي البعض، يسرع من اغتيال العربية الفصحى، وتلويثها بغثاء ول المتقالد  بركب 

التي ويعني بذلك أن هذه الحركة غير العادية  1عن الأصول الحقيقية للعربية لتسويق عولمتها على حساب الأصالة اللغوية"

غةتواجهها 
 
 العربية في مواجهة العولمة  ومجال  الل

 
شبيك الاجتماعي والممثلة في الميديا الاجتماعية والفايسبوك من ناحية أكثر الت

غةواصل بالت  دقة  هي حركة تغريب لأن 
 
واصل بالثقافة ويعني كذلك الوجود الهوياتي، إلا أن الأهم في كل هذا هو الت  يعني  الل

ص هذه 
 
 حلول محددة لمثل هذا العوائق؟عوبات دون الإقرار بوجود الص  كيف نتخطى هذا المنحى الذي يشخ

 رابعا: الاستعصاء الوظيفي والوجودي للغة العربية في الّطاب الإشهاري عبر الميديا الاجتماعية: بين 
ص
قي لالت

 والاستخدام

 تمثل هجانة تامة لمفهوم الإشهار لا التي يعبر الخطاب الإشهاري في الجزائر عن حالة خاصة تتداخل فيها العديد  الفواعل 

يصناعته فقط بل حتى في كونه نسق اتصال بين منتج الإشهار وبين  في ثلا الى احية اللغوية فننظر مالن  ،  خاصة من المتلق 

ة تضعها في إطار خارج الهوية العربيالتي الخطابات الاشهارية العربية على أنها مزيج لغوية بين العديد من اللغات واللهجات  

عاقب اللغوي،  الذي يخلق انفصاما في هويته ويجعلها دون الت  عارض و الت  ين الثنائية اللغوية و لأنها لا تتبنى نسق واحد فهي ب

انية هي خطابات ثقافية بامتياز قبل ان تكون مجرد الس  هوية موحدة قد تحمل انعكاسات سلبية على اعتبار هه الخاطبات 

الذي أضحى في تفاعلاته يأخذ منحى مغايرا تماما لهويته  نسق تداولي لغوي، وقد يكون هذا نتاجا للواقع المجتمعي الجزائري 

العربية، بداء بتفضيل اللغات الأجنبية على العربية حتى في تلقيه للمواد الاشهارية فتجده منبهرا بكل الومضات والمواد الإشهارية 

غةتستخدم وتوظف التي 
 
ون لذلك ت لاتينية مثلا، ويحدث أن يكتستخدم كلماالتي الإنجليزية توظيفا كليا أو جزائيا أ وحتى  الل

غةفس ي لفكرة الاشهار اكثر مما يكون لو أن هذا الإشهار كان بالن  وقع كبير وتأثير عالي على تقبله 
 
،  وهنا ينظر 2العربية تماما الل

على الاختلاف كعامل اجتماعي وأيضا عامل تاريخي في ظل الانفتاح عن الآخر اذي اتاحتها الميديا الاجتماعية بكلياتها ضف الى 

ييجريها التي ذلك حالات المقارنة  بين الخطاب الإشهاري الأجنبي الذي ينتج بكل حرفية وبجودة عالية في صناعته وحتى  المتلق 

عادة ما تكون أقل من ذلك ان لم نقل أنه لا مجال للمقارنة بينهم في كل ش يء التي وبين الخطابات الإشهارية العربية في سرديتها 

 تقريبا

 وتأسيسا على هذه العوامل وأخرى نوضح مجموعة من الإشكاليات 
 
شكل حالة عطالة في المكمن الوظيفي للخطابات الت

 ي:الإشهارية عبر الميديا الاجتماعية كما يل

غةمنظور تلقي الّطابات الإشهارية ب .1
ص
 العربية وخصوصيتها لدى الجمهور الجزائري: الل

ي ما هو الى لقالت  أثير كون الت  اهتمت بها مجال الإشهار  بعيد منظور التي لقي من بين المنظورات المركزية الت  يعد منظور 

صالعملية اتصالية ماثلة وخاضعة لطبيعة 
 
في حد ذاته حتى في صوره المتعددة مثلما هو موجود في العملية الإعلامية،   الات

وعلى اعتبار أن أي عمل ينقل عبر أحد الحوامل الإعلامية، فهو موضوع للبحث والمناقشة في مجال الاعلام بحمولته المنهجية 

ر المعرفي بصالت  والمشهدية قابلة للمجادلة و  لها مدى اعلامي من حيث العرضالتي والفكرية، فإن غالبية الخطابات الإشهارية 

صالتتوصف بها منظورات الاعلام والتي احية الإعلامية كونها خاضعة لمجموعة من المتغيرات والانزياحات الن  من 
 
كذا و  الات

غةوظيف،  ولا يعد الإشهار بالت  تبحث في المنطوقة والمكتوبة من حيث التي المنظورات اللغوية 
 
ي الجزائر، الموجه فالعربية  الل

صاللقي الإعلامي والت  است ناء في ذلك بل هو من صلب المباحثات في هذا الإطار وفق المتغيرات المتداخلة" 
 
لمضامين ي لالات

غةالإشهارية ب
 
يترتبط بطبيعة التي العربية الموجهة للجمهور الجزائري  من زاوية الخصوصية  الل ه عبر هذه في حد ذات المتلق 

 :الحوامل

                                                           

اهر مولاي س  عيدة، الجزائر، الط  ، جامعة 10، العدد01مجلة متون، المجلد العربية عند ش  باب الفايس  بوك فض  اء للتواص  ل أم ثقافة تتأص  ل، الل غةفؤاد بداني:  1
 .442، 442ص ص ،4101

ني في تطوير قالت  العربية في الخطاب الإش       هاري إعلانات الهاتف المحمول بالجزائر أنموذجا، مجلة لس       انيات، المركز العربي و  الل غةليلى يمينة موس       اوي:  2
 .009،008، ص ص 4109، 14، العدد42العربية، الجزائر، المجلد الل غة



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

238 

 مأزق  .2
ص
 فضيلات:الت

لم يكن هذا الاشكال مطروحا من قبل في ما تعلق بالخطاب الإشهاري  المنقول على حوامل إعلامية، الا بعد ظهور  

استحدثت جمهورا جديدا مختلفا في تعامله مع الميديا ومخرجاتها نظرا للتشظي في التي الانترنت ومتغيرات الميديا الجديدة 

تسوق لها  التيتاحة الذي رفع من مستوى انتقائيته في المواد الإشهارية وطبيعة خطاباتها والمنتجات اختياراته وفق عامل الا

ة لقي في هذه الحالة كعملية اتصالية وإشهاريالت  عكس ما كان مسبقا في ما ارتبط بمحدودية الخيارات المطروحة، وعليه يصبح 

ات كوينالت  تتحكم فيه وضرورة أن تكون العملية مدعمة بخصائصية  التي قائمة على الاقناع خاضع لمجموعة من العوامل 

الجديدة للمتلقي المتفاعل والانتقائي من حيث مستويات اهتمامه  وكيفية تحقيق خطاب اشهاري مقنع، وقد ننظر إلى هذا 

غةالأمر على أنه رهان كبير لمنتجي المواد الإشهارية ب
 
ور إشهارية معربة موجهة لجمهالعربية بحكم صعوبة انتاج خطابات  الل

فضيلات الخطابية والجمالية المتشظية لهذا الأخير كجمهور الت  مستخدمي الميديا الاجتماعية يمكن لها أن تشتمل على كل 

صاللخلق حالة من 
 
 لقي والمشاهدة بهدف تحقيق الإشباعات.الت  و  الات

 سالة الإشهارية:الرص إشكالية تصميم  .0

كيل وبناء المواد الإعلامية الإشهارية وخطابتها إلى المحددات الذهنية والمعرفية والخصائص يقع في غالب الأحيان تش

قمي في الر  ور بالجمه الخاص  لقي الت  الاجتماعية والانثروبولجية للمتلقي حتى يكون هناك أثر للرسالة الإشهارية، ولكن في حالة 

غةسياق انتاج مواد اشهارية ب
 
ية الخطابية والجمالية والإقناعية،  فإننا نرى إشكالا يحدث حال من العربية من حيث البن الل

صاليه لدى القائم بالت  
 
في بنائه للخطابات الإشهارية في مستواها الأول وحتى في حال تجسيدها،  وذلك لارتباط المضامين  الات

غةؤال الاستشكالي، هل هذه المضامين موجهة لجمهور يتقن ويتقبل الس  ب
 
 كالغة اتصال اشهاري في حد ذاته،  أم هي لعربية الل

طق بها أو فهمها فهما عميق أو حتى تقبلها كلغة محاورة إشهارية  ثم الن  موجهة  جمهور لهو هوية عربية وفقط دون شرطية 

صالمن يضمن حدوث 
 
والاقناع  في حالة مرور هذه المواد  الإشهارية  للآخر ، وفي وضعية ما اذا لم تتوافق مع ميولات  الات

ي يلقي و الت  عاطي مع طبيعة الت  في حد ذاته،  إن إشكالية  المتلق  في هذه الحالة يعتبر أمر مستعصيا خاصة ما اذا كانت  المتلق 

هر آنيا في تظالتي فض بشكل واضح مع ردود الفع الر  ار أنها  خاضعة للقبول و فيها الميديا الاجتماعية كحامل للمادة، على اعتب

عليقات أو  ما تعلق بالانعكاسات على مدى اقبال الجمهور على المنتج فيما بعد في الت  صيغة بلاغة الجمهور من حيث ردود و 

 حالة البيع و 
 

يراء،  وهنا قد نستشرف تأثيرات ذات مستويات عميقة على طبيعة الش ة وحتى نسق فسيالن  من حيث بنيته  المتلق 

 يجب أن تكون حرة على صعيد معين التي اختياراته 

9.  
ص
يركيبة الأثنية وعائق الادراك لدى الت

ص
 للخّطاب الإشهاري: المتلق

سالة الإشهارية،  ويقع هذا حتى على طبيعة الر  لا يخفى أن الخصوصيات الأثنية تلعب دورا هاما في فهم واستيعاب 

يخضعها تي الفسيرات الت  ابات الإشهارية العربية عبر الميديا الاجتماعية،  ولكن ينظر الى هذا الأمر وفق طرح سلبي  كون الخط

ي للمادة الإشهارية تحتكم الى ذلك ومنه قابلية هذه المادة الى أكثر من تأويل،  وقد لا تصل إلى حدود ذلك في بعض الأحيان  المتلق 

نظرا للتعارض الذي يقع بين منتج الإشهار وفق خلفيات انتاجه اللغوي للنص الإشهاري ومن زاوية الجمهور أو المستهلك كمتلقي 

ياطق بالعربية في حال ما إذا كان الن  ص الإشهاري الن  قد نقع في إشكالية فهم  كونه متعدد الخلفيات، فمثلا  له خلفية  المتلق 

لغوية امازيغية بحتة على اعتبار أنهم لا ينتمون الى هذا المتغير الاثني واللغوي وقد يكون العكس صحيح)قد لا يكون هذا واردا 

ياذا ما  كان  غةفية بالجزائري مثلا له خلفية معر  المتلق 
 
العربية أو أنه يقف عن حدود مكانية معينة يستهدف سكان منطقة  الل

سيد عن جالت  جغرافية بعينها، ولكن ما ان تتدخل فيه الميديا الاجتماعية كوسيط وحامل للعرض والمشهدية حتى يتخلى هذا 

ة المشاهدة د زمكانيا، ومنه قابليخصوصية تمظهره المكاني وتنتفي فيه صفة الخصوصية ويصبح  تحت سلطة العرض اللامحدو 

الخطابات الإشهارية من أي طرف خارج البناءات الثقافية والأثنية وهذا ما أدى الى إشكالية وعائق الادراك المعرفي والمفاهيمي 

ي أن اعتبار لطبيعة هذه المحتويات ووصولا إلى صعوبة تحقيق الاقناع(، على  صالن   منهاو  للخطابات الإشهارية والإعلامية المتلق 

المعروض عبر الميديا الاجتماعية  لا يستطيع استيعاب كل هذا خارج قدراته وخلفياته المعرفية  الإشهاري العربي في الجزائر مثلا
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،  ومن الأجدر هنا أن نعيد بناء المرجعات في حدود المادة 1المكتسبة من بيئته حتى يستطيع إعطاء مدلولات خاص به لما تلقاه

غةوفق متغير  الإشهارية
 
قطة لن  االعربية كمادة عالمية تتجاوز حدود المتغيرات الأثنية واللغوية في حد ذاتها،  وإن كانت هذه  الل

 تعتبر كتحدي أكثر منها كعائق ينبغي تجاوزه.

 إشكالية الّطاب الاشهاري المترجم للعربية .1

 اداخل المفاهيمي للخطابات الإشهارية المترجمة للغة العربية معضلة متجددة قد تكون امتدادا لمشكلة الت  يمثل 
 
رجمة لت

 للغة العربية عموما ذات الأقدمية ولعلها ترجع إلى مجموعة من المستويات نبرز أهمها فيما يلي:

  غةارية و صوص الأصلية للخطابات الإشهالن  مكن من لغتين على الأقل، لغة الت  عدم
 
ق بل طالن  العربية لا من حيث  الل

 حتى من حيث 
 
هات لالية للتشو الد  رفية وغيرها. حيث يمكن لعدم الإجادة اللغوية أن تذهب بالمعاني الص  حوية و الن  راكيب الت

يفيتها ي وظوظيف داخل جملة أو سياقات معنية أن تختلف فالت  مزية للمصطلح والخطابات الإشهارية وبهذا يأخذ في حالة الر  

 عن الخطاب الأصلي مما قد يخلق أثر متباين.

  مكن من الاختلافات ذات المعنى والحمولات المعرفية لكل من اللغتين، والمتعلقة بتعدد المعاني الوظيفية الت  عدم

غةللخطابات الإشهارية الأصلية ومصطلحاتها وكيف يمكن أن يتم اسقاط ذلك على 
 
 العربية المترجم اليها. الل

  ظر في لن  اص ي الإشهاري المأخوذ منه دون الن  ياق الس  أويلات في المعنى و الت  الوقوع في الاضطرابات الاصطلاحية لتعدد

غةالجذر اللغوي للمصطلح الأصلي من خلال 
 
غةالأم على  الل

 
 العربية الل

 خلاصة:

 لا مناص من  
 
غةسليم بأن تلقي الخطاب الإشهاري بالت

 
العربية في الجزائر عبر الميديا الاجتماعية، يشهد إشكاليات  الل

داولية، والقابلية للتلقي حتى داخل البيئة الجزائرية العربية في ظل الت  صية والقدرة الن  متعددة ومختلفة من حيث البنية 

قليدية لت  اا بتجاوز كل  الأطر  والأعراف تفرضها الميديا الاجتماعية وتزيد عنهالتي ام عن العوالم والثقافات الأخرى الت  الانفتاح 

صالذات الخصوصية المجتمعية في الخطابات الإشهارية وكل أنماط 
 
والاقناع،  إلا أن كل هذا يمكن مجاراته من أجل  الات

غةصناعة وبناء خطاب إشهاري ب
 
علامي االعربية قوي وذا تأثير في  المجتمع الجزائر، بداء بتحسين  جودة الإشهار كمنتج  الل

غةوجمالي واقناعي يتماش ى مع  قيمية 
 
دية ر الس  مزية، والعمل على احداث حالة انبهار وتشويق في الر  احية الن  العربية من  الل

 الإشهارية للخطاب العربي في هذه الإشهار.

 المراجع:
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ص
 المكتوب الجزائري  الإشهار في اللغوي  هجينالت

 فغرور   هالة د. 

 -الجزائر-2سطيف-دباغين لمين محمد جامعة

 الم
ص
غة: بلخّ

ص
 العربية:  الل

ـــــيلة فعالة في  ــ ــ ــ ـــهار وسـ ــ ــ ــ  الإشـــ
 
 رويج للمنتج، هذا الت

 
ــــواء كانت لفظية أو غير لفظية، الغاية منها تحقيق الت ــ ــ ــ رويج يتطلب لغة ســ

ــــد، في فعـل التي الفعـاليـة  ــ ــ ــ ــ  تتجســ
 

ـــهار المكتوب بالشــــــــــــــ ــ ــ ــ ــ ـــــتهلك، إلا أننا نجد الإشـــ ــ ــ ــ غةراء لـدى المســـ
 
للافتات االعربية كالإعلانات و  الل

جارية، تجاوزات ممنهجة في حقها، من خلال اســــــتعمال لغة هجينة؛ إذ تســــــتلب منها خصــــــائص لتدعم خطاباتهم المشــــــبعة الت  

يبــالحــاجــات، ومن ثمــة تســــــــــــــتلــب لغــة وهويــة الجمهور  ــــويــه المتلق  ــ ــ ــ ــ ـــعــاف وجودهــا وتشــ ــ ــ ــ ــ ــــتهلــك عواطفــه، كمــا تؤدي إلى إضـــ ــ ــ ــ ــ ، وتســ

ناتصــــــد الأخطاء اللغوية لاســــــتعمالها؛ حيث نســــــعى في هذه المباحثة إلى ر  إشــــــهاريه مكتوبه، ومعالجتها وتحليلها، مع تحديد  عي 

 الإطار المفاهيمي للإشهار.

غةلبي على الس  للتهجين اللغوي أثره 
 
ادا على حيح للغة العربية اعتمالص  عوة إلى تعميم الاستعمال الد  العربية، ولابد من  الل

 ي من الألفاظ، مع العام  الفصيح وترك 
 
 ركيز على الت

 
غةاوسل بالت  رويج للمنتج دون إهمال للغة العربية، فلا يمكن الت

 
الهجينة  لل

غةكآليه تساهم في فساد 
 
 .الل

غةالإشهار، : الكلمات المفتاحية
 
 هجين، الت  ، الاستعمال، الل

 
 رويج.الت

Abstract: 

The publicity is an effective way of promoting the product; in the requires verbal and non-verbal language; its purpose 

is to achieve effectiveness which is embodied in the act of purchase among consumers; in written publicity systematic 

abuses resulting in hybrid language the public identity; and consume emotions; we seek to monitor and address the 

language errors of advertising samples. Linguistic hybridization has a negative impact on Arabic; and the right use of 

Arabic language in publicity leave hybrid use of language. 

Key words: use; publicity; language; promoting; hybridization. 

مة  :مقدص

 الإنســان، بدل الآلة لاســتحواذ المجال واســعا، وأفســح تكنولوجيا تطورا شــهد حيث قمي؛الر   بالعصــر العصــر هذا عرف       

 ب الاهتمام وزاد
 
 هذا ين،والمســــتهلك المنتجين بين فعالة، اتصــــالية أداة فهو  بعد، عن وتســــويقها للمنتوجات الإشــــهاري  شــــاطالن

 هوالإشــهار، و  عولمة ثمة ومن وأفكارها، مقوماتها بفرض الحياه، مجالات كل على ســيطرتالتي  العولمة مرده الحاصــل طور الت  

ــلب الذي الجديد، الإعلام وســــائل من واحد  بدور  تقومالتي  غمةالن   ترافقه وجيزة لغة في يقدم ما خلال من اس،الن   عقول  ســ

  أو الاســـــتمالة،
 
غة على ركيزالت

 
  فاســـــدة كانت وإن المســـــجوعة، الل

 
غة بةتركي على البعيد تأثيره له هذا لكن اللغوي، ركيبالت

 
 الل

 في  فعيالن   الجانب على ركزتالتي  الخطيرة، والمعلوماتية قميةالر   الثورة  نتيجة اللغوي  هجينالت   هذا ظهر هنا ومن العربية،

 
 
غة وأهملت المنتوجات، وعرض الإلكترونية جارةالت   في يتلخص وهذا للمنتج رويجالت

 
 بين ومزجت ليمة،الســــــــــ   قواعدها في الل

غة ألفاظ
 
 أجنبيه حروف إدخال عن ناهيك الغريبة، والاختصــارات موز الر  و  الحروف بعض وكذا ة،العام   وألفاظ الفصـــحى الل

 . عربي لغوي  تركيب في

غةب اهتمام أي دون  المادي بحالر   هدفه فالإشهار ولذا      
 
غةب المكتوب لغويا، فالإشهار سلم أو تركيبها فسد إن الل

 
 لعربيةا الل

غة حق في ممنهجة تجاوزات يحتوي  جارية،الت   واللافتات كالإعلانات
 
ـــــتعمال خلال من ،الل ــ ــ ــــتلب إذ هجينة؛ لغة اسـ ــ ــ  منها تســ

ي الجمهور  وهوية لغة تســتلب ثمة ومن بالحاجات، المشــبعة خطاباتهم لتدعم خصــائص  تؤدي ماك عواطفه، وتســـتهلك ،المتلق 

ــــعاف إلى ــــويه وجودها إضـ ـــعى حيث اســـــتعمالها؛ وتشـ ناتل اللغوية الأخطاء رصـــــد إلى المباحثة هذه في نســ  به،مكتو  إشـــــهاريه عي 

 .للإشهار المفاهيمي الإطار تحدي مع وتحليلها، ومعالجتها
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غة على لبيالســـــ   أثره اللغوي  للتهجين
 
 على مادااعت العربية للغة حيحالصـــــ   الاســـــتعمال تعميم إلى عوةالد   من ولابد العربية، الل

  مع الألفاظ، من يالعام   وترك الفصيح
 
  على ركيزالت

 
غةاب وسلالت   يمكن فلا العربية، للغة إهمال دون  للمنتج رويجالت

 
 الهجينة لل

غة فساد في تساهم كآلية
 
 .الل

ـــ ي مخطط وهو  اللغوي  الافتراس من اللغات تعاني        ام وهذا والعصــــر، تتناســــب واســــتراتيجيات آليات وفق ممنهج ســــياسـ

 وحروب حضـــــارات صـــــدام باطنه في الذي  الحضــــــارات، حوار اللغوات، بين كالمثاقفة مصــــــحات اســــــتعمال خلال من نلاحظه

 بذاتها قائمه لغويه

 :الإشهار مفهوم -1

ـــهر:" المقاييس في ورد :لغوي  مفهوم -1-1  " شــ
 

 ذلك من. وإضـــــاءة الأمر في وضـــــوح على يدل صـــــحيح أصـــــل اءالر  و  والهاء ينالشـــــ

 
 

ـــم يوما ثلاثين كل ســـــمى ثم الهلال، العرب كلام في وهو هر،الشـــــ  :" العرب لســــــان في وأما  1لغتهم في الهلال باســ
 

 ظهور  هرةالشـــــ

 
 

  2...المكان معروف :شهير ورجل.. الأمر، ووضوح يءالش 

  إشهار في الاصطلاحي، المعنى أخذ ومنه والظهور، الوضوح هو اللغوي، معناه في فالإشهار
 

 جمهور،لل وإعلانه إظهاره أي يء،الش 

 .نفعيه تجاريه أغراض أجل من

 ة؛الأم ابن هو العربي، والهجين يعيبك، ما الكلام من والهجنه هجن، من" منظور  لابن" " هجن" معنى في العرب لســان في ورد

 3... ومهاجنة وهجناء هجن، وجمعه...معيب لأنه

ـــــالح يعرفه ــ ـــتيلاء:" بلعيد صـ ــ ــ  لكت أو اللغات، من عديدة كلمات بين الخطاب في بالأعجمية، ولا بالعربية هي لا لغة اسـ

 ينذر ثحي المجتمع، على خطيرة لدلالات يؤسس مر، واقع وهو بأكمله جيل لدى لغوي، بوضع توحيالتي  المستغربة، الألفاظ

 (.5101 بلعيد،) 4الحضارية للذات نكرالت  و  ميزالت  و  الهوية بضياع

 لا مطينن أو لغويين، نظامين بين ومختلطة مختلفة، اللغوية علاماته لكن واحد، لمتكلم هو ما، لغة في الهجين البناء فهذا

 واحد لغوي  تركيب إلى ينتميان لا وتينالص   هذين أن بمعنى كهذا، هجين بناء في دلاليا، يتقاطعان

 :اصطلاحي مفهوم -1-2

ـــهار مفهوم يتداخل       ــ   تختلف حيث والمشــــــرق، المغرب دول  من والإعلان  الإشـ
 
ـــــمياتالت ـــ يء سـ ــ ـــــبط من بد ولا واحد، لشـ  ضـ

 .الإشهار تعريف قبل المفهوم

 ين،المســــتشــــهر  المنتجين قبل من المســــتعملة، قنياتالت   على ويدلان واحده، لعمله وجهان كلاهما أن" بنكراد ســــعيد" يرى       

" الإشهار" ابينم العربي، المشرق  في  شـائع" الإعلان" مصـطلح أن والمسـألة مجهول، مسـتهلك أمام البضـاعة، أو بالمنتج للتعريف

 . 5"العربي المغرب في شائع

 6  "الإعلان" باسم العربي المغرب وفي العربي، المشرق  دول  في" الإعلان" كلمة تستخدم حيث آخر، تعريف وهناك

 عن مختلف لغوي  مجتمع من متداولة مصطلحات من البيئة توفره ما بحسب محض، اجتماعي بيئي الاختلاف هذا ومرد      

 .لغته في يختلف وتقاليده، عاداته في يختلف كما الآخر،

 شخص ي، رغي أساس على مشتر، إلى بائع من أثيرالت   إلى تهدف اتصال عملية أنه: بينها من للإشهار، أخرى  اصطلاحيه تعريفات

ـــح حيث ـــيته عن المعلن يفصــ صـــــال ويتم شـــــخصــ
 
ـــهار هو  (م5102 مشـــــاقيه،) 7عامة وســـــائل خلال من الات فالغاية من هذا الإشــ

                                                           

 .90، ت. ع. هارون, دار الفكر، بيروت، لبنان، د ت، دط، ماده" شهر" صالل غةابن فارس:  مقاييس  - 1
 .041ماده "ه  ج ن"،ش ه  ر"،ص ،د ت،04, مج0ابن منظور:  لسان العرب، دار صادر، بيروت، ط - 2
 المرجع نفسه، ص ن.- 3
 م .4101مارس00صال، بلعيد: في الأمن القومي، أشغال ملتقى وطني،-4
 .10م(، ص4118، )0ورة الإشهارية ، لبنان: المركز الثقافي العربي، طالص  سعيد بنكراد:  سعيد بنكراد: - 5
 .02م،ص 4114اللبنانية، القاهرة، د ط، ار المصرية الد  الحديدي: الإعلان،  - 6
 .01م(، ص4102ة. دار أسامة ونبلاء، عمان، الأردن، )العام  مشاقيه: معجم مصطلحات العلاقات  - 7
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ـــــتمـالـه  ــ ــ ــ ياســـ صــــــــــــــال، فيزخرف مـا أمكن من أغراض بلاغيـه لغويـه، لتكون عمليـه المتلق 
 
بائن، وهذا هدف الز  نـاجحـة وتجلـب  الات

 المنتج.

ـــهار ـــتراتيجية والإشــ ــــائل كل لذلك الإقناع، وتســـــتعمل على قائمة بلاغية اســ صـــــال وسـ
 
 على رأثيالت   أفق في ورمز كلمة ، من الات

 " ما منتوج اقتناء إلى به فعالد  و 

 اعاقتن هايةالن   في تحقق إعلانية، دعوى  من يقدم بما الجمهور، انتباه جذب خلال من المســـتهلك، ثقة لكســـب محاولة هو     

غةافمن وســـــــائل الإقناع، لفت الانتباه من خلال طريقه عرض المنتج، صـــــــوتا وصـــــــورة، فتركز أغلب الجهات المعلنة على  تام
 
 لل

 تؤثر في المستمعين.التي يفهمها الجمهور وانتقاء الكلمات التي نانة الر  

 : الإشهار أهمية-2    

ـــهار               ـــبحت فقد ومتطلباته، قميالر   العصـــــر خلال من أهميته وتتجلى الحديث، عصـــــرنا في قصـــــوى  أهمية للإشــ  أصــ

 
 

ـــــتعمل عوبالشــــــــــ ــ ــ  العميل اترغب وتلبي بالغرض تفيالتي  المنتجات، بإعداد وذلك كثيره، حياتيه مجالات في كنولوجياالت   تسـ

ــــتهلك، ــ ـــــيط عنها، المعلومات وتوفير المســ ــ   وتنشـ
 
ـــهل لعةالســــــــ   عرض في نافسالت   هذا عليها، لبالط ــ ــ  يلعب ذإ المنتجين؛ مهمه سـ

  في بارزا دورا الإشـهار
 
 في توجد لا خصــائص على تحتوي التي  لعالســ   إلى يميل اسالن   من فالجمهور  المبيعات، أو للســلع رويجالت

 على ون يك لا أثيرالت   هذا أن إلا أخرى، عن سلعه اختيار في شديد تأثير له يكولوجيالس   فالجانب نفسه، وعالن   من أخرى  سلع

غة حســاب
 
 في الوقع حســنهال الفصــيحة وتراكيبها أســاليبها إلى لغته في يرقى لا لعةالســ   لهذه المروج الإشــهار فنجد وتراكيبها، الل

غةف الجمالية، أبعادها ولها الأذن،
 
 من مونظا وبنيه أسلوب إنما فحسب،  تواصلية  ة أدا أو نفعيا، غرضا ليست العربية، الل

ـــياتها لها قوم، بكل خاص موز الر   ــ ــــوصـ   خصــ
 
ـــــيةالســــــ  و  راثيةالت   لدى مكانتها ولها والثقافية، ياسـ

 
 منمك هذا كان ولذا عوب؛الشــــــ

 .بها الاهتمام

ـــهار             حســـــب وتوزيعها لمنتجاتها المؤســــســـــات للترويج وســــيلة والإشـ
 
 هذا اختيارب كثيره، مبيعات عنها يترتبالتي  ريقةالط

ـــهار ــ ــ ـــار، معايير، وفق الإشـ ــ ــ  و  ورة،الصــــــــ  و  والألوان كالاختصـ
 
ـــميمالت   عن ناهيك والأداء، العرض طريقه على ركيزالت ــ ــ  وفنيات صـ

 لغوية، ائلرســ في للمســتهلك إيحاءات وإرســال الانفعالات، لإثارة وهذا المعلن، الإشــهار في جديدالت  و  نويعالت   نظيم،الت  و  الإخراج

 .وحاجاتهم رغباتهم يلبي الذي الوحيد المنتوج وأنه المنتوج، شراء في رغبتهم على يدل ما

 :الإشهـــــار أنـــواع-0

 

 
  

ـــهار      ـــهار من وعالن   هذا عليمي،الت   فالإشـــ ــــتهلك بتعريف يهتم الإشـــ  وله ،خصــــــائصــــــه مختلف ويعرض المنتوج أو لعالســــــ  ب المســ

 إلى تهلكالمســـ إرشـــاد مهمته الإرشـــادي، الإشـــهار جديدة، بينما ســـلع وهي بها، علم للمســـتهلك ليسالتي  المنتجات بترويج علاقة

  على تســاعد بيع، نقطة ويعد. لعةالســ   بيع مكان
 
 لعة،لســ  ا عن المعلومات توفير مع للجمهور، وعرضــها الجديدة للســلع رويجالت

 .جهد وأقل تكلفة بأقل

 ا تجنب على يساعد ما وإعلانها، شـهرها خلال من لعةالسـ   المسـتهلكين بوجود بتذكير ويعني ذكيري،الت   الإشـهار أن إلا
 
 سيان،لن

 .العميل رغبات إشباع فائدة وكذا
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ـــهار ـــ ي،الت   الإشــ ـــهار من وعالن   وهذا نافســ  هذا وق،الســـــ   في الوطيد والمركز  دارةالصـــــ   تحتلالتي  والخدمات لعالســـــ  ب متعلق الإشــ

 لمبرزةا الخصائص وهذه وإرضائه، بون الز   رغبات تحقيق على وقدرتها ونوعها خصائصها حيث من لع؛الس  ب علاقة له نافسالت  

  تقدمه ما على يعتمد الإشهار هذا أن إلا للشـراء، وتحفيزه هالت  واسـتم المسـتهلك على أثيرالت   هدفها
 

 العارضة توالجها ركاتالش

ـــلعة ــ   مقابل المال ينفق أن البيع، بغرض للســ
 
ـــلعة رويجالت ــ ـــــاهده ما وهو وإشـــــــهارها للســ ـــــلالت   مواقع وفي لفزيون الت   في نشــ  واصــ

 .الغرض هذا أجل من المصنوعة طبيقاتالت   بعض وكذا الاجتماعي،

 ب يهتم وهو الأولي، الإشـــهار يخص وفيما    
 
 ك  الإشـــهارية الحملات خلال من معينه، لســـلعه  رويجالت

 
  أو زي غا لمشـــروب رويجالت

 .ذلك وغير القهوة

 .وقبولها لها المروج الفكرة تعميم إلى يسعى الإشهار الذي هذا خلال من بضاعتها إشهار تريدالتي  الجهات فهذه

 

 
 
 

 الإشهارية الوسائل تصنيف يمثل: كلالش

 

 درتهالق وذلك المتنقلة، الإذاعة اســتعمال يتم المســموعة، فإشــهار الوســائل صــنفان، هو الإشــهارية، الوســيلة حســب فالإشــهار

ـــال على ــ ــ ــ ــ ــــالةالر   إيصـ ــ ــ ــ ــــتهلكين، ســ ــ ــ ــ ـــاح على القدرة ولديها للمســ ــ ــ ــ ــ ــــائل بينما. الإيضــ ــ ــ ــ  وكذا والجرائد المجلات مثل المقروءة، الوســ

 عتمدي الذي الإيقوني الإشــهار هذا والفيديوهات، والإذاعة، لفزيون الت   مثل المســموعة، الوســائل عن أما والكتب، المطبوعات،

 (.0112 سعيد،. )والأشكال الحركة وكذا ورة،الص  و  وتالص   على

 :تركيبية صرفيه دراسة: المكتوب الإشهار في اللغوي  هجينالت   مظاهر-5

 optilla أوبتيلا  إشهار: الأول  المظهر

 كيما قشمادا مزال لي علا نهدر راني تحلى، نياالد   أوبتيلاا مهبولا، نوزاد بنه شـــــوكولا، و كريم بها درت هايلة البنه الخبز في*

 .تحلا.. نياالد   أوبتيلااا...مهبولا... شيكولا يلقاش، ما كيفها والبنه ومهالس   ومكانش، المارش ي في أوبتيلا

 

 الهجينة الألفاظ  الفصيحة الألفاظ

نيــاد  الــ-مــا-كيمــا-كريم-بهــا-هــايلــة-الخبز-في

ـــي  ــ ـــــزال-لــ ـــــه-درت-مــ ــــنــ ــ ــــبـ ــ -نـــــــوزاد-الـ

-ماداقش-أوبتيلا-مكانش-المـارشــــــــــــــ ي-تحلى

ـــــيكولا-يلقاش-مهبولا ــ -هاكيف-ومهالســــــــ  -شـ

optilla 

ـــــة-الـخـبـز-فـي ـــــايـلــ ـــــا-هــ ـــــا-كـريـم-بـهــ ـــــا-كـيـمــ ـــــاالـــــــد  -مــ نــيــ

ـــي  ـــــه-درت-مـــــزال-لــ ـــى-نـــــوزاد-الـــــبـــــنــ -تـــــحـــــلــ

ـــــانــش-المـــــــارشــــــــــــــ ــي ـــــاداقــش-أوبــتــيــلا-مــكــ -مــهــبــولا-مــ

 optilla-كيفها-ومهالس  -شيكولا-يلقاش
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 حيث نم فاسد ركيكا، أسلوبا تكون  أنها إلا فصيحة، أنها ورغم الفصـيحة، الكلمات بعض إلا هجينة، لغة أوبتيلا، إشـهار في

 
 
غة هذه في ظرالن   إعادة من لابد. العرض طريقة عن ناهيك والإملائية، اللغوية  رفية،الص  و  حويةالن   راكيبالت

 
التي  ةالهجين الل

  في الإشهارية واللافتات والجرائد، والمجلات حفالص  و  الإعلامية، احةالس   ملأت
 

 و  وارعالش
 
 .رقاتالط

 la belle لابال قهوه: الثاني المظهر

ـــميناها الميدان، فهاذ مشـــــــهورة البلدان من خيرناها: المرأة ــ  الحبيب، مع نهاري  نبدا البال، وراحه وبنه جوده بال، لا قهوه ســ

 حرس لابال قهوة ربيع، نسمه ريحتها فيع،الر   الذوق  قهوة البال، وراحه وبنه جودة عجيب، ش يء الحليب مع القريب، مع قهوه

 وبنه جودة عائلية، قهوة لابال هديه، أحسن لضيوف هي، معاها تحلى سهرا.. تحلى سهرا البال، وراحه وبنه جوده بديع،

 .ومازال لابال مجموعة إنتاج من البال راحة لابال قهوة(: رجل)خارجي صوت
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-البال-جوده-قهوه-الميدان-مشــــــــهوره-البلدان من

ـــــب ـــــب-الـحـبــيــ ـــــب-مـع-الـقــريــ ــــ ــيء-الـحــلـيــ ــ ــ ــ ــ ـــــب-شــ -عـجــيــ

ـــــمـه-فيعالر  -الـذوق  ــ ــ ــ ـــــن-نســـ ــ ــ ــ  من-عائليه-هديه-أحســـ

  سحر-بديع-مجموعه إنتاج

 -ومازال-لابال

 -نهاري -نبدا-وبنه-سميناها

 -معاها-تحلى-سهرا-ريحتها

 فهاذ-خيرناها

 

غة اعتمدتالتي  الإشهاريات بين من" لابال" قهوه إشهار
 
 العربية الل

  عجيب ش يء الحليب مع-

ـــــحر لابال قهوه ـــمية جمله: بديع ســ ــ  عن إخبار ذلك من والمعنى ، الجملة معنى ليتمم الخبر جاء وخبر، مبتدأ من متكونة اســ

ـــميه، جمله الخبر جاء وقد لابال، قهوه مبتدأ  لابال وهقه" في تجســـــده إلى لموصــــوفه الوصــــف ثبوت أي الثبوت؛ تفيدالتي  اســ

 لفظ افوأض ولذتها، اختلافها في حرالس   تشـبه أنها صـفة فة،الصـ   إثبات هو الاسـمية، للجمل الاسـتعمال فدلاله" بديع سـحر

 .المستهلك لدى جودتها مدى على للتأكيد للخبر، نعت سبيل على" بديع"

ـــمية، جملة كذلك هدية، أحســــــن ـــم بدأت اســـ  بأنها عنها وأخبر القهوة، أنواع أفضــــــل أنها على به ليدل( أحســــــن)تفضــــــيل باســـ

 . البلاغية الأساليب أحد وهو للقهوة، فةالص   هذه وإثبات ثبات أجل من وذلك الهدايا، أفضل

 لمرادا القهوة لهذه فيعالر   والذوق  الجودة صــــفة لإثبات محاوله على كدليل الاســــمية، بالجمل غني أنه الإشــــهار هذا في نلاحظ

 .واستهلاكها ترويجها

 Madina" مدينه" سمن إشهار: الثالث المظهر

ـــ ي تعمل الكوزينه، ع لي وقفت اللي هرا،التي الز  خ بمزيه لخير وهاذ حياتي في شـــــباب نهار: اوي الر    ب كلشــ
 
 و  بعالط

 
 مدينه ن،االشـــــ

 ذاك على نقول  وش المايده، ســـلطان مدينه، بســـمن المقرود ذاك شـــوفو زغاريد، نباتي، بالميه ميه" زغاريد"الأصـــلي ســـمن ذوق 

 
 
 ب مدينه" موسيقا"هراالتي الز  خ خيرك كثر كالياسمين، تعبق ريحتو اجينالط

 
 و  بعالط

 
 .انالش
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 -تعمل-حياتي-يالت  خ
 

-نالياسمي-سلطان-سمن- أنالش

 
 
 نباتي-ذاك-المقرود-مدينه-الأصلي-خير-اجينالط

ـــــاتـــي-ذاك ــــوفـــو-ريـــحـــتـــو -نـــبــ ــ ــ ــ ــ ــ  -وقـــفـــتـــلـــي-الـــلـــي-كـــثـــر-وش-شـ

 -الكوزينه

 oscar أوسكار قهوه  إشهار: ابعالرص  المظهر

 القهوة واجده راي: الأم-

 هادي؟ قهوه من واش: الابن
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ـــكار، قهوه: الأم ــــيله، ولد شـــــفت ار،الد  ف قاعد ونتا كامل نهار خدمه؟ على تحوس متروحش أنتا وش أوســ  راه الجار وليد فضــ

 ...مكرر  موسيقي مقطع يما يا الحق عندك: تقول  وين نهار يجي معاك، نهدر نكون  فيا شوف حمام، فتح

 يما يا الحق عندك: الابن

 اختيار بأحسن هارالن   ابدا أوسكار قهوه: اوي الر  

 البارح؟ تع تاعك تمارين درت ونتا: الأم-
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ـــار-ارالـــــــد  -من-القهوة ــ ــــام-على-الجــ ـــارالن  -الحق-حمـــ ــ -هــ

 تقول -تمارين-فتح-يا-اختياري -أحسن

 

ـــــادي ـــار-هــ ــ ـــــكــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــا-ويــــن-يــــجــــي-تــــحــــوس-أوسـ -داك-وش-أنــــتــ

 -فتح-ابدا-يما-متروحش

 واجده-كامل-راه-تاعك-درت-نهدر-قاعد-وليد

 

 عولمةال تأثير إلى راجع وهذا تنعدم، الفصيحة الألفاظ تكاد هجين، إشهار وهو أوسكار،  بقهوة الخاص   الإشهار هذا في نلاحظ

غة في
 
 قهوه /القهوة واجده راي: الأســــاليب بين ومن خدمه؟ على تحوس متروحش نتا الهجينة، الكلمات بين فمن العربية، الل

 فضيله ولد شفت ار،الد  ف قاعد ونتا كامل نهار خدمه؟ على تحوس متروحش أنتا وش أوسكار،

غة بين ومزج خلط المقطع هذا في
 
 حيحص لفظ وهو احة،الس  و  البناء يجمع ما ومعناه  اسم ار،الد   فكلمة ية،العام  و  العربية الل

غة معاجم في ورد
 
ـــــيح وهو قاعد-متروحش)الألفاظ الهدنة في هذه .وحديثها قديمها الل ــــنف لكنه القعود، من فصـ ـــمن يصــ ــ  ضـ

 . يةالعام   الألفاظ

 موبيليس عرب إشهار: الّامس المظهر

 .توثسويث la3 ربيد لافار دير G4 paak win العرض مع بالإضافة تخالفوا ما حاجه ديالو قالالن  ف بالإنترنت

Paak win4G-3la 
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ـــــالـــو-مــوبــيـــلــيــس -العرض مع بالإضافة-قالالن   الهاتف-الإنترنت ـــــه-ديــ ـــــاجــ ـــــالـــفــوا-ديــر-حــ ـــار-تــخــ ــ -ربـــيـــــــد-لافــ

 ثوثسويث

 

  رفيالصص  المستوى  وفق: موبيليس بعرب الّا ص الإشهار  تحليل
ص
 .ركيبيالت

صــــــال شــــــركات إحدى موبيليس شــــــركه
 
ــــويق إلى تهدف حيث للعملاء، مغريه إنترنت عروض توفر الجزائرية، الات  هاعروضــــــ تســ

 و 
 
 .والمنطوق  المكتوب الإشهار خال من لها، رويجالت

  هذه أن نلاحظ
 

غة من ألفاظ بين يجمع هجينا، إشهارا اعتمدت ركةالش
 
غة من وألفاظ الفصيحة الل

 
 نم وبعضها ية،العام   الل

غة يعتمد أصـــــبح الذي الجزائري  المجتمع مع يتناســـــب ما وذلك أجنبيه، ألفاظ
 
 أنها ىعل ناهيك اليومية، حياته في يةالعام   الل

غة هي أصــبحت
 
 في أو ون لفزيالت   في ســواء المتاحة العروض هذه في ســلبا انعكس ما الجزائري، المجتمع أفراد بين الفصــيحة الل

غة اســــتعمالها أن كما جارية،الت   الإشــــهارية اللافتات
 
غة هذه مكانة على دليل العرض هذا في الفصــــيحة الل

 
 ليسو  ها،الت  وجز  الل

 .وبيع وتسويق استثمار من للغة، فعيالن   الغرض بدافع إنما تهجينها، أو الإساءة باب من

غة لأنها يةالعام   اســــتعمال
 
 قبل نم المقدم العرض في لاختيارها ببالســــ   لهذا وصــــغيرا، كبيرا اسالن   من ةالعام   يفهمهاالتي  الل

 
 

 :الأسماء وبنية الأسماء بنيه قسمين إلى تنقسم الكلمات، بنية نجد أننا إلا ركة،الش

ـــم: الكلمة من لنوعين دراســـــة بأنه رف،الصـــــ   يحددون  العربية علماء أن: اجحيالر   يرى : الأســــماء أبنية-1  والفعل المتمكن الاســ

 (.ت.د اجحي،الر  ) المتصرف
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  العربية الجملة:  الإشهار هذا في الموجودة والأسماء

 ومجرور جار من متكونة جملة شبه: الإنترنت في

 :الهتف هي واحده، كلمه والفاء اءالت  و  والهاء الجن، من والهاتف ثلاثي فعل من وهتف فاعل، وزن على فاعل اســــم: الهاتف-

 (.35ص صفحة فارس،) صوت ذات: هتافا هتفى و هتافه وقوس تهتف، صوتت: الحمامة وهتفت وت،الص  

 امق أو الفعل منه وقع لما مصـــوغ اســـم" وه به، اتصـــف أو بالفعل قام من على للدلالة للمعلوم المبني الفعل من مشـــتق اســـم

 (.م5101 الغني،" )الحدوث جه على به قام أو الفعل، صاحب من وقع معنى على ليدل به،

 .لاسلكية واسطه عبر سائلالر   أو الكلام نقل كثير بمعنى وهو فعال، وزن على مبالغة صيغه -قالالن   

 العرض مع بالإضافة

 .الفعل معنى  غيرت فقد المعنى، تغيير والفعل، الاسم نفي على تعمل الإعراب من لها محل لا نفي أداه: ما-

ـــمية الجملة من تتكون  العربية والجملة ــ ــ ـــــبه الفعلية، والجملة الاســـ ــ ــ  أو زمان، ظرف أو فيه، مفعول  مكان ظرف)الجملة وشـ

 (حرفا

 موبيليس عرب إشهار: ابعالسص  المظهر

Puce ooredoo 31 أوريدو شريحهGo كل نحو دج3111 شهر لمده باطل هدره  
 

 .دج0911بـ هذا كل بكاتالش
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ـــــريحــــه ــ ــ ــ ـــهر-لمــــده-بــــاطــــل-شـــ ــ ــ ــ ــ ـــل نحو-شـــ  كـ

 
 

  بـ -هذا كل بكاتالش

 

 -هدره-أوريدو

Puce ooredoo30Go 

 دج0911 دج-3111

 

  كل نحو" نفسه الإشهار في نظيراتها مع بالمقارنة صحيح تركيبها جملة، الإشهار هذا في نلاحظ   
 

 " ـب هذا كل بكاتالش

  الاســم-نحو مثل( فيه مفعول )ظرفيه المســتعملة فالجمل
 

  من المأخوذة  بكاتالشــ
 

 يه إليه، مضــاف جر محل في وهو بكة،الشــ

ــــليمه غير جمل ــ ــ   ســ
 
ـــمية فالجملة ركيب،الت ــ ــ ــ ـــم أو وخبر مبتدأ من متكونة الاسـ ــ ــ ــ  جوازا يكون  ما ومنه وتأخير، تقديم وفيه اسـ

ـــــتعملة الجملة هذه أن إلا( به مفعول -فاعل-فعل)ترتيبها والفعلية ووجوبا، ــ ــ ـــهار، هذا في المســ ــ ــ ــ  جينه ولكنه معنى تؤدي الإشــ

 
 
 .فصيحة مصطلحات استعمال رغم ركيبالت

 

  :خاتمة

غة في ويظهر قمية،الر   الأوساط في ظاهرة مستفحلة اللغوي  هجينالت   أن سبق مما نستنتج         
 
 اطب،خالت   مستوى  على ،الل

ـــهار فنجد ــ ــ ــ ـــــبح قد المكتوب الإشــ ــ ــ غة على يعتمد أصــ
 
غة ألفاظ من مزج هيالتي  الهجينة الل

 
ـــيحة الل ــ ــ ــ غة من وألفاظ الفصــ

 
 الل

 غريبه ورموز  حروف ذات قمي،الر   واصـــــلالت  ب خاصـــــة لغة خلق إلى أدى ما المعرب، والأجنبي يالعام   بين خليط وهي الهجينة،

غةب الاهتمام عدم أن كما الذوق، مراعاة عدم مع
 
  يخدم وهذا فعي،الن   جانبها في إلا الل

 
 جالمنت) أو( والمشـــــــتري  البائع)رفينالط

 (.والمستهلك

غة يعتمد المكتوب، الإشــهار من بعضــا أن نلاحظ
 
 رادالم العرض صــاحب إلى راجع وهذا المحلية، اللهجة من أكثر الفصــيحة الل

 .بيعه

غة سيادتها رموز  أحد دوله في عريبالت   قانون  بتفعيل ولةالد   اهتمام عدم إن
 
 في ظرالن   إعادة وجب للبلاد، رسميه العربية، الل

غة هذه مكانه
 
 هار،الإشـــــــــ كتابه في بها الاهتمام  قلة إلى أدى الذي هو بها، اطقينالن   من ونيةالد   ظرةالن   فهذه أهلها، بين الل

غةف تخلف، رمز أنها على دلاله بها يتحدث من وليس
 
 إنما فاخر،الت  و  للتباهي ليســـــت كانت، لغة وأية الحيوية، وظيفتها في الل

 .تواصل وسيلة
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ـــهار، كثيرة أنواع هناك ـــها أن إلا للإشـــ   وهو واحد غرضـــ
 
ـــتى تزيينه محاولة مع بيعه، المراد للمنتج رويجالت   بشـــ

 
غةف رائق،الط

 
 الل

  ذلك، من واحده الهجينة

 :مقترحات

  في بها، الحديث وإشاعة فوسالن   في وي بتها العربية، يحفظ الذي عريبالت   قانون  تفعيل إعادة-
 

 .درسةوالم والبيت ارعالش

غةب الوعي نشر-
 
 .بها والاعتزاز العربية والثقافة الل

 اللافتات يف العربية للغة الاســـتعمال إســـاءه حال والمروجين، المنتجين على ماليه عقوبة بفرض تقضـــ ي تشـــريعيه قوانين ســـن-

 .المسموعة وكذا المكتوبة، الإشهارية

 :مراجع

غة مقاييس:  ابن فارس .0
 
 .دط ت، د لبنان، بيروت، الفكر، دار, هارون. ع. ت) ،الل

 .ت ،د05مج, 0ط بيروت، صادر، دار العرب، لسان:  ابن منظور  .5

 .م5115 ط، د القاهرة، اللبنانية، المصرية ارالد   الإعلان،: الحديدي .3

 .ط د ت، د لبنان، العربية، هضةالن   دار. رفيالص   طبيقالت  : ع, اجحيالر   .2

 (.  م5101)،0ط مصر، للتراث، وفيقيةالت   دار الكافي، رفالص  :  ع. أ الغني .2

 .الجامعة شباب مؤسسة: الإسكندرية. الإعلان(. م5119: )المصري  .9
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 (.0112)  القاهرة، وزيع،الت  و  للنشر العربية ركةالش
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 .10ص(, 1ع)علامات مجلة. ياسيةالس   عايةالد  و  الإشهاري  الخطاب :.ا, محمد .01

 (.م5102) الأردن، عمان، ونبلاء، أسامة دار. ةالعام   العلاقات مصطلحات معجم: مشاقيه .00
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؛ دراسة في لغة الوصلة وسياقاتها اته في الّطاب الإشهاريص الجزائريص  الإقناع وتقنيص

 أ.د هامل شيخ

 -الجزائر–جامعة عين تموشنت 

 الم
ص
غة: بلخّ

ص
 العربية: الل

 بأشـــكال المعاصـــر المجتمع يوفرها معرفية معطيات غايات مختلفة، يســـتثمر تحقيق إلى يهدف جماهيري  اتصـــال هو الإشـــهار

ـــــة ا نمطا يجعله مما أحيان أخرى؛ في في بعض الأحيان، ومتباينة متجانسـ د تواصــــــلي  ـــــتمرار، يتجد  ـــتثمر باسـ ــ غة يسـ
 
ـــــياقاتها الل  وسـ

ة.الت   وحمولاتها لالية،الد   ورة وطاقاتهاالص   إلى إضافة الكثيفة،  أثيري 

م المعاصـر، الواقع الإشـهاري  خطاب الخطاب إن     ألوان تحوي  صـورة يقد 
 
 للعالم ورؤيته وسـلوكه حضـارة المجتمع عن يفالط

ـــــان ــ ــ ـــــياء؛ بالمكان وميولاته وعلاقات الإنســ ــ ــ ر خطاب هو لذلك والأشــ
 
ــــنع بالغ في وأثر وزن له مؤث ــ ــ ــ ـــــرة؛ ثقافتنا صـ ــ ــ  منطقه المعاصــ

ه مســـتهلك مخاطبة -افتراضـــا-الأمر  بادئ في يقتضـــ ي واصـــلي  الت  
 
 قناعة؛ أو رأي تبني أوســـلعة  أو منتج على اقتناء شـــتى بطرق  وحث

ى ما سرعان لكن ة الوصلة خطاب يتعد    الإشهاري 
 

اهر، كلالش
 
 كثيفة. مضمرة غايات إلى ويتجاوزه والظ

ـــــبق مما انطلاقا ــ ــلة واصــــــــلي  الت   المنطق إلى الإشـــــــــارة المداخلة تحاول  ســ ــ ــ ة للوصــ التي  قنياتالت   لفزيون ومختلفالت  في  الإشـــــــــهاري 

، الخطاب الإقناع في صنع في تتضافر نين بين يجمع خطابا باعتبارها الوصلة المداخلة ستدرس الإشهاري  غة مكو 
 
 ورة.الص  و  الل

ة  راسةالدص  إشكاليص

ات أهم هي ما ة الوصلة في الإقناع استراتيجي  ة؟الت   الإشهاري   لفزيوني 

ر المعاصر الإشهاري  الجزائري   الخطاب لغة هل
 
ات واضحة على تتوف طويع تقني   والإقناع؟ للت 

ات  أهم هي ما ةالت  الاستراتيجي  بعة طويعي  ة؟ الوصلة خطاب في المت   الإشهاري 

 المعاصر الجزائري   الإشهار من منتقاة نماذج حليلالت  و  راسةالد  ب المداخلة ستتناول 

ة المصـادر بعض على راسـةالد   سـتعتمد ا مجالا باعتبارهالإشهاري   الخطاب وتحليل دراسـة على كثيرا اشـتغلتالتي  العالمي   مهم 

 .علوم الخطاب في

ا( في الت  دراســـــــــــــة خطابات جديدة تحفل بالمعارف والمضـــــــــــــامين والوســــــــــــــائل  : تكمن فيراســـــــــــةالدص أهمية  ا وأيقوني  ة )لغوي  عبيري 

نات الت  قيق لمنطق الد  حديد المعرفي  الت   واصـل.الت   غوي  في الخطاب الإشهاري  الجزائري  المعاصر في مدو 
 
ناتو  مختارةواصل الل  عي 

ة معـــاصــــــــــــــرة تعنى بـــالخطـــاب الإعلامي  العربي  ضــــــــــــــمن منطقـــه  ات عربيـــ  س لنظريـــ  واصــــــــــــــلي  الحجـــاجي  الت  منتقـــاة، يمكن أن نؤســــــــــــــ 

. الت  و   طويعي 

يص وتصميم 
ص
 راسة:الدص المحتوى الفن

 الجانب 
ص
:الن غوي  الت  -واصلالت  يعنى بتحديد المصطلحات المفاتيح ) ظريص

 
 والإقناع(-اري  الخطاب الإشه-واصل الل

 الجانب 
ص
:الت نة. - طبيقيص نات/ تحديد مفاهيم المدو   تحديد المدو 

ات  المنهج والاجراء: نات المختارة انطلاقا من نظري  واصــل ثم  الإشــارة إلى تيمات الإقناع ثم  تبيين حاجة هذه الت  دراســة المدو 

راسة 
نين.الس  الخطابات للد  ها تجمع بين مكو  ة لأن   يميولساني 

ــــت ــ ــ ـــعى سـ ــ ــ ات الت  راســـــــــة إلى اســـــــــتخدام وتنظيم وشـــــــــرح وتفســـــــــير مختلف المواد الد  ســ ة بغية الإجابة عن كل  الإشـــــــــكالي  وضـــــــــيحي 

 المطروحة.

ة:  غة -الخطاب الإشهاري  الكلمات المفتاحيص
 
 الإقناع. -واصل الت   – الل
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Abstract: 

Advertising is a mass communication that aims to achieve various goals, utilizing the knowledge provided by 

contemporary society in homogeneous forms at times and contrasting forms at other times; making it a constantly 

evolving communicative pattern. It leverages language and its dense contexts, as well as the image and its semantic 

capacities, and its impactful messages. 

Advertising discourse is the discourse of contemporary reality, presenting a picture that contains the spectrum of colors 

about the civilization of society, its behavior, its vision of the world, His interests and the way humans related to places 

and objects; it is a powerful discourse that greatly influences our modern culture. The communicative approach initially 

assumes - hypothetically - addressing the consumer and persuading them through various means to purchase a product 

or item, or to adopt a certain opinion or belief. However, the advertising discourse goes beyond mere promotion and 

extends to deeper underlying goals. 

Starting from the above, this discussion attempts to highlight the communicative logic of television commercials and 

the various techniques used to persuade in advertising discourse. The discussion will examine the link as a discourse 

that combines both language and imagery. 

Key words: advertising discourse - language - communication – persuasion. 

ة للإشهار؛ فهوCambridge ). كمبريدجيسرد معجم  تعريف الإشهار:  :( تعريفات مهم 

، بيعها من أجل، بشـــــكل عام   معروفة يجعل الأشـــــياء نشـــــاط تجاري  ، وهو الخدمات أو المنتجات بشـــــراء اسالن   إقناع محاولة

 .1بشرائها اسالن   وإقناع الخدمات أو بالمنتجات عريفالت  ويعني أيضا 

ه فعل أو ممارســــــة لفت انتباه الجمهور إلى منتج الفرد أو خدمته أو حاجته وما إلى  عريفات الأخرى الت  ومن بين 
 
للإشــــــهار، أن

ت، عبر الص  ذلك، لا سيما عن طريق الإعلانات المدفوعة في 
 

ةالت  اديو أو الر  حف والمجلا وحات الإعلاني 
 
 .2لفزيون، وعلى الل

ـــــهـار بdictionary Collins) كولينزويعرف قـاموس  ــ ــ ــ ه: نشــــــــــــــاط إنشــــــــــــــاء الإعلاناتأ( الإشـــ
 
وهو  .اس لهاالن   رؤية أكد منالت  و  ن

 
 
لع أو الخدماتالت ــــائل الإعلام من خلال للبيع رويج للســـــ   غير  وسـ

 
ةالشـــــ لفزيون كما يعني الإشـــــهار أيضـــــا الت   أو اديوالر   ، مثلخصـــــي 

ةالت  الأعمال  صة جاري   .3تعلنالتي  المذاعة أو  المطبوعة ط مختلفة كالمواد  عن طريق وسائ عايةالد    خلق في المتخص 

، مثل الن  والإشـهار هو "أداة" للوصـول إلى  شــارت اس. وقد أالن  سـاعدة في بيع المنتجات وتغيير سـلوك الماس بشـكل اقتصــادي 

نة 5103) بريانتي ات معي  ا على تعزيز رؤى وإيديولوجي  د ترويج للمنتجات والخدمات، بل يعمل أيضــــــــــــــً ( إلى أن  الإعلان ليس مجر 

د كيفيـة نظر  ر الإعلان على طريقة تفكيرنا ويشــــــــــــــكل آراءنا في العالم من اس النـ  تحـد 
 
إلى الأشــــــــــــــيـاء ومنحهـا معنى. بمعنى آخر، يؤث

 .4حولنا

قبل  تظهر التي في الواقع، الإشــــــــــــــهـار هو نشــــــــــــــر المعلومات أو الأفكار حول المنتجات والخدمات. على ســــــــــــــبيل المثال، الإعلانات 

ة على تلفزيون الر  الأخبار   اديو. إضـــــافةالر  يتم  ســـــماعها على الهواء أثناء الاســـــتمتاع بالأغاني المذاعة على التي أو الإعلانات  ئيســـــي 

ا في الر  لفزيون و الت  إلى  ت. على الصـــــــــ  اديو، يمكن العثور على الإعلانات أيضـــــــــً
 

غم من أن  شـــــــــكل هذه الإعلانات قد الر  حف والمجلا

 أن  هدفها هو نفســه، أي أن تكون شــك
 

 من أشــكال يختلف، إلا
ً
صــاللا

 
ن عنه الات

َ
عل

ُ
، لإقناع المســتهلك بأن يختار شــراء المنتج الم

، يمكننا أن نسـتنتج أن  الإعلان هو أي  شـكل من أشـكال  صالبشـكل عام 
 
صال  الات

 
مة والجمهور. الإعلان هو وسيلة ات

 
بين المنظ

 تمتلكها 
 

 اس على علم بالن  قاء ركة أو المنظمة مع عملائها. نجد أن  الإعلان يهدف إلى إبالش
 

 .5ركة ومنتجاتها أو خدماتهاالش

ا  ة و  (Advertising is a relatively young field)الإعلان هو مجال شــــــــــاب نســــــــــبيًّ ات الن  يســــــــــتفيد من الأطر المفاهيمي  ظري 

ا ويشــــــــير كثير من الباحثين )نان وفابر  صــــــــات أكبر وأكثر تأســــــــيســــــــً "مجالات ( إلى أن  هناك 5112المســــــــتلهمة من مجالات وتخصــــــــ 
                                                           

1-https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/advertising 
2 - https://www.dictionary.com/browse/advertising 
3  - https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/advertising 
4 - Stephanus Suryatno, A CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS OF ADVERTISING LANGUAGE USED IN “FEMINA” 
AND “PRESTIGE” MAGAZINES, Submitted in Partial Fulfilment of the Requirements for the Degree of Sarjana 
Pendidikan, ENGLISH LANGUAGE EDUCATION PROGRAM FACULTY OF LANGUAGE AND ARTS SATYA 
WACANA CHRISTIAN UNIVERSITY SALATIGA 2016,p.12 
5 - Muhamad Sham Shahkat Ali, Hamisah Zaharah Hasan, ABCA2103PRINCIPLES OF ADVERTISING, Open 
University Malaysia (OUM), December 2016, ABCA2103, P.03. 
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رة" فس وعلم الاجتماع وعلم الإنســـان وعلم الأحياء والفيزياء، وهناك الن  مثل علم   ”level fields“مســـتوى"    "مجالات متغيص

“variable fields” ها تســــتعير ن ز بأن  رة تتمي  ، والمجالات المتغي 
ً
را  متغي 

ً
ات وأســــاليب من المجالات المســــتوى. ويعد  الإشــــهار مجالا ظري 

رات جديدة في دراســــــــة الإشــــــــهار وتأثيراته. وب ات الت  تســــــــهم بمتغي  ات مســــــــتعارة؛ أي نظري  الي، يمكن للمجالات أن تعتمد على نظري 

ات فريــدة لل ات مــأخوذة من مجــالات أخرى، ونظريــ  مجــال وقــد تعرض المجــال الإعلاني  لانتقــادات بســــــــــــــبــب عــدم وجود أي نظريــ 

د أن  كـل  من 
 
ة ونحن نؤكـ ة لتأســــــــــــــيس وبناء مجال الإعلان. ويعتمد الن  "إشــــــــــــــهـاريـة" حقيقيـ  ات المســــــــــــــتعـارة والفريدة ضــــــــــــــروري  ظريـ 

ات المســــــــــتعارة من علم الن  المســــــــــاهمون على  ، وعلمالن  فس، وعلم الن  ظري  الأحياء والفيزيولوجيا، وعلم الاجتماع،  فس الاجتماعي 

 وعلم البلاغة، و 
 
 .1سويق، وإدارة الاستراتيجيات... إلخالت

 تعريف 
ص
 :Communicationواصل الت

تيني   Communicationواصل الت  
 

 .Commnicatioمن الأصل اللا

 ثلاثة معاني لهذه الكلمة:   2Petit Robertغيرالصص قاموس روبير ويحص ي 

 واصل هو كوننا في علاقة مع شخص ما أو ش يء ما.الت  فعل  -0

ة نقل معلومة؛ حيث تكون نتيجة  -5 ؛ إبلاغ خبر جديد، Informationواصــل مع شــ يء ما أو شــخص ما الإبلاغ الت  هو عملي 

 تعليمة جديدة، رأي إلى شخص ما... إلخ.

 يحيل إلى:واصل، الانتقال من مكان إلى آخر، الت  : ما يسمح بPassageاقل الن   -3

 واصل.الت  أنهى -واصلالت  واصل. ويقال: قطع الت  واصل، وسيلة الت  واصل، سبيل الت  باب 

ات لجون ديبوا وآخرين  سانيص
ص
 :Dictionnaire de linguistique et des sciences du langage 3قاموس الل

 ومستمع. إلى فاعل متكلم آخر،ما بين فاعل متكلم منتج لملفوظ، موجه  Verbalبادل اللفظي الت  واصل هو الت  

ساني  الن  على المستوى  Intersubjectifواصل هو بين ذاتي الت  
 
ة  Psycholinguistiqueفس ي  الل ها العملي  التي  Processusإن 

م، وكذلك ربط الد  بواسطتها يتم  ربط 
 
 لالة نفسها مع الأصوات لدى المستمع.الد  لالة بالأصوات لدى المتكل

 المشاركون في 
ص
مة  :واصلالت

 
ات المتكل

 
م المنتج للملفوظ والمستمع  (égo)هم الأشخاص: الذ

 
 Interlocuteurأو الفاعل المتكل

 .Ollocuteurأو 

اتالسص قاموس   ) أ.ج.غريماس،ج.كورتاس(: 4يميائيص

ة- ة بالإمكان تعريفها بواسطة ثلاث وظائف: Activité إن  الفاعلي  ساني 
 
 الل

 من خلال وجهة نظر المرسل. Expressionالعبارة  -0

 من خلال وجهة المرسل إليه. l’Appelداء الن   -5

 ياق.الس  الذي يحيل إلى المرجع أو  Représentationمثيل الت   -3

اهر أن  هذه الخطاطة انطلق منها جاكبسون من خلال تسميات جديدة.
 
 والظ

فظي  الت  يرى جاكبسون 
 
 :Facteursمرتكزا على ستة عوامل  Verbalواصل الل

ة. :المرسل-0  وظيفة تعبيري 

ة.-5  المرسل إليه: وظيفة إفهامي 

ة.الر  -3  سالة: وظيفة شعري 

                                                           

1  -  Shelly Rodgers and Esther Thorson، Advertising Theory ،P.12. 
2 - Petit Robert de la langue Française. nouvelle edition. Sous la direction de Josette Rey-Debove et Alain Rey. 
Dictionnaires Le Robert. Paris 2009. P 480.  
3 - Jean Dubois et autres, Dictionnaire de linguistique et des sciences du langage, Larousse, France, 1999, p. 94 
4 - A-J. Greimas- J. Courtes. Sémiotique. Dictionnaire Raisonné de la théorie du langage. Paris. ed Hachette.1979.p 
45 

http://fr.wikipedia.org/wiki/Josette_Rey-Debove
http://fr.wikipedia.org/wiki/Alain_Rey
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ة.الس  -2  ياق: وظيفة مرجعي 

غةنن: وظيفة الس  -2
 
 الواصفة. الل

ة.-9  القناة: وظيفة تواصلي 

ة في الوقت نفسه؛ ة وأكثر خصوصي   إن  خطاطة جاكبسون تبدو أكثر شمولي 

ة-0 ها غير قادرة على إيجاد تنظيم  أكثر شمولي  . taxinomieلأن   وعلم تركيبي  خاص 

ة لكونها تهتم  ب-5 فظي  الت  أكثر خصوصي 
 
 .verbalواصل الل

ة الن  ويسرد القاموس أشهر وجهات  -  واصل:الت  تناولت التي ظر العلمي 

(Austin-Searle-Levi Strauss-Mauss-Buhler) 

ــــوس تـــــعـــــريـــــف الإقـــــنــــــاع:  ـــامــ ــ ـــعــــــرف قــ ه  كـــــمـــــبـــــريــــــدجيـــ
 

ـــال :الإقــــــنـــــــاع  أنـــــــ ــ ـــــكــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــل مــــــن أشــ ـــــكــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــلام شــ ـــكـــ ـــــة  الـــ ـــــابــ ــــتــ ـــكــ ـــي أو الـــ ــــتـــ الــ

ـــــتخدم ــ ة تســ ـــــتمع  لجعل العاطفة أو الحج  ــ ـــــدق ، القارئ  أو المســ ــ ف ما يقوله يصــ ِ
 
ا  أكســــــــفوردويورد قاموس  .1المؤل تحديدا مهم 

 .للمصطلح؛ فالإقناع هو جعل شخص ما يفعل شيئا ما من خلال إعطائه أسبابا وجيهة للقيام بذلك

 .2في ش يء ماأو يفكر  ،هو فعل جعل شخص ما يفعل والإقناع

ة أو  ل أو الت  ومن بين معاني الإقناع أيضا؛ الانتقال بالحج   .3بشير إلى معتقد أو موقف أو مسار عملالت  وس 

 وتهيئة 
 

ن حث ييعتبر الإقناع فعلا يتضم   لفعل أشياء كثيرة يريدها المرسل. المتلق 

ة الواردة؛ في أن  الإقناع تواصل يستثمر الت  تشترك  غةحديدات المعرفي 
 
غةوغير  الل

 
دف بغية تحقيق أهداف مختلفة، فاله الل

د الخطــابــات في عــالم اليوم، ســــــــــــــيكون لزامــا على المشــــــــــــــتغــل أن يــأخــذ بعين الاعتبــار تعــدد  واحــد والغــايــات مختلفــة، ونظرا لتعــد 

ز  نة وتمي  ر على كثير من القدرات الس  الأنساق المكو 
 
ن يتوف ة، ويعياقات الحاضنة، بصفات تجعل من خطاب معي  تمد في الإبلاغي 

ة في صنع   واصل وتطويعه بهدف الإقناع.الت  ذلك على أنساق غير لساني 

ات الإقناع:  ها فن  الإقناعما يتم  تعريف البلاغة على نطاق أ عادةاســـــــــــتراتيجيص ه  (art of persuasion) .وســـــــــــــع، أن 
 
نظرا لأن

ـــــد الت  يمكن إنشـــــــــــــاء أي  نوع من  ــ ــ ــ ـــــل بقصــ ــ ــ ــ ة في الخطب الســـــــــــــ  أثير على الآراء أو الت  واصــ ات، يمكن العثور على المبادئ البلاغي  لوكي 

ى الإيماءات وغيرها من طرق الص  والوثائق المكتوبة و  ةعبير غير الت  ور والأفلام وحت  فظي 
 
  .الل

ل بعض 
 
لاثي  للإقناع الذي أســــــــهب الن  انطلاقا من هذه الفكرة ســــــــنحاول أن نحل

 
ة بالاعتماد على المنظور الث ماذج الإشــــــــهاري 

ه ربط المعطيــات المختلفــة  ة، لكنــ  ة ولســــــــــــــانيــ  ر عليهــا بــالخطيــب و التي أرســــــــــــــطو في الحــديــث عنــه من منطلقــات بلاغيــ 
 
يايتوف  لمتلق 

ة، واعتبـارا ب ة كثيفة في رســــــــــــــم مختلف المعالم والحجـ  هذه العناصــــــــــــــر ســــــــــــــنجد أن  الخطاب الإشــــــــــــــهاري  يتوفر على حمولة معرفي 

بة بعناية.
 
ة للوصلة وسياقاتها المرت قافي 

 
 الث

ث ) ة المتحدص  (Persuasion Through the Character of the Speakerالإقناع من خلال شّصيص

م، يتم  الإقنـاع 
 
ق بـالمتكل

 
ةفيمـا يتعل ث جديرا بالمصــــــــــــــداقي  مـا تم  إلقـاء الخطـاب بطريقـة تجعـل المتحد 

 
ثين  .كل يقول إن  المتحد 

كاء العملي  أو الحكمة أو الكفاءة، وأن يكون  يجب أن يظهروا
 
ا منها، الن   شخصية فاضلة، وحسن الذ هم إذا لم يعرضوا أي  ة؛ لأن  ي 

دة على ة أخرى  الإطلاق فإن  الجمهور سيشك في قدرتهم على تقديم نصيحة جي   . 4مر 

 Pathos امع السص الإقناع من خلال عواطف 

ق ب
 
 امع، يأتي الإقناع عندما يقود الخطاب المســــتمعين إلى الســــ  فيما يتعل

 
، والذي بدوره له الشــــ عور بعاطفة أو شــــغف معين 

خذونه، الافتراض الأساس ي  لهذه  اس الت  تأثير على الحكم الذي سيت  ة للن  ة المقنعة هو أن  الحالات العاطفي  رها يالتي قني  تم  تصو 

                                                           

1  -  https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/persuasion 
2-  https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/persuasion 
3-  https://www.merriam-webster.com/dictionary/persuade 
4 - Aristotle’s Rhetoric, ,Stanford Encyclopedia of Philosophy: https://plato.stanford.edu/entries/aristotle-
rhetoric/#ThreMeanPers: First published Thu May 2, 2002; substantive revision Tue Mar 15, 2022 

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/form
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/form
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/speech
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/speech
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/argument
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/argument
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/emotion
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/emotion
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/listen
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/listen
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/reader
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/reader
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/believe
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/believe
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/author
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/author
https://openpress.usask.ca/rcm200/chapter/rhetoric-and-the-modes-of-appeal/#term_396_1834
https://openpress.usask.ca/rcm200/chapter/rhetoric-and-the-modes-of-appeal/#term_396_1834
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/persuasion
https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/persuasion
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ـــع  ــ ــ ــ ــ ون بالفعل بحلقة من العاطفة أم لا، ونوع العاطفة -على نطاق واسـ تحدث فرقا في -يشــــــــــــعرون بها التي أي ما إذا كانوا يمر 

 .1تشكيل الحكم الذي هم على وشك تمريره في الواقع

ة نفسها    Persuasion Through the Argument Itselfالإقناع من خلال الحجص

ق بـالموضــــــــــــــوع الـذي يدور حوله الخطاب، يأتي الإقناع من خلال الحجج، أي من خلال إثبات )أو إثبات ما يبدو( 
 
فيمـا يتعل

ي الفكرة المــذكورة أعلاه، أي أن   ر أو أكث اس يقتنعون بســــــــــــــهولــة أكبر النــ  أن  شــــــــــــــيئــا مــا هو الحــال على الأرجح، يهــدف هــذا إلى تبن 

 سهولة، عندما يفترضون أن  شيئا ما قد تم  إثباته.

 
ص
 موذج:الن

ل 
 
ةالن  يمث  RICAMAR( THONونة )الت  إشهار لمنتج  وهيقادرين؛  كنا ، عنوانها:موذج الذي سندرسه وصلة إشهاري 

ة الوصلة  ثواني. 13دقيقة وثلاث  10: مدص

غةلغة الوصلة: 
 
ة الل نة كلمات أجنبي  ة في الجزائر؛ متضم  ة المحكي   العربي 

 ص:الن  

 ريكامار. Ricamar يعرفش ما اللي كانش ما

 الحبة قلب من لكم نجيبوا باش البحور  يقطع بابور  لكم ونوروا publicité لكم نديروا قادرين كنا -0

 البروتين فوائد لكم نبينوا باش العين يعمروا  des athlètesلكم   نجيبوا قادرين كنا -5

 بزاف بنان Les recettes وحد لكم يقدموا des chefs لكم نجيبوا قادرين كنا -3

 Grand footballeurولا حتى  des influenceursلكم  نجيبوا قادرين كنا -2

 وما نطيحولكمش مالعود Bollywoodكنا قادرين نقلبوهالكم  -2

  THONا نقدموا لكم أفضل ح هو أننالص  كنا قادرين قادرين وقادرين؛ بصح لي يهمنا؛  -9

 publicitéما تحتاجش    RICAMAR    ،la qualitéمع 

 

ة  ات المهم  .التي سنعتمد في تحليل الوصلة على كثير من الآلي   تساعد الباحث في تفريع الخطاب الإشهاري 

ـــير بعض  ــ ــ ات في تنفيذ الإقناع في تعنى بالإقناع في الخطاب الإشــــــــهاري  )التي  2راســــــــاتالد  تشـ ماكوســــــــكي( إلى وجود ثلاث تقني 

 الإعلانات، وهي؛ 

  the appeal to or creation of needsاستدراج أو إنشاء الاحتياجات، -0

ة و -5 ة، الر  الإشارة الاجتماعي   social and prestige suggestionفاهي 

لة بالعاطفةالص  استخدام الكلمات و -3   ,The use of emotionally loaded words and images ور المحم 

  استدراج أو إنشاء الاحتياجات في الوصلة:

ا برسالة مفادها شهرة وانتشار المنتج لدى كل    اس، قائلا:الن  يخاطب المرسل المستهلك في بداية الوصلة ضمني 

ي كانش ما
ص
ة تنطلق منها كل  الحجج وانطلاقا من هذا المعطى، الذي سيشكل . ريكامار Ricamar يعرفش ما الل فكرة محوري 

  الأخرى. فمنطق الاستدراج يقتض ي توفير حجج خاضعة لترتيب منطقي  يتسلسل بإتقان في الوصلة.

 ريكامار(( Ricamar يعرفش ما اللي كانش علامة معروفة ))ما الحجة الأولى: المنتج

انية: 
ص
ل مالت  تحتاج لأي  إشـــــــهار وســـــــنشـــــــير إلى المصـــــــرح في نســـــــتغني عن كل  إشـــــــهار؛ فمحاســـــــن المنتج واضـــــــحة لا الحجة الث

 
ث

ساني  والمضمر من الخطاب.
 
 الل

                                                           

1 - Ibid، https://plato.stanford.edu/entries/aristotle-rhetoric/#ThreMeanPers: 
2  -  Galuh Dynasty Mula Suparma*, Chatarini Septi Ngudi Lestari, PERSUASION IN ADVERTISEMENTS OF 
FREIGHT FORWARDING, International Journal of Linguistics and Discourse Analytics Vol.2, No.2, March 2021 , 
p.59. 
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 .  ريكامار Ricamar يعرفش ما اللي كانش ما -0

 المنتج مشهور ومعروف ومادام كذلك فسر  الذيوع والانتشار هو الجودة.  المضمر:

 الحبة. قلب من لكم نجيبوا باش البحور  يقطع بابور  لكم ونوروا publicité لكم نديروا قادرين كنا -5

ه مستخلص من أفضل أنواع  المضمر:
 
 ونة.الت  المنتج ذو جودة رفيعة لأن

 البروتين فوائد لكم نبينوا باش العين يعمروا  des athlètesلكم  نجيبوا قادرين كنا -3

ة؛  المضمر: ة إذا أفضل حال؛ و  تجعل جسم المستهلك فيالتي يحوي المنتج على نسبة معتبرة من البروتينات الحيواني  خاص 

ته وجسمه. ا أو أي  شخص آخر يولي اهتماما كبيرا لصح   كان رياضي 

 بزاف بنان Les recettes وحد لكم يقدموا des chefs لكم نجيبوا قادرين كنا -2

 الأطباق؛ ويستخدمه أفضل المضمر
 
 : نصنع بهذا المنتج ألذ

 
زة.الط ته الممي   باخين؛ لجودته ونوعي 

 Grand footballeurولا حتى  des influenceursلكم  نجيبوا قادرين كنا -2

رين. المضمر:
 
ة أو أي استقطاب من مشاهير ومؤث  هذا المنتج يسوق لنفسه، فلا يحتاج لوصلات إشهاري 

 وما نطيحولكمش مالعود Bollywoodكنا قادرين نقلبوهالكم  -9

ر الخطـاب الفكرة نفســــــــــــــها، فهذا المنتج لا يحتاج لأ  المضـــــــــــمر: ة أو مشــــــــــــــاهد مرافقة؛ تبعث يكر  ي  ديكور أو وصــــــــــــــلات غنائي 

 على اختيار الت  الإعجاب والحماس و 
 

 ريكامار.أثير لكي تحث

  THONح هو أننا نقدموا لكم أفضل الص  كنا قادرين قادرين وقادرين؛ بصح لي يهمنا؛  -1

نا هو الحرص على المنتج في حد  ذاته وليس  المضـــــمر: حيطة ياقات المالســــــ  كنا نســــــتطيع فعل كثير من الأشــــــياء؛ لكن ما يهم 

ز.  ة وتمي 
 
نا هو متعتكم بذوق ولذ  بالعرض والإشهار له، ما يهم 

ة   صر ح به الخطاب هي:التي الفكرة الأساسي 
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ا؟ مع هذا ق المنتج غاية ما صرح به الخطاب لساني   المنتج، الجودة لا تحتاج إلى إشهار؛ لكن هل بالفعل حق 

ة  ه حشد كل  العناصر المهم 
 
ة؛ لأن ساني 

 
ث لوصلة إعلاني  التي استثمر خطاب الوصلة كل  ما تم  نفيه في البنية الل

 
ة ناجحة. تؤث

ة في مشاهد وديك ورات مختلفة؛ حيث نلمح الإظهار البصري  لاسم المنتج في ديكورات مختلفة؛ حيث تم  عرض الوصلة الإشهاري 

 : بهور ذو خلفية بيضاء 10يكور رقم الد  

 : على ظهر سفينة 15يكور رقم الد  

 : في صالة )قاعة( رياضة13يكور رقمالد  

 : في مطبخ 12يكور رقم الد  

 : في أستوديو تصوير12يكور رقم الد  

 : في بيت عائلي  19يكور رقم الد  

 فاهية: الرص الإشارة الاجتماعية و -2

م لنا صــــــــــورة عن المجتمع المعاصــــــــــر  ها تقد  ؛ لكن  ق لمنتج غذائي  ة بالمتعة، فهي تســــــــــو  خل فيه تتداالتي تعد  الوصـــــــــلة الاشــــــــــهاري 

ى قيما ورؤى وقناعات ك نا الوصلة بالحاجيات مع بعضها بعضا، فنحن لا نستهلك منتجا معزولا بل نتلق  ز لت  اثيرة، حيث تعد  مي 

ة والمتعة أيضـا، و  ؛ من قاع البحر إلى صورة الن  ليل على ذلك، ربط الد  والقو  غوي  بكثير من المشاهد بشكل تدريجي 
 
بان لر  اص  الل

رين ليصــــــل المنتج في الأخير إلى العائلة 
 
ـــتنادا إلى الغاي»عيدة. الســــــ  إلى المطبخ إلى الانتشــــــار وســــــط المؤث ــ ـــفاسـ ــ ورة ات المضـ مرة للصــــــ 

ة يمكن الكشــــــف عن طبيعة  ســــــاني  كغاية صــــــريحة وما هو الر  الإشــــــهاري 
 
ني الوصــــــلة: ما يعود لبعدها الل وابط الموجودة بين مكو 
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ق أســــاســــا من خلال فضــــاءٍ منتقى بعناية فائقة  ؛ فالوصــــلة تتحق  مرتبط ببعدها البصــــري  باعتباره حاملا للمضــــمر الإيديولوجي 

 .1«تدور كلها حول المنتوجالتي رح الأحداث المقبلة هو ما سيشكل مس

ة الإعلان إلى إقناع الجمهور برؤية وتقييم وشــراء المنتجات والخدمات   اليتم  الإعلان عنها من قبل التي تسـعى عملي 
 

، 2ركةشــ

ة للفرد الـذي يقـارن نفســــــــــــــه دائمـا مع الآخرين الت  هـذا  لب في غا-ويحاول جاهدا قييم ســــــــــــــيـأخـذ بعين الاعتبـار المكـانـة الاجتمـاعيـ 

. -الأحيان ل ساحر رسمه الخطاب الإشهاري 
 
 إرضاء فئة منهم، أو الوصول الى هدف انطلاقا من تمث

لة بالعاطفة:الصص استخدام الكلمات و -0  ور المحمص

د 
 
واصــــل في الإعلانات. أك ة للت   ( أن  0111) ليسهناك أشــــكال أســــاســــي 

 
ل هو "شــــكل المعلومات عن المنالشــــ تج" الذي كل الأو 

لعة و  د على المنتج وفائدته ويشـرح المزايا والخصائص للس 
 
 يصـف ويؤك

 
اني هو "شكل صورة المنتج"، حيث يكون اسمالش

 
 كل الث

ة و الت  العلامة  ات المنتجات ومعناها في الت  ســـم الر  عبئة مهمينا؛ إضـــافة إلى الت  جاري  وضـــيحي  الذي ســـيعطي الفرصـــة لشـــرح إمكاني 

 العالم. 
 

ص" الذي يربط بين الش الث هو "شكل مخص 
 
لعة والأشخاص من خلال تفسير الأشخاص في علاقتهم بعالم الس  كل الث

 المنتج، و 
 

ص.الش  كل الأخير هو "شكل نمط الحياة". يجمع بين جوانب شكل صورة المنتج وشكل المخص 

لاثي  للإقناع نجد أن  الــــــــــــــــــــــ
 
ا اقترحه أرســــــــطو في منظوره الث ى عندما يقود الخطاب المســـــــــتمعين إلى   Pathosانطلاقا مم 

 
يتجل

 
 

ن، وما لاحظناه في الوصـــــــلة أن  المرســـــــل اســـــــتثمر مختلف الشـــــــ  عور بعاطفة أو شـــــــغف معي 
 
ق الأمر الد  اقات الط

 
ة ســــــــواء أتعل لالي 

غةب
 
ر المجهودات المبذولة في  محاولة إخراج إنتاج الخطاب الإ الســـــ  ور و الصـــــ  أم ب  الل شـــــهاري  الجزائري  ياقات الأخرى، نحن  نقد 

ة أن  هذا الخطاب التي تابة الر  من تلك  نا على قناعة تام  زته لعقود، ونرحب بكل  إبداع في صــــــــناعة الخطاب الإشــــــــهاري  ، لكن  مي 

ن  بعديد 
 
ؤى والقناعات مما يجعل الباحث أمام رهان ، مفاده  كيف نقرأ الإشـــــــهار؟ وهل الأدوات الر  في كثير من الأحيان مبط

ة؟ فمن خلال خطاب هذه الوصـــــــلة نجد أن  تالتي  ا كفيلة بتفريعه والوصـــــــول الى نتائج جاد  يســـــــتثمر حالي  س المتلق  كثيرا  متحم 

ة و  ة لهذا الخطاب وهي الإعجاب والوعد بالمتعة والقو  نات العاطفي  جاح لن  الاستهلاك المنتج وفي الوقت نفسه سيتناغم مع المكو 

 و 
 

ناتها كما لا يمكن استيعاب حجم هرة، فيمكن أن نجد في المنتالش لكثير  طويع وافتقار بعض الوصلاتالت  ج، الحقيقة بكل  مكو 

ة.  ة والأخلاقي   من المبادئ المهني 

ا بالمزايا  ة عموم  ز لغة الوصلة الإشهاريص  تتميص
ص
 :اليةالت

عابير الت  هي واحدة من أهم  ســــــــــــمات نصــــــــــــوص الإعلانات. في معظم الأحيان، تســـــــــــــتند إلى المفردات القصــــــــــيرة والبســــــــــيطة: 

 
 

ها فن  الاختصــــــــــــار. علاوة على ذلك، يزيد الحفاظ على الشــــــــــــ ص قصــــــــــــيرًا حيث إن  كثيرا من الن  ائعة، لذا يتم  وصــــــــــــفها أحيانًا بأن 

ــــوص الن  اس لا يقرؤون النـ   ــ ــ ــ ــ  صــ
 
ة أو ليس لـديهم الوقـت الط

 
هـا مملـ لكم،  نجيبوا قادرين اليـة: كناالتـ  الكـافي، مثـل الكلمـات ويلـة لأن 

ة الواردة في الوصلة.  إضافة الى كثير من الكلمات الأجنبي 

عـب بالكلمات بشــــــــــــــكل شــــــــــــــائع في الإعلانات: ب
 
لات لهاالت  ظر إلى أن  الن  يســــــــــــــتخـدم الل ة  حو  جذب الانتباه، يمكن أن تجذب  قو 

ذكر بسهولة عن طريق تغيير 
ُ
ترتيب الكلمات بشكل خاط  أو كتابة تظهر حروفا دون أخرى يظهر ذلك جليا في العبارة الانتباه وت

 وردت بهذا التي الأخيرة 
 

 كل:الش
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ة من   احيةالن  ويعتمد الإقناع في الخطاب الإشـــــــــهاري  على عناصـــــــــر عديدة يمكن اســـــــــتثمارها في تفريع هذا الخطاب وخاصــــــــــ 

ة، وقــد اقترح الت   ة والحجــاجيــ  ة الت  كثيرا من  3رس الغربي  الــد  واصــــــــــــــليــ  يمكن الاعتمــاد عليهــا في تحليــل أي  وصــــــــــــــلــة التي يمــات المهمــ 

ة  الي:الت  ، وهي في الجدول إشهاري 

 قمالرص  المصطلخح العربي المقابل بالإنجليزي 

                                                           

 http://www.aladabia.net/article-10263 ص الإشهاري،الن  مضمرات الخطاب في  يوب،الد  سمر  - 1
2 - Muhamad Sham Shahkat Ali, Hamisah Zaharah Hasan, ABCA2103PRINCIPLES OF ADVERTISING, p.03. 
3 - Falla Nour Rohmah, Critical Discourse Analysis on TV Advertisements for Beauty Products, Indonesian Journal of 
EFL and Linguistics, 5(2), November 2020, DOI: 10.21462/ijefl.v5i2.316 

https://indonesian-efl-journal.org/index.php/ijefll/issue/view/27
https://indonesian-efl-journal.org/index.php/ijefll/issue/view/27
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  .Competence 1 الكفاءة

ة   .Trustworthiness 2 الموثوقي 

ةالد     .Dynamism 0 ينامي 

  .Inductive Reasoning 9 الاستدلال الاستقرائي  

  .Deductive Reasoning 1 الاستدلال الاستنتاجي  

  .Causal Reasoning 0 ببي  الس  الاستدلال 

لة الموثوقة   .Credible Evidence 0 الأد 

ة جديدة
 
  .New Evidence 8 أدل

دة ة محد 
 
  .Specific Evidence 4 أدل

ةاستخدام  لة لسرد قص    .Use Evidence to Tell a Story 13 الأد 

  .Concrete Example 11 مثال ملموس

  .Emotion-Arousing Words 12 كلمات تثير العاطفة

فظي  الس  
 
  .Non verbal Behaviour 10 لوك غير الل

ة لإثارة العاطفة  Visual Image to Evoke صورة بصري 

Emotion 

19.  

 Appropriate Metaphor and استعارة وتشبيه مناسبة

Simile 

11.  

  .Appropriate Fear Appeal 10 نداء الخوف المناسب

ـــــاطــيــر  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــــادة مــن الأسـ ــــتــفــ ــ ــ ــ ــ الاســ

 المشتركة

Tap into Shared Myths 10.  

لة لكاترين  ة مناســــــــــبة  Orecchioni-Kerbrat Catherine،1وريكيونيأكما يمكن اســـــــــتثمار الخطاطة المعد  فهي أداة إجرائي 

ة لتحليل أي  وصلة  إشهاري 

                                                           

 ؛ سخة الأصليةالن  و  4111رق،الش  ، ترجمة محمد نظيف، إفريقيا  الل غةكاترين.ك.أوريكيوني، فعل القول من الذاتية في - 1
,1980De la subjectivité dans le langage, Paris, Armand Colin –’Énonciation , L 

 



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

222 

 
 نتائج:

د في رحابة الت  المنطق  - ه المعاني و الت  ورة وفي الص  طويعي  للخطاب الإشهاري  يتجس  ساني  الذي يوج 
 
 لات؛لاالد  قييد الل

ة أخرى؛الت  الخطاب الإشهاري  خطاب يتجاوز المنطق  -  بليغي  إلى أهداف تطويعي 

ر؛ -
 
 الخطاب الإشهاري  خطاب تواصلي  تفاعلي  و خطاب فاعل ومؤث

ـــــاق في هذا الخطاب؛  - ـــــافر الأنســ  تتضــ
 

ـــــيقى-لغة-مثلات )صـــــــورةالت  يء الذي جعله ملتقى المعارف وفضـــــــاء واســـــــع الشـــــــ  -موســ

 ايديولوجيا... إلخ(؛-عرض-إحالات سياقية كثيفة

ن الت  لالات ويمارس الد  يراهن على إضمار  -
 
غةو يستثمر ضليل المقن

 
ة الآسرة؛ الل  البارعة والمشهدي 

 هذا الخطاب يدعونا أكثر من أي  وقت مض ى إلى دراسته ومقاربته من جهات نظر مختلفة. -

ات:  توصيص

ي الإشــــــــــــــهـار، أقصــــــــــــــد في المراحل الأخيرة من مراحل  ـــهار وهي مرحلة الت  المســــــــــــــألـة الأخلاقيـة تثـار بحـدة بعـد تلق  ــ ــ ــ ــ ناغم مع الإشـــ

ة تجعل بعضــنا يكتشــف أن  الاقتناء؛ هذه  ي  غةالمرحلة الماد 
 
يكور الد  ر و و الصــ  عرضــت في الوصــلة مع ســياقاتها الكثيفة كالتي  الل

رات الأخرى كانت عبارة عن مصـيدة لا ترحم في بعض الأحيان، وفي هذه المسـألة ينبغي توضيح نقطة 
 
والموسـيقى ومختلف المؤث

ة وهي مســـألة  غةجوهري 
 
ة الت  المســـتخدمة في  الل ي  ة مختلفة )عام  نات لســـاني  واصـــل في الخطاب الإشـــهاري  وهي لغة تجمع بين مكو 

ة(. -فصحى  –  كلمات أجنبي 

 الية:الت  رس في بداية الأمر ينبغي أن يهتم بالعناصر الد  أرى أن  

نة الن  يجب إعادة  - ؛ فليس كل  ما يعرض يدخل ضـــــــــــمن المدو  ة، ظر في صـــــــــــناعة الخطاب الإشـــــــــــهاري  الجزائري  الإشـــــــــــهاري 

؛ ة بشكل دوري  ة عبر وسيلة إعلامي   فأغلب الإعلانات هدفها الإظهار البصري  للمنتج ثم  تكرار هذه العملي 

ة ثم  بعد العام  يجب مراجعة لغة الخطاب الإشــــــــــهاري  بيســــــــــر وصــــــــــبر، والانتقال بها من المعجم الأجنبي  إلى  - ات المحكي  ي 

فظ الفصيح كبديل
 
قها في الوسائط المختلفة؛التي للخطابات الأولى  ذلك يمكننا اقتراح الل

 
 يعسر إيقاف تدف

ة جديرة بالاهتمام والبحث، ويجب على الباحث تطوير أدواته ومســــــــــايرة  - نة مهم   رسالد  يعتبر الخطاب الإشــــــــــهاري  مدو 

  الغربي  في هذا المجال.

 المراجع:
0. https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/advertising 

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/advertising
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5. - https://www.dictionary.com/browse/advertising 

3. https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/advertising 

2. - Stephanus Suryatno, A CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS OF ADVERTISING LANGUAGE USED IN “FEMINA” AND “PRESTIGE” MAGAZINES, 

Submitted in Partial Fulfilment of the Requirements for the Degree of Sarjana Pendidikan, ENGLISH LANGUAGE EDUCATION PROGRAM FACULTY 

OF LANGUAGE AND ARTS SATYA WACANA CHRISTIAN UNIVERSITY SALATIGA 2016, p.12 
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صالات الجزائر 
ص
غةدراسة في  –لغة الإشهار في ات

ص
 -والأسلوب الل

ة   لاز  ڤد. ورديص

 -بجاية–حمن ميرة الرص جامعة عبد -

 الم    
ص
غة: بلخّ

ص
ة تتفاعل فيها مختلفة: العربيص  الل ة، تداولي  ة، تواصلي  ة، ثقافي  ل لغة الاشـهار في عصـرنا الحالي  ظاهرة لغوي 

 
 تمث

ة، وهي  غوي 
 
ـــهار –المســــــــــــتويات الل ــ ــ ــ ــ ية من خصــــــــــــائص الخطاب الإشــــــــــــهاري   -لغة الإشـ رة في التي  بذلك تبقى خاصــــــــــــ 

 
لا نجدها متوف

ة الأخرى كونها لغة خاطفة للأنظار، ومثيرة للوجدان أحيانا ومصــــــــاحبة ب غوي 
 
غم والموســــــــيقي أحيانا أخرى. كما الن  الخطابات الل

غةلهذه 
 
ة مســـــــــــتو  الل غةحاة من الواقع الاجتماعي  تكون مخالفة نوعا ما لما هو متعارف عليه في ألفاظ أســـــــــــلوبي 

 
ـــيح الل ــ ــ ــ ة، الفصــ

صــــــــالات الجزائر 
 
(، Djezzyقال لشــــــــركات: جازي )الن  الهاتف  لمتعاملوهذا ما نلاحظه في أســــــــلوب ومضــــــــات الإشــــــــهار المختلفة لات

  .م5153 –م 5155(  في موسم Mobilis(، وموبيليس )Ooredooأوريدو )

 

صاللغة الإعلام و، ومضات الإشهار، لغة الاشهارالكلمات المفتاحية: 
 
(، موبيليس Ooredoo(، أوريدو )Djezzyجازي )، الات

(Mobilis). 
Abstract: The language of advertising in our actual era represents a linguistic, cultural, communicative, and 

deliberative phenomenon in which various linguistic levels interact. It-  The language of advertising - thus remains one 

of the characteristics of advertising discourse that we do not find available in other linguistic discourses, as it is a language 

that catches the eye, sometimes arouses the conscience, and is accompanied by melody and music. Other times. This 

language also has stylistic expressions inspired by social reality that are somewhat contrary to what is known in the 

classical language, and this is what we notice in the style of Algeria Telecom’s various advertising steps on the mobile 

phones of the companies: Djezzy, Ooredoo, and Mobilis. In the 2022-2023 season. 

Key words: advertising language; advertising steps-media and communication language- Djezzy- Ooredoo- Mobilis. 

 

مة يعد الاشهار سمة بارزة من سمات لغات الإعلام في عصرنا الحالي، ولونا من ألوان نشر الأخبار ، ولقد أصبح الإشهار  : مقدص

دها  ر حاجات المجتمع وتعد  ة، وتطو  ر المجتمعات البشري  جهنا، ومع تطو 
 
بحد  ذاته يحاصرنا ويحاصر محيطنا أينما ولجنا وات

صاليا يُساعد على ازدادت الحاجة إل
 
 ى الإشهار  بوصفه نمطا ات

 
ر وسائل الت صالرويج، ومع تطو 

 
عت لغة  الات ة تنو  الجماهيري 

ن بذلك القائمون عليه في استخدام مختلف الأساليب 
 
غري المستهلك على قبول الخدمالتي وأساليب ذلك الإشهار ، وتفن

ُ
ات ت

 المعلن عنها، وأصبح الإشهار  من 
 
صالشاطات الن

 
ة الات  لا غنى لبني التي ي 

 
ر الش ة أسهمت في تطو  ر عنها اليوم. وهناك عوامل عد 

 :الإشهار كـ

ر الت   -  كنولوجي؛الت  طو 

ساع شبكة  -
 
صالا نمو وات

 
 ت؛الات

 خل المتاح للإنفاق؛الد  ارتفاع  -

 عليم؛الت  ارتفاع مستوى  -

ع العلامات  - ة و الت  نمو وتوس   ختلفة؛لع والخدمات المالس  جاري 

ة و الص  تنامي حجم ونشاط القطاعات  - ة؛الت  ناعي  ة والخدمي   جاري 

 بعد المسافة بين المنتجين والمستهلكين؛ -

صة و  -  مو في استخدام البحوث وغيرها من العوامل.الن  نمو  وكلات الإشهار المتخص 

ل الإشالن  تختلف وجهات 
 
صالهار  شكلا من أشكال ظر حول الإشهار من عالم لآخر ومن باحث لآخر  لكن يظ

 
غير  الات

 
 

 خص ي، يتم  من خلاله نقل رسالة إلى الجمهور المعني عبر وسائل الإعلام لتحقيق أهدافه ذات الش
 
ة الت  بيعة الط ة–جاري   -بخاص 

 مستعملا 
 
.  الس  فس ي و الن  ريق الط قافي 

 
ا يترك أثرُه على الجانبين الاجتماعي  والث  يكولوجي مم 

 
صالات وكون أسلوب الإشهار في ات
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ة  (Mobilis(، وموبيليس )Ooredoo(، أوريدو )Djezzyقال لشركات: جازي )الن  الجزائر في الهاتف  كثيرا ما يميل إلى الحركي 

ز بمخاطبة العاطفة أكثر من العقلالت  و  ت ارجة الأولى، من هذا المنطلق ستكون إشكالي  الد  وذلك لإثراء المقصد ب ،جدد، ويتمي 

صالبحثنا هذا كالآتي: هل لغة الإعلام و
 
؟ وما ميزات أسلوب هذه  الات غوي  في المجتمع الجزائري 

 
ة تعكس الواقع الل غةاالجزائري 

 
 لل

غةصه؟ وهل يمكن أن تكون ئوخصا
 
صالات الجزائر عاجزة عن إيصال المعنى والفكرة للجمهور؟ الل

 
ة الفصيحة في ات  العربي 

 

 مفهوم الإشهار لغة واصطلاحا:  .1

 حاح عن الإشهار: "و الص  ورد في مختار الإشهار لغة: -1 .1
 

هرة وضوح الأمر، وتقول: شهرته الأمر، فاشتهر واشتهرته الش

 وجاء في المعجم الوسيط شهرا وشهرة أعلنه وأذاعه، وأشهر  1أيضا، فاشتهر، وشهرته أيضا تشهيرا."
 

 2.يء أتى عليه شهرهالش 

 في لسان العرب في مادة )شهر( "كما جاء 
 

 هرة ظهور الش
 

ى يشهرها الش  فالإشهار لغة يعني: الاعلان،   3اس."الن  يء في شنعه حت 

 والافصاح، عن 
 

ة الن  يء بين الش   اس.الن  اس ليكون معلوما لدى عام 

تيني )( Publicitéإن  كلمة إشهار )الإشهار اصطلاحا: -2. 1
 

ة من الأصل اللا ة Publicusمشتق  ( وقد وردت في معاجم الأكاديمي 

ة سنة  ساني في القرن 0912البريطاني 
 
فه معجم الت  م ذات استعمال قانوني ثم  بعد ذلك أخذت معناها الل اسع عشر، ويعر 

صة للإعلان عن بيع منتج أو هيئة وُجدت لتحريض الجماهير لاقتناء منتج أو 5112موسوعة عام  ه: "رسالة مخص 
 
م بأن

فه ) 4استعماله."  قراو و ويعر 
 
ة."الس  بأن  الإشهار: "هو فن إغراء الأفراد على   /Qraw walter)رالت ن  يبقى معنى  5لوك بطريقة معي 

ة الت  كلمة الإشهار عند بعض الباحثين مثل  ة، وكذلك مجموع العلاقات التي قني  ة نشر الأفكار من ناحي  ل عملي  سه 
ُ
ة ت  الت التي جاري 

برم ين الأشخاص على 
ُ
 عيد الاقتصادي في الص  ت

 
ة أخرى.الت  رويج بسلعهم وخدماتهم من ناحي 

فه عبد  ه:الس  ويعر 
 
صالشكل من  6لام أوقحن على أن

 
 غير  الات

 
خص ي  المدفوع القيمة لإرسال فكرة أو معلومة ترتبط الش

دة. مة محد 
 
د أو منظ فه بــــــــ: بسلعة أو خدمة، وذلك بواسطة شخص محد  د  وهناك من عر  ة تستهدف أثر محد  صالي 

 
ة ات "عملي 

ل في إقناع الجمهور المستهدف من قبل المعلن، ودفعه إلى سلوك يقدم فيه على 
 
 يتمث

 
 عامل مع الخدمة المعلنالت  راء أو الش

 أن  هذا  7عنها."
 

صال بالجمهور المستهلك، ومحاولة إقناعه إلا
 
صاليبقى الخطاب الإشهاري أداة ات

 
ج وفق منه يكون مبنيا الات

ة قائمة على  ة إبلاغي  ونه استراتيجي  ا جعل بعض الباحثين يُعد  ة مم  مبرمج بحيث يكون بعيدا كل  البعد عن المجازفة والاندفاعي 

ة ب 8الإقناع. صال جماهيري 
 
صالرجة الأولى وجب الوقوف على مفهوم الد  وبما أن  الخطاب الإشهاري أداة ات

 
 الإشهاري. الات

 . مفهوم 2
ص
:  صالالات صال )الإشهاريص

 
تيني )Communicationإن  كلمة ات

 
( "وتعني عام Communies( مأخوذة من الأصل اللا

ة، عن طريق انتقال المعلومات أو  أو مشترك ولهذا فهي تخلق قاعدة مشتركة لفكرة أو موضوع، أو سلعة، أو خدمة، أو قضي 

جاهات من شخص أو جماعة إلى أشخاص أو 
 
د، ومفهو الأفكار أو الات  م لدى جماعات باستخدام رموز ذات معنى موح 

 
رفين الط

 .9"المرسل والمستقبل

                                                           

 .081م، دار الحديد، ص4110، القاهرة: 0حاح، طالص  ازي، مختار الر  أبو بكر محم د بن زكريا  - 1
 )شهر(.، مادة 0روق، مجالش  م، مكتبة 4112. بيروت: 2العربي ة، المعجم الوسيط، ط الل غةمجمع  - 2
، لس      ان العرب، ت،: عبد الل ه علي الكبير وآخرون، طالد  محمد بن مكرم بن علي أبو الفض      ل جمال  - 3 م، دار 0892. القاهرة: 0ين بن منظور الأنص      اري 

 ، مادة )شهر(.2المعارف، مج
4-Dictionnaire encarta 2008, France.  

، دمشق: د ت، مجالت  ظري ة و الن  بين العربي ة والخطاب الإشهاري   الل غةبلقاسم دفه، " -5  .2، ص201، ع20طبيق: دراسة سيميائي ة" مجلة الموقف الأدبي 
 .41م، دار الجامعة الجديدة للن شر الإسكندري ة، ص4110لام أوقحن، هندسة الإعلان، دط. القاهرة: الس  عبد  - 6
س      ة الجامعي ة الجديدة للد راس      ات و 4110. بيروت: 0قارنة(، طياحي )دراس      ة مالس        س      ويق الت  مص      طفى عبد القادر، دور الإعلان في  - 7 وزيع، الت  م، المؤس       

 .01ص
 .21طبيق: دراسة سيميائي ة، صالت  ظري ة و الن  العربي ة والخطاب الإشهاري  بين  الل غةبلقاسم دفه،  - 8
 .01البازوري العلمي ة، صم، دار 0889. عمان: 0رويج والإعلان، طالت  بشير عباس العلاق وعلي محم د ربابعة،  - 9
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ة: 0 فها ). مفهوم الومضة الإشهاريص ة قصيرة بين Joannins Henrlيعر  ة زمني  ها: "فيلم إشهاري  يستغرق مد  ثا،  33ثا و 02( بأن 

ج له، وتكون تستغرق هذه التي عريف بمنتج ما، وتنتهي الومضة الت  وذلك من أجل  ة المنتوج المرو  ة دائما بلقطة ختامي  المد 

ص ما هو أساس في 
 
كر في الس  ويمكن تلخيص خصائص الإشهار من خلال المفاهيم  1سالة."الر  مصاحبة بشعار يلخ

 
ابقة الذ

ة:الن    2قاط الآتي 

ة تحمل المعلن لنفقات الإشهار؛ - صال غير شخصي 
 
 الإشهار وسيلة ات

؛الإشهار نشاط ا -
 

صالي  يستهدف الإقناع والحث
 
 ت

ية المعلن المطلقة في ما يريد توصيله إل الجمهور؛ -  حر 

سات والهيآت والمنشآت الهادفة الس  الإشهار لا يقتصر على عرض  - لع بل يتعداه إلى الأفكار والخدمات، والأشخاص والمؤس 

بح؛الر  إلى   بح وغير الهادفة للر 

 وضوح صفة المعلن في الإشهار حيث يفصح عن شخصيته وصفته ونشاطه؛ -

ل الجانب  -
 
يكولوجي في الإشهار بعدا أساسيا حيث إن  أغلب الإشهارات تخاطب العاطفة أو المنطق، أو العاطفة الس  يمث

 والمنطق معا كما أن  حجم الوعود ومساحة الخيال في الإشهار كبيرة جدا.

غة( أن  لغة الإشهار تنتمي إلى ما يسمى بLeech) يرى . لغة الإشهار: 9
 
ة أو  الل غةالانفعالي 

 
لة ) الل ( Loaded Languageالمحم 

لة بدلالات الت  ي: "تحاول الت   ية محم  ة قو  أثير على القارئ أو المستمع بمخاطبة مشاعره بدلا من عقله بكلمات وعبارات عاطفي 

د لديه رد  فعل قوي إيجابي 
 
غةوتقوم بنية  3أو سلبي يزيد على المعنى الحقيقي الحرفي للعبارات."تحاول أن تول

 
في الخطاب  الل

 الإشهاري على نسقين أساسيين وهما: 
 
، و الن ساني 

 
 سق الل

 
.الن  سق الأيقوني 

9 .1- 
ص
: الن سانيص في الّطاب الإشهاريص

ص
 يتمحور هذا سق الل

 
ة، الص  سق حول دراسة المستويات الن ة المعجمي  الص  وتي  ة، رفي 

 
 
ة و الت ل الن  لالات الد  ركيبي 

 
ساني  يمث

 
ن الل ها، والمكو 

 
غةاتجة عن هذه المستويات كل

 
يته البصر التي  الل ة "تمنح المنتوج هو  فظي 

 
ة والل ي 

ره، واستهلاكه."
 
ساني في إطلاع  4وهي أساس وجود وضمان تداوله، وتذك

 
ن الل يوتكمن وظيفة المكو  لوغه نى المراد بعلى المع المتلق 

ساني  في الإشهار نستشفيه من خلال ما يأتي:الر  حتى لا ينزاح مضمون 
 
ن الل ة والمكو   سالة الإشهاري 

 جع؛الس  كرار و الت  الاعتماد على  -

 استخدام الكلمات المألوفة لدى الجميع؛ -

ة؛ - ة أكثر من الفعلي   استعمال الجمل الاسمي 

زة  - يتعطي ردود فعل  التياستخدام الكلمات المحف   بأقص ى سرعة؛ المتلق 

 ابتكار ألفاظ جديدة؛ -

رة في نفوس  -
 
ياستعمال كلمات جذابة ومؤث  ن؛المتلق 

يداء من أجل لفت انتباه الن  الاعتماد في بعض الأحيان على الاستفهام، و  -  ؛المتلق 

 توظيف  -
 
 شبيه والاستعارة والكناية.الت

ة إلى مجموعة من العوامل و سالة الر  وعادة ما يلجأ كاتب  صالت  تستهدف ضمان التي الإشهاري 
 
ه أثير في المستهلك وهذا ما يلخ

 لنا 
 

 (.10كل رقم )الش

                                                           

، دط. لبنان: دت، دار الل بناني. - 1  نقلا عن: محم د فريد غرت، معجم مصطلحات الإعلان إنقليزي، فرنسي، عربي 
س   ة الاقتص   ادي ة الجزائري ة  - 2 س   ة ات ص   الات الجزائر للهاتف  –يُنظر: كوس   ة ليلى، واقع وأهمي ة الإعلان في المؤس     ، رس   الة -بيليسمو  قالالن  دراس   ة حالة مؤس    

 م. جامعة قسنطينة.4119ماجستير، الجزائر: 
"، مجلة جامعة الملك عبد العزيز: الآداب والعلوم الإنس       اني ة، -مقاربة لس       اني ة مقارنة –في الخطاب الإش       هاري   الل غةناص       ر بن فرحان الحري ص، "بنية  - 3
 .080، ص02، ع49مج
، دط. الأردن: بشير أبرير، دراسات في تحليل الخطاب  - 4  .014وزيع، صالت  م، عالم الكتب الحديد للن شر و 4101غير الأدبي 



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

223 

 
 

9 .2-  
ص
 : سق الأيقونيص في الّطاب الإشهاريص الن

 
ساني  يخدم بدوره الن

 
 سق الل

 
سق الأيقوني  في توجيه القارئ نجو قراءة الن

دة، وربط لمختلف مقاطعه  ق الأمر بصورة ثابتة.محد 
 
ما عندما يتعل  وأبعاده لا سي 

حة في الن  لا يكون  ة والموض  ق المعايير الأربع الآتي   إذا حق 
 
ة ناجحا في الوصول إلى المبتغى إلا  اص الإشهاري بلغته الانفعالي 

 
كل لش

 (:15رقم )

- 
ص

 -(32كل رقم )الش

 

غة. خصائ  1
ص
ة:  الل ل الخطاب الإشهاري  الإشهاريص

 
ة متداولة تتفاعل  يمث ة تواصلي  ة وثقافي  في عصرنا الحالي  ظاهرة لغوي 

ز لغة الإشهار بخصائص  ة، وتتداخل فيه الخطابات وتتعاضد الإيديولوجيات لذا تتمي  ساني 
 
ة وغير الل ساني 

 
فيه أنظمة العلامات الل

ما تجتمع في خطابات أخرى من هذه الخصائص نجد:
 
 1فريدة قل

-  
 
 الخاطف للأنظار والمصطلح الجديد المثير للوجدان؛ركيب الجديد الت

 ظمي  الموسيقي الجذاب؛الن  الجرس  -

ذي تستوعبه  -
 
ة ال  المصطلح المستخرج من عمق الحياة الاجتماعي 

 
 ريحة الواسعة؛الش

 لا يعلم أن يُخالف المصطلح لفظا والمعنى المتعارف عليه في الفصحى؛ -

ة و  - د حسب الحاجة الت  الحركي   وإثراء المقصد؛جد 

يغبة في الر  مخاطبة العاطفة أكثر من العقل فالغاية هي إثراء  -  ؛المتلق 

ة و الت   - ؛الت  نافسي  ة من روح الفعل الإشهاري   مايزي 

                                                           

م، عالم 4104. الجزائر: 0ص  ناعة المص  طل، في الل س  ان العربي  نحو مش  روع تعريب المص  طل، العلمي  من ترجمته إلى ص  ناعته، دار عمار س  ايمي، ط - 1
 .401وزيع، ص الت  الكتب الحديد للن شر و 
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غةخرق جدار  -
 
 مصطلحا وتركيبا؛ الل

غة -
 
ة لا معيار لها ودائما تكسر الحواجز و  الل  وابط؛الض  الإشهاري 

هور وسرعة الا  -
 
هور بثوب جديد؛سرعة الظ

 
 ختفاء، ومعاودة الظ

 المصطلح الإشهاري  لا ميزان له؛ -

 تصنع المصطلح و التي ة هي العام  البيئة  -
 
 ركيب الإشهاريين.الت

 راسة الدص . 0
ص
ة: الت صالات الجزائر كدراسة في طبيقيص

 
غةوكون موضوع البحث يتناول لغة الإشهار في ات

 
ذلك والأسلوب؛ ل الل

صالات الجزائر لمتعامل الهاتف 
 
ة المختلفة لات (، أوريدو Djezzyجازي )قال لشركات الن  ارتأينا بجمع عدد من الومضات الاشهاري 

(Ooredoo( وموبيليس ،)Mobilis لموسم )ة كونها 5153 -م5155 ز  لغة هذه الومضات الإشهاري  م، ولاحظنا بأن  أهم  ما يمي 

ة وهي: تحمل فكرة ر  يبليغ إلى الت  ئيسي  روف والأحوال وكل  ما يهم صانع الخطاب الإشهاري من  المتلق 
 
غةالفي أحسن الظ

 
هو أن  ل

خذها وسيلة لتبليغ خطابه، وتحقيق أهدافه  غوي  فقد يكون فصيحا، أو تتداخل فيه الت  يت 
 
ة مهما يكن المستوى الل واصلي 

ة، أو يكون خليطا بين االعام  الفصحى ب ة و العام  لفصحى و ي  غةي 
 
ة، أو عبارة عن لغة  الل  ا أرقام.موز والمختصرات وتصحبهالر  الأجنبي 

(، Ooredoo(، أوريدو )Djezzyجازي )ماذج لكل  من: الن  ( من 12حليل على عدد متساوٍ وهي خمسة )الت  وسنعتمد في هذا 

 م.5153 -م5155( لموسم Mobilisوموبيليس )

 

ة لمتعامل الهاتف  -1. 0  تحليل نماذج من ومضات إشهاريص
ص
 : (10يمثلها الجدول رقم ): (Djezzyجازي )قال الن

 -(31الجدول رقم ) -

ة  ة المستعملة الومضة الإشهاريص غويص
ص
 الأسلوب الوحدات الل

 

 (31ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

 

 

غةوحدات ب -
 
ة الفصيحة؛ الل  العربي 

بة  -   Code))أكواد( مقابلها )وحدات معر 

ة الفصيحة   تعني بالعربي 
 

ها يفرة وأصلالش

(Kod و ) تعني التي 
 

ة بالش غةايفرة المصدري 
 
 لل

ص الس   ر نصوص مخص  ة هو محر  ويدي 

 ؛للعمل على أنظمة ماك أو أس أكس

غةوحدات ب -
 
ة؛ الل  الأجنبي 

 أرقام. -

 

ن من:  -  الأسلوب سهل يتكو 

بة؛ -
 
ة مرك  جملة اسمي 

نة من  - أشباه جمل متكو 

 جار ومجرور

 (32ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

 

غةوحدات ب -
 
ة الفصيحة؛ الل  العربي 

غةوحدات ب -
 
ة. الل  الأجنبي 

الأسلوب في عبارة  -

 الومضة ركيك؛

عدم توفر حروف  -

 بط؛الر  

ب من جمل  -
 
أسلوب مرك

ة  .اسمي 

 (30ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

ة  -  الفصيحة؛وحدات بالعربي 

بة؛ -  وحدات معر 

 ؛ورموز  أرقام -

ة تبتدئ  - جمل اسمي 

بمصادر )طريقة، 

 استرجاع، عرض(؛

أشباه جمل المبتدئة  -

 بحرف الجر في؛
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وحدات مختصرة مثل كلمة: جيقا  -

/giga    يرمز  لها بـG  ة وهي كلمة إغريقي 

 الأصل تعني عملاق ؛

غةوحدات ب -
 
ة. الل  الأجنبي 

 بأرقام.جمل تبدأ  -

 (39ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

 

 

 

ة الفصيحة؛ -  وحدات بالعربي 

بة؛ -  وحدات معر 

ة؛ -  وحدات أجنبي 

غةلغة الإيموجي أتت من  -
 
ة  الل الياباني 

غات وإيه: تعني 
 
ورة أما الص  احتلت كل  الل

رة  موجي: الحرف ويقصد بها الكلمة المصو 

 ورة؛الص  وهي لغة الجسد و 

 وأرقام ورموز.مختصرات  -

بة؛ -
 
ة مرك  جمل اسمي 

 (H'BALمصطلح هبال ) -

في معجم المعاني الجامع 

 عربي عربي:

 هبال هو: اسم؛

ذي الص  الهبال:  -
 
ياد ال

 يد؛الص  يختدع 

ال: الكاسب المحتال. -  الهب 

 (31ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

ة فصحة؛ -  وحدات لغوي 

ة؛ -  وحدات عامي 

ة؛ -  وحدات أجنبي 

 أرقام؛ -

 لغة الإيموجي؛

 مختصرات؛ -

ة. -  عمليات حسابي 

 

ة؛ -  جمل اسمي 

 أشباه جمل؛ -

الخطأ في كتابة همزة  -

القطع واستبدالها بألف 

 الوصل )إلى، أي، ألف(.

صالات 
 
ة لات  مزجت بين( Djezzyجازي )قال الن  الهاتف متعامل نلاحظ من خلال الجدول بأن  لغة كل  الومضات الإشهاري 

بة، وحدات الإيموجي، وحدات مقترضة، 
 
ة، وحدات مرك ة، أجنبي  ة فصيحة، عامي  ة المختلفة: عربي  غوي 

 
العديد من الوحدات الل

بة، وحدات مختزلة أو مختصرة، أرقام، رموز. ف غةأو معر 
 
اس ومستوحاة من الواقع الاجتماعي. الن  ة من العام  بسيطة يفهمها  الل

ة أو أشباه جمل ليكون مثيرا وجذابا في الوقت نفسه. أما الأسلوب    معظم الجمل اسميص

ة لمتعامل الهاتف  -2. 0  تحليل نماذج من ومضات إشهاريص
ص
 : (15يمثلها الجدول رقم ) (:Ooredooأوريدو )قال الن

 (32الجدول رقم )

ة  ة المستعملة الومضة الإشهاريص غويص
ص
 الأسلوب الوحدات الل

 (31رقم )ورة الصص 

 

 

 

 

 

ة فصيحة؛ -  وحدات عربي 

 وحدات دخيلة؛ -

بة؛ -  وحدات معر 

ة؛ -  وحدات أجنبي 

 أرقام؛

 رموز.

 

 

 

ة؛ -  جمل اسمي 

 شبه جملة بحرف الجر؛ -

كلمة )رونفوا( بالأجنبي  -

( فهي Renvoiمقابلها )

بة و  تعني التي أتت معر 

، إعادة، إخلاء  إرجاع، رد 

 سبيله. 
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 (32)ورة رقم الصص 

 

 

 

 

 

ة فصيحة؛ -  وحدات عربي 

 لغة الإيموجي؛ -

ة؛ -  وحدات أجنبي 

 مختصرات؛ -

 رموز؛ -

 أرقام؛ -

 

ة؛ -  جمل اسمي 

عبارة عن  مفاتيح الجمل -

 مصادر؛

بة؛ -
 
ك  الجمل جمل مر 

الإيموجي: وجه مبتسم  -

ة  بنظارات شمسي 

 يستخدم لإظهار البرودة.

كرار لبعض الت  اسلوب  -

 مشكلة(.المفردات )حل، 

 

 

 

 (30ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

ة فصيحة؛ -  وحدات عربي 

بة؛ -  وحدات معر 

ة -  وحدات جنبي 

ة  - الجملة الاسمي 

المستعملة في هذه الومضة 

ة ركيك جدا كونها  الإشهاري 

سُبقت باسم ثم  بعدها 

( والأصح الت  أداة  وكيد )إن 

 أن نسبقها.

 (39ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

 

ة فصيحة؛وحدات  -  عربي 

غةوحدات من  -
 
ة؛العام   الل  ي 

ة؛ -  وحدات أجنبي 

 لغة الإيموجي؛ -

بة؛ -  وحدات معر 

 أرقام؛ -

 رموز؛ -

قانة الت  صور للوسائل  -

ة.  العصري 

ن  - الأسلوب بسيط متكو 

 من:

أشباه جمل بحروف  -

 الجر: من، إلى؛

 أسلوب استفهام؛  -

 كرار؛الت   -

الإيموجي: وجه مبتسم  -

ة  بنظارات شمسي 

 يستخدم لإظهار البرودة.

 (31ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

ة فصيحة؛ -  وحدات عربي 

ة ) - ( Quizوحدات أجنبي 

ة: اختبار،  وتعني بالعربي 

بح في  فحص، امتحان للر 

 المسابقة؛

 أرقام ورموز؛ -

ينار الد  مختصرات )دج(: أي  

 الجزائري.

 

الأسلوب في هذه الومضة  -

ة   ن من:الإشهاري   مكو 

ة بسيطة؛ -  جملة فعلي 

 أسلوب استفهام؛ -

بة في شكل  -
 
جملة مرك

 ؛استفهام
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ة   أغلب الومضات الإشهاريص
ص
ن لنا من خلال هذا الجدول بأن تتشابه من  (Ooredooأوريدو )قال الن  لمتعامل الهاتف يتبيص

غةحيث 
ص
صالات المستعملة  في  الل

 
ة لات عت كونها هي الأخر ى  (Djezzyجازي )قال الن  الهاتف متعامل الومضات الإشهاري  تنوص

غةتحملها فهناك وحدات تنتمي إلى التي العبارات 
ص
ة، رموز، أرقام،  الل ة، ووحدات أجنبيص ة الفصيحة، ووحدات عاميص العربيص

ة أ بة، لغة الإيموجي...إلخ. أما ما يخ  الأسلوب معظم الجمل المستعملة اسميص و أشباه جمل مختصرات، وحدات معرص

نة من جار ومجرور ، وكثرة أسلوب الاستفهام.  متكوص

 

ة لمتعامل الهاتف  -0. 0  تحليل نماذج من ومضات إشهاريص
ص
 : (13يمثلها الجدول رقم ) :(Mobilisموبيليس )قال الن

 – (30الجدول رقم ) -

ة  ة المستعملة الومضة الإشهاريص غويص
ص
 الأسلوب الوحدات الل

 (31)ورة رقم الصص 

 

 

 

 

ة الفصيحة؛ -  وحدات بالعربي 

ة؛ -  وحدات عامي 

ة؛ -  وحدات أجنبي 

بة؛ -  وحدات معر 

 إشارات. -

الأسلوب المستعمل في الومضة  -

 أسلوب انشائي: تعجب؛

تدل على التي أسلوب الإشارة  -

 وقف لإثارة الانتباه؛الت  

 كرار.الت  أسلوب  -

 (32ورة رقم )الصص 

 

 

 

 

 

ة الفصيحة؛وحدات  -  بالعربي 

ة؛ -  وحدات عامي 

بة؛ -  وحدات معر 

 وحدات مقترضة؛ -

ة؛ -  وحدات أجنبي 

 أرقام ورموز؛ -

ة بسيطة؛ -  جمل اسمي 

أشباه جمل تبتدئ بحروف الجر:  -

 من، بـ؛

 كرار؛الت   -

- 
 
 رادف.الت

 (30ورة رقم )الصص 

 
 

ة ب - غةكل  وحدات الومضة الإشهاري 
 
 الل

ة الفصيحة؛  العربي 

- .  وحدة واحدة بالخط الأجنبي 

ة؛ - ب من جمل اسمي 
 
 الأسلوب مرك

 أسلوب  -
 
 رادفالت

 (39ورة رقم )الصص 

 

 

غةوحدات ب -
 
ة الفصيحة؛ الل العربي   

غةوحدات ب -
 
ة؛العام   الل ي   

غةوحدات ب -
 
ة. الل الأجنبي   

 

 

بة؛ -
 
ة مرك  جملة اسمي 

ن من  - ة بسيطة تتكو  جملة اسمي 

 وموصوف )طريقة وحيدة(؛صفة 

كرار للمفردات: طريقة، الت  أسلوب  -

 موبيليس.

 

غةوحدات ب - (31ورة رقم )الصص 
 
ة الفصيحة؛ الل الأسلوب المستعمل في الومضة هو  - العربي 

ة؛ ب والجمل جمل فعلي 
 
 أسلوب مرك
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غةوحدات ب -
 
ة الل التي و  (Top) الأجنبي 

ة، أعلى، فوق...إلخ وهي كلمة  تعني: القم 

ة ونفس   إنقليزي 
 

 يء بالش 
 
ة سبة لكلمالن

(Pixx )ة وتعنيك قار  ؛إنقليزي 

 مختصرات؛ -

 رموز؛ -

 أرقام.

 كرار )موبيليس(؛الت  أسلوب  -

 أشباه جمل؛ -

 

ة  (Mobilisموبيليس )قال الن  لمتعامل الهاتف ابق لومضات الإشهار  الس  حليل الت  نستنتج من خلال  كثرت فيها الجمل بالعربي 

ة أخرى بل  (،Ooredoo(، أوريدو )Djezzyجازي )كل  من:  الفصيحة مقارنة بومضات ها لم تعتمد وحدات لغوي  وهذا لا يعني أن 

ة، المختصرات، و العام  توفرت فيها هي الأخرى كل  من:  ة، الأجنبي  ب وجمل طالر  ي 
 
يلة و موز، الأرقام...إلخ. أما الأسلوب أسلوب مرك

 كرار و الت  وفيه الكثير من 
 
 رادف.الت

ن لنا من خلال   حليل ما يلي:الت  تبي 

ة الر  استخدمت أداة  - لناها لتؤدي وظيفة التي بط )الواو( بكثرة تقريبا في كل الومضات الإشهاري 
 
 الجمل؛ أليف بينالت  حل

 فات بكثرة وهو الانتقال من الغائب إلى المخاطب؛لت  الا استعمل أسلوب -

ة  - ة كثيرة، ومنها ما هو ذات أصل لاتيني، وذلك لاستثمار بعض ما تقتضيه الحياة العصري  لتي ااستعمال وحدات لغوي 

ة  ة وتنمي  صالا تهدف إلى ترقي 
 
ة.الات  ت الجزائري 

 

صالات الجزائر لمتعامل الهاتف خاتمة: 
 
ة لات زت لغة الومضات الإشهاري  أوريدو  (Djezzyجازي )قال لشركات الن  تمي 

(Ooredoo( وموبيليس ،)Mobilis لموسم )ة العام  لالة، فكانت مزيج من الفصيحة و الد  م بالبساطة وكثافة 5153 -م5155 ي 

ة أحيانا، بالإضافة إلى استعمال  ها تعتمد على استعمال الر  والأجنبي 
 
موز والمختصرات، والأرقام، ولغة الإيموجي أحيانا أخرى، فكل

صالات لمتعامل الهاتف الت  أدوات الفهم و 
 
نت ات غةاقال بمختلف أنواعها في انتقاء الن  أثير ، والخروج عن المؤلوف، حيث تفن 

 
 لل

فة والجمل المختصرة، والكلمات البراقة. أما ب
 
 المكث

 
ة، الن ة، وإغرائي  ة، وصيغ استمالي  سبة للأسلوب اعتمدت فيه صيغ وصفي 

ة مر كبة، وأشباه ا يتثير انتباه التي لجمل وصيغ الجذب بجمل اسمي   ك.تحدث تأثير سريع ومباشر على المستهلالتي  المتلق 

صالات الجزائر لمتعامل الهاتف 
 
ة للمجتمع الن  تبقى لغة ومضات الإشهار لات قال هي مزيج لغوي  يعكس الحياة الواقعي 

 العام  لا تكاد تخلو من التي الجزائري 
 
ة الل ة أخرى كالازدواجي  ة وظواهر لغوي  ة و ي  غوي 

 
ة الل نائي 

 
ة، والث ، وتالت  غوي  غوي 

 
أثيرها عاقب الل

غةواضح وجلي  على 
 
لاثة  الل

 
ة الفصيحة الواردة بنسب متفاوتة للمتعاملين الث (، Ooredooأوريدو )  (Djezzyجازي )العربي 

 م.5153 -م5155( لموسم Mobilisوموبيليس )
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 أثر الّطاب الإشهاري 
ص
يلفزي على الت

ص
 "قهوة أروما أنموذجا" المتلق

 ين حملةالدص ط.د ولي 

 -قالمة 1491ماي  8جامعة - 

 الم
ص
 : لخّ

نسانية بالحياة الإ ولأنه يتصل أثير،الت  ات تسعى لإبراز حقيقة معينة، قصد يمثل الخطاب الإشهاري نوعا من أنواع الخطاب

لتي اواحدة من القيم  جاريةالت   والقيمة وفق أبعاد حضارية، بشكل مباشر، فيؤسس لقيمه الاجتماعية والأخلاقية والحضارية

ة عاية بمفهوم عام إلا أنه يبطن في الممارسالد  فهو وإن ارتبط ارتباطا وثيقا ب استبقت الباب نحو تأسيس مفاهيم خاصة بها،

 ولهذه  ،اللغوية والأيقونية قيمة ثقافية ذات سمة إيديولوجية
 
بيعة المتشابكة لابد من تمييز بين ما هو من الخطاب نفسه الط

أسس يتبوصفه نسيجا لغويا دالا إلى الإقناع وبين ما هو خارج الخطاب اللساني فيما يتصل من قيم سوسيو اقتصادية، و 

 أثيري على مبدأ الت  الخطاب الإشهاري في بعده 
 
 ادفع ،ا من خلال عرض خصائصها المميزةرويج للسلعة والفكرة المنوطة بهالت

 .بالجمهور المستهلك

يلفزة الجزائرية كيف استطاعت أن تؤثر في الت  وسنعرض لأنموذج في  وما" وتجعله منقادا إلى هذا المنتوج وهو "قهوة أر  المتلق 

اقة جعلوا من الإشهار يبدو عليه الإبداع، بما تميز به من الإثارة العاطفية حي ث موسيقتها وصورها الجذابة والألوان البرَّ

 يميائية، حيث نتعرَّف علىالس  داولية وكذلك الت  موذج وفق مبحث من مباحث الن  حدي، وستعمل المداخلة على تحليل هذا الت  و 

ة العصرية وفق إشهار "قهوة أروما.الت  الخطاب الإشهاري في صورته اكتنفت التي المميزات والعناصر   لفزيَّ

 لعة، الس  أثير، الت  الخطاب الإشهاري، الكلمات المفتاحية: 
 
 لفزي، قهوة أروماالت  رويج، الت

Abstract: 

Advertising speech is a kind of speech that seeks to highlight a particular fact. in order to influence and because it 

relates directly to human life, it establishes its social, moral and civilizational values in accordance with cultural 

dimensions, Commercial value is one of the values that prejudiced the door towards establishing its own concepts. and 

that while it is closely linked to propaganda in a general sense, in linguistic and iconic practice it lays down an ideological 

cultural value, For this intertwined nature, a distinction must be drawn between what is the same rhetoric as the linguistic 

fabric of Dala to persuasion and what is outside the linguistic discourse of socio-economic values. in its influential 

dimension is based on the principle of promoting the goods and the idea entrusted to them by presenting their distinctive 

characteristics to the consumer public. 

We will show a model on Algerian television how it has been able to influence the recipient and make him a crippler 

to this product. "Aroma Coffee" where her music and attractive images and glamorous colors made it look creative, with 

its emotional excitement and challenge. The intervention will analyze this model according to research from the pragmatic 

as well as Semitic investigation, where we recognize the features and elements of the advertising speech in its modern 

television image as well as the publicity of "Aroma Coffee". 

Key words: Media Discourse, Influence, Commodity, Promotion, Television, Aroma Coffee. 

مة  مقدص

يأثير المباشر في الت  من خلال خصائص الخطاب كممارسة فعلية للكلام، يتجلى  لوك الس  إذ يعتبر  ،بتغيير نمط سلوكه المتلق 

ر حسب رهانات الواقع والمواقع، ولذا كان الخطاب الإشهاري أحد الخطابات  ية، تتسم بالعالمالتي البشري ظاهرة قابلة للتغي 

من  لفزيون هو واحدالت  كنولوجيات الحديثة، و الت  قمية، و الر  قنيات الت  حيث تستقطب الجماهير من كل مكان، خاصة في ظل  

يوتضفي على  خطابات متعددة تتداخلها فكرانيات خاصة،تعرض التي الوسائل  ة طابع الانقياد لما يُعرض عليه، خاص المتلق 

إذا كان الجمهور من نوع عام، فإنه ينساق دون وعي للمؤثرات المرتبطة بالخطاب، تحديدا الإشهاري، والذي تحاول الورقة 



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

222 

يالخطاب الإشهاري أن يمتزج مع مشاعر  فكيف استطاع البحثية تجليته عن طريق إشهار "قهوة أروما"، ، ير فيه؟أثالت  و  المتلق 

ور الد  ن راسة مبرزيالد  يميائي في تقريب المدونة المحللة؟، هذا ما نتناوله بالس  داولي و الت  رس الد  وكيف يمكن استثمار آليات 

ال والمؤثر لهذا الخطاب الإشهاري، وتحليل أهم الآليات والاستراتيجيات لصناع  . اجحالن  ة الخطاب الإشهاري الفع 

ظ على الت  وهذا ما ستعرض له المداخلة بش يء من  غةحف 
 
ية(، مما جعلها تكون لغة خاصة العام  المستعملة )الفصحى/ و  الل

بدولة معينة، إذ لو حاول الغير فهم ما يدور في الإشهار لصعب عليه الأمر أو تعديله على نمط عام حتى يصير خطابا عالميا، 

لفزة الجزائرية يشوبها هذا القدر من المزج اللغوي، وهذا الذي جعلها ذات خصوصية الت  إلى أن أغلب الإشهارات في  نظرا

إيديولوجية، وستضع المداخلة بعين الاعتبار مراعاة الأدوات اللسانية اللازمة حتى تفكك ما بداخله، وحتى تفصح عن أوجه 

 أثير.الت  

 الّطاب دلالة -1

كانت و  رس اللساني الحديث وشغلتهمالد  عرفت تشتتا كبيرا عند المهتمين بالتي عريفات الت  تعريف الخطاب كغيره من 

 ص و الن  لالة كالد  فريق بينه وبين مفاهيم مجاورة لها في الت  هاجسهم الوحيد في محاولة 
 
بته سق والملفوظ وغيرها وهذا ما يثالن

ان، يُ ص والخطاب والإجراء"لــ الن  كتاب " ام حسَّ  والخطاب، فيعرفص الن  بأنه ثمة فرق بين  وحي"دي بوجراند" الذي ترجمه تمَّ

  1حمان" الخطاب بأنه: "كل منطوق به موجه للغير بغرض إفهامه مقصودا مخصوصا"الر  "طه عبد 

جهة نظر محددة وعرفه " إسماعيل علي سعيد "على أنه: "رسالة ذات هدف ودلالة، وهو كلام منطوق أو مكتوب، يمثل و 

صيغ لتي اامع أو القارئ مع الأخذ بعين الاعتبار الظروف والملابسات الس  أثير في الت  توجه الخطاب، ويفترض فيه التي من الجهة 

 .2"مان والمكانالز  فيها الخطاب بدلالة 

قيق، المحكوم الد  أما "أحمد عيساوي" فيذهب إلى تعريف الخطاب على أنه: "ذلك البناء المعرفي المعقد والمتشابك 

اريخية، يصدر من أي جهة أو مؤسسة أو فرد نحو جهة الت  والمضبوط بجملة من الأنساق الفكرية، الثقافية، الأدبية اللغوية و 

لتحقيق غايات تريدها الجهة المرسلة من المستقبلين تتفق ومقاصدها الخفية مستقبلة مقصودة، عبر وسائل ورموز متنوعة 

 .3والمعلنة"

صورات لمفهوم الخطاب ولذا نجد ملامح مشتركة الت  عريفات لما وسعنا كتابا، مع هذا الكم الهائل من الت  فلو فتحنا باب 

فع، ن  العريفات وهو ضابط " وجود الت  بط كل تلك ابط هو ما حدده الجرجاني ولعله الأقرب إلى ضالض  وأخرى مختلفة ويبقى 

 وهذا 
 

 .4رط هو الذي يفرق ويميز بين الخطاب واللغو"الش

عريفات على أن الخطاب هو رسالة ذات بنى معرفية تحمل أفكارا ومعلومات الت  كما نجد وجه الاتفاق بين كل تلك 

 مجملها تعبر عن محددة وفيأغراضا وغايات ذات مقاصد  ياق، فهو رابط بين مرسل ومتلقي يحملالس  وإيديولوجيات يحددها 

 وغاياته.مضمون الخطاب 

ويخلص إلى أن الخطاب هو أحد أشكال الممارسة الاجتماعية. كما مهدنا لذلك في البداية يضيف فيركلاو: "الخطاب هو 

غة
 
ت بصفة عامة في نظره إلى المعرفة المستخدمة لتمثيل ممارسة اجتماعية محددة من وجهة نظر معينة" وتندرج الخطابا الل

 5إلى بناء المعرفة"

                                                           

باتنة، الجزائر: جامعة الحاج لخضر، -دراسة تحليلية مقارنة-قاسمي، مكانة الخطاب المسجدي في عصر الوسيلة الإعلامية الحديثة مصطفى بل - 1
 .00، ص 4101-4100

 .29ه، ص 0242راسات، د.ط، الد  ربوي، مركز البحود و الت  إسماعيل علي سعيد، الخطاب الإسلامي  - 2
 .29، ص 0881شر، سوريا، الن  الهدى للثقافة و جابر عصفور، أفاق العصر، دار  - 3
اتنة، عوة والثقافة الإسلامية، بالد  لوكية عند الفرد المسلم، رسالة الماجستير في الس  عوي المعاصر وموانع الاستجابة الد  فيروز صوالحي، الخطاب  - 4

 .11، ص 4101الجزائر، 
 .99ابق، ص الس  المرجع  - 5
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 قنية إذا ما تم ربطالت  وهنا نظرة تجاوزية لأشكال الخطاب إلى الأساليب والآليات البصرية خاصة في ظل المتغيرات 

صالالخطاب بوسائل الإعلام والوسائط 
 
 ية المتعددة الات

 
كال كأحد الأش املة مضامينها، مع الاعتراف بالخطابات اللغويةالش

 البارزة في الخطاب إلى جانب الخطابات البصرية. 

راسة على اعتبار شموليته في عرض أساليب بث وتلقي الخطاب خاصة إذا الد  يعتبر كلام "فيركلاو" المفهوم الأقرب لهذه 

صميم ذات دلالات وتضمينات الت  وعة المضامين مختلفة ننجد خطابات مت، تحدثنا عن الخطاب عبر الوسائط الإلكترونية

أثير أو لتحديد مقاصد مرغوبة، تستمد هذه الت  عبارة عن بنى معرفية تحمل أفكارا من مجموعة مرسلين إلى متلقين بغرض 

 وجهات، تأتي في شكل رسائل لغوية أو الت  الخطابات المستحدثة مضامينها وانتشارها من مرجعيات وسياقات متعددة المناحي و 

 ات معبرة عن مقصدية الخطاب.صورا وفيديوه

 :ــ مفهوم الّطاب الإشهاري  2

يعد الخطاب الإشهاري ممارسة اجتماعية ذو صناعة إعلامية، لذلك فهو يحظى باهتمام كبير في مختلف المجتمعات، "لما 

خلاقية ها المختلفة الأ أثير على الثقافة وتوجيهها في أبعادالت  أي وتشكيل الوعي وفي الر  يتميز به من قدرة عالية على بلورة 

 .1والفلسفية"

يعناصر تجعله قادرا على تحقيق الفاعلية لدى فهو يتميز ب ق به الإشهار من حركية وتواصلية، تتداخالمتلق  له ، مع ما يتفوَّ

غةالعديد من المداخل، وتنصهر فيه جملة من العلوم، تتجاذبه تيارات رئيسية عديدة من بينها )علم 
 
فس لن  االحقيقي، وعلم  الل

غةالمعرفي، وعلم 
 
ياداولية...(، من أجل تحقيق كفايته المعرفية وتحقيق سلطته الكاملة على الفرد الت  الاجتماعي، و  الل  .لمتلق 

غةظهرت بعد الحداثة باعتبار أن ما بعد التي إلا أن الخطاب الإشهاري غالبا ما يخضع للمناهج 
 
ورة، إلا أن الص  هو  الل

غةالإشهار يحمل 
 
ِ تعبير "نورمان فيركلف"، وأبرز المناهج توفيقا،  الل

لى صوره داولي، إذ ينظر إالت  يميائي و الس  وما بعدها على حد 

واصل، وما يكمن فيها من عناصر جمالية وفنية، وطاقة وفاعلية الت  بليغ و الت  الثابتة والمتحركة بما تحمله من كفاءة، وقوة على 

يأثير على الت   في  :، وذلك أن الاشهار فن إعلامي يستند إلى مؤشرات مرئية من قبيلالمتلق 

 العناوين في كتابتها ومضامينها وأنواع 
 
ياورة من خلالها يمكن تأسيس تعارف وعلاقة بين المخاطب و الص  باعة و الط ، لمتلق 

لا وقبل كل ش يء هو: تبليغ الخ ى أن تكون أفكاره واصفة وهادفة ويستعأو بين المنتج والمستهلك، فهدفه أو 
 
مل طاب، ولذلك "يتوخ

د" وسائل تبليغ متنوعة  .2ومتناسقة يسخرها كلها في سبيل تحقيق الهدف المحد 

 فالخطاب الإشهاري في عمومه، هو القابلية أو 
 
ن الخطيب الت  واعية والمرونة في الط

 
حكم على صياغة الكلام بأسلوب يمك

ف الإقناع الممكن"أثير على نفس االت  من 
 
  3لمخاطب، وقد عرَّف أرسطو الخطاب على أنه: "قوة تتكل

وهناك تعاريف كثيرة ومتنوعة لبعض الباحثين والمؤلفين لهذا الموضوع فكل دارس ينظر إليه من وجهة نظر معينةـ، ومهما 

و وسيلة جاري فهالت  واصل الت  نصرا من عناصر واصلية، ويعد  عالت  كيزة الأساسية في العملية الر  كان هذا الخطاب الإشهاري فهو 

وجه من عريف بمنتالت  أثير على الأفراد وإقناعهم بمنتوج معين سواء ماديا أو معنويا، بحيث يهدف المعلن إلى الت  وأداة مهمة في 

أجل اكتساب الجمهور وحثه على القيام بفعل الاقتناء، "فتحقيق هذه الوظيفة هو الذي يفرض على الإشهار البحث في ما 

 يرغبه المشتري لإقناعه للقيام ذا الفعل ويؤدي البحث في هذه 
 
الإشهاري اعتمادا على مجموعة من  رق إلى بنية الخطابالط

 4آليات وأساليب الإقناع"

 الإشهار  -0
ص
 ثير خاص ومباشر وسريع لاستعمالهأنه ذو تشهار لأ للإ  ةاقيالر  لفزي هو من الوسائل الت  شهار الإ ف  لفزي:الت

 توقيالت  و  ةقالد  نه مكلف ويتطلب غير إ ة،بالمواصفات المطلوب ةضمخراج الو لإ  ةعديد ةمكانيات تقنيإيتيح  ةور الص  وت و الص  
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 ر مريوع من الاشهار تالن  لفزيون يشاهده الجمهور بشكل كثيف يحرص المعلنون على هذا الت  ن أوبما  ،قيقالد  خراج الفني والإ 

غةو بأجنبيا يبث بلغته أما يكون مستوردا  ةلفزي عادالت  الاشهار  ،سرعأسهل و أ ةخطاباتهم ومنتجاتهم بطريق
 
و يكون أ ةلعربيا الل

غةمحليا  يبث ب
 
  .1ةالمغربي ةارجالد  و  ةالعربي الل

يفعال أن يثير ردود أعمل الاشهار على بنبيهيه الت   ةتحقق الوظيفتو  بق ن وانتباههم نحو الموضوع وانطلاقا مما سالمتلق 

خر آتتشكل من مكون لساني و التي باعتباره نوعا من انواع الخطابات  "قهوه اروما"خطاب اشهاري متمثل في  ةمقارب تيأارت

 .تحقق الابداعالتي  ةليه البلغيوذلك عن طريق استخراج الآ ،يقونيأ

 الّطاب الإشهاري  عناصر -2
ص
 لفزي و الت

ص
 موذج المحلل:الن

سالة الإشهارية تعر ف بمضمون الخطاب الإشهاري المراد إرساله إلى جمهور خاص، من أجل تحفيزه ودفعه للشراء، الر  

دها العرف الاجتماعي، وتتكون من العناصر  ن تزيد من شأنها أالتي الية و الت  وذلك بجلب انتباهه، وإثارة اهتمامه بمؤثرات يحد 

 :سيظهرأروما" كما  أثير مثل ما ورد في مدونة "قهوةالت  فرص 

يعمل على جلب الانتباه وإثارة الاهتمام بموضوع الإشهار، وذلك بمجرد رؤيته أو الاستماع إليه أو  ئيس ي:الرص العنوان  1.2

قراءته، ومن الأحسن أن يكون سطرا واحدا، يتكون من مبتدأ وخبر ]علاقة اسنادية[، من المهم أن تكون كلماته قصيرة واضحة 

رة عن الفكرة  سهلة القراءة  ئيسة: "قهوة أروما" نلاحظ العلاقة الاسنادية في العنوان على أنها جملة بسيطة الر  معب 
 
كيب، ر الت

أسيس لها تداوليا وسيمائيا، ومعلوم أن الخطاب الإشهاري ينكون من نمطين الت  عريف بالفكرة، و الت  اس قصد الن  موجهة لعامة 

 ميائيات الحديثة:الس  داولي، ومنه الأيقوني الذي نظمناه على وتر الت  ا منه مط اللساني الذي خصصنالن  أساسيين هما 

 المنظور أما 
ص
: فهو ينظر لـ"فعل القول" على أنه بناء لغوي خاص بعلاقة قائمة تفصح عنه "قهوة أروما"، في حين داوليالت

كلم، أو هو الفعل الانجازي الذي يريد تحقيقه، فالمقام في الت  "الفعل المتضمن من القول" هو الذي يريده الموجه من وراء فعل 

عن  اتجالن  الخطاب الإشهاري هو مقام تجاري، وعليه يريد جذب الانتباه إلى المنتوج المعروض )القهوة(، ومنه يظهر "الفعل 

 القول" بالاستجابة المباشرة لهذا المنتوج، وهو ما يحدث في الواقع الجزائري.

سوم المناسبة يحتاج الر  سوم إن استخدام الكلمات و الر  ور، و الص  استخدام الكلمات، الجمل، ة: تصوير الفكر  2.2

افية في فسية الكالن  ليم يعتبر مهما في مدى فعالية الإشهار، إذا ما كان المصمم ملما بالأساليب الس  البراعة، حيث الاستخدام 

 . 2ور تعبيرا وتأثيراالص   اختيار الكلمات أو

ه ونكه معلومه، كاين منها يا جاري، الت  ض للإشهار كاملا لنر إمكانية تجسد الفعل وهنا نعر  أثيري: "نبدا صباحي بأروما، بن 

وأروما قهوة لحباب. الغاش ي كاع في الحومه يشرب قهوة أروما، أروما اختياري ما نبدلهاش محال، أروما إكسبرسو قهوتنا 

 .ذوق"الت  ني شويه، وبنتها هايله، أروما متعة العالميه، وعليها ما نستغنوا، من أروما زد

 ية والفصحى، وهو ما جعله أكثر جذبا، ولأن من ضرورات الإعلام استخدام العام  نلاحظ أنه بناء ممزوج بالكلمات 
 
 غةالل

ل منزلة الز  الوسطى، فكان واجبا في هذا  بة الجمهور مخاطجارة تقتض ي الت  هل البسيط، ولأن الس  من تمييع الفصحى حتى تتنز 

غةب
 
وجيه المناسب، فنلاحظ أن الخطاب استهلَّ بالفعل "نبدا" والذي يدل الت  إلى  العام  هلة للوصول بالوعي الس  البسيطة  الل

 على 
 

م بدل الن  روع في العمل، وجاء على صيغة المضارع بحرف الش
َّ
ل منزلة المفرد المتكل ون الذي يدل على الجمع، لكن اللفظ تنزَّ

ا جعلنا نتعرَّف على أداء لهجي جديد غير مألوف في الفصحى القديمة إلا بعض القبائل العربية الاعت لم لتي ابار الجمعي له، ممَّ

نقل سماعا، فعند مقارنتا بين الفعل "نبدا" اللهجي، والفعل "نبدأ" الفصيح، نجد شيئا من الانحراف 
ُ
ى ت ترع الاهتمام الكافي حتَّ

مير "نبدا نا" وفي الثاني "نبدأ نحن"، وهنا مفارقة الجمع الض  لالي، إذ إدراكنا يذهب عند الأول إلى الد  ل لالي أو فلنقل الميالد  

صَّ الأداء الي اختالت  بالمفرد، فلو حاولنا قول: "نبدأ أنا" لا يستقيم فصاحة، ولو حاولنا قول: "نبدا نحن" لما استقام لسانا، وب

 ا" وحمله على المفرد.اللهجي بتغيير الجمع في الفعل "نبد
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 المنظور أما من 
ص
مزيج بين الأسلوب الخبري والإنشائي، تعددت أغراضه، ولأن حقيقة الجمل  ففعل القول"" داولي:الت

ة تفاوتت بين الخبر لتقرير الحقائق والإنشاء لتوجيه الحقائق، طلبا، فإن الن   على  ص سيؤدي حتما إلى مضمون ينعكسالن  صيَّ

ي أو "الانجازي"، وهو نفسه الغرض الذي  الفعل المتضمن من القول"ير والإقناع، وهذا يحيلنا إلى ما يُعرف ب"أثالت  ب المتلق 

 فصيلي، بمعنى يبحث في الغرض من حيثالت  لا  العام  تحيل إليه الأساليب الإنشائية والخبرية إلا أن هذا الأخير يجعل الغرض 

فوس وشحنها وحملها على تناول المنتوج "قهوة أروما"، وهو الن  يدل على تحريك  ة، وهو كما في الخطاب المدروسالعام  ه لت  دلا

 "الفعل ما نراه منعكسا على الفرد باقتنائه وتناوله كما في 
ص
، وهذا في الحقيقة حصر لعدة فوائد ودلالات اتج عن القول"الن

لتي اوكأننا ندور في جزئية واحدة وهي نفس الوظيفة  داولي سنشعر الت  حليل الت  وع من الن  ص، فعند تأملنا لهذا الن  قد تنتج من 

 أويل.الت  يؤديها الخطاب الإشهاري أو غيره من الخطابات، ومنه غلق زاوية 

لنا به الت  فالجانب 
َّ
ء أثير في الفرد بأخذ وشراالت  موذج يظهر أنه وقف عند فكرة الن  داولي تحديدا في المبحث الذي حل

طرق إلى الكيفية أو وجهة نظره في المنتوج، وإن كان سيبدي رأيه كرد فعل لاحق فهو يدخل ضمن مدونة أخرى الت  المنتوج، دون 

.    التي غير 
ًّ
 نحللها، قد نعتبره خطابا مستقلا

 إن هذه العناصر تساعد على توضيح الأفكار من خلال وسائل  ورة:الصص وت و الصص  0.2
 
تبر وت يعالص  شر المختلفة، فالن

لعة أو الخدمة المعلن عنها، ويتطلب الس  لفزي، تتعرض لصفحة أساسية من خصائص الت  روريا في الخطاب الإشهاري مؤثرا ض

د التي ورة الص  ترددها في ذهن الجمهور، مع  ة إذا تردَّ ترتسم في عقله اللاوعي بحيث تجعله ينقاد لها دون وعيه غالبا، خاصَّ

 إلى 
 
ات فلا سبيل حينئذ إلا ره بالمنتوج، وفتح فضوله لمعرفة الحقيقة.الإشهار مرَّ

 
 تأث

نة، ورسالة أيقونية غير 
َّ
وقد أحال رولان بارث إلى ثلاث رسائل في الخطاب الإشهاري: رسالة لسانية، رسالة أيقونية مسن

نة
َّ
صالورة تتداخل مع مجالات علمية أخرى لتعدد وسائل الص  لأن سيميائيات  ؛1مسن

 
لفزيون الت  و سومات عموما، الر  ، كالات

غةخصوصا، فهي عبارة عن أنساق بصرية محكومة بلغة يستحيل وجودها خارج 
 
البصري بالعالم الخارجي هو  ، فإحساسناالل

نبيه إلى لت  امييز بين الواقع الحقيقي كما نعيشه، والعلم المرئي الذي تصنعه الفنون المرئية، وهنا يجب الت  الوحيد القادر على 

ينعه من تأثير في ورة وما تصالص  دور   ، لأنها تخضع كغيرها من الأنساق إلى سياقات سوسيو ثقافية.المتلق 

ول، ال والمدلالد  يميائيات أن توفر له أدوات إجرائية تمكن في البحث فيه عن الس  ورة نسق تواصلي استطاعت الص  ف

غةة و ور الص  قرير، وفي العلاقة القائمة بين الت  لالة، والوظيفة، والإيحاء، و الد  و 
 
وتمظهراتهما في الخطاب الإشهاري "قهوة  الل

 أروما".

يبدأ الفيلم الإشهاري لقهوة أروما بصورة فتاة تسكب القهوة، حيث رافق تلك اللحظة موسيقى هادئة وشاعرية، تخرج 

ي صنع شاركت ف الفتاة من البيت متجهه نحو العمل، وتبدأ معها الأغنية، ويسير مع الفتاة المؤدية لمقطع الأغنية شخصيات

 الحدث الإشهاري، يتخلل الفيلم ومضات عن إعداد القهوة وتوزيعها وشربها في 
 

ارع، والمقاهي، بعدها تظهر المغنية وهي في الش

محل المواد الغذائية تقتني ماركة "قهوة أروما"، وفي الجزء الثاني من الحدث، تواجد الفتاة في مقهى مع فنان جزائري وهما 

ون الأغنية من بدايتها، وفي نفس الوقت يقومون يحتسيان قهوته ما، بعد ذلك تظهر صورة تضم مجموعة من الأفراد وهم يؤد 

 ذوق". الت  قص، وينتهي الفيلم بحديث أحدهم يقول: "قهوة أروما متعة الر  بحركات 

 اظرة الن  إن هذا الوصف هو ليس دقيقا للحدث الإشهاري صورة وصوتا، وإنما هو تحليل عام وفق 
 

املة للأحداث، لش

ل المعطيات نجد الموسيقى.الن  وإذا حاولنا استدراك الأمر نقف عند حدود أهم ما يميزه، وأهم ما يلفت   ظر، ولعل  أو 

غةعبير العالمية وهي الت  فهي لغة 
 
لعمل في لفاز والحاسوب، وفي االت  نسمعها في كل ش يء في الحياة في المنازل من التي  الل

يق قالر  مول، في وسائل المواصلات، لكل إنسان لون وطبق صوتية خاصة به صوت الخشن، ويوجد صوت رنات الهاتف المح

ياعم، وهناك القوي،... ويعكس الحنان أو القسوة نظرا لتعلق الن   ن بنوع معين، فكان أول صوت نسمعه من الإشهار المتلق 

جه للعمل، و الت  باحية وقت شرب القهوة وهو أجمل أوقات احتسائها يكون صباحا قبل الص  المعروض الموسيقى الهادئة في الفترة 
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قى كان ة في شربها والاستمتاع بنكهتها الموسيالخاص  إن القهوة لها ارتباط بنفسية شاربها، وشخصيته، ولكل واحد منها طقوسه 

شعور لا يوصف وأنت تحتس ي فنجان من القهوة، لها تأثير إيجابي منسجم مع لحظة ظهور الفتاة، ولحظة اعدادها القهوة ف

ة اذا احتسيت هذا الفنجان على أنغام الموسيقى فيروزية صباحية يشاركك فيها من تحب. ا بهدوء وإحساس عال، خاص   معدًّ

ة، أبان عليها الموقف،  كما يوجد في العنصر أمور أخرى من قبيل الفنجان وشكله وحجمه ولونه الذي يحمل دلالة خاصَّ

 عنصر اللون الأحمر الذي يدل على العاطفة والإثارة و و 
 
حدي، وعنصر الفراولة وعلاقتها بالقهوة إذ أراد الت  اقة، فهو لون الط

ل في كتاب  المشهر أن يربط المادتين في علة واحدة وهو الذوق الجميل. وغيرها من الأحداث الجزئية، تحتاج إلى شرح مفصَّ

 ن مستقل عن حي ياته وتفاصيله، فكا
 
 ة في ذهن القارئ. العام  ورة الص  ركيز على الأساسيات لترتسم الت

أثير على الجمهور، وغالبا ما تكون في صيغة تكرار اسم الت  وهي عادة تتمثل في جملة محدودة، وظيفتها  الّاتمة: 9.2

ى جملة من القواعد اللسانية، يمكن لعة، أو الخدمة المعلن عنها، وعندما نتكلم عن الأنماط الإشهارية فإن أغلبها قائمة علالس  

 تمثلها فيما يلي:

 :المستـوى اللســــاني 1.9.2

 :يمكن تمعين البنية اللسانية للخطاب الإشهاري في ضوء المدونة المعروضة، مما يؤكد تميزه ما يلي

 . لالةالد  بساطة الجملة وكثافة  -0

 تداخل المستويات اللغوية فصحى، عامية. -2

 .مج بين هذه الأغراضالد  فسير، أو الت  رد إلى الوصف أو البرهان أو الس  براعة الانتقال من  -3

 .الإغراق في الخيال والمغامرة -4

 .جع و تكرار العباراتالس   -5

 الفعل  -6
 
 لبي المباشر مثال: "من أروما زدني شويا"الط

 من الز  فس ي، الن  من الز  “منية الواقعية الز  حضور القيمة  -7
 

 “عري الش

م قصد الض  توظيف  -8 ِ
 
يأثير على الت  مير المفرد المتكل بإغرائه مثال: "أروما اختياري ما نبدلهاش محال، من أروما  المتلق 

 زدني شويا..."

8-  
 
لغرافي الذي يتحقق باستراتيجية الحذف بدليل سياقي أو مقامي، وربما يمكن القول إن هذه البنية الاختزالية الت  ابع الط

جمة جدا مع الغرض الإشهاري الأساس ي والمتمثل في الاقتصاد المعيش ي، إذ عادة ما يحرص المشهر على إقناع منس

ي لعة وزهادة سعرها الذي يعني: الاقتصاد نصف المعيشة من حيث هي قيمة اجتماعية راسخة في الس  بأهمية  المتلق 

 تماعي تحرص شركة أروما على ترسيخه.حياة الأفراد، وربما كان وراء هذا القول خطاب إيديولوجي واج

يأثر الّطاب الإشهاري على  -0
ص
 المتلق

يلتصميم أي رسالة إشهارية قبل البدء فيها يتوجب على كل إشهاري حيث كان أن يحدد هدفه في  هلك أو المست المتلق 

يتفسر سلوك التي راسات والأبحاث الد  بفضل  مونها سالة الإشهارية تعتمد على مضالر  الي فعالية الت  ونمط حياته، وب المتلق 

ة إزاء المنتوج بحد ذاته أو فكرة معينة، المشهد يسعى إلى اقناع الس  و  ة فعله الأولي  جاه هذه الأخيرة أي رد 
 
لوك الأولي للمتلقي ات

ي يليها ل عسيحصالتي تائج الن  بجودة المنتوج وفاعليته، من خلال ذكر خصائص ومميزات هذا الأخير مع استعراض  المتلق   المتلق 

  .1للخطاب الإشهاري باستخدام الحجة والبرهان بعد استعماله للمنتوج أو تطبيقه لتلك الفكرة

سالة الإشهارية كاذبة ومضللة؛ إذن فالخطاب الر  ذكرت فإن هذه التي أما إذا كان هذا المنتوج لا يعمل بالمواصفات 

ن في تغيير أفكارهم وتحويل أذواقهم وكذا تطوير نمط حياة مما ينعكس على الإشهاري يؤثر على حياة الفرد وسلوكيات المستهلكي

سالة الإشهارية بطبيعتها تمرير خطابات حاكمة خرافية فهي تبيع الر  واء، فالس  الحياة الاجتماعية للفرد والمجتمع على حد 

 جارية.الت  الأحلام، فالخطاب الإشهاري أصبح يشمل قطاعات واسعة من الحياة الاجتماعية خاصة 

                                                           

1  - J ,Lendrevie ;B, Brochand:le nouveau publicitor. 5 èm édition. Dalloz. Paris ; 2001. P58. 
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تجعل من الإشهار خطابا سيميائيا وتداوليا التي هدف دراسة الخطاب الإشهاري إلى محاولة البحث عن جملة العناصر 

جمالية  واصل وما يكمن فيها من عناصر الت  بليغ و الت  ظر إلى صوره الثابتة والمتحركة بما تحمله من كفاءة وقوة على الن  لسانيا ب

يأثير على الت   وفنية وطاقة وفاعلية في  ن، وذلك بالمتلق 
 
ة لخاص  اركيز على أنواع الإشهار وعناصره ووظائفه والمقاربات المنهجية الت

 .1بتحليله مع محاولة تقديم نموذج تطبيقي يدعم نظرياته

ومهما يكن من أمر الاتفاقات أو الاختلافات بين مدارس تحليل الخطاب الإشهاري؛ فإن منهجية تحليل الخطاب الإعلامي 

باتت تقليدا علميا معترفا به، ومتناميا ويكتسب كل يوم أرضا جديدة رغم وضوح مفهوم الخطاب، وتضارب واختلاف المفاهيم 

شهاري، لكنه عموما يعتمد على علوم ومناهج اجتماعية عدة كما يدمج بين ة بتحليل الخطاب الإ الخاص  ظرية الن  والأطر 

 . وجييميولالس  حليل اللغوي و الت  قد الأدبي ويزاوج بين الن  طبيقية و الت  قدية في مجال اللغويات الن  المساهمات الحديثة و 

لثقافية، راسات االد  نثربولوجية، و اع، والأ قدية في علم الاجتمالن  يارات الت  أويل و الت  ويستفيد من الاتجاهات الحديثة في 

فس الاجتماعي، من جانب آخر فإن منهج تحليل الخطاب يمنح الخطاب الإشهاري أو الإعلامي أهمية خاصة، وفي الن  وعلم 

 .الوقت نفسه يراعي خصوصيته من زاوية تعدد أشكاله ومضامينه سواء كان مكتوبا أو مذاعا أو مرئيا

الجدلية بالمجتمع، فهو لا يعكس الواقع أو علاقات القوة والهيمنة في المجتمع فقط، وإنما يساهم  بالإضافة إلى علاقته

ناص لت  افي بنائها عبر عمليات إدراك الواقع، وتحديد الهويات الاجتماعية، وتكوين الخطاب واختيار المفردات، وكذلك عمليات 

منتج الخطاب والجمهور الذي يستقبله، كما يلعب الخطاب الإشهاري أو فاوض بين الت  فاوض بينها لاسيما الت  بين الخطابات، و 

ة ومعقدة تتفاعل  الإعلامي دورا مؤثرا في بناء العلاقات الاجتماعية، وتحديد الهويات الاجتماعية والثقافية، فهو عملية مستمر 

 .2يعيشهاالتي اريخية الت  فيها وعبرها قوى ومتغيرات محلية ودولية، تعكس أوضاع المجتمع وثقافته والمرحلة 

ويمثل الخطاب الإشهاري نوعا من أهم أنواع الخطاب عامة لاتصاله بالحياة الإنسانية بشكل مباشر، فيؤسس لقيمه 

م عام إلا عاية بمفهو الد  جارية المباشرة فهو وإن ارتبط ارتباطا وثيقا بالت  الاجتماعية والأخلاقية والحضارية ناهيك عن قيمته 

أنه يبطن في الممارسة اللغوية والأيقونية قيمة ثقافية ذات سمة إيديولوجية غالبة تحاول أن ترسخ لدى المستقبلين، ولهذه 

 
 
بيعة المتشابكة لابد من تمييز بين ما هو من الخطاب نفسه بوصفه نسيجا لغويا دالا إلى الإقناع وبين ما هو خارج الخطاب الط

 أثيري على مبدأ الت  فيما يتصل من قيم سوسيو اقتصادية، ويتأسس الخطاب الإشهاري في بعده  اللساني
 
لسلعة والفكرة رويج لالت

 . 3فع بالجمهور المستهلك إلى الاقتناءالد  المنوطة بها من خلال عرض خصائصها المميزة دف 

 سلا ومتلقيا وخطابا من تكوين معين ودلالة مخصوصةأما إذا نظرنا إلى الفعل الإشهاري في بعده الخطابي فإننا سنعاين مر 

 ردية والوصفية و الس  تتمايز عن سائر أنواع الخطاب الأخرى 
 
 .4ماتلس  افسيرية وإن تقاطعت معها في بعض البنى و الت  لبية و الط

ية أداته انارسون بين نسقين أساسيين في بنية الخطاب الإشهاري أحدهما لساني صرف تكون العلامة اللسالد  لقد ميز 

منة ئيسة إلى عالم الواقع وحضورهما معا يالر  بليغ وثانيهما الخطاب أيقوني صرف تكون العلامة البصرية أداته الت  المهيمنة في 

وع من الخطابات يعاين هيمنة نسبية الن  طرف على آخر مبنى على قصد معين يتوافق مع المقام الإشهاري إلا أن الفاحص لهذا 

 :نت أو متحركة ولعل ذلك راجع إلىللصورة ثابتة كا

وايا، والكيفيات، واعتمادها على الز  وهذه الوظيفة تتداخلها مركزيات خاصة بالأبعاد و : الوظيفة الجمالية للصورة -أ

 هو ما يزيدها جمالا، ويُبعدها عن الجمود. الخاص  الذوق 

 الوظيفة  -ب
ص
  .الإشهاري وتأويله وفق ما يبدي من أفكار وحجج ورة على قراءة الخطابالص  : إذ تحيل وجيهية للدلالةالت

 . خيلالت  وتعويلها على  الوظيفة الإيحائية للصورة، -ج

                                                           

1- Lagneau Gérard: « La sociologie de la publicité » que sais-je ? Presses universitaires de France, 1977.paris. P 
228. 
2- Henry pierre Jeudy: « La publicité et son enjeu sociale », France, 1977.P 80. 
3- J.P Bénard et A. Bouchez. S. Pilier « précis le Marketing » édition Mathan (1997). P 17. 
4- Laurent Hermel « Le télémarketing » Jearn Paul quioc économica, Paris, édition, 1996. P 19. 
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 .ورة في المشاهدالص  لالة محصلة تأثير الد  ف لالية،الدص الوظيفة  -د

 الوظيفة  -ه
ص
 .1ورة وتجسيدها للفكرة تتحول الموجودات الذهنية إلى موجودات عينيةالص  بفضل  شّيصية:الت

 :خاتمة

 الية: الت  قاط الن  وفي الأخير بعد عرض المداخلة استقرَّت على 

طاب ة فالخالخاص  إن الخطاب الإشهاري يتطلب ثقافة العصر الذي نعيش فيه ويتعلق بثقافة تزرع في حديقتنا  -0

  ، وهو يعكس ما يراد إبلاغه وهنا تكمن براعته.الخاص  الإشهاري هو لغة تملك خطابها 

 ة لدى الخاص  الخطاب بأنواعه على المعتقدات والقيم يؤثر  -5
 
رجة الأولى ويعتبر خدمة إعلامية وثقافية صناعة الد  فل بالط

 تحظى باهتمام المجتمعات المتطورة، فهو انعكاس لثقافات 
 

عوب وتقاليدها يعبر عن طموحاتها ومسايرا للتقدم، ويستخدم الش

ياأساليب فنية، ونفسية، تدفعه إلى استمالة   للسيطرة عليه، ومن ثم تحقيق الأهداف المسطرة. لمتلق 

إن مهمة تطوير الخطاب الإشهاري تظل  ملقاة على عاتق المؤسسات الحكومية والإعلامية والإعلاميين خصوصا، فمن  -3

 . غير الممكن أن يحافظ الخطاب على ثبات وتيرته ضمن عالم متحرك بسرعة هائلة

غةهناك قاسم مشترك بين  -2
 
يالمأثير في الت  ورة فهي تشترك جميعها في بناء الإشهار لتحقيق غرض الص  و  الل ، فإن تلق 

ِك الص  المظهر الذي تظهر في 
 فس نحو العمل المباشر.الن  ورة، والكلام الذي يسكن فيها تحر 

تظهر من خلال مبحث حليل الذي حظينا به في المداخلة هو وصف عام لمظهر من مظاهر الخطاب الإشهاري، حيث الت   -2

يداولية أهمية المنتوج واستمالة الت   وج على وجه ساهمت في بناء المنتالتي نحو استهلاكه، كما عرضنا للصورة ومكوناتها  المتلق 

 أثير.الت  تظهر فيه ملامح 

 :لمراجعا

 العربية:
 .0112، .0صلاح عبد االله، دار الأزمنة الحديثة، بيروت، ط راعات المقبلة حضارة المعلوماتية وما قبلها، تر:الص  ألفين وهايدى توفلر، أشكال  .0

 جابر عصفور، أفاق العصر، دار الهدى للثقافة و  .5
 
 .0111شر، سوريا، الن

 .0122لفزة ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، الت  زهير إحدادن، تاريخ الإذاعة و  .3

صالزهير إحدادن، مدخل لعلوم الإعلام و .2
 
 .5115، 0الجامعية، ط ، ديوان المطبوعاتالات

 ، جامعة بغداد، دار العام  خطيط الإعلامي المفاهيم والإطار الت  ليمي، الد  حميد جاعد  .2
 

 .0112روق، الش

 محـمد رابح، الخطاب الاشهاري "مقاربه سيميائية وسوسيو اقتصاديه"، شركه بابل للطباعة و  .9
 
 .0111وزيع، الت  شر و الن

 .5113ار البيضاء، المغرب، الد  من، الز  يميائيات مفاهيمها وتطبيقاتها، منشورات الس  سعيد بنكراد،  .1

ية، باتنة، عوة والثقافة الإسلامالد  لوكية عند الفرد المسلم، رسالة الماجستير في الس  عوي المعاصر وموانع الاستجابة الد  فيروز صوالحي، الخطاب  .2

 .5101الجزائر، 

 .0123ول المتطورة، تر: حسن عويدات، المنظمة العربية للتربية والثقافة والعلوم، إدارة الإعلام، د  الفرنسيس بال، وسائل الإعلام و  .1

10. J ,Lendrevie ;B, Brochand:le nouveau publicitor. 5 èm édition. Dalloz. Paris ; 2001.  

11. Lagneau Gérard: « La sociologie de la publicité » que sais-je ? Presses universitaires de France, 1977.paris. 

12. Henry pierre Jeudy: « La publicité et son enjeu sociale », France, 1977. 

13. J.P Bénard et A. Bouchez. S. Pilier « précis le Marketing » édition Mathan (1997). 

14. Laurent Hermel « Le télémarketing » Jearn Paul quioc économica, Paris, édition, 1996. 

15. Makhloof Yebbal « Introduction à la publicité » ce que nous lie à son objet préface de jacques Séguéla éditions. Anep ،2000. 

 

 

                                                           

1- Makhloof Yebbal « Introduction à la publicité » ce que nous lie à son objet préface de jacques Séguéla éditions. 
Anep ،2000. P 35. 
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 والأمة( نموذجا –حافة اليقظانية جريدتي )وادي ميزاب الصص لغة الإشهار في 

 أ.د محمد مدور 

 -الجزائر-جامعة غرداية - 

 الم
ص
         :لخّ

غةموضوع الإشهار براسة الد  تتناول هذه           
 
 العربية الفصحى عند  الل

 
يخ ابراهيم أبي اليقظان من خلال جريدتي )وادي الش

راسة من اشكالية أساسية تتمحور حول طبيعة لغة الإعلانات وخصائص الخطاب الإشهاري الد  وتنطلق هذه ، ميزاب . و الأمة(

 حافة العربية إبان العهد الاستعماري، وكيف كانت لغة الإشهار وموضوعاته في بواكير الص  في 
 
ت وضع حفي، في وقالص  شر الن

غةفيه المستعمر الفرنس ي مخططا للقضاء على 
 
ل وإحلال الفرنسية محلها كلغة رسمية للبلاد، وفي سبي العربية في الجزائر  الل

حف وسجن العلماء وغلق المدارس، إلا الص  ذلك أصدر  ترسانة من القوانين وسلسلة من العقوبات  ومصادرة الكتب وتعطيل 

غةضال من أجل ترسيخ الن  أن جهود العلماء والكتاب ورجال الإصلاح لم تتوقف عن 
 
بة رها في الكتاالعربية، وإثبات حضو  الل

 والإشهار والخطب والفنون، وقد خصص 
 

غةيخ أبو اليقظان صفحة  من جريدة )وادي ميزاب( للإعلانات والإشهار بالش
 
 الل

 لع و الس  العربية الفصحى وكان الإشهار يدور حول المنتوجات الجديدة والإعلان عن الخدمات وإشهار 
 

 :ركات المنتجة مثلالش

 ية والجلود والأواني والأدوات وخدمات الكراء و المياه المعدنية والأدو 
 
 يارات ...الخ   الس  قل والاستئجار  و الن  باعة و الط

غة الكلمات المفتاحية:
 
 حافة؛ أبو اليقظان.الص  ؛ الإشهار العربية؛ الل

Summary: This study deals with the topic of advertising in classical Arabic according to Sheikh Ibrahim Abi Al-

Yakzan through the newspapers (Wadi Mizab and Al-Ummah). 

This study starts from a basic problem that revolves around the nature of the language of advertisements, and the 

characteristics of advertising discourse in the Arab press during the colonial era, and what the language of advertising 

was in the early press publishing, at a time when the French colonialists developed a plan to eliminate the Arabic language 

in Algeria and replace it with French as the official language of the country. To this end, he issued an arsenal of laws and 

a series of punishments, confiscating books, suspending newspapers, imprisoning scholars, and closing schools. However, 

the efforts of scholars, writers, and reformists did not stop struggling to consolidate the Arabic language and prove its 

presence in writing, advertising, speeches, and the arts. Sheikh Abu Al-Yaqzan devoted the page to the fourth edition of 

the newspaper (Wadi Mizab) for advertisements and advertising in classical Arabic. The advertisement revolved around 

new products, advertising services, and advertising goods and producing companies such as mineral water, medicines, 

leather, utensils, tools, rental, printing and leasing services, lands, cars...etc. 

Keywords: Arabic language - advertising - journalism - Abu Al-Yaqzan. 

       مدخل:

عاشت الجزائر بين الحربين العالميتين أحداثا هامة وتحولات كبيرة، ومنها احتفال فرنسا بالذكرى المئوية لاحتلال الجزائر،      

 مما حفزها على الاستمرار في سياستها الكولونيالية في تجهيل 
 

راعات، لص  اخلف و الت  عب وإفقاره وإغراقه في مستنقعات الش

 هضة، وبث الوعي عن طريق الن  وكانت جهود الحركة الوطنية ونشاط رجال الإصلاح تسعى إلى 
 
حف لص  اعليم وانشاء الت  ربية و الت

 وغيرها.

 مدن والحداثة، فقد كان الت  حفي وتطويره لمسايرة الص  كان إسهام أبو اليقظان في ترسيخ الفن      
 

طور يخ مطلعا على تالش

 حافة وتقدمها في أوروبا.الص  حافة العربية في المشرق العربي، وامتدح تطور الص  افة الفرنسية و حالص  

بدأت  التيحيح المعبر عن الهوية الجزائرية، الص  وابط الوطنية والقومية في إطارها الض  وقد كانت الأمة بحاجة إلى وضع          

 تتزعزع إثر شيوع فكرة الإدماج، ولذلك راح 
 

روج لها المستعمر، وقد جسد ابن باديس هذه التي يخ يحارب فكرة الإدماج الش

 أو رام إدماجا له     ***    رام المحال من      الفكرة بقوله:  
ص
 لب .الط

راع فيها قويا بين الحركة الوطنية والحركة الإصلاحية وخصومهما الص  وكانت فترة الثلاثينيات مرحلة صعبة، حيث كان       

 و  ،)الإقدام(جريدة صاحب  الد  حافة الجزائرية في العهد الاستعماري بجهود الأمير خالص  ت نهض ددين، وقدالمتع
 

بد يخ عالش

 )جريدة الحميد ابن باديس صاحب 
 

 و  ،هاب(الش
 

اهري صاحب الز  عيد الس  والأستاذ ، يخ مبارك الميلي صاحب )المنتقد(الش

 و  ،)البرق(
 

 يخ الش
 
 و  ،)الإصلاح(يب العقبي صاحب الط

 
 يخ البشير الابراهيمي صاحب )البصائر(، و الش

 
صاحب  يخ أبو اليقظانالش

 وكان (، الفاروق))وادي ميزاب والأمة( وغيرها، وعمر بن قدور صاحب جريدة 
 

يخ أبو اليقظان يؤكد على أهداف ومباديء الش
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)حث الأمة الجزائرية على اكتساب العلوم  :حفي ، وقد جاء في الهدف الخامس بجريدة )وادي ميزاب( ما يليالص  شاط الن

غةوالمعارف والعمل على إحياء 
 
 العربية وتربية  الل

 
من هنا يتبين لنا عناية الجريدة و  شء تربية إسلامية صحيحة وهادفة(.الن

غةبتحقيق إحياء 
 
 .اديةأليف وغيرها من الأنشطة الإصلاحية والفكرية والاقتصالت  حافة و الص  خلال  العربية، من الل

ناتراسة على استخراج الد  وتشتغل هذه       من الفقرات الإشهارية المنشورة في جريدتي وادي ميزاب والأمة، وتحليل هذه  عي 

ماذج وإبراز مضمونها الإشهاري وبنيته اللغوية، ومن ثم نستخرج خصائص الخطاب الإشهاري عند أبي اليقظان، كما تهدف الن  

غةراسة إلى إبراز أهمية الد  
 
ظيفة عبير عن الإعلانات وآدائها الو الت  العربية وحضورها في الفقرات الإشهارية، وإظهار قدرتها على  الل

غةالإشهارية، وإسهامها في تنشيط الحياة الاقتصادية وتشجيع المنتوجات الجديدة، وإبراز مدى حضور 
 
اللوحة  الأجنبية في الل

 ية. العام  الإشهارية إلى جانب الكلمات 

غةوضع المستعمر الفرنس ي مخططا للقضاء على   الاستعماري:واقع اللغوي في العهد ال
 
وانين العربية في الجزائر، فأصدر الق الل

حف وضيق على العلماء، وحاصر نشاطات جمعية العلماء بإغلاق المدارس وتهديد المعلمين، وتقييد الص  ومنع الحريات، وصادر 

ا إداريا عامل بهالت  قابل ذلك تم فتح المجال للغة المستعمر لتصبح لغة رسمية، من خلال تصاريح إنشاء مدارس جديدة، وفي م

 حافة و الص  عليم و الت  فهي لغة الإدارة و 
 
بلوماسية وغيرها من القطاعات، حتى أوشكت أن تستحوذ على الد  باعة والقضاء و الط

غةاس وتواصلهم، ولم يبق لهم إلا الن  حياة 
 
 وق و الس   ية، فهي لغةالعام   الل

 
ارع والبيت، وأصبحت الفصحى محصورة في آداء الش

 
 

سية لطات الفرنالس  تصدرها جمعية العلماء المسلمين، وقد واصلت التي حف الص  ينية وتحفيظ القرآن وبعض الد  عائر الش

غةم، الذي يجعل 0132مارس 2ضييق على الفصحى بإصدارها قانون الت  
 
غةالفرنسية لغة رسمية،ويجعل  الل

 
العربية لغة  الل

ستجواب ضييق والا الت  عامل بها، وفي ظل هذه الظروف قام أبو اليقظان بإنشاء ثماني صحف عربية، لقي فيها الت  أجنبية يمنع 

 وتعطيل نشرها إلى جانب ندرة 
 
 باعة العربية.    الط

 
ص
ل، فبعد أن كشف المستعمر الفرنس ي على يسميه أبو اليقظان عهد الاستغلاهذا العهد الذي  الاستعماري:عريب في العهد الت

 مخططه اللغوي وبدأ في تنفيذه بقوة القانون وسلطة العقوبات، قام مجموعة من العلماء ومنهم 
 

ه يخ أبو اليقظان ورفاقالش

غةفي جمعية العلماء المسلمين بجهود ومحاولات للتصدي لهذا المخطط الكولونيالي لإعادة 
 
 الالعربية إلى موقعها  الل

 
بيعي في ط

 المجتمع الجزائري لتبقى لغة رسمية ولغة مشتركة ولغة العلم والثقافة والإبداع ، وكان 
 

يخ أبو اليقظان أسهم بجهوده الش

غةلتكون 
 
 حف والإبداع الص  من خلال إنشاء  ،العربية سيدة في الواقع الجزائري  الل

 
يم بهدف علالت  صنيف العلمي و الت  عري و الش

غإنشاء جيل يتقن 
 
 العربية ، إضافة إلى طباعة الكتب ونشر الموسوعات كما قام  ةالل

 
 يخ بإرسال بعثات طلابية إلى تونسالش

لتي اصدي للقوانين الم حفة الت  لطلب العلم ، إضافة إلى نشاط المراسلات مع العلماء ، فكتب رسائل قيمة ، كما أسهم في 

غةهديد لإقصاء الت  شرعها المستعمر ونفذها بالقوة و 
 
غةسمي وإحلال الر  العربية من الاستعمال  الل

 
ان الفرنسية محلها، وك الل

غةينشر المقالات ب
 
وزع تحرر في الجزائر وتطبع في تونس وت نين ، وكانت جريدة )وادي ميزاب(الس  العربية الفصحى لعشرات  الل

غةفي الجزائر ، وكان من أبرز جهوده في خدمة 
 
وهي أول  0130بالجزائر العاصمة في سنة العربية هو إنشاء مطبعة عربية  الل

 مطبعة في الجزائر ، فازدهرت 
 
اريخ تفي هذه المطبعة حف وطبعت الكتب ، ومن بين الكتب المطبوعة الص  باعة ونشرت الط

 ه، وقد انتعشت العربية الفصحى بهذوغيرها حمن الجيلالي ، وكتاب مقاصد القرآن لمحمد صالح صديق الر  لعبد  العام  الجزائر 

 لطة الاستعمارية الفرنسية احتكرت مجال الس  الجهود ، إلا أن 
 
 باعة وضيقت مجال الط

 
 0 شر العربي.الن

غةغربة 
ص
غةالفرنس ي للقضاء على  المخطط الاستعماري كان من نتائج  ديارها:في  الل

 
ة العربية أن أصبحت الفرنسية رسمي الل

غةضييق على الت  وتم 
 
إلا  ولم يبقى للفصحى المدارس،حف وتقييد الص  العربية بمحاربة العلماء ومصادرة الكتب وإغلاق  الل

 ينية لإقامة الد  بعض المجالات 
 

وثيق بالفرنسية، ومن ثم أصبحت العربية الت  ية و العام  عبير بالت  اس إلى الن  واتجه  عائر،الش

                                                           

، 22د /العد 02مجلد–اريخية الت  دورية كان  –( مؤرخا 0810-0999يخ ابراهيم حمدي أبو اليقظان القراري الجزائري )الش                رويل، الز  ص              ال،  :ينظر -0
 https://kan.journals.ekb.eg(.  010 -80، ص)  4144مارس 

https://kan.journals.ekb.eg/
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 الفصحى غريبة في ديارها يوشك أن يهجرها أهلها وقد ألف 
 

غة) :اليقظان كتابا تحت عنوان ييخ أبالش
 
في  العربية غريبة الل

 دارها( ، وهو كتيب كان في الأصل مقالا.

.. لى قدر  أهل.)إن ما حل بالقطر الجزائري من مصائب لا نظير له في العالم العربي ، ولعل ع :بير سيف الاسلامالز  يقول         

 تأتي المصائب ، فمن تلك المصائب أن سياسة الاستعمار الفرنس ي صيرت 
 

ومية عب فرنسيا قانونا رغما عنه، وأبدلت لغته القالش

غةب
 
غةالفرنسية رسميا، ف الل

 
العربية بالقطر الجزائري لغة أجنبية في نظر القانون الفرنس ي، ولهذا نرى الجرائد العربية عندنا  الل

عمر طويلا فهي تحت مشيئة رجال الإدارة يعطلونها بادنى سبب وبلا سبب معقول ، ففي القطر كله لم يبق إلا جريدتان لا ت

 )الأمة( و)البصائر( ومجلة )
 

هاب( ، فاسألوا صاحب )الأمة(  كم وأدت له الإدارة من بنين وبنات ، وكذلك أصحاب )البصائر( الش

[، هذان نموذجان أردت ذكرهما لإبراز شجاعة هؤلاء الكتاب وأقلامهم  2كويرالت  ( ]سورة ، )وإذا الموؤودة سئلت بأي ذنب قتلت

 . 5حف )اليقظانية بوجه عام( الص  الحرة ، ومن أراد الاطلاع على مقالاتهم المختلفة فليراجع صفحات )الأمة(، و 

 
ص
 عريف بالت

ص
  :يخ ابراهيم أبو اليقظانالش

حفيين الجزائريين مؤرخ وشاعر وعالم ومصلح، ولد بالقرارة بولاية غرداية سنة الص  ابراهيم أبو اليقظان عميد             

 م، زاول تعليمه في مسقط رأسه ،و زاول تعليمه الثانوي على يد قطب الأئمة 0113تــ   -م0222
 

يخ اطفيش الحاج محمد الش

  :يتونة، وتتلمذ على يد شيوخها ومنهمالز  حق بجامع الت  م و 0105ببني يزقن ، ثم انتقل إلى تونس سنة 
 
اهر بن عاشور و الط

 يفر  و الن  ادق الص  
 

 خلي وغيرهم من العلماء .الن  يخ الش

المي لس  ادى والأجرومية وشرحها وألفية بن مالك والجوهر المكنون في البلاغة وألفية الن  )قطر  :وحفظ القرآن الكريم والمتون منها

 ماة طلعة المس
 

) علوم الحساب والمواريث  :رر اللوامع في القراءات ( ، كما نهل منالد  مس في الأصول والورقات في الأصول و الش

 أخذها عن التي يل (.  وأما الفنون الن  رف وشرح الص  وعلم 
 

يخ اطفيش فهي العقائد والموجز لأبي عمار عبد الكافي وشرح الش

 يتونة فقد درس كتابالز  ض لعبد الكافي والمقولات العشر في رسالة العضد ، أما في جامع الورقات في الأصول ، وعلم العرو 

 نقيح في الأصول للقرافي عن الت  
 

 فسير  عن الت  يخ عبد العزيز جعيط ، وأخذ الش
 
حو لن  ااهر بن عاشور، ودرس الأشموني في الط

 يرة عن ابن القاض ي. وفي المدرسة الخلدونية درس الس  جار ،  ودرس كتاب الن  وجمع الجوامع في الأصول عن أبي الحسن 
 
 غةالل

 الفرنسية على يد 
 
واوي ، وتعرف إلى كثير  من رجال العلم والأدب ومنهم سليمان الجادوي الإعلامي ، وعثمان الكعاك الز  اهر الط

 المؤرخ و 
 

 اذلي خزندار  الش
 

خلالها مصر وطرابلس ومكة والمدينة  م ، وزار 0102م و 0101اعر  ، ثم زار بلاد الحرمين مرتين الش

  .0ودمشق وبيروت وازمير

 الد  الأمير خ :حافة ، ومنهم في الجزائر مثلالص  ياسة والعلم والأدب و الس  وفي الثلاثينات تعرف إلى شخصيات عربية كثيرة في 

 الجزائري ، وابن باديس و 
 
  البشير الابراهيمي ، وفي تونساهري و الز  بس ي ومبارك الميلي وسعيد الت  يب العقبي والعربي الط

 
يخ الش

نوس ي صاحب ) مجلات العرب ( ، وفي مصر تعرف بالأستاذ محب الس  عبد العزيز الثعالبي وتوفيق المدني وزين العابدين 

 ين الخطيب و الد  
 

علال الفاس ي وأبي اسحاق اطفيش صاحب مجلة  :يخ رشيد رضا، كما تعرف إلى شخصيات أخرى مثلالش

 فاعي وسليمان الباروني وغيرهم.الر  زة المنهاج ، وحم

 حافة ، فكان يتتبع سائر مجلات وجرائد الص  حافة ، فقد كان منذ صغره مغرما بالص  وكانت له علاقة وطيدة بمجال 
 

رق . الش

 مثل جريدة الحق ومجلة 
 

يخ عبد العزيز جاويش ومجلة المنار ومجلة العرفان ومجلة العرب ومجلة جماعة المسلمين الش

 و 
 

 .  وكانت أول جريدة أنشأها 5بان المسلمين وغيرها الش
 

 001م صدر منها  0151 – 0159يخ هي جريدة )وادي ميزاب( الش

 م أنشأ 0130عددا وفي سنة 
 

تقوم بطبع كل ما ينتمي إلى الإسلام والعربية التي دار الفكر الاسلامي  :يخ مطبعة عربية تسمىالش

 سم العربي ، وقد أصدر الر  ب
 

 م.0132إلى  0159ثمانية جرائد من يخ الش

                                                           

 .010/ ص 0، ج 4/0892حافة في الجزائر، المؤسسة الوطنية للكتاب، الجزائر طالص  بير سيف الإسلام، تاريخ الز  ينظر:  -4
رداية راد القرارة غالت  يخ ابراهيم أبي اليقظان، الإس       لام ونظام المس       اجد والعش       ائر في وادي ميزا، إعداد وتعليق: الحاج أحمد بن حمو كروم، جمعية الش          –0

 .49-41، ص 4140/ 0الجزائر، ط
 .02يخ ابراهيم أبي اليقظان، الاسلام ونظام المساجد، المرجع نفسه، ص الش  ينظر:  –4
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 لطة الاستعمارية تترصد أعمال الس  وكانت 
 

يخ، حيث قامت بتعطيل جريدة وادي ميزاب، فقام بإنشاء جريدة )ميزاب( الش

 فعطلت في أول عدد منها ثم أصدر 
 

عددا فعطلت، ثم أصدرت الحكومة  52يخ جريدة أخرى سماها )المغرب( فصدر منها الش

 قانونا رسميا بتعطيل كل ما يصدر من قلم 
 

 يخ أبي اليقظان، فوجه الش
 

 -) :ائلسالر  يخ نشاطه نحو تأليف الكتب و الش

ترجمة  -يوسف بن ابراهيم ترجمة أبي يعقوب  -وحي الوجدان من ديوان أبي اليقظان  -حياة سليمان باشا الباروني 

 ترجمة  -ترجمة عبد الله بن أباض   -ترجمة أبي عمار عبد الكافي   -فوس ي الن  محمد بن بكر 
 

 -يخ الثميني كما أعرفه الش

الة فتح رس  -صبر  يوسف يتجلى في محنته  -عناصر الفتح من سورة الفتح  -إرشاد الحائرين  -نظام المساجد في الإسلام 

 ور ( . الن  ور من سورة الن  أشعة   - نوافذ القرآن

 :أصدرها ابراهيم أبو اليقظانالتي الجرائد 

 أصدر      
 

وهي جريدة )وادي ميزاب ( ، وكانت تحرر وتوزع في الجزائر وتطبع في تونس ، وقد  0159يخ أولى جرائده سنة الش

وكانت الإعلانات بالعربية الفصحى، وصدر من  .0ابعة من هذه الجريدة للإعلانات والإشهار لدعم الجريدة الر  فحة الص  خصص 

 دور أنشأ الص  عددا، ولما توقفت عن 001هذه الجريدة 
 

)  :يخ جريدة أخرى وهي جريدة)ميزاب(، ثم تلتها جرائد أخرى وهيالش

م إثر صدور قانون 0132دور سنة الص  فرقان ( ثم توقفت هذه الجرائد عن ال –الأمة  –براس الن   –البستان  –ور الن   –المغرب 

  3"بإصدار الحكومة قانونا رسميا بتعطيل كل ما يصدر من قلم أبي اليقظان ".  :وكذلك 5.المشؤوم 0132مارس  2

ويلاحظ أن عناوين الجرائد هذه تتدرج في دوائر لتتسع في كل مرحلة، فكانت البداية )وادي ميزاب( ثم )ميزاب( ثم )المغرب(       

 ثم )الأمة(، ولعل ذلك إشارة إلى نمو الفكر ونضج الاهتمام لدى 
 

طور المستمر لاستيعاب قضايا الأمة والاهتمام الت  يخ و الش

 بمشكلاتها.

 صدور جريدة )الأمة( كتب أبو اليقظان ملاحظات إلى صحف وحين        
 

 "ونلاحظ على زملائنا ب :رق قائلاالش
 

ا رق أن يعلمو الش

غةأن 
 
غةعامل بها الآن في القطر الجزائري رسميا هي الت  الجاري  الل

 
غةاالفرنسية فليتحروا في كتابة العنوان صحة كتابته ب الل

 
 لل

فقط بالفرنسية وإلى أين  ALGERIEملاء من يكتبه بالعربية فقط ، والبعض يكتب لفظ لز  احيحة ، وكثير من الص  الفرنسية 

 من بلاد القطر ...والبعض يكتب مراكش الجزائر وهكذا ، وقد وردنا من هذا القبيل 
 

يء الكثير فنظطر لتصحيح العنوان الش 

إلى هنا وهو موجه إلى جاوة، والبعض موجه إلى ونرجعه إلى صاحبه كما يقتضيه الوفاء والأمانة ، وقد وصلنا البعض منها 

  2اليمن الخ.

  :حافة اليقظانيةالصص لغة الإشهار في 

بإضافة المجال الإعلاني والإشهاري فكانت  ،إن الجو الذي ظهرت فيه الجريدة حتم عليها الخوض في كثير من المجالات       

اس وواقعيتها، )ومن أصعب ما واجه جريدة )وادي ميزاب( تلك الن  المادة الإعلانية إلى جانب المادة الخبرية لأهميتها في حياة 

جار الت  م بإسها الخاص   مويلالت  ولا يكفي الإشهار و  أحيانا،كانت تحل بها من حين لآخر إلى درجة الانعدام التي ائقة المالية الض  

 . 2 والاشتراكات (. ولذلك استعانت بصفحة الإشهار لدعم الجريدة.

 عبير وحرية الكتابة و الت  هو مطلب الحرية، ومنها حرية في جرائده كان أهم مبدأ طالب به أبو اليقظان         
 
ربط شر ، وهو يالن

  من أجله.دق والإيمان بالمبدأ والاستماتة الص  حفيين بتحري الص  فيطالب  ،حافة وأخلاقياتهاالص  بين حرية 

                                                           

 020/ ص  0حافة في الجزائر ، مرجع سابق ،ج الص  بير سيف الإسلام، تاريخ الز  ينظر:  –0
 .08ينظر: ابراهيم أبي اليقظان، الإسلام ونظام المساجد والعشائر في وادي ميزاب ،مرجع سابق ، ص –4
 21ابراهيم أبي اليقظان، الاسلام ونظام المساجد ، المرجع نفسه ، ص  –0
 .008حافة في الجزائر ، مرجع سابق ، ص الص  خ بير سيف الإسلام، تاريالز   -2
( مجلة مدارات تاريخية 0848-0840ياس   ة في المس   تعمرة الجزائرية جريدة وادي ميزاب للش   يخ أبي اليقظان )الس     د. خيري رزقي ، من منابر الإص   لاح و  - 2

 //:www.academia.edu https.  4108/  10/ 01( 99-10ص) 0/العدد0المجلد 
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غةكما اهتم بقضية        
 
حف الص  ولذلك ازداد إصراره على إنشاء  ،تآمر المستعمر على تعطيلها ومحاربتهاالتي العربية  الل

غةعلى  واستمرارها، وإنشاء المطبعة العربية لخدمة جانب من مقومات الهوية الوطنية، وهو المحافظة
 
العربية وحضورها  الل

 سمي.الر  واصل والاستعمال الت  في 

 لما أنشأ           
 

يخ أبو اليقظان جريدة )وادي ميزاب( خصص صفحة  منها للإعلانات والإشهار  لدعم الجريدة ، وكانت لغة الش

غةالإشهار هي 
 
غةبل بالعربية الفصحى ، مع ذكر مادة الإعلان وأحيانا بذكر اللفظ المقا الل

 
 الفرنسية. الل

 
ص
  :عريف بجريدة وادي ميزابالت

 أنشأها  أسبوعية وهي جريدة  تتضمن نصوصا إشهارية التي وهي المدونة الإعلامية جريدة وادي ميزاب ،
 

 يخ أبو اليقظانالش

لطات الفرنسية بسبب جرأتها وخوضها في الس  م، حيث توقفت بقرار من 0151م ، واستمر صدورها حتى سنة 0159سنة 

فحة ص  الريحة، وكانت تكتب في الجزائر وتطبع في تونس، وقد خصصت الص  حافة وقول الكلمة الحرة الص  ياسة و الس  ميدان 

 ابعة للإعلانات والمتنوعات، والجريدة تهتم بقضايا الر  
 
لمواطن وق اضال وحقالن  عليمية وقضايا الت  ياسية والأوضاع الس  ربية الت

 . العام  أي الر  وغيرها وتوعية 

هضة الفكرية في الجزائر وبروز الحركة الوطنية الجزائرية في شكل الن  وقد ظهرت الجريدة في ظروف سياسية خاصة مع بداية   

 واضح من قضية الاستقلال ومصير الاستعمار ، حيث أنشئت حركة نجم 
 

 ءمال الافريقي، وكان هدف هذه الجريدة هو إنشاالش

 اس، واستعادة الن  وتطور المجتمع وترسيخ العقيدة ونشر العلم والمعرفة بين  ،هضةالن  لخدمة  منبر حر 
 

رية خصية الجزائالش

المغتصبة. فقد كانت وادي ميزاب جريدة مناضلة ثورية إصلاحية تستحث الهمم لإحياء أمجاد الأمة وربط الجزائر بالأمة العربية 

       0وكيانها القومي.

 
ص
  :عريف بجريدة الأمةالت

غةأصدرها  أبو اليقظان، وتصدر بالتي نورد فيما يلي بطاقة تعريف لجريدة الأمة          
 
العربية كل يوم ثلاثاء في  أربع  الل

 2عددا، وعاشت  011صفحات من الحجم الكبير. وتعد جريدة الأمة من أهم جرائده، فهي أطولهم عمرا ، حيث صدر منها 

(، كما أن أهميتها تكمن في محتواها الذي تناول موضوعات مختلفة وعالج قضايا كبيرة وحساسة وطنيا 0132-0133سنوات )

وقوميا، وشارك فيها كتاب كبار من الجزائر وخارجها، كما نشطت في فترة عصيبة  من تاريخ الحركة الإصلاحية الوطنية في فترة 

قا بين الحركة الوطنية والإصلاحية وخصومهما المتنوعين المتعددين، وأسهمت بقوة راع قويا وعميالص  كان فيها التي الثلاثينات، 

ضال ومجالاته، وكان لها بصمتها في هذه الأحداث، إذ شاركت في كل ما ألم بها من الن  وفعالية في المخاض الذي دار في ساحات 

             5قضايا وأحداث.

لطات الفرنسية بقرار إداري، وكان الإخراج الفني متقنا حيث الس  ، إلى أن أوقفتها وقد ناضلت الجريدة نضالا مريرا          

حات فالص  فحة الأولى ومن خلالها يعرف محتوى العدد، ثم توزع المادة على خمسة أعمدة في الص  ئيسة في الر  توضع العناوين 

ية حف الفرنسالص  ي ميزاب، وما استقرت عليه ابعة للإعلانات مثلما كانت تعمل جريدة وادالر  فحة الص  تخصص منها التي 

               3يومئذ.

ويتضمن المحتوى مقالا افتتاحيا ومقالات مختلفة وأخبار وشعر وكل ما يتعلق بقضايا الوطن والأمة، فهي تجمع في عدد واحد 

 وجيه الأخلاقي.الت  ياسة والأدب والأخبار و الس  ين و الد  بين 

 ياسية و الس  لقد اهتمت جريدة الأمة بقضايا الأمة        
 
 ربوية والعلمية بما فيها قضية فلسطين. الت

 وقد عبر 
ص

 حافة ووظيفتها وهي تمثل شعاره في الأبيات الصص اعر ابو اليقظان عن مكانة الش
ص
 :اليةالت

ـــاة         و الص  إن  ــ ـــ ـــ ـــــ ـــــــــة للشعـــوب حيــ ــ  حافـ
 

 عب من غير اللسان مواتالش

 فهي اللسان المفصح الذلق الذي            ببــــــــــيانـــــــه تتــــــــدارك الغـــــــــايــــــــــــــــــــــــــــات
                                                           

 .0/41حافة مرجع سابق، جالص  بير سيف الإسلام، تاريخ الز  ينظر:  - 0
 .18ص 4100/ 0راد القرارة، الجزائر، طالت  يخ أبي اليقظان في جريدة الأمة، جمعية الش  ينظر: محمد بن قاسم ناصر بوحجام، مختارات من مقالات  - 4
 .98سابق ، ص حافة في الجزائر ، مرجع الص  بير سيف الإسلام، تاريخ الز  ينظر:  - 0
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ـــــــلا مر  ــــــــائل والعــ ـــ ــ ـــــا          وإلى الفضـ ـــــــ ـــــ ـــ ـــ ـــــ ـــــاةفهي الوسيلة للسعادة والهنـ ـــ ـــــ  قــ

  :يةاليقظانحافة الصص في الإشهار من نماذج 

 كان    
 

 يخ أبي اليقظان مولعا بالش
 
وعوية في إطار الحركة الإصلاحية الت  حفي ونشر المقالات وممارسة الحركة الص  شاط الن

 الوطنية ، وكان حريصا على استمرار 
 
دة لطة الاستعمارية بتعطيل جريالس  حفي مهما كانت العراقيل ، وكلما قامت الص  شاط الن

 قام 
 

 وازي مع الت  يريدها، وبالتي سالة الر  ضالي لتبليغ الن  يخ بإنشاء جريدة أخرى لمواصلة الخط الش
 
 كان  حفيالص  شر الن

 
يخ الش

الاقتصادية ، طورات الاجتماعية ونمو الحركة الت  قد خصص فضاء للإشهار والإعلان على صفحات جرائده ، وذلك لمواكبة 

 فنجد على صفحات الجرائد   جارة والمعاملات.الت  لع والإعلان لبعض الخدمات في مجال الس  فكان الإشهار لبعض المنتوجات و 

  :وهذا نصهاننقل أمثلة منها منشورات إشهارية 

 )إعلان عن أقمشة(  :بوجناح يحيى وأخوه ابراهيم - 1  

تصنيع المطرزات على حسب  –سروج مطرزة  –أطزادم  –والمدية أنواع الأقمشة يوجد بمحلهما الكائن مقره بالجزائر 

 . 22 – 52الجزائر   :راغبيها ،   تلفون 

 إعلان  -2
ص

 جاء فيه مايلي: :اشية الأهليةالش

  –معمل عبد العزيز الجزائر        
 

 ونسية و الت  اشية الجزائرية و الش
 
ة ف الجملركية على كل الأنواع ، البيع بالجملة ونصالت

دُم منها ، والأثمان متهاودة ، العنوانالت  فصيل ويتكفل بالت  و 
َ
 أحمد بن جمعة . الجزائر . :وصيل إلى الخارج ، وتنظيف ما ق

 جاء فيه مايلي::  Citroénستروان يارات.  السص إشهار  -0

امة ، العجلات كلها حديدية ، مستعدة لجميع الت  يانة الص  فع مع الد  هيدة الثمن المساعدة الز  يارة الس  هي  02ستروان بــــ     

  –وكيل بالعمالة الجزائرية   12قسنطينة . –وهران  –الجزائر  :الآفات . مراجعها
 
لغواط  –راب الجنوبي وكلاء في الجلفة الت

 وارقلة .ب لو لوجون و فرير. –غرداية –

 إشهار  -9
ص

 اشهارية جاء فيها مايلي:ومضة : THE  AAM EL KHEIR :شاي عام الّير –اي الش

 الجزائر  –بان الص  قرار تجارة لابن قصطون  –أتاي عام الخير                     

 وهذا نصه: :REINITAماء معدني إعلان عن  -1

 لمستخرج من غاز فيش ي Reinita lاشربوا ماء       
 
 بيعي ، يباع بثمن رخيص الط

l’établissement thermal deVichy succursale d’Alger . Telephone  4- 79 Fermiére de   

  0تتعاطى بيع أنواع المياه المعدنية الفرنسية والأجنبية بالجملة ونصف الجملةالتي ار الوحيدة الد  فهي 

  :إعلان عن بضائع غير معينة -0

يعلن  :اليالت  يرد في بعض الإعلانات الإشهارية الإعلان عن بضائع مختلفة غير محددة ، وقد جاء في إحداها الإعلان        

بقسنطينة بضائع أهلية  01يد الحاج بكير بن نوح مصباح بأنه يوجد في دكانه الكائن بنهج ناسيونال رقم الس  للعموم 

فصيل في داخل قسنطينة وخارجها فمن له رغبة في ش يء من الت  ة ونصف الجملة وبوافرنسية وتونسية وغيرها ، بيع بالجمل

 ذلك فإنه يجد كل مجاملة بأثمان رخيصة. 

  :تمور ( –طرابيش  –عطور  –إعلان عن بضائع مختلفة ) أقمشة  -0 

براهيم بربوشـــة وإخوانه بنهج يد االســـ  يوجد بمحل  :ونصـــه ما يلي :خاء والأمانالر  مخزن  :جاء الإعلان عن ذلك تحت عنوان   

ـــية وطرابيش وتركية  012عدد :جاكلان ومالاكوف بســــــكرة ، تلفون  ــــوفية وتونســـ . أقمشــــــة عصــــــرية مختلفة الألوان حريرية وصــ

مر بأنواعه في سائر الأوقات ، فمن أراد الت  وجزائرية وعطور ذكية بأنواعها وغير ذلك ، وهو مسـتعد لوسـق كوليات بوسطو من 

 رور .الس  فليشرف محله أو يكاتبه فإنه يجد ما يحب ويريد بأسعار زهيدة مع حسن البشاشة و  شيئا مما ذكر 

  :)طرز وجلود وقماش( وجاء فيه مايليإعلان عن منتوجات وحرف  -8

                                                           

 .018عدد  0نة الس  ،  2جريدة وادي ميزاب ، ص :ينظر – 0



 المجلس الأعلى للغة العربية بالجزائر ــــــــــــــــــــــــــــ -هانالر  الواقع و-العربية في الجزائر الل غة: الإشهار بالملتقى الوطني  

222 

ـــليمان وأخوه ، نهج هوش بالمدية الســــــــ       ــ ــ ـــين سـ ــ ــ ـــــنعة المجبود على كل نوع :يد ترشـ ــ ســــــــروج . عمارة نصــــــــف عمارة  فرانطي  :صـ

ــــائية غوطية الت  وانحاس ومســـــــــرحين . وبرطفيات وبرتمونيات . كل لون جلد فيلالي أصـــــــــلي )ابســـــــــات( كل الات  ــ ــ ــــوة نسـ ــ طريز .كســـ

جودة . وزرابة من كل نوع . قماش حرير وصوف وقطن . صباط لمسرح . عطور فائقة . محازم فيلالي )وانساوي( عمارة أسوام 

 لمزاحمة.لا تقبل ا

 :ونصه ما يلي  : Etablissement Vinson / Peugeot :اشهار سيارات بيجو -4

تيارت  –قســنطينة  –معســكر  :ارالد  من يريد شــراء ســيارة أو ســيارة كميونية ماركة المشــهورة بيجو فليطلبها وإليكم عناوين    

ــــتغانم  –بليدة  – ــ ــ يكلها وحســـــــــــن ســـــــــــيرها تباع بأثمان رخيصـــــــــــة مع الجزائر .  مكينات بيجو معروفة بصـــــــــــحة ه –وهران  –مســـ

 فع .الد  المساعدة في 

 وهذا نصه  :صنع الّلإعلان عن معمل  -13

 يد عيس ى بن يحي ببلدة الأصنام )الس  أحدث    
 

 لف( معملا جديدا لصنع الخل الاسلامي الش
 
د يوج –اهر من الغدر والغش الط

ـــل  ــ ــ ـــق إلى الخارج مع الت  افي يبيع بالجملة و الصـــــــــ  حل الجيد الن  عنده عسـ ــ ــ ـــــيل والوســ ــ رعة والاتقان والأمان فمن رغب في الســـــــــ  فصــ

  .الخاص  اقتناء ش يء فليكاتبه بعنوانه 

الذي هو عدة وعمدة أرباب وربات المنازل ، اطلبوا من الحنوت ،  :  Pétrole Gazelle)غزال (  :شهار الغاز المسمىإ -11

الح للطبخ والإضاءة وتسخين المنازل الص  أعطوني )بيدون( غاز غزال فقط ولا تطلبوا غيره بتاتا لأنه هو الغاز الوحيد 

  .Produit Shell 0)والبيوتات( 

 خدمات إعلان  -12
ص
 باعة و الط

ص
 جليد و الت

ص
 :وابعالط

 مستعدة لتجليد الكتب وخدمة  :) المطبعة العربية ( الجزائر :وهذا نصهفي الجريدة نشر الإعلان          
 
وابع من كل نوع ، الط

 هاني العيدية ، فقدموا لها مطالبكم تروا فيها الإتقان والجمال وسرعة الإنجاز . الت  ولطبع 

  :شر في جريدة الأمة وهذا نصهإعلان عن فتح مخزن الحبوب ون  :مخزن الحبوبإعلان  -10

اجر في سطارنو أنه فتح مخزنا للحبوب بسائر أنواعها ببلدة توقرت ، وهو الت  يد عمر بن صالح الس  يعلن المحترم           

رعة في الوسق والأمانة في المعاملة والاعتدال في الأسعار الس  مستعد لوسق ما يطلب منه للخارج مثل ورقلة ووادي ميزاب مع 

  .مر( بأنواعهالت  ، ومستعد لوسق كولي بوسطال )

 :وهذا نصه :إعلان لكراء حمام -19

ليكن في علم العموم أن عمر  و بكير ابني حمو مستعدان لكراء  حمام لهما وهو كائن بنهج فرانس بسطارنو )العلمة(  وهو     

أعلاه سطحه ويلحق الحمام للسكنى ذات وكوزينة  بديع البناء أنيق المنظر واسع الأرجاء يحتوي على ثلاثة عشر غرفة وفي

كنى من ماء ومرحاض وغيره ، وهي مجهزة بالجهاز العصري فمن كانت له رغبة في كرائه فليخبر هذا العنوان . عمر الس  ولوازم 

 اجر في سطارنو )العلمة(. الت  بن حمو بن الحاج صالح 

  ALGERوفروش حديد وأسرة انجليزية وأهلية فاطلبوها بعنوان كذا  وجد في هذا المحل ستور  :إشهار معمل الحديد والأقفال

. 

غةورد هذا الإعلان هكذا في شكل عنوان بارز ب :   FLY -  TOXإشهار  -11
 
الأجنبية دون تفصيل وهو المنتوج المعروف  الل

 المضاد للحشرات.

 :ونصه ما يلي :  PURGOSبورقوس إعلان عن دواء  -10

يا وغيرهما مخلطة بملح المسهل وفيه خواص ماء فيش ي يوضع من ز حسن سهل يحتوي على مواد معدنية كالكبريت والماني     

 غبرة ستين غرام في لترة ماء .
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وع الن  سيارتان من هذا  :عن سيارات سيتروان ونصه ما يليفي صفحة أخرى نشر إعلان آخر  :ستروانإعلان سيارات  -10

ساعة ولأجل هذا  52حراء من الجزائر إلى غرداية ذهابا وإيابا في مدة الص  غم من شدة الحرارة الر  وان بقطعتا في شهر ج

 يلزمك أيها 
 

 0. اري اختيار ستروان على غيرها يطلب من لولوجون وفريرالش

18- RENAULT: نشرت وادي ميزاب هذا الإعلان الإشهاري ونصه ما يلي: 

RENAULT   ـــلح لاجتياز التي يارة الســــــــ  هي ــ ــــادها الصــــــــ  تصـــ ــ ــــحتها في كل تجربة ولاقتصــ ــ ــــاهدة صــ ــ ـــــنعها ومشــ حراء لكمالها وجودة صـــ

 وبساطتها. 

  :تجاريبها

ة  حراء مرارا فيالص  اجتيازها  -  عجلات تردادها بين غرداية والقليعة عشرين مرة ذهابا وإيابا  9وذات  CV 10 قو 

ة  حراء بها فيالص  اجتياز القيم استيان  -  م0151( سنة  92) قو 

ة  من الجزائر إلى هوقار  في -  0511م بعجلة وزنها 0151( سنة 012) قو 

ة  يت ذو الز  محرك الاسانس و . م 0152سـاعة سنة  39من عين صـالح إلى الجزائر في ظرف  - ( مجموع من 011 –5) قو 

        5. 01طنات إلى  3لات الجذابة الكهربائية عجلات بطن وطنين والآ

 دواء وهذا نصه:إعلان عن 

14- Paréna:  ـــــيدلية ـــبة في صـ ــ ـــــفية  –حمن الر  يد بوخدنة عبد الســــــ  توجد هذه العشـ ـــالحة لتصـ ــ ـــــد الد  الجزائر ،فهي صـ م الفاسـ

 ل والمرض )الســـــــــ  وإزالة الأمراض الخطيرة ك
 

ـــل إلى الشــــــــــ ــ ــ ـــــتعمالها اجتناب الحر كالفلفل والحامض كالخل ترســـ ــ ـــترط في اســـ ــ ــ ين( يشـــ

  .طالبيها حالا

يعدل الهضــم ويســاعد تتناول في  الس  هو قران دوف Grains de Vals  :أكبر مســهل للهضــموهذا نصــه:      :دواءإعلان عن  -23

                     3.آخر اليوم أو وقت العشاء فيرى ما يسره ويسعده

 إشهار صيدلية 
 

 لصاحبها الوطني  :مسالش
 

ن يدلية الوطنية فإنكم تجدون بها حسالص  يدلي .اقصدوا هذه الص  هير بن جلول الش

 امة والاعتدال في الأسعار الت  صح والمعرفة الن  المعاملة وصفا الأدوية مع 

 مطبخة إســـلامية عصـــرية جديدة أســـســـت على      :المطبخة القســنطينية الإســـلامية -21
 
امة من أول يومها أوانيها الت  هارة الط

حقيق فليشـــــــــــرفنا بزيارته إلى محلنا الكائن في نهج تروي كلود في الت  فمن أراد ... جديدة أطعمتها لذيذة أســـــــــــعارها زهيدة وحالها 

                         2.الجزائر لصاحبها داود بن الحاج أحمد ، فأهلا وسهلا بزائرنا الكرام

 .شأنها مع الإدارة منشور الإعلانات يناقش في

                              
  صفحة من جريدة وادي ميزاب 

                                                           

 .0801، أوت  002عدد  2جريدة الأمة ص :ينظر – 0
2، ص 018، عدد 0849جريدة وادي ميزاب سنة  :ينظر - 4  

2المرجع نفسه ، ص  :ينظر - 0  
8جريدة الأمة ع :ينظر - 2  
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  صفحة الإشهار في جريدة الأمة 

 صفحة الإشهار في جريدة وادي ميزاب 

  :حافة اليقظانيةالصص خصائ  الّطاب الإشهار ي وبنيته اللغوية في 

ـــها من ال         ـــتخلاصــ ـــائص محددة ، تم اســ ـــهار بخصــ ناتتتميز لغة الإشــ المذكورة في صـــــحافة أبي اليقظان ) جريدتي وادي  عي 

 والأمة (، فهي تعرض بلغة عربية فصحى بحيث كانت ملائمة جدا للغة الإعلانات. –ميزاب 

يأثير في الت  والخطاب الإشــــــــهاري غرضــــــــه          واســــــــتمالة القاريء، واســــــــتهداف جمهور معين بالعمل على إرضــــــــاء أذواقه  المتلق 

غبة الاســـــــتهلاكية بواســـــــطة الإقناع.   ويعتمد الخطاب الإشـــــــهاري على توظيف العلامة الأيقونية مثل الر  وتلبية حاجاته، وخلق 

 جارية لشركة الت   رمز سيارة رونو أو صورة العلامة
 

 اي )أتاي عام الخير( أو غيرها من الش
 

ركات المنتجة، كما يعتمد الخطاب الش

 :اصيل، كقولهفالت  لميح بعدد قليل من الألفاظ دون عرض الت  لالي، فهي تكتفي بالد  كثيف الت  الإشهاري على الجملة البسيطة و 

ـــلح لاجتياز التي يارة الســــــ  )  ــــســــــت على  :طعمحراء(، والإعلان عن مالصـــــ  تصــ ـــلاميةجديدة أسـ  )مطبخة عصــــــرية إســ
 
هارة( الخ، الط

 وقوله عن مادة 
 

 ، وقوله في الإشهار للصيدلية )تجدون بها حسن المعاملة(.       Qualité Extraاي الش

حافة العربية في الجزائر هذا القسم الإشهاري بالجرائد منذ العهد الاستعماري في العشرينات الص  وقد عرفت            

غةحف محافظة على الص  والثلاثينات من القرن الماض ي،  وكانت 
 
العربية، وتسعى إلى إحيائها وترسيخها في الاستعمال وإثبات  الل

علان عن منتوجات جديدة محلية أو مستوردة، وكذلك الإعلان عن حضورها في الكتابة والإشهار، وكان الإشهار يدور حول الإ 

 قل و الن  أجير و الت  الكراء و  :الخدمات مثل
 
جليد، أو الإعلان عن افتتاح شركات أو محلات جديدة، الت  طريز و الت  باعة والخياطة و الط

 وكذلك الإشهار و 
 
ارات يالس  الأعشاب والقماش والأدوية و الجلود والأواني والأقفال والملابس والحبوب و :رويج للسلع مثلالت

 و 
 

 اي والمياه المعدنية والغاز  و غيرها.الش

ـــــاحة والإيجاز ، حيث يعرض            ــ ــ ــ ـــهار هنا تتميز بالفصــ ــ ــ ــ ــ ص الإشــــــــــــــهاري على صـــــــــــــفحة الجريدة في مربع صــــــــــــــغير الن  ولغة الإشــ

ص في جمل قصــيرة واضــحة وصــريحة لن  امخصــص له، بوضــع عنوان بارز يتضــمن اســم المنتوج أو الخدمة المعلنة، ثم يعرض 

ـــــربوا مــاء  :اليالتــ  مثــل الإعلان  ــ ــ ــ ـــ ي     Reinita)اشـــ ــ ــ ــ ــ ـــــتخرج من مــاء فيشـــ ــ ــ ــ  المســـ
 
بيعي . يبــاع بثمن رخيص ( وقــد تكون العبــارات الط

 )أوانيها جديدة . أطعمتها لذيذة. أسعارها زهيدة(  :مسجوعة كما في هذا الإعلان عن افتتاح مطعم )مطبخة(

ـــم ويكون الإ           ــ ــ ــ ــ  علان مرفقـا بمعلومـات كـاـفيـة بـاســـ
 

ـــم المـدينــة، و الشــــــــــــــ ــ ــ ــ ــ ـــــاحبهـا وعنوان المحـل واســـ ــ ــ ــ ــ عريف بــالمنتوج الت  ركــة وصـ

 صـنيع حسب  الت  لفون، مع ذكر أنواع الخدمات المرافقة والمتوفرة، مثل الت  وأوصـافه وفوائده ورقم 
 
قل الن  و  وصيلالت  لب، و الط

مز فصــيل (، وأحيانا يوضــع ر الت  و  –ونصــف الجملة  –طريقة البيع ) بالجملة نظيف بعد الاســتعمال، و الت  عبئة )الوســق(، و الت  و 

 المنتوج وعلامته المعروفة.

 كما تســتعمل لغة الإشـــهار أســـلوب       
 
لا لتي او   -] المتهاودة  :هيدة بقولهالز  خيصـــة و الر  شـــويق والإغراء بالإشـــارة إلى الأســـعار الت

 تقبل المزاحمة [ ، واستعمال عبارات 
 
 الماركة المشهورة بيجو [. –أهلا وسهلا  -رورالس  ] حسن البشاشة و  :رحيب مثلالت

ـــــربوا ماء   :اليةالت  والملاحظ كذلك صــــــــيغة العرض الحصــــــــري في كثير من الإعلان نجده في الأمثلة         ــ ار الد  فهي  Reinita] اشـ

] اطلبوا من الحـــانوت غـــاز غزال فقط ولا تطلبوا غيره  :تتعـــاطى بيع أنواع الميـــاه المعـــدنيـــة[، وجـــاء في إعلان آخرالتي الوحيــدة 

 الح للطبخ و الص  بتاتا لأنه الغاز الوحيد 
 
 ] ولأجل هذا يلزمك أيها  :سخين [، وفي إعلان آخرالت

 
رها اري اختيار ستروان على غيالش

. ] 

 ويركز الإعلان الإشــــــــــــــهـار ي كثيرا على ألفـاظ الإغراء وعبـارات 
 
ــــويق ومن أمثلـة ذلـك قولالت ــ ــ ــ ــ ـــهار شــ ــ ــ ــ ــ  ه في إشـــ

 
 ]  قدموا لها :باعةالط

ـــق والأمانة في المعاملة الســــــــــ  ] مع  :لعالســــــــــ  مطالبكم تروا فيها الإتقان والجمال وســــــــــرعة الإنجاز ، وفي قوله في نقل  ــ ــ ــ رعة في الوسـ

 ] بديع البناء ، أنيق المنظر ، واسع الأرجاء[. :والاعتدال في الأسعار[ ، وفي وصف حمام للكراء يقول 

جارية ، وانتقاء الألفاظ مطلوب الت  الأمان ( ، وهو ما يطلب في المعاملات  –الاتقان  –رعة الس  )  :الأمثلة نجد ألفاظففي هذه 

 في صناعة الخطاب الإشهاري .
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ســــلامي الإ ميز عن المجتمع الكولونيالي بالإشــــارة إلى المنتجات الملائمة للمجتمع الت  كما تشــــير  بعض الإعلانات الإشــــهارية إلى طابع 

 ] الخل الإسـلامي  :ومن أمثلة ذلك نجد عبارات
 
 مطبخة إسـلامية عصـرية أسست على  –اهر الط

 
امة [ ، كما نلاحظ الت  هارة الط

يات كول –بورتمنيات  –بورطفيات  –] كميون  :أيضـــا اســـتعمال الكلمات الأجنبية ضـــمن لغة الإشـــهار  وهي ألفاظ دخيلة مثل

 Peugeot   - Cétroén – Purgos] :ينة [ ، وكذلك ذكر أسماء المنتوجات بلفظها الأجنبي مثلكوز  –مكينات بيجو  –بوسطو  –

– Fly-Tox -  Réinita – Gazelle – Paréna – Grains de vals – Qualité Extra]... 

 ونجد في البنية اللغوية 
 
المســتخرج من     Reinita)اشــربوا ماء  :اليالت  لغرافي والبنية الاختزالية، ونلاحظ ذلك في المثال الت  ابع الط

 ماء فيشــ ي 
 
 فهذا ينشـــر على شـــكل ومضـــة إشـــهارية مختزلة تتضـــمن  بيعي . يباع بثمن رخيص ( الط

 
دره لب ونوع المنتج ومصـــالط

 ) مستعدة لجميع الآفات (. :يارة قولهالس  وثمنه ، وفي الإشهار لقوة 

 

  :الّاتمة 

غةالإشـــــــــهاري ب راســـــــــة إلى الخطابالد  تطرقت هذه        
 
ـــحى في جرائد  الل ــ ــ  العربية الفصــ

 
ـــــنا إلى الشـــــــــ ــ يخ أبي اليقظان، وقد عرضــ

حافة الجزائرية، وإلى الواقع  اللغوي والإعلامي في العهد الاســـــــــتعماري وتطرقنا إلى الصـــــــــ  اريخية لظهور الإشـــــــــهار في الت  الخلفيات 

 نبذة عن حياة الأستاذ 
 

 يخ أبي اليقظان  وجهوده في الإصلاح و الش
 
أليف ، لت  احافة و الص  ربية ونشر الوعي ، ونشاطه في مجال الت

نـــاتعرف على أمثلـــة و الت  واهتمـــامـــه بمجـــال الإشــــــــــــــهـــار والإعلان ورعـــايتـــه للغـــة العربيـــة ، وقـــد تم  من الإعلانـــات الإشــــــــــــــهـــاريـــة  عي 

ـــــامينها  ــ  جارة و الت  تتمحور حول التي ومضـ
 
بنيتها اللغوية من ســــــــويق وعروض الخدمات واســــــــتخلاص خصــــــــائص لغة الإشــــــــهار و الت

 خلال جريدتي وادي ميزاب والأمة.

 

 خلاصة 
ص
  :تائجالن

 كان  -0
 

 حافة. الص  يخ أبو اليقظان سباقا إلى فكرة الإشهار عن طريق الش

غةكانت إعلانات الإشهار تنشر ب -5
 
 ية العام  العربية الفصحى، تتخللها بعض الألفاظ الأجنبية والكلمات  الل

 موز الأيقونية.الر  موز اللغوية. وقليل من الر  استعمال  تعتمد الومضة الإشهارية على -3

 الهدف من الإشهار هو دعم الجريدة وتنشيط الجانب الاقتصادي. -2

 محتوى الإشهار  هو  -2
 
 رويج للبضائع والخدمات.الت
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غةمـــات س  

ص
  الل

َّ
 في الّـــطاب الإشــــهاري الجزائــــري  ــها ــــــة وخصائصــالعربية العاليــــ

 نافلــــــةيوسف بن . أ.د

 جامعة حسيبة بن بوعلي - 
ص

 -لفالش

 الــ
ص
 :ملخّ

غةتتناول هذه الورقة البحثية موضـوع خصـائص 
 
ــــة بها يتم  التي العربية وسـماتها  الل ــ ــ ــ ــ لجزائر، االإشهاري في  ص  الن  صـناعـــ

الإعلان من  العلم ضـــــربٌ اســـــخين من أهل الر  أن  الإشـــــهار يعد  لدى  والإشـــــهاري، وخصـــــائصـــــه. ذلكقراءة في ماهية الخطاب  مع

  يحمل
ً
ا، في ثناياه مضـــــــــمونا ي أثير فيالت   تروم إلىرســــــــــالة ســــــــــامية إشــــــــــهاريًّ ا المتلق  ته  نوعه،كان  أي    لعلى تفعيوتقوم مهم 

 
رف الط

 شهار .أثير في غيره من خلال وسائط الإ الت  الآخر، وحمله على 

فق  ــــاص،  عليــــه لــــدىوالمت  ــ ــ ــ ــ ــ اقأهـــل الاختصــ
 
ذ ـــــالــــة الر  على  أن  الاعتمــــاد واللســــــــــــــــانيين الحــــُ ــ ــ ــ ــ ــ تــــأخــــذه قنوات متعــــددة  التي سـ

 ينما، والـملصقات . الس  لفزيون، والإذاعة، ,المسرح، و الت  ك

 و 
 

عالية على إقناع ســـــالة الإشـــــهارية بحيث يحصـــــل لها جاذبية خاصــــــة، ومتعة جميلة، وقدرة الر  ابكة تعمل على نقل الشـــــ

ي ــــــة، مدعومة بآخر الر  لا سيما حين تكون  المتلق  قة، وماتعـ اذة، ومشو 
 
ابة أخ

 
ية قانات الآلالت  سالة قد تمت صياغتها بصورة جذ

ـــــــمرتبة الأولى على توظيف الر  كنولوجيا الت  أو ما يعرف ب  في الـ
ً
ـــــــم  فإن  الخطاب الإشهاري يعتمد أساسا ـ

َ
التي رة و الص  قمية، ومن ث

يفي الـــــمهارات اللغوية، وفي  الخاص  لها تأثيرها  غةإلى جانب الاهتمام ب المتلق 
 
ر اد الأ الض  الإشهارية الجميلة وهي لغة  الل نيقة المعب 

ــــــــمَّ لابد  أن تكون لغة الخطاب  ــــ
َ
عنها، قصد أداء موضوع الإشهار، أو الإعلان الذي يتلقاه الـــمستهلك للبضاعة، أو المنتج، ومن ث

ـــــهــ ــ ــ ــ يــاقــات الســــــــــــــ  اري لغــة راقيــة، ســــــــــــــهلــة، مــاتعــة، متــاحــة للفهم لــدجى الكثير ممن يصــــــــــــــلهم الإشــــــــــــــهــار، مع الاهتمــام بــأهميــة الإشـــ

ـــمق ــ ــ ـــــمصاحبة، والـ ــ ـــــــمساندة للخطاب الإشهاري.الـ ي كاكة فالر  يجب أن تبتعد عن التي لذلك وجب الاهتمام بلغة الإعلان  امات الـ

فظة على معناها  حوية، واللغوية،الن  عبير، وكثرة الأخطاء الت  
 
ـــــتعمالوعدم دلالة الل ــ ــ ــ ـــــ ي، واسـ ــ ــ ــ ـــــاسـ ــ ــ ــ ية، وأحيانا الخلط العام   الأسـ

 عربية.بينهما، واستعمال الألفاظ الأجنبية، أو رسم الكلمات الأجنبية بحروف 

غة –: الخطاب الإشهاري الكلمات المفتاحية
 
 الإشهار.–الإعلان  –الخصائص  –العربية  الل

Abstract: 

This research paper deals with the subject of the characteristics of the Arabic language and its features by which 

advertising text is made in Algeria, with a reading into the nature of speech and advertising, and its characteristics. This 

is because advertising is considered by well-established scholars to be a form of advertising that carries within it an 

advertising content, a sublime message that aims to influence In the recipient, whatever his type, his mission is to activate 

the other party and get him to influence others through the means of advertising. 

What is agreed upon among specialists and skilled linguists is that relying on the message conveyed by multiple 

channels such as television, radio, theatre, cinema, and posters. 

The network works to convey the advertising message in such a way that it has special appeal, beautiful enjoyment, 

and a high ability to persuade the recipient, especially when the message has been formulated in an attractive, captivating, 

exciting, and fun way, supported by the latest automated technologies or what is known as digital technology. Hence, the 

speech Advertising depends primarily on the use of images that have their own impact on the linguistic skills and on the 

recipient, in addition to paying attention to the beautiful advertising language, which is the elegant language expressed, 

in order to represent the subject of the advertisement, or the advertisement that the consumer receives of the goods or 

product, and therefore it must The language of the advertising speech should be elegant, easy, enjoyable, and accessible 

to many people who receive the advertisement, while paying attention to the importance of the accompanying contexts 

and the positions that support the advertising speech. 

Therefore, it is necessary to pay attention to the language of the advertisement, which must avoid poor expression, 

many grammatical and linguistic errors, the lack of a word indicating its basic meaning, the use of colloquialisms, and 

sometimes mixing the two, the use of foreign words, or the writing of foreign words in Arabic letters. 

Keywords: advertising speech - Arabic language - characteristics - advertising - publicity. 
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مةالم  :قدص

فق عليه لدى معشــــر اللســــانيين أن   ص الإشــــهاري في حقيقته هو جمع بين ما يعود إلى الحقل اللســــاني وبين ما الن  من المت 

م على دارســه ثقافة واســعة، ودقيقة، ويجبره الت  ورة، وهذا الصــ  يميائي، إنه تأليف بين الكتابة و الســ  يعود إلى الحقل  قاطع يُحت 

تكون رافدا ودعامة أســاســية للوصــف  على فقه واســع، ووعي تام بالمصــطلحات لعدم وجود منظومة اصــطلاحية متعارف عليها

 حليل.الت  و 

ص الإشـهاري في رأي كثير من المتخصـصـين من المرتكزات الأساسية، والفاعلة فيما يعرف بثقافة العولمة، الن  ولقد أصـبح 

 عوات الكثيرة لتحرير الد  وق، و الس  في زمن اقتصاد 
 
 الإنسان.اقات، والمبادرات، ودعاوى الحرية وحقوق الط

غةير من أهل الاختصــاص أن لغة الإعلان تقوم على أســاس اســتعمال ويرى كث
 
باعتبارها واســطة أســاســية لنقل المادة  الل

يالإعلامية إلى الجمهور أو  مَّ اشــــترط اللغويون المهتمون ب المتلق 
َ
 علانالإ ص  الإشــــهاري في لغة الن  إلى جانب وســــائط أخرى، ومن ث

م بأسل قدَّ
ُ
ــــــــــــــــــــــــــز، وجميل، وفصيحة، بعيدة عن أن تكون ذات مضمون مقنع، وت حوية، الن  الأغلاط  وخالية منية، العام  وب مُميَّ

 واللغوية.رفية والإملائية، الص  و 

 الآتي:وعليه فإن  الإشكال الذي أرغب في طرحه في هذه الورقة البحثية فيتمثل في 

 الإشهاري؟عائم الأساسية لبناء الخطاب الد  ما هي -

 للنص الإشهاري؟مات اللسانية الس  ماهي -

 العولمة؟يحتويها في ظل التي سالة الر  ص الإشهاري، وما الن  دلالة  ما-

 الإشهاري؟ما سمات الأساسية الواجب توفرها في لغة الخطاب - 

 ماهية 
ص
   الإشهاري: الن

 -أ
ص
غة  في الن

ص
 : الل

 رفعك :ص  الن  ":جاء في معجم لسان العرب )مادة نصص(
 

ه الش  ايء .نص  الحديث ينص  ص  :نص 
ُ
ظهر، فقد ن

ُ
رفعه، وكل  ما أ

ة أي على غاية الفضيحة، الز  ما رأيتُ رجلا أنصَّ للحديث من :.وقال عمرو ابن دينار هري أي أرفع له، وأسند .ووُضع على المنص 

 و 
 

ةالشـــ ت هي، و الماشـــطة تنص  العروس  :هرة، والظهور .والمنصـــ  ها، و انتصـــ  رى، وقد نصـــ 
ُ
ظهر عليه العروس لت

ُ
لى فتقعدُها عما ت

رى من بين 
ُ
ة، وهي تنتص  عليها لت  المنص 

 
 ساء .الن

ا: جعلونص  المتاعَ  ـــــه على  نصــــــــ  ــ ها: رفعهاابة الد   بعض. ونصَّ بعضـ بي ن  الالحديث أن   اقة. وفيالن  ير، وكذلك الســــــــ  في  ينصــــــــ 

، أي رفع نا م حين دفع من عرفات ســـــــار العَنَقَ فإذا وجد فجوة نصَّ
 
ى الله عليه وســـــــل

 
صـــــــت الســـــــ  قته في صـــــــل : ناقتيير، وقد نصـــــــ 

 سيرها.اقة أقص ى الن  حريك حتى تستخرج من الت   ص  الن  ونصيص. و ير، وسير نص  الس  في  رفعتها

  يرالســــ  صــــيصُ: الن  و ص  الن  و 
 

. وأصــــلديد، الشــــ
 

 ص  أقصــــ ى الن   والحث
 

ى به ضــــرب من الشــــ  ير ســــريع الســــ  يء، وغايته، ثم ســــم 

ـــــناد إلى :ص  الن  .و  ته .ونصَّ الت  ص  الن  وقيف، و :الت  ص  الن  الأكبر .و  ئيسالر  الإسـ  عيين على شــــــ يء ما .ونص  الأمر شــــــد 
 

ا إذا يء نصــــــ  الشــــــ 

 ســـــأله عن 
 

ها :يء حتى يســـــتقصـــــ ي ما عنده .ونص  كل  شـــــ يءالشـــــ  منتهاه، و نص  الحِقاق: منتهى بلوغ العقل، أي إذا بلغت من ســـــن 

خاصم من نفسها،
ُ
حاقق، وت

ُ
ها. المبلغ الذي يصلح أن ت  وهو الحقاق، فبعضها أولى بها من أم 

هم، أييســــتخرج رأيهم ويُظهره، ومنه قول الفقهاء:نص  :وفي حديث هرقل .جل غريبه إذا اســــتقصــــ ى عليهالر  ص ونصــــ   ينصــــ 

  1نة، أي ما دل  ظاهر لفظها عليه من الأحكام ".الس  القرآن، ونص  

 "نص   :وفي المعجم الوســــيط
 

تَ على :واء، نصــــيصــــاالشــــ  غلت، ونص  على :ار، ونص  القدرالن  صــــو 
 

االشــــ  ده :يء نصــــ  نه وحد  عي 

دا:.ويقال وا فلانا ســـــــــــي  بوه ونص  :نصـــــــــــ   نصـــــــــــ 
 

 جعل بعضـــــــــــه فوق بعض، وانتص   :رفعه وأظهره .ونص  المتاع:يءالشـــــــــــ 
 

ع ارتف:يءالشـــــــــــ 

 2" .ؤلفوردت من المالتي الأصلية صيغة الكلام :ص  الن  نام .وتناص  القوم ازدحموا .و الس  يقال انتص   واستوى واستقام.

                                                           

   . )مادة نصص(9/212م، 4110-ه 0240وزيع، القاهرة، الت  شر و الن  و لسان العرب لابن منظور، دار الحديد للطبع -0
حياء العام  العربية، الإدارة  الل غةالمعجم الوسيط، إبراهيم مصطفى وآخرون، مجمع  -4    .890راد، صالت  ة للمعجمات وا 
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 -ب
ص
سانيينالن

ص
 : ص في اصطلاح الل

ص في المعاجم اللسانية يمكن أن يشير إلى ماهو مكتوب فقط، بل يعني كل  الن  يذكر الأستاذ عبد الجليل مرتاض أن  حد  

ا يشــمل كل  الملفوظات  نة مســتعملة من اللســاني، و في معجم لســاني آخر أن  ما يدعى نصــ  اللســانية الخاضــعة  ENONCESمدو 

نــــــــــــــــــــــــة اللسانية  الن  للتحليل، ف ــــــــــــــــــــة أو شفهية، التي لوكات اللسانية الس  من ECHANTILLONص  إذا عي  يمكن لها أن تكون خطي 

ر "لويس هلمســـــلف" كلمة  ما، أم قديص  تفســـــيرا أوســـــع فهو يعني ملفوظا أيا كان شـــــفهيا أم خطيا، قصـــــيرا، أو طويلا الن  ويفســـــ 

نا من فئة قابلة  STOPجديدا، فكلمة  ا مكو  ل أيضــــا نصــــ 
 
نص  مثلها مثل "رواية الوردة" بل كل  المواد اللســــانية المدروســــة تشــــك

ص  لدى هلمسـليف يعادل إلى حد  ما الكلام عن "دي سوسير" بوصفه الن  للتحليل إلى أجناس هي نفسـها منقسـمة إلى فئات، و 

ـــــاز.نظاما من الإنجـــــــــ ــ  1ـ

ـــــيف قـائلا ــ ــ ــ ــــانيين على الن  ص الـذي يـدخـل في عملنا هنا نصــــــــــــــا لغويا أســــــــــــــلوبيتيا، فإن  إجماع الن  "ولكون :ثم يضـــ ــ ــ ــ ــ قدة اللســ

غــةص الأدبي، و الن  اســــــــــــــتحــالــة إقصــــــــــــــاء اللســــــــــــــانيــات كلمــا رمنــا الحــديــث عنــه، ذلــك أن  
 
ـــــل ظواهر ممــا تهــدف إليــه الت  ، و الل ــ ــ ــ ــ واصـ

ي موضوعا نهائيا في زمانه أو فضائله، وبنيويا شيئا قد انتهى، وهو مندرج في بنيات مقتدرة من ص  الأدبالن  تعد  التي اللسانيات 

غةهائية لغة أخرى تمثل كلاما فرديا، لأن الن  لغة، ويشـــكل في ذاته من حيث بنيته اللســـانية 
 
تدفع لتي اهي مجموع الإمكانات  الل

دة، ,متماثلة رغم ما الت  المسـتعملين من مجموعة لسانية يعينها إلى  بليغ، غير أن  هذه الإمكانات المتاحة لا تشكل مجموعة موح 

غالبا ما  SOUS-SYSTEMESصوص توجد أنظمة فرعية الن  يجمع هذه الجماعات من أزمنة، وأمكنة، بل العكس، في نص من 

 2تتداخل، وتوضيحها أو بلورتها يقع على عاتق الأسلوبية .

ص  لن  اعربي " يقدم عبد الجليل مرتاض نفســه نظرة اللســانيات إلى –لمصــطلح اللســاني فرنســ ي وفي "القاموس الوجيز في ا

ة أدوات للتقرب من دلالة  ذة أن تكون هذه الن  مشــــيرا إلى إلى أن  اللســــانيات لجأت إلى تكريس عد  ، وقضــــاياه المطروحة محب  ص 

سمت ب
 
د ص  على أنه مجر الن  ما من شأنه أنه داخلي، ولم تعد تنظر إلى قرب إلى كل  الت  الأدوات فعالة وجديدة، ,غير أحادية، وات

تاريخ زامن حدثا، بل اهتمت بتحليل الخطاب الأدبي لأن اللسـانيات تصـف نفسـها بأنها توقف عند الجملة، وتتكفل بالعناصر 

ـــــائلـة عن الوحدات البنيوية التي  ــ ــ ــ ن الخطابالتي تؤلفهـا )تراكيـب، وحـدات دالـة، فونيمـات( متســـ الذي عادة ما يكون أبعد  تكو 

ص لا يتموضــع في المســتوى نفســه الذي تتموقع فيه الجملة، وفي هذا المعنى رأت ضـــرورة تمييز الن  من مجرد جملة، ولاحظ أن  

وعيـــة الن  ص من الوجهـــة الن  )طبـــاعيـــة( من عـــدة جمـــل، بـــل  Typographiqueتمثـــل وحـــدة تبوغرافيـــة التي ص  عن القراءة الن  

ف نظاما لا يجب أن يتطابق مع الن  مع جملـة كتطـابقـه مع كتـاب بكـاملـه، لأن  يمكن أن يتوافق 
 
ـــــاني، فكالن  ص  يؤل ــ ــ ــ لا ظام اللســـ

ص  يطرح علاقـة معـه مـا دامم أنـه مقتـد منـه،وهذه العلاقة، كما يراها تودوروف الن  ظـامين قـائم بـذاتـه، وكـل  مـا في الأمر أن  الن  

Todorov جاور، و الت  ، تقوم على 
 
 3في الوقت نفسه . ntguité et de ressemblancecoشابه الت

ـــــيــــة (في "قــــاموس علوم الن  لالــــة الــــد  )Texteأمــــا مصــــــــــــــطلح نص    ــ ــ ــ غــــةصـــ
 
" فــــإن  أصـــــــــــــــــل الكلمــــة الفرنســــــــــــــيــــة لاتيني من  الل

Textus: ـــــل، من وجهة نظر علم ـــلســـ ــ ـــيج، تســـ ــ غةقماش، نســـ
 
ص  ، على غرار فرانســــــــوا راســــــــتييه كوصــــــــلة الن  ، ويمكن أن يعرف الل

لســـانية تجريبية ذات اســـتعمال وارد وقع إنتاجها في إطار ممارســـة اجتماعية من قِبل متلفظ أو العديد من المتلفظين، ويمكن 

 صوص موضوعا للسانيات .الن  اعتبار 

 أن  مفهوم 
 
ل صـــــنفا ذا معنى متداول يبقى في ضـــــبط قواعد تعريفية، الن  إلا

 
ووصـــــفية له الكثير من المجازفة .إن  ص  يشـــــك

ص  الن  ين مييز بالت  الي التــــ  فكرة ملكــــة معترف بهــــا لــــدى المتكلمين تمكنهم من تقويم درجــــة مقبولــــة نصــــــــــــــيــــة لتتــــابعــــة لغويــــة، وبــــ

نص، كانت منطلقا لمشــــــــــــــروع بلورة نحو ما يســــــــــــــمى نصــــــــــــــيا ابتداء من ســــــــــــــنوات 
 
.فقد اقترح "هاليداي " مثلا مفهوم  0110واللا

" 
 
ـــيج الن ــ ــ ي " الذي من المفروض أن يعرف خاصـــــــــية مكونة للنص باعتباره، وحدة لغة مســـــــــتعملة من هذا المنظور كان الن  ســ صـــــــــ  

" 
 
ـــيج الن ــ ــ ــ ــ صــــــــــــــ ي " يطلق من ناحية على الأحداث المتعلقة بالإرســــــــــــــاء الوضــــــــــــــعياتي، ومن ناحية أخرى على الأحداث المتعلقة الن  ســـ
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ـــــك الذي تقيمه العلاقات الت  ب ــ ــ ـــــك محلي ذو طبيعة الن  عابير من لالية بين تالد  ماســ ــ ــ ـــعها في مختلفة )تماســ ــ ــ ــ ـــــه يمكن وضــ ــ ــ ص نفســ

 افتراضــية مســـبقة( .وكان من المفروض أن يحدد 
 
تعرف  التيصـــ ي نســـق معطيات ذي طابع لســـاني بحت مثل البنية الن  ســـيج الن

 ية الخاص  
 

 1كلية للجمل .الش

  :باس بين ثلاثة مصطلحات وهيلت  الا وكثيرا ما يقع

 الجملة، -

 والّطاب،  -

 و   -
ص
  . ص الن

ل فيها أحمد الن  وقـد عُرفـت هـذه المفـاهيم الثلاثـة تعريفـات اختلفـت بـاختلاف طبيعة، ومنطلقات  ظريات اللســــــــــــــانية فصــــــــــــــ 

ل بقوله
 
 :المتوك

ت الحرفي( وعُ  في،الصــــ  ورية شــــأن المفردة والمركب )الاســــمي، الصــــ  تركيبية صــــورية شــــأنها في –مقولة صــــرفية  :"الجملة د 

 فسير اللغويين . الت  حديد موضوع الوصف و الت  بهذا 

ز عن الجملة في هذا  ســــــــم بســــــــمتينالن  مط من الن  أما الخطاب فقد مي 
 
تعديه للجملة من حيث حجمه، :ظريات باعتباره يت

 وملابسته لخصائص غير لغوية، دلالية، و تداولية، و سياقية.

 مصطلخح أما 
ص
مبدأ :الجملة باعتباره سلسلة من الجمل يضبطها مبدآنفقد أطلق على الإنتاج اللغوي الذي يتعدى   ص الن

ســـاق أو 
 
ناســـق، وقد اســــتعمل هذا المصـــطلح في الأدبيات اللســــانية تارة مرادفا للخطاب باعتبار الخطاب الت  الوحدة، ومبدأ الات

ا، وظروف إنتاج، وتارة أخرى باعتبار  رية و الص  و  جرد،الت   ص  سلسلة جملية مجردة معزولة عن ظروف إنتاجها شانه فيالن  نص 

 2شأن الجملة ."

رها يمكن تحليلها باعتباالتي "سلسلة من الملفوظات  :أما مفهوم مصـطلح " الخطاب " لدى الأسـتاذ "صـالح بلعيد "  فهو

ـــية، وذلك عن الن  ياقية، و الســــــــ  وحدات أعلى من الجملة، تكون خاضــــــــعة لنظام يضــــــــبط العلاقات بين الجمل أي العلاقات  ــ ــ صـ

 لالي أو الــد  ظـام المعجمي الن  طريق تحــديـد 
 
، أو ســــــــــــــلســــــــــــــلــة العلاقــات المنطقيــة الإســــــــــــــتعــاديــة الــد  ركيبي الت تجلى في تالتي لالي للنص 

 
 

 ترتبط ببرهان لغوي يقوم بين عدة أطراف ضمن ظروف محددة.التي فرة الش

ف أنماط الخطاب إلى ما الت  وقد حاولت اللسانيات   يأتي: وزيعية أن تصن 

 مييز بين خطاب شفاهي، وخطابي مكتوب .الت  واصل يمكن الت  *حسب قناة 

 الغائب. *حسب المسافة خطاب بضمير المتكلم، وخطاب بضمير

 *حسب نوع الإرسال خطاب مباشر، وخطاب غير مباشر .

 *حسب علاقة المتخاطبين خطاب ديداكتيكي، وخطاب جدالي.

 مي، وخطاب ضمني.خطاب عل :*حسب علاقة الخطاب بالواقع

 *حسب المرجع خطاب سياس ي، خطاب علمي، خطاب فلسفي...

غـــةومن هنـــا يوجـــد اختلاف كبير بين 
 
ـــــتعمـــال الفردي  لهـــذه  الل ــ ــ ــ ـــــق من العلامـــات، والاســـ ــ ــ ــ غـــةكنســـ

 
غـــة، لأن الل

 
قوالـــب،  الل

صالية،
 
قها بمواقع خطابية، وقولية، أي ات

 
غة:ولهذا نجد في  وعناصر، ودلالة في حد  ذاتها، لكنها تكتسبها بتعل

 
 الل

صال*العلاقات بين الأقوال، والمواقع 
 
 ية.الات

 3ء، والقيم المرجعية ."طار العلاقات الموجودة بين الأشيالالات في إالد  *
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ق بماهية  
 
ص الإشــــــهاري في الحقل اللســــــاني العالمي فيذكر الباحث محد خاين أن  الإشــــــهار يعد  واحدا من الن  أما ما يتعل

 طبيقية له لحل  المشــــــاكل اللغوية المفترضالت  يتجلى فيها الحضــــــور اللســــــاني، وذلك من خلال اقتحام اللســــــانيات التي الحقول 

ل اللســــاني لوضــــع الر  اعتراضــــها ســــبيل وصــــول 
 
، وبالن  ســــالة الإشــــهارية إلى غايتها، إذ يتدخ ول عاون مع المختصــــين في الحقالت  ص 

زة لالخاص  الأخرى، نظرا لكون   . interdisciplinaireهذا الحقل تتمثل في تداخل الاختصاصات ية الممي 

ـــــيس الت  والذي يريد  م، 0121اريخي للدراســــــات اللســــــانية للإشــــــهار يجد أن  أولى المقاربات لهذا الحقل تعود إلى ســــــنة الت  أسـ

ص آنذاك اللســـاني " ليو ســـبتزر" ارية ضــــمن عمل " أكثر من خمس وأربعين صـــفحة لتحليل وثيقة إشـــهLeo Spitzerحيث خصـــ 

ا شـــــعبيا، وقد وســـــم فيه إعلانا لأحد المنتجات بالتي من أعماله، و  فيها  ص، خلصالن  ورة الصـــــ  اعتبر فيها الخطاب الإشـــــهاري فن 

وح .الر  إلى أن  الإشهار هو زهرة الحياة المعاصرة، وأنه تأكيد للتفاؤل، و   فاهية، وإمتاع للبصر وللر 

د ص الإشـهاري  الن  أما عن مفهوم  ص " محمد خاين" أنه لا يوجد تعريف محد  فيذكر الباحث الجزائري اللساني المتخص 

ـــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــة، الأيقوني  ـــــة، ــــللنص  الإشهاري بما هو نص  ذو طبيعة لسانية، وإنما هناك تعريفات للإشهار بمختلف مكوناتـــــــــــــــــــه اللساني  ــــ ــــ ـــ

 و 
 
ــــــــــــــة، تتعلق بغايته، وطر الت ــــــــــ ــــــــــ ـــــــــــــــ ــــــــــ ــــــــــ ــــــــــ ـ ص  ن  السالة، وعليه يحق  لنا القول إنه نص  تنسحب عليه كل  خصائص الر  يقة بناء شكيلي 

ـــيته من الموضـــــوع الذي يحمله، والغاية الد  المتمثلة في الاســــتقلالية، والانغلاقية، والاكتمال  لتي الالي ...ولكنه يســــتمد خصــــوصـ

ا أصعب من كتابة رو  ست ص  ليالن  اية، وذلك راجع إلى أن  غاية منش ئ وضـع لها، فحسـب بعضـهم تعتبر كتابة نص  إشهاري فن 

يعبير عن رؤاه، ومشــــــــاعره، وإنما الإعلام، وبالأخص  العمل على إقناع الت   ، ومن هنا كان الفعل الإشــــــــهاري في قلب المســــــــار المتلق 

صال
 
هي ام على أساس الغاية و قديم قالت  ي، فأن تعلم، وتقنع هو أولا وقبل كل  ش يء تبليغ رسالة، وكما هو ملاحظ فإن هذا الات

ر عبره الت   ، وهي وسائل الن  أثير، و الإقنــــــــــاع، و الوسيلة أو الحامل الذي يُمر  صالص 
 
 1. الات

ه آخرون على أســــــــاس لســــــــاني، فرأوا فيه  "ذلك :و حد 
 
 إذا تعاون فيه العنصـــــــــر الت  ركيب اللغوي الذي لا تكتمل رســــــــالت

 
ه إلا

ون، و الن  ، ووفق هذا المنظور فإن  اللساني مع فنون أخرى تلابسه
 
ع وت، والحركة، والإيقاالص  ص  الإشهاري قوامه الكلمة، والل

 أن  صــــاحب هذا 
 
لالي الذي يتحقق الد  ســــالة بفنون أخرى معروفة، وكما هو معلوم فإن  الاكتمال الر  عريف ربط اكتمال الت  .إلا

، فإن لم تكن للالن  ســـالة شـــرط أســـاســـ ي في نصـــية الر  في   بمســـاعدة وســـائل أخرى، فمعنى هذا ص 
 
نص القدرة على الاكتمال إلا

ا، ,هو  ظ إزاء هذا الس  أنه ليس نص   عريف.الت  بب الذي يجعله يتحف 

ه على أنــــه فعــــل خطــــابي، لا ينفلــــت من الإشــــــــــــــكــــاليــــة الن  وهو يرى أن  أقرب تعريف لطبيعــــة هــــذا  ص  هو ذاك الــــذي يحــــد 

يالمرســلة، و  تســتلزم حضــور الهيئاتالتي واصــلية، الت   ب حضــور المعيار اللســاني الثقافي المشــترك، وهو الأمر الذالمتلق 
 
ي ة، وتتطل

ظر هاته ملتقى مجموعة الن  قبل كل  اعتبار آخر، و يكون وفق زاوية  Instructionnelص  الإشــــــــــــــهاري فعلا توجيهيا الن  يجعـل من 

 2واصلية، والثقافية .الت  ا، والاستراتيجية، عاقدات المختلفة، اللغوية منهالت  قاطعات المتمثلة فبي الت  من 

ــــس بناء  ص  الإشــــــهاري فيذكرها الأســــــتاذ محمد خاين مشــــــيرا إلى أن  لبناء أي  نص  إشــــــهاري الن  أما ما يتعلق بدعائم، وأســ

ـــهرة أن تحقق به المراد ينبغي أن يجعل ما يدفع  ــ ــــتطيع الجهة المشـ يناجح تســ له، و  المتلق  ـــــمونالت  إلى تقب  بأن يجد  هفاعل مع مضـ

( وقد حصرها المختصون Motivations وافع ) الد  فسية، وعادة ما تعرف هذه المثيرات بالن  فيه ما يحقق، رغباته، ويثير نوازعه 

ـــــانية، ولكي يحقق الن  في أربعة، وتتعلق بحاجيات  ــ ــ ــ أدناه  وافع المذكورةالد  ص  غايته عليه أن يرتكز على واحد من الن  فس الإنســـ

 L’axeافع المحوري )الــد  غيره، حتى وإن كــاـن بـــالإمكــان تــأســــــــــــــيســـــــــــــــه على أكثر من واحـــد، ويســــــــــــــميـــه الإشــــــــــــــهــاريون لا يتجـــاوز إلى 

motivationnnel :وعليه يتأسس الحجاج، والبرهنة وتنحصر في الآتي ،) 

 ( جوع، و عطش، وغرائز ...الخ Besoins physiologiquesحاجيات فيزيولوجية )-أ

 ( الحماية ضد  الأخطار، تأمين المستقبل ...Besoins de Sécurité):حاجيات أمنية-ب

 الانتماء إلى مجموعات اجتماعية، عقد علاقات صداقة، تبادل المحبة ....:(Besoins relationnels):حاجيات علائقية-ج

                                                           

   وما بعدها. 28م، ص4101ص  الإشهاري ماهيته، انبناؤه، وآليات اشتغاله، محمد خاين، عالم الكتب الحديد إربد، الأردن، :الن  ينظر-0 
  .09-01ص  الإشهاري، محمد خاين، صالن  -2
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ق )الت  حاجيات ذاتية -د ز، حب  الت  غبة في الر  (  réalisation –Besoins d’autoحق  د ...الت  مي   1فر 

غة خصائ  
ص
 :الجزائربالّطاب الإشهاري العربية في  الل

غــةجــاء في كتـــاب " الخطـــاب الإشــــــــــــــهـــاري بـــ
 
ـــــراف الأكـاـديميينالعربيــة في الجزائر " من إنجــاز نخبــة من البــاحثين  الل ــ ــ ــ ، وبـــإشـــ

ــــــــــــــــمشـــاعر، و  :البروفيســـور  ســـاالت  صـــالح بلعيد أن" للغة العربية الفصـــحى زخمٌ وجداني تحر ك فينا أســـمى الـ
 
ع في طبيعة  الل ن نو 

نة ف اســــــــــــتخدام  ة، وقد نجم عن ذلك تقاليد  معي  ـــــــــــــــــــــــــماد  م به الـ قد 
ُ
غةالذي ت

 
م بها برامج الإشــــــــــــهار، وتطويع التي  الل قد 

ُ
غةت

 
 الل

ه
 
، وبشــــــكل محالعام  جات  بلمقتضــــــيات الحاجة، باعتماد الل

ً
دود يمكن رغم ما يلحقه من ضــــــرر على مســــــتوى أولادنا، ية احيانا

صالية في وسائل العام  ام واستخد
 
ق ضرره، ومعروف، لأن  معايير الانتقاء، والإخراج في تصميم  الات ــــة الإشهاريالر  محق  ة لا سالـ

ــــبة بل هي خليط من  تراعي لغة ــــة ر الد  ي الهجين مع غيره من الأجنبية /الفرنســـــــية في بعض الأحيان يكون إدماج العام  مناســـ ــ اسـ

لـــــــــــــــه لآخره محض حلم /مستحيل الوقوع . .ولكن حضورها ضعيف مقارنة بغيرها،  حتى أصبح الإشهار بلغة عربية من أو 

ـة في الوقت الحالي منافس لا يستهان به للغة العربية العام  ومما لا شك  فيه أن  اللهجــــــــــــــــــة  ي نبض ية هالعام  ف الفصيحة.ي 

 
 

ر بشكل جذ وجمعياته.عليم، وبعض مؤسسات المجتمع، الت   عبير حتى أنها تسربت إلىالت  ارع، ووسيلته في الش
 
ري  في لغة وهذا أث

 اعقيد بهدف الوصول إلى كل  الفئات المستهدفة، فمن الت  على البساطة، والوضوح، والبعد عن  فالإشهار يقوم الإشهار.
 
بيعي لط

ســونها اس يمار الن  ية، والغريب في الموضــوع أن  م  العابون بلغته، بألفاظه، حتى وإنْ اختلفت طبقات الز  برأي الـــــــــــــــمُعلن أن يصــل 

 لكنها ماز 
ً
ة حتىية يقرؤونه مرات العام  وقف زبائن أمام إشـــــهار ب فلطالما كتابة.غير مشـــــاعة  الت  لفظا عتادوا مونه لأنهم ايفه عد 

 2ملفوظة لا مكتوبة "ية العام  على 

بنى لغة الإشهار بمعايير خاصة تروم بلوغ 
ُ
ــــــــــــمَّ تغسالــة الإشالر  "وت

َ
نتج /تجلب ريـه بالمهارية بصورة سلسة للمستهلك، ومن ث

 .تعاطفه نحوها

ــــص تلك  ـــــــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ غةومن خصائـ
 
 يأتي: ما الل

ـــــار:* ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ  سالــةالر  ولا يعني ذلك عدم عرض المعلومات جميعها، وإنما يعني استخدام البساطة في عرضها، ذلك أن   الاختصـ

ـــل إلى التي  ــ ــ ــــوعتصــ ــ ــ ـــــرة هي  قلب الموضـ ــ ـــــالة ذات الفعالية، و الر  مباشــ ــ ـــلها التي ســ ــ ــ  أقل  وقت ممكن، وتحكي تأخذ لأنهااس الن  بفضــ

 .قصة الإشهارية بأقل  عبارة ممكنةال

ب الكلمات، والجمل جديد والابتكارالت  *  ر الإشـــــــــــــهار أ، يتجن   قليدية الت  : يجب على محر 
 

، خرى ائعة في الإشـــــــــــــهارات الأ الشـــــــــــــ

 سالة الإشهارية ناجحــــــة.الر  فحداثة الفكرة، وسهولة استيعابها، وترجمتها بطريقة ذكية مما يجعل 

صالت  *  ه لع المنافسة، نظرا للشبالس  سالـة الإعلانية قد يؤدي في بعض الحالات إلى خدمة الر  عميم في عرض الت  : إن  خص 

نالسـ  الواقع في بعض  ر كل  نوع من  لع، والخدمات، لذا يتعي  منها أن يضع في إعلانه جميع , Marque لعـــــــــــــــة /وسمٌ السـ  على محر 

 يختلط الأمر على المستهلك .
 
 المواصفات المحددة للخدمة المعلن عنها لئلا

ـــبة  ــ ــ غة*مناســ
 
 من عبارات طويلة، مع اختيار الكلمات  :ومطابقتها الل

ً
وفي هذا المجال يجب اســــــــــتخدام كلمات قصــــــــــيرة بدلا

يستوعبها عدد كبير من التي الهلة  غةن، والمستهلكين، وكلما سهُلت المتلق 
 
رة، و  الل ذات كلما بلغت عددا منهم شرط أن تكون معب 

يأداء سليم، يُبهــــــر  ا.المتلق  ه إيجابي   ، ويستفز 

 * 
 
د لتلقي  :رتيب المنطقي للرســـالــــــــــــــــة الإشـــهاريةالت ي ســلســـلة في ذهن ســالة الأإشـــهارية بصــورةالر  باعتماد تقنيات تمه   المتلق 

نه، عحتى يتقبلها وفق خطة حسنـــــــــــــــــــــــــــــــــة.، تكون لغة الإشهار باعتماد الجُمل  القصيرة، الإيقاع اللغوي الملائم للموضوع المعلن 

غةوتوظيف الحِيل حتى تكون 
 
ابـــــــــــــــــــة. الل

 
 مفيدة، وجذ

 * 
 
ــــي: من خلال الن ــ ــ ــ ــ ــ ــ ـــق الأيقونــ ــ ــ ــ ــ ــ ان د، وكفاءة، واختصار، كما أنهما يساعسم، فبهما تترجم الأفكار بسرعـةالر  ورة، و الص  ســ

ن للإشهار بالإضافة إلى كونهما يثيران اهتمام القارئ، وقد أضحى اليوم خطاب  رس لد  اورة ذا بال في الص  على جذب جمهور معي 
                                                           

    .08ينظر المص        در نفسه ص-1
العربية في الجزائر،  جماعة من الباحثين الأكادميين،  إش        راف: أ.د/ ص        ال، بلعيد، منش        وراتا المجلس الأعلى للغة العربية،  الل غةش        هاري  بالخطاب الإ-0

   .42-40ص
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ييقابلها التي المعاصر، فهي العتبـة  اللغوي  تدرك عن تي المباشرة قبل ولوجه إلى مضمونها، ورمزها، وهي أساس الفنون  المتلق 

ـــــة البصرية." ــ ــ ــ ــ  1طريق الأيقونــ

ق بإ
ص
ا ما تعل  عداد أمص

ص
 الإشهاري   ص الن

ص
دة يمكن إجمالها على فاجح الن  يراعى فيه عناصر محدص

ص
 :حو الآتيالن

 (Objectifالهدف المقصود تبليغه والوصول إليه )-أ

ي-ب ه إليه) المتلق   (Cibleالمستهدف الذي يتوج 

 (Axe Motivationnelافع المحوري الذي يبني عليه )الد  -ج

ل بها إلى إقناع التي ( Argumentativeالبنية الحجاجية )-د ييُتوصــــــــ  ـــتقاة فعليا من اقتناء  المتلق  ــ ــ ــــتهدف بالفوائد المسـ ــ المســ

 :المنتج، ويمر  بالمراحل الآتية

 الانتباه.قيمة -0

 سالة.الر  استيعاب، وفهم الوعد الوارد في -5

ـــــة -3 ــ ــ ــ ــ ــــج.مصداقيـ ــ ــ ــ  المنتــ

ـــخ -2 ــ ــ ــ ــ  المنتج.تثبيت، وترسيــ

ـــــــــــــــــة مطابقة  (Manière( تقديم المنتج وكيفية )Tonنغم )-2
 
يإكسابه هُويـــ  2المستهدف. المتلق 

 الجزائر:صوص الإشهارية في الن  * نماذج من 

 :سائل الإشهارية من ذلك مثلاالر  المتأمل في الإعلام المرئي الجزائري يجد جملة من 

هة للمستهلك -0 يقناة "نوميديا "نجد نصوصا إشهارية عديدة موج   :سالةالر  المستهدف الذي هو المراد من  المتلق 

ع "  :قولهم في الإشهار   "HYNDAI"محر ك ديزال اقتصادي "لبيع مركبات مجم 

)كونديا كل   :هايةالن  ( لبيع منتوج الحليب المشـــــهور ب"كونديا " ثم يقول في CANDIA VIVAبعد فاصـــــل رياضـــــ ي ) :وقولهم-

 الحياة (.

 "Bimbies":حفاظات للأطفال من نوع إشهار آخر في القناة نفسها لبيع-

 " مع الممثل HYNDAI CRETA بيع سيارة من نوع )هيونداي كريتا-
 

هير )مصطفى هيمون )غير هاك مع أحد الممثلين في الش

 دور الابن .

 Mobilis دج صالح لكل شبكات، كل  المكالمات نحو موبيليس311موبيليس أينما كنتم .–عروض موبليس /الهايلة -

 سنتيم 352211111ساعة بمبلغ  52لمركبات تسليم فوري في بيع ا-

 .Bellat:زبدة )مارقارينا ( ذقها شحال بنينة منتوج-

 دفق للإنترنيت )الت  ) غدا يبدأ اليوم /نحو الألياف البصرية /خاص ب:قولهم-
 

 ابكة ( اتصالات الجزائر .دائما أقرب.الش

ـــار الن  قناة ) -5 ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ  سائل الإشهاريىة نجد مثلا:الر  (: من TVهـ

 ( Cafestaإشهار للمنتوج المتعلق بقهوة )-

 (MITCHI BITCHIنص إشهاري لبيع سيارات وشاحنات من طراز )متش ي بتش ي (اليابنية الأصل والعالمية .)-

 :المنتوج( ثم يقول في الإشهار قصد بيع Starlightإشهار لبيع ثلاجات كبيرة الحجم من صناعة محلية جزائرية )-

 نيا(.الد  جمة اللي ضاوية الن  )

 (DYDOإشهار قصد بيع فول سوداني من نوع )-

 .TARTINO بيع جُبن من منتوج جزائري من نوع )تارتينو (-

 مادلان شكو /فاني / ......ماكش كيفو.-
                                                           

، 4144،  لى للغة العربيةأ.د/ص  ال، بلعيد،  منش  ورات المجلس الأع :العربية في الجزائر، إعداد أعض  اء اللجنة العلمية،  إش  راف الل غةالخطاب الإش  هاري ب-0
   .42-42ص
   11وزيع الأردن، ص.الت  ص  الإشهاري ماهيته انبناؤه وآليات انشغاله، محمد خاين، عالم الكتب الحديد للنشر و :الن  ينظر-4 
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ي دايرة حالة ....الز  -
 
 CHIWAWAريعة الل

 .MAXON ن شكولاطة من نوع ماكسو -

ن روحك في الم:قوله في نهاية الإشهار PICANTO ....KIA motorsسيارة ن نوع بيكانتو -  .دينةبي 

 :صوص الإشهارية مثلاالن  نجد من :(Dzair newsقناة )دزاير نيوز -3

 تعبئة -
 

 ريحة للخط موبيليس الش

ة SOUMAMإشهار لبيع منتوج الحليب من نوع صومام -  ..البقرة تاع جد 

ع )كوندور  -  Allure M3:/*الهاتف من نوعCONDORنص  إشهاري قصد بيع هاتف محمول ذكي من منتوج جزائري محم 

 .ivecoبيع شاحنات من إنتاج جزائري من نوع )-

 /ثم يقول )بنان هذا مكان (.extraإشهار لبيع عجائن إكسترا -

 ياحة والبيئة(الس  الجزائرية )قناة CHAMSقناة شمس -2

 قصد  :لخيام (بقسنطينة فندق )ا-
 
صلوا  :رويج للسياحة في الجزائرالت

 
"فندق الخيام يرحب بزبائنه، وبأسعار معقولة، ات

 بالأرقام على 
 

 اشة."الش

 Dzair قناة دزاير-2

 قل البري للبضائع الن  للتأمينات ...تأمين   Assuranceإشهار قصد الاشتراك مع شركة )سلامة -

 نص  إشـــــــــــــهاري قصـــــــــــــد محاربة لآفة المخدرات بين  -
 

علاه وليدي ما يدخلش بكري، :قول الأم عن ولده:باب الجزائري الشـــــــــــــ

مع وليــدنــا .....)حتى واحــد من ولادنــا مــا راهو محمي من  و بــابــاه صــــــــــــــبنــا الحــل  هو أننــا نتحــاور أنــا و :وعلاه مــا ينوش بكري (ثمتقول 

 خطر المخدرات(

لة الصــــ  صــــوص الإشــــهارية في القنوات الجزائرية المختلفة أن  الإشــــهار يحاول أن يعقد الن  ئل و ســــاالر  نلاحظ من خلال هذه 

يبين المنتج والمستهلك لأن الإشهار تجاريا، وقد يكون الإشهار غير تجاري إذا كان بين المرسل و   . المتلق 

حددة، والعمل اللغوي في ذلك أن  الإشــــــــهار حســــــــب رأي أحمد ســــــــعدي يتضــــــــمن عملا لغويا ذا كيفية خاصــــــــة وشــــــــروط م

ـــهار الســــ  ياضــــة، و الر  الإشــــهار يحتاج إليه المصــــنع، والمزرعة، و  جاري لت  اياســــة، والثقافة .وإن كان في الغالب يقصــــد بالإشــــهار الإشـ

 
 
 1رويجي .الت

ص الأستاذ محمد خاين 
 
 خصائ  وقد لخ

ص
 المؤدي للغرض والذي يراعى في إعداده ما يأتي:    الإشهاري الن

 صريح يشد  الانتباه .شعار -0

ال تعمكيف )طريقة الاســ مَن) الفئة المســتهدفة( ؟ ماذا )المنتج( ؟:اليةالت  تقديم الأهم، والمتمثل في الإجابة عن الأســئلة -5

 ؟(؟ أين ومتى )ظروف الاستعمال(

ـــيرة لأجل -3 ـــيح، و الت  تخصــــــيص فقرة قصـــ ـــية للمعلومة المالد  وضـــ مةقة للأجوبة الأســــــاســـ ى ن الأكثر دقة إل، وأن تنطلق مقد 

 .كثر عموميةالأ

صالص  بتوضيحات حول هُوية المؤسسة، وكيفية الن  تذييل -2
 
 2بها لطلب المزيد من المعلومات . الات

ـــــائــل الر  وفي اعتقــادي أن  مــا ذكره البــاحــث محمــد خــاين من خصـــــــــــــــائص ومميزات للنص الإشــــــــــــــهــاري تنطبق تمــامــا مع  ــ ــ ــ ــ سـ

ـــــبق ذكرها،التي الجزائرية  لفزيونيةالت  الإشـــــــــهارية في القنوات  ــ  ذلك أن   ســ
 

يريح الذي يشـــــــــد  انتباه الصـــــــــ  عار الشـــــــــ تمثل في ي المتلق 

 المنتوج أو البضاعة المراد بيعها للمستهلك فشد  انتباهه، واستطاع أن يؤثر فيه، ويخاطب قلبه قبل عقله .

 ما يتعلق بتقديم الأهم والمتمثل في الإجابة عن الأسئلة المطروحة وهي:
 
  أما

 طبعا هي الفئة الهشة من غالبية  :الفئة المستهدفة مَن ؟-
 

 عيف.الض  خل الد  عب البسيط صاحب الش

                                                           

   وما بعدها. 91م، ص4101، 0الأردن، طاية، عمان، الر  وقع، د/ أحمد سعدي، دار الت  طبيقية والملكات اللغوية حدود الواقع وآفاق الت  اللسانيات :ينظر-0 
 .92ص الإشهاري ماهيته، انبناؤه، وآليات اشتغاله، محمد خاين، صالن  ينظر -2
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ماذا؟ أي المنتج، وهذا واضـح يتمثل في جملة من المنتوجات منها حليب كونديا، صـومام، قهوة كافيستا، عجائن إكسترا -

 وغيرها 

  كيف؟-
 
 تسحر الألباب، وتحقق المراد المنشود.ريقة المستعملة هي طريقة جذابة، مقنعة، الط

المرئي(، أما متى فهو في وقت الذروة حين يكون المشــاهد في لحظة  )الإعلاملفزيوني الت  ؟ طبعا بوســائل الإعلام ين؟، ومتىأ-

 .ص  الإشهاري الن  تتبع خيوط فيلم أو حصة مهمة فيُدرج 

صـــــال ص الإشـــــهاري بتوضـــــيحات حول هوية المؤســـــســـــة، وكيفيةالن  تذييل -
 
بها قصـــــد طلب المزيد من المعلومات فهذا  الات

 تقديمها.تم  التي سائل الإشهارية الر  واضح في 

مةقة بغية الأجوبة الأساسية للمعلومة المالد  وضـيح، و الت  تخصـيص الفترة القصـيرة لأجل - ة إلى ، انطلاقا من الأكثر دققد 

ن وواضح نفي الإشهار   الجزائري .الأكثر عمومية هذا في اعتقادي بي 

ســــالة لر  ايعتمدها في مخاطبة الجمهور حيث يختار الوســــيلة الإعلانية الهادفة و التي أما ما يتعلق بوســــائل الإعلان الفنية 

 :الإقناعية مراعيا نقاط محددة يذكرها البروفيسور صالح بلعيد ويجملها فيما يأتي

غة-0
ص
فها القناةالتي أو الوسيلة  الل

ص
 :يوظ

ـــــا  غةس الذي يعمل بها على شــــــد  الانتباه للمعلن عنه، فتعمل وهي الهدف الأسـ
 
ل، ومســــــاعدة الذاكرة، الت  فيه على  الل خي 

 وتصف 
 

 يء بأحلى الأوصاف، تعتمد أصوات ناعمة أو خفيفة حسب طبيعة المعلن عنه.الش 

5- 
ص
  :تعتمد في الإعلانالتي قنية الت

لة على لعام  اقانات الحديثة على تبليغ المشاهد ما يرمون تبليغه بسرعة، وباختصار، وباعتماد مختلف المناظر الت  تساعد 

 بليغ .الت  حسن 

 :أهمية الموضوع-3

ور الحساس في استقبال المشاهد للموضوع، الد  تعود لها لقيمة الحقيقية لجذب المشـاهد، بل إن  أهمية الموضوع يلعب 

ه.فاعل معها إالت  ،و   ن كان يستجيب لما يخص 

نــــــة -2   :يستهدفهاالتي العيص

ها مباشــرة، ,ما هي الفئة التي وهي مرتبطة بالموضـوع، ما هي الفئة  يسـتهدفها عن بعد، ونجاح الإشــهار أو الإعلان التي يمسـ 

نة إن كانت كبيرة،  رة.يعود إلى العي 
 
 ومؤث

 :الوقت المعلن عنه-2

ــــر، والعائلات في انتظار الأخبار مثلا، أو الوقت الذي يعود فيه العمال من عملهم .وهنا   ـــــ ـــــ ـــــ ـــــ ـــــ ـــــ ـــــ ـــــ ـــــ سـ
ُ
إذ هناك أوقات تجتمع الأ

ن المشاهدون من مشاهدة الإعلانات حيث تذهب تلك 
 
يكون للإعلان أو للإشهــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــار تأثيره في المشاهدين .وهناك أقات لا يتمك

 1يجة تذكر، فاختيار الوقت عامل أساس ي في إعلان المشاهد .الإعلانات دون نت

 واصــل الت  زد على ذلك أن  الخطاب أو 
 

واصـــل الخطي، الت  فوي في ضــوء اللســـانيات متباين أو متعارض مع الخطاب أو الشـــ

ه منطلق م طبيعة 
 
ـــــنا هذه الأدوات الت  والأمر كل ـــل وأدواته، فإذا لمســ ــ ــــس عليها عملية التي واصــ ـــهل عواالت  تتأســـ ــ ـــــيســ ـــل، فســ ــ لى صــ

 الباحثين لا حقا أن يلمسوا ما يصل أو يفصل الخطابين
 

 فوي والكتابي .:الش

ـــل بالت  وإذا كان  ــ ــ  واصــ
 
ــــواء كانت هذه الن ــ ــ ـــبة لأية لغة يمثل وظيفتها المركزية سـ ــ ــ غةســ

 
ملفوظة أو مخطوطة، فإن  الأدوات  الل

وذات هُــويــــة مستقلة، بل قد تعد  هذه الأدوات على تعددها  ة،واصل متعددة، لكنها بينالت  الإجرائية اللازم لمسها لإدراك عملية 

ـــــه، سواء أكان شفويا أم كتابيا.الت  أقرب تناولا من   2واصل نفســ

                                                           

   .090م، ص4118بعة الخامسة الط  وزيع،  بوزريعة، الجزائر،الت  شر و الن  طبيقية، د/صال، بلعيد، دار هومه للطباعة و الت  دروس في اللسانيات :ينظر-0 
   80فوي والكتابي، د/ عبد الجليل مرتاض، دار هومه، بوزريعة، صالش  واصل للتواصليين الت  واصل اقترابات لسانية لإشكاليات الت  و  ةالل غينظر:-0 
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غةوتحت عنوان )
 
غة فريق بينها و بين لالت  والبحث الإعلامي ( يرى عبد العزيز شرف أن  في دراسة لغة الإعلام لا بد  من  الل

غةعاية، و هو تفريق وظيفي، ذلك أن  الد  
 
صالتحتل موضعا رئيسيا في عملية  الل

 
تمع على تسري في كيان المجالتي الإعلامي  الات

ـــتخدام  ــ ــ ــــتويات مختلفة من حيث اسـ ــ غةمســ
 
ـــــر عملية الر  موز على اعتبار أن  الر  ، و الل ــ ــــالة الإعلامية من أهم العناصـ ــ صــــــــالســ

 
 الات

ـــــيــة، والا الن  الإعلامي بــأبعــادهــا  ــ ــ ــ ـــــالـــالر  جتمــاعيــة، والثقــافيــة .وقــد أنفق العلمــاء جهودا مضــــــــــــــنيــة ووقتــا طويلا في بحوث فســـ ــ ــ ــ ــ ة ســ

شغلت ي التاوية الوحيدة الز  سالة هي الر  الإعلامية، من حيث كتابتها، وتحريرها، وفنون صياغتها حتى أنه يخيل للمرء أن  زاوية 

 1وايا الأخرى ...الز  الباحثين دون 

ــــتغال الن  وفيما يتعلق بالآليات  ـــية لاشــ ـــالن  ص الإشــــــهاري في الجزائر يمكن أن نشــــــير إلى أن  هذه الآليات الن  فســـ ية تقوم فســـ

ـــــ ي توأمة الن  دعائمها أســــــــاســــــــا من كونها الظاهرة اللغوية ظاهرة نفســــــــية في أســــــــاســــــــها، ومن ثم  ينشــــــــأ عن تقاطع اللســــــــاني ب ــ فسـ

ص الإشهاري مظهرا لسانيا فإنه يدخل في دائرة الن  وبوصف فس اللساني، الن  ومنهجية، يمكن إدراكها، والوعي بها في إطار علم 

ها إلى أسسها يتم الوعي بطرائق اشتغالها، و التي فسية الن  الأحداث   .2فسيةالن  آليتها برد 

 :ص  الإشهاري يتطلب الوعي بمستويين اثنين يسهمان في تشكيل بنيتهالن  و يذكر الباحث محمد خاين أن  الحديث 

 مستوى خارجي: 

الذي تمارس خلاله العملية الإشـهارية، ويرتكز على ثلاثة عناصر  العام  اقتصـادي، أي الإطار  –وسـيو السـ  يتمثل في المنحى 

 ( .Produit(، والمنتج )Consommateur(، والمستهلك )Publicisteالمشهِر ):هي

 :اخليالدص المستوى الثاني 

صالسالـــــــــــــــــــــــــــــــــــــة ذاتها باعتبارها خطابا يشتغل وفق نظريات الر  وهو الذي يتمثل في  
 
حددها  التيالمعروفة، وله وظاءفه  الات

 :ن تمثيلها كما يأتييمكالتي ( بحيث يضطلع كل  عنصر بالوظيفة الموكلة إليه، و Jakobsonجاكبسون )

  :(Emetteur) المرسل-أ

ــــاحـب  ــ ــ ــ ــ ســــــــــــــالـة أي المنتج أو مَن يقوم مقـامـه كاـلوكاـلات الإشــــــــــــــهـاريـة، وتكون هُويته محددة مصــــــــــــــر ح عنها في ثنايا الر  وهو صــ

.أو في المميز)الن    Fonctionعبيرية )الت  ه، وهو بهذا يعمل على تحقيق الوظيفة الت  (، ويعمل على شــــــــــــحنه بما يخدم رســــــــــــLogoص 

Expressive ـــه بمظهر الخادم ــ ــ لزبنائه لأجل تحســـــــــين صـــــــــورته، والثناء على كفاءته لكن هذا الثناء (، وهو يعمل على إظهار نفســ

 ص  ولا يُصر ح به.الن  يُفهم من 

ي-ب
ص
  :(Recepteur) المتلق

ه إليه  ظيفة الي فإن  الو الت  ســــــــــالة إذ يعمل المرســــــــــل على تعداد ســــــــــلعته للمتلقي، ليُقدم على اقتنائها، وبالر  وهو الذي توج 

ـــــتخـــدام التــ  ص في توجهــه نحوه لأجــل الن  ( تتحقق من خلالــه .إذ يركز Fonction Conative الإفهــاميــة ) ــ ــ ــ أثير فيــه، وإقنــاعـــه بــاســـ

ـــــة أثناء عملية الر  تحقق التي غليف الت  منتجات هذه المؤسسة لمزاياها، وتتمثل في مواد  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ لى بضع، بجودتها، وقدرتها عالت  احـــ

 رعة .وتحافظ على البيئة بس حمل،الت  

  :(Message)سالـــــــــــــــــة الرص -ج

ـــار حيث يقوم  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ يوهي موضوع الإشهـ أحدثها المرسل، ويعمل على تأويلها، وبهذا التي بتحليل الأنساق المختلفة  المتلق 

 تتحقق الوظيفة 
 

 ( .F.Poétiqueعرية )الش

  :(Référent) المرجع-د

  سالـــــــــــة، وهو ما يعرف في الموروث اللساني العربي بمقتض ى الحال، ومنالر  تتحكم في إنتاج التي وهو الظروف، والأحوال 

ـــــر تتحقق الوظيفة المرجعية ) ــ ــــيوالســـــــــ  ياق الســـــــــ  ص  إلى الن  (، وتتجلى هنا في إحالة F.Référentielleخلال هذا العنصــ ــ ــ -وسـ

 سالة، ومتلقيها .الر  فاعل بين مرسل الت  اقتصادي الذي يشتغل في إطاره، وعلاقات 

                                                           

  .19-11م، ص 0880-ه 0200بعة الأولى الط  الإعلامية، د/عبد العزيز شرف، دار الجيل بيروت  الل غةينظر - 1
   .10انبناؤه، وآليات اشتغاله، محمد خاين، صص الإشهاري ماهيته، الن  ينظر -2
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 : (Code) نـــــــــــــــنالسص -ه

ـــل و  ـــترك بين المرســـ ـــم المشـــ يالقاســ ص، ويُفك  ســــــننه، ومن مظاهره اللســــــان المشــــــترك الن  ، والذي يُحلل على أســــــاســــــه المتلق 

ص الن  وفي هــذا  (،F.Métalinguistiqueســــــــــــــالـة الفـاعلين، والثقـافــة الواحـدة وعنـه تتولـد الوظيفـة مـا وراء لســــــــــــــانيــة )الر  لطرفي 

 ص حتى يناسب الفئة المستهدفة.الن  تتجلى في اللسان العربي الذي كتب به 

صال -و
ص
  :(Contact) الات

ــار هي الجريدة، و الر  وهو حامل  ـــــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ــــالة أو الوسيط، وفي الإشهــ ــــــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ وئية ....وبها تتحقق الض  لفاز، والمذياع، واللوحة الت  ســ

ــــج.التي حيفة الص  ص في الن  ( وتتمثل في هذا F.Fatiqueالانتباهية )الوظيفة  ــ ــ ــ ــ ــ  1أشهرت للمنتـ

ســــائل الإشــــهارية في القنوات الجزائرية الر  صــــوص الإشــــهارية )أقصــــد الن  ( في F.Dominanteوالظاهر أن  الوظيفة المهيمنة )

يذكرتها سابقا .( هي الوظيفية الإفهامية المتعلقة بالتي   2لع المشهر لها.الس  لأجل حمله على اقتناء  المتلق 

ق  بلغة الإشهار أو الإعلان   فيذكر رئيس المجلس الأعلى للغة العربية البروفيسور " صالح بعيد " أن " العملية  
 
أما ما تعل

ـــــتعمــال  ــ ــ ــ غــةالإعلاميــة تقوم على اســـ
 
بــاعتبــارهــا واســــــــــــــطــة لنقــل المــادة الإعلاميــة إلى الجمهور، إلى جــانــب وســــــــــــــائط أخرى، كمــا  الل

ز، ومُــمتع، ومثيـــــر، وذلك للتأثير في قناعات، وسلوك أكبر الس  يستعمل الغعلان عادة قنوات لمخاطبة  مع، والبصر بأسلوب متمي 

 .النــ  عــدد ممكن من 
ً
ا ـــعى اللغو  اس المســــــــــــــتهــدفين إعلاميــ  ــ ــ ــ ــ ضــــــــــــــايــا الإعلان أن تكون لغــة الإعلان ذات يون المهتمون بقوهكــذا يســـ

ز، وجميل، يميل إلى  م بأسلوب ممي  قد 
ُ
 :لاسة، والإنسيابية، ومن شروط نجاحهاالس  مضمون مُقنع، وت

 *اعتمادها الجمل القصيرة .

 *الإيقاع اللغوي الملائم للموضوع المهلن عنه.

غة*توظيف الحِيل حتى تكون 
 
ابـ الل

 
ــــة.مفيدة وجذ ــ ــ ــ ــ  ـ

 هل من الألفاظ .الس  *اعتماد 

ـــــائل  ــ ــ ــــب الفعالية في مختلف المقامات التي كما يمكن أن تعتمد مجموعة من المواقف، أو الوســ ــ ــ ــ ف تو التي تجعلها تكسـ
 
ظ

 فيها، مثل: 

 *المواقف 
 
 ريقة المضحكـة .الط

 في اللامعقول . الت  *المواقف الغريبة 
ً
 تدخل أحيانا

ــــوار القصيـــــر المحكم. ــ ــ ــ ــ  *الحــ

زة، والموسيقى الملائمة.
 
 *الأغنية لقصيرة المرك

 *الوضوح في نطاق اسم المعلن عنه، ورسمه.

ابــــــــــــــــة .
 
 *الألوان الجذ

ـــــة ال ــ ــ ــ ــ ــ  .3"فيلم الإعلاني، وخلوه من الخدوش *نظافـ

 صــــفوة القول أن  من أهم مميزات 
 
ـــــــــــــــــة،  غةالل العربية المســــتعملة في الإشــــهار أن تكون لغة فصــــيحة، أنيقة، جميلة، جذابـ

ـــهلــة،، ودقيقــة في  ــ ــ ــ ــ ـــاح عنهــا،بعيــدة عن توظيف اللهجــات الت  ســـ ــ ــ ــ ــ ــ  هجين اللغوي، ممـــاالت  يــة، و العــام  عبير عن المعــاني المراد الإفصــ

 جارة، والبيع، و الت  ة بالخاصــ  يســتدعي الحرص على إتقان المصـــطلحات 
 

يوتســـاهم في  إقبلال الجمهور راء، الشـــ لى محبة ع المتلق 

غةهذه 
 
مها، لا سيما لدى الل

 
 اطقين بغيرها .الن  ، والحرص على تعل

د الأستاذ اللساني صالح بلعيد أن  العربية الفصحى لها زخم وجداني تحر ك 
 
أما عن سمات، و خصائص لغة الإشهار فيؤك

ع في طبيعةالت  فينا أســــمى الـــــــــــــــــمشــــاعر، وإن   م به المادة، وقد  نو  قد 
ُ
 في طبيعة اللســــان الذي ت

ً
عا المســــتمع، أو المشــــاهد فرض تنو 

نة  في استخدام  غةنجم عن ذلك تقاليد معي 
 
م بها برامج الإشهار . وإن  احترام التي  الل قد 

ُ
غةت

 
يب لا يعني الاستبقاء على أسال الل

                                                           

  وما بعدها. 12ص الإشهاري، محمد  خاين، صالن  ينظر:  - 1
    .10ينظر المصدر نفسه ص  - 2
   .081-098صم،   4118بعة الخامسة،  الط  وزيع،  بوزريعة، الت  شر و الن  طبيقية،  د/ صال، بلعيد، دار هومهللطباعة و الت  دروس  في اللسانيات  -0 
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غةعبير، والأداء، كما أن  تطويع الت  دقيقة في الجاحظ، بقدر ما تســعى إلى إجادة لغة ســهلة، فصــيحة، ســليمة، و 
 
يات لمقتضــ الل

، وبشــكل محدود يمكن رغم ما يلحقه من ضــرر على مســتوى أولادنا، واســتخدام العام  الحاجة، باعتماد اللهجات أو ب
ً
ية أحيانا

صالية في وسائل العام  
 
 في تطوير لغتهم في الن  مُحقق ضرره لأطف الات

ً
ا ر سلبي 

 
ــــــة، و ا لانه يؤث غةنها تدرس بعبير عنها لأالت  المدرسـ

 
 الل

 1العربية الفصيحة. "

ـــــــــــــــه، وآلياته، وتقنياته، ولغته  ثير، حيث أالت  تســاهم في التي ة الخاصــ  زبدة القول أن  الإشــهار له مســائله، ومناهله، ووســائلـ

ـــــب المادة، أو  ــ ــ ــ ـــــاص حســ ــ ــ ــ ـــــتخدمها أهل الاختصــ ــ ــ ــ ـــــبالتي لعة الســـــــــــــ  يســ ــ ــ ــ المحيط الاجتماعي، والفئة  يريد الإعلان عنها، وكذلك حســ

صالنود مخاطبتها بهذا الخطاب الإشهاري، وهذا حقل يخص  أهل الإعلام و التي المستهدفة 
 
 . الات

   :الّاتمــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

 :حو الآتيالن  تائج  هي على الن  ختاما يمكن أن أخلص إلى جملة من 

ص  " و"الخطاب " وذلك حسب اختلاف المرجعيات الفلسفية، والفكرية الن  تعريفات مصطلحي "هناك تعدد واضـح في -0

عليل، الت  ليل، و حالت  ينتمي إليها كل  من اهتم بالموضــــــــــــوع فتناوله بالتي صـــــــــــية، وتنوع الحقول المعرفية الن  راســـــــــــات الد  تهتم بالتي 

 محيص .الت  و 

ــــانيات إلى تكريس عدة أدوات ق -5 ـــــد لقد لجأت اللســ ص أو الخطاب وقضــــــاياه المطروحة محبذة الن  قرب من دلالة الت  صـ

ســــــــــــــمت ب
 
ب إلى كل ما من شــــــــــــــأنه أنه داخلي، ولم تعد تنظر إلى الت  أن تكون هـذه الأدوات فعـالـة ,جـديدة وغير أحادية، وقد ات قر 

ـــف نفســـــه بأنه يتوقف ص  على أنه مجرد تاريخ زامن حدثا، بل اهتمت بتحليل الخطاب الأدبي باعتبار أن  علم االن   ـــان يصــ للســ

فها )تركيب، وحدات دالة، فونيمات.(التي عند الجملة، ويتكفل بالعناصر 
 
 تؤل

ــــبوط محدد لهذا و الخطـاب الإشــــــــــــــهـاري ذو طبيعـة لســــــــــــــانيـة في نهـايـة المطـاف  -3 ــ ــ ــ ــ رب من الضــــــــــــــ  عليـه لا يوجـد تعريف مضــ

ـــهار بمختلف مكوناته الن   ـــل أنه توجد تعريفات للإشــ ــــوص، والحاصــ  اللســـــانية، الأيقونية، و صـ
 
ــــكيلية تتعلق بغايته،الت وطريقة  شـ

 سالة .الر  بناء 

 ص الإشهاري فإن  الخطاب الإشهاري يراعى في إعداده عناصر أساسية تتمثل في الآتي:الن  فيما يتعلق باستراتيجية بناء  -2

ي -الهـدف المراد تبليغـه ب-أ ه إليه ج المتلق  جاجية البنية الح-افع المحوري الذي يبني عليه دالد   -المســــــــــــــتهـدف الـذي يتوجـ 

ل بها إلى إقناع التي  ييُتوص   المستهدف بالفوائد المستقاة فعليا من اقتناء المنتج، ويمر بمراحل محددة.  المتلق 

تمثل تصوص الإشهارية في العالم إلى جملة من الاعتبارات الن  إن  الخطاب الإشهاري الجزائري يخضع هو الآخر كبقية  -2 

واصــــــل الذي يحقق الإقناع لدى المســــــتهلك، أضــــــف إلى ذاك أنه يمثل شــــــكلا لســــــانيا تواصــــــليا، تجاريا ودلالة ســــــياقية في الت  في 

 ثناياه.

ية بالخاصـــــــــــ  ص الإشـــــــــــهاري الجزائري هي الوظيفة الإفهامية الن  وأن  الوظيفة الغالبة في هذا  ـــــر  المتلق  ــ ــ اء بغية حمله على شــ

غةم الإشهــــــــــــــار، طبعا دون إهمال طبيعة هي في صميالتي لعة الس  
 
م بها الإعلان .التي  الل  يُقد 

إن  الخصـــــائص اللســـــانية للخطاب الإشـــــهاري الجزائري تتمثل أســـــاســـــا في تحقيق هدف واحد لا غير يتمثل في الحرص -9 

، وعليه فيُدفع الن  لعة باعتبار الســ  على بيع  يظرة للاقتصــاد الحر  صـــرف الت  ى أثير بوســائل متنوعة إلالت  الإقناع، و  بواســـطة المتلق 

م الخطابالس  إما لشراء   نهمل لغتنا الجميلة، فنقد 
 
 لعة أو المنتج موضوع الإشــــــــــــهــــــــــــــــــــــــار أو تبني الفكرة المشهر لها، لكن علينا ألا

يالإشـــــــــهاري بلغة راقية، فصـــــــــيحة، ماتعة، فتعجب  غةالي تكون هذه الت  ، وبالمتلق 
 
لعة، لســــــــــ  االعربية الإشــــــــــهارية ســـــــــببا في بيع  الل

 والباعث الأساس هو اللسان العربي المبين.

 وجوب الاهتمام بلغة الخطاب الإشــــهاري، و -1 
 
ين تشــــالتي ركيز على أن تكون لغة جميلة، فصــــيحة، بعيدة عن الأخطاء الت

ر التـ  إلى مكـانتهـا، وبـ يالي تنف  هـا، و واء من الســــــــــــــ  ، والجمهور على المتلق  ق بهـا، ويكون العيـب في الت  حب 
 
 عل

 
ه فقط خص الذي هالشــــــــــــــ م 

 
 
 فات إلى لغة هذا الإشهار . لت  بح المادي، دون الاالر  لجني  ركيز على الإعلان، والإشهارالت

                                                           

  .080المصدر نفس                    ه،د/ صال، بلعيد،  ص-1
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غةالّطاب الإشهاري بين 
ص
 –دراسة تطبيقية  - ارجةالدص الفصحى و  الل

 حمان دليلةالرص ط. د 

 -الجزائر-  جامعة ابن خلدون تيارت

 طالب بلباحي علي ط. د 

 -الجزائر– 32جامعة الجزائر 

 الم
ص
 :لخّ

غةتعدُ 
 
غوييْنِ ، لا تقتصـــــــــــــرُ على نقلِ المعاني  الل

 
؛ فهي منْ أدواتِ الخلقِ و الإبداعِ الل

ً
ة  هام 

ً
صـــــــــــــالأداة

 
يةِ فحســـــــــــــب كما هو في الات

غة
 
مَتْ عطاءَها عبرَ مســـــارِ  الل ةِ الت  العادية ، إذ قد  ة في عملي  ِ

ى ذلك في وظائفِها الإبلاغي 
 
صـــــالالااريخِ و تحولاتِه الكبرى، و تتجل

 
، ت

ةِ بـاعتبـا ومي   الولوجِ في عـالمِ الإشــــــــــــــهارِ، هذا الأخيرُ _ الإشــــــــــــــهارُ _ أضــــــــــــــحى له حضــــــــــــــورٌ قوي  و تأثيرٌ واســــــــــــــعٌ في الحياةِ الي 
َ
ة رِهـا مطيـ 

ةِ ، الأمرُ الذي جعلَ من  ســاعِ المنافســةِ بين المنتجينَ الصــ  للمجتمعاتِ الاســتهلاكي 
 
 مع ات

ً
عبِ على المنتجينَ الوصــول إليها، خاصــة

ا و  ى إلى المقارنةِ  والمفاضلةِ بينهم من قبلِ المستهلِكينَ عالميًّ ا أد    .تنوعِ المنتجاتِ، مم 

 تمارسُ دورَها على الجمهورِ الس  وفي نفسِ        
ً
جاهاتِ   والميولِ و  العام  ياقِ، يعد  الخطابُ الإشهاري  سلطة

 
باتِ غالر  بتغييرِ الات

ةِ سلوكِ  الٍ في تنمي  فاتِه، و ب ، فهو يقومُ بدورٍ فع  قافةِ الاسالت  الي الت  المواطنِ و تغييرِ عاداتِه و تصر 
 
ةِ للأفرادِ أثيرُ الكبيرُ في الث تهلاكي 

ِ للفردِ 
ا ينعكسُ على المحيطِ الاجتماعي   .ممَّ

ا على اســــتعمالِ   أيضــــً
ُ
ة  الإشــــهاري 

ُ
ة غةكما تقومُ العملي 

 
ةِ إلى الل  لنقلِ المادةِ الإشــــهاري 

ً
غةالجمهورِ، و  باعتبارِها واســــطة

 
ي نظامٌ ه الل

ةٍ ما من الر  من العلاماتِ و  نُ أفرادَ جامعةٍ لغوي 
 
 . واصلِ فيما بينهمالت  موزِ يُمكِ

نَا موضــوعَنا الموســومَ 
ْ
 ، تناول

ً
ة  و متعدد 

ً
ِ عديدة

غةالخطابُ الإشــهاري  بين  :و باعتبارِ أنَّ قضــايا الخطابِ الإشــهاري 
 
ى و الفصــح الل

  .ارجةِ الد  

ِ ، كـاـن من 
عُ المحــاورَ الكبرى للخطــابِ داخــلَ الحقــلِ الإشــــــــــــــهــاري  ِ أن يتبــادرَ إلى أذهــانِنــا الإشــــــــــــــكــالُ الضــــــــــــــ  ونحنُ نعرضُ ونتب 

روري 

 الت  الجوهري  
ُ
ة ؟ وماهي الآلياتُ الإقناعي  ِ

؟التي الي: ما المقصود بالخطابِ الإشهاري   يعتمدُ عليها الخطابُ الإشهاري 

 المفتاحيُّ 
ُ

: الإشهارُ، الّطابُ، الكلمات
ُ
غةة

ص
صال، الل

ص
 .، الإقناعُ الات

Abstract: 

Language is an important tool; It is a tool of linguistic creation and creativity, not only transferring communication 

meanings, as it is in the ordinary language, as it has made its bid through the course of history and its major 

transformations, and this is manifested in its reporting functions in the communication process, as it has access to the 

world of publicity, the latter having a strong presence and a wide influence in the daily life of consumer societies, which 

has made it difficult for producers to reach, especially with the increasing competition between producers globally and 

the diversity of products, which has led to comparison and differentiation among them by consumers. 

In the same vein, a publicity letter is an authority that plays its role to the general public by changing trends   tendencies 

and desires, they play an active role in developing the behavior of citizens and changing their habits and behavior, thus 

having a great influence on the consumer culture of individuals, which is reflected on the social sphere of the individual. 

The process also uses language as a medium for transmitting the sign material to the public, and language is a system of 

signs and symbols that enable members of a language university to communicate with each other. 

Given that there are many issues in the talk, we have addressed our tagged topic: Celebratory Discourse between formal 

and formal. 

As we present and follow the major axes of the discourse within the advertising field, it was necessary to bear in mind 

the following fundamental problem: What is the meaning of the publicity discourse? What persuasive mechanisms does 

the public discourse rely on? 

Keywords: Publicity, Speech, Language, Communication, Persuasion. 

مة  :مقدص

تلف ناعة بمخالص  ناعة الإعلامية والثقافية لحد كبير، حيث تتداخل في عملية إنتاج هذه الص  ارتبط الخطاب الإشهاري ب   

الوسائط والوسائل، وذلك باختلاف طرق إرسالها وبثها وتوزيعها ونشرها، فهو يلعب دورا فعالا في تنمية سلوك المواطن و تغيير 

 أثير الكبير في الثقافة الاستهلاكية للأفراد مما ينعكس على محيطهم الاجتماعي. الت  الي الت  وتصرفاته، وب عادته
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لع عبر الوسائط الإعلامية المكتوبة، والمسموعة، والمرئية بأسلوب إعلاني الس  واصلية الأساسية لترويج الت  وهو يمثل أحد الأنماط 

بلغة تجارية بسيطة، وموجزة، ودالة، و تهدف ورقتنا البحثية إلى الكشف عن آلياته مثير قصد استمالة المستهلك وإغرائه 

يعتمد عليها الخطاب الاشهاري، وترتبط أهمية الخطاب اِلإشهاري بنجاح الإشهار عن طريق إقناع المستهلكين مع التي الإقناعية 

لتي اومن هنا يرجع سبب اختيارنا لهذا الموضوع للأهمية لعة أو الخدمة أو ميزاتها وأماكن تواجداها، الس  ذكر تفاصيلَ تخص   

 اهنة.الر  أصبح يحظى بها الإشهار في حياتنا 

 :يةالعامص ح و يالعربي الفص سانالل :أولا

ف لكن الواقع يكش العربية، مو الس  صاحبة الجلالة و  عربي فصيح يتمثل في سانإن العالم العربي مجتمع لغوي واحد له ل   

ية ونوظفه في المقامات الثقاف موذج اللغوي الذي نتعلمه،الن   والفصيح ه سانفالل؛ يةالعام  ح و يالفصاللسان وجود ثنائية 

 ويتحدث به، موذج اللغوي الذي نكتسبه من المحيط الذي نعيش فيهالن  هي فية العام  أما  )مقامات الانقباض(، سميةالر  و 

 كالبيع و اليومية المعتادة  تهموبيوتهم وشؤون حيا نسهماس في أالن  
 

راء )مقامات الأنس أي مواضع الاسترسال والعفوية الش

 والاسترخاء عند الحاج صالح رحمه الله(.

 :الفصيح سانخصائ  الل -1-1

 ؛"إنها مستوى لغوي أرقى من لهجات الخطاب في غالب الأحوالفي قوله: المشترك الفصيح  سانحدد إبراهيم أنيس صفات الل   

بعد و  طور إلا في القليل من الأحيان،الت  غير أو الت  قد استقر أمرها على قواعد ونظم لا تسمح لها ب عائم،الد  ها ثابتة الأركان و أي إن

غةوهي ، لحسن القول وإجادة الكلام ااس مقياسالن  ولذلك يتخذ  جيال من الاستعمال،أ
 
م امع أن يحكالس  لا يستطيع التي  الل

من أن لز  ادئ نشأتها على لهجة منطقة معينة، قد فقدت مع اوإن تأسست في ب ينتمي إليها المتكلم بها؛التي على المنطقة المحلية 

كلم الت  ثناء فلا تذكرنا في أ ،استحدثت منها عناصرها، وأصبح لها كيان مستقلالتي اس في أثناء استعمالها كل المنابع الن  نس ي 

امع والمتكلم أنها ملك الجميع وأم الجميع، لا يدعيها الس  بل يشعر كل من  بها أو سماعها بمنطقة خاصة أو بطبقة خاصة،

 1اس جميعا.الن  لأنفسهم قوم بأعينهم، ولا تنسب إلى بيئة معينة ، وهي لذلك تكتسب الاحترام من 

اليومي  واصلالت  في إلا أن الواقع يكشف عدم استعمالها  ،سمي للبلادالر   سانح الليالعربي الفص سانوفي الجزائر تعد  الل   

 .في مقامات محدودةبين أفراد المجتمع، وبقي استعمالها مقصورا على عدد ضئيل من المثقفين و

بتغير الأجيال والظروف المحيطة بها،  الأحوال ية أنها تلقائية وعفوية ومتغيرةالعام   سماتإن أهم  ية:العامص خصائ   -1-2

اهم فالت  اس مشافهة أو محادثة لقضاء حاجاتهم و الن  يستعملها عامة  ،بانتشار الأمية ستفحلت مظاهرهاية هي لهجة االعام  و 

 ،واصل في مواقف كثيرة ومقامات اجتماعية متعددةالت  فهي لغة مشوهة خالية من الإعراب، وإن كانت تفي بأغراض  ،فيما بينهم

حوية لن  ارفية و الص  وتية و الص  وابط الض  بعيدة عن  فهي ،ية لقوانين تضبطها وقواعد لغوية تحكم عباراتهاالعام  ولا تخضع 

حرر من قيود الإعراب والميل بأسلوب الكلام والحديث في كل اتجاه حيث لا موازين ولا أقيسة ولا حواجز الت  ب تمتازوالمعجمية، 

 2قيد بها.الت  يتم الوقوف عندها و 

 : أنواع الّطاب ثانيا:

ده؛ وهذه الأنواع ترتبط بشكل جلي  بأنواع الجمهور الذي يوجه إليه الخطاب والفكرة     إن فن الخطاب يتميز بكثرة أنواعه وتعد 

 طرق إلى أهم الأنواع من خلال ما يلي: الت  يطرحها، وبهذا كان من اللزوم التي 

اهن، باعتبار أنه  مجموع من الر  شارا في وقتنا يعتبر الخطاب الإعلامي من أكثر أنواع الخطاب انت الّطاب الإعلامي: 5-0

المعلومات المتحددة، وذلك لأنه يواكب مستجدات العصر وحي ياته، فهو يقوم بنقل الأخبار وإيصالها إلى الجمهور في مجال 

ة بمصدقية وشفافيمن المهم أن تكون مصادرها موثوقة يتم تقديم الأخبار التي ياسية أو الاقتصاد...الخ، و الس  ياضة أو الر  

 وبطريقة حيادية تقديرية.
                                                           

 .2، ص0821ول العربية، الد  راسات العربية العالية، جامعة الد  العربية المشتركة، معهد  الل غةإبراهيم أنيس ، مستقبل  1
هذيب " الت  قريب و لت  اخاطب بين الت  عبير ،مقال ضمن كتاب الفصحى وعاميتها " لغة الت  فكير والعجز عن الت  ية بين الأثر في العام  واصل بالت  أحمد عزوز ،-2

 .498، ص  4111يونيو  2-2،ضمن فعاليات الجزائر العاصمة للثقافة العربية ، 
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حافي الص   يعتقدهاالتي ياق وضعت فايزة يخلف " الخطاب الإعلامي بين مقولتين أساسيتين: المعلومات الجديدة الس  وفي هذا     

يولا يعرفها  يحفي ويعرفها الص  يعتقدها التي ، والمعلومات القديمة المتلق  ياق المشترك؛ لس  ائيا في ، إما لأنها محققة فيزياالمتلق 

 أم لأنها مشار إليها ضمن نص خبري محدد، والمقولتان الأصليتان في الخبر تتحددان ب
 
 . 1بائع اللغوية"الط

 يالمتلق  استنادا إلى ما سبق يمكن القول أن الخطاب الإعلامي خطاب سياقي مشترك، بحيث نجد أن الخطاب الموجه إلى     

ق فيزيائيا أو يمكن للإعلامي أن يخبر بحدث ما أو معلومة ما ضمن نص خبري يدل على حدث يكون داخل سياق مشترك محق

 واصل وإيصال الفكرة للمتلقي.الت  ما أو فكرة معينة، والمهم هنا هو تحقيق مبدأ 

بالأبعاد رجة الأولى، و الد  الخطاب الإشهاري عبارة عن صناعة إعلامية وثقافية ودعاية تجارية ب الّطاب الإشهاري: 2-2

نُ الد  الاجتماعية والثقافية ب
 
يرجة الثانية، فالخطاب الإشهاري يمك لتي اعرف على المنتوجات ومعرفة بعض الأفكار الت  من  المتلق 

ع بالملتقي فالد  تريد بعض الجهات بثها من خلاله، "فهو يعطي لنفسه مهمة الإخبار عن خصائص هذا المنتوج أو ذلك ...يهدف إلى 

 للقيام بفعل 
 

 .2راء، هذه الوظيفة الموضوعية تبقى وظيفة مبدئية"الش

عريف بخصائصها ومزاياها وفاق أسلوب تأثيري الت  جارية والاستهلاكية، و الت  لع الس  وع من الخطاب يستخدم لترويج الن  وهذا 

 يساعد المنتج على استقطاب المستهلكين.

 الّطاب الإشهاري:  ثالثا:

رورة الحديث عن قطبين أساسين يمكن القول عليهما بأنهما متكاملان إن الض  الحديث عن الخطاب الإشهاري يقتض ي ب نإ   

فس ي والبعد الاجتماعي، باعتبار أن هذا الخطاب تأثيري فهو يؤثر على ميولات ورغبات الجمهور، الن  عبير، وهما البعد الت  صح 

لع لشركة ما أو مؤسسة معينة، كما يعطي الخطاب الإشهاري الس  ري، حيث يُعنى بترويج جاري  الذي يوجد في الخطاب الإشهاالت  و 

يأثير في الت  لنفسه مهمة الإخبار عن خصائص ومميزات هذا المنتج أو ذاك بهدف   افع به إلى القيام بفعل الد  ، و المتلق 
 

راء، لش

 وللخطاب الإشهاري عناصر أساسية تشكل هيكلته.

 الإشهاري:عناصر الّطاب  -0-1

يعد الخطاب الإشهاري في عصرنا هذا صناعة إعلامية وثقافية بشكل لا مراء فيه، ولذلك فهو يحظى باهتمام كبير في مختلف     

في وتشكيل الوعي الفردي والجماعي، و العام  أي الر  المجتمعات، وخصوصا المتطورة منها، لما يرتكز عليه من قدرة عالية في بلورة 

  02الثقافة في أبعادها الأخلاقية والفلسفيةأثير على الت  

يعتبر هذا العنصر بالغ الأهمية في عملية الإشهار "فهو الذي يحدث الخطاب ويعمل على شحنه لما يحتاجه من مادة  المرسل: -أ

يظر إلى الموضوع الذي يدير حوله الإشهار، ثم يقوم بإرساله نحو الن  إشهارية لازمة ب ة المنتج، اء على نوعيالذي يتجدد بن المتلق 

 وائح، والعطور والورود ترسل إلى الر  ف
 
ساء، والحليب والجبن وأنواع الحلوى واللعب ترسل إلى الأطفال ....والحقائب البراقة الن

 يارات اللامعة غائبا ما يتم  إرسالها إلى رجال الأعمال ...، وهكذا يعمل المرسل الإشهاري على تحقيقالس  والمكاتب الفاخرة و 

يعبيرية في الخطاب الإشهاري فيضمنه ما يثير ذوق الت  الوظيفية  سب و تسيل لعابه نحو المنتج، ولذلك يكيف صيغة ح المتلق 

  .3يقتضيها"التي الأحوال بالمقامات 

لوظيفة ا وهو العنصر الثاني المهتم في العملية الإشهارية، ولا تتم العملية الإشهارية إلا به ومن خلاله تتحقق :المستهلك -ب

 الإفهامية أو 
 
لبية، إذ يعلم المرسل إليه بجدوى المنتوج وأهميته بأي طريقة، فيقدم على استهلاكه ويحقق الهدف الأساس الط

 الذي يريده المرسل.

"إن عالم الموضوعات الإشهارية هو عالم الهوية اللفظية، طبيعية )المكتوب( أو هوية صوتية  سالة الإشهارية:الرص الّطاب أو  -ج

ها، ومن خلال موضوعاتها، لت  )المسموع( ، أو هوية بصرية )مرئية(، ذلك أن الإرسالية الإشهارية تسعى من خلال طرق بناء دلا

                                                           

 009م،ص:4104، 0200، 0وزيع ، طالت  يمائي ،دار خلدونية للنشر و الس  حليل الت  فايزة يخلف، مناهج  - 1
2 - Jean, Baudrillad ,le système des objets Ed Gallimard, 1962 ,P230 . 

 . 42، ص0889، 84العربية ، مجلة الفكر العربي ، ع الل غةالإعلان و تأثيره في  :ينالد  عصام نور  - 3
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 وكائناتها وأبعادها 
 
 شكلية إلى تأسيس هوية تستوعب الت

 
الإشهارية قد تكون  سالةالر  ف ،1المندرج للتداول وينوب عنه" يءالش 

تقدم من خلالها؛ فمثلا المجلة نجد فيها رسائل إشهارية مكتوبة التي رسالة مكتوبة أو مسموعة أو مرئية حسب الوسيلة 

ل سائالر  تقدم لنا  التيلفزة تعطي رسائل مرئية، ورغم اختلاف الوسائل الت  والإذاعة تعطينا رسائل إشهارية مسموعة، و 

 منسجما في خلق هوية تمثل المجتمع الر  الإشهارية إلا أن  هذه 
 

ل كلا
 
يسائل تشك  حتى تجد قبولا من طرفه. المتلق 

: إن العلاقة بين المرسل والمرسل إليه لا تتم بشكل اعتباطي، إنما تتم بحسب ما يقضيه المقام وأحوال الخطاب لمقام ا-د

وظروفه المختلفة المحيطة بإحداثه وإنتاجه وإرساله واستقباله، وما يتطلب ذلك من خصائص لغوية وغير لغوية يمكن أن 

ين" الإطار أو الموضوع الذي يقع الحديث فيه سواء كان فكاهة أو الد  يطلق عليها قرائن الخطاب، وهي كما يرى "عصام نور 

رواية أو خطبة أو شعرا ووسيلة أخرى، و لكل إطار سمات تميزه عن بقية الأطر "وتأثرا لغويا في الموضوع وفي الاختيار الكلمات 

 وضروب الاستعمال، وطول 
 
 حقق الوظيفة المرجعية بعنصر المقام تتومن خلال ؛ 2راكيب اللغوية أو قصرها"الت

 
سبة للمرسل الن

 وللمتلقي، لما يحملانه من خصوصيات لغوية وغير لغوية وثائقية ثقافية وإيديولوجية واجتماعية ونفسية.

 قناة  -ه
ص
دد يقول الص  وهي الوسيلة المستعملة في إيصال الحديث سواء كانت صوتية أو بصرية أو مكتوبة، و في هذا  بليغ:الت

عبد المجيد تونس ي: "وفي الخطاب الإشهاري إما أن تكون وسائل مكتوبة مثل: الجرائد والمطبوعات ... أو تكون سمعية بواسطة 

يلفاز ...الخ، وهنا تتحقق الوظيفة الانتباهية ذلك أن الإشهار يعمل على إثارة ردود أفعال الت    . 3وع"وانتباهه نحو الموض المتلق 

الخطاب الإشهاري يتكون من خمسة عناصر أساسية، هذه العناصر تعمل في تكامل العنصر الذي يؤدي  أننستخل      

 نازل على عنصر من هذه العناصر داخل العملية الإشهارية. الت  وظيفة العنصر الموالي، فلا يمكن 

 خصائ  الّطاب الإشهاري )الإقناع و  -3-5
ص
 واصل(:الت

قوم اهن ولاشك أن الإقناع يالر  حليلات والكتابات في الوقت الت  أخذت دورا كبيرا في التي الإقناع أحد المفاهيم د يع الإقناع: -أ

في بيته يريد أن يقنع الأسرة بوجهة نظره، والمسؤول في موقعه أيا كان يريد أن يقنع  الد  بدور رئيس وحيوي في حياة الفرد، فالو 

 بائن، و الز  قناع اجر أيضا يحاول إالت  المرؤوسين، و 
 
 ربوي يسعى لإقناع طلابه ... فالإقناع له دور رئيس في حياة الت

 
، صالالات

صالو
 
عملية إنسانية وحياتية ذات جانب اجتماعي ونفس ي، إذ لا تستقيم الحياة الاجتماعية ولا تكتمل إلا به، ويأتي الإقناع  الات

صالئيس والمهم في الر  ور الد  ليضطلع ب
 
 .الات

د مزية وهي المسؤولة في تحديالر  مزي، يتم إقناع الأفراد بواسطة المعاني الر  عامل الت  وعليه "فإن عملية الإقناع تعتمد على    

مزية لر  االعملية الإقناعية، و يتبين للباحثين إن الإقناع يعتمد أساسه على استراتيجيات رمزية تثير العاطفة لدى المستهلك، و 

لدى المستهدف، ومنه فإن الإقناع يعمل على استمالة العاطفة، وأن هناك نوع آخر من أنواع الإقناع تستميل العقل والمنطق 

وعين معا، حيث غالبا ما يتم إقناع الأفراد عن طريق الن  مج بين الد  وع الثالث يعتمد على الن  يستمد قوته من استماله العقل، و 

 .4العاطفة أو عن طريق المنطق"

صالجاءت في نماذج التي واصل لهما نفس الأنواع الت  الإقناع و  :أنواع الإقناع -ب
 
تي الالمعروفة عند )هارولد لاسويل( و  الات

 تتكون كما يلي: 

صاليقسم القائمون  المصدر )المرسل، المقنع(: -0          
 
 5:إلى الجزئيين كما يلي" الات

صالالقائمون ب -
 
 الجمهوري: وهم المحترفون الذين يعملون في وسائل الإعلام المختلفة؛ صحافة ، تلفاز، راديو ... الات

                                                           

   42، ص: 0889، 84العربية ، مجلة الفكر العربي ، ع  الل غةين ، الإعلان و تأثيره في الد  عصام نور  - 1
 42ين ، المرجع نفسه ،  ص: الد  عصام نور  - 2
،ص: 0882، 92-92عبد المجيد نوسي ، الخطاب الاشهاري ، مكوناته و آليات استقباله ، مجلة الفكر العربي المعاصر ، مذكرة الإنماء القومي ، ع-  3
91   
 . 09، 4112-ار المصرية ، مصرمنى سعيد الحديدي ، سلوى إمام علي ، إعلان " أساسه ، مسائله وفنونه " ، د.ط، د 4-
 12إعلان " أسسه ، مسائله وفنونه " ص:  :منى سعيد الحديدي ، سلوى إمام علي 5-
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صالالقائمون على  -
 
  الات

 
 أثير في الجمهور عن طريق الت  سالة الإعلامية و الر  خص ي: الذين يسهمون في توصيل الش

 
 صالالات

 
 

 خص ي المباشر، بدلا من الوسائل الإعلامية.الش

 والمرسل هو  
 
صالرف الذي يبدأ عملية الط

 
أثير فيه، وفي عملية الإقناع يقصد الت  بطرف آخر، بإيصال معلومات إليه أو  الات

 بالمرسل ذلك 
 
 رف الذي يسعى إلى إقناع الط

 
يات قنالت  رف الآخر بفكرة ما، مستخدما في سبيل تحقيق ذلك العديد من الط

 عاية، الد  حافة، الص  ة، العام  لاقات المساعدة ، والمصدر كامل في مجال الع
 
 سويق .الت

 وقبل 
 

 من خلالها إقناع التي روع في عملية الإقناع ، لابد أن يلتزم بالإعداد الجيد للمادة الش
 
رف الآخر بالفكرة و ضرورة الط

  1تحديد الوقت المناسب للشروع في عملية الإقناع".

صالسالة وعملية الر  مضمون  ديع: موز(الرص سالة، الرص المضمون ) -5           
 
تستعمل في عملية الإقناع" التي أهم الأنواع  الات

صالويعتبر الإقناع من أدبيات ، 2
 
رات غم مما يشار إليه من تأثيالر  الأولى وأسلوب تقديمها، على  في بناء رسالة بالمرحلة الات

ر الأساس في تحقيق أهداف الإقناع والحصول على سالة وخصائصها تظلٌ هالر  أنواع أخرى في عملية الإقناع، إلا أن  ي المتغي 

 استجابة.

 وهناك ثلاثة أمور يجب أخذها بعين الاعتبار في إعداد أي رسالة وهي:     

 ناعة.الص  ، ة بالمنتوجاتالخاص  يختارها المصدر للتعبير عن أهدافه، مثل: المضامين التي فهي المادة  :سالةالرص المعنى أو مضمون  -

غة -
ص
يإذا و ضعناه في ترتيب معين يصبح لها مغزى عند التي موز الر  : هي مجموعة موز الرص و  الل  . المتلق 

 نجدها المصدر بالتي تشير للمعالجة أو ترتيب القرارات  :سالة و ترتبيهاالرص معالجة  -
 
موز و الر  دم بها سيتقالتي سبة للطريقة الن

 اهل معلومة أخرى.المضمون، فالمصدر يختار معلوم معينة ويتج

صالسالة من المرسل إلى المستقبل، ومن أمثلة قنوات الر  تحمل التي : وهي الأداة الوسيلة-0         
 
ي مواقف تستخدم فالتي  الات

صال
 
 اديو، الحديث الر  ليفزيون، الت  حف، الص  : المتعلمين، الكتب، المجلات، الات

 
فهي، الحاسوب، الأنترنت، ويكون قناة الش

صال
 
صالمن أكثر من أداة  الات

 
صال، فمثلا في المواقف الات

 
وتي لص  ارس يعتبر  الجهاز الد  عليمي عندما يشرح المعلم الت  ي الات

معي للمستقبل هو الأداة الثالثة، وتعتبر الس  سالة الأداة الثانية ثم الجهاز الر  للمعلم هو الأداة الأولى، ثم الهواء الذي يحمل 

صالاقلة للرسالة في عملية الن  القنوات  الحواس الخمس هي
 
 3"الات

ي –الجمهور )المستقبل  -9         
ص
يعتبر الجمهور هدف أساس في الاقناع وإذا لم يكن القائم بإيصال فكرة كاملة عن (: المتلق

سالة لر  اهما كانت فسية والعاطفية، فسوف نجد من قدراته على الوصول إلى إقناعه مالن  قدرات الجمهور العقلية، وخصائصه 

صالمصممة تصميما جيدا ومهما كانت القدرات القائم ب
 
مون تؤثر على المضالتي والوسيلة فهناك العديد من المتغيرات  الات

يالذي سوف يعرض   .4نفسه إليه" المتلق 

خيرة لوك كما تشمل الخطوة الأ الس  هائي لعملية الإقناع في تحقيق الغرض المحدد على مستوى الن  : يعتبر الهدف الـأثر -2         

أثير الإقناعي في الاتجاهات يمثل عملية معقدة، حيث يتضمن الفاعل الت  تائج بأهداف أصلية، فالن  تحديد الأثر فعليا ومقارنة 

 مع المتغيرات المهمة مثال: الخبرة 
 

 خصية، البيئة الاجتماعية، فضلا عن الش
 

 خصية والفروق الفردية للمتلقين.الش

فسية للأفراد مما يحقق الاستجابة المتعلقة نحو موضوع الن  تستطيع أن تغير من الوظيفة التي سالة الإقناعية الر  ف    

 .5الإقناع"

عرفها الإنسان منذ القدم، التي يعتمدها القائم بالإقناع من العمليات التي وعليه نستخلص أن الإقناع من أهم الخطط     

 ياسية، والحمالاتالس  حياته، وهنا أصبحت العملية الإقناعية تخضع للعديد من المجالات عمل بها لتسهيل نشاط التي و 

                                                           

   19-12، ص:  4112الإقناعي ،د.ط ،  الات صالعلي البرغود ،  1-
 08معة قسنطينة ، الجزائر ،ص، ،جا الات صالحافة المكتوبة ، رسالة ماجيستير ، معهد الإعلام و الص  نزهة حنان ، أساليب إقناع في  2-
 .49،ص: 4102ه،0200وزيع ،عمان الأردن ،طالت  ونظريات وأسس عام ة ،دار حامد للنشر و  الات صالينظر: خضرة عمر مفل، ، 3-
 80ابق ، ص: الس  منى سعيد ، سلوى إمام علي ، المرجع  4-
 .40: حافة مكتوبة ، المرجع نفسه ،صالص  نزهة حنان ، أساليب إقناع في  -5
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الاجتماعية وفي الإشهار الذي أصبح حقلا خصبا في الإقناع، ونجاحه يعتمد على استخدام الأساليب الإقناعية لتحقيق الهدف، 

 غيير من الحسن إلى الأحسن.الت  وعليه فإن الإقناع يهدف إلى 

صال -ج
ص
سائل من مرسل أو المصدر معين إلى الر  سيتم من خلالها نقل رسالة معينة أو مجموعة من التي "العملية يعد : الات

صالمستقبل، أما 
 
صالمط من الن  الجماهيري فهو ذلك  الات

 
صالذي يتم بين أكثر من شخصين لإتمام العملية  الات

 
ية ، الالات

وبمفهوم آخر فإن "إيصال فكرة أو رأي إلى عدد كبير من ،  1يئات عن طريق الجماهيرية"غالبا ما تقوم المؤسسات أو الهالتي و 

حافة والإذاعة، ولهذه الوسائل شأن كبير في نقل الأفكار وربط الجماهير بعضها الص  الأفراد المنتشرين في أماكن بعيدة ك

 .2البعض"

صالابقة نستنتج أن الس  عاريف الت  من خلال     
 
هو نقل للمعلومات والأفكار من خلال رسالة معينة أو مجموعة من  الات

صالأثير فيه وبأفكاره وإحداث استجابة، والت  سائل من مرسل معين إلى مستقبل، يهدف الر  
 
و لا يعني تبادل الكلمات أ الات

 سومات والأشكال.الر  ور أو الص  الألفاظ فقط بين الأشخاص، بل يتعدى ذلك ليشمل تبادل 

صالذن فإ   
 
أثير على الفرد والجامعات المستقبلية، الت  قبل كل ش يء إدراك، يتطلب إرسال معلومات الهدف منه الإعلام أو  الات

 وتفاعل بين طرفي يتبادلان الأدوار )كلاعبي كرة 
 
اولة(، وكل طرف يلعب دورين في نفس الوقت مبادر و متلقي أو مرسل الط

ل معرفي أو انفعالي نفس ي، أو سلوكي وردود الفع–يتأثر به، وهو يثير لدى رد فعل فكري ومستقبل، وكل طرف يؤثر في الآخر و 

 هذه تتحول بدورها إلى رسالة يتلقاها المرسل الأصلي الذي يتحول هنا إلى المستقبل.

 وفق    
 

صال(، تتكون عملية 10كل رقم )الش
 
صالقناة  سالة،الر  من عناصر أساسية مشتركة ) المرسل، المستقبل،  الات

 
( ، الات

صالويمتاز نموذج 
 
صالالااجعة لذا يجب تفصيل العناصر الأساسية لعملية الر  غذية الت  الحديث بوجود عنصر خامس هو  الات

 
 ت

 اجعة.الر  غذية الت  سالة، الوسيلة، المستقبل، الر  كما يلي: المرسل، 

 
ص

صاليبين الإطار العلمي لعملية  :(31كل )الش
ص
  الات

ص
   فاعلي .الت

صالأنواع  -9
ص
 :الات

صالأ/ 
ص
صالاللفظي:  الات

 
وت من لص  اواصلية بين الأفراد ويعتمد أساسا على نبرة الت  اللفظي دائم الاستخدام في العمليات  الات

حدته أو عدمه و مخارج الألفاظ وله دور كبير وفعال في إضافة معاني آخر للرسالة، وللاتصال اللفظي أربعة مقومات أساسية 

 وهي:

 وت الص  وضوح  -

 كرار.الت   -

 اجعة .الر  غذية الت   -

 المجاملة و  -
 
 3جاوب " الت  شجيع و الت

                                                           

 .44ه، ص:4102/0200، 0وزيع ، عمان ، الأردن ، طالت  ونظريات و أسس عامة ، دار حامد للنشر و  الات صالخضرة عمر المفل، ،  -1
 . 002-002،ص: 4111، 0نظيمية لتنمية الموارد البشرية ، المكتبة العصرية ، مصر ، طالت  لوكية و الس  المغربي عبدالحميد عبدالفتاح ، المهارات  -2
 .081، ص: 0880ربوي للمعلمين ، دار المعرفة الجامعية ، الت  فس الن  منسي محمود عبدالحليم ، علم  -3
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صالب/ 
ص
 وحسين  Edward Hall 0113 يوضح إدوارد هول  :غير اللفظي الات

 
فاهم لا تقتصر على الت  أن لغة  0125ويجي الط

غةفاهم عن طريقها ومنها: الت  واصل و الت  تحدث بها، بل هناك عدة لغات أخرى يتم التي اللغات المعروفة 
 
تمثلة الجسمية والم الل

أن  دريسالت  أس، وتعبيرات الوجه، وينبغي على كل من يعمل في مجال الر  مت، والإشارات اليد و الص  ظر، و الن  في: في اللمس، 

صالوع من الن  يكون على علم تام، و مُلما بهذا 
 
صالكما "يشير ، 1"الات

 
اللفظي وغير اللفظي إلى اتصال الذي يحدث ما بين  الات

 .2شخصين أو أكثر عن طريق مؤشرات غير لفظية"

صالمهارات استخدام  -
ص
صال: إن نقل المعاني عن طريق غير اللفظي الات

 
صالب غير اللفظي له تأثير خاص   الات

 
لفظي إن ال الات

الاقتراب  واصل بينالت  وت وقوة للكلام وجدية، وكذلك مسافة رة للص  لم يكن أكثر في بعض الأحيان، وبالأخذ بعين الاعتبار نب

 أس أي؛ الر  والابتعاد عن الآخر، مختلف الإيماءات وحركات 
 
 ركيز على العلاقة وكيفية بنائها من الوهلة الأولى.الت

صالقنوات  -
ص
صاليمكن من خلالها متابعة التي : تتعدد القنوات غير اللفظي الات

 
غير  لوكالس  بالآخرين اعتمادا على  الات

 ظي.اللف

صاليتبين لنا من خلال ما أوردناه أن ربط الموقف     
 
ي بمقدرته الإقناعية ليس وليد اللحظة، بل هو مطروح منذ بروز الات

يالإشهار كعنصر أساس ي للترويج، وخاصة منذ اعتبار  صالالاف سالة الإشهارية، فالموقالعنصر الأهم ومحورا للر   المتلق 
 
ي ماهو ت

 إلا تجسيد لآليات الإقناع.

 ة كالآتي:وعليه خلصت دراستنا إلى نقاط مهم  

      -  
 
 جاه.تفسير العملية الإقناعية للإشهار تسعى كلها لتحليل وفهم كيفية نشوء الات

صالللإشهار  -      
 
 يني...الد  ي أبعاد تتمثل في: البعد المنطقي العقلي، البعد العاطفي، الاجتماعي، الات

 ات:تشغل هذه الأبعاد في تجسيد أربع استراتيجي   -      

 الأولى: تتجسد بعقل المستهلك وذكائه. -      

 الثانية: تقدم له وصلات إخبارية تقريرية. -      

 أما الثالثة فتستهدف وتسعى خلف العادة الاستهلاكية من خلال استعمال  -      
 

 كرار.الت  عارات و الش

 ابعة والأخيرة تتعلق بكيفية جعل المستهلك يألف المنتج ويرتبط به عاطفيا.الر   -      

 ي آنٍ واحد، تراعي جوانبوالمتأمل يرى أن هذه الاستراتيجيات في سياقات موحدة وفق سيرورة نسقية، نفسية واجتماعية ف   

 فسية، والعقلية وحياته الاجتماعية في قالب ممتع وجذاب، ينجذب إليها المستهلك ويتلذذ بها.الن  المستهلك 

غةولا يمكن فهم الخطاب الإشهاري فهما كليا وصحيحا إلا إذا كان المستقبل يتحكم تحكما جيدا في    
 
ذا ، ولا يتمكن هالل

صاليا تعبيريا إلا إذا كان مجهزا بالاستراتيجيات الأساسية والقاعدية على مستوى الأخير من أن يصوغ خطا
 
 .الات

 الجانب 
ص
 طبيقي:الت

ناتدراسة   غةمن الّطاب الإشهاري ب عيص
ص
 راجة.الدص الفصحى و  الل

 :تمهيد

غةتمثل     
 
غةسالة الإشهارية باعتبارها أهم مكون لها، وتعتبر الر  ة في مكانة هام   الل

 
برها كل تصور عالتي رورية الض  القناة  الل

غةالعلامات الأخرى، وأن الفرد يستعمل 
 
للتعبير عن مشاعره وعواطفه، وما ينشأ في ذهنه من أفكاره ويستعمل في ذلك  الل

صالالانوع البشري على الت  ة بالخاص  ه، ويمكن القول أن القدرة الت  تساعد على إيصال رسالتي الة على المعاني الد  الألفاظ 
 
 ت

 وتية باستخدام الص  لائل الد  ظام من الن  بواسطة 
 
غةاريقة الجسدية المعقدة على وجود وظيفة رمزية، ويتم الإشهار لبناء الط

 
 لل

غةأثير، ويعود تفضيل الت  بأسلوب فصيح أو دارجة قصد إيصال رسالة ما و الهدف منها 
 
ارجة على الفصيحة منها إلى الد   الل

يصود إلى تقريب المعنى المق نحو عالم  بيل الأول الس  راجة" فهي الد  ، من هذا المنطلق نشير إلى وجود تفاعل صريح بين "المتلق 

                                                           

 02ربوي للمعلمين ، ص: الت  فس الن  ينظر ، الأزرق ، علم  -1
2 - Beaudicho, Janine, La communication processus fermes et applications, paris, Edition, Armand Colin, P41 . 
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اش ئ ولاسيما في مراحل تمدرسه الأولى، وبناء عليه ليس هناك مدخل لخلق حالات الن  الحياة وبين اللفة الفصيحة لا يستطيع 

 الانسجام بين هذا 
 
غةفل وعالمه سوى الط

 
حول من مجرد تسميات أولية خاصة بمحيط مباشر الت  ارجة" ، المدعوة إلى لد  ا" الل

 علم والكتابة والقراءة.الت  دريس وتلقي المعرفة، بل يجب اعتمادها في الت  إلى أداة 

لة وفهم سار  الارسين والمشهرين ويعود لكونها الوسيلة الأحسن لإيصال الد  ارجة" اهتماما ملحوظا من قبل الد  ية "العام  ولقيت    

غةالا يكون فيها الفرد في حالات رسمية يحتاج فيها لاستخدام التي واصل، ولغة الاستعمال الت  المعنى المقصود، لأنها لغة 
 
 لل

 د خروج الفرد من البيت إلى سات، وتغيب بمجر  غالبا ما تكون في المدارس والمؤس  التي الفصحى 
 

 ارع. الش

ر ظالن  اطقة كليا أو جزئيا بالعربية أنها تتحقق من خلال شكل ثابت؛ أي لا يمكن الن  ارجة في كل الأقطار الد  إن ما يميز    

 ناع.سالة الإشهارية بالاعتماد عليها كأداة إقالر  هائي، ويكمن دورها في إيصال الن  عقيد ة قابلة للت  ة مستقر  باعتبارها حالة لساني  

غةارجة و الد  شهارية بومن هنا حاولنا الوقوف على نماذج إ
 
الفصحى، وعليه نذكر نموذجين المتعلقة بكليهما، نموذج إشهاري  الل

 راجة.الد  بالفصحى ونموذج ب

غةنموذج سياحي ) ب -1
ص
 الفصحى (  الل

ور الإشهاريةصورة إشهارية لمجموعة من   .الصص

 
ئح، فنجاح االس  ياحي لتقنع الس  يقترحها البلد المضيف الجزائر لا تتم إلا عبر خدمة تعرف بالعرض التي ياحية الس  إن الخدمة  

لة الإشهارية الآتية: "مغيب شمس ترنحت خيوطه في جنة الص  خطيط لها، تأمل معي الت  الأول مرهون بتنمية والثاني لتحسين 

 ياحي العالمي، تسدل الس  صنيف الت  حراء جانت"، فمدينة " جانت " لها أجمل غروب شمس حسب الص  
 

مس شعاعها على الش

الواحدة من أكبر صحاري العالم، فوفقها جبال اردوازية وكثبان رملية ملتهبة بفعل حرارة القلوب، وتناعم ساحرين أشعة 

 شمس المغيب وصخور بركانية، أبدعت 
 
ي من جور حراوية منذ خمسة آلاف سنة، فاكتسبت لونيها البرونزي والأ الص  بيعة الط

 .1حراء جانت"الص  شمس مغيب ترنحت خيوطه الذهبية، في جنة 

 راسة الدص  -
ص

 :كليةالش

 ياحية في مدينة جانبالس  ياح إلى الجزائر، ويعتبرونها واحدة من أجمل الأماكن الس  حراء الجزائرية في جذب آلاف الص  تن ح     

 ور المميزة بصحبة مناظر الص  قاط الت  و  الجزائرية، وهي المكان المناسب للقيام بأجمل رحلات سفاري،
 
، وتعتبر بيعة الخلابةالط

صحراء جانت المكان المثالي لقضاء العطلات والإجازات لمحبي الهدوء والاستجمام "في جانت ...أنت على موعد مع مشاهدة 

 أجمل المناظر 
 
 بيعية".الط

 ور من ناحية الص  إذا نظرنا إلى    
 

 كل يغلبها الجانب الش
 
يمكن أن تستخدم لأغراض التي عي ألا وهو اللون أو الألوان بيالط

ن القدرة ائح، كما تزيد الألوان مالس  أثير في الت  وظيفية ونفعية، كأن تستخدم لتحقيق الأمان، وتعمل على زيادة جذب الانتباه و 

 ذكر، كما أن توظيف اللون في الخطاب الإشهاري له قواعده وأسسه.الت  على 

 ور لمدينة جانت ثلاث ألوان رئيسية هي: اللون البني الص  تبنى عليها لكي يكون أكثر فاعلية، ويغلب على    
 
ي لون تراب رابالت

 ماء ، أما بالس  ماوي لون الس  مال، واللون الأزرق الر  الجبال والأصفر لون 
 
 يمائية للون البني الس  سبة للدلالة الن

 
ي، المصنف رابالت

 ارة، بضمن الأوان الح
 
م، وهذا اللون يوحي بالثبات ويشير إلى ما هو رجالي، نسبة إلى استقرار الوضع في الد  ار و الن  سبة إلى الن
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 حراء الجزائرية، واللون البني الص  
 
 حة و الص  رابي يعد أيقونة لأنه ضمن الألوان الباردة، فيقترن بالت

 
أيقونة  فاء ويعد علامةالش

 حة و الص  ب
 

 مان وهو فاء والهدوء والأ الش
 

ي سيدرك ياحالس  عور الذي يرمز إلى الثبات والاستقرار والأمان، إن المتأمل في إشهارنا الش

 أن مصممه يهتم بالفضاء الجغرافي أكثر من اهتمامه ب
 

خوص وبما تتلفظ به من لغة، سواء تعلق الأمر بالإشهار أو متلقيه، الش

اته الجمالية وسحر طبيعته وتفرد مناظره، والحق أن نجاح الوصلة حيث تتبع عدسة المصور في تصوير المكان وتثمين مقدر 

 ياحي بلغة واصفة موحية يخاطب المشهر.الس  الاشهارية يكمن في القدرة على تسويق المنتوج 

ياحي " شأنه شأن الإعلام كله، يعكس الواقع من جهة، ويؤثر فيه ويشكله من جهة أخرى، فهو يعكس ثقافة الس  فالإشهار    

ياسية والاقتصادية والاجتماعية وذوقه الفني، ومستواه اللغوي، ولذلك فإن الإشهار موضوع يشعل الس  معه وتوجيهاته مجت

 راسات الإعلامية والفنون الد  فس و الن  ياسة والاقتصاد والاجتماع وعلم الس  علوما مختلفة هي: 
 

 . 1ية"راسات اللغو الد  كلية و الش

يورة لكثير من القصد، حتى صار الص  هناك دلالة قوية كرستها     وية المدينة حراوية، في حيالص  يلمحها في البهجة الأماكن  المتلق 

 ورة، هما حقل الجمال الص  اعات متأخرة من الليل، دعمها في ذلك حقلان دلاليان تكاملا في نقل هذه الس  حتى 
 
ي بيعي الذالط

" وتعاضدهم يخدم البعد الأيديولوجي الذي ينطوي عليه هذا  يؤديه ألفاظ " حسن المغيب، بريق من الليل وجمال المساء

 المقطع الإشهاري.  

 الية:الت  وهذا ما يقسر نسبته للفضاء الجغرافي مما أكسبه تميزا و خصوصية وهذا ما يتجلى في العبارات    

 "كثبان رملية ملتهبة بفعل حرارة القلوب "  -

 حراء جانت "لص  ا"مغيب شمس ترنحت خيوطه الذهبية في جنة  -

 "في جانت...أنت على موعد مع مشاهدة أجمل المناظر  -
 
، والمتأمل في هذه العبارات يجمع بين روعة المكان وبين دفء 2بيعي"الط

اختزالها المشهر عندما أسنن المكان وأضفي عليه صفات، هي في الأصل للإنسان التي يافة الض  المشاعر وحفاوة الاستقبال وكرم 

 ياحية الس  معة الس  " كثبان رملية ملتهبة بفعل حارة القلوب"، وهذا يدل على أن ما يمنح مدينة جانت هذه عندما قال 
 
يعية بالط

ليس سحر غروب شمسها فقط، وإنما رحابة صدر أهلها وحسن إكرامهم لضيوفهم، وهذا في حد ذاته عامل جذب سياحي مهم 

ان إلى داوليون حاجة الإنسالت  أقرها التي ي، فمكن أبرز المداخل الإقناعية يؤول المشهرين في إقناع مخاطبيهم بعرضهم الإشهار 

 احة والاسترخاء واكتشاف الجديد؛ و الر  
 
هل فسية إلى لا شعور مخاطبيهم  فيسالن  ياحة عبر هذه المنافذ الس  فس بالن  رويج عن الت

يفس الن  أثير فيهم، أضف إلى الجانب العاطفي الذي يوظف الاستمالة، فيكون أقرب إلى الت  إقناعهم و  أثيرا فيه، وأسرع ت المتلق 

لأن العاطفة تحول الحقائق المجردة إلى لغة نابضة مؤثرة في الإقتناع، لأنها صارت تمس المشاعر وبدونها تكون الكلمات جامدة 

تستدعي إقناع الآخر تحتاج إلى استخدام العاطفة وتبريرها بالحقائق، فالحقل التي اقف بلا تأثير، فالواقع يثبت أن معظم المو 

 .3تحركهم"التي اس والعاطفة هي الن  يقنع 

ين الد  ورة الإشهارية أضافت روحا وهوية فمن مقومات الأمة الواحدة )الواقعية الجغرافية و الص  وعلى هذا الأساس نجد أن 

غةو 
 
غةأن نجد أفضل والمصير المشترك( و  الل

 
سمية سبيلا لتثمين مكان ما، لأن الوصف في مثل هذا المقام أن يكون بريئا الر   الل

 الا محايدا بل يستضفي  على المكان أثناء وصفناه له مسحة من ارتبطنا به وعشقا له وحينها سيكون تأثير الوصف 
 

كلي لش

يللصورة الإشهارية على   .المتلق 

 :دراسة لغوية -

نشغلون بحقول تحليل الخطاب أن " الوظيفة " الأساسية، بل المركزية في جل الخطابات هي الوظيفة اللغوية، يعتقد الم   

غةف
 
غةتحمل بصفة جوهرية حجاجيه، أي أن هذه الوظيفة لها مؤشر في بنية  الل

 
 وفي بنية الجمل والأقوال نفسها. الل
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لمدينة جانت الواقعة ) الجزائر ( باعتباره خطابا لغويا بامتياز، يوظف ياحي الس  في الخطاب الإشهاري وهذا ما لاحظناه    

 أساليب الإقناع وفنيات الاستمالة وتقنيات الحجاج والاستدلال.

ياحي هو واقعة تواصلية قطبها طرفان متفاعلان هما: مشهر سياحي وسائح مفترض، تسري بينهما رسالة الس  حيث أن الإشهار    

ودة، يسعى تعبيرها الأول إلى استمالة الثاني ونيل اقتناعه، يضاف إلى ذلك أن الإشهار يتقن وصفه إشهارية موجهة ومقص

لالات الإيحائية والت  تحويل  يقريرية إلى أشكال بصرية وقوالب لغوية يتفاعل معها الد  المعبرة وتدهشه  ورةالص  ، الذي تأسره المتلق 

يالعبارة، يتفاعل معها   ردده ويُسرع رد  فعله وفق توقعات المشهر.، بما يُنهي تالمتلق 

عاية لمنتوج من خلال تعداد محاسنه ووظائفه، إنه يقوم بأكثر الد  ياق يرى سعيد بنكراد: "أن الإشهار لا يلتقي بالس  وفي هذا    

كذب ولا يقول من ذلك وأخطر، إنه ينتج فيما يوجه أذواقا ويخلق حاجات، وهو في كل ذلك في منأى عن كل رقابة، فهذا لا ي

اربة، إنه يسرب المنتوج ضمن وضع إنساني مألوف يتماهى فيه كل الض  الحقيقة إنه يكتفي بالعرض وتلك خطوته وقوته 

 .1مستهلك، حيث يصبح اقتناء هذا المنتوج أو ذاك أمرا طبيعيا"

 الن  كما نلاحظ تزاوج بين    
 
أساس  الإشهارية، غير أنه عول بشكل ن المشهر من تسويق فكرتهمط اللساني والأيقوني، حتى يتمك

ما ور معبرة وشارحة ومقنعة، كالص  ور معبرة وتبليغه، فجاءت الص  ورة في تخصيب المعنى وتبليغه، فجاءت الص  على فاعلية 

 ه، وفي قدرته على الحجاج في الإقناع، وهذا ما دفع المشهر إلى توظيف أسلوب الحجاجلت  أنها تجاري الخطاب اللساني في دلا

ورة حجة، تؤدي وظيفة إقناعيه، الص  والإقناع، وهذا ما دفع المشهر إلى توظيف أسلوب" الحجاج الذي    ينطلق من اعتبار 

ظر إلى غناها وقدرتها على استقطاب المشاهد والمحافظة على تركيزه، وتصوير المحسوسات، وتجسيم المجردات، إذا تتبع الن  ب

الخلفية مثيل و الت  صور والخيال والوعي واللاوعي والفهم و الت  من ارتباطها بالإدراك و  -فسهفي الآن ن-ورة وخطورتها الص  أهمية 

 ورة لها جوانب جمالية ولغوية ونفسية ومنطقية وهندسية واجتماعية وإيديولوجية وفلسفية وحضارية.الص  المعرفية، ف

غةوهذا يمنحها ثراء وقوة على الحجاج والإقناع، غير أن    
 
ور اتسمت بالعاطفة وجعلت الص  رافقت شريط التي ة الواصف الل

ي ية ياحية وهذا ما لاحظناه سالفا في المقولة " كثبان رملالس  يشعر أنه ينتمي إلى المكان هذا ما جعله ينجذب إلى المنطقة  المتلق 

غةورة و الص  عاضد بين الت  ملتهبة بفعل حرارة القلوب"، وتبين لنا من خلال هذه العبارة نوعا من المبالغة في الوصف، وهناك 
 
 الل

جانت وسحرها، وأصالة  ورة معبرة عن سحر جمال مدينةالص  الواصفة، وكأنهما جسدا واحدا يكمل أحدهما الآخر، فجاءت 

 عاداتها.

 تشد العين وتبدد التي وهنا لابد أن نشير إلى تقديم الحجة الأيقونة    
 

كوك وتعرض مناطق سياحية تستحث المغامرة الش

تكامل ياحي على وظائف شتى تالس  نوعات وارتكز الخطاب الإشهاري الت  ائح بأن الجزائر قارة تحتوي على الس  والاستثمار وتشعر 

يفية حاري ... والوظالص  نقلت بصدق أماكن سياحية حقيقية كالجبال، الواحات، التي عنية الت  ياحية، كوظيفة الس  لالة الد   مع

 ميز.الت  احة والأمان، و الر  الإيجابية عندما عقدت صلة واضحة بين الأمكنة وما تحيل من دلالات كالهدوء، الاستحمام، 

ل اللامرئي  وإخراجه إلى الظهور في صورة حسية؛ بعد أن كان شيئا مخيفا، وتحويلا للطاقة ورة من هذا فالمنظور تمثيالص  " ف   

 .2تدرك حسا إلى رمز يدرك عقلا ويتمثل وجدانا"التي الفعلية 

غةتشترك في تحقيقها مع التي داولية الت  أما الوظيفة    
 
سار ياحي، ورسم مالس  حين يتكاملان في تحقيق دلالة الجاذب  الل

يجي مدروس للسعي إلى إنهاء تردد حجا ودفعه إلى حسم قراره بزيارة مدينة جانت، وحتى تحكم بموضوعية على فاعلية  المتلق 

 المسار الحجاجي الذي سطره المشهر في خطابه.

ة  وبناء على ما تم ذكره؛ نستطيع القول أن الحجة اللغوية لها     " 3 نة وتحتل مرتبة ما من المراتب الحجاجيةمعي   قو 

ياحي توفر الاستمالات العاطفية، وأساليب المدح وكذا الإخبار الذي الس  حليل اللغوي للإشهار الت  وفي الأخير علينا أن نقر في    

ييدفع  ساهمت  التيعنية، الإيحائية، وغيرها والأدوات الحجاجية( الت  إلى الاستجابة الفعلية، كذلك ساهمت الوظائف ) المتلق 
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ياحي في الجزائر لأنه أبرز شرطا من شروط نجاح الإشهار وأكثر تعرض الس  في نجاح هذه الوصلة، وهذا ما أدى إلى نجاح الإشهار 

 المشاهد إليه حتى يحصل 
 
 فاعل.الت  رسيخ و الت

 هادفة: الراسة الدص  -

ود مرسل ينجز مجموعة أقوال، ياحية، ويستلزم ذلك وجالس  ياحي هو خلق صورة أفضل للمدينة الس  الهدف من الإشهار    

و إبراز ياحي هالس  ئيس من الإشهار الر  واصل له بعد تجاري، وسياس ي ...، والهدف الت  ومستقبل يتلقى هذا الخطاب؛ فهو نوع من 

شهارية سالة الإ الر  ياحة الوطنية، إذ نجد الس  عريف بها أو لأجل تشجيع الت  تزخر بها لأجل التي ياحية الس  ثروات البلاد ومعالم 

ية ياحالس  ائح إلى روعة المناطق الس  ياحية ، وجذب انتباه الس  تستهدف جمهورا محددا مع تقديم كافة المعلومات عن المدن 

 حراوية.الص  ياحة الس  حراء الجزائرية وهذا لتشجيع الص  وترسيخ صورة للمنطقة وتحسين الوضع الأمني في 

ر جزءا من حياة الإنسان كونه علامة تجارية، سياسية، اجتماعية، ثقافية، وهذا الجانب ياحي يعتبالس  وعليه فإن الإشهار    

كيل علم يراد زياراتها، ويسمح بتشالتي الأخير حظي باهتمام كبير وعرف تطورا مع تطور المجتمع حيث ارتبط بالمكان والمنطقة 

 ودارية بثقافات المجتمعات الأخرى وعاداتهم وتقاليدهم.

ص الخطابي: "في جانت ...أنت على موعد مع الن  ياح إلى جانت من خلال الس  ح المشهر في جذب المشهر في جذب آلاف كما ن    

 مشاهدة أجمل المناظر 
 
ياحية في الجزائر، هي  المكان المناسب للقيام الس  بيعية ..."، ويعتبرونها واحدة من أجمل أماكن الط

 لمميزة بصحبة المناظر ور االص  قاط الت  فاري و الس  بأجمل رحلات 
 
بيعية الخلابة، وتعتبر صحراء جانت حسب المصور هي الط

 المكان المثالي لقضاء العطلات والإجازات لمحبي الهدوء والانسجام.

 : نموذج اجتماعي -5

. 

 صورة إشهارية لعيد الأضحى .

 راسة الدص  -
ص

 : كليةالش

شهر في    
ُ
ن مع ورة إعانة المحتاجيالص  ورة مظاهر وأجواء عادية للأسر الجزائرية أثناء عيد الأضحى، واللافت في الص  استعمل الم

 تصوير كيفية أضاحي العيد على المحتاجين، وتبرز أيضا شخصيات أخرى مجسدة في الأطفال ب
 
كيات والحركات لو الس  ركيز على الت

 ارور، وقد كثر استخدام الس  عادة و الس  الة على الد  
 

خصيات في هذه الومضة لبناء جو دامي للتأثير على المشاهد ولفت انتباهه لش

 وجعله يتعاطف صور الأطفال برفقة أضاحي العيد، ويتأثر بكلام المرسل.

في  يةالعام  ا" توظيف كلمات معبرة ب"شعارنا قاع نعيدوا....شعارنا قاع نذبحوورة مطابقة للنص والعبارة الص  أما خلفية    

 ورة فإنها منسجمة مع تقاليد العائلات الجزائرية .الص  سالة بشكل فعال ومقنع أما الملابس الموظفة في لر  اإيصال 

كما تضمنت الومضة الإشهارية الألوان المتمثلة في اللون الأحمر القاتم والأبيض والبُني والبنفسجي والوردي الفاتح فكلها    

ورة حالة الفقر بادية على وجوه الأطفال واليتامى الص  فاء والهدوء، كما نلاحظ في الص  قاء و الت  ألوان ترمز إلى العاطفة و 

 رور.الس  ....ممزوجة بمشاعر الفرح، و 
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شعارنا قاع نعيدوا ...شعارنا قاع خاطب اليومي " الت  ية في خطابه للتأثير، وكما أنها تناسب لغة العام  واستعمل المشهر    

 " تدل أن نذبحوا...
 

ائري له كلمته في كل منبر، ولا يتراجع عن وعده مهما حصل وهذا ما كان يميز العرب منذ عب الجز الش

 الجاهلية من كرم وشهامة ووفاء بالعهود.

 راسة اللغوية:الدص  -

اس محرومة من ذبح أضحية العيد والعدد الن  لهذه العبارة عدة فرضيات منها: أن يفترض سلفا أن كل عام هناك فئة من    

 وأن في تزايد، 
 

 يجب أن يكون أكثر تضامنا. العام  عب الجزائري شعب متضامن لكن هذا الش

يد ن أضحية العتعاني منها الأسر الفقيرة وسيناريو الحرمان مالتي ة داولي من ذلك فهو وصف الحالة المزري  الت  أما الغرض    

 .ر كل عام  الذي يتكر  

يخ هذه الحقيقة في ذهن كما نلاحظ تكرار لفظة " شعارنا " و" قاع" لترسي    جاوب معه إيجابيا إزاء الجملة، كما الت  و  المتلق 

 حققت هذه الومضة الإشهارية عنصر الإشارات 
 

لي: " شعارنا االت  خصية ومن أمثلة ذلك نجد: ضمير المتكلم )نحن( في الملفوظ الش

ر المشترك، بغرض مساعدة العائلات الجزائرية ..."، وظف ضمير المتكلم " نحن" للدلالة على القوة والاتحاد والوحدة والمصي

)خاصة فئة اليتامى والمساكين(، وإذ تأملنا العبارة جيدا نجد أنها تؤدي فعلا إنجازيا غير مباشر، قوله الإنجازية تدل على الأخبار 

برعات لشراء الت  رور على قلوب الفقراء من خلال المشاركة في جمع الس  عوة إلى إدخال الد  تؤدي فعلا إنجازيا مباشر غرضه 

 أضاحي العيد.

  راسة الهادفة: الدص  -

 بعد دراستنا للعينة الإشهارية نكشف عن جملة عناصر:    

ة الخطاب الإشهاري الاجتماعي يحمل - أثير على الت  واصل، وما يمكن فيها من عناصر جمالية وطاقة وفعالية في الت  بليغ و الت   قو 

ي  .المتلق 

المجتمع )  كافل بين فئاتالت  عاون و الت  ويهدف الإشهار إلى المبادرات الإنسانية إلى تنمية الاعتزاز بثوابت الأمة وإحياء القيم ك -

 اليتامى، المساكين، ...(

يإقناع  -  حتاجين.لية في تحسين ظروف المفي المشاركة لتوفير أضحية العيد للأسر الجزائرية المحتاجة ، والمساهمة بفاع المتلق 

 :نموذج تجاري  -0

 
 إشهار لمنتوج مشروبات " طازج "

 راسة الدص  -
ص

 كلية:الش

 ورة في إطار ذي خلفية وسط الص  "  إشهار لمنتوج مشروبات طازج    
 
على أ تتخللها أزهار واسم المنتوج أشجار خضراء بيعة "الط

 ورة، كالص  
 

ورة في حقل مليء بالأزهار، وفي الوسط عدة قارورات من مشروب الص  ماء والمنتوج في وسط الس  مس في كبد الش

يورة لإشعار الص  تم توظيفها في فبيعية الر  وأما الأجواء  ،"طازج" رور في نفس لس  ابيعية مبعث الر  بجانب الانتعاش، فالأزهار  المتلق 

ي يجواء الحارة، وهذا ما يزيد ، والذي يُعد  ملاذا للمتلقي للانتعاش في الأ المتلق   لاقتناء المشروب.  المتلق 
ً
 تشويقا

 راسة اللغوية: الدص  -
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 الجانب  -أ
ص
في  كما كتبت ،ورة يظهر لنا جليا أن اسم المنتوج طازج طاغ على الجانب اللغوي للصورةالص  في هذه  عييني:الت

 ورة بنة وجودة من الص  أسفل 
 
 ويتوسط كل من العبارتين )طازج( و)بنة وجودة من  ،بيعةالط

 
غةب ( الاسمبيعةالط

 
سية، الفرن الل

ن وسطها كلمة "طازج" ب غةإضافة إلى وجود دائرة دو 
 
طحية أو الس  العربية والفرنسية، هذه العبارة إذا يمكنها أن تمثل البنية  الل

 .عييني للصورةالت  الجانب 

 الجانب  -ب
ص
اختيرت لتكون اسما لهذا المشروب لم تكن التي هذه اللفظة  (،باسم المنتوج )طازج الإشهار  بدأي ضميني:الت

، وإنما تم اختيارها لما تحمله اللفظة من معنى، فهي تعني 
ً
 عشوائيا

 
فسمي هذا المشروب بها لإحداث  ،قاءالن  راوة والجدة و الط

 قاء و الن  مة من معنى يرتبط عنده هذا المشروب بما تحمله الكلل ،جانب من الإيحاء للمتلقي
 
راوة ... أما عبارة )بنة وجودة من الط

 
 
ورة، وأنه ليس بنكهة واحدة، أيضا تحمل الص  هذا المشروب كما هو في  وق فنرى أنه قد جيء بها للدلالة على تنوع ذ (بيعةالط

 1العبارة طمأنينة للمستهلك بأن هذا المنتوج غير مضر بصحته .

  راسة الهادفة:الدص  -

يتؤثر في أن الهدف من دراستنا للمنتوج )طازج من شأنها      ال ورة كلل، وهو الإقبالص  وتدفعه إلى تحقيق الهدف من  المتلق 

 على اقتناء المشروب؟

 ة  قد أعطى إشهار منتوج طازج  اس في عصرنا الحالي. الن  كبيرين على  اوتأثير قو 

  حضير من أجل قيادة المستهلك لشراء المنتوج. الت  فالهدف الأساس ي من الإشهار هو 

 جاري لمشروب "طازج" توصلنا إلى نقاط أهمها: الت  من خلال العرض الإشهاري     

  لمنتوج لغرض بيعه وتحقيق الأرباح. باتعريف الجمهور 

  جذب الجمهور وإثارة الاهتمام لاقتناء هذا المنتوج. ، قصدلع المنافسةالس  جاري يعطي ميزة تنافسية تختلف عن الت  الاسم 

 :نموذج سياحي -1

 
 تيموشنت –وكالة متناني فواياج 

 

 راسة الدص   -
ص

  كلية ص:الش

غةاستخدم المشهر  ،في قرية دوريان بيش بعين تيموشنت  وكالة سياحيةإشهارا لورة الص  توضح هذه    
 
ة: "جوزو يالعام   الل

"، فطور صباح مجاني" عبارة إضافةو  ،عرالس  نجوم " مع ذكر  3ياحية دوريان بيتش بعين تيموشنت الس  ويكاند هبال في القرية 

يياحية لتسهيل عملية الحجز لدى الس  ورة ذكر المشهر رقم هاتف الوكالة الص  وفي أسفل  لون )الجمهور( بخط واضح بال المتلق 
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ائح، مما جعل المشهر يرسم صورة أو لوحة سياحية جذابة عن مدينة الس  الأسود والأبيض وخلفية باللون الأزرق الفاتح لجذب 

يياحي الذي يؤثر في جمهور الس  تعبر عن تفاصيل المكان التي عين تيموشنت و   بامتالمتلق 
ً
ياز، مقدما ن، باعتباره برنامجا سياحيا

سود واللون الثانوي )الأزرق الفاتح(، هي: الأبيض والأ و ئيسية الر  له خدمة إشهارية معبرة ومقنعة وشارحة، كما وظف الألوان 

 سمية، أما اللون الأزرق الفاتح لهالر  والأسود يدل على الجاذبية والأناقة و ، فاؤل والاستقرارالت  ه تحمل لت  واللون الأبيض دلا

 فإن كل هذه الومضات لها هدف واحد وهو   وعليه؛ ظافة والقوة والاعتماديةالن  دلالة قوية تدل على 
 
نتوج عريف بالمالت  رويج و الت

يللتأثير في نفسية  ياورة أن لغة الخطاب الإشهاري الموجه إلى الص  ومما لاحظناه في ، وجذب انتباهه قصد انتقائه المتلق   لمتلق 

 ورة.الص  طغت على خلفية 

 راسة اللغوية:الدص  -

عاضد لت  اي، حتى أن المشاهد سيلمس ذلك وفيق بين مكونيه اللساني والأيقونالت  ياحية في الس  ورة الص  اجتهد مصمم     

غةورة و الص  بين 
 
غةف ،ورة طاقة حجاجية قصوى الص  ية، وهذا ما زاد العام   الل

 
ها تصاحبها ولا تقل أناقتها وتعاليالتي الواصفة  الل

يعن جمال قرية دوريان بيتش بعين تيموشنت، وارتكز كذلك على خلق جو من الألفة الحميمية مع مخاطبة  تدعائه ، كاسالمتلق 

  ياختزلها في الفعل الكلامي ذالتي يافة وطيب المقام الض  تيمات الكرم وحسن 
 
اقة الإنجازية "متناني فوياج جوزو ويكاند الط

يتردد التي هبال"،  غةرة و و الص  ناغم بين الت  وتحسم قراره بزيارة القرية بعين تيموشنت، كما يحافظ المشهر على  المتلق 
 
 الل

 فة. الواص

ورة، وعلى الص  دليل في الت  اللساني والأيقوني في الإشهار، وعلى تحجيم ممكنات  نكونيالمكما عمد المشهر المزاوجة بين    

عيينية والإيحائية القصوى، غير أن هذا الخطاب في هذه الوصلة الت  ظر إلى طاقتها الن  لالي، بالد  كبح جمودها وضبط انفلاتها 

دج(، وفي  2111عر )الس  عبير عن أشياء مادية كالت  مز الر  دة وصنع الاست ناء، بعدما توسل مصممه بعن القاع الإشهارية شذ

 ،تجماماحة والاسالر  ورة بالبساطة والوضوح والمباشرة باعتبارها صورة تقدم خدمة للسائح لينعم بالص  نفس الوقت اتسمت 

 واق
ً
يهان والاستدلال العقلي هما أقرب إلى نفس لأن البر  ؛قدرة على الإقناعاليا مما زاد عفأضفت بعدا حواذا وأكثر است المتلق 

 على تركيزه وتصديقه. 

مةصورة معبرة وشارحة و  تفجاء     ه، وفي قدرته على الإقناع، وهذا ما لت  ، كما أنها تجاري الخطاب اللساني في دلامقد 

لى غناها ظر إالن  ورة حجة تؤدي وظيفة إقناعية، بالص  دفع المشهر إلى توظيف أسلوب الحجاج الأيقوني الذي ينطلق من اعتبار 

ورة لص  اوقدرتها على استقطاب انتباه المشاهد، والمحافظة على تركيزه، وتصوير المحسوسات وتجسيم المجردات، إذا يتبع أهمية 

 اوقوة إقناع ا، وهذا ما يمنح تأثير  1صور والخيال لغوية ونفسية حضارية."الت  من ارتباطها بالإدراك و  -في الآن نفسه -وخطورتها 

 في الجمهور. 

 راسة الهادفة:الدص   -

 ئيسة وهي الر  ورة تشترك في أهدافه الص  ئيسة المكونة على الر  فدلالة البيانات     
 
نة عين ياحة في مديالس  على شجيع الت

 بالمناظر  هياح وإمتاعالس  ياحية لجذب الس  تيموشنت وتوفير الخدمات الجيدة للسائح، وتسعى الوكالة 
 
تتميز بها لتي ابيعية الط

 .الولاية

مجالا خصبا للاستثمار، حيث يمكن  دياحي هو تحقيق الإيرادات أو رفعها، فهو يعالس  الإشهار  اذه ئيس منالر  والهدف    

قل الن  فر و الس  تتكون منها خبرة التي ناعات الص  ياحة هي مجموعة من الأنشطة والخدمات و الس  يكون موردا ماليا ضخما، و  أن

 والمواصلات ومحل الإقامة ومؤسسات 
 
 عام و الط

 
 راب والمحلات وسائل الش

 
يافة الأخرى المتاحة للأفراد الض  وخدمات ... سلية الت

 2وار وما يتصل بخدماتهم ".الز  عن موطنها الأصلي وهي تشمل القائمين وبإمداد  تسافر بعيداالتي أو المجموعات 
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 حليل الت  يعد    
 

ياحي ومكوناته اللسانية والأيقونية وسيلة إقناعية وإغرائية للسائح بالقدوم الس  كلي واللغوي للإشهار الش

يارة ائح وتستهوي فكره للإقبال على ز الس  إلى موقع سياحي معين، ويكون هذا باختيار تقنيات ومبادئ إشهارية معينة تستهدف 

هاري وقوته الإنجازية من حيث هو فعل كلامي ياق يمكن تحديد كفاءة الخطاب الإشالس  ة متعالية، وفي هذا بهذه المدينة برغ

غةياحي يحتاج إلى الاهتمام بخطاب الس  هوض بالقطاع الن  ولهذا فإن  ،مقامي
 
ية ارجة( انطلاقا من المرجعية الثقافالد  ية )العام   الل

 ضمون الإشهاري. سالة الإشهارية، وفي الحصول على ذلك الإحساس بالانتماء إلى المالر  نجاح إللمجتمع الذي يساهم في 

 خلاصة القول:

غةموذجين من الإشهار بالن  فبعد عرض     
 
غةياحي والاجتماعي( اكتشفنا أن الس  ارجة في المجال )الد  الفصحى و  الل

 
ا أهمية له الل

غةفي بناء هوية الفرد، وما يهم المشهر أن مصمم الإشهار من 
 
مهما  ههو أن يتخذها وسيلة لتبليغ خطابه ويحقق الهدف من الل

 ية.لعام  اية أو يكون خليط بين الفصحى و العام  يكن مستوى اللغوي المستعمل، فقد يكون فصيحا أو تتداخل فيه الفصحى ب

غةونقول أن مسؤولية الإشهاريات أو مصمما على الأصح أمام    
 
الفصحى كبيرة، إذ عليها أن تقوم بتغذية القاموس اللغوي  الل

 وإثرائه، والمساهمة في نشر 
 
ليمة وتعميم استعمال المصطلحات المستحدثة ونشرها؛ مما يؤدي إلى نشر الس  حية و الص  راكيب الت

 -اسيةسي -الفصحى بين كافة شرائح المجتمع، وطبعا هذا لن يتحقق بالإرادة الفردية بل بتضافر مختلف الجهود )لغوية 

 .إعلامية(

 خاتمة:

ة ق تعرضنا في ثنايا البحث هذا إلى أهم نقاط     الخطاب الإشهاري؛ وذلك لما يتوفر عليه من وعناصر مهمة وفي ضوء ما  و 

 سبق نستنج ما يلي: 

غةتتسم -
 
 واحي اللغوية )البلاغية( وكذا الن  المعتمدة في الخطاب الإشهاري بالاهتمام ب الل

 
 .كلية بغرض ترويج المنتوجالش

غةتساعد -
 
لالات، كما أنها تتسم بقدرتها الحجاجية للمعاني الد  عنى وتوليد المعتمدة في الخطاب الإشهاري على إنتاج الم الل

 منية. الض  

بر أثر فيه قصد اقتناء المنتوج، كما أنه يعتالت  يعد الخطاب الإشهاري رسالة إشهارية تخاطب المستهلك قصد لفت انتباهه و -

 ظاهرة لغوية تواصلية تعتمد على مرجعيات لغوية ونصية قصد الإقناع.

غةالخطاب الإشهاري بنجاح -
 
 ية راجع إلى بلوغ الأثر بين الهدف والأصل و تحقيق نفس الأرباح المادية.العام  الفصحى و  الل

 الخطاب الإشهاري يعد من أهم المقومات الحضارية البشرية الحديثة لما عرفه العالم من تطور صناعي وتكنولوجي.-

شهر -
ُ
 من إنجاز خطاب ساحر. سانية والليونة حتى يتمكنحلي بالياقة والأناقة اللالت  يفرض على الم

 
ص
 وصيات و الحلول المقترحة:الت

بتقديمهم اللغويين من أجل تقييمها وتصحيحها وتوجيه المشهرين إلى استخدام  -الخبراء–إخضاع الإشهاريات على لجنة من  -

 لغة راقية.

غةزيادة الوعي بأهمية  -
 
 ين، ومقوم من مقومات الهوية الوطنية.الد  العربية والاعتزاز بها لأنها لغة  الل

 حية والاجتماعية.الص  خطيط اللغوي كسبيل لترويج الفصحى في جميع الميادين الثقافية و الت  الاعتماد على  -

 الإحالات:
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 .2، ص0121ول العربية، الد  راسات العربية العالية، جامعة الد  العربية المشتركة، معهد  الل

قريب الت  خاطب بين الت  عبير ،مقال ضمن كتاب الفصحى وعاميتها " لغة الت  فكير والعجز عن الت  ية بين الأثر في العام  واصل بالت  أحمد عزوز ،-5
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 002م،ص:5105، 0233، 0وزيع ، طالت  يمائي ،دار خلدونية للنشر و لس  احليل الت  فايزة يخلف، مناهج  -3

3- Jean, Baudrillad ,le système des objets Ed Gallimard, 1962 ,P230 . 
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 52ين ، المرجع نفسه ،  ص: الد  عصام نور  -1
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51- Beaudicho, Janine, La communication processus fermes et applications, paris, Edition, Armand Colin, P41 . 
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